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Abstract 
The purpose of this research was to identify and prioritize the factors affecting the country's sports tourism 

economy based on the AHP method. Method: It was a mixed method (qualitative and quantitative) and based on 

foundation data theorizing. The data collection in the qualitative part was done by interviewing a statistical 

population of 22 people by sports managers and sports management professors, and snowball sampling was 

used. After conducting 22 interviews, 314 codes were identified in the form of 8 components and data analysis 

was done systematically using the theme analysis method in the Nvivo 10 software environment. The statistical 

population of 80 sports tourism experts, managers of travel agencies, sports tourists, and researchers in the field 

of sports tourism were selected by the AHP pairwise comparison method and the comprehensive sampling 

method, and the results were implemented as a model in the expert choice11 software. Findings: In the end, 69 

codes were identified according to their importance and frequency in 8 categories (organizational and managerial 

factors, political and legal factors, marketing and advertising factors, infrastructure factors, cultural and social 

factors, attraction factors) , quality of service provision, financial factors and income) were categorized. 

According to AHP weighting in the ranking of components and sub-criteria, it was determined that the marketing 

component with a relative weight of 0.188 got the highest rank among the components. In the component of 

organizational and management factors, the index of using experts in the field of digital sports tourism with a 

relative weight of 0.473, political and legal factors, the sub-criterion of approval of the Foreign Investment 

Support and Encouragement Law (FIPPA) with a relative weight of 0.508, marketing and advertising factors, 

The sub-criterion of using well-known and famous figures to advertise tourist attractions with a relative weight 

of 0.652, infrastructure factors, the sub-criterion of designing the most modern sports facilities in the metaverse 

style with a relative weight of 0.327, service provision factors, the sub-criterion of using digital software and 

hardware technologies In recreation and sports resorts with a relative weight of 0.661, economic factors, the sub-

criterion of using a digital currency payment system to improve the quality of sports financial services with a 

relative weight of 0.584, smart service factors, the sub-criterion of developing digital marketing strategies for the 

development of sports tourism with a relative weight 0.379, the highest sub-criteria of the mentioned 

components were obtained. Conclusion: The economy of sports tourism is one of the factors that are related to 

the prosperity of sports in different regions, and in this sense, it is very important. Therefore, it is possible to 

promote the economy of sports tourism by creating suitable platforms for marketing and investment by people 

with a sports background. Found. 
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شناسایی و اولویت بندی عوامل موثر بر اقتصاد گردشگری ورزشی ایران بر اساس 

 ای اچ پیروش
 

 ایران ،آمل اسلامی، آزاد دانشگاه ،آیت الله آملی واحد ورزشی، مدیریت دکتری دانشجو فاطمه محمدزاده کلخوران

 ایران ،آمل لامی،اس آزاد دانشگاه ،آیت الله آملی واحد ورزشی، مدیریت گروه  فرشاد امامی

 ایرانتهران،  بهشتی، شهید دانشگاه ،سلامت وورزش  علوم دانشکده ورزشی، مدیریت گروه سیدعماد حسینی

 

 

 چکیده

 1ای اچ پیبر اساس روش ایرانورزشی هدف از پژوهش حاضر شناسایی و اولویت بندی عوامل موثر بر اقتصاد گردشگری 

ها در بخش کیفی با روش کمی( و مبتنی بر نظریه پردازی داده بنیاد بود. گردآوری داده)کیفی و  شیوه آمیخته که بهبود. 

نفره در بخش کمی،  08و نمونه آماری  گیری گلوله برفیبه روش نمونه در بخش کیفی ونفره  22مصاحبه با جامعه آماری 

ای اچ پی و به روش نمونه گیری  زوجیبه روش مقایسات  این پژوهش شد. جامعه آماریبه روش نمونه در دسترس انجام 

ها تجزیه و تحلیل دادهبا . در آمدنتایج بصورت مدل اجرایی  211اکسپرت چویس تمام شمول انتخاب شدند و در نرم افزار

طبقه )عوامل سازمانی و مدیریتی، عوامل سیاسی و  0کد شناسایی گردید که با توجه به اهمیت و فراوانی در  96در نهایت 

نی، عوامل بازاریابی و تبلیغات، عوامل زیر ساختی، عوامل فرهنگی و اجتماعی، عامل جاذبه ها، کیفیت ارائه خدمات، قانو

ها و زیرمعیارها مشخص بندی مولفهای اچ پی در رتبهبندی شدند. با توجه به وزن دهی به روشعوامل مالی و درآمد( دسته

ها را بدست آورد. اقتصاد گردشگری ورزشی از جمله بالاترین رتبه بین مولفه 8.100گردید که مولفه بازاریابی با وزن نسبی 

توان با عواملی است که با رونق ورزش در مناطق مختلف در ارتباط بوده و از این لحاظ دارای اهمیت زیادی است لذا می

زشی به ارتقای اقتصاد گردشگری ایجاد بسترهای مناسب درخصوص بازاریابی و سرمایه گذاری توسط افراد با سابقه ور

 .ورزشی دست یافت

 

 .گردشگری ورزشی، اقتصاد گردشگری، اثرات اقتصادی، توسعه اقتصادی :کلیدی هایواژه
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 مقدمه

رشد و توسعه اقتصادی از اهداف مهم اقتصادی هر کشوری 

آید، زیرا برای افزایش سطح رفاه افراد هر به شمار می

 ادی و اجتماعی بهبود یابندهای اقتصکشور، باید شاخص

(. 1122 زاده،عابدی، جعفری، تسلیمی، فقیهی، شیخ)

مسافرانی که در مسابقات ورزشی، مسابقات و رویدادهای 

کننده یا عنوان شرکتکنند، چه بهدیگر شرکت می

ها، تماشاگر، مزایای اقتصادی قابل توجهی برای خانواده

اقتصاد با رصد  کنند. از کلها ایجاد میمشاغل و دولت

توانند در گذاران میاقتصاد گردشگری ورزشی، سیاست

بندی توسعه این بخش خصوص تامین بودجه و اولویت

یک خط فکری پایه از اثرات اقتصادی  گیری کنند.تصمیم

روزرسانی (، این به1122, ویاسایجاد شد ) 1122در سال 

دهد تا پیشرفت را در طول زمان به صنعت اجازه می

دیابی کند. برای تعیین میزان اهمیت اقتصادی بخش ر

 2گردشگری ورزشی در ایالات متحده، توریسم اکونومی

یک مدل جامع با استفاده از چندین منبع داده اولیه و 

 خروجی-ثانویه مدل سازی تاثیر بر اساس مدل ورودی

برای ایالات متحده تهیه کرد. گزارش وضعیت  1ایمپلن

ن منافع اقتصادی حاصل از علاوه بر تخمی 3صنعت

، خسارات )از نظر تعداد 1112گردشگری ورزشی در سال 

ناشی  1111کنند( در سال مسافران ورزشی که هزینه می

زند و یک نمای کلی از را نیز تخمین می 22کووید از 

های کلیدی برای اعضای مقصد انجمن رویدادهای ویژگی

تر ورزشی و گردشگری )کمیسیون ورزش محلی، دف

دهد ارائه می 4کنفرانس و بازدیدکنندگان، اتاق بازرگانی(

 (.1111خیر، موآن، دمونگ، )

کی از ابزارهای قدرتمند برای دستیابی به رشد و ی

کریمی، قاسمی، توسعه اقتصادی، صنعت گردشگری است )

های توسعه آن را در برنامه اغلب کشورها و (1122 قربانی،

اند تا از این طریق بتوانند ای خود گنجاندهملی و منطقه

(. 1122 جاوید،فرآیند توسعه ملی خود را سرعت بخشند)

 به عنوان ابزاری برای درآمدزایی آنبسیاری از کشورها از 

راوینتیراکوماران، ) کنندایجاد اشتغال استفاده می و

                                                                                    
1 Tourism Economics 
2 IMPLAN 
3 SOTI 
4 Sports ETA 

( نیز 1122ساربان )(. حیدری1122سلواناتان، سینگ، 

جوامع بر معضل بیکاری عاملی برای غلبه گردشگری را 

(، ما 1122) 5حالاق و همکاران(. ال1122)حیدری، داندمی

( گردشگری را به عنوان نیروی اصلی 1122) 6و همکاران

 کنندکشورها برای پیشبرد رشد اقتصادی بیان می

(. 1111؛ ما، وانگ، لیو،2020الحالاق، اتامنه، سلیمان،)

ماعی گردشگری به قدری در توسعه اقتصادی و اجت

کشورها نقش دارد که اقتصاددانان آن را صادرات نامرئی 

(. 1122فرهادیخان، زیاری، آروین، ظفری، اند )نام نهاده

گردشگری در جهان نوین اشکال جدیدی به خود گرفته و 

-موکراسصنعت گردشگری ورزشی بخشی از آن است )

 (. 1126 گرابوفسکا،

للی و المتوسعه گردشگری ورزشی هم در سطوح بین

(. با 1126لین و لو،هم در سطح محلی مهم بوده است)

وجود این، گردشگری ورزشی یک مفهوم نسبتاً جدید 

(. شناخت پتانسیل 1124 کیرالووا، مالاچوفسکی،است)

توسعه جامعه گردشگری ورزشی منجر به افزایش علاقه به 

نشان دادن تأثیر اقتصادی رویدادهای ورزشی شده است 

(. در پژوهش کاظمی و همکاران 1126گتز و پیج، )

تواند المللی کارآفرینی می( بیان شد که روند بین1122)

 کنندگان داشته باشدتاثیر قابل توجهی بر رقابت شرکت

(. ابولقاسم پور 1122رفتار، فارسی، داریانی، کاظمی، نیک)

( بیان داشتند که توسعه صنعت 2411و همکاران )

زایی موقت و فصلی شتغالگردشگری ورزشی بیشتر به ا

(. رحیمی و 1113پور، صابونچی، ابوالقاسمانجامد )می

( در نتایج پژوهش به این نتیجه دست 2411همکاران )

ذار خارجی با هدف کسب سود وارد گیافتند که سرمایه

شود و در صورت حمایت از صنعت گردشگری ورزشی می

یمی و رحای برد برد شکل خواهد گرفت. )آن، معامله

( نیز بیان 2412(. احمدی و همکاران )1113 رضوی،

داشتند که به منظور توسعه گردشگری ورزشی ارائه 

های و تدوین برنامه خدمات با کیفیت و بهتر به ورزشکاران

تواند کمک شایانی به توسعه کاربردی و عملیاتی می

(. پژوهشگرانی 1111, احمدی و نورخان،گردشگری کند )

به بررسی نقش گردشگری نیز ( 1126) 2لو مانند لین و

                                                                                    
5 .Al-Hallaq et al. 
6.Ma et al. 
7 Lin & Lu 
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اند و به رابطه ورزشی در رشد و توسعه اقتصادی پرداخته

بنابراین این ( 1126لین و لیو، ) اندکرده اشاره  آنها مثبت

ها در زمینۀ عوامل موثر بر اقتصاد ز اولین پژوهشاپژوهش 

گردشگری ورزشی در ایران است. بنابراین محققان در 

بر  یعواملاین هستند که چه  ر به دنبالپژوهش حاض

  اثرگذارند.اقتصادی گردشگری ورزشی ایران 
 

 شناسی روش

است. گردآوری  پژوهش حاضر از نظر هدف، کاربردی

ها در بخش کیفی با روش مصاحبه با جامعه آماری داده

گیری گلوله برفی روش نمونه از و نفره صورت گرفت 11

مصاحبه، کدها به حد  11انجام گرفته شد. پس از  استفاده

ها به صورت اشـباع نـظری رسـیدند و تحلیل داده

مند است. در بخش کمی نیز جهت پاسخگویی به نظام

به روش تصادفی  هنفر 01آماری نمونهبخش پرسشنامه  

تمام شمول انتخاب شدند  در دسترس ساده و نمونه گیری

د است. و در بخش کیفی تحقیق مبتنی بر روش داده بنیا

بخش کیفی با استفاده از روش تحلیل تم در محیط 

انجام شد و بخش کمی پژوهش حاضر  21 2ان ویوافزار نرم

در دو مرحله صورت گرفت. مرحله اول با استفاده از 

 22افزار اکسپرت چویس ورژن ای اچ پی در نرمتکنیک

پرسشنامه به مدیران داده شد و پس از نهایی شدن 

)کارشناسان(  له دوم بین جامعه مورد نظرمعیارها در مرح

 پخش گردید.

 

 یافته ها

ها و ی استخراجی از مصاحبهجدول کدهای اولیه

های استخراج شده از مفاهیم به همراه کدهای طبقه

 . نشان داده شده است.2ی آنها در جدول ثانویه
 

 های کمیتحلیل داده

 پس از مراحل مصاحبه و کدگذاری باز مرحله طراحی

های پرتکرار در مرحله پرسشنامه با اولویت شاخص

مصاحبه صورت پذیرفت تا مدل اقتصاد گردشگری ورزشی 

 با تاکید بر عوامل انجام شود.

های . پس از ورود ماتریس1با توجه به جدول 

 0بندی مقایسات زوجی، وزن معیارها بدست آمد. اولویت

                                                                                    
1 Nvivo 

یابی با شاخص از نظر افراد نمونه به ترتیب شاخص بازار

بیشترین اهمیت را دارد. کم اهمیت  1,200وزن نسبی 

 .قرار دارد 1,162ترین شاخص نیز ارائه خدمات با وزن 

 "شود، زیرمعیار همچنانکه در جدول فوق نیز دیده می

بهره گیری از افراد متخصص در حیطه گردشگری 

بالاترین وزن و با  1,423با وزن نسبی  "دیجیتال ورزشی

زیرمعیار در عوامل سازمانی و مدیریتی  اهمیت ترین

های آموزشی و برگزاری دوره "باشد، همچنین زیرمعیارمی

با پایین  1,120با وزن نسبی  "تربیت نیروهای متخصص 

 ترین وزن، کم اهمیت ترین زیرمعیار است.

گردد که بین . مشاهده می4با توجه به جدول 

تصویب "یارزیرمعیارهای عوامل سیاسی و قانونی، زیرمع

با وزن  "1 قانون حمایت و تشویق سرمایه گذاری خارجی

بالاترین وزن و با اهمیت ترین زیرمعیار در  1,510نسبی 

باشد، همچنین زیرمعیار عوامل سیاسی و قانونی می

با پایین  1,211با وزن نسبی  "قوانین شفاف مالیاتی "

 ترین وزن، کم اهمیت ترین زیرمعیار است.

گردد که از میان . مشاهده می5جدول با توجه به 

استفاده از  "عوامل بازاریابی و تبلیغات ، زیرمعیار 

های های سرشناس و معروف برای تبلیغ جاذبهچهره

بالاترین وزن و با  1,651با وزن نسبی  "گردشگری 

اهمیت ترین زیرمعیار در عوامل بازاریابی است، همچنین 

با وزن  "های جمعینهاستفاده مناسب از رسا "زیرمعیار

با پایین ترین وزن، کم اهمیت ترین  1,221نسبی 

 زیرمعیار قرار دارد.  

گردد که از میان . مشاهده می6با توجه به جدول 

عوامل زیرساختی، زیرمعیار طراحی مدرن ترین اماکن 

بالاترین  1,312با وزن نسبی  "ورزشی به شیوه متاورس

در عوامل زیرساختی است، وزن و با اهمیت ترین زیرمعیار 

های های شبکهتوسعه زیرساخت "همچنین زیرمعیار

با پایین ترین وزن، کم  1,222با وزن نسبی  "مخابراتی 

 اهمیت ترین زیرمعیار قرار دارد.

گردد که از میان . مشاهده می2با توجه به جدول 

های نرم استفاده از فناوری "عوامل ارائه خدمات، زیرمعیار 

و سخت افزاری دیجیتالی در اماکن تفریحی و  افزاری

بالاترین وزن  1,662با وزن نسبی  "استراحتگاهی ورزشی 

                                                                                    
2 FIPPA 
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ترین زیرمعیار در عوامل ارائه خدمات است، و با اهمیت

های )هزینه کالا، نظارت بر هزینه "همچنین زیرمعیار

ترین وزن، کم با پایین 1,232با وزن نسبی  "خدمات و...( 

 زیرمعیار قرار دارد. اهمیت ترین

گردد که از میان . مشاهده می0با توجه به جدول 

استفاده از سیستم پرداخت با "عوامل اقتصادی، زیرمعیار 

با  "ارزدیجیتال جهت ارتقای کیفیت خدمات مالی ورزشی 

بالاترین وزن و با اهمیت ترین زیرمعیار  1,504وزن نسبی 

کاهش  "اردر عوامل اقتصادی است، همچنین زیرمعی

با وزن  "هزینه مرتبط با مشارکت در گردشگری ورزشی 

ترین وزن، کم اهمیت ترین زیرمعیار با پایین 1,204نسبی 

 .قرار دارد
 

 . عوامل موثر بر اقتصاد گردشگری ورزشی1جدول 

تعداد 

 رفرنس

 فراوانی

 کد
 کدهای نهایی

طبقه 

 اصلی

 صنعتاستفاده از تجربیات کشورهای پیشرو در این  4 6

ی
ریت

دی
و م

ی 
مان

ساز
ل  

وام
ع

 

 ایجاد محیط رقابتی و شفاف 1 1

 های بومی و محلیبرگزاری جشنواره 7 15

 های آموزشی و تربیت نیروهای متخصصبرگزاری دوره 11 17

 هابرگزاری رویدادها و مسابقات رسمی ملی و بین المللی طبق تقویم رسمی فدراسیون 7 16

 هبردی و عملیاتی مناسببرنامه ریزی را 6 8

 تسهیل فرایند صدور مجوزها و کاهش بروکراسی اداری 3 3

 ریزی و جذب گردشگرتوجه به علایق و نیازهای گردشگران و استفاده از آنها در  برنامه 3 6

 توسعه نیروی انسانی متخصص 9 15

 ویدادگردآوری و فراهم کردن تیم و مدیریت توانمند برای برگزاری ر 9 18

 جذب اسپانسر و سرمایه گذاری بخش خصوصی 9 28

 ساختار سازمانی مناسب 1 1

 سرمایه گذاری دولت و حاکمیت 4 5

 مدیریت سرمایه گذاری )جذب، تشویق و...( 2 9

 های گردشگری ورزشینظارت و ارزیابی منظم برنامه 1 1

 ری ورزشیهای متولی گردشگهماهنگی بین ذینفعان و سازمان 1 3

 های خصوصی گردشگری ورزشیها و شرکتوجود آژانس 8 10

 ادغام اقتصادی ایران با اقتصاد جهانی 2 3

ی
نون

 قا
ی و

اس
سی

ل 
وام

ع
 

 اختصاص اعتبارات و بودجه مناسب 7 14

 ایجاد تفاهم نامه ورزشی با کشورهای همجوار 1 1

 گذارها تصویب قوانین حمایتی از بخش خصوصی و سرمایه 12 41

 های گردشگری ورزشیهای زنان برای شرکت در فعالیتتصویب قوانین رفع محدودیت 1 1

3 2 
های گمرگی لوازم تصویب قوانین کاهش قیمت محصولات و خدمات مرتبط با گردشگری با حذف تعرفه

 و تجهیزات آن

 های دولتیتوسعه چارچوب قانونی مناسب و تقویت ظرفیت 1 2

 سیاسی و اقتصادی ثبات 4 6

 ثبات نرخ ارز 2 2

 شفافیت قوانین مالیاتی 2 3

 های گردشگریهای سرشناس و معروف برای تبلیغ جاذبهاستفاده از چهره 5 12

ی 
یاب

زار
 با

ل
وام

ع

ت
یغا

تبل
و 

 

 های اجتماعیهای اینترنتی و شبکهاستفاده از سایت 8 43

 های نوین بازاریابیاستفاده از شیوه 2 2
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تعداد 

 رفرنس

 فراوانی

 کد
 کدهای نهایی

طبقه 

 اصلی

 های جمعیاستفاده مناسب از رسانه 10 50

 های موجود و منحصر به فرد گردشگری ورزشیبازاریابی و تبلیغ پتانسیل 6 25

 های مرتبط با گردشگریتهیه و پخش فیلم 8 32

 های منحصر به فرد گردشگری ورزشیها و ظرفیتشناسایی و تبلیغ پتانسیل 9 22

 اقامتی ارتقاء  بهداشت مراکز 9 31

ی
خت

سا
ر 

 زی
ل

وام
ع

 

 ها، امکانات تفریحی و سرگرم کنندهافزایش پارک 10 31

 توسعه حمل و نقل 21 47

 های ارتباطیتوسعه راه 20 48

 ای و ارتباطیهای شبکهتوسعه زیرساخت 14 26

 های ورزشیتوسعه زیرساخت 13 28

 های صنعتی و  مالیزیرساخت 2 4

 تفریحی مدرن -ها ورزشیداث کمپطراحی و اح 18 33

 های استاندارد و جذابها و رستورانطراحی و ساخت مراکز اقامتی، هتل 21 48

 مدرنیته شدن شهرها 13 27

 های داوطلبها و سازماندهی نیرویNGOایجاد  1 2

ی
ماع

جت
و ا

ی 
نگ

ره
ل ف

وام
ع

 

 های شاد و مفرح در مقاصد گردشگریارائه برنامه 3 5

 زادی عمل بیشتر در انتخاب نوع پوشش گردشگران ورزشیآ 2 2

 زبان انگلیسی -های ارتباطیپیشرفت مهارت 2 4

 تامین امنیت 9 14

 فرهنگ سازی نحوه برخورد با گردشگران 7 20

 فرهنگ غنی جامعه میزبان 6 9

 هویت فرهنگی جامعه میزبان 5 6

 های تاریخیجاذبه 7 14

ها
ه 

اذب
 ج

ل
عام

 
 های طبیعی و جغرافیاییجاذبه 7 15

 اجتماعی -های فرهنگیجاذبه 1 1

 های ورزشیجاذبه 7 15

 های هدف خاصارائه تخفیف در خدمات مبتی بر گروه 5 9

ت
دما

 خ
ئه

ارا
ت 

فی
کی

 

 ها و...(ها و خرید بلیتارائه خدمات گردشگری الکترونیک )تورهای مجازی، رزرو هتل 2 2

 رسانی و ارتباطات خدمات اطلاع 2 2

 خدمات ورزشی ارائه شده مناسب در محل 3 3

 نظارت بر قیمت مراکز اقامتی و اجاره منزل، ویلا و سوئیت و... 3 4

 ها و تورهای ورزشینظارت بر کیفیت خدمات آژانس 3 3

 نظارت بر کیفیت خدمات مراکز اقامتی 1 1

 ات  و...( در مقصد گردشگریهای )هزینه کالا، خدمنظارت بر هزینه 4 6

 های مختلف افراد جامعهاستفاده از قیمت گذاری پویا با توجه به ویژگی 4 4

مد
درآ

 و 
ی

مال
ل 

وام
ع

 

 درجه توسعه یافتگی جامعه 1 1

 رشد تولید ناخالص داخلی مقصد گردشگری 1 1

 عوامل اقتصادی و وضعیت درآمد مردم 1 1

 رکت در گردشگری ورزشیکاهش هزینه مرتبط با مشا 5 6
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 . مقایسه زوجی و اولویت بندی معیارهای  اصلی پژوهش5جدول 

 وزن هاشاخص اولویت

 0.188 بازاریابی 1

 0.176 زیرساخت ها 2

 0.170 سازمانی و مدیریتی 3

 0.122 جاذبه ها 4

 0.116 اقتصادی 5

 0.089 سیاسی و قانونی 6

 0.070 خدمات هوشمند 7

 0.069 ماتارائه خد 8

 

 . مقایسه زوجی و اولویت بندی عوامل سازمانی و مدیریتی3جدول 

 اولویت زیرمعیارها وزن

 1 بهره گیری از افراد متخصص در حیطه گردشگری دیجیتال ورزشی 0.473

 2 ایجاد اتاق فکر و جلسات طوفان فکری )سرمایه فکری( 0.217

 3 مدیریت توانمند برای برگزاری رویداد 0.101

 4 برنامه ریزی راهبردی و عملیاتی مناسب 0.101

 5 های آموزشی و تربیت نیروهای متخصصبرگزاری دوره 0.098

 

 . مقایسه زوجی و اولویت بندی عوامل سیاسی و قانونی4جدول 

 اولویت زیرمعیار وزن

 1 (FIPPAتصویب قانون حمایت و تشویق سرمایه گذاری خارجی) 0.508

 2 اعتبارات و بودجه مناسباختصاص  0.246

 3 ثبات سیاسی و اقتصادی 0.144

 4 قوانین شفاف مالیاتی 0.102
 

 . مقایسه زوجی و اولویت بندی عوامل بازاریابی و تبلیغات1جدول 

 اولویت زیرمعیار وزن

 1 ارزش آفرینی در توسعه گردشگری ورزشی دیجیتال با کمک افراد مشهور در ورزش ایران 0.652

 2 های اجتماعیهای اینترنتی و شبکهاستفاده از سایت 0.178

 3 های جمعیاستفاده مناسب از رسانه 0.170

 

 . مقایسه زوجی و اولویت بندی عوامل زیرساختی6جدول 

 اولویت زیرمعیار وزن

 1 طراحی مدرن ترین اماکن ورزشی به شیوه آینده نگر متاورس 0.327

 2 های دیجیتالی مدرن نظیر مانیتور برای هر صندلی تماشاچیانتمها به سیستجهیز ورزشگاه 0.296

 3 تفریحی مدرن -ها ورزشیطراحی و احداث کمپ 0.199

 4 های مخابراتیهای شبکهتوسعه زیرساخت 0.179

 

 . مقایسه زوجی و اولویت بندی عوامل ارائه خدمات7جدول 

 اولویت زیرمعیار وزن

 1 نرم افزاری و سخت افزاری دیجیتالی در اماکن تفریحی و استراحتگاهی ورزشی هایاستفاده از فناوری 0.661

 2 ها و تورهای ورزشینظارت بر کیفیت خدمات آژانس 0.208

 3 های )هزینه کالا ، خدمات  و...( در مقصد گردشگرینظارت بر هزینه 0.131
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 . مقایسه زوجی و اولویت بندی عوامل اقتصادی8جدول 

 اولویت ارزیرمعی وزن

 1 استفاده از سیستم پرداخت با ارزدیجیتال جهت ارتقای کیفیت خدمات مالی ورزشی 0.584

 2 عوامل اقتصادی و وضعیت درآمد مردم 0.232

 3 کاهش هزینه مرتبط با مشارکت در گردشگری ورزشی 0.184

 

 . مقایسه زوجی و اولویت بندی عوامل خدمات هوشمند9جدول 

 لویتاو زیرمعیار وزن

 1 های بازاریابی دیجیتال برای توسعه گردشگری ورزشیتدوین استراتژی 0.379

0.331 
های ورزشی به وسایل دیجیتال همچون شارژ موبایل، رزرو آنلاین، بلیط الکترونیکی، اینترنت پرسرعت، اجرای سخت افزاری مکان

 سفارش دهی آنلاین
2 

 3 های اطلاع رسانی از رویدادهای آتی ورزشیبلیتساخت اپلیکیشن گردشگری ورزشی با قا 0.289

 

گردد که از میان . مشاهده می2با توجه به جدول 

های تدوین استراتژی "عوامل خدمات هوشمند ، زیرمعیار 

با وزن  "بازاریابی دیجیتال برای توسعه گردشگری ورزشی 

بالاترین وزن و با اهمیت ترین زیرمعیار در  1,322نسبی 

ساخت  "دمات هوشمند است، همچنین زیرمعیارعوامل خ

های اطلاع رسانی از اپلیکیشن گردشگری ورزشی با قابلیت

با  1,102با وزن نسبی  "رویدادهای آتی ورزشی 

 ترین وزن، کم اهمیت ترین زیرمعیار قرار دارد.پایین
 

 گیرینتیجه

هدف از این تحقیق شناسایی و اولویت بندی عوامل موثر 

ای اچ پی گردشگری ورزشی ایران بر اساس روشبر اقتصاد 

بود. آن چه از نتایج تحقیق حاصل شد پاسخگویی به 

های مورد مطالعه اهداف تحقیق بود که نتایجی از پژوهش

های ها ارائه شده است. یافتهنیز جهت مقایسه در ذیل آن

تحقیق نشان داد که در مولفه عوامل سازمانی و مدیریتی 

از افراد متخصص در حیطه گردشگری  شاخص بهره گیری

بیشترین تاثیر را در  1,423دیجیتال ورزشی با وزن نسبی 

های ذیل مولفه مذکور دارد. این یافته با نتایج پژوهش

بیان ای ( در مطالعه2322همسو است. رستمی و عاشقی)

های ورزشی نه تنها نظارت و ارزیابی برنامهداشتند 

ا موانع ومشکلات اجرایی سیاستگذاران و مجریان را ب

گوهررستمی و ) سازدمی ونقاط ضعف وقوت برنامه آشنا

 (. همچنین در پژوهش فراهانی و همکاران1122 عاشقی،

( نتایج نشان داد که توسعه صنعت گردشگری 2323)

های ایجاد اشتغال های مختلف زمینهورزشی در مکان

تخصص و  دائم، فصلی و نیمه وقت را برای نیروی انسانی با

کاهد آورد و از نرخ بیکاری میآموزش متوسط فراهم می

 (. 1123 فراهانی،)

در مولفه عوامل سیاسی و قانونی شاخص تصویب 

با وزن  قانون حمایت و تشویق سرمایه گذاری خارجی

بیشترین تاثیرگذاری را داشت. این نتیجه با  1,510نسبی 

( 2320)های ذیل همسو است. رحمانی و همکاران پژوهش

که گردشگری ورزشی منجر به  ندبه این نتیجه دست یافت

رشد و توسعه پایدار در اقتصاد کشورهای در حال توسعه 

گردد و با ورود بخش خصوصی به سرمایه گذاری در می

 یابدمیبخش گردشگری ورزش نرخ بیکاری کاهش 

(. همچنین در پژوهش 1120 رحمانی و معتمدی،)

( به این نتیجه دست یافتند که 1111و همکاران ) 2نوگراها

توسط بخش خصوصی باعث رونق  ایجاد امکانات مدرن

کسب و کار محلی و سوداوری مالی برای سرمایه گذاران 

 نوگراها، یولیاوان و مردیان،بخش خصوصی شده است )

1111 .) 

در مولفه عوامل بازاریابی و تبلیغات شاخص ارزش 

یجیتال با کمک آفرینی در توسعه گردشگری ورزشی د

 1,651افراد مشهور در ورزش ایران با وزن نسبی 

تاثیرگذارترین شاخص ارزیابی شد. نتایج پژوهش حاضر با 

( 2320های ذیل همسو است. فرزی و همکاران )پژوهش

بیان داشتند که همانندپنداری با ورزشکار تاثیر مثبتی بر 

ر تغییر نگرش نسبت به تبلیغات تجاری ورزشکاران مشهو

 (.1122 فرضی و مهدی،دارد. )

                                                                                    
1 Nugraha 
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مولفه عوامل زیر ساختی شاخص طراحی مدرن ترین  

اماکن ورزشی به شیوه آینده نگر متاورس با وزن نسبی 

ها دارای بیشترین تاثیرگذاری در مولفه زیرساخت 1,332

را داشتند. این نتایج با نتایج پژوهش کریمی و هنرور 

ار میان گردشگری ( که بیان داشتند رابطه معناد2323)

ورزشی و توسعه زیرساخت ها، تاسیسات گردشگری و 

همسو  (1123 کریمی و هنرور،)؛ بهبود تصویر شهر بود

همچنین با نتایج پژوهش انجورج و همکاران  است.

گردشگری  داشتبیان می کهنیز همسو است  (1122)

ها و توسعه شهری. : زیرساختی چونورزشی تأثیرات مثبت

فرهنگی  -صادی؛ ادغام جامعه ؛ تبادل اجتماعیمزایای اقت

؛ ؛ قابلیت مشاهده و ارتقا تصویر جامعه ؛ دانش و سرگرمی

شکلات ترافیکی، خطرات امنیتی، مانند متأثیرات منفی  و

 دارد. های اجتماعیهای زیست محیطی و درگیرینگرانی

های زیرمجموعه ها ومولفهلذا توجه ویژه به امر زیرساخت

در اولویت اجرایی مدیران گردشگری قرار آن باید 

 رادوناشیمنتو،نو و ویهمویروری، نجوروگه، آتیهگیرد)

1122.) 

دیگر عامل موثر در اقتصادگردشگری ورزشی شاخص 

استفاده از سیستم پرداخت با ارزدیجیتال جهت ارتقای 

اشاره  1,322کیفیت خدمات مالی ورزشی با وزن نسبی 

ا نتایج پژوهش صلاحی و شده است که این نتایج ب

( که بیان داشتند که عوامل مؤثر بر 2322همکاران )

 مواردی چونگردشگری هوشمند در صنعت ورزش 

های اطلاعات هوشمند، خدمات ابری گردشگری سرویس

 (. 1111 صالحی، رضوی و امیرنژاد،بودند)

استفاده از فناوری اطلاعات عملکرد سازمانها را تحت 

ها، است؛ از این رو، برخی از سازمانتاثیر قرار داده 

های مشخصی را برای توسعه و به کارگیری فناوری برنامه

 (. 1111 هربولد، تیس و فیلیپ،کنند. )اطلاعات دنبال می

توان نتیجه گرفت که می هابا توجه به ادبیات و یافته

رشد . دهدهای اشتغال را افزایش میگردشگری فرصت

های اقتصادی و بهبود زیرساختموجب توسعه ، گردشگری

های حمل و نقل، آب و برق و اغلب زیرساخت ؛شودمی نیز

های تجاری جدید، تنوع درآمد و تنوع اقتصاد محلی فرصت

بخشد. باعث بهبود علایق شهروندان و افزایش را بهبود می

به نوبه خود اثرات  وشود سطح رفاه و آسایش آنها می

دلیل افزایش و تقاضای قیمت  منفی دارد به طوری که به

زمین و مسکن، اجاره بها و شاخص قیمت کالاها نیز 

 یابد. افزایش می

های آتی نسبت شود محققین در پژوهشپیشنهاد می

های به موضوعات مرتبط با گردشگری اقتصادی در رشته

های افزایش درآمدهای غیرنفتی مختلف ورزشی، جنبه

های دیپلماسی د زمینهناشی از گردشگری ورزشی و ایجا

ورزشی از طریق ارتقا سطح گردشگری ورزشی نیز 

 بپردازند.
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