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 چکیده 

 مصرفی ها فعالیت و مصرف هستند، نوین اجتماعی تغییرات محصول اجتماعی،که های هویت نوین صور ساختار و بنیان خاستگاه، امروزه
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 میدانی مطالعه روش در و مرد و زن و حاشیه و مرکز مناطق و ها نسل از نفری  066 نمونه حجم با  تصادفی ای مرحله چند ای طبقه

 پایایی و روایی تعیین از پس تحقیق این در .است گردیده استفاده اشباع حد تا فرهنگی درحوزه متخصص افراد نفر 06با مصاحبه

 این نتایج .است شده پرداخته آن به گزارش در که است یافته دست هایی یافته و دستاوردها به ها آن اجرای و ها داده ابزارگردآوری

 فرهنگی و اجتماعی تغییرات دلایل به فرزندان و والدین نسل دو میان در فرهنگی کالاهای مصرف  که است واقعیت این بیانگر تحقیق

 میزان و واجتماعی اقتصادی پایگاه تاثیر به توان می نسل دو طی در دگرگونی روند در موثر اجتماعی عوامل و علل از .است بوده متفاوت
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 مقدمه

 خويش، حیات تداوم برای انسان، .بودن اوست کننده مصرف اساس همین بر و بودن نیازمند انسان، بنیادين های خصیصه از يكی

 در انسان همیشگی همراهان مصرف و نیاز بنابراين، کند؛ برآورده را اولیه او که نیازهای است خدماتی و کالاها مصرف نیازمند

وسايلی که با آن   -ها، وسايل  و امكانات فرهنگیهای  فرهنگی  بر استفاده  افراد  از رسانهمصرف کالا  .ه اند بود بشر تاريخ طول

بی ترديد  .شوداطلاق می -های  ورزشی تفريحیسینما، مكان کتابخانه، روزنامه فروشی، شود، نظیرفعالیت فرهنگی انجام می

مطالعات فرهنگی به طرز جدايی ناپذيری به ساختار اجتماعی و معانی موجود در آن مربوط می شود و فقط  در چار چوب  آن  

فرهنگ و   کالاهای فرهنگی، برساخته هايی  تلقی  افراد ساکن   در مناطق  مختلف شهرها از .ساختار و پیشینه،  قابل  بررسی  است

 فرهنگی، سیاسی، )جغرافیايی، متعددی تشكیل يافته است که پنج عنصرآن عناصر سیستم اجتماعی از .نان استاز هويت اجتماعی آ

که توسعه د سبب می شو ناموزونی روابط اجتماعی را موزونی يا عدم توازن اين عناصر توازن و بنیادی است و اجتماعی( جمعیتی و

 ناهمگونی تاريخی، اين مبنامی توان تنوعات و ( بر141 )سیف اللهی، .جستجوکرد توسعه نايافتگی جوامع را بايد دراين ساختارها و

کالاهای  مطالعه مصرف و مصرف .ماهیت  ساختاری  خاص هر سیستم اجتماعی جستجو کرد در اقتصادی  را فرهنگی و اجتماعی،

در قالب نقد   است که گاه يی ها بحث  بر گسترش  ها ناظر تلاش نيا .مورد توجه قرار گرفته است اریبس ریاخ در سه دهه فرهنگی

 در اين مطالعه تلاش شده است تا با  تاکیدبر زمینه های اجتماعی و لذا .است  به مصرف  نانهیبدب   نگاه  ليبر تعد  ناظر و گاه 

 ر برآن را در منطقه ایعوامل اجتماعی موث دگرگونی مصرف کالاهاهی فرهنگی و استفاده  از تئوری ترکیبی روند فرهنگی و  با

 .مورد مطالعه قرار دهیم های ساکن در شهر سنندج درطی دو نسل()خانوادهخاص در استان کردستان 

فرهنگ واقعیتی است که در هر عمل و کنش حضور دارد بنابراين از يک منظر فعالیتی در جامعه انجام نمی شود مگر آن که منشاء 

های که در کل جامعه انجام می شود پیامد فرهنگی دارد و بايد در از اين منظر مجموعه اقدامات و فعالیت .فرهنگی داشته باشد

 با عمدتاً که حیات فرهنگی از است بعدی فرهنگی، کالاهای مصرف .خصوص آثار آن بر فرهنگ و معنويت جامعه انديشید

 با که فرهنگی)وسايلی وسايل و ها رسانه از استفاده فرهنگی بر کالاهای است و مرتبط  فرهنگ جوامع وتوسعه نیافتگی و توسعه

 بر مداوم صورت به کالاهای فرهنگی مصرف از حاصل پیامدهای و نتايج. می شود شود(متمرکز می انجام فرهنگی فعالیتی آن

 به کالاهارا اين بهتر و بیشتر چه هر مصرف موجب ترباشند مثبت نتايج اين هرچه که نحوی به است آنهاتاثیرگذار مصرف میزان

 همین به و شده کمتر درآينده آنها مصرف خود به خود باشند ضعیف اين مصرف پیامدهای و نتايج که صورتی در دارندو دنبال

 .ماند می بهره بی آنها های وپیامد نتايج از جامعه منوال

آن به عنوان معیاری مهم برای تعیین سهم عوامل زمان ظرفی است که تعامل اجتماعی در آن رخ می دهد بنابراين می توان از 

اگر زمان زندگی هر فردی را در طول شبانه روز تقسیم کنیم معمولاً بخشی از آن به  .دادن به فرهنگ سود جستمختلف در شكل

لا های فرهنگی های کاری و فراغت به تناسب از کاافراد در زمان .خواب، بخشی به فعالیت شغلی و بخشی به فراغت اختصاص دارد

با توجه به اينكه جامعه آماری ما در  .کنند و از آنها بهره می برندمانند کتاب، روزنامه، سینما، تلويزيون، تئاتر، اينترنت استفاده می

از  اين جمعیت در بخشی .گیرداين تحقیق خانواده های ساکن درسنندج هستند، بنابراين بیشترين اقشار جامعه مربوطه  را در بر می

ريزی شده مدرسه و دانشگاه قرار می گیرند و از محصولات و کالا های فرهنگ موجود در اين زمان خود در معرض فضای برنامه

در بخشی ديگر از اوقات خود يعنی فراغت به تناسب دسترسی به کالاهای فرهنگی موجود از آنها بهره  .کنندها استفاده میمكان

ها در بخش زيادی از اوقات شبانه روز در معرض با توجه به آنچه گفته شدچون خانواده .ا قرار دارندگیرند، و يا در معرض آنهمی

ها از کالاهای نمايند پس تعیین میزان استفاده ی اين خانوادههای مختلف هستند و از اين کالا های فرهنگی استفاده میرسانه

   .آيدفرهنگی امر مهم به حساب می
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های دلالت بر مسأله بودن اين امر دارد، کمبود و در مواردی نبود اطلاعات از فعالیت های فرهنگی در میان خانوادهشواهدی که 

گذاران فرهنگی افق دامنه گسترده فرهنگ و در کنار آن انتظارات وسیع و فزاينده از سیاست .ساکن در مناطق شهر سنندج می باشد

های ها و ارزشريزانی که در عرصه فرهنگی هستند از يک سو با گرايشگذاران و برنامهاستسی .طلبدها را میمتنوعی از فعالیت

اجتماعی و از سوی ديگر کالاهای فرهنگی سروکاردارند لذا نیازمند اطلاعات جديدی از مصرف کالاهای فرهنگی توسط افراد 

 .كانات و نیازها فرهنگی آن ها اقدام نمايندکردن و ساماندهی امجامعه هستند تا بر اساس اين اطلاعات نسبت برطرف

 پیشینه تحقیق

 تحقیق اصلی هدفپرداخته بود،  جوانان میان فرهنگی کالاهای مصرف بر مؤثر عوامل ارزيابی به مطالعه ای که در( 1934الیاسی )

 گذران زمان مدت تحصیلات، سطح شغل، جنسیت، سن، چون واجتماعی فردی عوامل برخی نقش شناخت ، بر پايه ی  خودرا 

 پیمايشی محقق بارروش  .جوانان قرار می دهد میان فرهنگی کالاهای مصرف میزان بر اجتماعی  اقتصادی پايگاه و اوقات فراغت،

نفری 044ساله شهر گرگان باحجم نمونه ی 13 تا 11 جوانان نفری 38013آماری به مطالعه ی مصرف کالاهای فرهنگی درجامعة

به توصیف وتبیین  ساخته محقق نامة ابزار پرسش با اسنفاده ازو ای مرحله چند ای خوشه تصادفی گیری نمونه روش از بااستفاده

 که طوری به است؛ تفاوت فرهنگی کالاهای مصرف و جنسیت میان که دهد می نشان تحقیق نتايج و ها يافتهپرداخته است  که 

 و فراغت، اوقات گذران زمان مدت ، سن تحصیلات، سطح چنین هم .کنند می مصرف ی فرهنگی کالاها زنان از تر بیش مردان

 .داشته است مثبت رابطة فرهنگی کالاهای مصرف میزان با اقتصادی  اجتماعی پايگاه

در پی دستیابی به اطلاعاتی در عرصه فرهنگ در «بررسی فعالیت و مصرف فرهنگی ايرانیان»( در تحقیقی با عنوان 1931رجب زاده )

سال بر اساس قانون سوم توسعه از  8نفر افراد بالای 80444استان کشور با حجم نمونه  11بوده است ، محقق کار خود را در  31سال 

سوی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی انجام داده است وی در کار پژوهشی خو د زمان فعالیت و مصرف فرهنگی ، سرانه زمانی 

زمانی استفاده از راديو و تماشای تلويزيون ، سرانه زمانی استفاده ازضبط صوت ، سینما ،ويدئو و مطالعه کتاب و مطبوعات ، سرانه 

درصد زمان  01تلويزيون است که   سرانه تماشاتی تئاتر را مشخص کرده است و به اين نتیجه رسیده است که بیشترين نسبت از آن

 .فراغت افراد را شكل داده است

 استان لرستان استان شاهد آموزان دانش بین در کالاهای فرهنگی مصرف میزان تعیین به منظور ی کهپژوهش ( در1911رشید پور)

 می پیمايشی -توصیفی نوع از که پژوهش اين در .می کند دسته بندی گروه نه در را دقیق کالاهای فرهنگی بندی تقسیم يک در

 لرستان استان متوسطه دوره دو گروه دانش آموزان شاهد وعادی نفری  د ربین 014آماری جامعه در محقق پرسشنامه يک از باشد،

 میزان مصرف که دهند می نشان آمده دست به نفری استفاده شده است که نتايج034هرکدام به حجم نمونه ی  11تحصیلی سال در

 کالاهای همانند ازکالاها برخی خصوص در صرفاً و نیست مناسبی سطح در شاهد آموزان دانش بین در فرهنگی کالاهای اغلب

 غیرشاهد و شاهد آموزان دانش کالاهای فرهنگی مصرف میزان بین ضمن در .دارند مطلوبی عملكرد سرگرمی و بازی به مربوط

 .ندارد وجود معناداری تفاوت موارد بیشتر در نیز

در پیمايشی تحت عنوان فعالیت و مصرف کالاهای فرهنگی در مناطق  (1933در مطالعاتی که  وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی )

روستای بالای بیست  1111بوده است، کار در دو مرحله  33روستايی ايران در پی دستیابی به اطلاعاتی در عرصه فرهنگ در سال 

با روش تصادفی سیستماتیک  خانوار 10081استان کشور با روش نمونه گیری احتمال متناسب و در مرحله دوم  113خانوار در 

انتخاب شده است، در اين کار پژوهشی زمان فعالیت و مصرف فرهنگی، سرانه زمانی مطالعه کتاب و مطبوعات  و عوامل موثر بر 

آن آن ، سرانه زمانی استفاده از راديو و تماشای تلويزيون و عوامل موثر بر آن ، سرانه زمانی استفاده ازضبط صوت و عوامل موثر بر 

، سینما و عوامل موثر بر آن ،ويدئو و سرانه تماشاتی تئاتر و عوامل موثر بر آن مشخص شده است، همچنین نوع فعالیت فرهنگی در 
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نكته قابل توجهی که در اين پیمايش به آن .مناطق روستايی ايران به تفكیک استانهای کشور در اين پیمايش مشخص شده است

بسیاری از از پارامترهای فردی مانند سواد و شغل که در مصرف نوع و میزان کالاها و فعالیت  اشاره شده اين موضوع بوده که

ايران فرهنگی موثر بوده اند تابع پارامترهای اقتصادی اجتماعی خانوار و به طور غیر مستقیم فاصله فرهنگی روستا از شهر بوده اند

جغرافیايی از تنوع و پراکندگی برخوردار است و اين تنوع و کشوری است که به لحاظ قومی و مذهبی و همچنین از نظر 

اما گسترش روزافزون وسايل ارتباطی و دسترسی آسان به اين وسايل  .گذاردپراکندگی خود بر الگوهای مصرف فرهنگی تأثیر می

اين الگوهای متمايز ، اع کالاها فی که در اختیار استفاده کننده گان قرار می دهند و بازارهای متنوع با انورالگوهای مص ترويج و

فرهنگی را تحت تأثیر قرار می دهند و آنها را در يک الگوی کلی تری که تقريباً در همه جا يكسان بوده و چندان از ويژگیهای 

با توجه به در اين میان خانواده های ساکن در مناطق مختلف شهرسنندج  .ادغام می کند ، مذهبی و جغرافیايی تأثیر نمی پذيرد،قومی

اجتماعی، اينگونه به نظر می رسد که از سلیقه و سبک زندگی مشابهی برخوردار  -داشتن موقعیتهای متفاوتی به لحاظ اقتصادی

سؤال اين است که درحال حاضر  .باشند به عبارتی کالاهای فرهنگی خاصی را مصرف نموده و از فعالیتهای يكسانی بهره مند باشند

يا ما می توانیم از الگوهای متفاوت به آ .در بین اين خانواده ها مواجه هستیمچه الگوی مصرفی فرهنگی  تحت چنین شرايطی با

می توان صحبت از تعامل وتقابل فرهنگی کلی  با فرهنگ  به عبارت صحبت کنیم ،در بین اين خانواده ها لحاظ مصرف فرهنگی 

می توان دو  که اين تعامل فرهنگی در نهايت گیرند قرار می ديگرهمیرمتقابل تحت تأث که به طور به گونه یهای پیرامون کرد 

گسترش واز بعد ديگربا  .می انجامد پیرامون ای هو فرهنگ مرکزی  غنای هرچه بیشتر فرهنگ  وجهه داشته باشداز يک بعد باعث 

که خواهدشد يک فرهنگ نسبتاً همگونارتباطی و صنعت فرهنگی باعث از میان برداشتن تمايز فرهنگی و ايجاد  روز افزون وسايل

حتی در میان اقوام مختلف که از سابقه ی فرهنگی متفاوت برخوردارند سخن   ديگر نمی توان از الگوهای مصرف فرهنگی متفاوت

  .گفت

 اهداف تحقیق

صورت نظری و  يكی از راههای دست يابی به معرفت پژوهش است و منظور از پژوهش فعالیتی خردمندانه است و منظم که به 

ازنظر بلیكی اهداف پژوهش به انواع معرفت  .تجربی در جهت تولید ايده ها و داده های بنیادی ،تجربی و توسعه ای انجام می شود

وبرآورد  ،ارزشیابییرعب،ت، پیش بینی، فهم، تبیین،توصیف: اکتشافرا شامل وی اين اهداف .تولید شده در تحقیق مربوط می شوند

 .(144: 1910داند)بلیكی؛ میتأثیر 

 در تحقیق حاضرجهت پاسخگويی به سوالات تحقیق  اهدافی دنبال خواهد شد که عبارتند از:

 در طی دو نسل  مطالعه وبررسی وضعیت مصرف کالاهای فرهنگی دربین خانواده های ساکن در سنندج 

  کالاهای فرهنگی در بین خانواده های ساکن در مطالعه وبررسی علل وعوامل اجتماعی  موثر بر روند دگرگونی مصرف

 .ارايه ی راهكارهای مناسب  در طی دو نسل جهت سنندج

 چارچوب نظری تحقیق
 نظرانصاحب بحث مورد مختلف زوايای از که ی استمفاهیم تريناساسی از يكی ومصرف کالاهای فرهنگی  مصرف امروزه،  

 بر همه از بیش انديشمندان اما شدمی درك اقتصادی عملی يا نیاز رفع برای صرفا فعالیتی ابتدا در مصرف اگرچه .است گرفته قرار

 و اجتماعی فعالیتی فرهنگی، مصرف .نده ادانست جامعه مؤلفه ترينمهم را فرهنگی مصرف و دارند تاکید مصرف فرهنگی شكل

 فرهنگی مصرف .شودمی بارور يا تولید فرهنگ، نامیممی فرهنگی مصرف که کردارهايی همین واسطهء به .است روزمره کرداری

در . مارا نماينگرمی سازد اجتماعی وتمايزات هاتفاوتو دهدمی ماراسامان وتمايلات دهد،نیازهامی شكل را ما زندگی سبک

 وجوجست شده بندیبسته پیش از تجارب و اشیاء خريد در گرايیمصرف ها ،تحلیل اولین از يكی عنوان به مارکسیستی هاینظريه

 کنندهمصرف برای  مردم برانگیختن نقش در هم و داریسرمايه کردن مشروع درخدمت هم گرايیمصرف ايدئولوژی .شودمی



 

  949/  آن بر اثرگذار اجتماعی و عوامل و علل فرهنگی کالاهای مصرف دگرگونی روند و بررسی مطالعه

 
 

 مكتب مارکسیستی غیراقتصادیدربسط رهیافتی  .هست نیز بیگانگی افزايش درخدمت گرايی مصرف ديد اين از .است شدن

 اجتماعی کنترل از شكلی عنوان به که کندمی ايجاد کاذبی نیازهای گرايیمصرف ايدئولوژی که است معتقد مارکوزه فرانكفورت

 رخیب و.است انفعالی کردار نوعی مصرفبدين معنا که کنند،می معنا کالاهايشان در را خودشان افراد که ایگونهبه کنندمی عمل

  .است ارتباط نوعی معنای به مصرف جااين در .کنندمی فهم ارتباط از ای شیوه را فرهنگی مصرف پردازان،نظريه از ديگر

 اين به .درآيد نمايش به بايد ایگونهبه ثروتدانسته وبر اين باور است که  منزلت و شهرت افتخار، مبنای ترينمهم را ثروت وبلن،

 کارهايی به بودند ناگزير که تر پايین طبقات از را خود نوعی به غیرمولد کارهای به اشتغال طريق از متوسط طبقهء افراد که معنا

 تظاهری مصرف طريق از فردوبلن دراشاره به اجتماعات کوچک  معتقد است که  .کردندمی جدا بپردازند درآمد کسب برای

 داشتهن را خود سابق کارکرد تظاهری مصرف گمنامی ی پديده به علت شهری جوامع در ولی.ردگذامی نمايش به را خود ثروت

 او ابتدا از گويا دهد نشان طبیعی امری آن را بلكه کوشش کارو ی نتیجه نه خودرا کندثروتمی تلاش متوسط طبقهءودر نتیجه 

براين اساس می توان بیان کرد که تحلیل وبلن يک روند يكسان است والگويی که از مصرف کالاهای  .است بوده ثروتمند فردی

 .استفرهنگی سازد مبتنی بر رقابت 

 عملا که هايیشیوه و کنندمی عمل مردم که بود هايیشیوه باب در تحقیق روزمره زندگی فرهنگ ی مطالعه در دوسرتو هدف

 واسطهء به شده تحمیل محصولات مصرف هایشیوه بر» روزمره زندگی عامه فرهنگ او نگاه در .کنندمی تجربه را روزمره زندگی

 گسترش و شده بنا ديگران واسطهء به که استسیستمی درون مصرف عرصهء روزمره زندگی« .کندمی دلالت مسلط اقتصادی نظم

 که فعالیتی ساختن آشكار برای وی .دهدمی پاسخ موقعیت اين به که شودمی مشخص نیز خلاقیتی با روزمره زندگی اما ;استيافته

 .کندمیاستفاده   واسازی اصطلاح از کندمی ذکر «ثانويه تولید» عنوان تحت که آنچه يا استنهفته فرهنگی مصرف کنش درون

 ازمحصولاتی استفاده هایشیوه ی  واسطه به بیشتر  بلكه  محصولات  طريق از نه را خود که است  زيرکانه  عملی فرهنگی، مصرف

 ايجاد هدف به فرهنگی مصرف خاص الگوهای نگاه  بورديو از .سازدمی آشكار است، آمده فراهم مسلط اقتصادی نظم ازطريق که

 بورديوديگر  سوی از .می داند  طبقات درون و بین تنازع از معناداری قلمروی  را مصرفودنرومی کاربه اجتماعی تمايزات حفظ و

 استفاده اجتماعی تمايزات ايجاد برای مصرف از چگونه ما دريابد ودرپی اين است کهداد قرار خود بررسی مورد را جامعه کلیت

 طبقات يا اجتماعی هایگروه بین تنازعات از معنادار ایعرصه زندگی سبک قبیل از چیزهايی و روزمره زندگی او نظر به .کنیممی

 ساختن ی واسطه به که فرآيندهايی نشان دهد که است اين دنبالو .کندمی استفاده سلطه بازتولید برای فرهنگ از مسلط طبقه .است

 .دندار اقتصادی نابرابری در ندريشهشومی سلطه و قدرت اشكال سازیمشروع و تضمین موجب فرهنگی تمايزات

است بلكه اين التذاذ ،ذايقه و  "بی طرفانه "و نه "ناب وخالص "بورديو همواره تلاش کرده است نشان دهدالتذاذزيبايی شناختی نه 

برای نشانه گذاری و  به عنوان پديده ای  -"ذوق و قريحه"وی مفاهیم مربوط به  .طبعی است که از رفاه و نعمت نشأت می گیرد

ذايقه "از نظر وی  .، خواه مرزهای میان طبقه مسلط و زير سلطه يا درون طبقه ها، استفاده می کندحفاظت مرزهای اجتماعی است

ای از ترجیحات صورت مادی و نمادين و به معنای مجموعهعبارت است از ظرفیت يا توانايی آن که گروهی از اشیاء يا اعمال را به 

ذايقه پیوند میان بعضی محصولات و مصرف کنندگان آنها در يک فضای اجتماعی  .(139: 1310)بورديو، "متمايز کننده به گرفت

های طبقه بندی فرهنگی از نظام  .های زيباشناختی مختلف استذايقه مبنای داوری درباره ارزش تجربه .دهدمنطقه بندی را نشان می

بورديو پیوندی میان ساز و کارهای فرهنگی و خاستگاههای اجتماعی برقرار می کند که  .ديدگاه بورديو ريشه در نظام طبقاتی دارند

 از نظر وی اين پیوند به میانجی آموزش رسمی برقرار می شود ، يعنی اينكه مردم می آموزند که فرهنگ را مصرف کنند و طبقه ی

  .اجتماعی باعث تمايز يافتگی اين آموزش می شود ) همان(
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در نظريه بورديو جامعه با مفهوم فضای اجتماعی بازنمايی می شود اين فضا خود به عنوان موجوديتی يكپارچه و همگن نیست و به 

ضاهای کوچک تر در درون فضاهای کوچكتری که هر کدام دارای استقلال و قوانین مربوط به خود است تقسیم می شود که اين ف

در  .می نامد که مبارزه و رقابت بر سر فرهنگ در درون  همین میدان ها صورت می گیرد  "میدان  "فضای اجتماعی را بور ديو 

آنچه به میدان معنا می .جامعه میدان متفاوتی وجود دارند از جمله میدان ادبیات ، میدان سیاست ، میدان فرهنگ ، میدان ورزش 

رمايه است و جايگاه هر فرد در درون میدان با توجه به حجم سرمايه ی فرد و همچنین ترکیب سرمايه هايی که در اختیار وی دهد س

يكی از مهترين نوع اين سرمايه ها از نظر بورديو سرمايه فرهنگی است ، سرمايه فرهنگی در اشكال بسیار  .است مشخص می شود 

يک ظرفیت عمومیت يافته برای خنثی کردن ضرورت های معمولی " .زيبايی شناختی است  ارزشمند آن در بردارنده ی يک رغبت

و برای جدا کردن اهداف عملی ، يک تمايل با دوام و ظرفیت برای عمل بدون کارکرد عملی )که( می تواند تنها در يک تجربه ی 

 (00: 1310)بورديو،   "تشكیل شود رها از ظرورت و از طريق انجام کرد وکارهايی که يک هدف فی نفسه هستند ،

افرادو گروه های اجتماعی بر اساس دسترسی به میزان  وحجم  سرمايه ی اقتصادی و سر مايه ی فرهنگی  تقسیم می شوندو عاملان 

دازه از هم اجتماعی تا آنجا که  دارای مشترکاتند به يكديگر نزديک می شوند و میزان تفاوتهای شان بستگی به اين دارد که تا چه ان

-سازد که در طول زندگی مورد استفاده قرار میبورديو مفهوم سرمايه را برای نشان دادن منابع مهمی مطرح می .فاصله داشته باشند

 (1گذارند: از نظروی سه عامل درسرمايه تاثیرمی.کندگیرند و سپس فضای قشربندی برمبنای طبقه راازنقطه نظرسرمايه تعريف می

،ترکیب  به میزان فراوانی نسبی سرمايه اقتصادی و فرهنگی  .گرددحجم مربوط به میزان سرمايه می .9مسیر (9 1بترکی (1 1حجم

  .(110 -1310:119شود و مسیر نیز ناظر به تحرك طبقاتی فرد است )بورديو، مربوط می

خود را بديهی و طبیعی انگارند و آن را  دهد که به سبب منش خاص، افراد فرهیخته تمايز و تشخصبورديو در آثار خود نشان می

گويد: طبقات ممتاز جامعه بورژوايی، تفاوت اساسی دو سرشت بورديو می .کنندای از ارزش اجتماعی و منزلت خود تلقی مینشانه

 کنند که توسط آموزش و پرورش بازتولید شده است، يكیجداگانه را جايگزين تفاوت دو فرهنگ و دو محصول تاريخی می

سرشتی که طبیعتاً فرهیخته است و ديگری سرشتی که طبیعتاً طبیعی است بدين ترتیب تقديس فرهنگ و هنر با سهیم شدن در 

 ( 149: 1910کند )به نقل از جنكینز، تقديس نظم اجتماعی کارکردی حیاتی ايفا می

کنند، شود و گاه از آن به تمايز طبیعی ياد میتلقی می ای از کیفیات که غالباً مادرزادمفهوم تمايز يادآور اين نكته است که مجموعه

هايی از رفتار است که درواقع بازتولیدکننده تفاوت، فاصله، علامت ممیزه و خلاصه همه آن چیزهايی است راجع به منش و شیوه

فضای اجتماعی  .شودنتهی میهمه اين امور درنهايت به طرح مسئله فضا در نظريه بورديو م .ای استکه موجوديتشان صرفاً رابطه

شود که تفاوت در همین امر سبب می .گیردگذاری در جايگاه تولید سرمايه اقتصادی و فرهنگی شكل میبرمبنای اصول تفاوت

 .ها و به تبع آن تفاوت در مصرف گرايشات فرد را در سلسله مراتب اجتماعی نشان بدهدگیریسلايق و به تبع آن تفاوت در موضع

های فرد وجود دارد که بر اثر شرايط گیری در فضای اجتماعی سطحی از منشهای حاصل از موضعبه ازای هر سطح از موقعیت

آورد که از اسلوبی واحد يافته از ثروت و خصلت را پديد میای انتظامآيد و مجموعهاجتماعی مناسب با آن به وجود می

و پیرامون مصرف آن است که بورديو نحوه مصرف را به شكلی منسجم به فرهنگ مصرف نكته اساسی در نظريه بوردي .برخوردارند

داند که از زند و در اين راه از مفاهیم ناخودآگاه فرد در مقام سوژه انسانی فراتر رفته و اين امور را وابسته به آن چیزی میپیوند می

رد برای مصرف کالا مبتنی بر بارفتاری است که سبک زندگی فرد را توان گفت که انتخاب فبنابراين می .کندآن به کردار ياد می

شناسی شناسی بورديو را جامعهبرخی جامعه .توان به نقدهايی اشاره کرد که به بورديو وارد شده استدر اينجا می .دهدشكل می

با طرح مفاهیم خاصی که منش ازجمله  با اين همه بايد به ياد داشت که بورديو .اندسلطه و وابسته به سنت مارکسیستی دانسته

دانیم منش همواره محل مناقشه بوده است زيرامی خود با مارکسیسم عامیانه داشته است اما منابع تولید حفظ مرز آنهاست سعی در

چگی يكپار از که مثل خانواده ديگر گیردجايگاهی صورت می در يابدای که به اجتماعی شدن ربط میحیطه در پذير فردمنش
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 .منبع تولید خود باشد از چندپارگی ناگزير داشت اين منش ممكن است دچار نظر بنابراين لازم است که در نیست و قديم برخوردار

 مطابق با آنچه که بیان کرديم می توان گفت مصرف کالاهای فرهنگی تحت تاثیر پايگاه طبقاتی واجتماعی فرد مشخص می شود و

خود طبقه اجتماعی  نمايان می سازد  و به ويژه مصرف کالاهای فرهنگی را نوع وشكل مصرف ويعنی طبقه اجتماعی است که 

میزان اوقات  برآن يعنی باورهای قومی، رفتارهای مذهبی،  اين تحقیق به عوامل تاثیر گذار تحت تاثیر عوامل اجتماعی است که در

اين اساس افراد به میزان دسترسی به  بر ی اشاره خواهیم کرد وعوامل فرد فراغت، گرايش های رسانه ای، فعالیت های اجتماعی و

حجم تحت  نظر میزان و  عوامل اجتماعی از در تغییر با قرار می گیرند و جايگاه طبقاتی خود اقتصادی در سرمايه های اجتماعی و

شیوه  نوع و طبقه اجتماعی، اجتماعی و در ساختار با تغییر نیز تغییر خواهد کرد و تاثیر سیستم اجتماعی جايگاه طبقاتی آن ها

  .مشاهده کرد نسل ها در طی زمان و را می توان در مصرف کالاهای فرهنگی آنان نیز تغییر خواهد کرد که اين تغییر

 سوالات تحقیق

 اجتماعی افراد دررونددگرگونی مصرف کالاهای فرهنگی درطی دونسل موثر بوده است؟ -آيا پايگاه اقتصادی  .1

 ؟دونسل موثر بوده است یدرط یفرهنگ یمصرف کالاها یاوقات فراغت افراد دررونددگرگونن میزا آيا .1

 ؟موثربوده است دونسل یدرط یفرهنگ یمصرف کالاها یافراد دررونددگرگون یرسانه ا یها شيگرا آيا .9

 ؟دونسل موثر بوده است یدرط یفرهنگ یمصرف کالاها یافراد دررونددگرگون یمذهب یرفتارهاآيا .0

 ؟دونسل موثر بوده است یدرط یفرهنگ یمصرف کالاها یافراد دررونددگرگون یقوم یباورها آيا .0

 ؟دونسل موثر بوده استی درط یفرهنگ یمصرف کالاها یافراد دررونددگرگون یاجتماع یها تیفعال آيا .8

 یهیخانواده های ساکن در سنندج ومناطق حاش نیدر ب یفرهنگ یبانسل فرزندان درمصرف کالاها نينسل والد نیب آيا .3

 .آن تفاوت وجود دارد

 فرضیه های تحقیق

اجتماعی افراد دررونددگرگونی مصرف کالاهای فرهنگی درطی دونسل موثر بوده  -رسد پايگاه اقتصادی می به نظر  .1

 .است

 .دونسل موثر بوده است یدرط یفرهنگ یمصرف کالاها یاوقات فراغت افراد دررونددگرگونمیزان رسد  یبه نظر م .1

 .دونسل موثر بوده است یدرط یفرهنگ یمصرف کالاها یافراد دررونددگرگون یرسانه ا یها شيرسد گرا یبه نظر م .9

 .دونسل موثر بوده است یدرط یفرهنگ یمصرف کالاها یافراد دررونددگرگون یمذهب یرسد رفتارها یبه نظر م .0

 .دونسل موثر بوده است یدرط یفرهنگ یمصرف کالاها یافراد دررونددگرگون یقوم یرسد باورها یبه نظر م .0

 .دونسل موثر بوده استی درط یفرهنگ یمصرف کالاها یافراد دررونددگرگون یاجتماع یها تیرسد فعال یبه نظر م .8

سنندج ومناطق  خانواده های ساکن در نیدر ب یفرهنگ یبانسل فرزندان درمصرف کالاها نينسل والد نیرسد ب یبه نظرم .3

 .آن تفاوت وجود دارد یهیحاش

 روش شناسی تحقیق

يعنی دراين تحقیق ازسه روش استفاده شده است که  .است ترکیبی از روش های کمی وکیفی  روش مورد استفاده در اين تحقیق

 عبارتند از:

کاربرد است که يا تحقیقی تاريخی در پژوهش اسنادی بر مبنای استفاده از اسناد و مدارك است و زمانی مورد :  روش اسنادی

که تحقیق مرتبط با پديده های موجود بوده و محقق درصدد شناسايی تحقیقات قبلی در مورد آن   دست انجام باشد و يا آن

قیق هدف استفاده ازاين روش در اين تح.موضوع بر آمده باشد و يا آنكه پژوهشی نیاز به استفاده ازاسناد و مدارك را ايجاب نمايد



 9314 پاییز/ چهارم/شماره هفتممطالعات توسعه اجتماعی ایران، سال  مجله / 944

فیش  تكنیک تحلیل محتوا و جمله از تكنیک های آن از بر تاکید رابطه باموضوع با مدارك در منابع و بررسی اسناد، مطالعه و

 .برداری می باشد

برای فهم و پی بردن به اينكه  روند دگرگونی مصرف کالاهای فرهنگی  در بین خانواده های ساکن در مناطق : روش پیمايشی

سنندج در استان کردستان چقدر است و چه عواملی در اين رابطه نقش دارند از روش تحقیق پیمايشی استفاده حاشیه ی شهر 

ای منتخب از رود ، در اين نوع پژوهش نمونهای از پژوهشهای علمی/ اجتماعی به شمار میشاخه 0خواهد شد ،تحقیق پیمايشی

دلیل است که مطالعه کل جامعه دشوار است ،دلیل انتخاب اين روش در اين  شود ، نیاز به مطالعه نمونه به اينجامعه مطالعه می

پژوهش يكی وسعت اين شیوه است که مقدار زيادی اطلاعات را می توان درباره جامعه آماری نسبتاً وسیع بدست آورد، همچنین 

استفاده از اين روش به  (88: .1911رلینجر ،ترند )کصرفهتر وبهآيد اقتصادیدست میکیفیت و مقدار اطلاعاتی که ازاين طريق به

 .نمايدکنترل بر محیط کمک بیشتری برای اجرای بهتر تحقیق می اجرای آسان، دهی بالا،  دلیل میزان پاسخ

های کمی استفاده از روش کیفی يعنی افزون برروش اسنادی وپیمايشی در جهت جبران نقايص وارده بر روش: روش مطالعه میدانی

مطالعه میدانی با تاکید بر تكنیک های آن ازجمله مصاحبه ومشاهده به جهت برخورداری محقق از تجربه و مشارکت و حضور 

های نگی، اجتماعی وسازمانی و نهادی آن و لحاظ نمودن مشخصهطولانی مدت در میدان مطالعاتی و آشنايی کامل با ابعاد فره

مصاحبه کیفی  94لذا نمونه آماری دراين روش.های کیفی آن در مراحل مختلف تحقیق استفاده خواهد شد ها و ظرافتپیچیدگی

درجهت درج نتايج باافرا متخصص درحوزه های فرهنگی استان می باشد که به صورت تصادفی انتخاب خواهندشدوپس ازتحلیل 

 .لازم به ذکر است که انجام مصاحبه ها تااشباع کامل ادامه خواهند داشت .همراه با روش کمی استفاده  خواهند گرديد

 دستاوردهاویافته ها تحقیق

 یافته های توصیفی

 موارد زير بیان کرد : درمی توان ای توصیفی  پژوهش را هيافته 

  نسل والدين وفرزندان بیشترين درصد مربوط به نسل فرزندان وکمترين درصد مربوط به در ارتباط با میزان مطالعه دربین

 نسل والدين می باشد  و زمینه های مطالعه دربین نسل والدين  بیشترين درصد مربوط به مطالعه کتاب های تخصصی و

 مربوط به مطالعه رمان و درصدبین نسل فرزندان بیشترين  در کمترين مربوط به مطالعه قرآن وکتاب های دينی  است و

  .داستان وکمترين مربوط به مطالعه قرآن وکتاب های دينی بوده است

 در ارتباط با مدت مطالعه کتب غیر درسی هم دربین نسل والدين وهم در بین نسل فرزندان  حدوديک ساعت بوده است. 

 .بدين معنا است که مدت زمان مطالعه ی کتب غیر درسی درمیان نسل ها تفاوت معنی داری نداشته است

  در ارتباط باامانت گرفتن کتاب  درسی  هم دربین نسل والدين وهم در بین نسل فرزندان گاهی اوقات وبه ندرت کتاب به

ی عمومی به امانت گرفته اند ودربین نسل فرزندان از  امانت گرفته اند که در بین والدين بیشتر کتاب را از کتابخانه

 .بوده است کتابخانه محل کار محل تحصیل و کتابخانه دوستان آشنايان و کتابخانه ی عمومی وکمترين درصد مربوط به

 در ارتباط با زمینه های موضوعی کتاب ها در کتابخانه شخصی دربین نسل والیدينی که کتابخانه ی شخصی داشته اند 

بیشترين درصد مربوط به کتب دينی ومجموعه ای از کتاب های مختلف وکمترين درصد مربوط به کتب هنری بوده 

است ودربین فرزندانی که کتابخانه ی شخصی داشته اند بیشترين درصد مربوط به ترکیبی ازکتاب های مختلف وکتب 

 .گر تغییر در نگرش وذائقه آنان استسیاسی وکمترين درصدمربوط به کتب تاريخی بوده است  که اين بیان

  جلد کتاب در سال بوده  1تا1در ارتباط با خريدکتاب هم در سال گذشته وهم درسال جديد دربین والدين وفرزندان بین

در نتیجه بايد نتايج آن را در آسیب های  است واين واقعیت  است که میزان مطالعه کتاب  بسیار کم بوده است و

 .داجتماعی جستجو کر



 

  941/  آن بر اثرگذار اجتماعی و عوامل و علل فرهنگی کالاهای مصرف دگرگونی روند و بررسی مطالعه

 
 

  در ارتباط با خواندن روزنامه يا مجله می توان بیان کرد که پايین ترين درصد مربوط به نسل والدين بوده است به طوريكه

بین فرزندان نیز بیشترين درصد مربوط به  در به ندرت روزنامه خوانده اند و درصد اصلا و00به صورت تجمعی حدود 

  .نداين بوده که گاهی اوقات روزنامه خوانده ا

 هفته هم در بین نسل والدين ونسل فرزندان بین نیم تا يک ساعت در هفته بوده است  در ارتباط با مدت مطالعه روزنامه در

نسل والدين تمايل به صفحات اجتماعی وسیاسی وهنری بوده ودربین نسل  و در ارتباط با مطالعه صفحات روزنامه در

ر ارتباط با مطالعه نوع روزنامه هم در بین نسل والدين وهم در بین نسل و د .علمی وهنری فرزندان به صفحه حوادث و

و در ارتباط با مطالعه نوع مجله هم در بین نسل والدين  .فرزندان بیشتربه روزنامه های جام جم وهمشهری تمايل داشته اند

 .وفقیت بوده استمجله م وهم در بین نسل فرزندان بیشترين درصد مربوط به مطالعه مجله خانواده سبز و

  در ارتباط با استفاده ازراديو ونوع برنامه هم در بین نسل والدين وهم در بین نسل فرزندان بیشترين درصد مربوط به اين

  .است که  به ندرت ازراديو استفاده می کنند وآن هم بیشتردرجهت تفريح وسرگرمی بوده است

 بین نسل والدين وهم در بین نسل فرزندان بیشترين درصد مربوط به گاهی  در ارتباط با استفاده ازتلويزيون ) ايران( هم در

 .اوقات وکم بوده است وآن هم درجهت استفاده ازبرنامه های تفريحی وسرگرمی ) فیلم ،سريال ،مسابقات( بوده است

ی نود وسینمای ايران بوده ودربین نسل والدين بیشترين تمايل به برنامه ی خبری ودربین فرزندان بیشترين تمايل به برنامه 

 .است 

  در ارتباط با ازماهواره واينترنت هم در بین نسل والدين وهم در بین نسل فرزندان اغلب وگاهی اوقات ازماهواره واينترنت

استفاده کرده اند که دربین نسل والدين  بیشتر در جهت تفريحی وسرگرمی واخبار بوده است  ودر میان فرزندان 

و میزان استفاده از ماهواره در بین نسل ها کمتر  .ايل به برنامه های تفريحی وسرگرمی وعلمی بوده است بیشتردرجهت تم

 .از يک ساعت تا دو ساعت در نوسان بوده است

 در ارتباط با استفاده از (ويدئوcd وdvdهم در بین نسل والدين وهم در بین نسل فرزندان اغلب وگاهی اوقات ازويدئو ) 

(cd وdvd )  استفاده کرده اندکه بین يک تا سه ساعت در هفته به منظور تماشای فیلم سنمايی وگوش دادن به موسیقی

در ارتباط با استفاده ازضبط صوت )افراديكه ضبط صوت داشته اند( هم در بین نسل والدين وهم در بین نسل  .بوده است

  .فرزندان بیشتردر جهت گوش دادن به موسیقی بوده است

 باط با تمايل به نوع موسیقی دربین نسل والدين بیشتر به موسیقی محلی بوده است ودر میان فرزندان بیشتر تمايل به در ارت

تمايل به موسیقی سنتی ايرانی در پايین ترين مرتبه اهمیت  کشور( بوده است و )خوانندگان خارج از موسیقی های پاپ

 .قرار داشته است

 ندرت بوده   به بین نسل والدين بیشترين درصد به صورت تجمعی مربوط به هیچوقت و در ارتباط با رفتن به سینما در

که در سال گذشته بین يک تا دو  .ندرت بوده است به بین فرزندان بیشترين درصد مربوط به گاهی اوقات و در است و

دوستان  با خانواده و ر میان فرزندان بیشترد رفته اندو نحوه رفتن آن ها به سینما در والدين بیشتر با خانواده و بار به سینما

 .بوده است

 در فرزندان  رفتن به پارك بیان کرده اند و در ارتباط با نحوه گذراندن اوقات فراغت، والدين بیشتر معاشرت با دوستان و

  .ورزش کردن را بیان نموده اند معاشرت با دوستان و بیشتر گوش دادن به موسیقی و
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 هم در بین نسل فرزندان  تعطیلات آخر هفته هم در بین نسل والدين و ت های ايام اوقات فراغت ودر ارتباط با فعالی

 0ايام هفته را بین  يک تا  بیشتربه ديدوبازديدورفتن به کوه وطبیعت بیان شده است که بیشترين ساعات اوقات فراغت در

 .بیشتر بیان کرده اند ساعت و 1تا  0فرزندان  بین  روزهای تعطیل در بین والدين و در در ساعت و

  در ارتباط با نوع فعالیت های مذهبی در خانواده ها  هم در نسل والدين به ترتیب رفتن به مراسم مولودی خوانی و عیادت

که برگزاری مجالس مذهبی .از بیماران و شرکت در نماز جماعت درمسجد وحسینیه و زيارت اهل قبور بیان شده است 

واز مجموع افراديكه مجالس مذهبی برگزارمی کنند .ب  در مجموع هیچوقت وبه ندرت بیان کرده انددر منزل به ترتی

 .بار بیان کرده اند1تا1را بین  در منزل میزان برگزاری مجالس مذهبی در منزل

 در ارتباط با شرکت يا عضويت درتشكل ها در نسل والدين بیشترين درصد مربوط به کسانی است که درهیچ تشكلی 

عضويت نداشته اند و پس ازآن شرکت يا عضويت در اتحاديه های صنفی در میان فرزندان نیز بیشترين درصد مربوط به 

کسانی است که درهیچ تشكلی عضويت نداشته اندوپس ازآن شرکت يا عضويت در انجمن علمی وفرهنگی  را بیان 

 .کرده اند

 برای مهمانی وشب نشینی هم در بین نسل والدين وهم در بین نسل  در ارتباط با رفتن به ديدن اقوام وآشنايان در ماه

بار بیان کرده 9تا 1باربیان کرده اند و آمدن اقوام  وآشنايان در ماه برای مهمانی وشب نشینی رانیزبین  9تا1فرزندان بین 

 .اند

 تا سطح خیلی کم و فرزندان دربین نسل  بین نسل والدين وهم در در ارتباط با رفتن به مسافرت درسال گذشته هم در 

 .خويشاوندان بوده است حدودی بیان کرده اند که بیشتر با هدف  تفريح و ديدن اقوام و

  در ارتباط با اينكه مطالعه تاريخ سیاسی کرد زمینه را برای مطالعه بیشتر در بعد فرهنگی فراهم کرده است هم در بین نسل

ب تاحدودی وزياد بیان کرده اندو در ارتباط اينكه مطالعه آثارمشاهیر کردمیزان والدين وهم در بین نسل فرزندان به ترتی

علاقه فردی رابه جستجوی بیشتردر آثار آنان فراهم کرده اند هم در بین نسل والدين وهم در بین نسل فرزندان نظر خود 

را برای پند آموزی ومطالعه بیشتر را در سطح  تاحدودی وکم بیان کرده اندو در ارتباط اينكه بازی های محلی زمینه 

فراهم کرده است هم در بین نسل والدين وهم در بین نسل فرزندان نظر خود را در سطح  تاحدودی زياد بیان کرده اند و 

د آوازها وترانه های محلی گرايش افراد رابه رسانه های جمعی )تلويزيون ،راديووماهواه ( بیشترکرده اندر ارتباط با اينكه 

زبان  در بین نسل والدين وهم در بین نسل فرزندان درسطح خیلی زياد وزياد آن را موثر دانسته اندو در ارتباط با  اينكههم 

هم در بین نسل والدين وهم در بین نسل فرزندان  وادبیات کردی باعث گسترش محصولات فرهنگی در استان شده اند

 .درسطح خیلی زياد وزياد آن را موثر دانسته اند

 یافته های استنباطی

  دونسل  یدرط یفرهنگ یمصرف کالاها یدگرگون افراد درروند یاجتماع - یاقتصاد گاهيپا "درارتباط با اين فرض که

می توان نتیجه  (Fنتايج آزمون تحلیل واريانس )با توجه به  با توجه تفاوت میانگین های بدست آمده و  ".موثر بوده است

تفاوت معناداری در بین دو نسل   یفرهنگ یمصرف کالاهادر روند دگرگونی  یاجتماع -یاقتصاد گاهيپاگرفت که 

( ؛ با توجه به سطح معناداری به  F =110/34می باشد ) 110/34حاصل از آزمون تحلیل واريانس  F مقدار . کند ايجاد می

فرضیه اصلی در اين مطالعه  تايیددر نتیجه  مدارك کافی برای  .( اين مقدار معنی دارمی باشد Sig= 444/4دست آمده )

 دو یط در یفرهنگ یمصرف کالاها یدگرگون  روند افراد در یاجتماع - یاقتصاد گاهيبه اين مفهوم که پا وجود دارد،

 .تأثیرداشته استنسل 
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 نسل بین دو ی درفرهنگ یمصرف کالاها یدگرگون روندی و اجتماع -یاقتصاد گاهیپا : آزمون میانگین(1) جدول

 مصرف کالاهای فرهنگی
 انحراف استاندارد فراوانی میانگین

 نسل اجتماعی -پايگاه اقتصادی

 پايین
 9.33 14 13.830 والدين

 0.030 31 91.114 فرزندان

 متوسط
 9.13 110 94.331 والدين

 9.31 113 91.113 فرزندان

 بالا
 0.313 01 98.814 والدين

 0.31 93 98.114 فرزندان

 
 دونسل نیدر ب یفرهنگ یمصرف کالاها یو روند دگرگون یاجتماع - یاقتصاد گاهیپا (F:آزمون تحلیل واریانس یک طرفه)(2)جدول

 داریسطح معنی F آماره میانگین مجذورات درجه آزادی مجموع مجذورات راتیمنبع تغی

 ها بین گروه

 4.444 34.110 1033.013 1 9130.490 ترکیبی

 4.444 183.001 1388.339 1 1388.339 خطی

 4.444 11.131 111.181 1 111.181 انحراف از خط

 13.348 008 3100.030 ها درون گروه
  

 - 001 19493.011 کل

 دونسل موثر  یدرط یفرهنگ یمصرف کالاها یاوقات فراغت افراد در رونددگرگون زانیم "درارتباط با اين فرض که

می توان نتیجه گرفت که  (Fنتايج آزمون تحلیل واريانس )با توجه به تفاوت میانگین های بدست آمده و ".بوده است

 . کند تفاوت معناداری ايجاد میدر بین دو نسل   یفرهنگ یمصرف کالاهادر روند دگرگونی اوقات فراغت افراد  زانیم

( ؛ با توجه به سطح معناداری به دست آمده  F =910/0می باشد ) 910/0حاصل از آزمون تحلیل واريانس  F مقدار

(440/4 =Sig اين مقدار معنی دار می باشد ).  فرضیه اصلی در اين مطالعه وجود دارد، تايیددر نتیجه  مدارك کافی برای 

معناداری  تأثیرینسل  دو یط در یفرهنگ یمصرف کالاها یروند دگرگون اوقات فراغت افراد در زانیبه اين مفهوم که م

 .داشته است
 ی در بین دونسلفرهنگ یمصرف کالاها یروند دگرگونو  اوقات فراغت زانیم :آزمون میانگین(3)جدول

 مصرف کالاهای فرهنگی
 انحراف استاندارد فراوانی میانگین

 نسل میزان اوقات فراغت

 کم
 9.00 01 94.44 والدين

 9.01 33 91.11 فرزندان

 متوسط
 9.91 13 91.89 والدين

 1.30 33 91.91 فرزندان

 زياد
 1.13 98 94.10 والدين

 9.13 00 91.40 فرزندان

 

 



 9314 پاییز/ چهارم/شماره هفتممطالعات توسعه اجتماعی ایران، سال  مجله / 941

 نسل دو نیدر ب یفرهنگ یمصرف کالاها یو روند دگرگون اوقات فراغت زانیم (F:آزمون تحلیل واریانس یک طرفه)(4) جدول

 داریسطح معنی F آماره مجذوراتمیانگین  درجه آزادی مجموع مجذورات راتیمنبع تغی

 ها بین گروه

 4.440 0.910 03.939 1 110.308 ترکیبی

 4.003 4.000 0.311 1 0.311 خطی

 4.441 14.110 141.113 1 141.113 انحراف از خط

 14.800 018 0091.031 ها درون گروه
  

 - 011 0003.913 کل

 دونسل موثر  یدرط یفرهنگ یمصرف کالاها یافراد دررونددگرگون یرسانه ا یها شيگرا "درارتباط با اين فرض که

می توان نتیجه گرفت که  (Fنتايج آزمون تحلیل واريانس ) با توجه تفاوت میانگین های بدست آمده و ".بوده است

 . ندک تفاوت معناداری ايجاد میدر بین دو نسل   یفرهنگ یمصرف کالاهادر روند دگرگونی افراد گرايش رسانه ای 

( ؛ با توجه به سطح معناداری به دست آمده  F =439/14می باشد ) 439/14حاصل از آزمون تحلیل واريانس  F مقدار

(444/4 =Sig اين مقدار معنی دار می باشد ).  فرضیه اصلی در اين مطالعه وجود دارد، تايیددر نتیجه  مدارك کافی برای 

معنادار  تأثیرینسل  دو یط در یفرهنگ یمصرف کالاها یروند دگرگون افراد درگرايش رسانه ای به اين مفهوم که 

   .دارد
 نسل ی در بین دوفرهنگ یمصرف کالاها یروند دگرگونو  اوقات فراغت زانیم :آزمون میانگین(5) جدول

 مصرف کالاهای فرهنگی
 انحراف استاندارد فراوانی میانگین

 نسل گرايش رسانه ای

 کم
 9.13 99 91.93 والدين

 1.09 19 90.94 فرزندان

 متوسط
 9.91 111 94.00 والدين

 9.11 133 91.83 فرزندان

 زياد
 9.80 14 13.34 والدين

 1.30 11 94.13 فرزندان
 

 دونسل نیدر ب یفرهنگ یمصرف کالاها یو روند دگرگون اوقات فراغت زانیم (F:آزمون تحلیل واریانس یک طرفه)(6) جدول
 

 داریسطح معنی F آماره میانگین مجذورات درجه آزادی مجموع مجذورات راتیمنبع تغی

 ها بین گروه

 4.444 14.439 140.411 1 114.409 ترکیبی

 4.444 13.041 111.010 1 111.010 خطی

 4.431 1.300 11.811 1 11.811 انحراف از خط

 14.018 018 0993.130 ها درون گروه
  

 - 011 0003.913 کل

 دونسل موثر بوده ی درط یفرهنگ یمصرف کالاها یافراد دررونددگرگون یمذهب یرفتارها "درارتباط با اين فرض که

می توان نتیجه گرفت که  F واريانس  نتايج آزمون تحلیلبا توجه به  که با توجه به میانگین های بدست آمده و ".است

 مقدار . کند تفاوت معناداری ايجاد نمیدر بین دو نسل   یفرهنگ یمصرف کالاهادر روند دگرگونی رفتار های مذهبی 

F  013/4می باشد ) 013/4حاصل از آزمون تحلیل واريانس= F ( ؛ با توجه به سطح معناداری به دست آمده )010/4 =



 

  941/  آن بر اثرگذار اجتماعی و عوامل و علل فرهنگی کالاهای مصرف دگرگونی روند و بررسی مطالعه

 
 

Sig ه اين ب در نتیجه مدارك کافی برای رد فرضیه اصلی در اين مطالعه وجود دارد، .( اين مقدار معنی دار نمی باشد

 .نداشته است تأثیرینسل  دو یط در یفرهنگ یمصرف کالاها یدگرگون  روند افراد در رفتار های مذهبیمفهوم که 
 نسل بین دو ی درفرهنگ یمصرف کالاها یروند دگرگونی واجتماع – یاقتصاد گاهیپا :آزمون میانگین(7) جدول

 مصرف کالاهای فرهنگی
 انحراف استاندارد فراوانی میانگین

 نسل اجتماعی -پايگاه اقتصادی

 متوسط
 9.04 13 91.101 والدين

 9.00 00 91.043 فرزندان

 بالا
 9.41 18 94.143 والدين

 1.11 00 91.40 فرزندان
 

 نسل دو نیدر ب یفرهنگ یمصرف کالاها یو روند دگرگون یاجتماع - یاقتصاد گاهیپا (F:آزمون تحلیل واریانس یک طرفه)(8)جدول

 داریسطح معنی F آماره میانگین مجذورات درجه آزادی مجموع مجذورات راتیتغی منبع

 ها بین گروه

 4.010 4.013 0.041 1 0.041 ترکیبی

 - - - - - خطی
 - - - - - انحراف از خط

 14.044 101 1034.398 ها درون گروه
  

 - 109 1030.091 کل

 دونسل موثر بوده  یدرط یفرهنگ یمصرف کالاها یافراد دررونددگرگون یقوم یباورها "درارتباط با اين فرض که

می توان نتیجه گرفت که  (Fنتايج آزمون تحلیل واريانس )با توجه به  با توجه به میانگین های بدست آمده و "است

 F مقدار . کند تفاوت معناداری ايجاد نمیدر بین دو نسل   یفرهنگ یمصرف کالاهاباورهای قومی در روند دگرگونی 

( Sig= 819/4( ؛ با توجه به سطح معناداری به دست آمده ) F =031/4می باشد ) 031/4حاصل از آزمون تحلیل واريانس 

به اين مفهوم  در نتیجه  مدارك کافی برای رد فرضیه اصلی در اين مطالعه وجود دارد، .اين مقدار معنی دار نمی باشد 

  .ندارد تأثیرینسل  دو یط در یفرهنگ یمصرف کالاها یدگرگون  روند افراد درباورهای قومی که 
 نسل ی در بین دوفرهنگ یمصرف کالاها یروند دگرگونو  یقوم یباورها :آزمون میانگین(9) جدول

 مصرف کالاهای فرهنگی
 انحراف استاندارد فراوانی میانگین

 نسل باورهای قومی

 ضعیف
 9.11 34 94.301 والدين

 9.14 119 91.331 فرزندان

 متوسط
 9.03 39 94.391 والدين

 9.10 33 91.190 فرزندان

 بالا
 0.09 1 91.810 والدين

 1.39 11 91.110 فرزندان
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 دونسل نیدر ب یفرهنگ یمصرف کالاها یو روند دگرگون یاجتماع - یاقتصاد گاهیپا (F:آزمون تحلیل واریانس یک طرفه)(11) جدول

 داریسطح معنی F آماره میانگین مجذورات درجه آزادی مجموع مجذورات راتیمنبع تغی

 ها بین گروه

 4.819 4.031 0.180 1 14913 ترکیبی

 4.911 4.380 1.909 1 1.909 خطی

 4.834 4.111 1.318 1 1.318 انحراف از خط

 14.103 018 0018.880 ها درون گروه
  

 - 011 0003.913 کل

  دونسل موثر  یدرط یفرهنگ یمصرف کالاها یافراد دررونددگرگون یاجتماع یها تیفعال "فرض کهدرارتباط با اين

 گاهيپامی توان نتیجه گرفت که  (Fنتايج آزمون تحلیل واريانس ) با توجه به میانگین های بدست آمده و ".بوده است

 . کند تفاوت معناداری ايجاد نمیدر بین دو نسل   یفرهنگ یمصرف کالاهادر روند دگرگونی  یاجتماع یها تیفعال

( ؛ با توجه به سطح معناداری به دست آمده  F =031/4می باشد ) 031/4حاصل از آزمون تحلیل واريانس  F مقدار

(811/4 =Sig اين مقدار معنی دار نمی باشد ). ،در نتیجه  مدارك کافی برای رد فرضیه اصلی در اين مطالعه وجود دارد 

  .ندارد تأثیرینسل  دو یط در یفرهنگ یمصرف کالاها یدگرگون  روند افراد در یاجتماع یها تیفعالبه اين مفهوم که 
 

 نسل بین دو ی درفرهنگ یمصرف کالاهای رونددگرگونی واجتماع- یاقتصاد گاهیپا :آزمون میانگین11جدول

 مصرف کالاهای فرهنگی
 انحراف استاندارد فراوانی میانگین

 نسل یاجتماع یها تیفعال

 کم
 9.01 83 91.181 والدين

 1.10 38 91.109 فرزندان

 متوسط
 9.90 31 94.813 والدين

 9.10 111 91.318 فرزندان

 بالا
 1.34 11 94.018 والدين

 9.31 94 91.488 فرزندان
 

 نسل دو نیدر ب یفرهنگ یمصرف کالاها یو رونددگرگون یاجتماع - یاقتصاد گاهیپا (F:آزمون تحلیل واریانس یک طرفه)(12) جدول

 داریسطح معنی F آماره میانگین مجذورات درجه آزادی مجموع مجذورات راتیمنبع تغی

 ها بین گروه

 4.811 4.031 0.901 1 14.310 ترکیبی

 4.899 4.111 1.113 1 1.113 خطی

 4.918 4.300 1.118 1 1.118 انحراف از خط

 14.103 018 0018.880 گروههادرون 
  

 - 011 0003.913 کل

 آن  یهیمناطق حاش خانواده های ساکن در سنندج با نیدر ب یفرهنگ یمصرف کالاها نیب "درارتباط با اين فرض که

(بیانگر اين مطلب =444/4Sig(ومعناداری آن)F=943/18ها ) ؛ مطابق باآزمون يكنواختی واريانس ".تفاوت وجود دارد

 ها، بنابراين با توجه به اثبات فرض برابری واريانس ها در اين پژوهش با يكديگر برابرنیستند،است که واريانس نمونه

 دهد که سطح معنی داری بدست آمدهها و معناداری آن نشان می برابری واريانس های بدست آمده در رديفداده

(444/4Sig = (کمتراز آلفای تحقیق)40/4=می)خانواده های  نیدر ب یفرهنگ یمصرف کالاهاس بین میانگین باشد ،پ



 

  919/  آن بر اثرگذار اجتماعی و عوامل و علل فرهنگی کالاهای مصرف دگرگونی روند و بررسی مطالعه

 
 

میانگین های حاصله .(=sig =431 /8- t ,444/4)  .وجود داردمعناداری آن تفاوت  ی هیمناطق حاش ساکن در سنندج با

 نیدر ب یفرهنگ یمصرف کالاها( و 99/ 01) خانواده های ساکن در سنندج  نیدر ب یفرهنگ یمصرف کالاهااز میزان 

( بیانگر تفاوت است، در نتیجه  مدارك کافی برای تايید فرضیه 10/91) سنندج یهیخانواده های ساکن در مناطق حاش

 خانواده های ساکن در سنندج با نیدر ب یفرهنگ یمصرف کالاهااصلی در اين مطالعه وجود دارد، به اين مفهوم که بین 

 .معناداری وجود دارد آن تفاوت یهیمناطق حاش
 نسل ی در بین دوفرهنگ یمصرف کالاها یروند دگرگونو  اوقات فراغت زانیم :آزمون میانگین(13) جدول

 مصرف کالاهای فرهنگی
 انحراف استاندارد فراوانی میانگین

 نسل مرکز حاشیه و

 مرکز
 1.391 33 13.81 والدين

 9.113 119 91.10 فرزندان

 حاشیه
 0.84 110 90.43 والدين

 0.03 101 99.11 فرزندان

 
 دونسل نیدر ب یفرهنگ یمصرف کالاها یو روند دگرگون اوقات فراغت زانیم (F:آزمون تحلیل واریانس یک طرفه)(14) جدول

 داریسطح معنی F آماره میانگین مجذورات درجه آزادی مجموع مجذورات راتیمنبع تغی

 ها بین گروه

 4.444 98.131 819.101 1 819.101 ترکیبی

 - - - - - خطی

 - - - - - انحراف از خط

 18.344 084 3330.199 ها درون گروه
  

 - 081 1933.110 کل

 نتایج تحقیق

دهدکه مصرف کالاهای فرهنگی در ابعادی در میان نسل والدين و فرزندان يكسان  می نشان کلی به طور مطالعه اين نتايج توصیفی

ازموارد مشابه در هردونسل می توان مدت مطالعه کتب غیر درسی ، امانت گرفتن کتاب ،  .بوده است ساير ابعاد ديگر متفاوت در و

جلد( ، مدت مطالعه روزنامه درهفته)نیم تا يک ساعت( ،نوع روزنامه )جام جم 1تا 1خريد کتاب در سال گذشته وجديد)

راديو)به ندرت ( ، استفاده از تلويزيون ايران ) کم وگاهی وهمشهری( ونوع مجله )خانواده ی سبز ومجله ی موفقیت( ، استفاده از 

ساعت در هفته به منظور تماشای فیلم سنمايی 9تا 1(بین   dvdوcdاوقات ( ، استفاده از ماهواره  ) اغلب ( ، استفاده ازويدئو)

ل ها ، ديدن اقوام وآشنايان وگوش دادن به موسیقی ، عدم تمايل به فعايت های مذهبی ،عدم تمايل به شرکت يا عضويت در تشك

بار( ، رفتن به مسافرت در سال گذشته به صورت 9تا1بار( ، آمدن اقوام  وآشنايان در ماه برای مهمانی وشب نشینی )9تا1در ماه ) 

  .محدود برای تفريح و ديدن اقوام وخويشاوندان و تاثیرکم باورهای قومی در دگرگونی مصرف کالاهای فرهنگی اشاره کرد 

ز بعد تفاوت ها می توان گفت  که میزان مطالعه ی  کتاب دربین نسل فرزندان بیشتر از والدين بوده است ودر والدين بیشتر به ا 

مطالعه قرآن وکتاب های دينی  تمايل داشته اند وفرزندان به رمان وداستان وکمتر به مطالعه قرآن وکتاب های دينی  تمايل داشته اند 

در کتابخانه ی شخصی در نسل والدين بیشترين منابع در حوزه ی دينی بوده درحالی که درمیان فرزندان بیشتر  ودر بعد منابع موجود

در حوزه ی سیاسی بوده است  ودر زمینه ی مطالعه ی روزنامه هرچند که درهردو نسل میزان مطالعه کم است اما والدين کمتر از 

یاسی واجتماعی علاقه مند بوده اند وفرزندان به صفحات علمی وهنری ودر زمینه فرزندان روزنامه می خوانند وبیشتر به صفحات س
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ی استفاده از تلويزيون دربین نسل  والدين بیشتر به برنامه ی خبری تمايل داشته اند ودرحالی که درنسل فرزندان بیشتر به برنامه های 

ه میزان علاقه مندی آن ها يكسان بوده اما برحسب علايق ، ورزشی تمايل داشته اند ودر زمینه ی استفاده ازماهواره  هرچند ک

والدين به برنامه های خبری وسرگرمی علاقه مند بودند در حالی که درنسل فرزندان به برنامه های علمی وتفريحی ودر زمینه ی 

سیقی های پاپ) خوانندگان خارج تمايل به نوع موسیقی نسل والدين بیشتر به موسیقی محلی تمايل داشته اند ودرنسل فرزندان به مو

ازکشور( که اين بیانگر تفاوت در ذائقه ی آنان بوده است  وهمچنین تمايل فرزندان به سینما  ورفتن به سینما بیشترازوالدين بوده 

زش کردن  است  وفرزندان به اين علاقه داشتند که اوقات فراغت خود را با بیشتر باگوش دادن به موسیقی ومعاشرت با دوستان وور

 .سپری کنند

بیانگراين مطالب هستند ازعوامل موثری که درروند دگرگونی مصرف کالاهای فرهنگی  فرضیه ها نتايج استنباطی براساس آزمون

،گرايش رسانه ای و اوقات فراغت اشاره کرد بدين معنی  افراد یاجتماع - یاقتصاد گاهيپادربین دونسل موثر بوده اند  می توان به  

،گرايش رسانه ای و اوقات فراغت با روند دگرگونی مصرف کالاهای  افراد یاجتماع - یاقتصاد گاهيپابین متغیرهای مستقل 

های فرهنگی فرهنگی رابطه معناداری وجود داشته است از متغیرهايی که به صورت غیرمستقیم در روند دگرگونی مصرف کالا

 .تاثیر داشته اند می توان به باورهای قومی وباورهای مذهبی وفعالیت های اجتماعی اشاره کرد

 مصرف در گذار تأثیر رامتغیرهايی فراغت و اجتماعی طبقة وبلن و وبر، مارکس، که طور برطبق نتايج بدست آمده ازتحقیق همان

 تمايزات حفظ و ايجاد هدف به فرهنگی مصرف خاص الگوهایکه  ديدگاه بورديو ومطابق با  .فرهنگی دانسته اند کالاهای

میتوان بیان کرد که مصرف کالاهای  .می داند  طبقات درون و بین تنازع از معناداری قلمروی  را مصرفودنرومی کاربه اجتماعی

ماعی است که نوع وشكل مصرف وبه ويژه فرهنگی تحت تاثیر پايگاه طبقاتی واجتماعی فرد مشخص می شود يعنی طبقه ی اجت

مصرف کالاهای فرهنگی رانمايان می سازد  وخود طبقه اجتماعی تحت تاثیر تاثیر عوامل اجتماعی است که دراين تحقیق به عوامل 

اجتماعی مورد مطالعه وبررسی قرار  –تاثیر گذار برآن  يعنی میزان اوقات فراغت ، گرايش های رسانه ای ،  پايگاه اقتصادی 

 .گرفتند

 پیشنهادهای تحقیق  و راهکارها

 .باتوجه به يافته هاونتايج تحقیق می توان راهكارهای زير را در اين شرايط جامعه ای ومكانی وزمانی ارائه نمود

التزام را ايجاد می کند که نگاهی ملی، اين  تفاوت آن ها باتوجه به شرايط قومی، مذهبی، محلی و باتوجه به تنوع نیازها و  .1

 .واقع بینانه به نیازها با توجه به شرايط مذکور داشته وسیاست های اجتماعی را متناسب با آن ها تدوين کرد

به تمامی   دنیبخش یآگاهرسوم از طريق  آداب و شناخت باورها، اعتقادات، محلی و توجه به عناصرفرهنگ بومی  و .1

  .حلیم ملی و یفرهنگ ثيمأنوس کردن آنان با مفاخر و موار وجوانان  ونوجوانان ويژه به افراد جامعه 

تقويت وگسترش فعالیت های اجتماعی از طريق تقويت شبكه های اجتماعی وگروه های صنفی به منظور بازنمايی  .9

 .قومی مطلوب هويت ملی و

به دلیل نقش غیرقابل انكار  در الگوسازی توجه به ماهیت واقعی دين وهنجارهای دينی از طريق رسانه های جمعی،  .0

 .رفتارهای اجتماعی وبازنمايی آن ها درفعالیت های اجتماعی

باتوجه به اينكه يكی از مهمترين عوامل تاثیر گذار بر روند دگرگونی مصرف کالاهای فرهنگی  اوقات فراغت می باشد  .0

طريق شناخت  ذا بر اين پیشنهاد تاکید می شود ازمردم هدف وبرنامه ی خاصی در پر کردن اوقات فراغت ندارند ل و

توجه به نگاه بین المللی برنامه هايی  با  نهادهای آموزشی استفاده از ابزار رسانه ای و با ماهیت فرهنگ بومی و درست از

  .ارائه نمود را تدوين و
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شبكه های ماهواره ای بیشتر از شبكه های باتوجه با اينكه يافته های توصیفی براين نكته توجه داشتند که میزان گرايش به  .8

 یجمع یهاتوسط رسانه یفرهنگ داتیتول یفیو ک یکم تيتقو قياز طر یفرهنگ استیس نيتدوداخلی می باشد لذا 

 یشناسروان لیاز قب غیتبل یهاروش نيترشرفتهیبا پ يیآشنا ی به جهت ارتباط منطقی  ونتیجه بخش با مخاطب  وداخل

 .بايد مدنظر قرارگیرد  یاجتماع یشناسدر مباحث روان یافكار عموم يیو شناسا غیتبل

رفع  یهانهیفراهم آوردن زم در جهتکشور وکاهش توسعه ناموزون در   یجانبههمه شرفتیدر جهت پ یزيربرنامه .3

 لیتشك امكاناتشغل مناسب،  ،یکاف لاتیتحص لیاز قب یو روح یجسم یازهاین ژهيجامعه، به و یاقتصاد یازهاین

  .یورزشتفريحی  خانواده، امكانات گذراندن مناسب اوقات فراغت مانند امكانات 

باتوجه به تشابه های فرهنگی واشتراکات قومی با مردم کردستان عراق وهمسايه ای بودن ،تاکیدبراين نكته است که با  .1

ینه بهتری را برای جلب توجه به رسانه زم گسترش وتقويت فرهنگی بومی ومحلی ازطريق رسانه های  محلی با نگاه بومی 

 .های ملی ومحلی فراهم کرد مانند: گسترش روزنامه ها ومجله های محلی
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