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 چکیده

مختلف مطرح گردیده و سپس  یهاو مدل کردهایدشت، رو امیدر توسعه شهر خلاق در شهر ق ینقش رسانه مل یپژوهش در راستا نیدرا

به کار گرفته  قیدشت، از دیدگاه های ارائه شده از سوی آنها، استفاده شده است. روش تحق امیضمن بررسی نظرات شهروندان در شهر ق

 نیدر ا یرها، توصیفی است. جامعه آماها کمی و از نظر نحوه گردآوری دادههدف کاربردی، از نظر نوع داده رپژوهش از نظ نیشده در ا

گیری )براساس شیوة نمونه یگیرمذکور با توجه به ضوابط نمونه یباشند. از جامعه آماریدشت م امیپژوهش شهروندان ساکن در در ق

انتخاب شده اند. در مرحله بعد بر اساس مدل مفهومی پژوهش، سوالات و  قیبه عنوان نمونه تحق فرن 483مندرج در جدول مورگان( تعداد 

های مستخرجه در نمونه آماری تحقیق مورد پرسش قرار گرفته است. در ای پژوهش، با استفاده از پرسشنامه محقق ساخته, گویههفرضیه

و در بخش آمار استنباطی، جهت  دهیارائه گرد یاصل یهاریو متغ یانهیزم یهاریها در دو بخش متغداده فیتوص فی،یبخش آمار توص

در توسعه  یتوان گفت رسانه ملیم قیتحق یهاپیرسون و...استفاده شده است. با توجه به داده یهمبستگ بیها از آزمون ضرهیفرض یبررس

(، 43/4) یاجتماع یها(، شاخص88/2اقتصادی ) یهاشاخص یرهایمتغ نیانگیباشند. میدشت موثر م امیشهر خلاق در شهر ق

 سیرنوی(، ز33/4تلویزیونی ) یکنفرانس خبر ی(، برگزار33/4یزیونی )تلو یمطبوعات زگردیم ی(، برگزار5/4) یفرهنگی هنر یهاشاخص

  باشد.( می43/4خبر و گزارش تلویزیونی ) هی(، ته25/4تلویزیونی )
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 مقدمه
شهر خلاق از جمله مباحث جديد در حوزه مطالعات شهريست که در رسیدن جامعه به توسعه پايدار شهری همواره مورد تاکید قرار 

های شهروندان در توسعه پايدار ها و توانمندیکه از نوآوریگرفته است. طبق معیار سازمان جهانی يونسکو، شهری خلاق است 

شهری استفاده شود و تفکر خلاق ساکنین همگام و هماهنگ با مديريت شهری حرکت کند. بنابراين داشتن شهرخلاق، نهايت 

ان جمعیت با توجه به روند توسعه شهرنشینی، اکنون بخش اعظم جمعیت جه (.2191آرزوی هرجامعه مدرن است)سجاديان، 

دهد. يکی از مفاهیم غالب در ادبیات توسعه شهری، مفهوم شهری هستند و اين امر، اهمیت شهر و شکل و فرم آن را افزايش می

است که بر اهمیت فرهنگ، هنر و افراد خلاق در بافت شهری تأکید دارد. رويکرد شهر خلاق ـ که  "طبقه خلاق"يا  "شهر خلاق"

ايجاد کرده  "تب شهر خلاق"دا و چارلز لندری ابداع شد ـ توجه جهانیان را به خود جلب کرده و به نوعی ابتدا توسط ريچارد فلوري

برای شهرهايی که درگیر تغییرات پساصنعتی در تولید و  "عمومی"و يک مدل  "راهکار ساده"است. اين مفهوم، به عنوان يک 

های فرهنگی و هنری که در گذشته شود. فعالیتستند، مطرح میه "جذب استعدادها"مصرف بوده و در يک رقابت جهانی برای 

گذاران کسب گذاران و سرمايهشد اثرات جانبی بر شکوفايی اقتصادی دارند، امروزه جايگاه بسیار مهمی نزد سیاستفرض می

ک ما از شهرها، روش زندگی پردازد، بلکه به عنوان يک مدل غالب، درکل شهرها نمی "بازسازی"راهبرد شهر خلاق، به  .اندکرده

دهد. به عبارت ديگر، اگر بتوانیم شرايطی فراهم کنیم که مردم بتوانند بر اساس تخیلات ها و انديشیدن به شهرها را تغییر میدر آن

. اين توانیم به شهر خلاق نزديک شويمهای توسعه وجود داشته باشند، میريزی و عمل کنند و فرصتبلندپروازانه، فکر، برنامه

های بصری در محیط شهری يا حل توانند شامل اقداماتی برای تولید ثروت و افزايش بازده اقتصادی، ارتقاء زيبايیها میفرصت

  (.Landry, 2006) مسائل اجتماعی باشند

اه حل های شهر خلاق به صورت متنوع و وسیع بکار گرفته شده است. در يک مفهوم شهرهای خلاق شهرهايی هستند که قادرند ر

جديدی برای مشکلات روزمره شان ارائه دهند. مفهوم ديگر شهرهای خلاق بر تولیدات فرهنگی متمرکز است، يعنی تولید کالاها و 

خدمات فرهنگی با فعالیتهايی در ارتباط قرار می گیرند که مرکز خلاقیت به حساب می آيند. مفهوم ديگر بر ظرفیت و توانايی شهر 

نسانی خلاق تاکید می کند . در بسیاری از متون به شهر خلاق ، فهم پايداری و پويايی های جريان کاربرد دانش بر جذب سرمايه ا

(. فلسفه شهر خلاق آن است که در )هر شهری همیشه ظرفیتی بسیار 202: 2192)ربانی خوراسکانی، مورد تاکید قرار گرفته است

مثبت گراست و بر  "(. ايده شهر خلاق يک نظريه کاملا5: 2192ود دارد( )سعیدی،بیشتر از آنچه ما در وهله اول تصور می کنیم وج

اين موضوع تاکید  دارد که هر نوع رابطه ای بین شهروندان با سازمانها و ... بايستی کاملا دو جانبه ی مبتنی بر رفع مشکلات شهری و 

که تصوير ذهنی از يک شهر را برای شهروندان زيباتر می  ارتقای کیفیت زندگی است. نظريه شهر خلاق سعی دارد تا کیفیاتی را

رکن اصلی شهرهای  5های اقتصادی، فضاها، پیوندها و چشم انداز مردم، بنگاه(. 22: 2192)غريب و حسین پور، سازد تقويت نمايد

 (.2191)سجاديان،  خلاق می باشند که توجه به اين ارکان برای ايجاد و توسعه شهرهای خلاق در آينده حیاتی است

کند که خصلت برجسته طبقه ای است. فلوريدا بیان میفلوريدا واضع نظريه طبقه خلاق و نقش آن در رشد اقتصاد شهری و منطقه

کنند و معتقد است در اقتصاد جديد خلاق اين است که اعضايش در کاری فعالیت دارند که انواع خلاقیت به معنای جديد ايجاد می

اند و خلاقیت انسانی منبع نهايی رشد اقتصادی است. او با ترسیم نقشه طبقه خلاق رمايه فکری جايگزين منابع طبیعی شدهها و سايده

رسد که چرا طبقه متحده يکسان نیست، بنابراين اين سؤال به ذهن او میشود که توزيع جغرافیايی طبقه خلاق در ايالاتمتوجه می

کند متحده را ترسیم میکنند؟ فلوريدا برای پاسخ به اين سؤال جغرافیای طبقه خلاق ايالاتدا میهای خاصی تجمع پیخلاق در مکان

پذيری متغیر توانايی و استعداد، فناوری و ظرفیت تحمل 1هايی که داری طبقه خلاق بیشتری هستند در رسد که مکانو به اين می

 (2195 ،یمهربان ی)فتوح همبستگی بالايی دارند
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معروف به سی نی برای سنجش  )قدرت مدار( )فناوری(، توانايی)استعداد( و تحمل سه شاخص تکنولوژی 1221در سال  فلوريدا

خلاقیت در يک شهر مورد استفاده قرار داده است. سه شاخص به همراه تعدادی از شاخص های انعکاس دهنده تمرکز نسبی صنايع 

که خود نشان دهنده میزان بالا بودن فضا و گوناگونی فرهنگی يک مکان است.  با تکنولوژی بالا و طبقه خلاق در يک ناحیه است

ای برای تحرک، تمرکز و ها برای مدتی طولانی وسیلهجوش خلاقیت هستند. آنفلوريدا معتقد است شهرها نقطه (28: 1228، 2)بیکر

 (.Florida, 2011) اندهدايت انرژی انسانی در مسیر خلاقی بوده

نهادهای مديريت شهری می بايستی به طبقه خلّاق جامعه در راستای توسعه ابعاد فرهنگی شهر و حل مسائل اجتماعی روی امروزه 

چارلز لاندری يکی از معروف ترين پژوهشگران شهر خلّاق، معتقد  .آورند تا به طور جدی در زمینه توسعه شهر خلّاق گام بردارند

به خاطر دستیابی به رقابت در صنايع با ارزش افزوده جديد، بلکه برای حل مسائل  است شهرها نیاز به خلاقیت دارند، نه

واژه خلاقیت در لغت نامه دهخدا خلق کردن، آفريدن و بوجودآوردن معنا شده است. خلاقیت  (2191و همکاران،  اجتماعی)قربانی

. خلاقیت محصولی از ايده های جديد تخیلی است در ساده ترين سطح به معنای پديدآوردن چیزی است که قبلا وجود نداشته است

( 1: 1221، 1که شامل نوآوری راديکال و يا راه حلی برای يک مشکل و همچنین يک فرمول راديکال از مشکلات است )سفرتیز

رزش است که در ترين عامل ايجاد اترين قابلیت و توانايی انسان و بنیادیترين و اساسیآفرينندگی يا آفرينشگری يا خلاقیت، مهم

های انسان است. همه علوم، کند. خلاقیت و نوآوری از والاترين ويژگیهمه ابعاد و جوانب زندگی وی نقش کاملاً حیاتی ايفا می

ها از ابتدا طور کلی اساس انواع تمدنها، صنايع، ابداعات، اختراعات، هنرها، ادبیات، موسیقی، معماری و بهتولیدات، فناوری

های گوناگون خلاقیت و نوآوری است. تمدن انسانی و زندگی وی بدون خلاقیت کلیه دستاوردهای بشری، جلوهتاکنون و 

 (11: 1220، 1پذير نیست. )سايرامکان

تواند بستر مناسبی گیری شهر خلاق، فضاست. بنابراين وجود فضای عمومی مطلوب در شهر میجايی که يکی از ارکان شکل از آن

 دهد تا خلاقیت خود را به نمايش بگذارندری شهر خلاق فراهم کند. فضای عمومی به شهروندان اين فرصت را میگیرا برای شکل

همچنین از جمله ويژگیهای عمومی هر شهر خلاق اين است که مکانی جذاب برای کار کردن و زندگی  (.2192)کلانتری، 

)از  نعت توريسم(، توانمند در شکوفايی بخش های اقتصادی)ص شهروندان خود)به خصوص نسل جوان(، مکانی جذاب گردشگران

راه به گیری فناوری و مديريت صحیح آن( و همچنین مرکز جذب بنگاههای اقتصادی نو ظهور)خوشه ها و مراکز تحقیقاتی بويژه 

 (.21: 2189)رفیعیان، در زمینه فناوری برتر( باشد

بشرمعاصراست. اين وسايل بیشتر از تمام ابزار و وسايل و فنون ديگر،در فرهنگ وسايل ارتباط جمعی نیز مظهر پیشرفت فناوری 

های خاص خود جايگاه ويژه و آثار تلويزيون به سبب قابلیت "گذارند.در میان وسايل ارتباط جمعی، قطعامردم جامعه تاثیر می

ثاررا با طیفی از خوش بینی يا بدبینی کامل تلقی نموده ای که انديشمندان و صاحبنظران، اين آای دارد به گونهمثبت و منفی گسترده

 اند. بديهی است مثبت يا منفی بودن تاثیرات تلويزيون از مسائلی است که نیاز به تامل و بررسی همه جانبه و دقیق دارد.

اعضا  ید اين امکان را براخود هستن یاعضا یو اجتماع یفرهنگ یازهایاز ن یاریبس نیج تأموعلاوه بر اينکه مر یاجتماع هایرسانه

 یخود را در اين جوامع مجاز تیيا تلفن همراه فعال وتریاز طريق کامپ یاجتماع یتهایکه همزمان با انجام ساير فعال کنندیفراهم م

ساختن  یاشتغال دارند و برا ایشبکه یاجتماع یتهایاز جوانان به فعال یاری( معتقد است امروزه بس1229) 1لبرمنیکنند. ه یریگیپ

است در  یهمه ابعاد زندگ رندهیدربرگ یاجتماع هایدر رسانه تی. فعالکنندیاستفاده م یخود از روابط و مناسبات . اينترنت یزندگ

اند. لذا يک مسئله داده رییتغ یسنت یساير گروهها یزندگ یاز سبکها شیرا ب نانجوا یزندگ هایسبک یاجتماع هایواقع رسانه
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. از آنجا که حدود سازندیم یاجتماع یهاخود را در عرصه رسانه یت که جوانان چگونه هويت و سبک زندگتوجه اين اس جالب

 اتیآن بر ح راتیو تأث یاجتماع یهاسانهاست  که رابطه آنها با ر ستهيشا دهندیم لیکشور را جوانان تشک تیاز درصد جمع 01

 (.2191 همکاران، و اقدم زاده)رسول ردیجوانان موردتوجه ويژه قرار گ

بر  یامقدمه"در کتاب  McQuail "لیمک کوئ سیدن"در جامعه برعهده دارند.  یمتعدد یها و نقش هاکارکرد ها،رسانه   

معتقد است،  ی. وداندیم یروابط اجتماع یانجیها را مگستر و رسانهجامعه ینديرا فرآ ی، ارتباط جمع"یجمع یهارسانه یهينظر

ما به عنوان  انیغالباً م نکهيا یکيهستند:  یانجیاز چند لحاظ م یجمع یهارسانه د،يآیبرم نهرسا اي " "mediaهمانطور که از واژه 

ما  انیدوم ممکن است، م رند؛یگیما است، قرار م میتماس مستق ايکه خارج از ادراک  یاکننده و آن بخش از تجربه بالقوه افتيدر

 یهانهاد نيا انیم یوندیسوم امکان دارد پ رند؛ی( قرار گرهیدولت و غ عت،)قانون، صن ميکه با آن سر و کار دار يینهادها ريو سا

و پنجم  میکن یارتباط برقرار م گرانيبا ما و ما با د گرانيهستند که توسط آنها د يیها، مجراهاکنند؛ چهارم رسانه جاديگوناگون ا

دهند )مک  یشکل م دادهايها و روها، سازمانگروه ريا با فراهم آوردن اسباب و لوازم، به ادراک ما از ساهغالباً رسانه نکهيا

 ايیینمادها یعنيآن،  عیوس یمعرفت به معنا عيوتوز دیبازتول د،ینهاد رسانه به کار تول" ل،ی(. به نظر مک کوئ81: 2181ل،یکوئ

به  م،یتا به تجربه خود معنا ببخش ازدس یمعرفت ما را توانا م نياشتغال دارد. ا یدار و قابل تجربه در جهان اجتماع یمعن يیهامرجع

و به درک  ميگذشته را محفوظ نگهدار یکند تا معرفت ها یم یاريدهد و ما را  یتجربه نظم و نسق م نيما از ا یها افتيدر

)آموزش و  یمعرفت یهادهان گريد یانتشار انواع معرفت را برعهده دارند، پس به جا فهیوظها . رسانه"میخود استمرار بخش نيامروز

الاصول در دسترس همه  یعل یعنيکنند،  یم تیفعال یعموم یفضا کيها در . رسانهکنندیپرورش و دانشگاه و...( هم عمل م

اثر  یشتریبر تعداد ب ،یاجتماع ینهادها ريبا سا سهيدر مقا هاقرار دارند. رسانه نهيجامعه به صورت باز، داوطلبانه و کم هز یاعضا

-. گیدنز معتقد است رسانه هايی مثل روزنامه و تلويزيون تاثیر و نفوذ پردامنهدهدیرا به خود اختصاص م یشتریگذارد و زمان بیم

ها  و که اين رسانه ها به طريقی بر نگرش ای روی تجربیات ما و همچنین افکار عمومی دارند. دلیل اين تاثیر و نفوذ فقط اين نیست

ها ابزارهای دسترسی به دانش و معرفتی هستند که بسیاری از فعالیتهای اجتماعی گذارند، بلکه اين است که آنايستارهای ما تاثیر می

حول رسانه ای در چهل سال وابسته به آن است. او معتقد است تاثیر و نفوذ فزاينده تلويزيون، پس از اينترنت احتمالا مهم ترين ت

شوند در گذشته است. اگر روندهای کنونی تماشای تلويزيون به همین صورت فعلی ادامه پیدا کنند، کودکانی که امروز متولد می

سن هیجده سالگی بیش از هر فعالیت ديگری، غیر از خوابیدن، وقت خود را صرف تماشای تلويزيون خواهند کرد.تقريبا همه 

 (51: 1222)گیدنز ،  احب تلويزيون هستند.خانوارها ص

 ون،يزيتماشای تلو زانیبر م ریباشد. در دو دهه اخ یم ایجوامع مختلف دن نیدر ب هارسانه نياز پر قدرت تر یکنیز ي ونيزيامروزه تلو

رسانه، امکان استفاده  گريو د ونيزيپوشش و علاقه مخاطبان به تلو شيبا افزا رايبه لحاظ زمان و حجم مخاطب افزوده شده است، ز

نشان داده  کايانجام شده در آمر قاتیشده است. تحق شتریب یدر تحولات اجتماع یارتباط جمع ليوسا شافزوده و نق ونيزياز تلو

 حقیقت . در(18: 1228و همکاران،  یسیبر مخاطبان داشته باشد. )ک یتواند اثر قو یبرنامه م میرسانه ها در تنظ يیاست که توانا

 محتوايی به بستگی جهان به نسبت مردم ذهنیت و آگاهی که معنا اين به گذارند، می تأثیر جهان از عموم درک شناخت بر ها سانهر

 و اجتماعی تر گسترده ساختارهای و فردی های آگاهی بین میانجی و واسطه ها رسانه زيرا کنند، می دريافت ها رسانه از که دارد

 توان می جديدند، جهان در آگاهی و معرفت توزيع و بازتولید تولید، نهاد فراگیرترين ها رسانه که آنجايی از. هستند معنا سازندة

 (.2191 زاده، مهدی) دانت اجتماعی جهان درباره ی قدرتمندی معنی منبع را آنها محتوای

بهتر شدن محیط زندگی و ارتقای کیفیت ايده شهر خلاق مبحثی جديد و مورد توجه در حوزه مطالعات و مديريت شهری بوده و بر 

ريزان و شهرسازان باعث گسترش افق ديد و  زندگی به واسطه تفکرات نو شهروندان تأکید دارد. اين ايده برای مديران، برنامه

شهرهای  گذارد. همچنین ايجاد شود و به تنوع علايق و عقايد در پهنه شهر احترام می تحلیل راهکار در مواجهه با مسائل شهر می
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گردد که اين خود سطح مناسبات يک شهر را در پیوند با ساير شهرها در مقیاس  خلاق باعث رونق و شکوفايی حیات شهری می

کارهای حرکت به سمت طور که ذکر شده است افزودن عنصر خلاقیت به شهر يکی از راههمان .دهد ملی و فراملی گسترش می

توان از طراحی فضاهای عمومی خلاق بهره برد. يکی از برای افزودن خلاقیت به شهر می شهرپايدار و توسعه پايدار شهريست و

های شهری ايجاد فضاهای عمومی است به طوری که اين فضاها را در نقاط مختلف شهر دربرگرفته و شرايط عملکردهای سبزراه

ايده به معنای توسعه شهر خلاق مستلزم فرهنگ سازی به نظر می رسد توسعه اين کند. حضور شهروندان را در اين فضاها تسهیل می

و باورمندی عمومی در میان شهروندان بوده و از رو نقش رسانه ها به ويژه رسانه ملی )سازمان صدا و سیمای جمهوری اسلامی 

 ايران( حائز بررسی بوده و به نظر می رسد میزان آن مستقیما به توسعه اين مفهوم کمک شايانی خواهد نمود.

يکی از دغدغه های اصلی مديران و کارگزاران مديريت شهری کشور توسعه شهر خلاق با توجه به اين مطلب که در شرايط کنونی 

قیام دشت مورد بررسی قرار می گیرد و مقرر است به شهر در  در توسعه شهر خلاق یرسانه مل یغاتینقش تبلمی باشد در اين تحقیق 

 سوالات زير پاسخ داده شود:

 برگزاری میزگرد مطبوعاتی تلويزيونی  چه نقشی  در توسعه شهر خلاق دارد؟ .2

 برگزاری کنفرانس خبری تلويزيونی چه نقشی در توسعه شهر خلاق دارد؟ .1

 زيرنويس های تلويزيونی چه نقشی  در توسعه شهر خلاق دارد؟ .1

 تهیه  خبر و گزارش تلويزيونی چه نقشی  در توسعه شهر خلاق دارد؟ .1

 تحقیقمدل 

 
 لنگسازی گلادیس انگل لنگ و کورت برجستهمحقق ساخته برگرفته از ادبیات تحقیق  ونظریه  -مدل تحلیلي تحقیق  :(1نمودار )

 

 هافرضیه

 فرضیه اصلي 

 رسانه ملی در توسعه شهر خلاق موثر می باشد.

 فرعيهای فرضیه

 موثر می باشد. در توسعه شهر خلاقمیزگرد مطبوعاتی تلويزيونی  .2

 موثر می باشد. در توسعه شهر خلاقکنفرانس خبری تلويزيونی  .1

 موثر می باشد. در توسعه شهر خلاقزيرنويس تلويزيونی  .1

 

 توسعه شهر خلاق

 برگزاری میزگرد مطبوعاتی

 برگزاری کنفرانس خبری

 تلويزيونی

 

 زيرنويس تلويزيونی

 

 

 رسانه ملی

 

تهیه  خبر و گزارش 

 تلويزيونی
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 موثر می باشد. در توسعه شهر خلاقتهیه خبر و گزارش تلويزيونی   .1

 روش 

کاربردی ، از نظر نوع داده ها کمی  و از نظر نحوه گردآوری داده ها ،  پژوهش از نظر  هدف  نيروش به کار گرفته شده در ا

با از جامعه آماری مذکور  .باشند یدشت م امیپژوهش شهروندان ساکن در در ق نيدر ا یجامعه آمار. است یهمبستگ توصیفی و

نفر به عنوان نمونه تحقیق انتخاب  181تعداد  (مورگان جدول در مندرج گیرینمونه شیوة اساس بر) یگیرنمونه ضوابطتوجه به 

فرهنگی  یو شاخص ها یاجتماع یاقتصادی ، شاخص ها یشاخص هااز شاخص های )بعد شهر خلاق شده اند. برای اندازه گیری 

از  دشت امیدر توسعه شهر خلاق در ق ینقش رسانه مل گويه می باشد. برای اندازه گیری متغیر 12و دارای  استفاده شده است ی( هنر

  هیتهی و و هنر تلويزيونی سيرنويز ،تلويزيونی یکنفرانس خبر یبرگزار ،تلويزيونی یمطبوعات زگردیم یبرگزارشاخص های )

اين گويه می باشد. در تجزيه و تحلیل اطلاعات جمع آوری شده آنالیز  20شده که  دارای ( استفاده خبر و گزارش تلويزيونی

ها، درصد، پژوهش در دو سطح آمار توصیفی و استنباطی صورت گرفته شده است. در سطح توصیفی از توزيع فراوانی متغیر

گردد. در تحقیق های مقتضی استفاده میآزمونهای های مرکزی و پراکندگی و در سطح آمار استنباطی از روشجداول، و شاخص

های تفاوت و رابطه استفاده گرديده است. در اين حاضر با توجه به سطح سنجش متغیرها و نوع فرضیات از هر دو دسته آزمون

اسمیرنف جهت تعیین نرمال بودن داده ها و آزمون بارتلت جهت تعیین کفايت نمونه   –های آزمون کولموگروف تحقیق از آزمون

آزمون  ،دار بودن در الگوی رگرسیونآزمون معنی ،ضريب تعیین ،(DW) واتسون –و آزمون رگرسیون خطی ،آزمون دوربین 

 استفاده شده است. دار بودن ضرايبآزمون معنی و دار برای معادله رگرسیونمعنی

 ررسي فرضیه هاب

 رابطه ی معنی داری وجود دارد.شهر خلاق بین میزگرد مطبوعاتی تلويزيونی در رسانه ملی و توسعه : فرضیه فرعی اول
 ( : ماتریس همبستگي فرضیه اول1)دول ج

 شهر خلاقتوسعه  میزگرد مطبوعاتی تلويزيونی متغیر

 میزگرد مطبوعاتی تلويزيونی

 ** 055/2 2 ضريب همبستگی

 222/2 - سطح معنی داری

 119/2 - ضريب تعیین

 شهر خلاقتوسعه 

 2 ** 055/2 ضريب همبستگی

 - 222/2 سطح معنی داری

 - 119/2 ضريب تعیین

می باشد، بنابراين ضريب همبستگی بین  22/2کمتر از  222/2نشان می دهد، سطح معناداری آزمون  2 شماره يافته های جدول

معنادار است. يعنی بین متغیرهای میزگرد مطبوعاتی  %99با اطمینان  شهر خلاقمیزگرد مطبوعاتی تلويزيونی در رسانه ملی و توسعه 

( وجود دارد. با توجه به مثبت بودن علامت =r 055/2نادار و مستقیم به میزان )رابطه مع شهر خلاق تلويزيونی در رسانه ملی و توسعه 

 ضريب همبستگی می توان گفت رابطه دو متغیر مثبت و مستقیم است و با افزايش يکی ديگری نیز افزايش می يابد. 

 عنی داری وجود دارد.رابطه ی مشهر خلاق بین کنفرانس خبری تلويزيونی در رسانه ملی و توسعه : فرضیه فرعی دوم
 ( : ماتریس همبستگي فرضیه دوم2)دول ج

 شهر خلاقتوسعه  کنفرانس خبری تلويزيونی متغیر

 کنفرانس خبری تلويزيونی

 ** 522/2 2 ضريب همبستگی

 222/2 - سطح معنی داری

 152/2 - ضريب تعیین

 شهر خلاقتوسعه 
 2 ** 522/2 ضريب همبستگی

 - 222/2 سطح معنی داری
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 - 152/2 ضريب تعیین

می باشد، بنابراين ضريب همبستگی بین  22/2کمتر از  222/2نشان میدهد، سطح معناداری آزمون  1 شمارهيافته های جدول 

معنادار است. يعنی بین متغیرهای کنفرانس خبری  %99با اطمینان  شهر خلاقکنفرانس خبری تلويزيونی در رسانه ملی و توسعه 

(  وجود دارد. با توجه به مثبت بودن علامت =r 522/2رابطه معنادار و مستقیم به میزان ) شهر خلاق تلويزيونی در رسانه ملی و توسعه 

 ديگری نیز افزايش می يابد. ضريب همبستگی می توان گفت رابطه دو متغیر مثبت و مستقیم است و با افزايش يکی

 رابطه ی معنی داری وجود دارد.شهر خلاق بین زيرنويس تلويزيونی در رسانه ملی و توسعه : فرضیه فرعی سوم
 ( : ماتریس همبستگي فرضیه سوم3) دولج

 شهر خلاقتوسعه  زيرنويس تلويزيونی متغیر

 زيرنويس تلويزيونی

 ** 121/2 2 ضريب همبستگی

 222/2 - داریسطح معنی 

 201/2 - ضريب تعیین

 شهر خلاقتوسعه 

 2 ** 121/2 ضريب همبستگی

 - 222/2 سطح معنی داری

 - 201/2 ضريب تعیین

می باشد، بنابراين ضريب همبستگی بین  22/2کمتر از  222/2نشان میدهد، سطح معناداری آزمون  1 شماره يافته های جدول

معنادار است. يعنی بین متغیرهای زيرنويس تلويزيونی در  %99با اطمینان  شهر خلاقزيرنويس تلويزيونی در رسانه ملی و توسعه 

(  وجود دارد. با توجه به مثبت بودن علامت ضريب =r 121/2رابطه معنادار و مستقیم به میزان ) شهر خلاق رسانه ملی و توسعه 

 همبستگی می توان گفت رابطه دو متغیر مثبت و مستقیم است و با افزايش يکی ديگری نیز افزايش می يابد. 

 رابطه ی معنی داری وجود دارد.ر خلاق شهبین تهیه خبر و گزارش تلويزيونی در رسانه ملی و توسعه : فرضیه فرعی چهارم
 ( : ماتریس همبستگي فرضیه چهارم4)دول ج

 شهر خلاقتوسعه  تهیه خبر و گزارش تلويزيونی متغیر

 تهیه خبر و گزارش تلويزيونی

 ** 512/2 2 ضريب همبستگی

 222/2 - سطح معنی داری

 181/2 - ضريب تعیین

 شهر خلاقتوسعه 

 2 ** 512/2 ضريب همبستگی

 - 222/2 سطح معنی داری

 - 181/2 ضريب تعیین

می باشد، بنابراين ضريب همبستگی بین تهیه  22/2کمتر از  222/2نشان میدهد، سطح معناداری آزمون  1 شماره يافته های جدول

معنادار است. يعنی بین متغیرهای تهیه خبر و گزارش  %99با اطمینان  شهر خلاقخبر و گزارش تلويزيونی در رسانه ملی و توسعه 

(  وجود دارد. با توجه به مثبت بودن علامت =r 512/2رابطه معنادار و مستقیم به میزان ) شهر خلاق تلويزيونی در رسانه ملی و توسعه 

 ضريب همبستگی می توان گفت رابطه دو متغیر مثبت و مستقیم است و با افزايش يکی ديگری نیز افزايش می يابد. 

 رسانه ملی در توسعه شهر خلاق موثر می باشد.: فرضیه اصلی
 ( : معناداری مدل رگرسیون5)دول ج

 سطح معنی داری Fآماره  میانگین مربعات درجه آزادی مجموع مربعات 

 298/5 1 19/12 رگرسیون

 285/2 119 221/11 باقیمانده  222/2 251/02

  181 521/51 کل
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به دست آمده است معادله رگرسیون  222/2ولیو که -و مقدار معنی داری پی 5 شماره با توجه به نتايج به دست آمده از جدول

 معتبر بوده و نتايج آن قابل تحلیل است.
 ( : خلاصه مدل رگرسیون6) دولج

 آماره دوربین واتسون ضريب تعیین تعديل شده ضريب تعیین ضريب همبستگی

011/2 188/2 181/2 821/2 

 توسعه شهر خلاق را دارند. %8/18نشان می دهد که مولفه های رسانه ملی توانايی تبیین  0 شماره نتايج به دست آمده از جدول

يکی از فرضیه های زير بنايی و اساسی جهت مناسب بودن و برازش مناسب مدل رگرسیون با داده های پژوهش پیروی کردن خطا 

را به صورت صعودی مرتب  𝑒𝑖ب نرمال استفاده می گردد. اگر ( از توزيع نرمال است. جهت بررسی آن از نمودار احتما𝑒𝑖ها )

ها را در مقابل احتمال تجمعی رسم کنیم، نقاط بايستی تقريبا روی يک خط راست قرار گیرند. وجود يک يا چند مانده  𝑒𝑖کرده و 

بزرگ در اين نمودار می تواند نشانه ای از وجود نقاط دور افتاده )دور از خط راست( باشد که بايستی در مورد اين نقاط تفحص 

 بیشتری انجام شود.

برای ازمون های رگرسیون و همچنین در محاسبه ی فواصل اطمینان از فرض نرمال بودن  Fو  tحاسبه ی آماره از آنجايی که در م

خطاها استفاده می کنیم. لذا انحراف های بزرگ از توزيع نرمال میتواند روی صحت و اعتبار نتايج به دست امده تاثیر زيادی  

ع هايی با دنباله های بارکتر يا پهن تر از توزيع نرمال پیروی کنند ممکن است بگذارد. علاوه بر اين در صورتی که خطاها از توزي

برازش کمترين توان های دوم نسبت به تغییر کوچکی در داده ها حساس باشد. يک روش ساده برای بررسی نرمال بود رسم نمودار 

تمرکز نقاط پیرامون اين خط بسیار زياد بود و تقريبا مشاهده می گردد  1 شماره احتمال نرمال مانده ها است. همانطور که در نمودار

نمی گردد. بنابراين توزيع خطاها از توزيع نرمال پیروی می  روی يک  خط راست است و نقاط دور افتاده از خط راست مشاهده

 کند و مدل رگرسیون برازش مناسبی دارد.

  
 (: نمودار توزیع مقادیر باقیمانده ها در مدل رگرسیون3) نمودار (: نمودار احتمال نرمال خطاها در مدل رگرسیون2نمودار )

 ( : ضرائب رگرسیون7) شماره دولج

 متغیر پیش بین
 ضرايب غیراستانداد

 سطح معنی داری tآماره  ضرايب بتای استاندارد
 خطای معیار بتا

 222/2 121/28 - 222/2 815/2 ضريب ثابت

 222/2 111/21 520/2 211/2 180/2 تلويزيونی مطبوعاتی میزگرد برگزاری

 222/2 111/22 118/2 211/2 111/2 تلويزيونی خبری کنفرانس برگزاری

 222/2 111/0 181/2 211/2 211/2 تلويزيونی زيرنويس

 222/2 102/1 118/2 212/2 201/2 تلويزيونی گزارش و خبر  تهیه
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و سطح  111/21تلويزيونی با مقدار تی ولیو  مطبوعاتی میزگرد مشاهده می گردد، متغیر برگزاری 1 شمارههمانطور که در جدول 

تلويزيونی  ، زيرنويس222/2و سطح معنی داری  111/22تلويزيونی با مقدار تی ولیو  خبری کنفرانس ، گزاری 222/2معنی داری 

و سطح معنی داری  102/1تلويزيونی با مقدار تی ولیو  گزارش و رخب  ، تهیه 222/2و سطح معنی داری  111/0با مقدار تی ولیو 

به طرز معناداری در توسعه شهر خلاق موثر می باشند. با توجه به قدرمطلق ضريب بتای استاندارد شده  %95در سطح اطمینان  222/2

یشترين تاثیر را در توسعه شهر خلاق ب 520/2تلويزيونی با ضريب بتای استاندارد شده  مطبوعاتی میزگرد می توان گفت برگزاری

 کمترين تاثیر را در توسعه شهر خلاق دارد.  181/2تلويزيونی با ضريب بتای استاندارد شده  دارد و متغیر زيرنويس

 گیری نتیجه

 شهيانسانها شده، برگرفته از اند ستيز وهیمثبت در ش راتییو تغ یابیکام یبلند به سو یآنچه موجب برداشتن گامها خيدر طول تار

 یبخش از دستور کار شهرها و مناطق کشورها نيبه مهمتر ،یمحل یتوسعه فرهنگ 2982بوده است. از دهه  افتهيتکامل  ینبوغ اي یا

هرمحور به عنوان ش یفرهنگ یزيمتحده و کانادا، برنامهر الاتيا ا،یاسترال ر،یکب یایتانيدر بر ژهيو به و  شد ليت بد ایدن افتهيتوسعه 

 یب شد. ليت بد یو واژه مدن داريپد ریاخ یسال ها یمحل یفرهنگ ینوآور یخط مش« شهر خلاق»موتور محرک  کيبه  نيمهم تر

و پژوهش بوده و  قیکه مولد تحق یکند؛ شهر یاست که استعدادها را پرورش داده و جذب م یطیموفق مح یشهر طیمح ديترد

 نيرا بد یديجد یو فرصت ها ديفزایشهر ب یتيريمد یو اجت ماع یفرهنگ ،یرا به ابعاد اقتصاد یديجد یقادر است بخش ها

 .(9:  2191و همکاران،  یمی)رح جاد کند یا یو فرام ل یمل اسیشهرها در مق یشکل برا

و پژوهش بوده و  کند؛ شهری که مولد تحقیق ترديد محیط شهری موفق محیطی است که استعدادها را پرورش داده و جذب میبی 

 . قادر است بخشهای جديدی را به ابعاد اقتصادی، فرهنگی و اجتماعی مديريتی شهر بیفزايد

آيد، وجود دارد. شهر  فلسفه شهر خلاق، آن است که در هر شهری همیشه ظرفیتی بسیار بیشتر از آنچه در وهله اول به تصور می

 .شد که با مفاهیم کارآفرينی نیز قرابت معنائی داردخلاق، از مفاهیم جديد در عرصه مديريت شهری میبا

سازی دو اصل مشارکت و کارآيی که از شاخصهای  های مديريتی و کالبدی و پیاده بست خلاقیت در شهر باعث رهايی از بن

شهرسازان باعث ريزان و  گردد. همچنین، ايده شهر خلاق برای مديران، برنامه باشد، می روايی شهری می اصلی در حوزه حکم

 گذارد.  گسترش افق ديد و تحلیل راهکار در مواجهه با مسائل شهر میشود و به تنوع علايق و عقايد در پهنه شهر احترام می

 در نهايت شهر خلاق باعث ساری و جاری شدن تفکرات شهروندان برای بهتر شدن محیط زندگی و ارتقاء کیفیت زندگی آنان می

شهر خلاق که فاکتورهای مورد بررسی در نقش رسانه ملی در توسعه آن است و ها و رويکردهای  یم، شاخصگردد. ابتدا بايد مفاه

 مشخص گردد. موضوع تحقیق ماست، 

رسانه های جمعی نیز، اغلب به عنوان نیروی قدرتمندی برای يکپارچه سازی عقايدوديدگاه ها تلقی می شوند.تصوير رسانه ها 

ورد جهان و در مورد عمیق ترين ارزش هاتعیین کند و در واقع وسايل ارتباط جمعی از جمله پديده هايی میتواند  ديدگاه ما در م

هستند که بر کلیه وجوه زندگی انسان سايه افکنده و به آنها سمت و سو می دهند.اين وسايل به ويژه تلويزيون، تاثیراتی 

به خصوص که اين وسیله دارای ويژگی منحصر به فردی است درارسال آشکار،سريع، مستقیم،متعدد و بسیارنافذ بر جامعه دارند. 

پیام به دورترين نقاط و يکی از پرمخاطب ترين وسايل ارتباط جمعی به شمار می آيد؛ضمن اين که به دلیل امکان پخش همزمان 

زيون،آنچه کاملامشهود است صوت و تصوير، جذابیت زيادی برای مخاطبان خود ايجاد کرده است و نه از لحظه روشن کردن تلوي

انتقال مجموعه ای از پیام هايی است که به طور مداوم توسط آن به مخاطبان ارسال می شودو چون اين وسیله تمامی گروههای سنی 

ام را در سراسر کشور تحت پوشش قرار دارد، همه افراد در برابر اين پیامها قرار دارند و از آنها تاثیر می پذيرند. پس تاثیر پی

 تلويزيونی به افراد منجر به شکل گیری رفتارهای مناسبی در استفاده از امکانات اطرافمان می شود.
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