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 چکیده

شوند. کنند، تعریف میامکاناتی که برای مصرف فراهم می واسطةبهامروزه شهرها در تکاپوی ایجاد امکانات برای مصرف هستند. یعنی، شهرها 
خود را از  نوعیبهای طولانی داشته و جدیدی نیست و پیشینه پدیدةمصرف و تولید   کهدهد اما این تمامی ماجرا نیست، این مقاله نشان می

، این قدرت گاه در استعد پنهان مصرف و تولید، قدرت کند. بهای مختلف و در قالب فضاهای متفاوت تعریف میدر حالت حالتابهگذشته 
کند. آنچه اهمیت دارد، اثبات این موضوع گیرد و گاه در اختیار اقتصاد و فضاهای مصرفی متناسب با خود را تولید میاختیار مذهب قرار می

هدف از  .استفضا  لیدر تحلولید دو مفهوم مهم یابد، اما مصرف و تنیز تغییر می یو مصرفبا  تغییر قدرت، نوع فضاهای تولیدی که  است
کلی تعریف شود، تعاریف کلی در  صورتبهخود و  جامعةیک عنصر مستقل از  عنوانبهتواند، فضا نمیکه  استاین مقاله، اثبات این موضوع 

مفهوم  تأثیرفضا تحتو ظهور   وجودآمدنبه نحوةتر از مطالعات سطحی فضا، تواند ماهیت دقیق فضا را مشخص کند و مهممورد فضا نمی
های فضا در دورهکه  دهدمصرف و تولید فضا،  باید مورد بررسی قرار گیرد. این پژوهش نشان می پدیدةعامل پنهان در  عنوانبهقدرت، 

تحقق هدف فوق، از راهبرد پژوهش برای  مفهوم قدرت آن زمان چگونه به وجود آمده است. بهباتوجهخود و  جامعة تأثیرتحتتاریخی مختلف، 
های تولیدی فضاهای مصرفی در طول تاریخ استفاده شده است. انواع گونه و شناخت یبندطبقهکیفی و رویکرد تفسیری تاریخی، برای 

اهای مصرفی باشد و در طول تاریخ و در سراسر شهرهای جهان خود را در قالب فضنو نمی پدیدةمصرف که  دهدهای پژوهش نشان مییافته
دهد، بحث مربوط به مصرف و تولید  فضا از گذشته تا حال وجود داشته تحقیق نشان می نتیجةمختلف از خیابان تا پاساژ نشان داده است. 

 حوزةخود را نه فقط بر  سلطةشود و است. این نیروی پنهان، گاه در قالب قدرت مذهبی، گاه در قالب قدرت اقتصادی و یا سیاسی ظاهر می
های تاریخی، در یونان قدرت مذهبی و سیاسی، در رم قدرت انجام شده در طول دوره هایبا بررسیافکند. جهان می بر تمامنفوذ خود، بلکه 
قدرت اقتصادی و قدرت مذهبی، در دوران رنسانس و در دوران انقلاب صنعتی قدرت اقتصادی در تولید فضاها نقش  وسطیقرونسیاسی و در 
 .داشته است

 ظهور نه،یشیقدرت، پ د،یمصرف، فضا، تولواژگان کلیدی: 
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 . مقدمه1

عوامل  تأثیرتحتای قابل ظهور، همواره پدیده عنوانبهفضا 
ماهیت  دهندةنشانمختلفی در طول تاریخ قرار گرفته است. فضا 

نای . بافت و کالبد شهر به معاستزمان خود  جامعةو شرایط 
اریخ تواقعی، محلی برای تولید، توزیع و مصرف فضاها در طول 

های ئوریتنیروی پنهان در  عنوانبهقدرت  نیبنیدرا. است
یش فضاها خود را در پیدا تأثیرتولید و مصرف، از اولین فضاها، 

 گذاشته است.
های های تاریخی، در شکلدوره بهباتوجهقدرت در طول تاریخ، 

دهد و موجب قدرت مذهبی، یا قدرت اقتصادی خود را نشان می
شود. قدرت در هرزمان از ظهور فضاهای متناسب با خود می

آید و سپس شرایط جامعه، ابتدا خود به وجود می بهباتوجهتاریخ 
 شود.ود میموجب تولید فضاهای خاص متناسب با خ

های ظهور فضا باید توسط تئوری نحوةاین در حالی است که 
تولید فضا،  پدیدةتولید و مصرف فضا مورد بررسی قرار گیرد، در 

 بهباتوجههر فضا که  کننداندیشمندان این موضوع را مطرح می
های مطرح شده آید، اما در نظریهخود به وجود می جامعةشرایط 

گویی که  تعریف شده است ایگونهبهضا توسط اندیشمندان، ف
 .استخود  جامعةفارغ از فهم ماهوی از 

فضا گویی واجد تئوری خود ارجاع بوده و همواره مشتمل بر 
بوده است  دوربهخود  جامعةهای از واقعیتکه  هایی استتئوری

تعریف  ییتنهابهخود،  جامعةتواند مستقل از و گویی فضا می
 بهباتوجهاقتصاد سیاسی فضا نیز، ظهور فضا  ةینظرشود. در 

مورد بررسی  جامعةشرایط سیاسی، اجتماعی و ایدئولوژیکی هر 
 است سؤالفضا چیست، این  سؤالتر از گیرد. پس مهمقرار می

 ؟آیدیمکه فضا چگونه به وجود 
 است؟ آمدهفضا در طول تاریخ چگونه به وجود 

تئوری تولید و مصرف فضا، چه ؛ نیروی پنهان در عنوانبهقدرت 
 فضاهایی را به وجود آورده است؟

های تاریخی در  خود را در چه قالبی نشان قدرت در طول دوره
 داده است؟

 ،های تاریخیقدرت موجود در شهرهای مختلف، در طول دوره
قالب خود، موجب تولید و مصرف چه فضاهای در  بهباتوجه
 خود شده است؟ جامعة

سطحی در مورد فضا  مطالعةتنها که  انجام شدهاز مطالعات 
اند فضا را مورد بررسی قرار نداده وجودآمدنبه نحوةاند و داشته

توان بر اند، میمورد بررسی قرار داده فضا راو تنها مفهوم خود 
، 2گوردن کالن، 1این اندیشمندان شامل کامیلیوسیته

فضا که  اشاره کرد 6و راب کریر5راپاپورت ، 4زوکر، 3ادموندبیکن
 ,Bacon, 1974)کنند را از دیدگاه فرهنگی تعریف می

Cullen, 1995, krier, 1979, Rapoport, 1969, 

Zucker, 1959). 
 یگاه، از د11یک، ترانس10یومن، ن9ی، بنتل8یتوا یلیام، و7گل یان
 ,Bentley,1985, Gel)اند فضا پرداخته یفبه تعر یرفتار

 یادراک یدگاهاز د 14هال یو ت13 یارداپل، 12ینچل ین. کو(2011
 17کانتر یویدو د 16، ادوارد رلف15اند. شولتزفضا پرداخته یفبه تعر
 اند. فضا پرداخته یفتعر به یشناختروان یدگاهاز د

در حال  یزیآممخاطرهدر این جریان غالب، فضا به شکل 
فارغ از هرگونه فهم ماهوی که  فرایندی است نوعیبه شدنبدل

 ای نیست. اما فضا مفهومی بدیهی، روشن و سادهاستاز جامعه 
های تئوری بهباتوجهتعریف کرد.  یسادگبهبتوان آن را که 

مربوط به سیاست، اقتصاد و اجتماع، اکنون دیگر ارجاعات 
فضا از  روینازارسد، در مورد فضا به نظر ناکافی می ینانهبکوته

باید،  و مصرفخود یعنی تولید  جامعةرتباطش با شرایط طریق ا
شرایط  تأثیرتحتمورد بررسی قرار گیرد. اما این موضوع که فضا 

باشد و این ، موضوع جدیدی نمیآیدیمخود به وجود  جامعة
خود به  جامعة تأثیرتحتاز دیرباز فضا که  دهدمقاله نشان می

 آید.وجود می
از شرایط  متأثرفضا را  وجودآمدنبه نحوةاز اندیشمندانی که 

اند، اقتصادی، سیاسی، اجتماعی و ایدئولوژیکی جامعه دانسته
، پارکین، داگالاس مسی، ساسکیلن، رابرت 18کری پیچ
، 22، دیوید هاروی21، هانری لفور20، مارکس و انگلس19ارزپارک

 26و دورکیم 25، جورج زیمل24، الکساندر کاتبرت23میشل فوکو
قرار  موردمطالعهپیدایش فضا را  نحوة. این اندیشمندان است
 وجودآمدنبهنیروی پنهان در  عنوانبهدهند و بر عامل قدرت می

 Cuthber, David 2007) فضا اشاره دارند

Harvey,1985,).  
های حال فضا را در زمان وجودآمدنبهاین اندیشمندان نیز 

روم و یونان دارند، این در  بررسی کرده و تنها نگاهی کوتاهی بر
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فضا در  وجودآمدنبه نحوةیک نگاه عمیق بر که  حالی است
های مختلف باید و زمان شهرهاهای تاریخی مختلف در دوره

های فضاها در دوره وجودآمدنبه نحوةداشت و نوع فضاها و 
 . قراردادتاریخی مختلف به طور دقیق مورد بررسی 

 ی تحقیقپیشینه. 2
های شهری را از ( در کتاب فضا و جامعه، نظریه1398) افروغ

، پدیده مدارییریتمد، یانگرافرهنگها، دیدگاه اکولوژیست
غیر فضایی شهری  شناسیجامعهگرایی و اقتصاد سیاسی فضا، 

از دیدگاه  فضا راو  قراردادهای تلفیقی مورد بررسی و دیدگاه
فضایی  گزینیییجداهای اجتماعی و و نابرابری شناسیجامعه

مورد بررسی قرار داده است. افروغ در این کتاب ارتباط بین فضا 
 کند. و اشکال فضایی و اشکال اجتماعی را تحلیل می

( در بازشناخت رویکردهای نظری به فضاهای 2010) کاشانی جو
عمومی شهری، فضا را ازدیدگاه صاحب نظران مورد بررسی قرار 

ی ملاحظات پایداری و محیط تهداده و صاحب نظران را در دس
زیستی، ادراک فضایی  و بصری، تقویت تعاملات اجتماعی، 
حرکت و گسترش پیاده مداری، امنیت و انسان مداری، تاثیرات 
محیطی و رفتاری مورد بررسی قرار داده و در سیر پیدایش فضاها 

را با رویکرد غالب ادراک  1960اول انقلاب صنعتی تا  دورةدر 
 بصری تحلیل کرده است. فضایی و

(، در ظهور فضاهای 1401) الماسی مفیدی و رئیسی جلودار
شهری، ظهور فضاهای شهری را از منظر بصری و زیبایی 

، بحث ظهور فضاهای شهری قراردادشناسی منظر مورد بررسی 
شهری مکان سازی و تعامل  توسعةرا در مباحث پایداری و 

 اجتماعی مورد بررسی قرار داده است.
(، در بررسی چارچوب نظری 1397) و فرشچیان نژادابراهیمی

فضای شهری و تاثیرات نیروهای موجود در شگل گیری شهر، 
نگاه زیبایی شناختی داشته و عوامل طبیعی و اقلیمی، نیروهای 

ی، نیروهای اقتصادی و مالی، نیروهای سیاسی و مدیریت
عوامل به وجود اورنده فضا مورد  عنوانبهاجتماعی و فرهنگی را 

 دهد.بررسی قرار می

فضا  کهاند تمام مطالعات مشابه، بر این موضوع اشاره داشته
خود تعریف شود، در  جامعةعنصری مستقل از  عنوانبهتواند می

 وانعنبهتواند، فضا نمی تنهانهکه  این مقاله مطرح شده است

خود تعریف شود، بلکه مطالعات  جامعةعنصری مستقل از شرایط 
 تعریف کند.  یدرستبهتواند، ماهیت دقیق فضا را سطحی نمی

 عنوانبهقدرت  تأثیربرخی از مطالعات مشابه انجام شده هم بر 
اند، اما تولید و مصرف فضا اشاره کرده پدیدةنیروی پنهان در 
کنند، این مقاله ای جدید بیان میپدیده عنوانبهاین موضوع را 

ای قدرت در پیدایش فضاها، پدیده تأثیردهد که نشان می
جدیدی نبوده و از همان اوایل ظهور مفهوم فضا، پیدایش فضاها 

های تاریخی، قدرت در طول دوره پدیدةو  استقدرت  تأثیرتحت
 رتأثیتحتهای مختلفی به خود گرفته و پیدایش فضا را شکل

 اند.  قرار داده

 روش تحقیق. 3
موضوع آن که  این تحقیق نوعی تحقیق تفسیری تاریخی است

روی داده است. اقسام تحقیق تفسیری تاریخی، بیشتر  درگذشته
گیرد. یکی از کارهای مهم در این ذیل تحقیق کیفی جای می

های تاریخی یونان، رم، تحقیق بررسی شواهد در طول دوره
و  استتئوری تولید و مصرف  بهباتوجه، رنسانس وسطیقرون

فضاهای تولید و مصرف شده در  یو بررسسپس بسط شواهد 
 گیرد. قرار می موردتوجهتهران و سپس شهر خوی 

این پژوهش به دنبال ایجاد ارتباط بین فضاهای به  یطورکلبه
های تولید و مصرف فضا بوده و اثبات این وجود آمده، با تئوری

که تولید و مصرف فضا برخلاف تصور تعدادی از  موضوع
ای نوظهور نبوده و از ابتدای پیدایش فضاها اندیشمندان پدیده

وجود دارد. در این روش تحقیق، محقق، به دنبال جستجوی 
های تاریخی  در فضا در طول دوره وجودآمدنبهچگونگی 

در ای پیچیده و کشف ارتباط بین فضاهای به وجود آمده، زمینه
 یریگجهتهای تولید و مصرف فضا با تاریخی و تئوری دوران

که  . این تحقیق از نوع کیفی بودهاست نگرکلتبیینی روایتی و 
و سازماندهی مدارک،  یآورجمعدر آن محقق روند جستجو، 

 دهد.را انجام می یرباورپذو  نگرکلارزیابی و تشکیل روایتی 

 چارچوب نظری. 4
فضا وجود دارد که  دیدر مفهوم تول نیادیو بن یاهیپا شهیسه اند

است  27و ادوارد سوجا یهارو دیویلوفور، د شمندانیمربوط به اند
نگاشته  میمفاه نیفضا با اتکا به ا دیها در تولنوشته ریکه سا

 یتوســط هانــر بارینفضــا اول ــدیشده است. مفهــوم تول



 

 

10 

 

 1403ان و زمست زیی ، پا2، شماره 3وره د                                                                                                                                                                                                                                                                شهرسازی  وای در تعالی معماری رشتهدو فصلنامه مطالعات بین

 

 

 

 یهاوهیر شــبــ یو ــدیکــه تأک شــدلوفــور مطــرح 
 داری بـوده اسـت. فضـا در جوامـع سرمایه ــدیتول

 یشــهر کتــاب در یهــارو ــدیویپــس از لوفــور، د
 در سرمایه گــردش بــاب در یبحثــ آغازگــر سرمایه شــدن
 شــد آن از گرفتهنشئت یفضــا ــدیتول و یشــهر یفضاهــا

 داریسرمایه ،عملکــرد و ســاختار یانتقــاد کــردیرو بــاکه 
و سـپس ادوارد سـوجا در  (Harvey, 1985) کـرد یبررسـ را

 آنجلسلسبــه  ییســفرها ،ســوم یبـا عنـوان فضـا یکتابـ
 یبررســ بــه شــده، تصــور و یواقعــ یهامکان گــریو د
 فضـا کـه ودمنـ ـانیب و پرداختـه یامـر ــنیچن ــلیتحل و
 یزندگـ یـیفضا ابعـاد و اسـت مهـم جامعـه و ـخیتار اندازهبه
 نبـوده عیوسـ امـروز یعملـ و یاسـیس ارتبـاط اندازهبه ـچگاهیه

 .اسـت
ابزار و هم نیروی تولید  عنوانبهمصرف نیز، فضا هم  پدیدةدر 

 ضرورتا  این ویژگی که  شودمطرح می داریسرمایهتحت نظام 
-شده نشان می وارهبت شدتبهیک کالای  مثابهبهانتزاعش را 

مصرف  پدیدةهای مهم در دهد، مالکیت و کنترل فضا از بحث
فضا در  یوارگبت پدیدةاین اندیشمندان که بر  جملة. از است

، یونگ هنری، 28توان به دیوید هارویاند میمصرف اشاره کرده
 اشاره کرد. 30و نیل اسمیت 29استفان گراهام ،کاستری

هر تولید در  یوةشمصرف،  حوزةاز اندیشمندان  ای دیگریدسته 
اند را ابزاری برای بازتولید حیات مادی آن جامعه دانسته جامعه

 خلأقوانین و قواعد اقتصادی در یک محیط  کهکنند و اشاره می
ای وجود ندارند، بلکه باید در تجانس و هماهنگی با مجموعه

 جملةشوند. از نگریسته میتثبیت شده از روابط اجتماعی وابسته، 
 یدتأکاین اندیشمندان که بر ابعاد فرهنگی و اجتماعی مصرف 

، لیندا مک دوئل و 32، ریچارد فلوریدا31دارند، ویلیام رابینسون
 .(2002Allmendinge, r) می باشد 33ویلیام ویلسون

 بحث . 5
سیاسی و اقتصادی دارد و این  مبدأشهر در یونان،  گیریشکل

شکل دادند.  پولیس  را شهردولتهای نفوذ خود، حوزه مرکز با
برای یونانیان، یک مفهوم اجتماعی سیاسی داشت.  شهردولتیا 

حیات اجتماعی،  تنهانهکه  شدیونان از چندین شهر تشکیل می
متفاوت بود. در  با همبلکه حیات سیاسی و اقتصادی آنها 

مذهبی  هستة لیس،پشهرهای یونان دو هسته وجود دارد، آکرو

شهر، مرکز  تپندةمختص معابد خدایان و آگورا، قلب  تپةو 
های اجتماعی و تجاری سیاست، مذهب، عدالت و نیز فعالیت

 شهر بود. 
 هندسةدر تمدن یونان، دموکراسی وجود دارد،  به همین علت، 

-شهر یونان در مرکزیت خود فاقد عنصری چون فروم یا مجسمه

عمومی مردم به طور کامل در محیط های یونانی است. زندگی 
بر  گذارییهسرماگذشت. تمایل زیادی بر خارج از خانه می

 شود.عمومی دیده می هایساختمان
شهر بودند.  دهندةیلتشکیادبود رم، عامل اصلی  هایساختمان

.  شهرهایی استکه فروم یک مرکز سیاسی و مذهبی  ایگونهبه
 وسختسفتکردند، همیشه از اصول  یستأسها که رومی

شد. می گرفتهالهامهای نظامی سازماندهی فضایی و از اردوگاه
و بدون  شدتبهبود،  یافتهتجسمکه در چنین قوانینی  یینمادگرا
رم مرتبط بود. شکوه فضاهای معماری در  باقدرتشک 

در فضاهای شهری  امپراتورراطوری رم یادآور و نشانگر قدرت پام
   .است

اشاره کرد،   پانتئونتوان به از جمله بناهای شاخص رومی، می
 یکولوسئوم به معنتوان به می یکرپغول هایساختماناز دیگر 

مانند ستون  یشهر ینمادهااشاره کرد.  «کریپغول گاهیجا»
 یروزیتاق پ محدوده قرار دارد. نیمتر در هم 38 یتراژان به بلند

نیز از دیگر  کاخ بزرگ امپراتور .استروم  یشهر یبناها گریاز د
 .استرم  قدرت امپراتوری یادآورهستند که فضاهای باشکوه 

روم با ایجاد فضاهای فراغتی، سعی در کنترل زندگی خصوصی 
شهروندان خود داشت و در تلاش بود تا شهروندان را به چیزی 

 و حفظ تیاعمال حاکم منظوربه انیرومغیر از خود مشغول کند. 
محصور به  یهزاران اردوگاه نظام ،امپراتوری عیدر پهنه وس خود

دروازهشهرک نظامی، در وسط هر ضلع  نام کسترا را بنا نهادند.
 یکدیگربه  یابانیهر دو دروازه روبرو توسط خ قرار داشت و یا

و به کاردو معروف بود  یجنوب یشمال ابانیخ .شدندیم متصل
 . دکومانوس نام داشت یشرف - یغرب یابانخ

 یرانسانیغویتروویوس، در این دوران، میل به ساختن مقیاس 
های بزرگ به رخ دارد و قدرت رم را از طریق ساختن در مقیاس

کشد. شهر مکان مدیریت و تسلط بود، به همین ملل دیگر می
شهرها در این منطقه  یدشدنناپددلیل سقوط امپراتوری غربی با 

  همراه بوده است.
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در  دهد.هم خود را نشان می وسطیقرونتولید فضا در اواخر 
را به  ییسایو کل ینیدوره، شهروندان قدرت اربابان سرزم نیا

 یهادر محدوده یجوامع شهر نیو بنابرا دندیکشیچالش م
 شدتبه. فضاها در آنجا کردندیم دایاقتدار پ یخاص ییفضا
هم که  شدند یاگانهخاص و چند یشدند و مملو از معان زیمتما
 .باشدکلیسا وهم قدرت تجار  قدرت دهندهنشانتوانست یم

کلیسای مسیحی، مکان خدا نبود، بلکه مکانی بود برای تجمع 
. این دوران رقابت و تعارض دولت با کلیسا دعا بود منظوربهمردم 

کنند و برای خود شهر وجود دارد. تجار و بازرگانان قدرت پیدا می
 کنند. برپا می

استوار گردید.   یسمفئودالاقتصاد اروپا بر مبنای  وسطیقروندر 
فئودال است. مرکزیت  ترینبزرگکلیسا  وسطیقروندر اواخر 

یکی از  پاپسیاسی وجود ندارد، چرا که پاپ نماینده خداست. 
حکمرانان فئودال ایتالیا است. یک نظام شهری در دل جامعه 

 متأخر دورةنام دارد. در  urbکه  گیردفئودالی شکل می
و فئودال قدرت یافت  یهبر علتوسعه یافت و  urb، وسطیقرون
هایی را از تدریجی فئودال شد. بازرگانان مکان یةتجز موجب

فئودال اجاره کردند و مجموعه بازار را در آنجا شکل دادند. سپس 
زیستی انسانی شکل گرفت  و مجتمعدور آن پر چینی کشیدند 

 شد.نامیده می urbکه 
در چارچوب منطق ارسطویی و اصول   وسطیقرونافکار و عقاید 

مسیحت است و ایمان بر علم مقدم است و همین موجب تسلط 
ای بسیاری از شهرهای هسته ریزییپ. استکلیساها 

 زمانهم وسطیقرون. در دوران استتوسط کلیسا  وسطیقرون
ادی، طرز تفکر تغییر با رشد بورژوازی و تحول زیر بنای اقتص

 رنسانس مهیا شد.  هایینهو زمیافت و جامعه متحول 
 گیرییمتصممرکزی قدرت در  هستةرنسانس به  در دورانشهر 

تبدیل شده بود. نظارت بر زندگی سیاسی و اقتصادی شهر، به 
ای که قدرت فراوانی در تمام امور داشت، شخص یا خانواده عهدة

 مراتبسلسله، ینشهرنشات متوسط قرار گرفت. شکاف بین طبق
 های شهری به وجود آورد.جدیدی در فعالیت

های خود به این دوران رنسانس در طرح پردازانیهنظرالبرتی از 
باید  زادگاننجیبو  زادگاناشرافزندگی که  موضوع تکیه داشت

اسکان عام باید  منطقةجدا از زندگی مردم عادی جدا باشد و نیز 
های حاکم باشد. شهر رنسانس که معلول اندیشه طبقة نظرتحت

 طرفیکازمتفاوت بود.  نتیجةاست، دارای دو  یدوستانسان
تئوری تخیلی هومانیستی کامل منتهی شد و از طرف دیگر به 

رنسانس  دورةایجاد شهرهای نظامی پادگانی منجر شد. در 
نماد شهر فعال و  منزلةگ حاکمان و خاندان به رقصرهای بز

اعتقاد به کلیسا و رواج  شدنکم دهندةنشانه هستند و گویی زند
 .استو زاییده جنبش پروتستان  استاومانیسم 

جانشین قدرت که قدرت فردی است  گیریشکلرنسانس عصر 
در این دوره فضاهای شهری . گرددمی وسطیقرون یجمعدسته

شوند. به همین دلیل ها ایجاد میجدید مثل نگاها و فروشگاه
ها توسط فرمانروایان رواج یافت. پرسپکتیو شهری ایجاد کاخ
های آن کاخ کاربردنبهقرار گرفت، زیرا از طریق  موردتوجه

باروک  دورةگرفت. قصر در مردم قرار می همةشهری در دید 
-مرکز ثقل شهر است.  محل استقرار کاخ را طوری انتخاب می

دد. خیابان گر ینتأماشراف و تسلط آن بر شهر که  کردند
ترین حقیقت دوران باروک است. زیرا نماد و اصلی ینترمهم

از مرکز  -ک کند. شهر بارودیدها را به سمت قصرها هدایت می
 .گراستبروننگرد، یعنی به سمت بیرون می

از  آهنراهدر شهر دوران انقلاب صنعتی، معدن، کارخانه و 
استثمار صنعتی تولیدی شهری جدید بودند. از تجارت به  عوامل

امکانات  ترینبزرگ کردنکسبموجب که  هایی استاز پدیده
. در این دوران تمرکز خواص بر قدرت صنعتی است یاندوزثروت

 و موفقیت مالی وجود دارد. 
دهد. هیچ شهر دوران صنعتی انسان را محور کائنات قرار می

شود. ماورایی وجود ندارد و همه چیز در آن تجربه می یشةاند
مکان فعالیت است. در انقلاب صنعتی مردم از  کاملا شهر 

های مادی آورند، چون به جنبهکاتولیک به پروتستان روی می
شود. در این دوران با تصرف مجدد شهر می توجه یشتربزندگی 
 یابد. های اقتصادی رواج می، ایجاد بنگاهداریسرمایهتوسط 

 کند،یم نییمصرف تع خیر(، سه برهه را در تا1990) مک کرکن
شکل  رییشانزدهم، تغ ننوزدهم. قر جدهم،یقرن شانزدهم، ه

 عرصةمصرف به وجود دارد.  زادگاناشراف انیمصرف در م هیرو
 کردندیشرکت م دیبا ای زادگاننجیبدر آن که  شد لیتبد یرقابت

اجناس و  یایدن جدهم،یقرن ه ی. در طشدندینابود م عملا  ای
 یاریبس ی. مصرف براافتیرونق  یزیانگشگفتکالاها به طور 
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خود  ینبود، بلکه در جا یفرع یهااز جنبه یکی گریاز مردم، د
 د.شیمحسوب م یصلا تیفعال

 نیا یدیاست و مصرف نقش کل ییروتحولتغقرن نوزدهم، قرن 
آن  تأثیرمانند  یقا دق بر شهرمصرف  تأثیر. کندیم یرا باز رییتغ

زمان،  باگذشتاست که  نیاست، موضوع ا تیو واقع لیبر تخ
. در دوران انقلاب صنعتی به دلیل است یافتهیشافزا تأثیر نیا

جمعیت،  یندةفزاو مهاجرت  شدنیصنعتتغییرات ناشی از 
به طور فزاینده در دسترس  یمتقارزانهای عمومی سرگرمی

ها در ایجاد کارخانهتعداد زیادی از ساکنان شهر قرار گرفت. با 
به وجود آمد.  با پیشرفت  درآمدمتوسط با  طبقةاین دوران، 

 هاکنندهمصرفهای زیادی به تکنولوژی و کشف برق سرگرمی
 های فراغتی جدید تولید شد.معرفی شد و فعالیت

های دوران باروک  همان کاخ یادآورهای بزرگ، فروشگاه
بسیاری از  .می باشد وسطیقرونورنسانس و کلیساهای دوران 

هایی که در زمان گذشته تنها محدود به کالاهایی و فعالیت
کسب در آمد قشر متوسط،  واسطةبهسلطنتی بود، اکنون  خانوادة

گیرد. حضور در برخی از فضاهای تولید در اختیار آنها نیز قرار می
در  را  ییگراتجملشده، برای اوقات فراغت، احساس فراوانی و 

در  .دهدکند و به آنها احساس سلطنتی بودن را میزنده می افراد
شرایط اجتماعی،  تأثیرتوان بارون هوسمان، نمی کشیخیابان

های اقتصادی آن زمان را نادیده گرفت، با روی کار آمدن گروه
به ابزار نیرومند در دست  شهرسازیسوم،  ناپلئونقدرت، از جمله 

 صاحبان قدرت تبدیل شد.
 دست سیپار در شتریب تیمحبوب و وجهه کسب یبرا یشارل لوئ

 لیتبد با گرید طرف از و زدیم ریچشمگ و بزرگ یکارها به
 م،یمستق و عیوس یهاابانیخ به سیپار ییوسطاقرون یهاکوچه
 بر را همراه و سازد ترآسان را سپاه حرکت هم تا کردیمتلاش 
 دیهوسمان معتقد بود که با .ببندد ندهیآ یاحتمال یهاانقلاب

اقدامات انجام شده  مجموعةرا دوباره تصرف کرد.  سیپار
 .است یستبدادقدرت ا یانگرنما

ه.ش  1165با تشکیل دولت متمرکز قاجار در سال  هم در تهران
ای که گردد، دورهجدیدی از تاریخ جهانی می دورةایران وارد 

ی نفت در نیمه. کشف استفرانسه  1789ی آن انقلاب طلیعه
دوم قرن نوزدهم میلادی سازمان حکومتی جدید را بنابر 

 بناکرد.  زابرونها و امیال خواسته

تحولی عمده در مفاهیم تاریخی  دورةتوان قاجار را می دورة
دانست، تحولی که نه بر مبنای دگرگونی شرایط تاریخی درونی 

شهر در مفهوم دهد. بلکه بر مبنای تغییرات شرایط بیرونی رخ می
 1270نماید. در سال اروپایی آن در تقابل با روستا چهره می
های خیابان شبکةشود. ه.ش دیوارهای کهن فرو ریخته می

-شود. نقشهجدید عمدتا در قسمت شمالی شهر سازمان داده می

ی دارالخلافه ناصری که پایه گذاری سبک تهران در آن اتفاق 
کز شهر جابجایی اجتماعی را نیز افتد، از طریق جابجایی مرمی

یابد شود، در سبک تهران خیابان مفهوم جدیدی میموجب می
مکانی برای تبلور تمایزات اجتماعی نقش  عنوانبهو محله نیز 
 کند.بازی می

سنتی بازار  شبکةگردند تا در موفق می هاخیاباناین گروه از 
 عنوانبهرا ستون فقرات شهری خلل وارد کرده و خود  عنوانبه

دولت قاجار  تجددطلبیعنصر اصلی شهر معرفی نمایند و مظهر 
ناصری شوند. حضور عملکردهای جدید چون  دورةدر 

 عنوانبهشود که بازار تماشاخانه، سینما، چایخانه و.... موجب می
ستون فقرات اجتماعی فرهنگی شهر رقیبی قدرتمند در مقابل 

، اقشار آمدوشدجدید آن مکان خود داشته باشد. خیابان و عناصر 
 شود.تجدد و فرنگی می اصطلاحبهاجتماعی 

تحسین پیشرفت و ترقیات غرب در دولت قاجار به شیفتگی به 
اول  مرحلةگردد. دولت پهلوی در غرب در دولت پهلوی ختم می
به  تجددطلبیشود، تا با اعلان موجودیت خود موفق می

، زابرون توسعةهای شکلی و صوری ناشی شده از تفکر دگرگونی
 تحقق بخشد. 
در جهت تحقق که  ه.ش حرکتی است 1341انقلاب سفید 
گردد. دگرگونی محتوایی جامعه انجام می زابرونمنطق توسعه 

، بستر عمل خود را نه در تولید و ایجاد زابرون توسعةناشی از 
 جامعةمولد بلکه در مصرف و شکل بخشیدن به یک  جامعةیک 

کند. در این دوران شهر وابسته تولید مصرف کننده، جستجو می
 شود.می

به شهر تقلید، شهر فریب،  سرعتبهشهر وابسته، شهر سوداگر 
گردد. شهر تقلید و شهر شهر نیرنگ و شهر سراب تبدیل می

ی حرکت کند، از مضامین شهر صنعت آنکهیبفریب این دوران 
پردازد. اولین نقشه دگرگونی به تقلید شکلی مصادیق آن می

را به خود  هاخیابانی نقشه عنوانبهه.ش  1309تهران در سال 
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درد، اختصاص داد. دو خیابان بافت کهن شهری را از هم می
کنند. خیابان بوذر جمهری و خیام، شهر کهن را مصلوب می

عنصر مکمل سازمان و شالوده کهن بافت  عنوانبهخیابان نه 
عنصر مسلط و تعیین کننده در شهر ظاهر  عنوانبهشهر بلکه 

 شود.می
، شهر از طریق حرکت 1345تا  1332 هایسالدر بین 

. شهر گرددسوداگرانه کالا و سرمایه، به مکان ثروت تبدیل می
ت را ه دولبرنامه است کیابد. از این پس شهر بیوابسته تولد می

داگر برنامه به شهر سوسمت خواهد داد. شهر وابسته، شهر بی
ود را خبخشد. شهر در این مرحله فرایند بی معنا شدن حیات می

 اغاز کرده است. 
سال  مظهر شهر سوداگر و شهر مصرف، در عنوانبهتهران 
ن آبر  1310های شهری سال دهد. طرحخود را نشان می 1345

ها طرح فکر هوسمان گونه را عرضه دارند،بودند که پژواکی از ت
کان . شهر از این پس ماستمبشر معماری و شهرسازی بولدوزر 

را  آرزوهای بسیار است، شهر نیرنگ و شهر سراب پیدایش خود
کی پس یگردد و روستاها دارند. شهر مکان آرزوها میاعلام می

 شوند.از دیگری برای رفتن به سرزمین آرزوها ترک می
 وسعةتو نوگرایی،  تجددطلبیل و تضاد بین کمیت و کیفیت، تقاب

، ونچندوچمکانیکی و رشد ارگانیکی، بین زیستن و بودن، بین 
خیل و تبین شایع و واقع، بین انقطاع و تداوم و سرانجام بین 

 جدیدی از گونة 1350شود. از اوایل سال واقعیت دیده می
ای جیرههای زنفروشگاه مجموعةفضاهای مصرف مانند 

 وره بوددهای تعاونی سپه از اهم اتفاقات این کوروش و فروشگاه
مراکز خرید به  عنوانبهمتمرکز و  صورتبهخرده فروشی را که 

 سازد.روش نوین آشکار می
 ها،کارخانه ،یصنعت یایدن یهاسمبل شامل ابانیکنار خ یبناها

 یهامغازه و هاتماشاخانه و نماهایس ،هاهتل ،یدولت ادارات
 تیاهم شیافزا با همراه. اندبوده دیجد یهاکالا کنندهعرضه

 قرار عمق در که یمیقد بافت آن، مجاور هایساختمان و ابانیخ
 دوران نیا در. کرد دایپ تنزل آن ارزش و شد فرسوده گرفت،یم

 بتواندکه  افتادند یتجار مراکز ساخت فکر به گذارانیهسرما
 اطراف یساختمان یهابافت عمق به را ابانیخ هلب یتجار ارزش

 همان با پاساژ یپولوژیت از ترتیبینابه. دهد امتداد زین ابانیخ
 .شد استفاده یفرانسو واژه
 یهنگام ،رضاشاه دورة در نو زارلاله ابانیخ در پاساژ، نینخست
 نیاز اول یساخته شد. برخ ،بود تهران شهردار یجهرم بوذر که

 و متعدد انواع که دوم یپهلو دوران در تهران یپاساژها
، 1326 ی،نادر پاساژ شامل گرفتند خود به ییکایآمر یهاسبک

 ی،پاساژ صفو ،1340 ،ینیومآلوم، ساختمان 1330 ی،روانیپاساژ ش
پاساژ  ،یجمهور ابانیدر جنوب خ 1343 ،و پاساژ گلشن 40دهه 
 یهایتیو پاساژ کو1340 لاسکو،، ساختمان پ1334 ی،علم

 ،پاساژ بهارستان ،یجمهور ابانیدر شمال خ ،1354 ،استانبول
 .است بهارستان دانیم یدر ضلع جنوب 1349
تاریخی خوی در  هستةفضاهای مصرفی که در  هم یدر خو

، تولید )اواسط افشاریه تا اواسط قاجار( هازمان حکومت دنبلی
 دروازةت فرمانداری که به سم یاباناز خ اندعبارتاند، شده

 (میدان مشقاش ارگ )چورس ادامه دارد و در قسمت انتهایی
در  شوراب دروازةقرار گرفته است. خیابان تبریز که به سمت 

سد و رمحله می دروازةحرکت است. خیابان امام امروزی که به 
 بازار تاریخی در جنوب قرار دارد.   

تاریخی خوی در زمان پهلوی اول،  هستةفضاهای مصرف 
ی ن گردشگری ساختمان فرمانداری، کانون گردشگرشامل کانو

، کانون خانمطلبمسجد سیدالشهدا، کانون گردشگری مسجد 
خان، میدان  سرایکاروان یگردشگرگردشگری مقبره، کانون 

 . است ملاحسنگندم و کانون گردشگری مسجد 
تاریخی خوی در زمان پهلوی دوم،  هستةفضاهای مصرف 

جدیدی  گونة و استتی و طالقانی شریع هایکشیخیابانشامل 
. فضاهای استتاریخی خوی  هستةاز فضاهای مصرف در 

، 1370تا  1360 هایسالتاریخی خوی بین  هستةمصرف 
ن، ، پاساژ مستضعفااستشامل نوع جدید فضاهای مصرف پاساژ 

 اتحاد، اقتباس، میرداماد.
تا  1370 هایسالتاریخی خوی بین  هستةفضاهای مصرف 

و شامل،  استقبل  هایسالی روند پاساژ سازی ، در ادامه1380
ی پاساژ . ادامهاستپاساژ فخری، شهرداری، امیر کبیر، فرشاد 

نیز  1390تا  1380 هایسالتاریخی خوی بین  هستةسازی در 
 ادامه داشته و پاساژ رضادوست و نگین احداث گردیده است.
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 (نگارندگان) یمصرف خو یفضاها یدایشپ یرس: نمودار 1نمودار

 هایافته. 6

سیاسی، اقتصادی دارند.  مبدأهای دور، پیدایش شهرها از زمان
مانند شهرهای یونان که توسط قدرت مذهبی و قدرت سیاسی 

و  گذارییهبر سرماشد. قدرت سیاسی سعی اداره می زمانهم
عمومی داشت و آگورا نماد این قدرت است  هایساختمانتولید 

-های مذهبی داشته و تپهو قدرت مذهبی سعی در تولید هسته

تولید مفهوم  بهباتوجه. استهای مختص معابد نماد این قدرت 
 با مفهومدموکراسی توسط مردم، فضاهای متنوعی در شهر  

 اجتماعی سیاسی تولید گشت.
ولید فضا داشته و تمام ترین قدرت را در تدر رم، دولت قوی
رم هست.  قدرت امپراتوریو نشانگر  یادآورفضاهای تولید شده، 

فضاهای فراغتی زیادی در شهر تولید شده بود، اما این فضاها، 
فضاهای واقعی برای مردم نبودند، بلکه قدرت سعی داشت، تا از 
 این طریق کنترل بر زندگی خصوصی شهروندان را داشته باشد. 

مصرف شهری به وقوع  پدیدةبود که در  یةاولمفهوم  این همان
خصوصی شهروندان از طریق  یبر زندگپیوست، بحث کنترل 

تولید و مصرف برخی فضاها. در این دوران اولین مفهوم 
شود. برای قدرت دیده می یو نمادمفهوم  عنوانبه کشیخیابان

به  خیابان شمالی، جنوبی، به نام کاردو و خیابان شرقی، غربی
قطع  را یگرهمددر مرکز  یاباندو خاین که  استنام دکومانوس، 

 کنند. می
نماد مذهب قدرت داشت  عنوانبه، کلیسا وسطیقروندر دوران 
این قدرت است، اما در این دوران، گاه تجار در  یندةنماو پاپ 

تلاش بودند تا قدرت را از دست کلیسا خارج کنند، همین موجب 
نماد این قدرت تولید شود. اما  عنوانبه، urbشود تا مفهوم می

 و قدرتعصر حاکمیت، کلیسا هست  وسطیقرونهمچنان 
 مذهبی قدرت مطلق در تولید فضا بوده است. 

در دوران رنسانس قدرت از کلیسا به مردم انتقال یافت، اما این 
هایی مردم جزو شهروندان عادی نبوده، بلکه اشخاص یا خانواده

جامعه قدرت زیادی داشتند. در این دوران، این افراد  بودند که در
کردند با تولید فضاهای مخصوص خود، قدرتمند، سعی می

زندگی خود را از سایر افراد جدا کنند و قصر حاکمان و بزرگان 
 .استنماد این قدرت  منزلةبه

یابد و افراد در دوران انقلاب صنعتی، قدرت به اقتصاد انتقال می
های فراوان و ایجاد وجود کارخانه واسطةبهامعه متوسط در ج

کنند ای و مهاجرت از روستا به شهر، سعی میهای واسطهشغل

 فضای مصرف

 خیابان انقلاب

 خیابان امام

خیابان فرمانداری 
 تا ارگ

 تاریخی بازار

 فضای مصرف

 دوست رضا پاساژ

 نگین پاساژ

 فضای مصرف

 فخری پاساژ

 شهرداری پاساژ

 امیرکبیر پاساژ

 فرشاد پاساژ

 فضای مصرف

 مستضعفان پاساژ

 اتحاد پاساژ

 اقتباس پاساژ

 میرداماد پاساژ

 فضای مصرف
 خیابان شریعتی
 خیابان طالقانی

 فضای مصرف
ک.گ ساختمان 

 فرمانداری
ک.گ مسجد 
 سیدالشهدا

ک.گ مسجد 
 خانمطلب

 ک.گ مقبره
 سرایکاروانک.گ 

 خان
 میدان گندم

 ک.گ مسجد ملاحسن
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و در اینجا  قرار دهندافراد دارای قدرت  یرمجموعةزتا خود را در 
آید، بود که مفهوم مصرف نمایشی و مصرف منزلتی به وجود می

د بلکه برای نمایش افراد دیگر نه برای رفع نیازهای ضروری خو
قدرت خود و کسب منزلت اجتماعی در فضاهای خاصی حضور 

 یابند.می
افتد و بارون هوسمان اتفاق می هایکشیخیاباندر این دوران 

مفهوم تسخیر مردم؛ بلکه در فضایی برای  عنوانبهخیابان نه 
مصرف و تولید فضا در ایران،  پدیدة. با بررسی استمجدد شهر 

جدیدی اتفاق  هایکشیخیاباندر زمان تشکیل دولت قاجار 
افتد، در دولت پهلوی نیز خیابان بوذرجهرمی و خیام، می
در تبعیت که   دردصلیبی، بافت تاریخی تهران را می صورتبه

روم، کاردو و دکومانوس و سپس  هایکشیخیابان رودنبالهو 
 .استبارون هوسمان 

شود و افراد در این زمان در ایران مفهوم شهر مصرفی تولید می
و فضاهای جدیدی  هاخیابانبا عنوان فرنگی با حضور در این 

اند، به دنبال همان مفهوم تولید شده هاخیابانکه در اطراف این 
مصرف نمایشی و منزلتی بوده که ریشه در انقلاب صنعتی و 

از این طریق خود را از سایر که  کنندرنسانس دارد و سعی می
 افراد جامعه جدا کنند. 

های شریعتی و طالقانی، در خوی هم در زمان پهلوی دوم خیابان
 عنوانبهها درد، همچنین پاساژ سازیبافت تاریخی خوی را می

افتد که ریشه در جدیدی از فضاهای مصرف اتفاق می گونة
 زمان پهلوی دارد.های دوران انقلاب صنعتی و پاساژ سازی

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 (نگارندگان) فضا شیدایپ ری: س2نمودار

 نتیجه گیری. 7
توان به این نتیجه رسید که مطالعات انجام شده، می بهباتوجه

بحث مربوط به مصرف و تولید  فضا از گذشته تا حال وجود 
شهرهای جهان از بزرگ تا  همةداشته و مانند یک ویروس، 

است. تمام فضاها در شهر، حتی جهت  خودکرده یردرگکوچک را 
شوند. این شهر، توسط نیروهای پنهان قدرت تولید می توسعة

نیروی پنهان، گاه در قالب قدرت مذهبی، گاه در قالب قدرت 
خود را نه فقط بر  سلطةشود و اقتصادی و یا سیاسی ظاهر می

 

 روم

 جنوبی  -خیابان شمالی
 کاردو
 غربی –خیابان شرقی 

 دکومانوس

 انقلاب صنعتی
 ناپلون سوم

خیابان کش های 
 بارون هوسمان

 تهران، پهلوی
 )نقشه خیابان(1309

 خیابان های صلیبی
 بوذرجمهری 

 خیام

 خیابان شریعتی
 خیابان طالقانی

 

 خوی، پهلوی دوم

 )تهران( پهلوی دوم

1320-1330 
 پاساژ نادری
 پاساژ شیروانی

 خوی

1360-1370 
 پاساژ مستضعفان
 پاساژ اتحاد
 پاساژ اقتباس
 پاساژ میرداماد

 انقلاب صنعتی

Marshal field 

John wanamaker 

 دیزنی ورد

1330-1340 
 پاساژ الومینیوم
 پاساژ صفوی
 پاساژ گلشن
 پاساژ علمی
 پاساژ پلاسکو
 پاساژ استانبول
 پاساژ بهارستان

 

1370-1380 
 پاساژ فخری
 پاساژ شهرداری
 پاساژ امیر کبیر
 پاساژ فرشاد

 

1380-1390 
 پاساژ رضادوست
 پاساژ نگین
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 هایبا بررسیافکند. جهان می بر تمامنفوذ خود، بلکه  حوزة
های تاریخی، در یونان قدرت مذهبی و ام شده در طول دورهانج

قدرت اقتصادی  وسطیقروندر رم قدرت سیاسی و در  ،سیاسی

و قدرت مذهبی، در دوران رنسانس و در دوران انقلاب صنعتی 
 قدرت اقتصادی در تولید فضاها نقش داشته است.

 
 (نگارندگان) و مصرف دیتول یتئور کردیفضا با رو یشینةپ: چارچوب 3نمودار

 نوشتپی
1. Camillo Sitte  

2 .Gordon Cullen  

3 .Edmund Bacon 
4 .Zucker 
5 .Rapaport  
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6 .Rob Krier  
7 .Jan Gehl 
8 .William L. White 
9 .Bentley 
10 .Oscar Newman 

11. Roger Transic 

12 .Kevin A. Lynch 
13 .Donald Appleyard 

14. Edward T. Hall 

15. Theodore Schultz 

16 .Edward Relph 

17. David Kanter 

18 .Kerry Pich 

19 .Robert E. Park 

20 .Engels Marx 

21 .Henri Lefebvre 

22 .David Harvey 

23 .Michel Foucault 

24 .Alexander Cuthbert  

25 .Georg Simmel 

26 .Émile Durkheim 

27 .Edward Soja 

28 .David Harvey 

29 .Stephen Graham 

30 .Neil Smith 

31 .William J. Robinson 

32 .Richard Florida  

33 .William Wilson 

 تعارض منافع
. ندارند ملااع یبرا یتعارض منافع گونههیچ سندگانینو
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 .نشر علم. فضا و جامعه.تهران:. (1398) افروغ، عماد 

 تهران: ثالث. ،یزدیا روزیپ ترجمة: اسطوره ها و ساختارها. یمصرف ی(. جامعه 1390) ژان. ار،یبودر 

 مرکز . تهران: یزاده مقدم، اشرف راض اسیال نینصرالد ،ینیو مصرف، ترجمه ابوالفضل مشک شهرها(. 1391) مارک. ن،یج
 .شهرسازیراه، مسکن و  قاتیتحق

 تهران: پرهام نقش.یانتقاد یةنظر(. شهر و 1393) و شورچه، محمود. نینژاد، حس یحاتم . 

 شهرها از منظر لوفور. یفضا و فضامند یمفهوم فلسف ی(. واکاو1399) نژاد، حجت. یحامت 

 ،یمژده یری. ترجمه رضا بصریسال اخ 50و نقد   ی: بررسییفضا یاسیو اقتصاد س یشهر ی(. طراح1391) الکساندر. کاتبرت 
 تهران: طحان. ان،یفرهمند دهیو حم

 به شهر.تهران:طحان. ینظر کردی(.بازشناخت رو1400) .اریجو، خشا یکاشان 
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Abstract 
Introduction: Today, cities are trying to create facilities for consumption. That is, cities are defined by the facilities 

they provide for consumption. But this is not the whole story, this article shows that consumption and production is 

not a new phenomenon and has a long history and has somehow defined itself from the past to the present in different 

ways and in different spaces. Slow The hidden dimension of consumption and production is power, this power is 

sometimes in the possession of religion and sometimes in the possession of the economy and it produces its own 

suitable consumption spaces. What is important is to prove this issue, that with the change of power, the type of 

production and consumption spaces also changes, but consumption and production are two important concepts in 

the analysis of space. The purpose of this article is to prove that space cannot be defined as an independent element 

of its society in a general way, general definitions about space cannot specify the exact nature of space and More 

important than the superficial studies of space, the way of creation and appearance of space under the influence of 

the concept of power, as a hidden factor in the phenomenon of consumption and production of space, should be 

investigated. This research shows how space was created in different historical periods under the influence of its 

society and according to the concept of power at that time. 

Methodology: To achieve the above goal, the qualitative research strategy and historical interpretation approach 

have been used to classify and identify the types of production of consumer spaces throughout history. This research 

is a type of historical interpretative research, whose subject happened in the past. Types of historical interpretive 

research are mostly placed under qualitative research. 

Results: Consumption is not a new phenomenon and throughout history and throughout the cities of the world, it 

has shown itself in the form of different consumption spaces from the street to the arcade. The result of the research 

shows that there has been a discussion about the consumption and production of space since the past. This hidden 

force sometimes appears in the form of religious power, sometimes in the form of economic or political power, and 

it dominates not only its sphere of influence, but the whole world. 

Conclusion: According to the conducted studies, it can be concluded that the debate about the consumption and 

production of space has existed since the past and like a virus, it has affected all the cities of the world from big to 

small. All the spaces in the city, even for the development of the city, are produced by the hidden forces of power. 

This hidden force sometimes appears in the form of religious power, sometimes in the form of economic or political 

power, and it dominates not only its sphere of influence, but the whole world. According to the investigations carried 

out during the historical periods, religious and political power in Greece, political power in Rome, economic power 

and religious power in the Middle Ages, economic power played a role in the production of spaces during the 

Renaissance and during the Industrial Revolution 
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