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 چکیده
 

ها تجربه فضاهای خرید در شهر تبریز، در طی زمان الگوهای ساخت متنوعی را از بازار تا خیابان تجاری و در دو دهه اخیر مال
های توسعه کنندگان فضاهای تجاری در تعیین مسیر استراتژیعنوان مصرفبا توجه به اهمیت جایگاه شهروندان بهاند. کرده

پژوهش ارزیابی ترجیحات شهروندان نسبت به الگوهای ساخت فضاهای خرید شهری تعیین فضاهای خرید، هدف از انجام این 
ابتدا با  گردید. انجام جامعه آماری شهروندان تبریزدر  1401 در سالپژوهی میدانی و از نوع موردبا روش  پژوهش حاضر گردید.

برای تعیین نمونه موردی مطالعه، قرار گرفت. سپس انجام مطالعات میدانی الگوهای ساخت فضاهای خرید تبریز مورد شناسایی 
افزار با نرمآوری شده از طریق ابزار پرسشنامه، های جمعداده الگوی ساخت شناسایی شده انتخاب گردید. 8فضای خرید از میان  15

SPSS  پنج فضای خرید ولیعصر، های حاصل از پژوهش بیانگر این است که یافتهتحلیل قرار گرفتند. ومورد تجزیهو آزمون فریدمن
مندی و ترجیح علاقه پارک، اطلس، تربیت و شریعتی )شهناز( از نظر پاسخگویان به ترتیب از اولویت بیشتری برخوردار هستند.لاله

بازار، بازار زیرزمینی، است. الگوهای ساخت میدانراه، مال و خیابان تجاری سمت فضاهای خرید با الگوی ساخت پیادهمردم بیشتر به
کارگیری الگوی توان گفت بهاند رتبه مناسبی را کسب کنند. با استناد به نتایج حاصل از پژوهش میبازار در این میان نتوانستهپل

ونه پیوند با زمینه و بستر المللی بدون هیچ گبرداری از مصادیق بینصورت مستقل و ایزوله از بافت شهری؛ کپیساخت مال به
ایفا نمایند  عنوان فضای شهریبه یدر قبال نقش وظیفه خود رابرای اینکه فضاهای خرید امروزی بتوانند شود. موجود محسوب می

بنابراین مکلف کردن بخش خصوصی از جانب  لازم است که اتصالات و ارتباطات خود را با فضاهای خرید اصیل حفظ نمایند.
راه و خیابان تجاری، هری در ساخت فضاهای خرید در اتصال با بافت شهری پیرامون از طریق الگوهای ساخت پیادهمدیریت ش

 تواند گسست ایجاده شده در تجربه خرید از شهر را ترمیم نماید.می
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  . مقدمه1

المللی در پنجاه سال گسترش مال سرپوشیده یک پدیده بین
گذشته است و به درجات متفاوت در شهرهای مختلف جهان 

هایی تمایل مورد استقبال یا مقاومت قرار گرفته است. چنین مال
های شریانی اصلی و دور از سایر موارد دارند در جاده

یل اندازه و های تجاری واقع شوند. به دلفروشی و کاربریخرده
ها، ادغام با مناطق اطراف بسیار ضعیف صورت طراحی آن

های مدرن مال (.Goodman & Coiacetto, 2012)گیرد می
، «هاهایی برای تودهسیرک»، هستند« جهانی در خودشان»
برای « شهرسازی فانتزی»و یک « شهرهای سرپوشیده»

ن ای و شهری. مردم دوست دارند به سمت ایساکنان حومه
عنوان ها، بهمال (.Dębek, 2015)گرایش پیدا کنند  «آهنرباها»

شوند که ها محسوب مینوعی تفریح و سرگرمی برای خانواده
ریزی قبلی به آسانی همیشه در دسترس ضرورت به برنامه بدون

در زندگی شهری  (.Andruskha & Nugroho, 2018) هستند
های تفریحی و فعالیتجهانی، خرید کردن به بخش بزرگی از 

شود، مناطق خرید نیز در حال تبدیل شدن سرگرمی تبدیل می
ها مال (.Hahm et al., 2019) به فضاهای عمومی پویا است

کننده برای مدت طولانی در اند که مصرفطوری طراحی شده
ماند. بیرون ساختمان این شهرهای کوچک ایزوله باقی می

دهد. چیزی داخل وجود دارد، نمیاطلاعاتی در مورد  اینکه چه 
داخل به خارج متصل نیست. این نتیجه جداسازی زمان و فضا 

شود. زمانی که است. ثبات نور باعث حذف تفاوت روز و شب می
همه چیز زیر یک سقف قرار دارد، یک فضای عمومی شهری 

 ,Yılmaz Çakmak & Yılmaz)شود خودکفا پدیدار می

2018.) 

فروشی بزرگ مقیاس، مانند در بسیاری از کشورها، توسعه خرده
فروشی های خردهبزرگ و پارکهای جعبه مراکز خرید، فروشگاه

های خرید فروشی به قیمت بدتر شدن خیابانبر بازارهای خرده

گیرندگان یافته، تصمیماند. در کشورهای توسعهتسلط داشته
های پذیری خیابانیش انعطافای از اهمیت افزاطور فزایندهبه

خرید برای از بین بردن این سلطه آگاه هستند، بنابراین 
فروشی در حال اجرا ریزی خردههای مربوط به برنامهسیاست
نگرانی در مورد کاهش  (.Ozuduru et al., 2014) هستند
گذاران و های خرید سنتی موضوعی است که سیاستخیابان
ویژه در و به 1980فروشی از دهه ا خردهریزان در رابطه ببرنامه
هلند، دانمارک، فرانسه، آلمان و  بیان نمودند. 1990دهه  طول

نحوی که محل اند بهبلژیک همگی قوانینی را تصویب کرده
منظور حفاظت از مراکز سنتی هدایت فروشی جدید را بهخرده

راکز هایی مانند ابتکارات مدیریتی مها و برنامهسیاست کند.می
های سنتی و مراکز به دنبال حفظ خیابان شهرها در انگلستان

تمرکز در مراکز خرید منجر به کاهش . اندشهرها بوده
 Goodman)های خرید سنتی و مراکز شهرها شده است خیابان

& Coiacetto, 2012.) 

در شهر تبریز نیز فضاهای خرید در طی زمان الگوهای ساخت 
ها متنوعی را از بازار تا خیابان تجاری و در دو دهه اخیر مال

با تأخیر ده ساله نسبت   80اند. چنانچه از اواخر دهه تجربه کرده
ساله نسبت به ساخت اولین مال در عرصه  60به پایتخت و البته 

سرعت هر چه تمام در دستور کار جهانی، الگوی ساخت مال با 
های مثبتی نظیر رغم ویژگیگیرد. علیتوسعه تجاری قرار می

داشتن کیفیت محیطی بالاتر نسـبت به سایر  ایجاد امنیت بالا،
 Van)کننده  های تفریحی و سرگرمویژگی فضاهای عمومی،

Melik, 2009) توان ار ها وجود دارد اما نمیکه در مورد مال
پوشی نمود. معایبی نظیر گیرد چشمی که نیز صورت میانتقادات

حذف  تضـعیف روح اجتمـاعی فضـا، گرایی،تـرویج مصـرف
 کنترل رفتاری کاربران، های اجتماعی از فضا،برخی گروه

 تضـعیف تعـاملات خودجـوش بـین مردم تضعیف آزادی مدنی،
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 ای در تعالی معماری و شهرسازیرشتهدو فصلنامه علمی مطالعات بین

امروزه  (Kohn, 2004).تخریب فرهنگ عمومی  و
وضوح مسیر جدیدی را اتخاذ کرده و از خرید به  هایاستراتژی

اند. با توسعه کنندگان دور شدهتولیدکنندگان به سمت مصرف
های آن، پویاترین کننده و انتشار ارزشجامعه مصرف

ها در اند که رمز موفقیت آنفروشان دریافتهخرده
بنابراین  با  .(Cachinho, 2014)کنندگان نهفته است مصرف

عنوان اهمیت نظرات و ترجیحات شهروندان به توجه به
هدف از انجام این پژوهش  ،کنندگان فضاهای تجاریمصرف

ارزیابی ترجیحات شهروندان نسبت به الگوهای ساخت فضاهای 
 خرید شهری تعیین گردید.

 . پیشینه و مبانی نظری تحقیق2

بندی طبقه، 1970تا قبل از دهه  اساس مطالعات گای بر
کدام از هیچو  جغرافیدانان بوده است تجاری در قبضه فضاهای

(. Guy, 1998)کنون جامعیت نداشته است ها تابندیطبقه انواع

با های مختلف دهد که پژوهشبررسی ادبیات موضوع نشان می
ارائه  فضاهای تجاری رابندی دستهشان، توجه به هدف و دیدگاه

ه قرارگیری نسبت به الگوی ساخت مراکز خرید و نحواند. کرده
بندی مراکز خرید است که برخی های طبقهخیابان یکی از روش

های صورت گرفته در این ارتباط مورد ترین پژوهشاز مهم
 گیرد.بررسی قرار می

 4تکامل الگوهای مراکز خرید را در ، (2005) 1ساوث ورث
 نماید:دسته اصلی بیان می

وسایل نقلیه با الگوی خیابان داستان سازگاری فضای خرید با  .1
فروشی در امتداد دو طرف سنتی که در آن فعالیت خرده 2اصلی

 شود. خیابان به صف شده است، آغاز می

                                                           
1 Southworth 
2 Main Street 
3 Strip Mall 

: اولین تغییر فرمی موثر در اختراع مال بود که 3. مال نواری2
اساساً گسترش یک خیابان اصلی، اما با تراکم بسیار کمتر، 

های جلو و کنار نشینیینگ بیشتر، عقبتر و با تعداد پارکطولانی
شکل و برای پارکینگ بود. عملکردهای مدنی وجود نداشت. بی

عنوان یک تأثیر سوء ها را بهریزان آنجدا از زمینه بود و  برنامه
 کردند. مشاهده می

گرا : برخلاف مال نواری، آتریوم مال کاملاً درون4. آتریوم مال3
های های شریانی و بزرگراهبه خیاباناست. این مرکز مستقیماً 

ها یک مالشود. پرسرعت به جای محلات و شهرها متصل می
هوا، ترافیک و افراد فقیر وشهرنشینی فانتزی خالی از تغییرات آب

 اند. ایجاد کرده

های اخیر نوع جدیدی از مال در سال: 5تاون اسکیپ مال. 4
را که رشته  مال نواری قدیمیظاهر شده است که در اصل 

دهند و ها است، در پشت یک پارکینگ قرار میضعیفی از مغازه
 کنند تا بیشتر شبیه یک خیابان اصلی باشند.ها را تزئین میآن

اند، چیزی در مورد خیابان اصلی وجود دهندگان دریافتهتوسعه
خواهند و اگر مراکز خرید قصد زنده ماندن که مردم می دارد

های خیابان اصلی اشتن برخی از ویژگیمجبور به د دارند،
هستند. سه نوع از این گونه شامل: مال خیابان اصلی، 

مرکز خرید  وهای متاثر از مال( های مالیزه شده )خیابانخیابان
 شود.ترکیبی: مال + خیابان اصلی، می

نوعی مال نواری است که شروع به  :6مال خیابان اصلی 1.4
های شخصی، مانند نماهای مغازه کندافزودن عناصر خیابانی می

های شهری، امکانات رفاهی عابر پیاده و عناصرخیابان
یک خیابان واقعی ایجاد  ندرتها بهبا این حال، آن سرسبزی.

 کنند.می

4 Atrium Mall 
5 Townscape Mall 
6 The Main Street Mall 
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 :1های متاثر از مال(های مالیزه شده )خیابانخیابان  2.4
تأثیر خیابان اصلی کلاسیک ها اخیراً تحتطور که فرم مالهمان

ها تأثیر طراحی مالهای خرید نیز تحتخیابان قرار گرفته است،
های قرار گرفتند. ترافیک وسایل نقلیه تا حد ممکن از خیابان

 مدار حذف شد.منظر پیاده منظور ایجاد یکخرید قدیمی به
بود که سرانجام دوام اقتصادی  روحنتیجه یک خیابان خرید بی

 خود را از دست داد.

: مفصل مهم بین خیابان اصلی 2هیبرید مال+ خیابان اصلی 3.4
های و مال برای پیوند دادن دو عنصر جداگانه قبلی با زیرساخت

های جدید طراحی شده است. باید ها و کافهپیاده، فروشگاهعابر
 باشد. مناطق عابر پیاده روها تداوم کامل وجود داشتهبین پیاده

انداز، روشنایی، مسیرهای عبور ایمن و جاذبه به صندلی، سایه
های اجتماعی، برای هایی برای فعالیتبصری نیاز دارند. مکان

های شهری، ضروری هستند. مشاهده و شرکت در صحنه
های نیازهای افراد در هر سنی باید در نظر گرفته شود. کاربری

های هنری و بازارهای ی، فرهنگی، نمایشترکیبی نظیر مدن
پارکینگ نباید عنصر  کشاورزی در این موارد گنجانده شود.

بصری غالب باشد بلکه باید در پشت مناطق اصلی فعالیت قرار 
 (. 1گیرد )جدول 

 (Southworth, 2005)مأخذ:  . تکامل الگوهای مراکز خرید1جدول 

 

هشی که انجام داد به مقایسه بین پژودر  (،2012) 3لینوسکی
فروشی بدون نوارهای خرده داخت.پرفروشی های خردهفرم

« خیابان اصلی»فروشی عنوان خردهارکینگ جلویی بهمحوطه پ
نوع خاصی از توسعه « های نواریمال»شود. نامیده می

فروشی وابسته به خودرو، پس از جنگ بود که در امتداد خرده
های ای شروع به ظهور کردند. مالها در مناطق حومهشریان

پیوسته همفروشی چندگانه و بهعنوان واحدهای خردهنواری به
اند، با پارکینگ سطحی صورت موازی با خیابان ردیف شدهکه به

شود. گونه دیگری که رایگان در امتداد مسیر عبور تعریف می
یابد های نواری ظهور میپس از جنگ و به دنبال مال

                                                           
1 Malled Main Street 
2 Hybrid Main Street Mall 

است که سازگار شده میدان اولیه خرید با وسایل « بازارمیدان»
شده با های طراحیز فروشگاهبازار، گروهی انقلیه است. میدان

پارکینگ رایگان و خارج از خیابان که معمولاً توسط یک مالک 
های خرید اغلب دارای شود. اولین میداناجاره داده می

های بزرگ عمده بودند و همیشه محصور نبودند. در فروشگاه
بازار، پارکینگ محدود به دو یا های نواری برخلاف میدانمال

های نواری ممکن واحد است. طبقه دوم مال سه فضا در هر
« جعبه بزرگ»است کاربری مسکونی یا اداری داشته باشند. 

راه است، یک محوطه بزرگ شامل بازار و پیادهاقتباسی از سالن
ها و راهروها. مراکز جعبه بزرگ را پیاده از غرفههای عابرشبکه

3 Linovski 
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تا بیش از  20،000های بزرگ با اندازه عنوان فروشگاهمعمولاً به
ها بیش «مال»در مقابل،  .کنندفوت مربع؛ تعریف می 150،000

ای صورت منطقهفوت مربع وسعت دارند و به 500000از 
 (.2)جدولمتمرکز هستند 

 (Linovski, 2012فروشی مأخذ: )های خرده. مقایسه فرم2جدول 

 
 

(، در پژوهش جامعی که انجام دادند؛ 2018و همکاران ) 1رائو
بازار، ترتیب شبکه بازار، میدانفروشی سنتی را بهچهار گونه خرده

سنتی،  2«شبکه بازار» راه و خیابان اصلی معرفی نمودند.پیاده
هایی که در یک میدان اغلب شکلی از شهرسازی موقت با دکه

اند، دارای ساختار فضایی با یک شبکه یا سالن باز مستقر شده
های متعددی از طریق توان در راهبسیار نفوذپذیر است که می

 3«پلازا» شبکه، با حداکثر دسترسی به محصولات حرکت کرد.
ها احاطه ز است که با مغازه)میدان بازار( یک فضای عمومی با

انداز واحد قابل مشاهده و از ها در یک چشمشده است. همه آن
بازار اغلب در میدان اتفاق  یک فضا قابل دسترسی هستند.

افزایی با یکدیگر و ها، اغلب در همافتد و این گونهمی
در اصل انبوهی  4«راهپیاده»های بزرگتر شهری هستند. مجموعه

ها است. هنگامی که شده با فروشگاهاز عابران پیاده احاطه
ظاهر « خیابان اصلی»شود ترافیک وسایل نقلیه معرفی می

رو با ترافیک سواره از هم جدا شود و اساساً یک جفت پیادهمی
هایی که در قرن نوزدهم ظاهر شدند در راستای شوند. گونهمی

                                                           
1 Rao 
2 Market Network 
3 Plaza 
4 Pedestrian Street 

یک خیابان عابر  5«آرکید»نتی بودند. های سسازگاری با گونه
طور کلی بین دو شود. بهعنوان میانبر ظاهر میپیاده است که به

خیابان اصلی، یک راه فرار تحت کنترل خصوصی، اما با 
فروشگاه »دسترسی همگانی از خیابان عمومی پرترافیک است. 

های متراکم مسیرهای طور کلی شامل شبکهبه 6«جامع
مشابه بازار سنتی است با این تفاوت که محصور و پیاده، عابر

تحت مالکیت خصوصی است در حالی که شبکه بازار 
سازماندهی شده است. فروشگاه ای از کارآفرینان خودمجموعه

است. « مال»ای بر ظهور عنوان مقدمهجامع یک گونه مهم به
طیف جدیدی از انواع نوظهور در اواسط قرن بیستم ظاهر 

شود. ها محسوب میترین آنای از مهمه مال حومهک شوندمی
)در ابتدا و انتهای مسیری  7ها با آرایش دمبلیای از مغازهخوشه

اند، دو فروشگاه بزرگ ها در دو سوی آن قرار گرفتهکه مغازه
اغلب توسط  عنوان لنگر و مرکز ثقل مال قرار دارند.( کهبه

ط شامل یک مسیر ای فقپارکینگ احاطه شده است. مال حومه
کند. در راه کار میپیاده است که متفاوت از پیادهخرید عابر

5 Arcade 
6 Department Store 
7 Dumbbell 
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شوند و از آنجا راه، مردم به تقاطع خیابان مرکزی جذب میپیاده
توانند محیط اطراف را کشف کنند. با این حال، در یک مال می

شود تا از بین مسیر مردم دستکاری می در حومه شهر
لی در یک فضای نیمه عمومی محصور های لنگر داخفروشگاه

 .رساندها را فقط به پارکینگ میعبورکنند. ورودی و خروجی، آن
ای صورت گرفته است که های زیادی در مال حومهسازگاری

است. مرکز قدرت با مال از  1«مرکز قدرت»آخرین مصداق آن 
روی جهاتی معکوس است: پارکینگ مرکزی و نه محیطی؛ پیاده

توان رسد. مرکز قدرت را میبه جای حداکثر شدن به حداقل می
شده و عنوان یک نمودار بزرگ از پلازای سنتی، خصوصیبه

 (.3)جدول موتوری در نظر گرفت

 (Rao et al., 2018) مأخذ: های خرید. انواع گونه3جدول 

 

 . روش تحقیق 3

 در سالپژوهی میدانی و از نوع موردبا روش  پژوهش حاضر
 گردید. انجام جامعه آماری شهروندان تبریزدر  1401

های تصادفی و با توجه به تنوع ویژگی صورتبه گیرینمونه
با  حجم نمونه .انجام شد دموگرافیک از جمله سن و جنسیت

ابتدا با انجام مطالعات . نفر به دست آمد 385کوکران فرمول 
میدانی الگوهای ساخت فضاهای خرید تبریز مورد شناسایی قرار 

برای تعیین نمونه موردی مطالعه، فضاهای گرفت. در مرحله بعد، 
شناسایی شده شامل  خرید تبریز بر مبنای هشت الگوی ساخت

توسعه »، «پاساژ»، «خیابان تجاری»، «راه تجاریپیاده»
« مال»، «بازارمیدان»، «مرکز خرید»، «بازارپل»، «سطحیزیر

                                                           
1 Power Center 

 فضای خرید شاخص 15ها، بندی شدند. سپس از میان آنطبقه
از نظر سابقه تاریخی، مقیاس عملکردی، اندازه و جذب ساکنین 

در نهایت به منظور ب گردیدند. بومی و گردشگران انتخا
بندی فضاهای خرید بر مبنای الگوی ساخت از نظر رتبه

از ابزار پرسشنامه با ها آوری دادهشهروندان، برای جمع
روایی ای استفاده گردید. پاسخدهی طیف لیکرت پنج گزینه

محتوایی پرسشنامه بنا به نظر متخصصان تایید شد. ضریب 
 0.829ی تحقیق برابر با پرسشنامه آلفای کرونباخ مربوط به

برای تحلیل محاسبه شد لذا از پایایی قابل قبولی برخوردار است. 
و آزمون فریدمن استفاده شد. نمودار  SPSSافزار ها از نرمداده

 نماید.( ساختار مطالعاتی پژوهش انجام گرفته را ترسیم می1)
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 ساختار مطالعاتی پژوهش. 1نمودار

 . معرفی محدوده مورد مطالعه4

شهر تبریز مرکز استان آذربایجان شرقی است که مساحت آن 
و بر همین اساس، سومین  کیلومتر مربع است 244.53معادل 

در  .شودمحسوب می مشهد و تهران پس از ایران شهر بزرگ

 بالغ برجمعیت شهر تبریز  1395نتایج سرشماری سال 
بر این اساس، پنجمین شهر  .استگزارش شده  نفر  033،773،1

منطقه  10 بهشهر تبریز رود. شمار میبهپرجمعیت ایران 
 (.1)شکل  شده است شهرداری تقسیم

 
 بندی تبریز. نقشه منطقه1شکل

 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D9%87%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D9%87%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B4%D9%87%D8%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B4%D9%87%D8%AF
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 . بررسی الگوهای ساخت فضاهای خرید تبریز5

ها در این گیری آنبا ردیابی فضاهای خرید تبریز از آغاز شکل
، هشت الگوی ساخت قابل شناسایی است. 1400شهر تا سال 

الگوهای قبلی همچنان  ،موازات ظهور الگوهای ساخت جدیدبه 
دهند. انواع الگوهای ساخت به تکثیر خود در سطح شهر ادامه می

 به شرح ذیل قابل بیان است:

  در ایران سابقه فضاهای تجاری به ساختار اصیل بازار
وسیله به ر بازار ایرانی کارکردهای متفاوتدگردد. میبر

شوند که این ویژگی، درست در سقف به هم پیوند داده می
 ,Falamaki)بودن آن در غرب قرار دارد برابر ویژگی باز

فقراتی در درون بافت  مجموعه بازار همانند ستون. (2012
ارگانیک شهر ریشه دوانده است و نظام حیات شهری را 

 ,.Behzadfar et al)بخشد تغذیه کرده و تداوم می

در برخی از شهرها که از لحاظ تجاری پررونق  .(2009
ای معین امکان بودند، به سبب وجود حصار و محدوده

توسعه خطی بازار در یک امتداد وجود نداشت و دو راسته 
ای از این نوع گرفت. بازار تبریز نمونهموازی شکل می

بازارهای  (.Soltanzadeh, 2007)استقرار فضایی است 
های سرپوشیده هستند که راهشهری ایران در واقع پیاده

دارند. ها در دو سوی آن کالاهای خود را عرضه میمغازه
های ظهور خیابانهای دوران پهلوی و کشیخیابان

اولین بازتاب مدرنیزاسیون در عرصه  عنوانویترینی به
فروشی و تحول در عملکرد خرده فضاهای شهری باعث

 Rahnamaei & Shah) فروشی بازار شدهعمد

Hosseini, 2014.) هایی فضاهای تجاری در قالب دکان
با شکل ردیفی در جداره خیابان و کنار هم قرار گرفتند. 

ساز در جهت پاسخ به نیاز کاربری تجاری وگونه ساختاین
بافت قدیمی  .(Soltanzadeh, 2007)و توسعه آن بود 
و ارزش آن تنزل  گرفت فرسوده شدمیکه در عمق قرار 

گذاران به فکر ساخت مراکز کرد. در این دوران سرمایه
ی خیابان را به تجاری افتادند که بتواند ارزش تجاری لبه

 های ساختمانی اطراف خیابان نیز امتداد دهد.عمق بافت
ترتیب از تیپولوژی پاساژ استفاده شد. پاساژ معبری اینبه

عرضی را در خیابان اشغال که دهانه کمسرپوشیده بود 
کرد کرد و عمود بر محور خیابان در قلب بافت نفوذ میمی

(Afshar Naderi, 2007). 
  توسعه فضاهای تجاری در زیر و روی زمین در قالب

در نقاط « بازارپل»و « سطحیتوسعه زیر»الگوهای ساخت 
زمینی مختلف شهر اجرا شده است. از جمله بازارهای زیر

توان به قاضی طباطبایی و نماز در محدوده ساخته شده می
بازار، والمان و مهستان در محدوده شریعتی و میلاد نور در 

بازار جواهر در حد فاصل دوده ولیعصر اشاره کرد. پلمح
بهمن و استاد شهریار هم مصداقی بارز از  29بلوار 

کارگیری این نوع الگوی ساخت است. البته باید اشاره به
بازار در پروژه بازآفرینی محدوده کرد که الگوی پل

 رفته است. کار الامر نیز در مقیاسی کوچکتر بهصاحب

 یی برد جغرافیا د غالباً از پاساژ بزرگتر هستند وکز خریامر
ها دارند. مراکز خرید اغلب دارای یک کافه، تری از آنوسیع

رستوران هستند، اما فاقد دیگر فضاهای تفریحی و فراغتی 
پاساژها  بندی. برخی از این مراکز قبلاً در دستهباشندمی

 بودند، اما با اختصاص فضاهایی به کافه و رستوران
های دیگری را نیز جلب کنند. غالباً از اند مشتریتوانسته

تر و فاقد و سنتی ترلحاظ معماری و ساختمان ساده
 ,Kazemi & Amir-Ebrahimi)های برند هستند مغازه

2019). 
 آفرینی عتیق در محدوده چهارراه شهید بهشتی را پروژه باز

در « بازارمیدان»توان تنها نمونه برای الگوی ساخت می
این الگوی ساخت به نوعی ریشه در تبریز عنوان نمود. 

های محلی با شعاع عملکردی تاریخ دارد و یادآور بازارچه



 

209 
 1401 پاییز و زمستان، 2سال اول، شماره  

 ای در تعالی معماری و شهرسازیرشتهدو فصلنامه علمی مطالعات بین

محلات همجوار است. در این الگو فضاهای تجاری حول 
شوند و از این فضای ک فضای باز مرکزی سازماندهی میی

 شود. عنوان محلی برای اجتماعات مردمی استفاده میباز به

  ورود کلمه مال به ادبیات فرهنگ شهری ایران نسبتاً جدید
گردد. این نوع مراکز تجاری نسبت برمی 80است و به دهه 

علاوه تری دارند و به مرکز خرید، معماری و ساختار مدرن
ی خرید هافضای رستورانی و کافه، اکثراً دارای فضا بر

، فضاهای روزمره مانند هایپرمارکت و یا سوپرمارکت
فضاهای فرهنگی از قبیل تفریحی نظیر شهربازی و 

 هستند. برد و حتی سینما گالری نقاشی ،فروشیکتاب
ها بیشتر از مراکز خرید است و مشتریان بیشتری را از مال

ت اکنند. از خصوصیمی لف شهر به خود جلبنقاط مخت
ها دارای فضاهای بزرگ که اغلب آن ها این استدیگر مال

وجود برند  .اختصاص داده شده به برندهای معروف هستند
 های کند که مغازهبه خودی خود جلب مشتریان خاصی می

ها دارای معمولی امکان آن را کمتر دارند. اغلب مال
-Kazemi & Amir) هستندپارکینگ عمومی 

Ebrahimi, 2019.)  های تجاری به سبک مجتمعاین
باز و خیابانی  نقاط ضعف فضاهای آمریکایی هایمال

و  تفریحی همچون ترافیک، آلودگی، کمبود امکانات

تنوع را  تردد و عدم درامنی های بهداشتی، ناسرویس
اند. معمولاً شده ساخته ای شهرهاحومهنداشته و در مناطق 

ها بزرگراه بهدسترسی مناسب  با توجه بهاین مراکز 
 اقتصادی همراه است یابی شده و اغلب با رونقمکان

(Afshar Naderi, 2007 .) 

ارگانیک « راه تجاریپیاده»بازار تاریخی تبریز با الگوی ساخت 
شود. با تولد ترین و اولین ساختار مطرح میعنوان قدیمیبه

که محصول ورود مدرنیته به « خیابان تجاری»ت الگوی ساخ
شود، این دو ساختار همزیستی شهر تبریز محسوب می

کنند. در این دهه تجربه می 1340آمیزی را تا دهه مسالمت
جایی در مرکز تجاری اصلی شهر، از بازار تحول عمده با جابه

گردد. های پیرامونی آغاز میبزرگ تبریز به سمت خیابان
های در خیابان« پاساژ»خرید جدید با الگوی ساخت  فضاهای

ترتیب کنند. در مجموع شش الگوی ساخت بهشهر ظهور پیدا می
مرکز »، «بازارپل»، «توسعه زیرسطحی»، «پاساژ»شامل 

، فرایند تحول فضاهای خرید «مال»و « بازارمیدان»، «خرید
. دهندتشکیل می 1400-1340شهر تبریز را در بازه زمانی 

فضای خرید منتخب تبریز را به  15(، 2( و شکل )4جدول )
 دهد.الگوی ساخت شناسایی شده نشان می 8نمایندگی از 

 فضای خرید مورد مطالعه بر مبنای هشت الگوی ساخت شناسایی شده 15. 4جدول 

خیابان  پاساژ توسعه زیر سطحی پل بازار مرکز خرید میدان بازار مال

 تجاری

راه پیاده

 تجاری

الگوی 

 ساخت

 لاله پارک

 اطلس

 ستاره باران

 بلور عتیق

 شهر

 رشدیه

 اسکان میلاد نور جواهر

 برج سفید

 اس.ام.پی

 شریعتی

 )شهناز(

 تربیت

 ولیعصر

 

نام 
فضای 

 خرید
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 فضای خرید مورد مطالعه روی عکس هوایی تبریز 15. موقعیت 2شکل 

 بندی فضاهای خرید از نظر پاسخگویان. رتبه6

های مربوط به آمار توصیفی به ترتیب شامل توزیع فراوانی داده
سن، جنسیت، وضعیت تاهل، تحصیلات و اشتغال پاسخگویان 

نفر به  385( نشان داده است. پاسخگویان به تعداد 5در جدول )
 گیری تصادفی انتخاب گردیدند.  روش نمونه

ضعیت . توزیع فراوانی پاسخگویان بر حسب سن، جنسیت،  و5جدول
 تاهل، تحصیلات، اشتغال

 درصد فراوانی سن

 16.2 62 سال 30تا  18

 43.6 168 سال 40تا  31

 23.6 91 سال 50تا  41

 11.4 44 سال 60تا  51

 5.2 20 سال 60بیشتر از 

 درصد فراوانی جنسیت

 40.5 156 زن

 59.5 229 مرد

 درصد فراوانی تاهل

 28.1 108 مجرد

 71.9 277 متاهل

 درصد  فراوانی تحصیلات
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 11.7 45 دیپلم یا زیر دیپلم

 10.6 41 کاردانی

 29.6 114 کارشناسی

 29.4 113 ارشد

 18.7 72 دکتری

 درصد فراوانی شغل

 14.8 57 بیکار و جویای کار

 13.8 53 دانشجو

 33.2 128 تمام وقت

 25.7 99 پاره وقت

 12.5 48 بازنشسته

 100 385 جمع

فریدمن یکسان بودن اولویت فضاهای خرید را از نظر آزمون 
دهد. در صورت رد یکسان بودن پاسخگویان مورد آزمون قرار می

ها ترتیب اولویت فضاهای ها، با استفاده از میانگین رتبهاولویت
شود. نتایج این آزمون برای بررسی یکسان بودن خرید بیان می

( آمده 6در جدول ) فضاهای خرید از نظر پاسخگویان اولویت
 است.

. نتایج آزمون فریدمن برای یکسان بودن اولویت فضاهای خرید6جدول  
 مقدار شاخص

 385 حجم نمونه
 1219.63 اسکوئر -آماره کای

 14 درجه آزادی
 > 0.01 (Sigمقدار احتمال )

است؛  01/0کوچکتر از  Sig(، چون مقدار 6طبق نتایج جدول )
درصد، یکسان بودن اولویت فضاهای  99در نتیجه با اطمینان 

بندی این شود. برای اولویتخرید از نظر پاسخگویان رد می
( این 7ای استفاده شده است. جدول )فضاها از میانگین رتبه

-ها را به همراه ترتیب اولویت فضاهای خرید نشان میمیانگین

بندی فضاهای که در رتبهاست، با توجه به این دهد. لازم به ذکر
خرید، کوچکترین رتبه به کمترین نمره و بزرگترین رتبه به 

ای بزرگتر بیشترین نمره داده شده است؛ لذا میانگین رتبه
 ی اولویت بهتر است. دهندهنشان

ای به همراه ترتیب اولویت فضاهای خرید . میانگین رتبه7جدول   
 ترتیب اولویت ایمیانگین رتبه خرید فضاهای

 1 10.58 ولیعصر

 2 10.52 پارکلاله

 3 9.88 اطلس

 4 9.71 تربیت

 5 8.21 شریعتی )شهناز(

 6 8.11 ستاره باران

 7 8 میلاد نور

 8 7.62 بلور

 9 7.46 رشدیه

 10 7.33 برج شهر

 11 6.63 برج سفید

 12 6.57 اسکان

 13 6.56 جواهر

 14 6.41 اس.ام.پی

 14 6.41 عتیق

شود که پنج (، مشاهده می2با توجه به جدول فوق و نمودار )
پارک، اطلس، تربیت و شریعتی فضای خرید ولیعصر، لاله

)شهناز( از نظر پاسخگویان به ترتیب از اولویت بیشتری برخوردار 
 هستند.
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 خرید بر مبنای الگوی ساختبندی فضاهای . اولویت2نمودار

 گیری. نتیجه7

منظور ارزیابی الگوهای ساخت فضاهای خرید بر مبنای به
فضای خرید که  15ترجیحات شهروندان، نمونه موردی شامل 

بندی شدند. الگوی ساخت شناسایی شده هستند رتبه 8نماینده 
خرید ولیعصر فضای پنج طبق تحلیل آماری صورت گرفته 

پارک )نماینده الگوی مال(، اطلس راه(، لاله)نماینده الگوی پیاده
راه( و شریعتی )نماینده الگوی مال(، تربیت )نماینده الگوی پیاده

ترتیب از )نماینده الگوی خیابان تجاری( از نظر پاسخگویان به
م مندی و ترجیح مردعلاقه اولویت بیشتری برخوردار هستند.

راه، مال و سمت فضاهای خرید با الگوی ساخت پیادهبیشتر به
بازار، بازار زیرزمینی، خیابان تجاری است. الگوهای ساخت میدان

اند رتبه مناسبی را کسب کنند. بازار در این میان نتوانستهپل
دلیل یکپارچگی با بافت شهری و امکان به« راهپیاده»الگوی 

و توأمان شدن خرید و تفریح از  برقراری تعاملات اجتماعی

مقبولیت بالایی برخوردار است. از سوی دیگر الگوی ساخت 
دلیل اینکه توانسته است تا حدودی خلأ فضاهای به« مال»

ها را در قالب پکیج به کاربر اجتماعی را پرکند و انواع کاربری
ارائه نماید با استقبال مردم مواجه گردیده است. الگوی ساخت 

دلیل سهولت در دسترسی همواره مورد نیز به« ان تجاریخیاب»
 ترجیح مردم بوده است. 

های خرید ها از پایداری مراکز شهرها و خیابانظهور مال
کند. با افزایش در تنوع الگوهای ساخت و تأثیر جلوگیری می

فروشی موجود، عمده چالش های خردهها بر سیستمقوی آن
ر بازار شده است. از زمان ظهور شهری تبدیل به حفظ تعادل د

های خرید از تأثیر منفی این مراکز جدید شروع ها، خیابانمال
های تجاری پذیرترین گروهبه آسیب دیدن کردند. آسیب

اند که در مراکز فروشان کوچک مقیاس و مستقل بودهخرده
 اساساً از همان ابتدا اند.های بزرگ واقع شدهشهرها و خیابان
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اولویت بندی فضاهای خرید بر مبنای الگوی ساخت
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در نظر گرفته شدند تا « فضای اجتماعی»رای ایجاد ها بمال
ایجاد شده توسط « فضای اجتماعی«. »فضای عمومی»اینکه 

هایی با فضای ها ممکن نیست مردم را به اندازه مکانمال
تنها در صورتی که فعالیت خرید با  .عمومی کافی جذب کند

های شهری ادغام شود ترین تجربیات بشری و ویژگیگسترده
 میزان موفقیت بالایی برخودار خواهد بود.از 

با استناد به نتایج حاصل از الگوهای ساخت ترجیحی مردم و با 
توان یک نگاه جامع به مزایا و معایب فضاهای خرید نوظهور می

صورت مستقل و ایزوله کارگیری الگوی ساخت مال بهگفت به
ه مدیریت ای که در دو دهه اخیر مورد توجگونهاز بافت شهری به

 المللی بدون هیچ مصادیق بین برداری ازشهری بوده است؛ کپی

برای اینکه شود. پیوند با زمینه و بستر موجود محسوب می
اشان در قبال ایفای فضاهای خرید امروزی بتوانند از پس وظیفه

عنوان فضای شهری به درستی برآیند لازم است که نقش به
 فضاهای خرید اصیل حفظ نمایند. اتصالات و ارتباطات خود را با

راه و خیابان تجاری از از سوی دیگر الگوهای ساخت پیاده
پتانسیل بالایی برای ترکیب شدن با الگوی ساخت مال برخوردار 
هستند. بنابراین مکلف کردن بخش خصوصی از جانب مدیریت 
شهری در ساخت فضاهای خرید در اتصال با بافت شهری 

راه و خیابان تجاری، گوهای ساخت پیادهپیرامون از طریق ال
تواند گسست ایجاده شده در تجربه خرید از شهر را ترمیم می

 نماید.
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Abstract 

Shopping spaces in Tabriz have experienced various construction patterns over time, from the bazaar to 

the commercial street and in the last two decades, malls. Considering the importance of the position of 

citizens as consumers of commercial spaces in determining the path of development strategies of 

shopping spaces, the purpose of this research was to evaluate the preferences of citizens regarding the 

construction patterns of urban shopping spaces. The current research was conducted with field method 

and case study type in 1401 in the statistical population of  Tabriz citizens. Sampling was done randomly 

and according to the diversity of demographic characteristics, including age and gender. The sample 

size was obtained by Cochran's formula of 385 people. First, by conducting field studies, Tabriz 

shopping centers were classified based on eight identified construction patterns. Then, among them, 15 

prominent shopping spaces in terms of historical record, functional scale, size and attraction of local 

residents and tourists in ten areas of the city were selected as case studies. The collected data through 

the questionnaire tool were analyzed with SPSS software and Friedman's test. The findings of the 

research show that the five shopping spaces of Valiasr, Lale-Park, Atlas, Tarbiat and Shariati (Shahnaz) 

have higher priority according to the respondents. People's interest and preference is more towards 

shopping spaces with the construction pattern of commercial pedestrian street, mall and commercial 

street. The construction patterns of Shopping Plaza, Underground Development and Market Bridge have 

not been able to get a good rating. According to the results, it can be said that the construction pattern 

of "Pedestrian Street" is highly acceptable due to its integration with the urban context and the possibility 

of establishing social interactions and combining shopping and recreation. On the other hand, the 

construction pattern of "Mall" has been accepted by the people because it has been able to fill the void 

of social spaces to a certain extent and provide various uses to the user in the form of a package. The 

construction pattern of "Commercial Street" has always been preferred by the people due to the ease of 

access. Based on the results of people's preferred construction patterns and with a comprehensive look 

at the advantages and disadvantages of emerging shopping spaces, it can be said, Using the construction 

pattern of mall independently and isolated from the urban context in a way that has been the focus of 

urban management in the last two decades; Copying of international examples is considered without 

any connection with the existing context. In order to make today's shopping spaces be able to properly 

fulfill their role as an urban space, it is necessary to maintain their connections with original shopping 
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spaces .On the other hand, the pedestrian street and commercial street construction patterns have a high 

potential to be combined with the mall construction pattern. Therefore, mandating the private sector by 

the urban management to build shopping spaces in connection with the surrounding urban context 

through the construction patterns of pedestrian street and commercial street, can repair the gap created 

in the experience of shopping in the city. 

Keywords: Construction Pattern, Shopping Space, Preferences, Mall, Tabriz 

 

 


