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 چکیده
. دیآیم به شمار یمیاقل یعناصر آن پارامترها ترینمهماز  یکیدر ساختن معنا است و  یفطر یدرآمدشیپ ادراک حسی ط،یمح در مواجهه با

 ندیدستگاه حواس انسان را با فرا یهامحرک یتمام است که یو حس یتجسم یمعمار یبازارها، نوع یمعمار ژهیوبه ران،یا یسنت یمعمار
 یخیتار یبازارها ی. معمولاً معماردهدیقرار م طیمح ریتأثتحت یزیانگرتیح به طورها، مخاطب را و شناخت آن یحس لاز استدلا یآگاه
مصالح  یریکارگبه زیسازگار و ن یهایطراح استفاده از، به طور خاصاند. و ساخته شده یطراح ط،یمح یمیاقل طِیشرا میتنظ درنظرگرفتن رانیا
از  یکیو  یتلق طیدر تعامل انسان با مح یاتیعنوان عُنصر حبه ادراک حسیبه بهبود  تواندیم یمحل یمیاقل یهاصشاخ در برابر یبوم

و اکنون  ردیگیو فرهنگ افراد آن الهام م خیاز تار ران،یا یخیتار یبازارها یباشد. معمارمرزوبوم موردتوجه  نیا یبارزِ معمار یهامشخصه
عنوان به یمیاقل یو پارامترها ادراک حسی نیب ۀرابط یو واکاو یفرهنگ است. هدف پژوهش حاضر، بررس نیا زا یچندبُعد شگاهینما کی

 در اینافراد  یحس ۀو تجرب یطیمح یهایژگیو نیارتباط ب است کهآن  بوده و بر رانیا یخیتار یبازارها یدر معمار طیاز مح یانسان ۀتجرب
ارائه دهد. پژوهش  رانیا یخیتار یبازارها یکاربران در معمار ۀمکان بر تجرب یمیاقل طیشرا ریاز تأث یکرده و درک بهتر یابیفضاها را ارز
 یگردآور ۀویش نی. همچناست یلیتحل - یفیپژوهش روش توص یو چارچوب اصل کاررفتهبه یفیو ک یکم قیتحق یهااز روش یبیحاضر ترک
 یبیترک یبا الگو لیوتحلهیو تجز مورد بررسینامه از روش پرسش یدانیو م یاخانهاز مستندات مکتوب کتاب یمطالعات به گونۀاطلاعات 

“DEMATEL ” و“ANP”همچون  یافزارها، و نرم“SPSS ” و“SUPER DECISIONS” .یپژوهش یهاافتهی، برخوردار است 

 نیتراز برجسته ،«یدسترس یرهایمس»و  «انیمشتر ۀتنوع در تجرب جادیا»، «هافرم»، «ارتباطات جادیا»چون  یرهایمتغ دهدینشان م
 یراحت» ،«یدسترس یرهایمس» ریچهار متغ ۀعرض قیتحق یینها ۀجی. نتاست رانیا یخیتار یبازارها یدر معمار تزییناتتعامل با  یرهایمتغ

 یمعمار نییتعامل با تب تیمحور، با «هاو راه رهایمس» یرهایمتغ ۀ، در ارائ«(یرانی)ا گردش پذیر یمعمار» ،«یتعامل ییفضاها»، «حرکت
 رانیا یخیتار یبازارها یدر معمار ادراک حسی ۀرابط کهیطور. بهاست یمیاقل یو پارامترها ادراک حسی به سبب رانیا یخیتار یبازارها
 .دهدیرا شکل م طیاز مح یانسان یشناختروان - یشناسروان ۀبوده و تجرب یمیاقل یپارامترها نیمتقابل و تعامل ب ریاز تأث یاجهیعنوان نتبه

 رانیا یخیتار یبازارها یمعمار ،یمیاقل یپارامترها ،ادراک حسی ط،یمحواژگان کلیدی: 
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          1403 ان بهار و تابست، 1، شماره 3وره د                                                                                                                                                                                                                                                                 شهرسازی  وای در تعالی معماری رشتهدو فصلنامه مطالعات بین

 مقدمه. 1
تجمیع  کی مانندبه حواس در بدن یوندیپهم سبببب بهادراک 
سوب تواندمیکه  واراندام سم به من شد  (،تنانه) ج صبا  ،یری)ب
سته .(52-45 :1392 سان در عالم طب تیذهن نیتربرج  ،عتیان

و  یفکر یروین نیا .(165: 1398)اسببترنبر ،  ادراک اوسببت
و به او امکان  کندیموجودات جدا م گریانسببان را از د ،یتفکر
 ،یمعمار ببرد. در هنرِ یپ تیواقع ۀتا به عمق و گسببتر دهدیم

پاسببخ  یابعاد ادراک این به دیبا زینعناصببر  واسببط به هایطراح
ادراک فضا توسط انسان  رایز ،همچون پارامترهای اقلیمی دهند
 ندیفرا نی. اشبببودیگرفته م در نظر یذهن ۀتجرب کیعنوان به

کل نا، نت یریگشببب عاد مختل   ۀجیمع با اب مل انسبببان  عا ت
 یهاطیاو با مح یو رفتارها هاتیدانش و ذهنی، شبببناختروان
 یبر خاطرات جمع یو مبتن ،شبببده(سببباخته ای یعی)طب یمکان

: 1397 فورد،یگ) اسببت ،ها(و نشببانه نمادها ،یعموم ی)فضبباها
کنکاش،  از هر نِگر؛ طیمح در مواجهه با سان،. بدین(117-107

 ۀو تجرب یمنوال آگاهاز شبببناخت  و احسببباس، ادراک ج،ییته
به طب فضببببا،  منظورانسببببان  خا )تفکر، گردد تبیین میم
 از این کی. شبببرر هر(93-113: 1399 ب،یحب ،یشببباهچراغ

فاه ندیها، مظهور آن ندایو فر میم  ریاز مسببب یبخشببب توا
عادات و اعمالی باشببد که باعش شببود محیطِ آوردن دسببتبه
به طور  .(143-169: 1401 ،آزاد پناهی)آید  به وجودپذیری دل
سخاص ضور م یشناخت یابزار ۀمثاببه ی، ادراکات ح  .ابندییو
 یازهاین ترینمهماز  آرامش و آسبببودگی ،روحی و روانی یتعال
از  یاریبس ی. درواقع، هدف اساسدیآیم به شمارانسان  یفطر
 آرامش و آسودگی به این یابیدست ،یانسان در زندگ یهاتیفعال
. (13-14: 1397 ن،یک زنک،ی)آ اسبببت روحی و روانی یو تعال
انسببان  یزندگ یهانقش معماران که ظرف ،منظور نیهم یبرا
ست.  ذکرشایان کنند،یم فراهمرا   یشهرها شتریدر باکنون ا

اند و قرار گرفته ریتأثشبببدت تحتارتباطات به نیا ران،یبزر  ا
سیمگی سر شهرها به نیا یمعمار  ریرو و تأثروبه هویتی به آ
سل کندیم نییمخاطب تب بر روی منفی یروان  ،یروزبهان یمانی)
 گردیدهباعش  تیوضبببع نیا ،به طور خاص .(78-67: 1401
صدالذت صری همچون؛ بخشآرامش یبردن از   یهافواره عنا
درختان و انعکاس آسبببمان در حو   یبایمناظر ز دنیآب، د
 ساز خاطراتکه  یاتیو جزئ یطراوت و تازگ یاز بو یآب و حت

سئله نی. استین یخبر گرید کنند،یرا زنده م یپردازالیو خ  م
بازارها  یهابه زمان رانیا یخیتار یباعش شبببده که ارزش 

شته ب شود شتریگذ  1402بندرآباد،  ،یشاهچراغ ،یبی)غ توجه 
و  بخشآرامش یطیبازارها همچنان مح نیا رای. ز(1-12: ال 

 افراد هستند. یبرا تیپر از جذاب

آن  راتیو تأث یبر ادراک حسببب رانیدر ا یخیتار یبازارها ریتأث
 یاجتماع یکپارچگیو  یبستگنشانگر هم ،یمیاقل یبر پارامترها
شهر شته،  یو  ست. درگذ عنوان به وران،شهیو پ صنعتگرانا
 ،یاسببیسبب نیز و ی، اقتصببادیاجتماع ی فرهنگی،هاتشببکل
س ییبازارها شهر تأ ساجد جامع هر  . کردندیم سیرا در کنار م

نه نیا باط  هاارت ماد ییایجغراف ۀدیپد تن که ن از  یبود، بل
 اقشبببار مختل  جامعه بود نیب یو تعامل اجتماع یبسبببتگهم
 رانیا یخیتار یبازارها یمعمار. (11-12: 1395زاده، سببلطان)
ها یکیعنوان به ماد همواره  یخیتارو  یفرهنگمیراث یاز ن
سازی،محققان و متخصصان معمار ۀتوج سیاری از شهر ی و ب
ست. ا به خودرا  مرتبطهای حوزه تنها بازارها نه نیجلب کرده ا
مراکز  به گونۀمهم در گذشبببته، بلکه  یعنوان مراکز تجاربه

ماع یفرهنگ ندگ در یارینقش بسببب زین یو اجت ی شبببهر یز
امروزه، باوجود  .(77-91: 1402 گرانیدی و ابانیخ) اندداشبببته

 دهد،یکه در جامعه رخ م نوظهور یندهاایو فر یتحولات شهر
 یک. یدارد یاریبس تیاهم یخیتار یبازارها نیا ارتقایحفظ و 
به ها اءیو اح یمهم در طراح یهااز جن  ران،یا یخیتار یبازار
 یمیاقل یاز فضبببا و پارامترها یفرد ادراک حسبببی نیارتباط ب
از عوامل  یکعنوان یاز فضببا، به یفرد ادراک حسببی. اسببت
ستایتجربه و رفتار فرد در کننده دریینتع ضاها را  ،یشهر یف

ها اءیو اح یدر طراح  توان نقش ومی رانیا یخیتار یبازار
سزایی تیاهم شگری به  سازددر کن سترده ایفاء تبیین   های گ
سوی دگر. (1-12: ب 1402بندرآباد،  ،یشاهچراغ ،یبی)غ  ،از 

ها ندبه یمیاقل یپارامتر باد ن ؛مان بت، نور و  ما، رطو  ریتأث زید
ضا دارند و م ۀبر تجرب یادیز بازارها  یدر طراح توانندیفرد از ف
به ، پژوهش در این. رندینوان عوامل مؤثر موردتوجه قرار گعبه

در  یمیاقل یو پارامترها ادراک حسببی انیرابطه م نیا بررسببی
مار ها یمع ته م رانیا یخیتار یبازار  توانیم .شبببودیپرداخ
 ران،یدر ا یمیمتعدد اقل طیبه شبببرا؛ باتوجهداشبببت کهاذعان 
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 و همکاران یبیغ                                                                   49-77 /...اقلیمی پارامترهای و حسیادراک بین رابطۀ بررسی

مار بهبازارها  یمع بد هماهنگ و  منجر  در  یتنوع شبببکلکال
شامل: اختلاف در ارتفاع  یتنوع شکل نی. اشودیها منتج مسازه

سازه و حت شکل  سق  عدم یسق ،  ست کهوجود  هدف آن  ا
 .است یطیمح شیو مناسب از نظر آسا نینشدل ییفضا جادیا

 ایآ - اسببت که بر آن اسببتدنبال آن پرسببشببی که پژوهش به
 ران،یا یخیتار یبازارها یدر معمار یمیاقل یپارامترها توجه به
 - دارد؟ یشهر طیافراد در مح یبر ادراک حس یمیمستق ریتأث

 به درک تواندیم نهیزم در این حاضبببر قیتحقای، ویژه به طور
افراد در  یبازارها و ادراک حس یمعمار نیاز رابطه ب یترقیعم
ند.  یشبببهر طیمح مک ک از  یدرک بهتر ن،یا علاوه برک
ضاها یادراک یازهاین صر ن یتجار یافراد در ف ست به زیمعا د
س یبرا. دیآیم سئله، مطالعات م نیا یبرر شاهدات  یدانیم و م

صبببورت  رانیمختل  ا یخیتار یاز افراد در بازارها میمسبببتق
 ینامه برامشبباهده، مصبباحبه و پرسببش یها. از روشردیگیم

به اطلاعات موجود، توجهبا. شببودیها اسببتفاده مداده یآورجمع
به باتوجه یخیتار یبازارها یکرد که معمار ینیبشیپ توانیم

افراد  ادراک حسببیبر  یاملاحظهقابل ریتأث ،یمیاقل یپارامترها
مؤثر بر رفتار  تواندیم ادراک حسی نیدارد و ا یشهرطیدر مح
ضا ۀو تجرب ضاها ییف شد یتجار یافراد در ف صر با  ممکن. معا
 تیباشد و قابل یخاص یما محدود به بازارها قیتحق جیاست نتا
 ن،یرا نداشته باشد. همچن رانیا یخیتار یبه تمام بازارها میتعم

ممکن  زین یفرهنگ و یعوامل اقتصببباد ؛مانند یگریعوامل د
در  بررسببیمورد بگذارند که  ریافراد تأث ادراک حسببیاسببت بر 

دنبال به قیتحق نیادرنتیجه، قرار نگرفته اسبببت.  قیتحق این
 ۀو تجرب یآن بر طراح ریرابطه اسبببت و تأث نیا ترقیدرک عم
. دهدیقرار م مورد واکاویرا  رانیا یخیتار یبازارها یفضبباها

 یطراح تیفیک ارتقایمنظور به ق،یتحق نیا جیاست که نتا دیام
فاده قرار گ رانیا یخیتار یبازارها اءیو اح به  ردیمورداسبببت و 
 مؤثر واقع شود. یشهر یفضاها ۀتوسع

 پژوهشروش. 2

 به تواننمی بناهای ارزشمند این و واحد ملفوظ هویت بهباتوجه
 یواف بینش به و کرد اکتفا کیفی یا کمی یک روش اسببتفاده از
سبت به شخص تیموقع ن ست م  این پهنۀ با نگرش به. یافتد
رو ازاین .دارد ضببرورت ترکیبی رویکرد کارگیری ازبه موضببوع
 تحلیلی - یتوصیف از نوعکیفی،  - یپژوهش کم یقروش تحق

سیرمحتوایی و بواکاوی  پژوهش، رویکرد یدبه د و ستدلال  ر  ا
سیروش ست. نحوۀ گردآوری اطلاعات  شنا  علاوه برمدنظر ا

ستای، مطالعات میدانی نیز مطالعات کتابخانه از  که یصور. ا
 یهابرنامهتب مقالات و کُ :)شامل یاسناد یامطالعات کتابخانه

 ینظر یمبان: پژوهش اتیادب گردآوریجهت  پژوهش مرتبط با
. ضبببمن آنکه ابزار اسبببتتبیین گردیده  (،پژوهش ۀنیشبببیو پ

برداری از منببابع مکتوب فیش علاوه برهببا گردآوری داده
ست سش نمودنمطرراول و دوم، د سط نامهپر از  نفر 30ها تو

حرفببه حوزۀ  یط در  ین شبببرا کای از واجببد تر  یبیمببدل 
“DEMATEL ” و“ANP” ،نرم فزارهبباو  چونا م ه  ی 
“SPSS ” و“SUPER DECISIONS” ،اسببت.  برخوردار

حاضببر  تحقیقانجام  (، فرایند1)شببکل  بر پایۀ، به طور خاص
کاویپژوهش  ینا مشبببخص اسبببت. مل  یمفهوم به وا عوا

با تب یعملکرد و تجربۀ  یادراک حسببب یینپرداخته و همواره 
 ین. همچناستسو هم شناختی معماری بازارهای تاریخی ایران،

 ادراک حسی نیب ۀرابط یبررس» یممفاه یینتب ینۀدر زم

پارامترها  یخیتار یبازارها یمعمار دری میاقل یو 

س شناسیروش از یک ،«رانیا سا ست مندبهره یا . درنتیجه، ا

پا یبخشبببتیبر هو یتأمل ید بر قیتحق نیای داریو  تأک  با 
 نیارتباط ب یدر بررسبب یسببع ران،یا یخیتار یبازارها یمعمار

سی شرا ادراک ح مناطق دارد.  در آنموجود  یمیاقل طیافراد و 
 نیشاخه از هنر و همچن کیعنوان به یمعمار تیبه اهمباتوجه

قا تار یفرهنگراثیم ینقش آن در ارت پژوهش  نیا ،یخیو 
و  یداریسببازگار، به پا یهایاسببتراتژ با اسببتفاده ازدارد  یسببع
 کمک کند. رانیا یخیتار یبازارها یبخشتیهو
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 ایران تاریخی بازارهای معماری در اقلیمی پارامترهای و ادراک حسی بین رابطۀ بررسی

 
 گیری و ارائۀ راهکارهای پیشنهادینتیجه
(1402)مأخذ: نگارندگان،  تحقیقانجام  فرایند -1شکل   

 پژوهش( ۀنظری و پیشینادبیات پژوهش )مبانی. 3

 نظریمبانی. 3-1

 آثارِ خلقِ فرایند بر آن تأثیر و انسبببان ادراکِ مراتب شبببناخت
ضوعات ازجمله؛ هنری ست معماری زمینۀ در اهمیت حائز مو  ا
(Chen et al., 2022: 2-19) .نظریات معاصببر، دوران در 

 و انسببان ادراکِ مراتب ترِگسببترده شببناخت به سببمت معماران
شتری نمود هنری آثارِ خلق فرایند بر آن تأثیر سب به خود بی  ک
 ،در این راسببتا. (51-60: 1398 ندیمی، رحمانی،)اسببت  کرده

ستفاده از سی، - کادرا مبانی ا  تحلیل برای ایپایه عنوانبه ح
سان ادراکِ مراتب ستی، از ان  ادراک. گیردمی قرار موردتوجه ه
 شکلی به حسی اطلاعات که شودمی توصی  فرایندی عنوانبه

 هسببتیجهان از ما تجربۀ سبباختار درون منظم، و یافتهسببازمان
بدمی نفوذ عش و یا گاهی با کاوی و محیط از آ نایی وا  آن مع
 عواملی فراینبد، در این. (Auer, 2008: 6-12)شبببود می

 و ذهنی هایوضببعیت گذشببته، تجربیات فرضببیات، همچون
 بر اسبببباس افراد. کننببدمی ایفبباء مهمی نقش انگیزشبببی

 دریافت را حسبببی هایمحرک خود، انتظارات و هافر پیش

 و شببناخت به فرد شببود، ثابت ادراک کهدرصببورتی و کنندمی
 در آن را عاطفی معانی و رسدمی خود محیطِ از تریدقیق درک
سان ادراکِ شناختِ زمینۀ در .یابدمی  هایپژوهش محیط، از ان

 یشناسروان هایجنبه از بیشتر که است شده انجام ایگسترده
 ,.Fritsch et al) اندداشببته تمرکز محیط شببناختیروان -

دربارۀ  کلیدی نگرش2 برمبنای هاپژوهش این. (1-18 :2023
سان، ادراکِ  حواس به نگرش و حسی تجربۀ به نگرش یعنی ان
ستۀ. اندگرفته صورت متصل، و فعال هاینظام عنوانبه  اول؛ د

 ادراکی واحدهای و حسی اطلاعات چگونه که دهندمی توضیح
ندمی قرار مغز در یات ترینمهم و گیر مل ادراکی نظر  شببببا

 هانظریه از دسته این. است متقابل کُنش مکتب و گراییتجربه
 محیط و فرد بین پویا رابطۀ و ادراک تجربی نقش با تأکید بر

ستۀ تأکید  خردگرا، و گرافطرت هاینظریه شامل دوم؛ دارند. د
 این درمقابل. اسببت اطلاعات تحلیل نظریۀ و گشببتالت نظریۀ
سته سون. جی جیمز اکولوژیک رویکرد ها،نظریه از د  قرار 1گیب
 ادراکِ بر محیط تأثیر و محیطی فرایندهای با تأکید بر که دارد
سان  نوآورانه و جدید رویکرد یک عنوانبه آنبه و دارد تمرکز ان
سان ادراکی شناخت زمینۀ در شاره محیط از ان  لنگ،)شود می ا

مسیر پژوهش

فاز اول؛

بیان مسأله/مقدمه

روش پژوهش

(مبانی نظری و پیشینۀ پژوهش)ادبیات پژوهش 

فاز دوم؛

متغیرهای پژوهش

معمبباری/پارامترهببای اقلیمببی/تبیببین؛ ادراکات حسببی
بازارهای تاریخی ایران

فضای اجتماعی-

طراحی محیطی -

نقش مکان ها-

مسیرها و راه ها-

فاز سوم؛

مطالعۀ موردواکاوی حاضر

واکاوی داده ها

بحش و تحلیل یافته ها
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 و همکاران یبیغ                                                                   49-77 /...اقلیمی پارامترهای و حسیادراک بین رابطۀ بررسی

ضاد هاینظریه وجود .(100-85: 1397 شان مت  و تنوع دهندۀن
. اسببت ادراک فرایند از فهم حسببی و نظری ماهیت پیچیدگی

 پیچیدگی به دلیل اسببت آمده به وجود معمولاً نظری تنوع این
 آن با متناسبببب هایمدل به نیاز و انسبببان ادراکِ فرایند خود
 نظرات اشبببتراک موارد، برخی در اگرچه (.103-142 همان،)

بر  محیط از انسان ادراکِ فرایند شناخت توجه به اما دارد، وجود
 ضرورت دارد. بسیار اعتمادقابل و علمی مبانی اساس

 یک عنوانبه ادراک موردِ فضبببای یا مکان پژوهش، در این
یت جه عین کان. گیردمی قرار موردتو گاه یک عنوانبه م  جای
 متغیرهای) خود مکانی و اجتماعی هایکیفیت همۀ با فیزیکی
ته در نظر ،(عینی  تحولات پذیرش به وجود. شبببودمی گرف

 دفاع تنهاییبه مادی موجودیت یک عنوانبه مکان پیوسبببته،
 زمان از خاص ایلحظه در خود را متقابل ارتباطات و کندمی

صل پذیریانعطاف. دهدمی بازتاب سان تعامل و ارتباط از حا  ان
های با کان عینی متغیر  مفهوم یک منظوربه توانمی را م

فت در نظر تحقیق در این اسببباسبببی قل به  .گر از محمد  ن
 تبیین،موقعیت قابل یک، «مکان» 2معمار دبدبه به ملقبدبدبه/

ساحتی با تبیین  ، یک«فضا»که است. درحالی هویدا و در عمل
در دیدگاه ادراکی . (1-5: 1402)دبدبه، و بالقوه اسبببت  پنهان
بر  5و ملاصبببدرا 4لایبنیتس گوتفرید 3کانت (، ایمانوئل)تعاملی
، اسببت. «مکان» و اسبباس وجود محورانسببان ذهن باورند آن
 هسبببتند که اصبببلی مفاهیم ،«زمان»و  ،«مکان»که طوریبه

ندارند. از  وجود انسان ذهن از دارد و خارج وجود انسان با هرگز
. ال کلارک  6وی. کانتر دیوید شببناسببی )محیطی(،نگاه روان
ند  9لوین و کورت 8بارکر کریس 7هال قاد دار کان»اعت ، «م
 که مفاهیمطوریشبببود به، فهمیده می«ادراکی»صبببورت به

کالبدی  هایویژگی و هاانسبببان، کُنش تصبببورات تنیدهدرهم
 احسبباس در آنانسببان  و سببازدتبیین می را ،«مکان» محیط،
سی لیونِلبا رویکرد روانکند. دررابطهمی ،«مکان»  10تایگر شنا
 را محیط در ،«انسان لذت» مراتبسلسه کانادایی، شناسسانان
ستۀ 4 به سمانی لذت د  و شناختیروان لذت ،اجتماعی لذت ،ج
یدئولوژیک لذت قه ،ا ندیطب )دبدبه و دیگران، اسبببت  کرده ب
 دارد اسببتدلال گونهاین او 11گرنت هیلدبراند. (153: ال  1402
کنیم، می تجربه معماری فضببباهای در برخی ما که لذتی که

ستقیماً ست. مرتبط ما غریزی ،«ادراک»رفتارهای  با م طوری  ا

طور بیان این باره این درتوان نظریۀ تایگر و هیلدبراند؛ می که
لذت  ماری، درکرد:  یک مع طاف واژه تریننزد  پذیریبه انع

ساببه ست ممکن حتی آید،می ح شتباهبه ا پذیری انعطاف با ا
 پدیدار لازمۀ لذت رسببد،می نظر به اما. شببود فر  یکسببان
حال های فردی باشد. درعینپذیری برای تجربیات حسانعطاف

مفهوم  12شببولتز -  نوربر در حوزۀ پدیدارشببناسببی کریسببتین
ست که بر آن رور مکانو  مکان حس  معنای به حس مکان؛ ا
که از محیط مردم ذهنی ادراک فاهیم از اسبببت   و فرهنگی م

 و باعش کرده حمایت مشبببخص مکان یکدر  اجتماعی جامعه
شته یادآوری . (17-25: 1392شولتز،  -  )نوربرشود می گذ

 و دارد خود را خاص هایویژگی رور و مکانی که هرطوریبه
با هر هویدا  را موجود سبببایت رور مکان معماری، انسبببانی 
اداراک »حوزه، مفهوم  در این 13پونتی - ومرل سازد. موریسمی

 .شببوندمی پارچهیک تن، واسببطۀبه حسببی ، تجربیات«بدنمند
شتالتی فرایند در یک حواس و ادراک شترکی باهم، فعالیت گ  م
 هدفمند سببیسببتم این نتیجۀ ادراک بدنمند که دهندمی انجام
 کنیم، جسبببمانیمی دریافت معماری اثر از که معنایی .اسبببت
 بادررابطه 14بنتلی یان. (1-22: 1401 کاوندی، شببفیعی،)اسببت 
مربوط  هایگزینه قوام بر کیفیت اسببت بر آن، «غنای حسببی»
 تجربیات افزایش تنوع. گذاردمی تأثیر افراد حسببی تجربیات به

تواند بر می و شببودمی کنندگاناسببتفاده لذت حسببی، موجب
ری بص تباین وابسته بهبصری:  حسی قسم باشد یکی؛ غنای2
 همۀ کُنشبرهم از ناشببی: غیربصببری حسببی دیگری؛ غنایو 

 معمارانی از یکی 51زومتر پیتر .(275: 1398. یان )بنتلی،حواس 
سات با عمیقی ارتباط آثارش است که سانی احسا  به او. دارند ان
با تمرکز  کند،می توجه معماری تجربۀ در احساسی هایویژگی
یت بر ندمی که مصبببالح ماد جارب توا کان خاطرات و ت  را م
 خود، هایسبباختمان در. (9-11: 1395 زومتور،)بیاورد  خاطربه
 و پرداخته چند حسبببی معماری به او معدنی،آب اسبببتخر مانند
مام ها که دارد باور او. گیردمی در نظر را حواس ت نا مانی ب  ز
سط  و فهم جلب توانایی که شوندمی پذیرفته اطراف محیط تو
ساس شته را ما اح شند، دا ساس و فهم این اما با  از معمولاً اح
 آفریده بناها با که متنی هر درنتیجه،. گیردمی نشببئت گذشببته
 زومتور،)کند  رعایت را یادآوری فرایند قوانین باید شبببود،می

 درواقع مکان، 16کرسبببول تیم به اعتقاد .(5-8: 1398 لندینگ،
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ست عمل و معنا ماده، از ترکیبی  جنس از - هماد معماری، در. ا
 ارتباطاتی و احسبباسببات جنس از - امعن ها،سببازه و سبباختمان
 و اسبببتفاده جنس از - لعم و ،دارند آن با مردم اسبببت که
عامل باهم عنصبببر 3 این. دارند مکان از افراد که ایتجربه  ت
 :Cresswell, 2014). دهندمی شببکل را ،«مکان» و دارند

 برای معمبباران هببایتلاش بببه 71اشبببلی مونتبباگو .(59-50
 در اینکه و کندمی اشبباره گرااحسبباس معماری سببازیباززنده
سی غرب، دنیای  غفلت معماری ساختارهای در معمولاً که حوا
سببراسببر  در معماران امروزه،. هسببتیم کشبب  در حال اند،شببده
 چگالی وزن، بافت، لامسببه، و گراییماده حس تقویت به جهان
ضا سی  معماری احیای منظوربه پردازندمی نورپردازی و ف سا اح

 .(47-52: 1400)پالاسما، 

 پژوهش پیشینۀ. 3-2

 ترینمهم و ترینپایه از یکی عنوانبه ایران، تاریخی بازارهای
 تحقیقات و موردتوجه همواره کشور، معماری و فرهنگی عناصر
 و اقتصببادی نقش علاوه بر بازارها، این. اندگرفته قرار متعددی
. هسبببتند جامعه هایارزش و هویت فرهنگ، نمایندۀ تجاری،

سی سان تعامل در مهم هایجنبه از یکی عنوانبه ،ادراک ح  ان
 هاادراک این. است برخوردار ایویژه اهمیت از اطراف، محیط با

 شببکل اقلیمی شببرایط ازجمله؛ مختلفی پارامترهای بر اسبباس
ندمی به در و گیر ماری درک و تجر های مع  تاریخی بازار

 رابطۀ به بررسی حاضر پژوهش ،در این راستاهستند.  تأثیرگذار
 بازارهای معماری در اقلیمی پارامترهای و ادراک حسبببی بین

جه. پردازدمی ایران تاریخی یت بهباتو  در ادراک حسبببی اهم
سته تجربۀ گیریشکل ضاهای زی  رابطه این مطالعۀ بازاری، ف
 و رفتار بر روی محیطی تأثیرات از تریعمیق به درک تواندمی

 کند. کمک ایران تاریخی بازارهای در افراد تجربۀ

سادات ضا 19شاهچراغی آزاده 18غیبی فاطمه   20بندرآباد و علیر
 بر حسبببی ادراک هایمؤلفه نقش»مقاله  با عنوان(؛ ج 1402)

قای کان ارت ماع در حس م با تبیین «تبریز تاریخی بازار اجت  ،
 یاجتماع شناسیروان در اساسی مفاهیم از که یکی حس مکان

 انسان میان رابطه در ایجاد مهمی بسیار و نقش است شهری -
کاویدارد  محیط و ته قرار مورد وا  درواقع، این. اسببببت گرف

سی پژوهش سی منظر هایمؤلفه تأثیر به برر  حس مکان بر ح

های در به بازار تاریخی تبریزتاریخی  بازار  هدارج می ویژه   .ن
 ازجمله؛ حسبببی، منظر هایمؤلفه اسبببت کهآن  حاکی از نتایج
صری حس  حس و زنانه حس ،شیمیایی حس ،شنوایی حس ،ب
مان ناداری تأثیر ،ز کان بر مع های در حس م تاریخی  بازار
تاریخی تبریزعلی بازار  ند الخصبببوص مجموعۀ  درنتیجه،  .دار
 احیای و طراحی در حسبببی هایمؤلفه توجه به گفت، توانمی

بل بهبودی تاریخی، بازارهای طه و حس مکان در توجهقا  راب
 کیفیت ارتقای ،به طور خاص. کندمی فراهم محیط با انسبببان
 )غیبی،اسبببت  برخوردار بسبببیاری اهمیت از تاریخی بازارهای

 .(191: 1402شاهچراغی، بندرآباد، 

با (؛ 1400) 23حبیب فرر و 22زادهسلطان حسین 21پهلوان سمیه
له  عنوان قا نه ادراک»م نا فه تبیین: ایرانی بازار از ت  هایمؤل
ماری یات بر اسببباس مع  تأثیر به بررسبببی ،«مرلوپونتی نظر
 بازارهای معماری فضبببای در انسبببان ادراکِ و تن هایمؤلفه
نتایج . اندپرداخته مرلوپونتی نظریات با استفاده از ایرانی تاریخی
ست که آن از حاکی صله، عمق، ازجمله؛ هاییمؤلفه ا  حرکت فا
 پارالاکس و ناظر دید تغییر فضا، اتمسفر دید، پرسپکتیو فضا، در
 بازارهای در انسببان زیسببتۀ تجربۀ و معماری فضببای درک در

 سببنتی معماری در طوری کههسببتند.  تأثیرگذار ایرانی تاریخی
سان جایگاه توجه به ایرانی، ضای در تن نقش و ان  از معماری ف
 ایرانی تاریخی بازارهای. اسبببت بوده برخوردار بالایی اهمیت
نه از یکی عنوانبه تۀ هاینمو ماری، این برجسببب  محیطی مع
تابی ند. درنتیجه، می فراهم تأثیرات این بررسبببی برای هم کن
 در انسببان ادراکِ و تن نقش توجه به عنوان داشببت، توانمی

 و طراحی در. است برخوردار بسیاری اهمیت از معماری، فضای
 دقتبه عوامل این اسبببت لازم ایرانی، تاریخی بازارهای احیای
 بهبود فضبباها این در افراد زیسببتّ تجربۀ تا گیرند قرار مدنظر
 .(1400 زاده، حبیب،سلطان )پهلوان،یابد 

 25مختابادامریی مصببطفی سببید فرر حبیب و 24زهرا عباسببی
با عنوان1397) عه  طال لۀ موردم قا ادراک  بر نُو مروری» (؛ در م

 بازار: نمونه موردی) اسببلامی - یایران بازار معماری در حسببی
شبببناوری  حس محیط، با برخورد باورند، در بر آن، «(کاشبببان

جاد  برای ، را«راه» نا»ای مار و بازد، می«مع ید مع یده با  هایا
 شدننزدیک امکان تا کند ترکیب شناوری حس با را تکنیکی
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نای به نده و واقعی مع ندگی در که ز  فراهم دارد، وجود افراد ز
 و فیزیکی هایویژگی اسبببت که جایی معماری، معیار. شبببود
 که کندمی فراهم را او اثر گیریشببکل گذاریپایه معمار ذهنی
صویری مخاطب شودمی باعش  معماری. کند پیدا او از فکری ت

ماری ویژهبه ایران، سبببنتی ماری نوع یک ایران، بازار مع  مع
. کندمی درگیر را حواس همۀ اسببت که ،«حسببی - یبصببر»

سی مطالعه این هدف شان بازار ساختار و مفهوم درک و برر  کا
 ایرانی هایهویت و هاارزش با سبببازگار فضبببای یک عنوانبه

 ایران، بازارهای هاینمونه از یکی عنوانبه اسبببت. درنتیجه،
 تمرکز سببیسببتم یک حسببی، جسببارت با کاشببان بازار معماری
 هاکوچه اصببلی، دهیجهت سببیسببتم در. کندمی ایجاد حسببی
 در و کنندمی دعوت محیط کشببب  و اطراف دیدن به شبببمارا
 کناری باز فضببباهای و هاتیمچه مسببباجد، مانند: هاییمکان
یدا را آرامش توانمی ند بازار، در. کرد پ  برابر در حسبببی فرای

سیار شلوغی س تهی و ب ست محیط در تا  این. شودمی یافتهد
لۀ در رازآلودی جاد به منجر اول؛ مرح یت ای  به دعوت کیف
 اساس بر و بعدی؛ مراحل در -شود می اندیشه و تأمل آرامش،
 درنهایت؛ و معنایی هایسیستم پذیرش منجر به انسانی، آگاهی
سی،شود می هازیبایی و هاارزش شناخت منجر به  حبیب، )عبا

 .(81-90: 1397 مختابادامریی،

(2016 )Alan Mikhailلۀ خود در  ؛ قا  و اقلیم» با عنوانم
 نگاریتاریخ هایزمینه با اسببتفاده از ،«ایران تاریخ نگاریتاریخ
 نگاریتاریخ کشببیدن چالش به مجاور، مناطق و ایران در اقلیم
 اقتصبباد و جنگ سببیاسببت، بر اسبباس ایران گذشببتۀ سببنتی
 که شبببودمی مشبببخص یخبندان، دورۀ 4 تحلیل با. پردازدمی

ست فرابندهای چگونه شی محیطیزی شتر تأثیر اقلیم از نا  و بی
شته ایران جمعیت بر تریطولانی مدت برای ست دا سبت به ا  ن

یاسبببت نان ظاهراً که هاییامپراتوری هایسببب  حکومت را آ
ست که بر آن مقاله این هدف درنتیجه،. کردندمی  ورود باعش ا

ضوع صورات تا شود ایران نگارانتاریخ رویۀ به اقلیم مو  ارائه ت
قات ازطریق در بطن پژوهش شبببده ید، آتی تجربی تحقی  تأی
شته کنار یا اصلار  دنبالبه پژوهش این براین،علاوه. شوند گذا
 تاریخ حوزۀ در المللیبین وگوهایگفت در ایران توجه به جلبِ

 پژوهش تواند مفید باشبببد. درنتیجه، اینمی جهانی و محیطی
شان ست فرایندهای و اقلیم که دهدمی ن  و تاریخ بر محیطیزی

 اندداشته بسیاری تأثیرگذاری ایران سیاسی و اجتماعی تحولات
ید و قتبه با ند قرار مدنظر تاریخی هایبررسبببی در د  گیر
(Mikhail. 2016: 963-972).   

(2014 )Sara Bahmani Kazerooni & 

Mohammadreza Pourjafarمببقببالببۀ  بببا عببنببوان  ؛
سه» سنتی، ایران هویت فرهنگیمراتب سل به  ،«در بازارهای 

ایران نمود  سبببنتی بازارهای در هویت فرهنگی ظاهر واکاوی
 موضوع این شده انجام هایتحلیل بهباتوجه طوری که. اندیافته

ساس صر 3 بر ا شد؛ چارچوب،تواند قابلمی عن هویت  تبیین با
 نتیجه توانمی مذکور عناصبببر این بهباتوجه. وظیفه و فرهنگی
 محوری مراکز در فرهنگی هبایفعبالیبت تمبام کبه گرفبت
. آورند به وجود تنوع ازطریق را اتحاد بتوانند تا. اندگرفتهشببکل
به از یکی این یل این. اسبببت بازار در فرهنگ هایجن  هاتحل

 هاییبرنامه دیگر کنار در اجتماعی مناطق که دهدمی نشبببان
کل تهشببب ندگرف ناطق برای نیز که ا یت که بازار م عال  هایف
صادی هایفعالیت همراه با اجتماعی ست، اقت ست صحیح ا . ا
صر سبت به اینجا در هویت فرهنگی عنا  و ایوظیفه عملکرد ن
با اسبببتفهامات دررابطهو  تواند باشبببدموردتوجه می اجتماعی

شت: تکامل بر آنتوان پژوهش می ستگی؛ و دا  هایفعالیت پیو
 مانند: اقتصببادی هایفعالیت و پیوسببتگی به شببکل اجتماعی
 هایفعالیت تفاوت؛ و اند. تشابهشده ظاهر عنصر در این تکامل
 اما ،اندگرفتهشبببکل نیرومند و مشبببابه به شبببکل اجتماعی
 و تالار تیمچه، مانند: مختل  به شببکل اقتصببادی هایفعالیت
صر در این ردی   هایفعالیت تنوع؛ و اتحادو   اندشده ظاهر عن

 اما ،اندگرفتهشبببکل نیرومند و یکپارچه به شبببکل اجتماعی
 توانمی هستند. درنتیجه، پراکنده بازار در اقتصادی هایفعالیت
شت کهاذعان   هایفعالیت بین ارتباط نیاز به هویت فرهنگی دا
ست درست نیز این. دارد دیگران در کنار فرهنگی - یاجتماع  ا
یت که بازار برای عال نار در فرهنگی هایف یت ک عال  هایف

کل اقتصبببادی تهشببب ندگرف  ,Bahmani Kazerooni) ا

Pourjafar, 2014: 831-835). 

Mojtaba Khanian et al. (2013)مقببالببۀ  بببا عنوان ؛
: موردمطالعه) ایران سببنتی بازارهای در پویایی علل بررسببی»

ید مدان مرکزی بازار در کفش تول خاص ،«(ه نانبه طور   ، آ
 ویژهبه ایران، سبببنتی بازارهای در پویایی دلایل وارسبببیبه
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شاتی که در شته می بازار سفار . پردازندایرانی کماکان تداوم دا
 بر اسببباس شبببهری را فضببباهای در پویایی متغیرهای ابتدا؛

 زمینه در این کارشببناسببان نظرات دربارۀ که مطالعاتی تطبیقی
 نقش ایرانی بازارهای نظر، از این. اندنگاه داشببته یافته،صببورت
ضاهای در مهمی ستفاده از منجر به که دارند ایران شهری ف  ا

ضای متغیرهای ضاهای این مطالعۀ برای شهری ف  سرزنده ف
 مختل  در افراد میزبانی که دهدمی نشبببان تحلیل نتایج. دارد

 واقعه اینکه  شببودمی ایرانی بازارهای در پویایی باعش بازارها،
 محصول نوع یک فقط سفارش هر در زیرا آیدمی عجیب نظربه
 جذب را کنندگانمصببرف از خاصببی نوع و رسببدمی فروش به
ند )نوعی اداراک(می گاه ژرف با. ک یده، به این ن  توانمی پد

شات در و بدن بین قوی رابطۀ از امر این که شد متوجه  سفار
 پویایی بر که دیگری عامل. گیردمی نشبببئت ایرانی بازارهای

 مسببیرها این راحت فضبباهای گذارد؛می تأثیر بازار سببفارشببات
 مناسببب مواد اسببتفاده از و بومی معماری وسببیله به اسببت که
ست گرفتهشکل ست  ایاندازه به عوامل این تأثیر درنتیجه، .ا ا
 و شببوندمی فضبباها این وارد بازاریابان ها،فصببل برخی در که

-Khanian et al., 2013: 831) کنندمی ایجاد را پویایی

835). 

 حث و تحلیل ب. 4

ش    نا تی شخصیت - یشناس    شخصیت. 4-1

 مثابۀ پژوهش حاضرتبیین کُنشگری ادراک به

عنوان به ادراک حسببی بر تمرکز 26امروز یشببناسببروان بُعد در
ست که یندایفر ش یکیزیف یهاکحرماز  ا  به محیط ییایمیو 

سط واکنش دیآیوجود م سپس تو س یهاو   یروان ریزنده و تف
 تطبیق به تاًینها ندایفر نی. اردیگیشکل م د،یآیم به وجودکه 
 ،دیگرعبارتبه انجامد،یآن م یروان لیانسبببان و تحل طیبا مح

عاملبه ادراک حسبببی و  یخارج طیمح نیب دهیچیپ یعنوان ت
بلانسبببان  یداخل یهاپردازش یابیقا  ،یروان)ای اسبببت ارز
ناه به  ،هنر، درواقع کیعنوان به یمعمار. (16: 1399 ،یخداپ

ارج  او رامونیپ زیسببتمحیطو  انسببان انیمصببالحه و تعامل م
انجام  یادراکات حسببب قیتعامل و مصبببالحه ازطر نی. انهدمی
ما با  یحسبب یهاتجربه به واسببطکه  یمعن به این شببود،یم
باط عم طیمح ما ا نیب یقیاطراف خود، ارت ها و   جادیفضبببا

انسان  نیواسطه ب کیعنوان به یعمار، ماز سوی دگر. شودیم
را به  ما ،یادراکات حسببب اسبببتفاده از قیو جهان اطراف، ازطر
هر  .کندیم قیخود تشبببو یزندگ طیبا مح یتعامل و هماهنگ
خود از خود و جهان  یبه ادراکات حسبب شببتریمعمار و هنرمند ب

 ای یخارج مسبببائل به یو عقلان یمنطق به طرقتا  پردازد،یم
: 1401، پناه رضببوان)دبدبه، صببدیق،  مشبباهده تمرکز کندقابل
و  یکیرا به نزد ما ،چند حسبببی ایحواس  یمعمار .(117-97
هایچ اتیجزئ به  بردیم ز ما را  به -« درون»و  سبببوق  ؛تجر
هدمی مار نی. ان ما ،ینوع مع کان م به  هدیام با مح د  طیتا 

به  یشببتریو توجه ب میداشببته باشبب یشببتریاطرافمان تماس ب
ش اتیجزئ شته با سانهیپد دگاهیبه د نیا که میدا شنا منجر  دار
مجدد  وندیرا به پ ما . این امر(32-37: 1391 ،یرازیش) شودیم
بندرآباد،  ،یشببباهچراغ) کندیم یمعرف طیانسبببان و مح نیب

ما  یحسببب یهااز اندام کیهر، به طور خاص. (16-15: 1400
ست که ییهابخش یدارا س یطیمح یهابه محرک ا سا  تیح
 نی. اما اندیگویم ،«یحسبب ۀرندیگ» هاآن بهدارند که  ینسببب
س یهارندهیگ سبت  یح ساس نمحرک تمامیبهن و  ستندیها ح

. دهندینشان م تیها حساساز محرک یمشخص ۀتنها در دامن
به دامنه ممکن اسبت  نیاز ا ارجها در خمحرک شبتریدرواقع، ب

 ۀدامن»در  نیز و برسببانند بیبه بدن آسبب ایاطلاعات ندهند  ما
از اطلاعات  یوجود دارد که شدت مختلف یطیمح ،ما -« یحس
ئه م یطیمح هدیرا ارا پاکزاد د در . (58-67 :1400بزر ،  ،)
شده  ،«ادراک حسی»بُعد به  یشتریب ۀامروز، توج یشناسروان

قرار دارد.  ،شناختیزیست - شناسیزیست یهاهیاست که بر پا
مل ادراک حسبببیاز  تبیین نیا  ،یکیزیف یهامحرک ؛شبببا

در  یموجود زنببده، و رفتببار ادراک کیببولوژیزیف یهبباواکنش
 واناتیشببناسببان از حاسببت. روان یشببیآزما یهاچارچوب طرر

 یهازمیتا مکان کنندیاسبببتفاده م یمطالعات یهادلعنوان مبه
ها یادراک تار با  ییرا کشببب  کرده و رف نده  که موجود ز
کننببد.  نییرا تب بردیهببا بهره ماز آن یطیمح یهببامحرک

محض  یحسببب یهاتجربه در حد ادراک حسبببیدرواقع، بحش 
با درمورد انسببان، ذهن  ،به طور خاصبلکه  شببود،یمحدود نم
از  یتردهیچیپ یهاتیبه خصوص یحس یهاداده نیا استفاده از

سائل انتزاع سدیم یدرک و فهم م ضوع  .ر سترۀ مو در تبیین گ
 نمود.(، اشاره 2)شکل  بر پایۀتوان می
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نطبق با م-بُعد ادراک و محصول معنایی تبیین وهلهبرداشت -2شکل 

(1402)مأخذ: شاهچراغی، غیبی،  پژوهش  

بُعد پارامتر اقلیم؛ محوریت: معماری بازارهای . 2-4

 تاریخی ایران

 ییایجغراف یهانقاط با شباهت جادیمنظور ابه یمیاقل ماتیتقس
 عر  بر اسبباساغلب  می. در جهان، اقلشببودیگرفته م در نظر

. شببودیمشببخص م دریا سببطح نسبببت بهو ارتفاع  جغرافیایی
شور با تنوع جغراف کیعنوان به ؛رانیا سیع ییایک  ۀ، در منطقو

 حوزۀ 2 یارامرتفع واقع شببده و د یهابا فلات گرم و خشببک
ته 2 نیزفارس و جیو خل خزردریای مهم  یآب البرز و  کوهرشببب

 27یپروفسببور محمدحسببن گنج نظربه پژواکزاگرس اسببت. 
 سیمات اقلیمی ایران را به تقسیماتتق ییایتنوع جغرافتوان می
ن4 یۀ رانیا ییایجغراف یهاعر ه و نیز گا پا  (،3)شبببکل  بر 

، گذار به طور خاص .(3-131: 1392 ،ی)کسبببمائنمود بازتاب 
ست.  شخص ا شکل م شید مطابق  سیر خور مقدار  طوری کهم

ماه و ریدر ت یشبببمال ۀمکریثابت اسبببت ن نیانحراف محور زم
 طیقرار دارند. شبببرا دیماه روبه خورشبببیدر د یجنوب ۀمکرین
. افتدیاتفاق م یدو اول ریتاول یدر روزها نه،یو کم نهیشبببیب

 یروزسببال، روز نیترو کوتاه نیتریطولان نیب یزمان ۀفاصببل
ست که شب ا ستند رابرب در آنوروز ساعات  و  نیفرورد. اوله
 2 در این. شودیشناخته م یزییو پا یبهارمهر با نام اعتدالاول
شروز ستوا قرار داردخط یدر بالا دی، خور  (144: 1385)لکنر،  ا
موضببوع پرداخته شببده  به اینژرف  به طوردر شببکل زیر  که
 است.

 

 
 تقسیمات اقلیمی روی نقشۀ ایران

 
 های جغرافیایی روی نقشۀ ایرانعر 

وهله های 
ادراک

دریافت  
اطلاعات

دسته بندی

یک پارچه ساز
ی

برچسب زدن

ذخیره سازی

بازیابی

بازشناسی این چیز چیست؟•

مکان یابی این چیز کجاست؟•

ثبات

 ادارکی
آیا یک چیز ثابت است؟•

 محصول

 بعّد ادراک
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 یزمانند بازار تبر؛ بهسرد و کوهستانی 

 
 مانند بازار رشت؛ بهمعتدل و مرطوب 

 
 مانند بازار اصفهان؛ بهگرم و خشک 

 
 مانند بوشهر؛ بهگرم و مرطوب 

 

 
 شمالی 60°تا  جنوبی 60°گذار خورشید از عر  

 

 
ماهزاویۀ انحراف در اول تیرماه و اول دی  

 (1392، کسمائی)مأخذ:  ؛ موردپژوهی حاضررانیا میاقل کاوش سیرتکامل بُعد -3شکل 

شت توان اذعان ای میویژه به طور  بیو ترک یریگشکل کهدا
مار ناگون ا یدر نواح یبوم یمع حت رانیگو  نیقوان ریتأثت
شخ هر نقطه عتیطب ست. ت و  یمیاقل یهامحدوده قیدق صیا

در  یفراوان تیاهم ،ینواح ییوهواشبببناخت مشبببخصبببات آب
 ریتأث با ،یمیتنوع اقل نیها دارد. اآن یشببهرها و معمار یطراح

 ر،ی و بسبببیاری موارد دیگمحل یهاسبببنت واز فرهنگ، آداب 
را شببکل  سببتیزطیاز تطابق انسببان با مح یمتفاوت یالگوها
هدیم ها که د مار یالگو بک  یمختل  و متنوع از مع و سببب

ست. درواقع،  به وجود نیسرزم در اینرا  یزندگ  مینظتآورده ا
 یفرم و طراح یریگدر شببکل یعامل اسبباسبب سببتیزطیمح
 و درک یمیاقل اتیمعماران، شببناخت جزئ یاسببت. برا یمعمار
را  ییهااسبببت تا طرر یضبببرور یامر یمحل طیاز مح قیعم
 هماهنگ باشند. یمحل میکنند که با اقل یطراح

  تقسیمات اقلیمی و تیپولوژی معماری. 3-4
مختل   یدر نواح یمحل یو ادغام معمار یریگشکل یایزوااز 
اشبباره کرد که  هر منطقهمتفاوت  یهایژگیبه و توانیم رانیا

 یمیتنوع اقل نیبوده است. ا رگذاریشهرها تأث یمعمار ر ساختارب
از  یمتعدد یوضببور الگوهابه ،یبه فرهنگ و آداب محلباتوجه
 مِیتنظ ،به طور خاصسازد. یم انیرا نما طیانسان با مح قیتطب
حسبباب به ،«یمعمار» یشببکل واقع نیدر تدو یمحور طِیمح
 طیقادر باشند که شرا دی. طراحان با(3-22: 1385)لکنر،  دیآیم
صورت را درک کنند تا به هر منطقه ،خرد اقلیم -م ی؛ اقلیمیاقل
سازگار با مح یاصول  ندینما یرا طراح یمعمار یهاپروژه ط،یو 
انسببان مربوط  شیبه آسببا تا آنجا که م،یاقل (.4)شببکل  بر پایۀ
تابش آفتاب، دما و  ؛چون یمتقابل عناصر ریتأث ۀجینت شود،یم

 لیاز دلا یکیاسبببت.  یبارندگ زانیرطوبت هوا، وزش باد و م
به  ییگوپاسببخ ،یدر معمار یامنطقه یهاتفاوت جادیا یاصببل
ساختمان  میاقل ست.  سا کیا ست و  یمیاقل شگاهیآ  دیبا آن راا
 ،نی؛ بنابرا(20: 1389 ان،ی)معمار دیسنج اشیطیمح طیشرا اب
شرا ساختمان یدر طراح دیبا شود. طراح یمیاقل طیبه  ی توجه 
بر  مرحله 3ها در سبباختمان ییو روشببنا شیسببرما ش،یگرما -
 .شودیم جادی(، ا5)شکل  پایۀ
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 خرد اقلیم-میاقل نییتب  -4شکل 
 (1402، گان)مأخذ: نگارند

 اقلیمی شرایط برحسب طراحی -5 شکل
 (1402 نگارندگان،: مأخذ)

 ن طراحی سا تما برایاقلیمی  ملاحظات. 4-4
شرایط ذهنی » سایش حرارتی  ست کهآ ضایت از  ا ساس ر اح

آسایش حرارتی در زمانی اتفاق «. کندمحیط حرارتی را بیان می
داشبببته شبببود، افتد که دمای بدن در دامنۀ محدوده نگه می

شد و تلاش بدن برای تنظیم  ست پایین با  حداقل بهرطوبت پو
سد.  سایش منطقۀ حدود تعیین برایمقدار بر  از ،«ایران» در آ

 نسبی رطوبت که است شده فادهاست اولگی؛ پیشنهادی روش

 مشببخص آن عمودی محور بر حرارت درجۀ و افقی محور بر

 مطلوب حد در ارقام تغییرات حدود که ایمحدوده است، شده

 نسبی که آسایش منطقۀ در نامند.می آسایش منطقۀ را است

ست؛ تقریبی و شتر هوا رطوبت تغییرات ا  برای آن دمای از بی

سان ست تحملقابل ان سمائی، ا  ،(16 :1392 نژاد،احمدی )ک
 تنها فوق روش گیونی، اعتقاد به طوری که. (1 جدول) بر پایۀ
سی عامل روز در طول طبیعی تهویۀ که مرطوب نواحی در سا  ا

 تفاوت داخل، در خارج هوای دائمی جریان به دلیل و اسبببت
ندانی مان خارج و هوا شبببرایط بین چ  ندارد، وجود سببباخت
ستفادهقابل ست ا ستفاده از و ا شک نواحی در آن ا  ویژهبه و خ
 منتهی غیرواقعی نتایج به اسببت ممکن اسببتوایی نیمۀ مناطق
(، 2)جدول  بر پایۀتوان به واکاوی آن ، میبه طور خاصشببود 
 .پرداخت

 
 اقلیمی - تزیس اولگی؛ روش واکاوی -1جدول 

 (1402)مأخذ: برداشت نگارندگان، 
 اقلیمی - تزیس گیونی؛ واکاوی روش -2جدول 

 (1402)مأخذ: برداشت نگارندگان، 

  

 رداقلیم؛

به دلایلی چنبد ممکبن اسبت
اقلببیم یببک محببل کامببلً 

ه آن متفاوت با منطقۀ اقلیمی ک
. ) محل درآن وجود دارد باشد
همانند ارتفباع از سبطح دریبا،
شکل زمین، انبدازه، شبکل و
، نزدیکی ببه مقبادیر انببوه آب
انبببواع خببباک، سببببزینگی 
سببازه های مصببنوعی، مببدار 

(.بیضوی

اقلیم؛

اقلیم یبا متوسبط آب وهبوا در 
اصببببل تببببابعی اسببببت از 

کلمبببببببۀ . نورخورشبببببببید
"Climate"-(اقلبببیم) از واژۀ ،
بببه معنببای -"Klima"یونببانی 

ید زاویۀ زمین نسبت به خورشب
. گرفته شده است

طراحببی معمبباری . 1
رای کالبد ساختمان بب

کاهش دفع گرمبا در 
ا زمستان و جذب گرم
در تابسبببببببببتان و 

بهره گیری از نور

اسببببببببببتفاده از . 2
انرژی هببای طبیعببی 
ازطریببق شببیوه هایی 
نظیبببر سبببامانه های 
و گرمایش، سرمایش
روشنایی ایستا

طراحی تجهیبزات . 3
فاده از مکانیکی، بااست

ر منببابع تجدیدناپببذی
انرژی
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 اولگی؛ روش
 پیرامون اقلیمی شرایط بهباتوجه را انسان فیزیکی آسایش شرایط جدول، این
 در که کندمی مشببخص را هاییمحدوده طوری که. سببازدمی مشببخص او
 درجۀ) آن اطراف محیط هایویژگی و انسبببان آسبببایش بین رابطۀ ها،آن

 اثر در سببازیخنک میزان و آفتاب تابش باد، سببرعت هوا، رطوبت و حرارت
 هایتفاوت توان، میبرآنعلاوهاسبببت.  شبببدهدادهنشبببان ،(تبخیر و تعریق
 کرد. مشخص نیز را گانه4 هایاقلیم از هریک مختل 

 بخار واقعی مقدار ،محور عمودی و کندمی تعری  را هوا دمای ،محور افقی
 تعری  را شبببودمی نامیده مطلق رطوبت یا رطوبت ضبببریب که هوا در آب

سبی رطوبت منحنی خطوط و کرده  دیاگرام این. نمایدمی تعری  را ،(RH) ن
 خشببک کاملاً که را هوایی پایینی لبۀ. اسببت مطلق مقداری با مرز 2 دارای

 بخارآب با کاملاً که را هوایی بالایی، انحنادار مرز و ،(صفردرصد=RH) است

شباع شته ا ست گ صد=RH) ا  منحنی، بالایی مرز. کندمی تعری  ،(صددر
 .دارد نگه  درخود را بیشتر آب بخار تواندمی تر،گرم هوا هرچه یعنی

 گیونی؛ روش
 آن اخلید هوای تا باشبببد دارا باید سببباختمان یک که هاییویژگی روش، در این
سایش منطقۀ در اقلیمی شرایط تأثیرتحت  تغییرات و شرایط اب ارتباط در گیرد، قرار آ
 است. شده مشخص ساختمان پیرامون هوای

 هاییمنحنی ترسیم با اولگی، جدول از عملی استفادۀ منظوربه ، گیونی؛به طور خاص
ستفاده از حدود و تأثیر میزان آن بر روی صالح ویژگی طبیعی، تهویۀ ا  ساختمانی، م
 در را مکانیکی هایدستگاه استفاده از لزوم همچنین داخلی، هوای به رطوبت افزودن
 آمدهدستبه جدول و کرده مشخص ساختمان پیرامون هوای گوناگون حرارتی شرایط
 است. نهاده نام ،«ساختمانی اقلیمی - تزیس جدول» را
سایش احساس هاآن در افراد که مناطقی جدول، در شان ،(N) منحنی با کنند،می آ  ن
 رطوبت و گرادسانتی درجۀ2 تا 20 دمای بین تحملقابل حرارتی شرایط. اندشده داده
سبی ست درصد85تا18 ن شاربخار مترمیلی17 خط به ،(M') و (M) هایمحدوده. ا  ف
سایش شرایط. اندشده محدود ستفاده از آ  ،(V') و (V) منحنی با طبیعی تهویۀ با ا
 هوا به رطوبت با افزودن که را شبببرایطی حد ،(EC) منحنی. اندشبببده داده نشبببان
 منطقۀ. دهدمی نشبببان کرد، خنک را معمولی هایسببباختمان داخل هوای توانمی
(AC)، منحنی. دهدمی نشببان را مطبوع تهویۀ نیاز به (H) و ('H)، ایمنطقه حدود 
 .دهدمی نشان نیست، هوا کردن گرم نیاز به که را

 یازارهاب ی: معمارتیمحور ؛بازار تبیینبُعد . 4-5

 رانیا یخیتار

 از یک یریتصبببو م،یکنیفکر م ،«بازار» تبیین که به یهنگام
اجتماع  یبرا یکالاها و مکان خریدوفروش تیر از فعالمکان پُ
 ،یگلری)ب ردیگیو فروشببندگان در ذهنمان شببکل م دارانیخر

به(94-55: 1356 بازار  بازارعنوان .   یدر شبببهرها یابیمرکز 
صلبه ران،یا س یعنوان بُعد ا ستر صر نیرتریپذیو د شناخته  عن
 یهایژگیو ریظهور آن، تأث ۀو نحو بازار یریگ. شببکلشببودیم
 ریتأث. عملکرد بازار تحتدهدیرا نشبببان م رانیافلات یمیاقل
نات فن ،یعیطب طیمح یهایژگیو فرهنگ  ،یمصبببالح و امکا

عه و خلاق ماران، تیجام حان قرار م مع هاد ) ردیگیطرا ج
 .(17: 1388دانشگاه تهران،  یبایز یهاهنر سیپرد دانشگاهی

 ده،یبازار کامل و سببرپوشبب کیبه ییابتداحول بازارها از شببکل
رخ  یخودهخودب به طور اسببت که وسببتهیآرام و پ یندایفر کی
وتحول است رییتغ در حالبازار همواره  یکیزیف ی. فضادهدینم

ها را مردم آن ۀروزمر یازهایپاسبببخ دهد. ن دیجد یازهایتا به ن
بادل کالاها در مبه تدا یارهاو باز هادانیت  یو شبببهرها ییاب

درارتباطات،  لیزمان و با تسه . باگذشتِکشاندیم رانیکوچک ا
و ناچاربه  ابدییم شیوفروش در بازارها افزادیخر یهاتیفعال

به ها با گذرزمان و باتوجهپناهگاه نی. اشوندیها مپناهگاه جادیا
نات و ن کا هایام کل یاز  به خود یمختلف یهاروزافزون، شببب

سال در طولو  رندیگیم شکل یمتماد انیقرون و   یبازارها به 
پرتردد  یراه اصل کی. در هر سکونتگاه، ابندییتحول م یامروز
 یهاتیو فعال کندیرور عمل ممعبورو یعنوان محور اصبببلبه

و  یتجار یفضاها ج،یتدر. بهشودیانجام م در آن یفروشخرده
به روند  نی. ارندیگیم لمحور شبببک نیا در کنار یدیتولی گاه
یل ظت از مشبببتر دل فا  یاز خراب یریو جلوگ انیضبببرورت ح
شها و اتاقگذرگاه  یسرپناه برا جادیابه ،یعیاز عوامل طبیها نا

س نیا سق  رهایم  جه،ی. درنتشودیها منجر مکردن کوچهو م
و بازارها  شببودیبازار منجر م یهاراه یریگشببکلبه ندایفر نیا
که باوجود  شبببوندیشبببناخته م یکامل یهاجموعهعنوان مبه

: 1375 م،یرسلی)مو ادراکات افراد هماهنگ هستند  یمناظر حس
 یریگعوامل مؤثر در شکل توانیم ،به طور خاص. (372-370

 میتقسبب سببه دسببتۀ کلیرا به  رانیا یخیتار یبازارها یکالبد
عوامل کار  و ؛یعوامل سببباختار ی؛انهیعوامل زماز: نمود اعم
در توان ؛ را میرانیا یخیتار یبازارهاهای بُعد ویژگی ی؛ .کرد
جه این باتو بهپژوهش  نه ایران  گا هار نه به اقلیم چ ند نمو چ
 (.3)جدول  بر پایۀوار اشاره کرد صورت محدود و آیتمبه
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 (1402، نگارندگان)مأخذ:  سو با تحقیق حاضر؛ همرانیا یخیتار یبازارها یمعمار یهایژگیوبرخی از  -3 جدول

 بازار تبریز

 سرد و کوهستانیاقلیم؛ 

 بازار رشت

 معتدل و مرطوباقلیم؛ 

 بازار اصفهان

 گرم و  شکاقلیم؛ 

 بازار بوشهر

 مرطوب گرم واقلیم؛ 
 مایۀ محلی؛بن -
 هماهنگی توپوگرافی؛ -
 مواد ساختمانی پایدار؛ -
 ؛غیرعامل پدافندتبیین  -
 ؛حس مکان - نرور مکاتأویل  -

 تراز فضایی؛ -
 سق  نسبتاً بلند؛ -
 تبیین نور طبیعی؛ -
 های روباز؛محیط -
 گیاهان؛ استفاده از -

 ها؛بانتبیین سایه -
 ها؛بندیآب استفاده از -
 ؛شکوهمند تزیینات -
 ؛هویت فرهنگینمود انعکاس  -
 پژواک بوطیقای فضا؛ -

 های آجری؛تیغه استفاده از -
 های روشن؛کارگیری از رنگبه -
 نما؛آب استفاده از -
 بان؛سایه استفاده از -
 تبیین بادگیر؛ -

پارامترهای . 5 یایی  عات رغراف طال ندات و م مس  ت

تاریخی ایران  های  بازار ماری  نب مع اقلیمی بر روا

 ادراک حسی در موارهه با

نه. 5-1 بازار تبریز؛م-موردنمو ماری   نواحی در ع

 (سرد و کوهستانی اقلیم) های غربی کوهستانی

 حرارت اتلافِ از جلوگیری برای بومی معماری سرد، مناطق در
 گرم و خشببک مناطق معماری شبببیه به اصببولی از سبباختمان،

 در آفتاب تابش از ناشببی حرارت کارگیریبه با ،اسببتمند بهره
ستان صل زم  در ساختمان خارجی سطح که گرددمی سعی ،ف

 رنگ به خارجی سطور پوشش و شود نگه داشته ممکن حداقل
 آفتاب تابش از حاصببل حرارتی انرژی از تا شببود انتخاب تیره
 مناطق مانند؛ -مناطق  در این سبببنتی بناهای. مند گرددبهره

 با شوند،می ساخته حیاط مرکزی صورتبه اغلب ایران، مرکزی
سیع و تربزر  هایاتاق  هایاتاق و حیاط شمال سمت در ترو
ضاهای و جنوبی سمت سایر در خدماتی ف : 1392)قبادیان، ها ق
شور، غربیشمال و شمالی مناطق در .(104  بوران و سرما ک
کنند می متأثر را هاساختمان شکل کننده،تعیین عوامل عنوانبه

 اقلیم به دلیل تبریز، بازار. (37-54: ب 1402)دبدبه و دیگران، 
دارد و دارای  ایفشببرده و متراکم بافت فعال، تجارت و سببرد
شیده هایمجموعه صریه، مانند: تیمچه،به سرپو ستان و  قی بد

 و سببخت هایزمسببتان به دلیل کوهسببتانی مناطق در غیره،
 دیگران، و پروشببانی) برخوردارند اقلیمی ضببرورت از طولانی،
عش آجری هایطاق. (34: 1389 تدال با  بازار در حرارتی اع
. کنندمی کنترل مطلوبی به طور را حرارت درجۀ و شبببوندمی
 خارج و داخل بین بیش از حد حرارت تبادل مانع هاطاق وجود
سته شی حرارت حجم و شودمی هارا  و مردم هایفعالیت از نا
. است کافی زمستان در مطلوب دمای برای بازار، داخل نورهای
های فذ یه به هاطاق بالای کوچک من مک نوردهی و تهو  ک

جهاد ) کنندمی فراهم را مناسبببی طبیعی روشببنایی و کنندمی
. (18: 1388 تهران، دانشگاه زیبای هنرهای پردیس دانشگاهی

یل تبریز، بازار  بافت تجارت، بالای حجم و سبببرد اقلیم به دل
 طبقه 3 گاهی و طبقه 2 از بیشببتر که دارد پوشببیده و فشببرده
ست سته سق . ا  باعش محدودی، عر  و کمتر ارتفاع با هارا
 هایتابسببتان و گرم هایزمسببتان و شببودمی حرارتی اعتدال
 و فرهنگی عناصبببر. کندمی فراهم بازار فضبببای در را خنکی
 بر بیشبببتر تمرکز اما دارند، حضبببور بازار ترکیب در اجتماعی
 مذهبی و فرهنگی هایفعالیت و اسبببت اقتصبببادی هایجنبه
 صورت تجاری فضاهای در مواقع از برخی در ترکیبی صورتبه
تأثیر قرار گیرد که این امر ادراکات حسبببی مخاطب را تحتمی
(، نگاهی به 4)جدول  بر پایۀتوان میاجمالی،  به طور .دهدمی

 گسترۀ این مجموعۀ فاخر داشت.
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 : بازار تبریز؛ گسترۀ پژوهشسرد و کوهستانیمستندات معماری و مطالعات اقلیم  -4جدول 
 (1400)مأخذ: برداشت از مجموعه آثار معمار دبدبه، 

 موقعیت شهر تبریز روی نقشۀ ایران نقشۀ شهر تبریز پلان معماری بازار تبریز یکپارچگیتراکم و 

   
 

 راستۀ پامبوخچی؛ بازار تبریز ؛ بازار تبریزفروشانفرشراستۀ 

  

 نواحی در معماری بازار رشت؛ - نمونه موردی. 5-2

 (معتدل و مرطوب) دریای  زرشمالی و سواحل
و  تابسببتان فصببلدر  بیش از حد یمعتدل، با تنوع گرما میاقل

ستاندر  دیشد یسرما صل زم شوارترف  یبرا هامیاقل نی، از د
 یهامناطق، اغلب در کرانه نیا یبوم یاسبببت. معمار یطراح

با  میاقل نی. اشبببودیم افتی یشبببهر یهاو دامنه دریای خزر
در  خود راخاص  یهامداوم دما، چالش راتییرطوبت بالا و تغ

معتدل و مرطوب  میاقل یدر بازارها .دهدیطراحان قرار م اریاخت
ها اند، معمولاً از طاقواقع شببده دریای خزر یجنوبۀ در کران که
. (37: 1397)قبادیان،  شببودیصببورت گسببترده اسببتفاده نمبه
 صبببورتطرف به2ها از حجره داربیشببب یهاآن، بام یجابه
شانده م داربیش بر آب  زشیتا در هنگام باران، از ر شوندیپو
پوشببش  یسببفال برا اسببتفاده ازشببود.  یریعابران جلوگ روی
سبباخته  یاغلب از مصببالح سببنت زین وارهایبوده و د جیرا ،هابام
ستهشوندیم ش. در ک  را سمت ییهابیها،  سته  به  مرکز را

 یمرکز یمجار به سبببمتتا آب باران  قابل مشببباهده اسبببت

 یهستند و از مواد نیرزمیبازارها، اغلب فاقد ز نیشود. ا تیهدا
ساق یگال :مانند ستفاده مساختار بام یبرا برنج ۀو  . شودیها ا

ص صو شت، با خ صربه یکالبد اتیبازار ر  گریفرد خود، از دمنح
و  یادوار یهابازار از بافت نیاسبببت. ا زیمتما رانیا یبازارها
شده و با اتصال  لیتبد یدائم یبه بازار یجیتدر به طور ،یمحل
متنوع و گسترده شکل گرفته  یبازار ۀمجموع کیها، بافت نیا

صر شدن عنا ست. با افزوده  سرا و  سجد،م - رینظ یا کاروان
. بازار میحمام به اطراف بازار، رشد و گسترش آن را شاهد هست

 یجابه ییهابانیبا سببا ران،یا یبازارها ریبرخلاف سببا ،رشببت
باعش  که نشده است دهیشکل پوش یمنحن ای یگنبد یهاسق 

 یها. دکانشببودیدربرابر باران و آفتاب م روهاادهیحفاظت از پ
شامل  نیا ساخته3300بازار،   ریسا ،مانند یشده با مواددکان 

بازار رشببت، وجود  گرید یهایژگیو :اسببت. ازجمله رانینقاط ا
ست که ییهاپرده شده و کالاها  ختهیها آواز دکان یدر بخش ا

 حیاط مرکزی کیصورت اطراف . سراها بهکنندیرا محافظت م
شبه یدرب ورود4ای3 یاند و اکثراً داراشده یدهسازمان  یرو
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سته یکیکه به صل م گرید ایها از را )همان،  شوندیسراها مت
ستقها بهساختمان نیا ینیی. طبقات پا(61-38 به  میصورت م
 یفضاها قیطبقات بالاتر ازطر کهیدارند درحال یدسترس اطیح

ند. اطیبه ح هاوانیواسبببطه مثل ا باط دار ، به طور خاص ارت

های از مجموعۀ بازار قسبببمت (، به5)جدول  بر پایۀتوان می
وهوای خوبی توجه آبعدم به دلیلرشت نگاه داشت که امروزه 

 ندارد.

 : بازار رشت؛ گسترۀ پژوهشمعتدل و مرطوبمستندات معماری و مطالعات اقلیم  -5جدول 
 (1401آوری توسط نگارندگان، )مأخذ: جمع

 ریپ ۀبازار رشت؛ محل رشت بازارراسته پلان معماری بازار رشت

  
 

نه موردی. 5-3 ماری - نمو هان مع  در ؛بازار اص  ف

 (گرم و  شک اقلیم)  مرکزیفلات نواحی
سق  سهیل در مهم امری بازار بودن م ست مکان این امور ت . ا
سته اکثر مرتفع، و کوهستانی نواحی مانند: اقلیم، در این  هایرا
 برخلاف. (123)همان، هستند  بنایی مصالح با طاق دارای بازار
 تربزر  منفذهای و بلندتر هایطاق دراینجا سببردسببیر، نواحی
 بازار دمای و گرفتهمی کمتر را آفتاب تابش که شودمی استفاده

عادل در را گه ت مت در طاق وجودعدم یا وجود. داردمی ن  قی
 و ترارزان هاییحجره مواقع، از برخی در و دارد تأثیر هاحجره
 هاراسبببته طاق ارتفاع. شبببوندمی فروخته ترقیمتکم کالاهای
ستگی صادی و تجاری اهمیت بهب سته هر اقت  عنوانبه دارد، را
ثال؛ مت در م های که هاییقسببب متگران کالا  فروشبه قی
سد،می شتر طاق ارتفاع ر ست بی  گردوغبار ورود از هاطاق این. ا
های و خل به کویری باد ندمی جلوگیری بازار دا  جلوی و کن

صوات ضی در. گیرندمی را شهریترافیک مانند: مزاحم ا  از بع
شوهایی بازارها،  کاهش و تهویه به که دارند قرار زیرطاق در باز
سمت در. کنندمی کمک حرارت سته که هاییق  درمقابل بازاررا
سته ارتفاع و عر  رسد،می خصوصبه مکانی شتر قدری را  بی
 .شبببودمی احداث مرتفع گنبدی اغلب طاق پوشببباندن جهت و

 ها،تیمچه سببراها، ها،راسببته شببامل: اصببفهان؛ بازار مجموعۀ
به  قرن چندین در طول است که مدارس و هاچارسوق مساجد،
ست آمده وجود سته ترینمهم ازجمله:. ا صفهان، بازار هایرا  ا
 حدود باعر  که است قیصریه یا ضرابخانه شدۀ طراحی راستۀ
 این. اسبببت ایران هایچارسبببوق بزرگترین از یکی متر،5/6

 یعنی بازار شبباخص عنصببر2 باوجود عظیم، فضببایی گشببایش
ست گرفته به خود کاملی شکل ضرابخانه، و شاهسرای  در. ا
ضای صفهان، بازار ف سوق ا  و کنندمی ایفاء مهمی نقش هاچار
ضای ایجاد در ضایی و مکثی ف شندگان برای ف  خریداران و فرو
 میانی فضای مانند: بازار، ترگسترده هایبخش در. هستند مؤثر
 هایحو  مانند: عناصبببری از مرکزی، هایحیاط و هاتیمچه
 استفاده انجیر و زیتون انار، همچون درختانی و سرداب گسترده،
 اسبببتفاده از. یابد افزایش فضبببا نسببببی رطوبت تا شبببودمی

 درختان، هایبر  تعرق و آب سبببطحی تبخیر اندازی،سبببایه
ماری در که اسببببت هاییروش  و تلطی  برای کویری مع
 قرار مورداسبببتفاده نسببببی رطوبت افزایش و هوا نمودنخنک
سرای حاج .گیرندمی صفهان نمود که در همچنین  کریم بازار ا

این  که (6)جدول  بر پایۀپیوند یافته دوران قاجار با مجموعه 
لحاظ ادراک حسببی و اهمیت گسببتردگی بازار اصببفهان را به
 معماری بر بنای بازار داشته است.
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 پژوهش گسترۀ اصفهان؛ بازار: گرم و خشک اقلیم مطالعات و مستندات معماری -6 جدول
 (1402 آوری شده توسط نگارندگان،جمع: مأخذ)

 پلان مجموعۀ بازار اصفهان

              
 مجموعۀ بازار اصفهان

 
 

 

 ها )بازار قیصریه(؛ بازار اصفهانراستۀ خیاط راستۀ مسگرا؛ بازار اصفهان

نه موردی. 5-4 ماری - نمو  در بازار بوش  هر؛ مع

 (گرم و مرطوب اقلیم)  رنوبیسواحل نواحی
شدن به دلیل رانیا جنوبی ساحلمناطق   مرکزی فلاتاز  جدا
حت ته ریتأثو ت را  گرم و مرطوب میزاگرس، اقل یهاکوهرشببب
به م ندیتجر مان ،نواحی در این. کن فاوت یهاسببباخت را  یمت

منطقه ساخته  ییوهواآب طیبا شرا یسازگار یکه برا مینیبیم
ستانشده ستان گرم و مرطوب یهااند. تاب  از معتدل یهاو زم
 ی. در معمار(68)همان،  هسببتند میاقل نیا یاصببل یهایژگیو
ستفاده ازمناطق،  نیا صالح با ظرف ا کم، قراردادن  یحرارت تیم

کنترل ارتفاعات و  یبرا رهایبادگ استفاده ازو  هیساختمان در سا

 یشببمال ۀکران یدر بازارهاد. شببویباد، مشبباهده م یریگجهت
جهیایفارس و درجیخل باتو مان،  ، گرم و مرطوب میبه اقلع
کنند و  یریآفتاب جلوگ میاند تا از تابش مسبببتقشبببده یطراح
ند. سبببا لیهوا را تسبببه انیجر نارمرتفع  یهابانیکن  در ک

دهند و از  شیهوا را افزا انیبازار قرار دارند تا جر یهاراسبببته
استفاده  هیتهو یبرا نیمرطوب و سنگ یهوا استفاده ازحداکثر 

باد بتواند درون آن  اسبببت که یاگونهبازارها به یشبببود. طراح
سبباخته  یاپارچه ای ریمعمولاً از حصبب هابانیحرکت کند و سببا

 :مانند یمختلف یهابانهیبازارها از سببا ی. در بعضببشببوندیم
و  هی. جهت تهوشبببودیاسبببتفاده م ییو مصبببالح بنا یرچوبیت

وجود دارد  یسراسر یبازار، بازشو یهاهوا در راسته ییجاجابه
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ها معمولاً کمتر از چندصبببدمتر اسبببت تا هوا و طول راسبببته
شود. بازار بوشهرجابه یعیصورت طببه  یریگمنظور بهرهبه ،جا 

سته هیو تهو یاز باد ساحل مطابق  یها و عناصر شهربهتر، با را
و  هاوارهید ،بازار نیشبببده اسبببت. ا یجهت حرکت باد طراح

هستند که  یاها چندپلهاز راسته یدارد و برخ یسنگ یهاستون
برخلاف  ،. بازار بوشبببهرکنندیم یریجلوگ لابیدر زمان سببب

س ساس ،یرانیا یاز بازارها یاریب سته بر ا ست  یهارا متفاوت ا
 ،بازار در اینها . تجارتخانهکنندیصبببورت جداگانه کار مکه به

و عمده دارند و بازار شبببهر  یالمللنیدر تجارت ب ینقش مهم
، . بازار بوشهرشودیاستفاده م یفروشمبادلات خرده یبرا شتریب

صالح محل ساختارها ینمرجا یهاسنگ :مانند یاز م خود  یدر 
را  یمتنوع یفضاها ،یچوب یرهایت با استفاده ازاستفاده کرده و 

عر  حدود با  ییهاراسببته یبازار دارا نیکرده اسببت. ا جادیا
سق  تا حدود  5تا4 ست5متر و ارتفاع  توان . همچنین میمتر ا

 (، نگاه اجمالی به مجموعۀ بازار رشت داشت.7)جدول  بر پایۀ

 : بازار بوشهر؛ گسترۀ پژوهشگرم و مرطوبمستندات معماری و مطالعات اقلیم  -7جدول 
 (1402آوری توسط نگارندگان، )مأخذ: جمع

 بوشهر از بازار قدیم ماندهجایبه ۀراست بافت قدیم شهر بوشهر

  
 راستۀ فعال بازار بوشهر

 

 واکاوی بحث و تحلیل؛ پژوهش. 6

سخ سیگویی متغیرهای شیوۀ پا و پارامترهای اقلیمی  ادراک ح
ایران در پژوهش  تاریخی بازارهای معماری به تعامل با تبیین
، «تجربه»، «محیط»، «طراحی»تواند شببامل؛ می مورد واکاوی

تار» تار»، «سببباخ باط»و « رف که می«ارت یۀتوان ، بوده  پا  بر 
آوری هم پس از(، مببدنظر داشببببت. درنتیجببه، 8)جببدول 

یات بانیادب نۀ پژوهش(، پژوهش )م فاده ازنظری/پیشبببی  اسبببت
های حوزۀ ، و همچنین ویژگی(8)جدول موردتبیین؛ اطلاعات 
عه  طال هایم ماری  متغیر مل در مع عا های ت پژوهش؛ متغیر

های  چارچوب متغیر تاریخی ایران در  های  فضببببای »بازار
سیرها و »و « هانقش مکان»، «طراحی محیطی»، «اجتماعی م

 (.6)شکل  بر پایۀ، «هاراه
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 ایران تاریخی بازارهای معماری های اقلیمی به تعامل با تبیینو پارامتر ادراک حسیگویی متغیرهای شیوۀ پاسخ -8جدول 
 (1402از مجموعه آثار معمار دبدبه،  - ن)مأخذ: برداشت معنایی نگارندگا

 تزیینات ردیف

 معماری

 در بازارهای

 تاریخی

 متغیرهایگویی شیوۀ پاسخ

و پارامترهای  ادراک حسی

 اقلیمی

 دهپاسخمتغیرهای 

 پارامترهای و ادراک حسی

 اقلیمی

 برآیند تبییات بر

 معماری بازارهای تاریخی

 طراحی 1
 معماری عناصببر و فضبباها طراحی
جه های بهباتو یاز جاد و مردم ن  ای
 مثبت دارد. هایتجربه

 الگوها 

 هافرم 

 هارنگ 

ضاهای ایجاد سب و جذاب ف  متنا
های با یاز یان ن  به که مشبببتر

 بازارهای در هاآن تجربۀ ارتقای
 شود.می منجر تاریخی

 محیط 2
به  تأثیر که بازارها فیزیکی محیط
 دارد. مردم حسی ادراکات بر سزایی

 طبیعت 

 فضا 

 معماری 

 مطبوع فیزیکی هایمحیط ایجاد
 ارتباط ایجاد باعش که پذیردل و

 افراد در راحتی احسبباس و مثبت
 .شودمی

 تجربه 3
بۀ یان تجر های در مشبببتر  بازار
 و طراحی محیط، توسط که تاریخی
 شود.می تعیین ارتباطات

 بو 

 صدا 

 نور 

جاد به ای بت هایتجر  برای مث
 که تاریخی بازارهای در مشتریان
ضایت افزایش باعش  وفاداری و ر
 .شودمی هاآن

 ساختار 4
 تاریخی بازارهای فیزیکی سببباختار

 تعیین را رفتاری قوانین و الگوها که
 کند.می

 هاستون 

 هاپله 

 دیوارها 

هایی تأمین  قوانین که فضببببا
تاری ناسبببب رف  مردم برای را م
ند فراهم جاد به و کن  یک ای
 بببا متنبباسببببب و آرام محیط
 .کنند کمک تجاری هایفعالیت

 رفتار 5
 تاریخی بازارهای در مردم رفتارهای

 قرار سبباختار و محیط تأثیرتحت که
 گیرند.می

 تعامل 

 حرکت 

 مشارکت 

حت تار و محیط تأثیرت  سبببباخ
 و مثبببت رفتببارهببای فیزیکی،
 تاریخی بازارهای در افراد سازندۀ
 .شودمی تقویت

 ارتباط 6
طات با عاملات و ارت  و مردم بین ت
 تاریخی بازارهای در معماری عناصر
 ایجبباد را مشبببترکی تجربببۀ کببه
 کنند.می

 تعاملات 

 ارتباطات 

 تشویق 

 بین مؤثر و قوی ارتباطات ایجاد
 به که معماری عناصبببر و مردم
یت طات تقو  و اجتمباعی ارتببا
 .کندمی کمک منطقه فرهنگی
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 (1402)مأخذ: نگارندگان،  ایران تاریخی بازارهای در معماری تزیینات با تعاملات متغیرهای -6شکل 

 تعامل متغیرهای بین پیوندهای شببناخت گام اول؛ 

 پس ازگام  در اینایران:  تاریخی بازارهای معماری در تبیین با
پرسبببش ین  یج از روش  درجببۀ 5 بر پببایببۀ نببامببهتببدو را
“DEMATEL” ،در شبببرایط واجدین نفر30اتفاق آراء از به 

ای که نخست با پرسمان پژوهش محوریت داشته و حرفه حوزۀ
بوده  مورد واکاویبر چگونگی موضببوع ، مسببلطبه طور خاص

ها و نامهاسببتفاده گردیده اسببت. برای تبیین حدوسببط پرسببش
 افزاررماز نسبببنجی زوجی های ارائه شبببده بر هر همپاسبببخ

“SPSS”، سنجی دقیق بهره گرفته شده استو حدوسط هم. 
، نبببیبببز از ”DEMATEL“ببببرای اجبببرای روش 

دسببتیابی  جهتبه ، ”MICROSOFT EXCEL“افزارنرم
برای تبیین متغییرها بهره گرفته شبببده اسبببت. همچنین برای 

دهی ، احتیاج به سبببامان”DEMATEL“بردن روش پیش
باط  ماتریس ارت با تبیین  تأثیرگذاری اسبببت.  باط  ماتریس ارت

 معماری در تبیین با تعامل تأثیرگذاری، رابطۀ مابین متغیرهای
ها مؤلفه است کها ایران آشکار گردیده و هوید تاریخی بازارهای

تبیین، نقشبببۀ ارتباط تأثیرگذاری  به سبببببباهم ارتباط دارند. 
سنجیده می شتار ایجاب اهمیت نقطۀ آغاز  مورد گردد که در نو

عنوان اسبببت. با این روش  444/0اهمیت نقطۀ آغاز  واکاوی

توجه پوشببی شببده و کانال ارتباط قابلای از ارتباط چشببمپاره
هببای فعببالیببت»عنوان نمونببه؛ متغیر: بببهتوان تبیین کرد. می

های «گروهی جاد»، بر متغیر طات ای با به» ،«ارت  هایتجر
  ،«های مختل تأثیر مکان»، «هارنگ»، «هافرم»، «اجتماعی

 گردش پذیرمعماری » و« مشبببتریان تجربۀ در تنوع ایجاد»
 تواند هنایا باشد.، می«)ایرانی(

 ند از مل ) سبببنجش ماتریس، دیگر برآی عا ادراک ت
، (D+R)(، 9)جدول  بر پایۀمتغیرها اسببت  تأثیر و (حسببی

ست سنجش تعامل متغیرها ا شمندی که  و بیانگر  درجۀ ارز
نۀ  طاتهر متغیر در زمی با ند را ارج می ارت هد، طبق برآی ن

ملبه مدهع عاملی «هافرم»متغیر  آ جۀ ت با در  ،022/14 
عاملی  جۀ ت با در کت  مل و متغیر راحتی حر عا یت ت اکثر

 ترین تعامل را با متغیرهای عنوان شده دارند. پایین 328/11

  همچنین(D-R)،  شته که سنجش کارایی را بیان دا
داشته عنوان است.  ارتباطاتهنایش اصلی که هر متغیر در 

، با درجۀ «ارائۀ فضببباهای متنوع»طبق سبببنجش، متغیر 
مؤثرترین عنصر و متغیر مسیرهای دسترسی  622/1تعاملی 

صر بین متغیرها کُنش -236/1با درجۀ تعامل  پذیرترین عن
 است.

 (1402)مأخذ: غیبی،  ازارهای تاریخی ایراندر معماری ب تزییناتسنجش متغیرهای تعامل با  -9جدول 

 متغیرها ردیف
(D+R) 

 سنجش تعامل

(D+R) 

هنایش 

 تعامل

ها
یر
تغ
ش م

ج
سن

 

 -310/0 335/11 اجتماعی تعاملات 1

 369/0 39/12 گروهی هایفعالیت 2

متغیرهای تعامل با تبیینات در معماری بازارهای تاریخی ایران

:مسیرها و راه ها

مسیرهای دسترسی-

راحتی حرکت-

فضاهایی تعاملی-

(ایرانی)معماری گردش پذیر -

:نقش مکان ها

تأثیر مکان های مختل -

ارائۀ فضاهای متنوع-

انایجاد تنوع در تجربۀ مشتری-

ایجاد تعاملات مختل -

:طراحی محیطی

الگوها-

فرم ها-

رنگ ها-

جزئیات زیبایی شناسانه-

:فضای ارتماعی

تعاملات اجتماعی-

فعالیت های گروهی-

ایجاد ارتباطات-

تجربه های اجتماعی-
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 -124/1 184/13 ارتباطات ایجاد 3

 -921/0 025/12 اجتماعی هایتجربه 4

 479/0 251/12 الگوها 5

 -336/0 022/14 هافرم 6

 -730/0 551/13 هارنگ 7

 0 0 شناسانهزیبایی جزئیات 8

 -770/0 800/12 مختل  هایمکان تأثیر 9

 622/1 651/11 متنوع فضاهای ارائۀ 10

 -462/0 105/13 مشتریان تجربۀ در تنوع ایجاد 11

 0 0 مختل  تعاملات ایجاد 12

 -236/1 937/11 دسترسی مسیرهای 13

 068/0 328/11 حرکت راحتی 14

 241/1 004/12 تعاملی فضاهایی 15

 706/0 650/12 (ایرانی) گردش پذیر معماری 16

 عامل متغیرهای گزینش توان ارزش گام دوم؛  با ت

گام از روش  در اینایران:  تاریخی بازارهای معماری در تبیین
“ANP”.صببورت نخسببت به کهیطوربه ، بهره گردیده اسببت

تبیین شببده  ،”SUPER DECISIONS“افزار از نرم فراگیر
ست. بعد  سط، به طور خاصا سش به وا سنجش زوجی پر نامه 
سترده  9طبق طی   سامان در ایندرجۀ گ شده بودروش   دهی 

مند ای بهرهحرفه حوزۀ در شرایط واجدین نفر30 از آراء اتفاقبه

های ارئه ها و پاسخنامهبرای دستیابی سنجش پرسش است که
، و ”SPSS“ افزاررمن پس ازسبببنجی زوجی شبببده به هر هم

ست.  شده ا ستفاده  سی ا سط هند اجرای این روش  پس ازحدو
توان ارزش هریک  ،”SUPER DECISIONS“افزار نرم در

ایران  تاریخی بازارهای معماری در تبیین با تعامل از متغیرهای
(، تدوین گشبببته 10)جدول  بر پایۀتبیین گردید که برآیند آن 

 شده است.

 (1402)مأخذ: غیبی،  در معماری بازارهای تاریخی ایران تزییناتسنجش متغیرهای تعامل با  -10جدول 

 ایران تاریخی بازارهای معماری در تزیینات با تعامل توان ارزش متغیرهای ردیف

شی
ارز
ن 
توا

 

1 
 هایفعالیت اجتماعی تعاملات اجتماعی فضای

 گروهی
 اجتماعی هایتجربه ارتباطات ایجاد

 263/0 393/0 149/0 195/0 توان ارزشی

2 
 شناسانهزیبایی جزئیات هارنگ هافرم الگوها محیطی طراحی

 0 359/0 428/0 213/0 ارزشی توان

3 
 هایمکان تأثیر هامکان نقش

 مختل 
 فضاهای ارائۀ

 متنوع
 تجربۀ در تنوع ایجاد

 مشتریان
 مختل  تعاملات ایجاد

 0 552/0 141/0 307/0 ارزشی توان

4 
 گردش پذیر معماری تعاملی فضاهایی حرکت راحتی دسترسی مسیرهای هاراه و مسیرها

 (ایرانی)

 301/0 164/0 142/0 393/0 ارزشی توان

 

 ته حاکی یاف که از آنهای تحقیق   در بین اسبببت 
های فضبببای ماعی؛ متغیر  متغیر جاد»اجت طات ای با ، «ارت

ترین وزن را ارج نهاده است. در ردۀ نخست و غالب 393/0

جاد» طات ای با یه «ارت پا های   و ادراک حسبببی؛ از متغیر
به پارامترهای عامل منظوراقلیمی  نات با ت  معماری در تزیی
شیوۀ که این متغیر  تاریخی بازارهای ست. به  ایران عنوان ا
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فرهنگی  - یآمدهای گسترده و روابط اجتماعبا تبیین پیش
یافتن گزینش بر رهیافت کُنشگری معماری دست در ایجاد

به تاریخی ایران  های  های بازار ند متغیر به»مان  هایتجر
، «گروهی هایفعالیت»، «اجتماعی تعاملات»، «اجتماعی
گام پس ازیکی  عد دیگری در  های  در بینهای ب متغیر
ضای  هایفعالیت»ای که گونهاند. بهاجتماعی؛ قرار گرفته ف
های فردی، ریسک تمام گروه؛ برای رودررویی بی«گروهی

به» ماعی هایتجر  برداران و؛ برای آسبببودگی بهره«اجت
 هایفعالیت»آسبببایش  به سببببب؛ «اجتماعی تعاملات»

مل«گروهی عا نات با ؛ افراد ارزش بیشبببتر در ت  در تزیی
 .هستندایران دارا  تاریخی بازارهای معماری

 428/0، با «هافرم»محیطی؛ متغیر  در متغیر طراحی 
شی را  ردۀ ست وزنی و توان ارز صاص داده  به خودنخ اخت

اقلیمی  پارامترهای و ادراک حسببی؛ «هافرم» اسببت. متغیر
عموم افراد از هرنوع طبقه، سببن،  اسببت کهمفهوم  به این

سایش و  ضا بهره جویند و حس آ ست از ف مرد و زن لازم ا
و « الگوها»، «هارنگ»آرامش کسب نمایند. نیز متغیرهای 

 هایگام در دیگری پس از ، یکی«شناسانهزیبایی جزئیات»
 متغیر .اندگرفته محیطی؛ قرار طراحی متغیرهای در بین بعد
عنوان مفهومی زنده در ذهن پذیر به؛ محیطی دل«هارنگ»

ته و  عاملات وابسببب بب؛ «الگوها»و ت آوری فراهم به سببب
؛ بدون پاسببخ «شببناسببانهزیبایی جزئیات»برداران و بهره

 با گویی به تعاملتوانند تأثیر ژرفی در پاسبببخ)مبهم(، می
 سازند.ایفاء  ایران تاریخی بازارهای معماری در تزیینات

 کان نقش متغیر در جاد» متغیر ها؛م بۀ در تنوع ای  تجر
به  را ارزشی توان و وزنی نخست ردۀ 552/0 با ،«مشتریان
 تجربۀ در تنوع ایجاد»این متغیر  .است داده اختصاص خود

یان به«مشبببتر نه و چگونگی تبیین سبببؤال افراد از ؛  گو
، گسبببترش و به طور خاصهای گسبببتره وا دارد و محیط

 تأثیر»نهد. و متغیرهای آمد را ارج میژرفای تجارب دسببت
ئۀ»، «مختل  هایمکان  ایجاد»و « متنوع فضببباهای ارا
که متغیر طوری، وام داشبببته اسبببت. به«مختل  تعاملات

سببباز مایۀ ؛ یک فضبببای هم«مختل  هایمکان تأثیر»
 و «متنوع فضاهای ارائۀ»دریافت بهتر آن فضا در محیط و 

توانند ، می(مبهم) پاسبببخ ؛ بدون«مختل  تتعاملا ایجاد»

 در تزیینات در تعامل با ادراک حسببیعنصببر سببازنده در 
 ایران برخوردار باشد. تاریخی بازارهای معماری

 سیرها متغیر سان در آخربدین سیرهای» متغیر ها؛راه و م  م
به  را ارزشی توان و وزنی نخست ردۀ 393/0 با ،«دسترسی
؛ در «دسترسی مسیرهای» متغیر .است داده اختصاص خود
سی تبیین دادن رور به طرقاقلیمی  پارامترهای و ادراک ح

تواند محرک عنصببر رور و حس می2به فضببا در محیط از 
برداران در روان در تبیین بهرهآسبببایش و آرامش سبببلامت
شد. و نیز  ضا با ، «(ایرانی) گردش پذیر معماری»مکان از ف

هایی» عاملی فضبببا کت راحتی»و « ت  پس از ، یکی«حر
عد هایگام در دیگری ها در بین ب  قرار  ها؛راه و مسبببیر
ندگرفته عنوان ؛ به«(ایرانی) گردش پذیر معماری»متغیر  .ا

شانه هویت فرهنگی شهری ن ضاهایی»های  ؛ با «تعاملی ف
مثابۀ ؛ به«حرکت راحتی»تبیین ارتباط در محیط از فضببا و 

 متغیرهایترین توانند از اصببلیسببو میسببطور واضببح هم
شده به سخعنوان  سیگویی جهت پا سی به برر  و ادراک ح
های مل پارامتر عا نات با اقلیمی در ت ماری در تزیی  مع
 ایران باشند. تاریخی بازارهای

 گیری نتیجه. 7

گسبببترۀ مطالعات تطبیقی در حوزۀ معماری بازارهای  بهباتوجه
ضر  ست، رابطۀ بر آنتاریخی ایران، پژوهش حا سی ا  ادراک ح

 و طراحی در مهمی بسببیار نقش تواننداقلیمی می پارامترهای و
ضا افراد در محیط از ستهیزتجربۀ  شند ف شته با  کهطوریبه. دا

 با افراد رابطۀ و تجربۀ بر یمیمسببتق این ادراکات حسببی تأثیر
شان فیزیولوژیکی مطالعات. دارند معماری هایمحیط  دهدمی ن
 دریافت در باهمدرارتباط و زمانهم به طور انسبببان، حواس که

 برخی در و شوندمی گرفته کاربه محیطِ اطراف از کاملی تصویر
 یا پایدارتر شرایطی تحت خاص به طور حواس از بعضی مواقع،
شیدن دیگر حواس شمار از مهمتر ستند. اندی  تأثیرات دربارۀ ه

 تاریخی بازارهای معماری بر اقلیمی پارامترهای و ادراک حسی
ندمی ایران؛ قای و طراحی بهبود به توا یت ارت های کیف  فضبببا

ماری و شبببهری مک مع ند ک ثال؛ عنوانبه. ک  طراحی در م
در  مختل  افراد حسبببی به نیازهای احتیاج تاریخی، بازارهای
 در دانش اسبببتفاده از ایران، خاص اقلیمی شبببرایط مواجهه با
 با فضبباهایی ایجاد منجر به تواندمی بازارها، فضبباهای طراحی
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 .شببود شببهروندان زندگی کیفیت ارتقای و بهتر کاربری تجربۀ
 و طراحی در باید شببهرسببازان و منظور؛ معماران، طراحانبدین
 افراد حسببیادراک  که کنند توجه نکته به این بازارها این احیاء

 بر زیادی تأثیر محیط، اقلیمی پارامترهای و فضبباها نسبببت به
 در تبیین واکاوی .تواند داشبببته باشبببدها مینآ رفتار و تجربه
دنبال پاسبببخ به گام به 2تحلیل؛ پژوهش حاضبببر در  و بحش

ست:  گام ستار ارج نهاده ا سئلۀ ج شته، هایزمان اول؛ ازم  گذ
 اقتصبببادی، هایفعالیت قلب عنوانبه ایران تاریخی بازارهای
. اندشده شناخته شهرها در فرهنگی و حتی سیاسی - یاجتماع
ما باطات چگونه اینکه درک امروزه، ا ادراک  متغیرهای بین ارت

 هایمحیط در افراد رفتار و تجربه با اقلیمی پارامترهای و حسی
. اسبببت کرده پیدا بیشبببتری اهمیت گذارد،می تأثیر شبببهری
 طراحی ارتباطات، این بهباتوجه که دهدمی نشبببان هابررسبببی
 و آرامش که باشبببد ایگونهبه باید تاریخی بازارهای معماری
 برای را مثبتی تجربۀ و دهد افزایش را فضببباها بخشبببی لذت

 شببناخت اسببت کهآن  حاکی از آورد. تحقیقات فراهم سبباکنان
 شهری زندگی کیفیت بهبود به تواندمی رابطه از این تریعمیق
ستفاده از ضرورت رو،ازاین. کند کمک شهرها پایدار توسعه و  ا

 تاریخی بازارهای سببباختاردهی و طراحی در نوین رویکردهای
 و احسببباسبببات ارتقای باعش که هاییمحیط ایجاد برای ایران
دارد. و  اهمیت ازپیشبیش شببود، شببهروندان مثبت هایتجربه
باط زمینۀ در تحقیقات به دقیق نگاهی دوم؛ بادر  گام  بین ارت

 تاریخی بازارهای معماری در اقلیمی پارامترهای و ادراک حسی
 اجتماعی، ازجمله؛ فضای متعددی عوامل است که آشکار ایران،

 تببأثیر مسبببیرهببا و غیره، هببا،مکببان محیطی، نقش طراحی
بل به بر توجهیقا تار و تجر ند هامحیط در این افراد رف در . دار
 لازم شببهروندان، زندگی هایمحیط بهبود منظوربه راسببتا، این

 بهباتوجه تاریخی بازارهای معماری اجرای و طراحی اسبببت که
منجر  توانندمی اقدامات این. یابد بهبود ارتباطات و روابط این
 برای را اسبببتفاده بیشبببترین که باشبببند هاییمحیط ایجاد به

 سرزنده و مثبت هایتجربه به را هاآن و آورده ارمغانبه ساکنان
 نشان تحقیق این کنند. درنتیجه، تشویق خود روزمرۀ زندگی در
 معماری ایران، در متنوع اقلیمی شبببرایط بهباتوجه که دهدمی

 بخشآرامش فضاهای ایجاد منجر به تواندمی تاریخی بازارهای
سب راهکارهای ارائۀ. شود افراد برای پذیردل و  احیاء برای منا
نقش مهمی  ایران تاریخی بازارهای فضببباهای کیفیت بهبود و

 تحقیق، این نتایج کند. امید استهای آینده ایفاء میدر پژوهش
 ایران شببهرهای پایدار توسببعۀ و شببهروندان زندگی بهبود به

 .کند کمک

 تقدیر و تشکر

 با عنوان پژوهش در شما حمایت از تقدیر و هابهترین آرزوی با

طۀ بررس  ی»  پارامترهای و ادراک حس  ی بین راب

ماری در اقلیمی های مع  ؛«ایران تاریخی بازار
های مایهبن تمامی و مسببیر این شببرکای تمامی از خواهممی

 تشببکر اند،کرده کمک اثر پژوهش به این که منابعی و حمایتی
 و معماری جامعۀ برای بلکه من برای تنهانه پژوهش این. کنم

 باشد. امید است ارزشمند ایرانی، آیندۀ محققان
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Abstract 
Introduction: Encountering the environment, sensory perception is a natural precursor in constructing meaning, 

with climatic parameters being one of its most important factors. Traditional Iranian architecture, especially bazaar 

architecture, is a sensory and visual type of architecture that influences the audience by utilizing the human senses. 

Iranian historical bazaar architecture is designed and constructed considering local climatic conditions, particularly 

using indigenous materials. This type of architecture not only draws inspiration from local history and culture but 

also reflects social and urban cohesion. Nowadays, given urban developments, preserving and enhancing Iran's 

historical bazaars is of great importance. One significant aspect of designing these bazaars is paying attention to 

climatic parameters and their connection to individuals' sensory perception in urban environments. This research 

can contribute to a deeper understanding of this relationship. 

Methodology: Given the intricate and unified identity of these valuable structures, relying solely on quantitative 

or qualitative methods is insufficient to gain a comprehensive insight into their specific context. A comprehensive 

approach is necessary, thus a mixed-method research methodology, specifically descriptive-analytical, is 

employed. The research approach focuses on content analysis and methodological argumentation. In addition to 

library studies, field studies are also conducted. The documentary studies, including books, articles, and relevant 

programs, are elucidated for literature review, covering theoretical foundations and research background. 

Furthermore, data collection methods involve not only extracting information from primary and secondary written 

sources but also administering questionnaires by 30 qualified professionals in the field, utilizing a combined model 

of "DEMATEL" and "ANP", along with software such as "SPSS", and "SUPER DECISIONS." 

Results: The research findings indicate that variables such as "creating connections," "forms", "creating diversity 

in customer experience" and "access routes", are among the most prominent variables interacting with 

interpretations in Iranian historical bazaar architecture. The final research result also suggests four variables: 

"access routes," "ease of movement", "interactive spaces", and "navigable architecture (Iranian)", in presenting 

variables of "paths and ways", focusing on interaction with interpretations of Iranian historical bazaar architecture 

due to sensory perception and climatic parameters. Thus, sensory perception in Iranian historical bazaar 

architecture is the result of the mutual influence and interaction between climatic parameters, shaping the 

psychological experience of the environment. 

Conclusion: In the present study, important investigations regarding the relationship between sensory perception 
and climatic parameters in the architecture of historical bazaars in Iran have been explored. This research demonstrates that a 

deeper understanding of this relationship can contribute to improving the lives of citizens and the sustainable development of 

Iranian cities. Improving the design and implementation of historical bazaar architecture considering these relationships can 

lead to the creation of tranquil and pleasant spaces for individuals and provide positive experiences for residents. This research 

also underscores the need for appropriate solutions to revitalize and improve the quality of historical bazaar spaces in Iran, 

which can play a significant role in future research endeavors. 
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