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 چكیده

ا ضروري می باشد.بباشند، تبلیغ دین هاي فرهنگی درصدد تهی کردن انسان از معنویت میدر جهان امروز که بحران مقدمه:

لذا شناخت دقیق فضاي مجازي و تلاش براي  هاي جدیدي براي تبلیغ دین وجود داردتوجه به پیشرفت تکنولوژي، ابزار و روش

 فرهنگ دینی جامعه ضروري می باشد. روش هاي تأثیرگذاري دین در این فضا جهت ارتقاي

با توجه به اینکه فضاي مجازي توانسته است مخاطبان زیادي را جذب کند و این فضا می تواند موقعیت مناسبی را براي : هدف

تأثیرگذاري فرهنگی بر این مخاطبان فراهم کند ولی با وجود تلاش برخی بخشهاي فرهنگی در این فضا هنوز شاهد مشکلات 

ها، علل و در فضاي مجازي موجب شناخت ریشه تبلیغات دینهاي روششناسی آسیب این بینی در جامعه هستیم،  در فرهنگ

 شوند.میکه موجب عدم کارایی تبلیغات دینی گردد میهایی ها و ضعفآسیبعوامل 

هایی در باب آثار اینترنت استفاده شده در تدوین چارچوب نظري از نظریه عمل بوردیو، نظریات ارتباطات و دیدگاه :روش

با عنایت به موضوع داري شجاعی زند بهره گرفته شده است. هاي دین داري از مدل دینچنین در بحث ابعاد و نشانهاست. هم

قه آبان منط 93رستان جامعه آماري تحقیق شامل دختران دبیدادن آن، روش پیمایش است وترین روش براي انجامتحقیق، مناسب

 نفر محاسبه شده است.  975طبق فرمول کوکران  تهران است و حجم نمونه این تحقیق 8

فضاي مجازي با نیازهاي کاربر، میزان اعتبار  هاي تبلیغ دین درکه بین میزان استفاده از روش این استنتایج تحقیق بیانگر : هایافته

چنین نتایج نشان داري وجود ندارد. همی و سرمایه اینترنتی، رابطه معنیرسانه، معتقد بودن، انجام اعمال اخلاقی، داشتن ظاهر دین

هاي تبلیغ دین در فضاي مجازي با میزان استفاده کاربر از فضاي مجازي، میزان احساس گمنامی، داد بین میزان استفاده از روش

 داري وجود دارد.رابطه معنی میزان مشارکت دینی، انجام اعمال عبادي، رعایت احکام دینی و تعظیم شعائر دینی

ها، بایستی براي بالابردن میزان استفاده از متغیرها، ابعاد و نشانهبرخی دار بین با توجه به وجود رابطه معنی: گیرینتیجه

تر شدن هر چه بیشتر هاي لازم صورت گیرد تا با پررنگریزيهاي تبلیغ دین در فضاي مجازي، روي این موارد برنامهروش

 ور دین در بین مردم، مشکلات جامعه کاهش یابد.حض

 

 .تبلیغ، دین، فضاي مجازي، دین و فضاي مجازي :واژگان کلیدی
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 مقدمه

هاي فرهنگی درصدد تهی در جهان امروز که بحران

باشند، تبلیغ دین و کردن انسان از معنویت می

ي این مقابلهي از آن به جهت هاي نشأت گرفتهارزش

 کند.اي پیدا میها ضرورت ویژهبحران

هاي دینی انبیاء و اولیاي الهی با تبلیغ دین و ارزش

که اند؛ چنانهدایت و سعادت انسان را به ارمغان آورده

ما علََی »داند: خداوند تنها رسالت پیامبران را تبلیغ می

اى جز یفهپیامبر وظ (11)سوره مائدة  «الرَّسولِ ألاّ الْبَلاغ

از امروزه نیز تبلیغ دین  )الهى( ندارد. رسانیدن پیام

 این که در غیر چرا استبرخوردار  ی رفیعجایگاه

صورت آثار این حرکت عظیم الهی از میان مردم رخت 

 دینیهاي غبار فراموشی بر آموزه بندد ومی بر

خواه بشر، در پرتو تبلیغ دین، فطرت سعادت .نشیندمی

عالم  هاي دینی در سرتاسربیدار شده و معارف و ارزش

  یابد.گسترش می

هاي با توجه به پیشرفت تکنولوژي، ابزار و روش

فضاي مجازي جدیدي براي تبلیغ دین وجود دارد. 

نسل جدیدي از فضاي روابط اجتماعی است که با این 

ندارد توانسته به خوبی در زندگی  که عمر خیلی زیادي

مردم جا باز کند. مردم بسیاري در سنین مختلف و از 

هاي اجتماعی متفاوت در فضاي مجازي کنار هم گروه

هاي بسیار دور در دنیاي واقعی، از اند و از فاصلهآمده

سایت علوم )وب کننداین طریق با هم ارتباط برقرار می

 (9311 اردیبهشت 11اجتماعی ایران، 

دارد نقش میانی و اصلی ( بیان می55: 9113فوره )

هاي مذهبی دارند و همه در آن مشترکند که فعالیت

است و اینترنت این نقش ارتباطی را « نقش ارتباطی»

باز تعریف و تسهیل نموده است. در واقع با تحول 

سریع تکنولوژي جهانی، اینترنت فضاي جدید جالب و 

هاي مذهبی ایجاد ي انگارهسعهگیرا براي تحول و تو

اي را وارد حوزه کرده است و مفاهیم و مضامین تازه

لذا شناخت دقیق فضاي مجازي و   دین نموده است

تلاش براي روش هاي تأثیرگذاري دین در این فضا 

 جهت ارتقاي فرهنگ دینی جامعه ضروري می باشد.

 هدف

با توجه به اینکه فضاي مجازي توانسته است 

مخاطبان زیادي را جذب کند و این فضا می تواند 

موقعیت مناسبی را براي تأثیرگذاري فرهنگی بر این 

مخاطبان فراهم کند ولی با وجود تلاش برخی 

بخشهاي فرهنگی در این فضا هنوز شاهد مشکلات 

اسی شنآسیب این بیندر فرهنگی در جامعه هستیم،  

در فضاي مجازي موجب  تبلیغات دینهاي روش

هایی ها و ضعفآسیبها، علل و عوامل شناخت ریشه

 شوند.میکه موجب عدم کارایی تبلیغات دینی گردد می

 

  روش پژوهش:

ترین روش با عنایت به موضوع تحقیق، مناسب

دادن آن، روش پیمایش است. پیمایش از براي انجام

و مبتنی بر پرسش است که در هاي مقطعی جمله روش

کم دو  هاي یکسان دستآن اطلاعات مربوط به ویژگی

مورد )آزمودنی( در یک مقطع زمانی، گردآوري و به 

هاي موردي تنظیم صورت ماتریس متغیر بر حسب داده

گیري از هاي گردآوري شده نیز با بهرهشود. دادهمی

 هايهاي تحلیل کمی، براساس مقایسه ویژگیروش

 (.  9371شوند )دواس،موردها پردازش و تحلیل می
 

 هایافته

 های توصیفییافته

 ایهای زمینهویژگی

دهد که نتایج به دست آمده در این قسمت نشان می

نفر  91سال دارند،  93( از افراد نمونه %1/0نفر ) 9

( %1/33نفر ) 58سال هستند،  91( در رده سنی 9/1%)

 91( در رده سنی %31فر )ن 13سال،  95در رده سنی 

نفر  5سال،  97( در رده سنی %3/91نفر ) 15سال، 

( در رده %1/0نفر ) 9سال و  98( در رده سنی 1/1%)
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یشترین فراوانی مربوط به رده بسال دارند.  10سنی 

باشد و کمترین فراوانی مربوط به رده سال می 91سنی 

 باشد.سال می 93و  10سنی 

از افراد نمونه در مقطع اول  (%51نفر ) 19چنین هم

( %31نفر ) 51دبیرستان مشغول به تحصیلی هستند، 

نفر  9( سوم دبیرستان و %3/91نفر ) 15دوم دبیرستان، 

( از افراد نمونه در مقطع چهارم دبیرستان هستند. 1/0%)

بیشترین فراوانی مربوط به مقطع تحصیلی دوم 

به مقطع باشد و کمترین فراوانی مربوط دبیرستان می

 باشد.تحصیلی چهارم دبیرستان)پیش دانشگاهی( می

دیگر نتایج به دست آمده درخصوص متغیرهاي 

( از افراد نمونه میزان %1/17نفر ) 18اي نشان داد زمینه

هزار  50هایشان در طول یک ماه زیر تقریبی هزینه

هزار  900-هزار 50( %7/37نفر ) 11تومان است، 

 90هزار تومان، 900-هزار 500 (%1/13نفر ) 19تومان، 

( از %1نفر ) 7هزار تومان و  500-میلیون 9( %7/5نفر )

هایشان در طول یک ماه افراد نمونه میزان تقریبی هزینه

میلیون تومان است. بیشترین فراوانی مربوط به  9بالاي 

باشد و هزار تومان می 900-هزار 50میزان هزینه 

میلیون  9هزینه بالاي  کمترین فراوانی مربوط به میزان

 باشد.تومان می

( از افراد نمونه میزان %7/5نفر ) 90چنین هم

شان در طول یک ماه زیر تقریبی درآمد ماهانه خانواده

هزار  500( %1/11نفر ) 13هزار تومان است،  500

میلیون تا  9( %1/17نفر ) 83میلیون تومان،  9تومان تا 

میلیون  1میلیون تا  3 (%1/91نفر ) 11میلیون تومان،  3

( از افراد نمونه میزان تقریبی %3/1نفر ) 99تومان و

 1شان در طول یک ماه بالاي درآمد ماهانه خانواده

میلیون تومان است. بیشترین فراوانی مربوط به میزان 

باشد و میلیون تومان می 3میلیون تا  9درآمد ماهانه 

انه خانواده کمترین فراوانی مربوط به میزان درآمد ماه

 باشد.هزار تومان می 500زیر 

در خصوص سطح تحصیلات خانواده نتایج حاکی 

( از افراد نمونه سطح %1/3نفر ) 1از آن بود که 

( %7/97نفر ) 39تحصیلات پدرشان زیر سیکل است، 

( %9/1نفر ) 91( دیپلم، %1/51نفر ) 11سیکل تا دیپلم، 

( %1/1نفر ) 91( لیسانس، %1/8نفر ) 95فوق دیپلم، 

فراد نمونه سطح ( از ا%1/0نفر ) 9لیسانس و فوق

تحصیلات پدرشان بالاتر از فوق لیسانس است. 

یشترین فراوانی مربوط به سطح تحصیلات دیپلم ب

باشد و کمترین فراوانی مربوط به سطح تحصیلات می

 باشد.بالاتر از فوق لیسانس می

( از افراد نمونه سطح %1/3نفر ) 1چنین هم

( %1/95نفر ) 17تحصیلات مادرشان زیر سیکل است، 

نفر  90( دیپلم، %7/57نفر ) 909سیکل تا دیپلم، 

نفر  93( لیسانس، %1/7نفر ) 93( فوق دیپلم، 7/5%)

( از افراد نمونه %9/9نفر ) 1لیسانس و ( فوق1/7%)

سطح تحصیلات مادرشان بالاتر از فوق لیسانس است. 

بیشترین فراوانی مربوط به سطح تحصیلات دیپلم 

ی مربوط به سطح تحصیلات باشد و کمترین فراوانمی

 باشد.بالاتر از فوق لیسانس می

 

 متغیرهای اینترنتی

 ی اینترنتیسرمایه

کم،  19/1-89/9خیلی کم،  8/9-9میانگین در بازه 

 5– 11/1زیاد و  13/1 -13/3متوسط،  11/3 -11/1

گردد. با توجه به میانگین هر خیلی زیاد ارزیابی می

 توان گفت:گویه می

( با با نحوه پیداکردن 19/3افراد در حد زیاد ) -

اطلاعات مورد نیاز از اینترنتی با استفاده از 

طریق جستجو  (search)هایی مثل گوگل سایت

 آشنایی دارند.

( با دانلود و ذخیره 19/3افراد در حد متوسط ) -

 هاي علمی آشنایی دارند.مقالات و کتاب
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اینترنتی و  ( با چت1/3افراد در حد متوسط ) -

برقراري ارتباط تصویري به صورت آنلاین آشنایی 

 دارند.

هاي ها و شبکه( با گروه71/3افراد در حد زیاد ) -

 اینترنتی آشنایی دارند.

( با کد نویسی با یکی از 91/1افراد در حد کم ) -

نویسی کامپیوتري در فضاي مجازي هاي برنامهزبان

 آشنایی دارند.

( با ساخت ایمیل، ارسال و 1/1وسط )افراد در حد مت -

 دریافت ایمیل آشنایی دارند.

( با دانلود و ذخیره فیلم، 91/1افراد در حد زیاد ) -

 ..آشنایی دارند.…عکس و

( با خرید و تجارت 15/1افراد در حد کم ) -

 الکترونیکی آشنایی دارند.

سال  3( از افراد نمونه کمتر از %1/98نفر ) 33

 1-3( %3/31نفر ) 10کنند، کامپیوتر کار میاست که با 

-1( %7/19نفر ) 38سال،  1-1( %7/19نفر ) 38سال، 

سال  95-91( از افراد نمونه %1/0نفر ) 9سال و  91

بیشترین فراوانی  کنند.است که با کامپیوتر کار می

سال با کامپیوتر کار  1-3مربوط به افرادي است که 

بوط به افرادي است که کنند و کمترین فراوانی مرمی

 کنند.سال با کامپیوتر کار می 91-95

 1( از افراد نمونه کمتر از %7/11نفر ) 87چنین، هم

نفر  11کنند، سال است که از فضاي مجازي استفاده می

نفر  7سال،  1-1( %1/91نفر ) 11سال،  1-1( 18%)

 90-8( از افراد نمونه %1/0نفر ) 9سال و  1-8( 1%)

کنند. بیشترین ه فضاي مجازي استفاده میسال است ک

سال از  1فراوانی مربوط به افرادي است که کمتر از 

کنند و کمترین فراوانی فضاي مجازي استفاده می

سال از فضاي مجازي  90-8مربوط به افرادي است که 

 کنند.استفاده می

 

 میزان استفاده از فضای مجازی

ضاي مجازي ( از افراد روزانه به ف%18نفر ) 991

 91( هفتگی، %91نفر ) 18کنند، )اینترنت( مراجعه می

( از افراد نمونه سالانه %3/1نفر ) 99( ماهانه و %8نفر )

کنند. بیشترین به فضاي مجازي )اینترنت( مراجعه می

فراوانی مربوط به افرادي است که روزانه فضاي 

کنند و کمترین فراوانی مجازي )اینترنت( مراجعه می

ط به افرادي است که سالانه فضاي مجازي مربو

 کنند.)اینترنت( مراجعه می

ساعت  9( از افراد در هفته کمتر از %7/19نفر ) 38

وقت صرف استفاده از فضاي مجازي )اینترنت( 

نفر  15ساعت،  8تا  9( بین %1/11نفر ) 10کنند، می

 91( بین %3/90نفر ) 98ساعت،  91تا  8( بین 3/91%)

( از افراد در هفته بیش %1/17نفر ) 18و  ساعت 11تا 

ساعت وقت صرف استفاده از فضاي مجازي  11از 

کنند. بیشترین فراوانی مربوط به افرادي )اینترنت( می

 ساعت در هفته از فضاي مجازي 11است که بیش از 

کنند و کمترین فراوانی مربوط به افرادي است که می

 کنند.مجازي می ساعت در هفته از فضاي 11تا  91بین 

شان ( از افراد نمونه، زمان استفاده%1/39نفر ) 55

ساعت  9در هر بار مراجعه به اینترنت، کمتر از 

نفر  10ساعت،  8تا  9( بین %1/11نفر ) 81باشد، می

( از افراد %1/7نفر ) 93ساعت و  91تا  8( بین 1/99%)

ت، شان در هر بار مراجعه به اینترننمونه، زمان استفاده

یشترین فراوانی مربوط بباشد. ساعت می 11تا  91بین 

شان در هر بار مراجعه به افرادي است که زمان استفاده

باشد و کمترین ساعت می 8تا  9به اینترنت بین 

فراوانی مربوط به افرادي است که زمان استفاده شان در 

ساعت  11تا  91هر بار مراجعه به اینترنت بین 

 باشد.می

 

 احساس گمنامی میزان

میانگین فراوانی و درصد پاسخگویی به سوالات 

خیلی کم، 8/9-9متغیر میزان احساس گمنامی در بازه 



 های تبلیغ دین در فضای مجازیشناسی روشآسیب

 

 
 24 9317 پاییز/ 29شماره / میازدهسال  مجله مدیریت فرهنگی

 13/1 -13/3متوسط،  11/3 -11/1کم،  89/9-19/1

گردد. با توجه خیلی زیاد ارزیابی می 5– 11/1زیاد و 

 توان گفت:به میانگین هر گویه می

دهند با یک یح می( ترج%31/1افراد در حد کم ) -

شان در شخصیت مجازي به جاي شخصیت واقعی

 فضاي مجازي فعالیت کنند.

دهند در ( ترجیح می%83/1افراد در حد متوسط ) -

 فضاي مجازي کسی آنها نشناسد.

دهند اطلاعات ( ترجیح می%59/3افراد در حد زیاد ) -

ام را در اختیار دیگران قرار و مشخصات واقعی

 ندهند.

افراد معتقدند پیگیري برخی از شبهات بخاطر حجب  -

و حیا در فضاي مجازي نسبت به زندگی واقعی در 

 ( راحت تر است.%11/3حد متوسط )

شناسد افراد در فضاي مجازي چون کسی آنها را نمی -

کنند ( احساس راحتی می%81/1در حد متوسط )

 تا در زندگی واقعی.

 

 نیازهای کاربر

و درصد پاسخگویی به سوالات میانگین فراوانی 

خیلی کم،  8/9-9متغیر میزان اهمیت نیازها در بازه 

 13/1 -13/3متوسط،  11/3 -11/1کم،  89/9-19/1

گردد. با توجه خیلی زیاد ارزیابی می 5– 11/1زیاد و 

 توان گفت :به میانگین هر گویه می

نیاز به نوآوري و "افراد معتقدند میزان اهمیت  -

 ( است.%17/3حد متوسط ) در "جذابیت

نیاز به سادگی و "فراد معتقدند میزان اهمیت  -

 ( است.%01/3در حد متوسط ) "شفافیت محتوا

نیاز به بروزرسانی "افراد معتقدند میزان اهمیت  -

در حد متوسط  "محتوا متناسب با مطلب روز

 ( است.08/3%)

نیاز به دریافت پاسخ به "افراد معتقدند میزان اهمیت  -

 ( است.%17/3در حد متوسط ) "موقع

نیاز به مشارکت فعال "افراد معتقدند میزان اهمیت  -

( %81/1در حد متوسط ) "در عرصه اجتماعی

 است.

نیاز به دانستن و "افراد معتقدند میزان اهمیت  -

 ( است.%89/1در حد متوسط ) "دریافت اخبار

و نیاز به پیشرفت علمی "افراد معتقدند میزان اهمیت  -

در حد متوسط  "کسب مدارج بالاي علمی

 ( است.91/3%)

نیاز به برقراري ارتباط "افراد معتقدند میزان اهمیت  -

 ( است.%11/3در حد متوسط ) "با دیگران

نیاز به برقراري ارتباط "افراد معتقدند میزان اهمیت  -

 ( است.%11/1در حد کم ) "با جنس مخالف

از به ارتقاي وضعیت نی"افراد معتقدند میزان اهمیت  -

روحی و معنوي از طریق ارتباط با خدا و 

 ( است.%91/3در حد متوسط ) "معصومان)ع(

نیاز به تفریح و "افراد معتقدند میزان اهمیت  -

 ( است.%55/3) زیاددر حد  "سرگرمی

در  "نیاز مالی و پولی"افراد معتقدند میزان اهمیت  -

 ( است.%97/3حد متوسط )

 

 رسانهمیزان اعتبار 

میانگین فراوانی و درصد پاسخگویی به سوالات 

خیلی کم،  8/9-9ها در بازه متغیر میزان اعتبار روش

 13/1 -13/3متوسط،  11/3 -11/1کم،  89/9-19/1

گردد. با توجه خیلی زیاد ارزیابی می 5– 11/1زیاد و 

 توان گفت:به میانگین هر گویه می

دهند در ی( ترجیح م71/1افراد در حد متوسط ) -

تر فضایی فعالیت کنند که در نزد مردم شناخته

 باشد.

دهند در ( ترجیح می81/1افراد در حد متوسط ) -

فضایی فعالیت کنند که سابقه فعالیت بیشتري 

 داشته باشد.
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دهند در ( ترجیح می11/1افراد در حد متوسط ) -

 فضایی فعالیت کنند که تخلف قانونی نداشته باشد.

دهند در ( ترجیح می35/3حد متوسط ) افراد در -

فضایی فعالیت کنند که در آن احساس امنیت 

 نمایند.

دهند در ( ترجیح می18/1افراد در حد متوسط ) -

فضایی فعالیت کنند که اطلاعات آن با سند و 

 مدرک همراه باشد.

 

 داریهای دینابعاد و نشانه

 میزان مشارکت دینی

میانگین فراوانی و درصد پاسخگویی به سوالات 

خیلی کم،  8/9-9متغیر میزان مشارکت دینی در بازه 

 13/1 -13/3متوسط،  11/3 -11/1کم،  89/9-19/1

گردد. با توجه خیلی زیاد ارزیابی می 5– 11/1زیاد و 

 توان گفت:به میانگین هر گویه می

هبی، ( در برپایی مراسم مذ31/1افراد در حد کم ) -

 چقدر نقش و مشارکت عملی دارند.

( کمک 37/1افراد برپایی مراسم مذهبی، در حد کم ) -

 کنند.مالی می

 

 میزان اعتقادات

( از افراد نمونه نسبت به وجود خدا %9/9نفر ) 1-

دانم می"ي ( با گویه%1/1نفر ) 8تردید دارند، 

 "خدایی وجود دارد و هیچ شکی در آن ندارم

( کاملا موافق %3/11نفر ) 915 موافق هستند و

  .باشندمی

( از افراد نمونه معتقدند حضرت محمد %9/9نفر ) 1 -

)ص( از طرف خداوند مبعوث نشده است و با 

( نسبت %3/1نفر ) 1گویه مذکور مخالف هستند، 

به مبعوث شدن حضرت محمد )ص( از طرف خدا 

حضرت "ي ( با گویه%1/99نفر ) 10تردید دارند، 

 "محمد)ص( از طرف خداوند مبعوث شده است

( کاملا موافق %9/85نفر ) 911موافق هستند و  

 باشند. می

( از افراد نمونه معتقدند اطاعت از امامان %7/9نفر ) 3 -

ي معصوم )ع(، اطاعت از خداوند نیست و با گویه

( نسبت به این %9/5نفر ) 1مذکور مخالف هستند، 

م )ع(، مانند اطاعت از که اطاعت از امامان معصو

ي ( با گویه%7/97نفر ) 39خداوند تردید دارند، 

اطاعت از امامان معصوم )ع(، اطاعت از خداوند "

( کاملا %1/75نفر ) 931موافق هستند و  "است

 باشند. موافق می

ي مذکور کاملا ( از افراد نمونه با گویه%9/9نفر ) 1 -

 13هستند، ( مخالف %3/1نفر ) 1مخالف هستند، 

( نسبت به این که این دنیا آکنده از ظلم %9/93نفر )

و جور، روزي با ظهور مهدي )عج(، پر از عدل و 

( با %7/93نفر ) 11داد خواهد شد تردید دارند، 

این دنیا آکنده از ظلم و جور، روزي با "ي گویه

 "ظهور مهدي )عج(، پر از عدل و داد خواهد شد

( کاملا موافق %8/11نفر ) 911موافق هستند و 

 باشند. می

ي مذکور مخالف ( از افراد نمونه با گویه%9/9نفر ) 1 -

( نسبت به این که قرآن کلام %3/1نفر ) 99هستند، 

گوید حقیقت محض خداوند است و هر چه می

ي ( با گویه%1/91نفر ) 11است تردید دارند، 

گوید قرآن کلام خداوند است و هر چه می"

نفر  931موافق هستند و  "ستحقیقت محض ا

 باشند. ( کاملا موافق می7/77%)

ي مذکور مخالف ( از افراد نمونه با گویه%9/9نفر ) 1 -

( نسبت به این که در روز %9/1نفر ) 91هستند، 

شود تردید قیامت به اعمال و کردار ما رسیدگی می

در روز قیامت "ي ( با گویه%9/93نفر ) 13دارند، 

موافق  "شودردار ما رسیدگی میبه اعمال و ک

 باشند. ( کاملا موافق می%1/71نفر ) 931هستند و 
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 میزان عملكرد اخلاقی

میانگین فراوانی و درصد پاسخگویی به سوالات 

خیلی کم،  8/9-9متغیر میزان عملکرد اخلاقی در بازه 

 13/1 -13/3متوسط،  11/3 -11/1کم،  89/9-19/1

گردد. با توجه رزیابی میخیلی زیاد ا 5– 11/1زیاد و 

 توان گفت:به میانگین هر گویه می

رفتاري با ( اهل خوش17/1افراد در حد خیلی زیاد ) -

 دیگران هستند.

( احساس 11/3در قبال دیگران افراد در حد زیاد ) -

 مسئولیت دارند.

( خود را مقید به رعایت 07/1افراد در حد زیاد ) -

 دانند.حقوق دیگران می

( خود را مقید به مراعات 85/3د در حد زیاد )افرا -

 دانند.عفت می

 

 میزان عبادات دینی

میانگین فراوانی و درصد پاسخگویی به سوالات 

خیلی کم،  8/9-9متغیر میزان عبادات دینی در بازه 

 13/1 -13/3متوسط،  11/3 -11/1کم،  89/9-19/1

 گردد. با توجهخیلی زیاد ارزیابی می 5– 11/1زیاد و 

 توان گفت:به میانگین هر گویه می

 ( با قرآن مأنوس هستند.08/3افراد در حد متوسط ) -

( اهل خواندن ادعیه به 81/1افراد در حد متوسط ) -

 صورت فردي هستند.

 ( اهل نذر هستند.51/3افراد در حد زیاد ) -

 دادن هستند.( اهل صدقه15/3افراد در حد زیاد ) -

( اهل زیارت اماکن 10/3)افراد در حد متوسط  -

 متبرکه هستند.

 

( از افراد نمونه، اصلا نماز %1/11نفر ) 13

خوانند، ( معمولا نماز نمی%7/93نفر ) 11خوانند، نمی

نفر  91خوانند، ( بعضی اوقات نماز می%1/39نفر ) 55

 35خوانند و ( معمولا در بیشتر مواقع نماز می9/1%)

شه و به طور مرتب نمازم ( از افراد نمونه همی%10نفر )

خوانند. بیشترین فراوانی مربوط به افرادي است را می

خوانند و کمترین فراوانی که بعضی اوقات نماز می

مربوط به افرادي است که معمولا در بیشتر مواقع نماز 

 خوانند.می

گیرند، ( از افراد نمونه، روزه نمی%7/19نفر ) 38

نفر  18گیرند، میندرت روزه ( به %1/95نفر ) 17

( بیشتر روزها و %3/91نفر ) 15( بعضی روزها، 91%)

( از افراد نمونه همیشه در ماه رمضان %1/39نفر ) 55

گیرند. بیشترین فراوانی مربوط به افرادي است روزه می

گیرند و کمترین فراوانی مربوط به که همیشه روزه می

 گیرند.افرادي است که بیشتر روزها را روزه می

وقت در نماز ( از افراد نمونه، هیچ%1/81نفر ) 915

ندرت در نماز ( به %8نفر ) 91کنند، جمعه شرکت نمی

( چندین مرتبه در %1/1نفر ) 8کنند، جمعه شرکت می

بار در نماز ( حداقل سه هفته یک%3/1نفر ) 1سال، 

( از افراد نمونه %1/0نفر ) 9کنند و جمعه شرکت می

کنند. بیشترین جمعه شرکت میهر جمعه در نماز 

وقت در نماز فراوانی مربوط به افرادي است که هیچ

کنند و کمترین فراوانی مربوط به جمعه شرکت نمی

افرادي است که هر جمعه در نماز جمعه شرکت 

 کنند.می

وقت براي ( از افراد نمونه، هیچ%1/10نفر ) 901

نفر  38روند، اقامه نماز جماعت به مسجد نمی

ندرت براي اقامه نماز جماعت به مسجد ( به 7/19%)

 7ها و ایام خاص، ( در مناسبت%7/1نفر ) 97روند، می

اي چند بار براي اقامه نماز جماعت به ( هفته%1نفر )

( از افراد نمونه هر روز %7/9نفر ) 3روند و مسجد می

روند. بیشترین براي اقامه نماز جماعت به مسجد می

وقت براي اقامه به افرادي است که هیچ فراوانی مربوط

روند و کمترین فراوانی نماز جماعت به مسجد نمی

مربوط به افرادي است که هر روز براي اقامه نماز 

 روند.جماعت به مسجد می
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 احكام دینی

میانگین فراوانی و درصد پاسخگویی به سوالات 

خیلی  8/9-9متغیر میزان عمل به احکام دینی در بازه 

 -13/3متوسط،  11/3 -11/1کم،  19/1-89/9 کم،

گردد. با خیلی زیاد ارزیابی می 5– 11/1زیاد و  13/1

 توان گفت:توجه به میانگین هر گویه می

درصورت واجب شدن غسل افراد در حد خیلی زیاد  -

 ( نسبت به انجام دادن غسل مقید هستند.15/1)

لی حلال یا حرام بودن لقمه براي افراد در حد خی -

 ( اهمیت دارد.18/1زیاد )

( با جنس مخالف 75/1تاکنون افراد در حد کم ) -

 اید.رابطه دوستی داشته

هاي ( به تصاویر یا فیلم09/1افراد در حد کم ) -

 کنند.کننده )جنسی( نگاه میتحریک

براي دفاع از دین و اعتقادات افراد در حد متوسط  -

 رکت کنند.اید در جنگ علیه دشمن ش( آماده78/1)

اگر فردي خلاف شرع عمل کند افراد در حد متوسط  -

کنند او را امر به معروف و نهی از ( سعی می71/1)

 منکر کنند.

بعضی در معامله، بدون توجه به احکام شرعی تنها  -

کنند، در این زمینه افراد در حد به سود بیشتر فکر می

( مقید به مراعات احکام شرعی 33/3متوسط )

 .هستند

 

 ظاهر دینی

میانگین فراوانی و درصد پاسخگویی به سوالات 

 19/1-89/9خیلی کم،  8/9-9متغیر ظاهر دینی در بازه 

– 11/1زیاد و  13/1 -13/3متوسط،  11/3 -11/1کم، 

گردد. با توجه به میانگین هر خیلی زیاد ارزیابی می 5

 توان گفت:گویه می

با آن که ظاهر شدن بدون روسري زن در حضور مرد  -

نامحرم اشکال شرعی دارد افراد در حد متوسط 

هاي خصوصی، ( در روابط فامیلی و مهمانی78/1)

 اهل رعایت حجاب هستند.

با آن که ظاهر شدن زنان با آرایش در حضور مردان  -

نامحرم اشکال شرعی دارد افراد در حد متوسط 

در حضور مردان نامحرم استفاده  ( از آرایش18/1)

 کنند.می

 

 تعظیم شعائر دینی

میانگین فراوانی و درصد پاسخگویی به سوالات 

خیلی کم،  8/9-9متغیر تعظیم شعائر دینی در بازه 

 13/1 -13/3متوسط،  11/3 -11/1کم،  89/9-19/1

گردد. با توجه خیلی زیاد ارزیابی می 5– 11/1زیاد و 

 توان گفت:می به میانگین هر گویه

( در مجالس روضه و 88/1افراد در حد متوسط ) -

 کنند.عزاداري اهل بیت شرکت می

( در مراسم مذهبی شرکت 57/1افراد در حد کم ) -

 کنند.می

 

 های تبیینی )آزمون فرضیات(یافته

هاي تبلیغ دین فرضیه: بین میزان استفاده از روش

در فضاي مجازي با نوع نیازهاي کاربر، رابطه وجود 

 دارد. 

است، که این مقدار  011/0داري آزمون سطح معنی

α) 05/0بیشتر از  = 0.05  , sig < باشد ( می0.05

توان می %15بنابراین فرض صفر رد نشده و با اطمینان 

ي بین دو متغیر وجود ندارد و دارگفت ارتباط معنی

گردد. به عبارتی بین میزان فرضیه فوق تایید نمی

هاي تبلیغ دین در فضاي مجازي با نوع استفاده از روش

  نیازهاي کاربر، رابطه وجود ندارد.

هاي تبلیغ دین فرضیه: بین میزان استفاده از روش

دهنده، در فضاي مجازي با میزان اعتبار رسانه خدمات

 طه وجود دارد. راب
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هاي : بین میزان استفاده از روش(H0)فرض صفر 

تبلیغ دین در فضاي مجازي با میزان اعتبار رسانه 

 دهنده، رابطه وجود ندارد.خدمات

هاي : بین میزان استفاده از روش(H1)فرض مقابل 

تبلیغ دین در فضاي مجازي با میزان اعتبار رسانه 

 دهنده، رابطه وجود دارد.خدمات

است، که این مقدار  171/0داري آزمون سطح معنی

α) 05/0بیشتر از  = 0.05  , sig > باشد ( می0.05

توان می %15بنابراین فرض صفر رد نشده و با اطمینان 

داري بین دو متغیر وجود ندارد و گفت ارتباط معنی

گردد. به عبارتی بین میزان فرضیه فوق تایید نمی

ین در فضاي مجازي با هاي تبلیغ داستفاده از روش

 دهنده، رابطه وجود ندارد.میزان اعتبار رسانه خدمات

هاي تبلیغ دین فرضیه: بین میزان استفاده از روش

در فضاي مجازي با میزان استفاده کاربر از فضاي 

 مجازي، رابطه وجود دارد. 

هاي : بین میزان استفاده از روش(H0)فرض صفر 

میزان استفاده کاربر از تبلیغ دین در فضاي مجازي با 

 فضاي مجازي، رابطه وجود ندارد.

هاي : بین میزان استفاده از روش(H1)فرض مقابل 

تبلیغ دین در فضاي مجازي با میزان استفاده کاربر از 

 فضاي مجازي، رابطه وجود دارد.

است، که این مقدار  001/0داري آزمون سطح معنی

α) 05/0کمتر از  = 0.05  , sig < باشد می( 0.05

توان می %15بنابراین فرض صفر رد شده و با اطمینان 

داري بین دو متغیر وجود دارد و گفت ارتباط معنی

گردد. به عبارتی بین میزان استفاده فرضیه فوق تایید می

هاي تبلیغ دین در فضاي مجازي با میزان از روش

استفاده کاربر از فضاي مجازي، رابطه وجود دارد. با 

مثبت بودن علامت ضریب همبستگی  توجه به

توان گفت رابطه مثبت و مستقیمی بین دو ( می138/0)

متغیر وجود دارد. به عبارتی با افزایش یکی دیگري نیز 

 یابد.افزایش می

هاي تبلیغ دین فرضیه: بین میزان استفاده از روش

در فضاي مجازي با میزان احساس گمنامی کاربر، رابطه 

 وجود دارد. 

هاي : بین میزان استفاده از روش(H0)صفر فرض 

تبلیغ دین در فضاي مجازي با میزان احساس گمنامی 

 کاربر، رابطه وجود ندارد.

هاي : بین میزان استفاده از روش(H1)فرض مقابل 

تبلیغ دین در فضاي مجازي با میزان احساس گمنامی 

 کاربر، رابطه وجود دارد.

که این مقدار است،  009/0داري آزمون سطح معنی

α) 05/0کمتر از  = 0.05  , sig < باشد ( می0.05

توان می %15بنابراین فرض صفر رد شده و با اطمینان 

داري بین دو متغیر وجود دارد و گفت ارتباط معنی

گردد. به عبارتی بین میزان استفاده فرضیه فوق تایید می

هاي تبلیغ دین در فضاي مجازي با میزان از روش

امی کاربر، رابطه وجود دارد. با توجه به احساس گمن

توان ( می115/0مثبت بودن علامت ضریب همبستگی )

گفت رابطه مثبت و مستقیمی بین دو متغیر وجود دارد. 

 یابد.به عبارتی با افزایش یکی دیگري نیز افزایش می

هاي تبلیغ دین فرضیه: بین میزان استفاده از روش

یه اینترنتی کاربر، رابطه در فضاي مجازي با میزان سرما

 وجود دارد. 

است، که این مقدار  173/0داري آزمون سطح معنی

α) 05/0بیشتر از  = 0.05  , sig > باشد ( می0.05

توان می %15بنابراین فرض صفر رد نشده و با اطمینان 

داري بین دو متغیر وجود ندارد و گفت ارتباط معنی

بین میزان  گردد. به عبارتیفرضیه فوق تایید نمی

هاي تبلیغ دین در فضاي مجازي با استفاده از روش

 میزان سرمایه اینترنتی کاربر، رابطه وجود ندارد. 

هاي تبلیغ دین فرضیه: بین میزان استفاده از روش

هاي در فضاي مجازي و میزان التزام به ابعاد و نشانه

 وجود دارد.  داري کاربر، رابطهدین



 و همکاران  انیسه اسدی

 

 
 9317 زمستان/ 24شماره / میازدهسال  مجله مدیریت فرهنگی

 

45 

هاي زان استفاده از روش: بین می(H0)فرض صفر 

تبلیغ دین در فضاي مجازي و میزان التزام به ابعاد و 

 وجود ندارد. داري کاربر، رابطههاي دیننشانه

هاي : بین میزان استفاده از روش(H1)فرض مقابل 

تبلیغ دین در فضاي مجازي و میزان التزام به ابعاد و 

 وجود دارد. داري کاربر، رابطههاي دیننشانه

هاي داري آزمون میزان استفاده از روشسطح معنی

(، با 117/0تبلیغ دین در فضاي مجازي با معتقد بودن )

( 988/0(، با ظاهر دینی )578/0انجام اعمال اخلاقی )

α) 05/0است، که این مقدار بیشتر از  =

0.05  , sig > باشد بنابراین فرض صفر رد ( می0.05

داري گفت ارتباط معنی توانمی %15نشده و با اطمینان 

هاي تبلیغ دین در بین دو متغیر میزان استفاده از روش

فضاي مجازي با معتقد بودن، انجام اعمال اخلاقی، 

 ظاهر دینی وجود ندارد. 

هاي داري آزمون میزان استفاده از روشسطح معنی

تبلیغ دین در فضاي مجازي با داشتن مشارکت دینی 

(، با عمل به احکام 000/0)(، با عبادات دینی 000/0)

(، با اعمال 000/0(، با تعظیم شعائر دینی )009/0دینی )

( است، که 001/0(، با اعمال مستحب )009/0واجب )

α) 05/0این مقدار کمتر از  = 0.05  , sig < 0.05 )

 %15باشد بنابراین فرض صفر رد شده و با اطمینان می

میزان  داري بین دو متغیرتوان گفت ارتباط معنیمی

هاي تبلیغ دین در فضاي مجازي با استفاده از روش

داشتن مشارکت دینی، عبادات دینی، عمل به احکام 

دینی، تعظیم شعائر دینی، اعمال واجب و اعمال 

 مستحب وجود دارد.

 

 گیرینتیجه

این تحقیق در عین بهره گیري از نتایج تحقیقات 

ادامه  پیشین، به برخی از دستاوردها دست یافت که در

 شود:به آنها اشاره می

شدن عوامل مؤثر بر میزان استفاده از مشخص -

 هاي تبلیغ دین در فضاي مجازي.روش

نسبتا معتبر براي سنجش هاي به کارگیري شاخص -

 داري.هاي دینتجربی ابعاد و نشانه

طراحی چارچوب نظري ابتکاري با استفاده از نظریه  -

و متغیرهاي مأخوذ از عمل بوردیو و تلفیق مفاهیم 

 هاي نظري در قالب نظریه مزبور.دیدگاه

معرفی برخی مفاهیم در حوزه مطالعات اینترنتی و  -

 طراحی مقیاس هایی براي سنجش آنها.

هاي آتی هاي اکتشافی اولیه براي پژوهشتولید داده -

هاي در باب رابطه اینترنت و التزام به ابعاد و نشانه

 داري.دین

داري در هاي دینمیزان التزام به ابعاد و نشانهبررسی  -

 قشر نوجوان.

پیشنهاداتی  براساس نتایج به دست آمده از تحقیق

 قابل ذکر است:

با توجه به تحقیق مشخص شد که افراد وقت زیادي  -

کنند. لذا اهتمام را در فضاي مجازي صرف می

جدي مسئولان و مدیران عرصه فرهنگی را براي 

سازي ج الگوهاي مناسب، فرهنگتعریف وتروی

صحیح و شناساندن ابعاد مثبت و منفی فضاي 

مجازي در بین آحاد مردم جهت استفاده درست از 

طلبد تا افراد با بینشی درست فضاي مجازي می

وارد این فضا شوند و از آثار مخرب آن در امان 

 مانند. 

با توجه به وجود رابطه مستقیم بین میزان استفاده از  -

هاي تبلیغ دین در فضاي مجازي با میزان روش

استفاده کاربر از فضاي مجازي، این نتیجه حاصل 

شود که نباید فقط به کاربردهاي منفی فضاي می

مجازي توجه نمود و از کاربردهاي مفید آن غافل 

مستقیم نتیجه مهمی را براي  بود. وجود این رابطه

فرهنگی جهت افزایش  ریزان و مدیران عرصهبرنامه

تبلیغ دین و حل موانع آن در فضاي مجازي در 
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بینانه به این فضا بنگرند و بردارد که با نگاه خوش

بدانند افرادي که از فضاي مجازي بیشتر استفاده 

هاي دینی در کنند احتمال استفاده آنها از برنامهمی

فضاي مجازي نیز بیشتر است و کسانی که از این 

برند، کمتر به تبلیغات دینی کمتري می يفضا بهره

کنند لذا پس از ترویج در فضاي مجازي رجوع می

فرهنگ استفاده صحیح از فضاي مجازي بایستی 

امکانات استفاده از اینترنت افزایش یابد و موانع 

وسیله راه دسترسی به آن برطرف گردد تا بدین

فرهنگ دینی گسترش یابد  يبراي ترویج و اشاعه

 طلبد.ه البته نظارت دقیق مسئولین را نیز میک

با توجه به وجود رابطه مستقیم بین میزان استفاده از  -

هاي تبلیغ دین در فضاي مجازي با میزان روش

احساس گمنامی در این فضا، این نتیجه حاصل 

دهند براي جستجو و شود که افراد ترجیح میمی

 صورتیافتن پاسخ سؤالات و شبهات خود به

شخصیتی ناشناخته در فضاي مجازي حضور 

داشته باشند. بعضی از کاربران در فضاي حقیقی و 

ترین مسائل دینی را نیز بخاطر جامعه حتی کوچک

کنند مطرح نمی …حجب و حیا، کسرت شأن و 

کند که لذا فضاي مجازي این امکان را فراهم می

افراد به یافتن پاسخ سؤالات دینی خود بدون هیچ 

نی بپردازند که این موضوع نیازمند آن است که نگرا

مدیران براي گسترش فرهنگ دینی سعی کنند از 

گرفتن مشخصات اصلی کاربران تا حد امکان 

ها، خودداري نمایند و با ترویج و تبلیغ سایت

 …هاي گفتگو و ها، اتاقها، وبلاگها، کانالگروه

باشند در جهت ارتقاء سطح که مورد اطمینان می

 دینی مردم تلاش کنند.

با توجه به وجود رابطه مستقیم بین میزان استفاده از  -

هاي تبلیغ دین در فضاي مجازي با میزان روش

مشارکت دینی، انجام اعمال عبادي، رعایت احکام 

توان دینی و تعظیم شعائر دینی در این فضا، می

گفت مدیران جامعه براي ارتقاء سطح فرهنگ دینی 

ریزي و حمایت از مشارکت ی با برنامهمردم بایست

(، …دینی مردم )مانند برگزاري مراسم مذهبی و 

انجام اعمال عبادي )مانند خواندن قرآن و ادعیه، 

(، رعایت …نذر، صدقه، زیارت اماکن متبرکه و

احکام دینی )مانند کسب روزي حلال، امر به 

( …معروف و نهی از منکر، دوري از معامله ربا و 

م شعائر دینی )مانند حضور در مجالس و تعظی

( با استفاده از …روضه و عزاداري اهل بیت)ع( و

تبلیغات گسترده و ابزاري چون رسانه، مجله، 

به  …همایش، بیلبورد، تراکت، بروشور، پیامک و

 این امر مهم اهتمام ورزند.

ها طورکه در جامعه براي جلوگیري از آسیبهمان -

در سطوح مختلف وجود  نیاز به مدیریت و نظارت

دارد در فضاي مجازي هم نیاز به مدیریت و 

نظارت از سوي مدیران در سطوح مختلف اعم از 

سطح عالی، سطح میانی و سطح عملیاتی وجود 

هاي ریزيدارد. لذا بایستی مدیران این فضا برنامه

خصوص ترتیب دهند و مزایا و اینلازم را در

فعال زیر مجموعه خود معایب را به اطلاع مدیران 

هاي ها، اتاقها، وبلاگها، کانالها، گروهدر سایت

ها برسانند تا سطح کیفی برنامه …گفتگو و 

 افزایش یابد.

یکی از موارد که حائز اهمیت است و باید به آن  -

توجه نمود این است که افرادي هستند که برخی از 

دانند و ناخواسته مرتکب مسائل دینی را نمی

توان با استفاده از فضاي شتباهاتی هستند لذا میا

رسانی با منابع موثق مجازي از طریق اخبار و اطلاع

 آنها را رهنمود کرد.

شود یکی از موانعی که در فضاي مجازي موجب می -

تا تلاش مدیران و فعالان عرصه فرهنگی به 

صورت کامل به نتیجه نرسد، وجود تهاجم فرهنگی 

نی در فضاي حقیقی جامعه )از و تبلیغات ضد دی
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هاي تلفن همراه، اشاعه طریق ماهواره، گوشی

( و در فضاي مجازي )از طریق …مدهاي غربی و

هاي ها، اتاقها، وبلاگها، کانالها، گروهسایت

باشد. لذا بایستی از طرفی با آگاه ( می…گفتگو و 

 سازي افراد جامعه نسبت به اهداف سوء طراحی

م و از طرفی با آموزش و شده این تهاج

هاي سازي استفاده صحیح از تکنولوژيفرهنگ

(، جامعه …ها، رسانه وجدید )در مدارس، دانشگاه

را از آثار و پیامدهاي منفی و تندبادهاي مخرب 

چنین مدیران د اشت. همضد دینی در امان نگه

کارگیري نیروهاي  عرصه فرهنگی بایستی با به

کردن، فیلتر ایی، هک متخصص )در زمینه شناس

ها، ( مانع از فعالیت آن دسته از سایت…کردن و

 …هاي گفتگو وها، اتاقها، کانالها، گروهوبلاگ

شوند که با اهداف ضد دینی، و ضد اخلاقی جامعه 

 اند.ما را هدف گرفته

ها، سایتافراد در فضاي مجازي با سیل عظیمی از  -

 …هاي گفتگو و اتاقها، ها، وبلاگها، کانالگروه

مواجه هستند که برخی از آنها از لحاظ فرهنگی در 

وضعیت مناسبی قرار ندارند یا به اسم دین افراد را 

نمایند و دچار شبهات منفی از مسیر اصلی دور می

کنند. لذا یکی از کارهاي مهم مسئولین از طرفی می

نظارت، شناسایی و برخورد با آنها و از طرفی 

ها، آن دسته از سایتبلیغات گسترده معرفی و ت

هاي گفتگو ها، اتاقها، کانالها، گروهوبلاگ

باشند تا باشد که از هر لحاظ مورد تأیید میمی…و

افراد راه را به خطا نروند و در این فضاي گسترده 

 مجازي راه را گم نکنند.

هاي منفی با توجه به سلائق مختلف و وجود جاذبه -

صوص قشر نوجوان و جوان در خبراي مردم به

فضاي مجازي این مسئولیت خطیر براي مسئولان و 

شود که بایستی اهتمام خود را مدیران مشخص می

هاي جذاب جهت گسترش هرچه بیشتر برنامه

و ایجاد  …شامل فیلم، عکس، مسابقه، انیمیشن و

کتابخانه مجازي، نمایشگاه مجازي، سفر مجازي، 

، وبلاگ، اتاق روه، کانالسایت، گفروشگاه مجازي، 

 گفتگو، آموزش مجازي وایجاد اخبار و اطلاع

رسانی با کیفیت بالا در زمینه دینی با دسترسی 

آسان و سرعت مناسب اینترنت به کارگیرند و 

سپس نسبت به تبلیغات گسترده و معرفی 

آموزان، دانشجویان و عموم مردم به این دانش

نمایند تا از این امکانات در فضاي مجازي اقدام 

طریق بتوانند موجبات ارتقاء فرهنگ دینی را هر 

 چه بیشتر فراهم نمایند.

آموزان به دست آمده که اکثر دانشبا توجه به آمار به -

اصول دین معتقد هستند ولی شاهد کاهش در آمار 

مربوط به رعایت احکام دینی و اعمال عبادي 

محترم هستیم لذا وظیفه مدیران و مسئولان 

رنگ شدن عمل به شود که براي کممشخص می

ریزي مناسبی احکام دینی و اعمال عبادي برنامه

هاي مختلف مانند صورت دهند تا با اجراي برنامه

برگزاري همایش، اردوهاي آموزشی، برگزاري 

آموزان، تشکیل مسابقه، ارسال پیامک به دانش

ئه هاي دینی در فضاي مجازي، اراها و شبکهگروه

آموزان را به آثار و پیامدهاي دانش …بروشور و

انجام و یا عدم انجام این احکام دینی و اعمال 

 عبادي آگاه کنند.  
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