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Abstract 

Goodwill is a moral concept that in recent decades, has entered the field of Iranian science of 

law in order to expand justice. One of the dimensions of banning misleading commercial 

advertisements is its conflict with the goodwill principle, which is derived from jurisprudence 

and legal doctrines. The reported research in this article by using descriptive-analytical 

method, seeks to answer the question that to what extent is it necessary to observe the 

goodwill principle in commercial advertising and can providing false information through 

misleading advertising violate this principle and lead to unfair advertising? In this article, with 

citing to requirements such as the prohibition of misrepresentation, impurity, obscenity, 

falsehood and the prohibition of misleading advertisements in the laws, the conclusion is 

resulted that the lack of transparency in providing some information in commercial 

advertisements can damage the stability or validity of the future contract. Even with attention 

to the concept of goodwill, banning misleading commercial advertisements can be one of the 

results of goodwill principle. In introductory conversations, acceptance of goodwill principle 

is the most important field of creation of legal obligations. Accomplished research, 

determines the voids of law in goodwill principle in commercial advertisements draws the 

attention of researchers to find solutions and formulate rules in this regard. 
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 چکیده

است.  ی علم حقوق ایران، نهادههای اخیر، جهت گسترش عدالت، پا به عرصهحسن نیت، مفهومی اخلاقی است که در دهه

های برآمده از آموزه ،این اصللح .نیت اسللت تعارض آن با اصللح حسللنممنوعیت تبلیغات تجاری گمراه کننده،  ابعاد کی ازی

ست فقهی شتار پیش رو، با بهره پژوهش .حقوقی ا شده در نو صیفی تحلیلی گیری ازگزارش  سخ به این  ،روش تو در پی پا

 ،اطلاعات نادرست یاست و آیا ارائه دارای ضرورت ،در تبلیغات تجاری ،نیت رعایت اصح حسن : تا چه میزانیال استؤس

با اسللتناد به  ی حاضللر،ی تبلیغات بیانجامد؟ مقالهتواند این اصللح را نقک کند و به ناروایمی ،کننده از طریق تبلیغات گمراه

ست:به این نتیجه  ممنوعیت تبلیغات گمراه کننده در قوانین، ممنوعیت تدلیس، غش، نجش و کذب و :الزاماتی نظیر  رسیده ا

د. دار سللاز هیا اعتبار قرارداد آینده را خدشلل پایداریتواند در تبلیغات تجاری می ،برخی اطلاعات یعدم شللفافیت در ارائه

صح حسن یهاافتیاز ره یکی تواندیکننده م گمراه غاتیتبل تیممنوع ت،نی با توجه به مفهوم حسنهمچنین،  . باشد تین ا

خلاءهای انجام یافته،  پژوهش است.مهمترین بستر ایجاد تعهدات حقوقی  در گفتگوهای مقدماتی، پذیرش اصح حسن نیت،

د و توجه محققان را به یافتن راهکارها و تدوین قواعدی در سللازمی تجاری، نمایان در تبلیغات را نیت حسللن اصللحقانونی 

 کند.جلب می ،این باب

 

 تبلیغات تجاری گمراه کننده.، ، تبلیغات گمراه کنندهنیت، تبلیغات تجاری حسناصح  واژگان کلیدی:
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 مقدمه

ها انهبا گسلللترش رسللل ،ید. امروزهآثیرگذار در معاملات به شلللمار میأیکی از عوامح ت ،تبلیغات تجاری

با ارائه اطلاعات  ،گاهی ،ای که با ترفندهای تبلیغاتیگونهبه ؛بازاریابی بسللیار سللهح و فراگیر شللده اسللت

نمودهای  یکی از ،کنند. تبلیغات تجاریمی ءبه مردم القا ،خواهندکه می یزیکننده آن چ ناقص و گمراه

هایی است که در فقه یکی از مقوله ،درستی و نادرستی تبلیغات ،این بر بنا ؛قراردادی است مذاکرات پیش

ذب را الزامی پرهیز از تدلیس و ک ،ارائه اطلاعات لازم و شفاف و یابدامامیه و حقوق ایران موضوعیت می

 ممتنع و سهح مفهومی ،نیت حسنکند. فعح یا ترک فعح معاملات منصفانه و عادلانه را طلب می، داندمی

 تعریف یک ارائه در اما ،رسللدمی نظر به واضلل  و بدیهی ،آن معنای امر بادی در که معنی بدین ؛اسللت

های اختلاف ،آن از معین و جامع یادی نظر ندیجمع با ،وجود این با. وجود دارد ز عاریف ب  تلفمخ ت

 از خود هرابط رد طرفین که معقول و عادلانه، صللادقانه رفتاری: کرد تعریف چنین را نیتحسللن توانمی

 انتظار، کنندیم برقرار ارتباط آن با ،متعاقباً یا ،بوده رابطه مشلللمول که ثالث اشلللخاص از حتی یا یکدیگر

 .دارند

سن تعریف در 1،بلک حقوقی فرهنگ در ستآمده  نیت ح ضعیت: ا  بر مبنی شخص غالب ذهنی و

 اسللتاندارهای رعایت ،یگرد طرف توسلل  تکالیف یا تعهدات ایفای به ایمان ،هدف یا باور در صللداقت

صفانه رفتار در متعارف تجاری سبت من شخص تجارت یا معامله یک به ن صد فقدان و م  اخذ یا فریب ق

 (. ۷13، 2004مقابح )گارنر،  طرف از متعارف غیر امتیاز

سنجش و اندازه ،کننده تبلیغات گمراه ستاز جهات گوناگونی قابح  میزان  ،ز آن مواردیکی ا .گیری ا

ست های تبلیغاتی با حسناق دادهانطب  تیضرورت رعا :شودها مطرح میحال این پرسش ؛نیت مبلغان ا

 غاتیتبل قیارائه اطلاعات نادرسللت از طر ایآ؟ اسللت یزانیتا چه م یتجار غاتیدر تبل تین اصللح حسللن

  انجامد؟یب غاتیتبل ییاصح را نقک کند و به ناروا نیتواند ایکننده م گمراه

ست: مهماین فرضیه به ترتیب، با دو پرسش فوق، در رابطه صحتریها مطرح ا  برای وجود حسن ن ا

که  باشللدکننده می در ارائه اطلاعات به مصللرف ،تدلیس و کذب ،فقدان تقلب ،نیت در تبلیغات تجاری

ی سایاهمیت شنا ،قراردادی ویژه مذاکرات پیش در تمام مراحح معاملات به را نیت ضرورت وجود حسن

 دو، نیت باشللد های حقوقی این نوع تبلیغات در نقک حسللنقاعده حقوقی که بتواند پاسللخگوی چالش

منجر  ،کننده هگمرا غاتیتبل قیارائه اطلاعات نادرست از طر ت،ین با توجه به مفهوم حسن د.کنچندان می

 شود.به نقک و در نتیجه، ناروایی تبلیغات می
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 قراردادی مذاکرات پیشنیت در  اصل حسنجایگاه . 1

ربردی های حقوقی پذیرفته شلللده و در قلمروهای متنوع حقوق نیز کادر اکثر نظام ،نیت حسلللن ،امروزه

شمار است. عامح پویایی حقوق بوده و مبنای وضع تعهدات و تکالیف بی ،نیت حسن .فراوان یافته است

  .(115، 1391 ت )انصاری،به حدی است که شرط خلاف آن پذیرفته نیس ،نیت اهمیت حسن

سنتی ،در واقع ،قرارداداز قبح  ،تعهد به انتقال و دادن اطلاعات سن نهادینه کردن الزام  نیت  وجود ح

ادی، بین بین دو طرفی که هنوز پیوندی قراردد اسللت. در مرحله تشللکیح قرارداد در روند تشللکیح قراردا

سن نآنا ست، ،نیت شکح نگرفته، وجود ح ضروری ا سن امری  ضای اطلاع ،نیت ح سانی در دوره اقت  ر

 (.111، 1386 قراردادی است )قاسمی حامد، پیش

بح از انعقابه هر ،قراردادی دوران پیش بادل نظرات و ارزیابی شلللرای  قراردادی ق د قرارداد گونه ت

دو  یک از ارائه اطلاعات از سللوی هر .که هنوز به مرحله ایجاب و قبول نرسللیده اسللت شللوداطلاق می

د لازم طرف به دیگری در دوره پیش از قرارداد، نسللبت به موضللوعاتی که برای تصللمیم به بسللتن قراردا

نیت در  وازم حسنلخود یکی از  ،تعهد به دادن اطلاعات گویند.قراردادی می اطلاع رسانی پیش ،باشدمی

 (.16ل14، 1394 ،و خسروی مذاکرات مقدماتی است )اولادی

ه کت در مرحله گفتگوهای مقدماتی و مذاکرات قراردادی به اجمال این اسلللت نی منظور از حسلللن

ختیار اگیری مناسللب در هرگاه طرف مذاکره مانع حصللول قرارداد گردد و یا اطلاعات لازم برای تصللمیم

سوء س  طرف مقابح  شده تو ستفاده نماید و ی طرف مقابح قرار ندهد و یا از اطلاعات ارائه  ا همزمان و ا

شان از اول بدون ا صد ای ضوع مذاکره نماید و ق شان در همان مو دم انعقاد عطلاع طرف مقابح با رقبای ای

شد، بر شان با سا قرارداد با ای سن سا سئول خواهد بود )جعفرزاده دکترین ح سیمائی نیت م  ،صراف و 

1384 ،215). 

 د با نهایتبای ،این گام در معامله طرفین :یعنی ؛نیت است حسن ،دادیرقرا پیش مرکز ثقح مذاکرات 

 که داردوجهی  نیت یک معنای دو حسن .(200، 1391 رفتار نمایند )انصاری، ،سلامت و دقت صداقت،

صفانه رعایت  ست و من صفانه و رفتار غ :یعنی ،پرهیز از جنبه منفی آن وجنبه مثبت آن یعنی رفتار در یرمن

ست شای ستی در مرحله انعقاد قرارداد هر یک طلبد.را می نا  ،مورد کالا در را اطلاعات لازم از طرفین بای

ستفاده از کالا، طریقه  برای نمونه ؛در اختیار طرف مقابح قرار دهد صاف غیرویژگیبیان ا سی  ها و او سا ا

 ،قرارداد همه مراححر له نیز د متعهدٌ ،این بر بنا ثیرگذار باشد؛أت یا انصراف از معامله ءاغوا تواند درکه می

 .(43، 1398 )مطلبی، باشدمینیت حسنبه رعایت ملزم  ،انعقاد قرارداداز جمله 

 هر ،شود. در این مرحلهقراردادی مربوط می به مرحله مذاکرات پیش ،موضوع اظهارات خلاف واقع

ازند. این سلللمورد معامله و غیره مطرح می دربارهالی، مطالب و اظهاراتی را یک از دو طرف قرارداد احتم

صورتی که اظهارات د شندر  سئولیت ،غالباً ،خلاف حقیقت و واقعیت امر با هایی را برای اظهارکننده به م
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کند نیت در مرحله مذاکرات اولیه ارتباط پیدا می با موضوع حسن ،بنابراین اظهار خلاف واقع ؛دنبال دارند

 قراردادی را اظهار پیش رسللانی در دوره های آمریکایی، عدم اطلاعدادگاه ،امروزه .(18، 1386 )عباسللی،

 ( 180، 1390 ،و طالب احمدی شمارند )قاسمی حامدخلاف واقع می

 شاست. یکی از اقدامات نادرست پیعدم تزویر و خدعه از مصادیق اساسی صداقت و درستکاری 

ای شللگردهه و متقلبانعمال أبا  ،یکی از طرفین بدین معنا که؛ اسللتتدلیس حین انعقاد قرارداد  ،قراردادی

 (. 19۷، 1391 کند )انصاری،نادرست، طرف دیگر را راضی به انعقاد قرارداد می

ی فن آورت دارند. با پیشللرفتبلیغات تجاری قابلیت متقاعد کردن مردم را به انجام معاملات تجاری 

نده کن د مصرفاستفاده از اعتما سوء های گوناگون تبلیغات احتمال بروز تقلب وو امکان استفاده از شیوه

ه اسللتقلال صللداقت و پرهیز از فریبکاری اهمیت بسللزایی دارد. با توجه ب وجود دارد. تبلیغات مبتنی بر

سن صح ح صلی در حقوق ایران هماهن وجودی ا شورها، فایده پذیرش چنین ا گ نیت در مقررات اکثر ک

 ی با مقتضیات عدالت و انصاف است.دکردن تعهدات قراردا

 کننده نیت در تبلیغات تجاری گمراه حقوقی حسن بررسی فقهی. 2

 یفقه رویکردهاینیت در  جایگاه حسن. 1ـ2

ست. بقابح کتمان در عرصه معاملات  یکی از عوامح تأثیرگذار و غیر ،تبلیغات بازرگانی ،امروزه ازرگانی ا

 وغین در موردهای فریبنده با اسللتفاده از ابزارهای تبلیغاتی متفاوت همراه با ادعاهای دربا شللیوه ،هر روز

 موجبات سللوء ،به ویژه کالاها و خدمات حوزه سلللامت ،کیفیت و ویژگی خاص محصللولات و خدمات

معتقد به برابری و  ،اسلللام آورد.نوجوانان و جوانان را فراهم می ،مخصللوصللاً ،اسللتفاده از قربانیان بالقوه

شللواهد . کندرن را نهی میمتقا باشللد و پدیده اطلاعات ناشللفافیت اطلاعات و صللداقت بین طرفین می

بلیغات تممنوعیت غش در معاملات، پرهیز از  :متقارن اسلللتفاده از اطلاعات نا مخالفت اسللللام با سلللوء

صللادقی دروغین در معاملات، عدم صللداقت، آرایش کالا، قاعده نفی غرر، نهی از تلقی الرکبان اسللت )

 .(210، 1395 ،و خانزاده سقدل

ارائه  :تی مانندکه در بردارنده اقداما ،کننده مفهوم تبلیغات تجاری گمراه با توجه به :رسللدنظر می هب

سلللت، رفتارهای غیرمنصلللفانه ا کاری اطلاعاتی ویا پنهان و اطلاعات نادرسلللت و اظهارات خلاف واقع

 کننده باشد.  های پدیده عدم تقارن اطلاعات به ضرر مصرفیکی از جلوه ،کننده تبلیغات گمراه

کاری اطلاعات و های فقه و حقوق اسلللامی جهت مقابله با پنهانه بررسللی احکام و آموزهبا توجه ب

 ،هایی اطلاعاتی داردکه ارتباط روشللنی با کاسللتی ،متقارن و ضللرورت رعایت صللداقت ارائه اطلاعات نا

گونه در این ،نیت و مصادیق فریب و نیرنگ تجلی سوء ،تدلیس، خیار کذب، خیار غبن و... خیار :همچون
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، نمایان نیت کننده با حسن تقابح معنایی تبلیغات گمراه تا شود،از منظر فقه و حقوق بررسی می ،تبلیغات

 .شود

 تدلیس .1ـ1ـ2

 رد ،دلیست چون عمح ؛ام مربوط به تدلیس در معامله اسللتنیت، احکلزوم رعایت حسللناز رویکردهای 

نایی از تقابح مع ،نیت در عقد بیع ایگاه حسلنشلناسلایی ج توان جهتلذا می ؛اسلت نیت سلوءبردارنده 

 (.45 ،1393، اندیگرو  )نقیبی بهره گرفتنیت  نیت با سوء حسن

ماده ،تدلیسواژه  غت دَلَسَ :از  خد ،و در ل نگ و  مت، نیر یب، ظل هان کردن ع نای پن عه به مع

ست و ( آمده۷/228، 1410 فراهیدی،و  12/252، 2001 ؛ ازهری، 6/86 ،1414منظور، )ابن صطلاح در ا ا

 نزدیک به معنای لغوی آن است.  تدلیس تقریباً ،فقهی

غرر و  :یعنی دلس،؛ اده تدلیس اسلتیکی از عیوب ارالعقود در این زمینه آمده اسلت:  در کتاب فقه

شد صحنه1/524، 1433ائری، ح) جهلی که عمدی با صاحب جواهر نیز تدلیس را  ار سازی برای اظه (. 

زیرا مراد از تصریه جمع کردن  ؛دانند. ایشان تصریه را تدلیس میدر واقع موجود نیستداند که صفتی می

رد )نجفی، شیر در پستان حیوان است، تا در هنگام فروش، جاهح گمان کند که حیوان شیردهی فراوانی دا

ضی از کتب فقهی ،(. همچنین23/262، 1404 ست  ،از آن ،در بع شده ا فی، نج)به ظلمت و تاریکی تعبیر 

نامد داند و آن را وارونه نشان دادن میتدلیس را نوعی خیانت و غش می (. مکارم شیرازی30/362، 1404

به واسطه  به کاربردن نیرنگی است که ،(. در بعضی از متون فقهی، تدلیس5/102، 1426مکارم شیرازی، )

شللود یمموجود جلوه داده آن، کالای مورد معامله یا شللخص طرف عقد، بدون عیب یا دارای کمالی غیر 

 .(1/94، 1316)مامقانی، 

 ،ملهتدلیس در معا ،طبق این معنی .اسللتپوشللاندن عیب  به معنی فریب دادن و ،تدلیس ،در حقوق

سبت دادن وصفی مجعول و ست. ن شتری ا ن ای بر یا پوشاندن عیب کالا توس  فروشنده جهت فریفتن م

ی درسلللتکار وت به شلللراف بدون توجه فریبنده ارد ونوعی تقلب و ریا وجود د ،در هر تدلیس ،اسلللاس

ستفاده میسوء از اعتماد طرف معامله ایحرفه متعارف کلاهبرداری  ادر قرارداد ب پس قرابت تدلیس کند،ا

ست  ض  ا سوء5/2۷8، 1392)کاتوزیان، وا سیله (.  ضه )تدلیس(، اظهار دروغین واقعیت به و تار یا گف عر

انعقاد قرارداد  طرف دیگر به ،آنسبب قرارداد که به معامله  در مورد یب موجودممانعت از ابراز عیا  رفتار

 (.29 ،1380ترغیب شود )بهروم، 

 «.عملی است که موجبات فریب مخاطب را فراهم کند ،تدلیس»( قانون مدنى: 438ماده ) حسب

صاری تدلیس را  صفت نیکو در مبیع در حالی ظا .کندمعرفی می ،نوعی غششیخ ان آن  که فاقدهار 

ورد حکم در م(. 1/280، 1411، )انصلللاری، واقعاً، و هو التدلیس ةالمفقود ةالجیدّ الصففف  إظهار  ؛اسلللت

 (. 23/284، 1404)نجفی،  شودو موجب ثبوت خیار میهمه انواع تدلیس حرام است  تدلیس،
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ی چون اشتباه، قراردادی تحت عناوین مختلف عدم ارائه اطلاعات در دوره پیش در حقوق فرانسه نیز

سبب خدشه بر قرارداد می (. ۷2 ،1390، و خزایی شود )باریکلوتدلیس، یا عیوب مخفی موضوع معامله، 

نسلللبت به ارائه اطلاعاتی سلللکوت کند که مورد نیاز طرف دیگر اسلللت،  ،اگر یکی از دو طرف ،امروزه

در حقوق برخی از کشللورهای  ایشللمارند. چنین رویههای تدلیس میهای فرانسلله آن را از نمونهدادگاه

ست )کوتس :اروپایی مانند صورت قانونی نیز به خود گرفته ا سمی حامد؛ ۷ ،2000 ،1هلند،  و  به نقح از قا

 .(1۷1 ،1390، طالب احمدی

ق غایر احکام حقونیت که م یکی از مختصللات تبلیغات بازرگانی بدون در نظر گرفتن اصللح حسللن

های بسللیاری برای تدلیس حرام در قراردادها و معاملات روزانه هاسللت. زمین تدلیس ،باشللداسلللامی می

 دلیس درت ل کشور سازنده معرفی کند کشور دیگری را ،مثلاً ل تدلیس در محح ساخت :نظیر ؛وجود دارد

د خام نامرغوب ، استفاده از موادر ساخت ماده غذایی کالا ترکیبات و مقدار بیان تجاری، تدلیس در علائم

در دلیس موجب گمراهی مشلللتری گردد، ت که تبلیغ کنند ،آن که فاقد حالی در مضلللر، هدارندهیا مواد نگ

ضا شود، تدلیس در تاریخ که منجر به گمراه آن یا تغییر و ءتاریخ تولید و انق شتری   نوع و درجه کردن م

ود که خت نیسللل فرقی بین این ،در همه این موارد کالای ممتاز، ا نامب ،عرضللله آن وبندی کالای تولیدی 

. فروش و هر نوع دخالت در فروش توسلل  هر کسللی که نسللبت به آن هدشللخص و یا دیگری انجام د

ست سی،  ،تدلیس و غش آگاه ا ست )مدر رد فریب بخو ،مخاطب ،اگر در تبلیغات (.1/265، 1390حرام ا

صورت می ،و در نتیجه این فریب ست. به نظر دان توان عمح تدلیس را جاریاقدام به خرید کند، در این 

ت را از نظر گونه تبلیغا نیت، ممنوعیت این بتوان براساس کارکرد تکلیفی و حمایتی اصح حسن :رسدمی

 شرع و قانون تحلیح کرد.

 غش. 2ـ1ـ2

سن ست. غش ،نیت ارتباط دارد یکی از مواردی و عناوین فقهی که به نحوی با ح  ،غتدر ل ،بحث غش ا

کردن و  حیله، اظهار خلاف نهانی، خیانت ،مکر و فریب ،ن عیب پنهانپوشلللاندن و مخفی کردبه معنای: 

  .(301 ،1421؛ مصطفوی، 5/336، 1411)انصاری،  خیانت است

ته غش در تعریف ندگف هار غیرحقیقی اسلللت. همچنین ،غش :ا بارت از اظ ش به خل  و آمیز ،ع

شیای گران ءبها چیزهای کم سنن ااند. به بیرون رفتنیز غش گفته ءبها با ا نیت لازم در معاملات هم  ز ح

  (.1/329 ،1411شود )انصاری، اطلاق می ،غش

ست؛  از ،غش سب ا شاندن عیب، یابه چنانچه جرائم مربوط به تقلب در ک صورت  صورت پو به 

در  ضامن تصرف ،علاوه بر مسئولیت کیفری ،عقد وجود ندارد. مجرم موضوعاظهار صفت کمالی که در 

 (.510 ،1398با کلاهبرداری فرق دارد )جعفری لنگرودی،  ،ین جرمباشد. امال طرف می

                                                
1.  Kotz 
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 :معتقدند اسللت. بسللیاری از فقیهانفقیهان تمامی مذاهب در این باره اتفاق نظر دارند که غش حرام 

نَا فلََیْسَ مَّنَامَ ؛شللودغش موجب فسللق مرتکب آن می سللت و حتی فقیهان ا. غش از گناهان کبیره نْ غَشللَ

ستهمرتکب غش را  ستحق تعزیر دان ستن ترازو، غش م اند. انواع غش عبارتند از: غش با دروغ، غش با کا

  .(1/430، 1411 )انصاری، به غبن، غش به تدلیس، غش به تغریر و غش به خیانت

تری نیز از هدر معنای ویژ ،البته ؛است آمیز نیت و نیت خیانت سوء ،مفهوم عام آن ،در حقوق فرانسه

 .نیت خدیعه نیز به کار رفته است ه با سوءقبیح فعح همرا

 قح،عدر کنار اجماع و  حرمت غش در معامله با مسلللمانان اسللت. ،از مشللهورترین احکام معاملات

عدد یات مت ند.دلالت می ،آن بر یروا له را موجب خروج از  ک عام یات غش در م ین دبرخی از این روا

ضللروری مذهب و احکام اصللیح  ازمت غش را برخی از فقیهان حر بر این اسللاس .معرفی کرده اسللت

ی، )خویگردد خوردن ناحق مال مردم برنمی حرمت آن مسلللتقح و به حرمت کذب، که دانندمعاملات می

13۷4 ،1/4۷0 .) 

ست. صحت این معامله اختلاف در مورد بطلان یا در همه  برخی فقیهان به بطلان معاملهنظر  نظر ا

صاری،شیخ ا :برخی مانند آن و هایصورت  ایر مواردسو در در غیر جنس آن را باطح  فق  معرفی کالا ن

(. 22/112، 1404نجفی،  ؛ 2/355، 1425)موسوی خمینی،  اندنظر داده فسخ مشتری فق  به سقوط خیار

جود ونیز  در گفتار و عمح فریبنده که حقی از مسلللمان ضللایع شللود حرمت غش نه تنها در معامله حتی

  دارد.

ستل ستتحقق غش م صر ا ضرورت تحقق این دو در  :زم جمع دو عن شوش.  علم غاش و جهح مغ

سندلالت بر این می ،غش صح ح شخاص در رواب  با یکدیگر باید منطبق با ا سلوک ا  کند که اعمال و 

شد )حاجی سدنظر می (. با توجه به مفهوم غش به9۷ ،1394پور، نیت با صح حسنبتوان مطا :ر نیت  بق ا

ر صللورت دغش در کالاهای تبلیغ شللده را از نظر شللرع و قانون منع کرد و  :ملی نظیرهرگونه اقدام و ع

 تحمیح نمود. ،آن عدم رعایت، ضمانت اجراهایی را بر

 نجش .3ـ1ـ2

هایی از جلوه ،اسلللت که در آن ناروا در تبلیغ جنس مورد معامله یکی دیگر از عناوین و مواضلللع ،نجش

، 1414، زبیدی حسینی) متفرق کردن و پراکندنبه معنای  ،لغتدر  ،بررسی است. نجشنیت قابح  حسن

صح به معنای 9/205 صید از جایی  ( و6/351، 1414)ابن منظور،  تحریک کردن( و در ا ه جای برماندن 

  به دام بیندازد. بتواند آن را شکارچی( تا 4/154، 1416است )طریحی،  دیگر

قیمت بالاتری برای کالا  خصی بدون قصد خرید،شعبارت است از اینکه  ء،در اصطلاح فقها ،نجش

شنهاد می تا خریدار  وسیله میزان قیمت بالا را به گوش فرد دیگر )خریدار حقیقی( برساند تا بدین دهدپی

(. 1/21۷، 1411)انصاری،  هر چند توافقی بین ناجش و بایع نباشد ؛به پرداخت قیمت زیاده ترغیب شود
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در شللریعت  .ت کالا بدون قصللد خرید و تنها برای فریفتن دیگران اسللتعبارت از افزودن قیم ،در فقه

 (.3/204، 1411عملی دروغ و از روی حیله و نیرنگ بوده و روا نیست )انصاری،  ،نجش ،اسلامی

به دو  ،در تفسللیر آن .(1/659، 13۷4)خویی، حرمت نجش اختلافی بین شللیعه و سللنی نیسللت  در

یق و به منظور تشللو بالا ببرد، قیمت کالا را بدون قصللد خرید آن اسللت که فرداول  ؛شللکح آمده اسللت

مت گران به قی یک دیگران  به منظ دوم نیز تر.تحر کالای دیگری  ید و تعریف  یب ور تبلیغ و تتمج رغ

 (. 1/369، 1426، شیرازی )مکارم دیگران به خرید

صری  برخی فقهیان صاحب کالا در ت ستی  ده و تبلیغ کنن در حرمت نجش تفاوتی بین توافق و همد

ست )  افت کند یااگر چنانچه تبلیغ کننده مزد دری ،و همچنین (1/369، 1426 ،شیرازی مکارمو عدم آن نی

شکینیخیر  شنده و دیگر در( و برخی 1/533، 1434، اردبیلی )م ستی بین فرو  ،دکردهمبلغ تردی عدم همد

ای با زمهد حکم وضللعی حرمت تبلیغ ملادر مور .(4/2۷8، 1411)انصللاری، اند اما به کراهت آن نظر داده

 (.1/3۷0، 1426مکارم شیرازی،  )اند برخی حکم به بطلان داده ،البته ؛بطلان معامله ندارد

از این  اگر نجش به معنی تبانی و مشللارکت در بازارگرمی ناروا برای فروش کالا باشللد، چه بسللیار

در قبال گرفتن مزد انجام    افراد مشهورتوس ها در مورد کالاهای سلامت محوربازارگرمی توس  رسانه

نس جبهترین  ترین وترین، طبیعیلینیت، کالای مورد تبلیغات عا شللود و بدون توجه به اصللح حسللنمی

 ،گونه اعمالچنانچه این ؛مصلللرف نکند آن را ،کننده حتی ممکن اسلللت خود فرد تبلیغ ؛گرددمعرفی می

صرف ضرر م شود موجب  ساس مب بر ،کننده  صح حسنا توان حرمت نیت و پرهیز از فریبکاری می انی ا

 رع و قانون حرام و ممنوع دانست. شگونه تبلیغات را از نظر این

 کذب .4ـ1ـ2

(. 4/159، 1411)انصاری،  اندآن را از ضروریات دین دانسته ،بسیاری فقیهان از نظر اسلام ممنوع و ،دروغ

  در روابتحقیر شللخصللیت و پیامدهای منفی  و موجبات قبی  ،این اسللت که ذاتاً کذب علت ممنوعیت

، عدم این رب بنا اعتماد و اطمینان بین افراد اسلللت؛ که بزرگترین پیامد، سللللب کندرا فراهم میاجتماعی 

رکود  که شللودمی ظن، تشللویش روان موجب سللوء ،هارات خلاف واقع تبلیغ کنندگانصللداقت و اظ

ترین تسخ ،رغم منافع احتمالی لی را در پی خواهد داشت و بهحتی اقتصاد م معاملات و گردش مالی و

 (.150 ،1385)اسماعیلی،  شد آسیب به خود آنان وارد خواهد

 .اهی نیستگفتار و الفاظ شف ،تنها ،که مقصود از اظهار شودبه اظهارات خلاف واقع گفته می ،دروغ

شاره خلاف واقع در مطبوهرگونه اخبار و اظهار شامح میو حتی کتابت، ا سانه را  به این  شود.عات و ر

 . (150، 1385، اسماعیلیحرام است )از هر طریق و به هرشکح و اندازه  تبلیغات دروغ ،ترتیب

ها از مصادیق نقک تعهد قانون مدنی فرانسه و رویه دادگاه 1116 :تبلیغ دروغ برمبنای ماده ،همچنین

  .(85 ،13۷5 باشد )قاسمی حامد،رسانی میاطلاع
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شندگان تولید سح می ،معمولاً ،کنندگان و فرو از  شوند تا افراد رابرای فروش کالاها به تبلیغات متو

شود که در تبلیغات با اظهارات خلاف واقع همراه میاما گاهی  ،به خرید ترغیب کنند طریق احساس نیاز

نام و  شللده از ی و کپیتبلیغات اجناس تقلبیابد. آن همه اظهار نمی نهایت مصللرف کننده چیزی در خور

شان یک محصول معتبر صاً ،ن شبکه خصو صادیق این نوع تبلیغ های ماهوارهدر  ضای مجازی از م ای و ف

 است.

ستفاده سوء :رسدنظر می به معیارهای تبلیغات فضای  در لیغات، مخصوصاًهای رایج از مخاطب تبا

ست ست که قابح اثبات نی صمیم به خرید افراد می اما موجب ترغیب و ،مجازی ادعاهایی ا  :نظیر ،شودت

هایی که از مواد آرایشی بهداشتی با مارک معروف خاصی که آن را طبیعی و فاقد عناصر اطلاعات و آگهی

ترین و ترین و قویعالی :کند و یا بیاناتی نظیرو معرفی می ءآور برای پوست به مخاطب القاشیمیایی زیان

ضدیا مؤثرترین کرم ست و غیر چروک و... که این ادعاهای نا ضدلک یا  های  ثبات و ارزیابی قابح ا در

با توجه به نگاه تحلیلی موجود در این  ،پس ؛گیردهای آن را در برمیم مصللداقکننده اسللت که تما گمراه

ب و قابلیت پیگیری حقوق مخاط اسلللت که یالزامات و قواعد یدارا ،از منظر فقه ،غاتیتبل پژوهش،

 .کندا ایجاد میمصرف کننده ر

 نیت در رویکردهای حقوقی جایگاه حسن .2ـ2

 حقوق داخلی رویکردهای. 1ـ2ـ2

به  چوب عرف و ارهدر چ دیمورد نظر با یکالا تیفیو سالم در خصوص اوصاف و ک قیدق یرسان اطلاع

مورد  رموضللوع د نیطرف سللازد. اررا ب یپنهان معامله تجار یایابهامات و زوا یباشللد که تمام یاگونه

 یابر ج یریناپذ صللدمات جبران یکند و گاهیم دیکننده را تهد مصللرف یمنیا که سلللامت و یکالاها

س ،گذاردیم ست آوردن کالا داریچراکه هدف خر ؛دارد تیاهم اریب دن از شسالم به جهت منتفع  یبه د

منع  را یقعوا ریغ ای اطلاعات ناقص، غل  و یکننده حاو گمراه غاتیتبل ،قانون ،حیدل نیبه هم ،آن اسللت

  .کرده است

که  دکننده وجود دار گمراه غاتیتبل تیدر خصللوص ممنوع یمقررات مختلف ،رانیا یدر نظام حقوق

به  را یسانر اطلاع فهیوظ ،نیو همچن غاتیو درست در تبل  یتعهد به ارائه اطلاعات صح ،توان از آنیم

صل ،کنندگان مصرف سا ،یکل یبه عنوان ا صری  حکم لزوم حسنقانونگذار کرد.  ییشنا ت را نی به طور 

سیاری  اما در موارد ،اعلام نکرده ستن برخب سلب به ،گرید ییاز رفتارها یاعمال و نه یبا ممنوع دان  یطور 

ست؛ ضرورت صری  کرده ا سن افتنی یبرا ،نیا بر بنا آن را ت احکام  دیبا رانیدر حقوق ا تین مفهوم ح

 .(81 ،1391 ،ی)انصار ردیمورد توجه قرار گ زین تین مخالف حسن میناظر به مفاه
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 مراهدر منع تبلیغات تجاری گ ،آشامیدنی مواد خوردنی و . مقررات امور پزشکی، دارویی،1ـ1ـ2ـ2

 کننده

تلزم طبق مقررات مربوط، مسلل یشللیو آرا یبهداشللت ،یدنیآشللام ،ییمربوط به خواص مواد غذا یهایآگه

ست )ماده یستیو بهز یبهدار از وزارت یگرفتن اجازه قبل س نامهنییآ 13: ا ت بر نحوه کار و نظار سیتأ

و  باشلللدیممنوع م ندهکن گمراه غاتی(. درج هرگونه تبل2۷/12/1358ی غاتیو تبل یآگه یهاکانون تیفعال

 و غیالعمح نحوه تبل سللتورد 11 :)ماده باشللدیمحح م ینظام پزشللک رهیمد اتیه ،آن صیمرجع تشللخ

  .(یبهداشت ،یدنیو آشام یو مواد خوراک ییدارو یهایآگه

 یواقع معرف خلاف یبا ادعا کالا را فراتر از واقعیت و بوده و بیوجه متضمن فر چیبه ه دینبا یآگه

 11)اصح  ستین زیجا رهیو غ یبهداشت کاملاً سالم کاملاً :زیآم ساز و اغراق استفاده از صفات مطلق .کند

 یرماند حیاسللتفاده از وسللافوری  ریتأث . نمایش(یونیزیو تلو ییویراد یهایمجموعه ضللواب  آگه 12و 

 :نظیر ،ترفندی به هر ، داروها و مواد شللویندههاو روغن ریتأث ندیفرا نشللان دادن ایو  لاغر شللدن :مانند

 .(یونیزیو تلو ییویراد یهایمجموعه ضواب  آگه 30)اصح  باشدیمجاز نم ،شنیمیان هایآراستگی

 کننده قوانین تجارت الکترونیکی در منع تبلیغات تجاری گمراه .2ـ1ـ2ـ2

رید و جهت اراده خ کنندگان مصلللرف برای اطلاعات مؤثری همراه با سلللتیبافروش کالا و ارائه خدمات 

شرای  سب پذیرش  شد قبح از عقد  یاز زمان منا شان دهنده کهبا ست ارائه اطلاعابه الزام  این ن ت مؤثر ا

  (.1382مصوب  یکینون تجارت الکترونقا 33 :)ماده

 یا کاری و یید اطلاعات مقدماتی، آدرس محح تجاری، به طور جداگانه، ضللمن تأالزاماً ،کنندهتأمین 

شکایت احتمالی و نیز نیتأم ضاطلاعات ر کننده را برای  شتیبانی پس از فروش و... را اجع به  مانت و پ

 ونیک(.قانون تجارت الکتر 34: )مادهارسال نماید 

صرف آن هیدییو تأ یاطلاعات اعلام  سط دیکننده با به م صر یدر وا شن و  ه و در بود  یبادوام، رو

سا سب و با و سب ارتباط حیزمان منا سن نیدر مدت مع یمنا ساس لزوم ح از  در معاملات و تین و برا

 (.1382 کیرونالکت تقانون تجار 35 :افراد ناتوان و کودکان ارائه شود )ماده تیجمله ضرورت رعا

ضه کنندگان در تبلیغ کمیت و کیفیت کالا و خدمات خود نباید مرتکب فعح یا ترک فعلی شوند  عر

شدن یا فریب مخاطب را فراهم آورد. مؤسسه شتبه  سبب م های گوناگونی برای های تبلیغاتی از رویهکه 

شتریان بالقوه بهره می ساختن م ضه (.1382صوب مونیکی قانون تجارت الکتر 50: برند )مادهگمراه   عر

 (.1382کترونیک قانون تجارت ال 51افراد را به خطر بیندازند )ماده: نباید سللللامتی  ،کنندگان در تبلیغات

صرف ارائه تبلیغات باید به گونه شد که م ه طور دقیق و بکننده اطلاعات مربوط به کالا و خدمات را ای با

 (.1382ونیک قانون تجارت الکتر 52: روشن درک کند )ماده
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ست بازاریابی و تبلیغات، الکترونیک تجارت مهم هایبخش از یکی سبی ودنب جدید دلیح به که ا  ن

 همه بتواند که مناسب قوانین وضع، مختلف اشکال در آن موضوعات سریع توسعه و حقوق از رشته این

، دیگران چکاب و)فیک  اسلللت کرده ضلللروری دهد، پوشلللش را آن قواعد و بازاریابی و تبلیغات ابعاد

صوب  ،این بر بنا (؛155، 1392 به حمایت  این قانون 34و  33در ماده  1388قانون تجارت الکترونیکی م

ز ا ،کننده قدم برداشللته اسللت کنندگان در جهت ممنوعیت از تبلیغات تجاری گمراه از حقوق مصللرف

 .اطلاعات را استنباط کرد توان تعهد به ارائهممنوعیت این تبلیغات می

 کنندهدر منع تبلیغات تجاری گمراه  کنندگان قانون حمایت از حقوق مصرف .3ـ1ـ2ـ2

 باشدها و وسایح ارتباطی ممنوع میرسانه ازدرست  خلاف واقع و ارائه اطلاعات نا غاتیلبرابر قوانین تب

  .نامه اجرایی آن(آیین 2: قانون حمایت از حقوق مصرف کننده و ماده ۷: )ماده

خدمات  ایالا ک تیفراتر از واقع غیتبل قابح اثبات و ریکننده و غه گمراو ادعاهای ز مطالب اسللتفاده ا

فهوم برتری را می که استفاده از صفات ،ینیتضم %100و  یکاملاً بهداشت ،ی نظیرمورد نظر، استفاده از صفات

و نشان افراد  نیعناو ،یاستفاده از اسام ن وهای مختلف نگارش و قرائت متبه روش ،کند ءبه مخاطب القا

توان مواد می اس ایناس بر .دهد بیکننده را فر که مصرف ینحو هستند به شهرت یکه دارا هاییبنگاهو 

ضه  صرف کننده و هم ممنوع از دادن اطلادریافت عر شتباه کنندگان هم ملزم به ارائه اطلاعات به م عات ا

 خود کنند. آن اغوای مصرف کننده بازار مصرف را ازکننده و گمراه  یا ناقص هستند و نباید با تبلیغات

  الملل حقوق بینرویکردهای  .2ـ2ـ2

جا از جار توان نیا ،غاتیکه تبل ییآن عاملات ت به م که مردم را  که در  بیترغ یرا دارد  ند   نیا ریغک

ست از آن ،صورت سممکن ا سر جهان از مقررات برااز دولت یاریها اجتناب کنند، ب سرا نترل ک یها در 

 کنند. یکننده استفاده م گمراه ای بندهیدرست، فر نا غاتیتبل

 غاتیخرند. تبلیم یزیحق دارند بدانند چه چ انیمفهوم اشاره دارد که مشتر مانبه ه ،اساساً ،قتیحق

شکارتر نا ست، در آ شورها غ  ،یشرا نیدر ست. با ا یرقانونیدر اکثر ک همچنان  ،نکنندگا غیحال، تبل نیا

 اما ،یقانون ریغ ینفاز نظر  ای ،یکه قانون کنندیم دایپ ییهابه روش ،کنندگان مصللرف بیفر یبرا ییهاراه

به منظور  ،غاتیتبل یاروپا به مقررات قانون هیدر اتحاد قیتوجه عم ح،یدل نیبه هم ؛هسللتند ءاجرا قابح ریغ

ام هر طوف شده است. انجها معآن یرساندن به منافع اقتصاد بیکنندگان و آس از حقوق مصرف تیحما

 غات،یبلتاستفاده از  :هاز جمل ،یخوب امور گمرک تیریمنصفانه و مد یتجار یهاهیگونه اعمال خلاف رو

حاد با مقررات ات طابق  نده تلق گمراه ،یتوانیل یجمهور نیاروپا و قوان هیکه م افراد  یشلللود، برایم یکن

 ممنوع است. ،یاقتصاد

سع هیاتحاد شورها نیانکند قویم یاروپا  ضو را در مورد اقدامات تجار یک  :عادلانه، از جمله نا یع

ستق نا غاتیتبل صاد ،میعادلانه، که به طور م صرف یبه منافع اقت س م به  ،جهیزند و در نتیم بیکنندگان آ
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 کندیم یاروپا سع هیکند. اتحاد کیرساند، نزدیم بیآس یقانون یرقبا یبه منافع اقتصاد میرمستقیطور غ

کارآمد  ،جهیکننده مانع از انتخاب آگاهانه و در نت مصرف بیکه با فر ییهایکوتاه ایبرابر اعمال  ،مردم از

 (.192، 2012)دوگلینس و لیپینیت،  محافظت کند شود،یم

ها نمحصللولات آ خواهددارد تا ب یبسللتگ غاتیشللرکت در درجه اول به انواع مختلف تبل یابیبازار

شند. اخ تر از رقبایکاف ایبهتر  صاد شیب غاتیتبل راً،یبا شد  یاز منافع اقت سب و کار ر  میکند در مفاهیمک

س ،یشناس جامعه ،یمسائح اقتصاد یغاتیتبل شنا سییبایو ز یروان  نیه همب ؛شده است دهیدر هم تن یشنا

س ح،یدل شکح پ کی غاتیتبل ریتف ست دهیچیم کند و یاطلاعات را به روش خود درک م یفردهر  رایز ؛ا

 کی ریز هشللیهم ،غاتیعادلانه تبل مهم اسللت که عامح نا اری. بسللسللتندین ینیود اطلاعات هرگز کاملاً عخ

 ریکننده تأث مصرف یهایریگمیکننده که بر تصم گمراه غاتیبا ارائه تبل کنندگان غیاصح عدالت باشد. تبل

باور داشته  کنندگان غیتبل یهادهیه به ارا متقاعد کنند ک انیمشتر عادلانه ناطور  به کنندیم یسع گذارد،یم

 بگذارند. ریرقابت تأث یفرد مقابح برا ییبر توانا ،جهیباشند و در نت

کمتر  یتیفیبا ک ایبالاتر  یمتیرا با ق یاقلام ،تیکنندگان در نها کننده، مصللرف گمراه غاتیتبل ریبا تأث

شتند شان یم یسع شود،یع کاربر نقک ممنافکه حالی  در ؛کنندیم یداریرخ ،از آنچه در نظر دا شود ن

ست هب منحصر یهایژگیو یخدمات دارا ایدهد که محصول  خود  غیتبل یکاربر برا ،مورد نیدر ا .فرد ا

مکن مکننده  گمراه غاتیتبل ،یخاص یوهایشود. در سناریم یمطلوب دستکار نا ماتیتصم رشیپذ یبرا

ست به منظور ا ضع یرتقاا سیس غاتیطور که در مورد تبلهمان فتد،یفرد اتفاق ب کی تیو د دارد. وجو یا

 ای یورزشللل یهاباشلللگاه قیمثال از طر رایب ،تیعضلللو شیتواند به منظور افزایکننده م گمراه غاتیتبل

 (.192، 2012 ت،ینیپیو ل نسی)دوگل رخ دهد سایکل یمال یهاکمک

 کند ثابت باید گذارد. شاکیمی أثیرت کننده در ضرر و زیان معاملات گمراه در حقوق آمریکا تبلیغات

 اثبات با است ممکن ،آسیب احتمال. ببیند آسیب دارد احتمال یا دیده آسیب ،فریبنده تبلیغات نتیجه در که

  .شود داده نشان شاکی محصول با مرتب  نیت حسن کاهش با یا فروش احتمالی یا واقعی انحراف

س  دتوانمی لانهام قانون دروغین تبلیغات ادعای  که شود ائهار دیگر تجاری طرف یا رقیب یک تو

 چنین اینکه اتاثب .دهد نشللان را متهم فریبنده تبلیغات از ناشللی اعتباری یا اقتصللادی آسللیب تواندمی

ست نا کلمه واقعی معنای به اظهاراتی ستند در ستلزم، ه شان م ست این دادن ن  مطالعات یا هاآزمایش که ا

 با دهدمی اجازه فرد به که نیسللتند اعتماد قابح کافی اندازه به یا کنندنمی یدتای را گزاره این یا اسللاسللی

 . کندمی ثابت، است شده استناد آن برای که را ایگزاره که بگیرد نتیجه معقول اطمینان

 جایی، شوندمی ظاهر کننده گمراه ایمقایسه تبلیغات زمینه در درست نا تبلیغاتی ادعاهای از بسیاری

 محصللول که دارد کیفیتی یا اسللت رقیبش محصللول از برتر یا معادل محصللولش که کندمی ادعا ممته که

 .ندارد را آن رقیبش
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سه تبلیغات به مربوط ادعاهای صر همان تحت معمولاً ایمقای صول و عنا  انواع سایر در ءاجرا قابح ا

 یا تجاری لامتع، نام از تفادهاسلل عموماً هادادگاه .اسللت شللده تحلیح و تجزیه دروغین تبلیغاتی ادعاهای

 مجاز خدماتش یا کالاها و رقیب دقیق شللناسللایی برای ایمقایسلله تبلیغات از بخشللی را رقیب لوگوی

 به خریداران دنشلل گیج بر مبنی منطقی احتمال ایجاد یا درسللت نا اظهارات حاوی که زمانی تا، دانندمی

 (.4، 2019، )آنتونیا و دیگران تبلیغ کننده است محصول مالی حمایت یا هویت، منبع

اد افر یاز حقوق خصللوصلل تیحما رایکننده را ب گمراه یتجار غاتیتبل تیممنوع کایدر حقوق آمر

 یژگیتعلق دارند با چهار و یبه حقوق خصلللوصللل یکه به طور سلللنت ینیقوان اند.قرار داده تیمورد حما

شخص م یساختار صو یهاحح راه ،یافق فیشوند: وظایم ص یاجرا ،یصانتقال خ صو شاء  ،یخ و من

 یبه خود ،تیواقع نیمتحده آمده اسللت. ا الاتیکننده ا گمراه غاتی. هر کدام در قانون تبلیحقوق عموم

ستلزم ا  یرنظ یبه هر معنا یاز حقوق خصوص یبخش دیدرست با نا غاتیتبل قانونکه  ستین نیخود م

  .شود یبند طبقه یجالب

 را در بر یمشللخصلله حقوق خصللوصلل یهاارزش ای ،دهدینجام مرا ا ییقانون کارکردها نیا نکهیا

 یصوصخکه به عنوان حقوق  ینیشروع است. قوان کیمربوطه  یساختار یهایژگیو نیاما تدو ؛ردیگیم

 . گریکنند: تعهدات نسبت به اشخاص دیم نییرا تع یافق فیشوند، تکالیم یبند طبقه

ت در عدم مشللارک یقانون فهیرسللد وظیده، به نظر ممتح الاتیدرسللت ا نا غاتیاسللاس قانون تبل بر

حقوق  یژگیو نیکنندگان و رقبا. دوم شلللود: مصلللرفیبه دو دسلللته از افراد مربوط م ،بندهیفر غاتیتبل

ست که پاسخ قانون نیا یوصخص شامح انتقال از متخلف به قربان یا ست. ا یبه تخلف  ممکن  انتقال نیا

 د.باش یحق قانون کیانتقال  ای یتوس  قربان ءقابح اجرا یاست به شکح پرداخت پول، حکم قانون

ست ا نا غاتیقانون تبل شامح راه الاتیدر ست. قانون نیانتقال از ا یهاحح متحده   یبرا 1لنهام نوع ا

و  (FTC) سللی تی اف موجود در قانون یکند و اقدامات اصلللاحیفراهم م یو پول یاجبار نیرقبا تسللک

کننده، اغلب به شللکح  مصللرف انیشللامح نقح و انتقالات به قربان یالتیا (UDAP) پی ای دی یو نیقوان

 ییهاحح شلامح راه یپ ییا ید وی نیو قوانی سل یت اف حال، هر دو قانون نیبا ا ؛اسلت یخسلارت مال

سنت شوندیم و احکام  ،یدستورات ادار ها،مهیجر :مانند ستند،یمرتب  ن یخصوص نیبا قوان یکه به طور 

 . یدولت ییاجرا ینهادهاصادره به 

درمان قرار  یریگیرا مسئول پ یقربان یقانون خصوص ،باشد نیآشناتر دیشا ،یعنصر طراح نیسوم

صیم صو ص یحوزه اجرا یدهد. قانون خ صو ست. در ا یخ ستد نا غاتیقانون تبل زین نجایا  الاتیا ر

 یپ ییا ید وی نیقوانو هم لنهام  دارد. هم قانون یعموم یو بخشلل یسللاختار خصللوصلل یمتحده تا حد

با  ؛دهندیم تیکنندگان اجازه شللکا رقبا و مصللرف بیبه ترت ،نیدروغ غاتیتبل یاحتمال انیبه قربان یالتیا

                                                
1. The Lanham Act 1946 
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، 2020، 1)کلس ندکیفراهم م زیرا ن یعموم یاجرا ،یپ ییا ید وی نیو قوان یسللل یت اف حال، قانون نیا

5.) 

 ،فروشللنده رد،یپذیپسللت و تلفن انجام م قیاز طر یها برخو فروش دیدر کشللور پاکسللتان که خر

صت ب س غاتیتبل خلاف واقع دارد. غاتیدر جهت تبل یشتریفر فتار ربر  یرگذاریدر تأث یمهم ارینقش ب

 خدمات دارد.  ایمحصول  دیبه منظور خر یمشتر

شتر شت زمان م شدت تحت ت انیبا گذ ر قرا هبندیفر غاتیو تبل یابیمختلف بازار یهاتیفعال ریثأبه 

 یاوهیها را به شللو آن کنندیاغراق م ،محصللول یایدر مورد مزا ،کنندگان غیاسللت که تبل ی. مدترندیگیم

  یشند. پس از توضخود آگاه با دیخر میاز تصم یبه خوب دیبا انیمشتر ،نیا بر بنا ؛کنندیم غیمتفکرانه تبل

شان خواهد داد که م یقاتیمطالعه تحق بنده،یفر غاتیتبل اتیجزئ  افتیتوانند پس از دریچگونه م انیشترن

 (. 3، 2019)سعیرا و صدیقی،  اند، پاسخ دهندکرده یداریکه خر یخدمات ایمحصول  غاتیدر تبل بیفر

ستان شور ،پاک ست، اما از دو دهه گذشته، م یبا بازار انحصار یک  شارکتدر بخش مخابرات بوده ا

 شلللتریکه حجم ب ییاند. از آنجاداده رییسلللب و کار تغک یآن را برا ییایپو ،یو مل یالملل نیکنندگان ب

 به بازار بود. یمخابرات یهانفوذ شرکت یبرا یزیانگ کشور عامح وسوسه تیجمع

از  یاریاند. ظهور بسلللتلفن همراه در هر منطقه از جهان ظاهر شلللده یاپراتورها مان،با گذشلللت ز

 د،یبت شلللدو رقابت سلللخت داد. با توجه به رقا یرقابت یگذارمتیخود را به ق یجا ،اپراتورها در بازار

سواد پا یکسب و کارها برا سود بردن از  سات،  ستفاده از احسا شتر نییسوءا ست نیو همچن انیم  یکارد

 متوسح شدند.  بندهیفر غاتیبه تبل ،یمشتر روان

لات کننده در رابطه با خدمات و محصلللو داد: انتقال اطلاعات گمراه  یتوضللل نیهمچن ،محقق نیا

 لبوردهایبروشورها، ب ،یونیزیتلو غاتیتبل قیباشد، ممکن است از طر یممکن است به هر شکل یمخابرات

در  یمخابرات یهاباشلللد. شلللرکت کامیارائه خدمات پ نترنت،یدر ا غاتیتبل ،یچاپ یهاو بنرها، رسلللانه

سللتند که به کنندگان ه بر مصللرف یرگذاریتأث یبرا زیآم اغراق یهاهیانیارائه ب ریدرگ یبه نوع ،پاکسللتان

 شوند.یم یروح یپول خود را از دست داده و دچار بدبخت انیآن مشتر حیدل

 نیگذارد. چنیم ریتأث ،کنندیم یداریآنچه خر بر کنندگان بر انتخاب مصلللرف ،کننده گمراه غاتیتبل

صول و خدمات م تیفیدر مورد ک یباور جادیباعث ا یغاتیتبل ست نیمح  ،نیمچنو ه ستیشود که در

صور نا ست ت شتر  یترج ،جهیکند که در نتیم جادیرا در مورد محصول ا یدر شود. یمنحرف م ،به آن ،یم

سته  ،شهیهم ،یاتصال، نرخ مکالمه، پست و اتصالات اعتبار نهیهز امک،یپ نهیزه :حیارائه شده از قب یهاب

از  یادیز یشوند و آگاهیمتوجه نم نایکنند که مشتریم افتیرا در یاضاف یهانهیهز ،اشتراک یصرفاً برا

                                                
1. Klass 
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شارژ نیا صبان ،تیندارند که در نها یاطلاعات  صرف تیباعث ع صرف شیگرا وکنندگان  م کنندگان  م

 .(4، 2019 ،یقیو صد رای)سع شودمی برند رییتغ یبرا

انعقاد »نویسللد: نیت چنین می با حسللن، در رابطه 3، بند 1134 ماده: قانون مدنی کشللور فرانسلله،

کنند که معنیَّ نویسندگان فرانسوی این جمله را چنین تفسیر می«. نیت است ملزم به رعات حسن ،راردادق

ست که در قرارداد، طرف دیگر را برادر خود بدانی. آن حسن صطلاح حسن نیت این ا یت، دو نها برای ا

حقیقی به حضور  اعتقاد ایبه معن ،صداقت در قرارداد است و دیگری ، به معنایاولی اند:دهمعنی قائح ش

 (.194، 19۷2سنت،  لین و وینییا عدم حضور یک رخداد یا حق است )گ

و  قیهت تشللوجکننده  غیتبل باشللد ویم از قرارداد شیکالا مربوط به مرحله پ غیتبل نکهیبا توجه به ا

 ترتر و جذاباستفاده خدمات را هر چه ماهرانه ایو  ها و مشخصات کالایژگیو ،دیمخاطب به خر بیترغ

 یکه از رو ار درسللت ماهرانه و نا یهاتیو خدعه و فعال لهیقانون هم هرگونه ح ،قابلاًتم ود کنیاعلام م

که  یکاربیاز فر زیو صداقت و پره یدرست تیرعا :یعنی ،نیکند و ایممنوع و رد م ،ردیتقلب صورت بگ

 بجایا ،غاتیدر تبل تین حسللن تیعار ،پس ؛باشللدیآن م یفیو کارکرد تکل تین و مفهوم حسللن یمعن

 ه برکنند و حقوق مصرف ردیگب حیتحو ،شده انیمشخصات ب یسالم و دارا یکننده کالا مصرف :کندیم

کامح و  یآگاه با قرارداد یانشا یرا برا نهیزم اطلاعات مهم، یبا افشا نیتا طرف ارج  باشد ینفع اقتصاد

 .اراده سالم فراهم آورند

ساس ارائه نگ بر شورها سکننده و قوانین و مقرارت حقوقی ایران و  اه فقهی به تبلیغات گمراها ایر ک

ستان و... می :نظیر هکارها و پر کردن خلاءهای قانونی در ظرفیت ارائه را ،توان دریافت که فقهآمریکا، پاک

 این زمینه را دارد.

 ءکننده از منظر حقوق جزا نیت در تبلیغات تجاری گمراه جایگاه حسن. 3

رعایت  ین موظف هسللتند ضللمن تبلیغ ضللوابطکنندگا کنندگان، تولید برابر قوانین تبلیغات تجاری تبلیغ

یک از در هیچ ینکه اصطلاح جرم تبلیغاتیکنند که تخلف از آن، جرم علیه قواعد تبلیغ است. با توجه به ا

ساس تعریف جرم در ما ست، باید آن را بر ا شده ا ستفاده ن سلامی مجقانون  2ه: دقوانین تبلیغاتی ا ازات ا

شده به هر گونه فعالیت تبلیغی بازرگانی که در قانون برای آن مجگونه تعریف کرد: ایران این ازات تعیین 

زه برای آن واسللت یا هر فعح یا ترک فعلی که در قوانین تبلیغ یا قانون مجازات اسلللامی مرتب  با این ح

 .شودده می، جرم تبلیغاتی نامیمجازات تعیین شده است

مستلزم رعایت اصول و الزامات حقوقی است که یکی از این الزامات، صراحت  ،ایجاد و انجام تبلیغ

باشللد که از کننده میان آن و عدم ایجاد تبلیغات گمراه کنندگ نیتأمو صللداقت در ماهیت کالا و هویت 

ضرورت حسن ست. این الزامات نیت در مذاکرات پیش پیامدهای  ضمانت اجرا ،قراردادی ا و  ءگاهی با 
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قانون تبلیغات تجاری و حمایت از حقوق مصرف  :جملهدر قوانین مختلف از  ءگاهی بدون ضمانت اجرا

سئولیت کیفری در حوزه تبلیغات به ویژه تبلیغات گمراه ست. بحث از حقوق جزا و م کننده  کننده آمده ا

 نیازمند بررسی ابعاد کیفری و عناصرآن است.  ،یا فریبنده

 کننده. عناصر مادی جرم تبلیغات گمراه 1ـ3

 بفریب مخاط در مقامتبلیغ  .1ـ1ـ3

ش ،50: قانون تجارت الترونیکی در ماده شتبه  شاره دارد که موجبات م دن یا فریب به فعح یا ترک فعلی ا

  کند.مخاطب را به همراه دارد و آن را ممنوع اعلام می

صر مادی این جرم در قالب فعح یا ترک ف شکح مثبت و منفی محقق می عحعن شود. در حقوق و به 

ضوعه شتن ،مو صورت دا  ضهچنانچه عر ،این بر بنا ؛گرددمی محسوب جرم وظیفه قانونی ترک فعح در 

  شود.ی میانگار ت که این موضوع جرمهی اسبدی ،موجبات ترک فعح را فراهم آورد ،کننده کالا در تبلیغ

 تجارت چوب ارهچ در و سلللایبر فضلللای در تبلیغ بر ناظر مزبور قانون 50 :ماده انگاری جرم

صوص کمیت و کیفیت کالا شتبه و فریبکارانه در خ ست و الکترونیک و اعمال و رفتار م در  و خدمات ا

ین الذا رفتار مادی  (؛1۷، 1398)خادم رضللوی،  شللودعمح ارتکابی جرم محسللوب نمی ،غیر این موارد

در  ،اسلت که در قسلمت فقه ، ترک فعحیا سللبی یجابی، فعح،ت اجرم، تبلیغ فریبنده اسلت که به صلور

 بحث تدلیس به آن اشاره شد. 

صوب  در قانون صرف کننده م ستان هم 198۷حمایت از حقوق م صی در فرآیند  انگل شخ چنانچه 

شاخص قیمت کالا و خدمات ارائه دهد، به موجب قانون مجرم معامله اظهار نا ستی در مورد  شناخته  در

 (.121، 2010ری، )کَ شودمی

 کننده  تبلیغ موجب ضرر به سلامتی مصرف .2ـ1ـ3

ساس بر  سلامتی نباید خدمات، و کالا فروش برای الکترونیکی تبلیغ کنندگان تجارت قانون 51 :ماده ا

سلامتی افر اندازند؛ خطر به را افراد ست که  صر مادی جرم، همان فعح یا ترک فعلی ا اد را به خطر لذا عن

افزا  غری و نیروبهداشللتی، مواد مخدر، داروهای چاقی و لا ، آرایشللیتبلیغ مواد خوراکی :ازد، نظیراندمی

 مرغوب تهیه شده است. که از مواد نا

 تبلیغ با ارائه اطلاعات مبهم و غیرقابل درک .3ـ1ـ3

الکترونیکی  ترقانون تجا 50 :فعح فریبنده در ماده کننده در قالب فعح یا ترک علاوه بر ممنوعیت تبلیغ

ستای  تبلیغ نده باید به نحویکن مینأت :داردمی مقرر قانون نیز این 52 :ماده در قانونگذار نظر نیتأم در را

 صحی  مصرف کننده گردد. دقیق و منجر به درکی روشن، ،که اطلاعات حاصح از آن کند
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 عواق خلاف لیغاتتب 15/0۷/1388مصوب:  کنندگان مصرف حقوق از حمایت قانون ۷ :ماده مطابق

ست نا اطلاعات ارائه و شتباه یا فریب موجب که در صرف ا ست. ر ممنوع طرق مختلف از کننده م فتار ا

 ست.اعدم ارائه دقیق، صحی  و روشن اطلاعات در مورد کالا و خدمات )تدلیس(  ،مادی در این جرم

 کالا و خدمات  کننده نیتأم هویت افشای عدم. 4ـ1ـ3

دم افشللای عقانونگذار ایرانی،  .خدمات روشللن و صللری  باشللد یا کننده کالا نیتأم یتباید هو ،لیغدر تب

ست. به دهکر انگاری جرم صری  را سد: می نظر ا  نام خانوادگی،ام ن نام،نظیر:  ارائه اطلاعاتیاً، صرفر

ضوع تعهد، تولیدی بنگاه یا تاجر شخص با ارتباطه نحو و تولیدی یا کارگاه شرکت  شده دیا ماده مو

 (.18، 1398نماید )خادم رضوی، ایفا می را گرتبلیغ

 مخفی کردن محل کسب .5ـ1ـ3

شور در خاز دیگر نگرانی ستفاده تبلیغهای قانونگذار ک سوء ا سایبر صوص  ضای  جهت ی کنندگان در ف

 و شودمی قانون تجارت الکترونیکی نمایان 45 :که در ماده کنندگان است نیتأممخفی نمودن محح کسب 

سب و کاستفاده از خصوصیات معاملات الکترونیکی جهت مخفی نمودن محح  از سوء کنندگان را نیتأم

 هویت ممنوع کرده است.

 خواسته تبلیغ نا. 6ـ1ـ3

رند تا خودشان کنندگان باید تدابیری برای مصرف کننده در نظر بگی نیتأمقانون فوق الذکر  55 :طبق ماده

صمیم به دریافت تبلیغ یا ست الکترونیک یا موبایح  عدم ت شانی پ سا بگیرند؛آن به ن سال  ،سبر این ا ار

 خواسته جرم است. تبلیغ نا

  کننده جرم تبلیغات تجاری گمراه معنوی عناصر .2ـ3

ص صفت کمال در کننده را میر معنوی جرم تبلیغات تجاری گمراه عن توان آگاهی از وجود عیب یا عدم 

( همراه با از حیث کمیت و کیفیت با آنچه تبلیغ شده )غش،  و خدماتکالا )تدلیس( مطابقت نداشتن کالا

 قصد اراده انجام آن دانست. 

یا ترک فعلی، در خصلللوص موضلللوع  ،مطابق قوانین جزایی عح  قانون تجارت  55تا  50 :موادف

صد نیت سوء بر علاوهمرتکب،  که شودجرم تلقی میالکترونیکی،  سوءترک فعح( یا و انجام عام )ق  ، 

 مخاطب، فریب یا شدن مشتبهاین وصف،  با باشد؛ دارا نیز خاص( را نتیجه حصول خاص )قصد نیت

 در ،52: ماده موضوع درست اطلاعات مبهم و نا ارائه از ناشی درک اطلاعات عدم یا و 50 :ماده موضوع

 خاص و امع نیت سوء دارای الکترونیکی تبلیغات کنندهکه ارائه  گرددمی تلقی مجرمانه عمح صورتی

شد که تقابح معنایی با حسن ضوی،  با ئه اطلاعات جرم عدم ارا ،این بر بنا (؛20، 1398نیت دارد )خادم ر

لأ قانونی وجود اسللت و در مورد جرایم غیر عمدی خگذار بوده نظر قانون مد ،کامح به صللورت عمدی

 نمود.بایست به هر دو فرض اشاره میگذار میدارد و قانون
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 ته و بریاف انجام فریبنده تبلیغاتجه، نتی در اسلت که ایمعامله حقوقی اجرای نتحق فسلخ، ضلما

، خورده فریب ،بایع یا مشتری نسبت به کالا یا ثمن تدلیس نموده باشد اگر» :قانون مدنی 439 :اساس ماده

   «.حق فسخ خواهد داشت

 بر .اسللت شللده تعیین ونقان این ۷0 :ماده در ،مواد قانونی مزبور از تخلف کیفری اجرای ضللمانت

ساس این ست از مجازات به ،قانون این 54تا  50: کننده متخلف از مواد نیتأم، ماده ا  تا یون ریالمیل بی

 میلیون ریال محکوم خواهد شد. یکصد

سلامی،  مجازات قانون 19 :ماده برابر ست پنج درجه تعزیرجرم،  این مجازاتا  در ویر این از و ا

 40: هماد موضوعحکم  صدور تعویق و قانون مجازات اسلامی 39: موضوع مادهی قضای معافیتآن،  مورد

سلامی، ضوع مجازات و تبدیح تخفیف ولی، ندارد امکان قانون مجازات ا  115 :دهما و 38و  3۷ :مواد مو

 ازاتمج که آنجا از چنینهم اسللت. امکانپذیرآن،  مورد درمجازات،  تعلیق وقانون مجازات اسلللامی 

ست، نقدی جزای تنها قواعد تبلیغ یهعل جرایم  5۷ :ماده موضوعآزادی  نیمه نظامچون:  کارهایی و ساز ا

 جایگزین هایمجازات وقانون مجازات اسلامی  58: ماده موضوعمشروط  آزادی قانون مجازات اسلامی،

ضوعاًحبس،  ست. همچنین،  منتفی مو شاره این جرایم بودن گذشت قابح به قانون که آنجا ازا  کرده،ن ا

 این تکرار یا تعدد مورد در شوند.می محسوب گذشت قابح غیرقانون مجازات اسلامی،  103: ماده برابر

 موضوع یکل مشمول مقرراتجرایم،  این تکرار و تعدداین،  بر بناندارد؛  وجود صریحی حکم نیز جرایم

 .(118، 1394است )حیدری،  اسلامی مجازات قانون 139تا  131 :مواد

 کننده عناصر قانونی جرم تبلیغات تجاری گمراه .3ـ3

لامت سلل هقوانین مختلفی در حوز ،در حقوق ایران و اکثر کشللورها با هدف کنترل و نظارت بر تبلیغات

شیبر ستورالعمح نحوه تبلیغ و آگهی ای داروها و مواد خوراکی، آرای شتی و خدمات )د های دارویی بهدا

 :طبوعات )مادهقانون م ( و28/12/1384غ محصولات غذایی مصوب نامه تبلیو آیین 03/04/1385مصوب 

صوب  ،19 صرف1364م و  55تا  50 :کننده و تبلیغات تجاری الکترونیکی )مواد ( در حمایت از حقوق م

  .وضع شده است (۷0 :ماده

 انونق که از 2004ژوئیه  22مصللوب  20 :ماده فرانسلله اقتصللاد دیجیتال در اعتمادسللازی قانون در

شد هنمون سیترال برگرفته  ست،آن سازی تبلیغات و اطلاعات کالا  ه ا شن  شفاقیت و رو صوص   ودر خ

 خدمات طریق از چهچنان آن، شللکح از نظر صللرف تبلیغات، گونه هر :گونه آمده اسللت این خدمات،

 وشنیر به ،نهمین عنوا و به دباش دسترسی قابح، است خ  روی بر مردم عموم آن مخاطب که ارتباطی

شد ایگونه به باید چنین تبلیغاتهم شود. هشناخت نفع و  هب تبلیغات حقوقی که یا حقیقی شخص که با

 (.59، 1388)دبلفون،  باشد شناسایی قابح به روشنی ،دشوحساب وی انجام می
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سلامی و بنا یا  خاذی مالی وایجاد هراس برای ا تهدید، ای،قانون جرایم رایانه نیز بر قانون مجازات ا

شی همراه از طریقغیراخلاقی  هایکامجویی شبکه گو ستو یا   بنا ؛های اجتماعی قابح پیگیری حقوقی ا

 ند.رو هسللت به ها و نواقص بیشللتری رومندی با چالشاز لحاظ قانون ،معمولاً ،های نوینعرصلله ،این بر

ی است که دارای ابعاد و موضوعات مختلف ،اًو مضاف استا هحقوق تجارت الکترونیک یکی از این عرصه

سدنظر می به نظر قرار بگیرد. قانونی مدباید از لحاظ  شدعکننده از جرائم  تبلیغات گمراه :ر زیرا  ؛مدی با

سوء ست و چون علاوه بر  صر فریب یکی از بارزترین ویژگی آن ا صد فریب را دارند و عن  ،امعنیت  ق

 از جمله جرائم مقید است. ،نیت خاص نیز هست مستلزم سوء

 کنندهلیغات گمراهمبانی مسئولیت کیفری ناشی از تب .4

عریف شده تبه مفهوم تکلیف و وظیفه  ،به معنای قابح بازخواست شدن انسان و غالباً ،مسئولیت در لغت

ست. ضرر به وجود ،در حقوق ا شخص بر رفع  سئولیت به تعهد قانونی  که در این  شودآمده گفته می م

 قبال ارتکاب جرم است.  ،مبحث مسئولیت

رعی و عقلی در فقه امامیه اصول ش .شوداقتصادی محسوب میز جرائم کننده جزئی ا تبلیغات گمراه

یت که ظرف ناسلللبی را در بروجود دارد  با جرائم اقتصلللادی دارهای م بحا خورد  قا ما در م  ،اسلللت، ا

مسللتحدثه اسللت که راه ها عدم توجه به مسللائح از آن هایی نیز برای فقه وجود دارد که یکیمحدودیت

سائحها توجه به پویایی فقه و ظرفیترفت از این محدودیت برون ست یابی آن در م ستحدثه ا علیزاده ) م

 .(110، 1402 ،مقدم و دیگران

ق پیشللگیری از نقک حقو :پرداختنیت در تبلیغات به آن  توان بر اسللاس حسللناز مبانی که می

اعده تدلیس و دروغ )قمنع  و زیان )قاعده لاضللرر(، جلوگبری از ایراد ضللررکننده،  مخاطب و مصللرف

درباره کالا و  ترین قواعد ناظر بر تبلیغ صداقت و بیان حقیقتمهم :توان گفتاین می بر ابن ؛هستند (غرور

اقع است درست و خلاف وران نکردن مخاطبان با ارائه برخی اطلاعات نادر تبلیغ و گم خدمت مورد نظر

زه ها ضللرورت تهیه و تصللویب مقررات یکپارچه و به لحاظ شللمول، جامع و مانعی در حوکه همه این

 دهد. نیت را نشان میاساس حسن تبلیغات بر

 گیرینتیجه

سن ضوع اظهارات  نیت مرکز ثقح مذاکرات پیش ح ست و مو خلاف واقع به مرحله مذاکرات قراردادی ا

ست. پذیرش  ترین مبانی تعهد به دادن اطلاعات، حسنشود. یکی از مهمقراردادی مربوط می پیش نیت ا

گوهای مقدماتی به ویژه تبلیغات تجاری به دنبال خواهد آثار و پیامدهای مهمی را در گفت نیت اصح حسن

کنندگان کالا و  کنندگان و تبلیغ تولید :کندمی ءضللاقراردادی اقت در دوره پیش ،داشللت. رعایت این اصللح

ها، شللفافیت به ارائه اطلاعات و بیان ویژگی و دن به منافع خود، در نهایت صللداقتخدمات برای رسللی
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 مصلللرف منافع مخاطب و ،به دور از هر گونه حیله و تقلب کمیت، کیفیت مورد معامله مبادرت ورزند و

 . کنندگان را محترم شمرند

صه معاملات بازرگا بازرگانی یکی از عوامح تأثیرگذار و غیر تبلیغات ستقابح کتمان در عر که  نی ا

ت و های فریبنده با اسلتفاده از ابزارهای تبلیغاتی متفاوت همراه با ادعاهای دروغین در مورد کیفیبا شلیوه

 در پی اغوای مشتریان هستند. ویژگی خاص محصولات و خدمات

سانی تبلیغات فراتر از اطلاع :توان گفتمی سانه یکی از ،ر ست که هامنابع مالی ر ات عمیقی ثیرأت ا

ست. در حقوق در همه زمینه شته ا شر گذا صادی، در زندگی ب  ،یراناهای فرهنگی، اجتماعی، معنوی، اقت

س صح ح ست ایقاعده صورتنیت به  نا شده ا سن اما ؛کلی پذیرفته ن نین نیت در قوا آثار و رد پای ح

تدلیس، نع م :مباحثی چون ،در فقه امامیه .شودویژه حوزه تبلیغات کالا و خدمات مشاهده می موضوعه به

 نیت حکایت دارد.  غش، نجش، غبن، کذب از شناسایی اصح حسن

به  هبا توجه  کارکرد با  غات و تطبیق آن  تدلیس، نجش و کذب در تبلی ای وجود مواردی از غش، 

تواند یکی از کننده می یغات گمراهممنوعیت تبل :دتوان به این نتیجه رسیمی نیت تکلیفی و حمایتی حسن

رنگ، دادن اطلاعات اغراق و فریب و نیپرهیز از دروغ، پرهیز از و  نیت باشللد های اصللح حسللنرهیافت

صول، تبلیغ نکردن کالاهای زیان سه نکردن کالای خود با کالای رقیبان، پرهیز کافی درباره مح آور و مقای

در استفاده  بایجاد احساس نیاز کاذو نکردن وابستگی آسایش و سلامتی  ءواقعی کالا، القا از نمایش غیر

 صح در تبلیغات دانست.این ا از یک کالا را از کارکردهای

یت بر اساس قابل ،دشوسبب گمراهی کسی  ،با اظهارات خلاف واقع و کتمان حقیقت چنانچه فردی

ولیت مسللئ ،توان برای تبلیغات تجاریمی ،کالای تبلیغکننده  و مصللرف حقوق مخاطب اسللتناد و پیگیری

نیت در گفتگوهای مقدماتی به عنوان  نپذیرش اصلللح حسللل طبق مدنی و کیفری و ضلللمانت اجراهایی

 ترین بستر ایجاد تعهدات حقوقی در نظر گرفت.مهم
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