
 

Evaluation of the BRICS Plus agricultural industry position and 

Iran's future opportunities 
 

Introduction 

 During the past two decades, BRICS has been one of the most pioneering emerging industrial 

economies in the world, in terms of economy, trade and foreign investment, especially the development 

of industries, and the privileged position of BRICS, by focused on China, has pushed many of the global 

production structures of industries towards monopoly.  

Materials and Methods 

In this study, two important indicators are considered; One is the evolution of the structure of global 

production competition in industries; "Concentration Ratios" and "Herfindahl-Hirschman Index" and 

the possibility of developing cooperation and trade; "Advantage and Specialization Indicators" and 

"Performance Indicators". Also, these indices are assessed in various areas including agricultural 

industries - including food, beverages, tobacco, textiles, leather, wood, paper and furniture - in BRICS+ 

group during the period of 2000-2021. 

Findings 

The study of changes in the global production structure of 22 industries showed that the production 

structure of 17 industries has become more exclusive in low-tech, user-oriented and resource-oriented 

agricultural industries in the long term due to the position of BRICS, especially China. The results of 

the study for Iran's position in the global production structure of industries showed that Iran is an 

effective player in non-agricultural resource-based industries (coke and refineries, non-metallic minerals 

and chemical products), but in many hi-tech and user-oriented industries, it does not have an effective 

contribution. The development of sustainable trade and cooperation between Iran and BRICS is from 

the path of endogenous and dynamic industrial development of Iran.  

Conclusion 

The study of the evolution of the global production structure of industries during the last two decades 

indicates that the global production structure of 17 industries in low-tech, user- and resource-oriented in 

the long term, considering the effective position of BRICS, especially the role of China in global 

production, has become more exclusive and in this range of industries, China's global manufacturing 

position has surpassed the United States. Also, the study of Iran's share in the world production structure 

of industries showed that during this period, Iran is an effective player in resource-oriented industries: 

coal and refineries, non-metallic minerals and chemical products, but in many hi-tech and even user 

industries does not have a determinant role and far from the ideal situation. One of the most important 

reasons for the impossibility of developing cooperation and trade in Iran is the low level of industrial 

development and weak commercial structure, so, the possibility of endogenous and dynamic industrial 

development is not possible.  

Keywords: Agricultural Industries, BRICS+,  Competition Structure, Competitive Advantages, 

Opportunities for Commercial Cooperation 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



: Extended Abstract 
 

introduction 

During the past two decades, BRICS has been 

one of the most pioneering emerging industrial 

economies in the world, in terms of economy, 

trade and foreign investment, especially the 

development of agricultural industries, and the 

privileged position of BRICS, by focused on 

China, has pushed many of the global 

production structures of industries towards 

monopoly. this article, have been studied and 

evaluated the changes in the structure of 

competition in the global production of 

agricultural industries of developed and 

emerging industrial economies, by focused on 

BRICS. Also, considering the extent and 

complexity of the factors affecting the structure 

of the global production competition of 

industries in emerging economies (BRICS), this 

study deals with the important and fundamental 

issue of the structure of competition and how to 

improve it. For this purpose, the first stated the 

problem and explained the necessity, 

importance and goals of the research, then while 

studying the development process of the subject 

including conventional and new theories of 

imperfect competition, research methodology 

and indicators for measuring the market 

structure and the nature of industries. Also, the 

findings of the research will be presented, 

including the changes in the structure of global 

agricultural production competition, the type of 

structure and position of key players and 

economies of BRICS and Iran in the global 

production of agricultural industries, and in the 

end, conclusions and policy recommendations 

will be presented.

 

Materials and Methods 

 In this article, the study method is library or 

documentary. Statistical information is obtained 

from the annual reports of the International 

Yearbook of Industrial Statistics of the United 

Nations Industrial Development Organization: 

UNIDO, as well as World Trade Organization 

(WTO) and the Development and Trade 

Conference United Nations: UNCTAD, United 

Nations Development Program (UNDP), Trade 

Map of the International Trade Center (ITC-

Trade Map) and related researches. The data 

analysis has also been done by estimating valid 

trade indices within the industry, and using 

statistical analysis methods. In this study, two 

important indicators are considered; One is the 

evolution of the structure of global production 

competition in industries; "Concentration 

Ratios" and "Herfindahl-Hirschman Index" and 

the possibility of developing cooperation and 

trade; "Advantage and Specialization 

Indicators" and "Performance Indicators". Also, 

these indices are assessed in various areas 

including agricultural industries - including 

food, beverages, tobacco, textiles, leather, 

wood, paper and furniture - in BRICS+ group 

during the period of 2000-2021. Basically, the 

provided indicators are used for active 

enterprises and companies in the market, and in 

this study, some of these indicators have been 

used in the process of calculating the structure 

of the global production market, considering the 

country as an enterprise. In addition to, 

concentration ratio and HHI index, are more 

used in the calculation of the global market 

structure compared to other indicators, and 

access to its information is also easier. 

Findings 

In general, the outcomes of displacements, the 

intensity and speed of growth of the industrial 

added value in industrialized and emerging 

countries, and the dynamics of the changes in 

the industrial structure indicate that industrial 

countries are often involved in high-tech factory 

industries (R&D) with dominant and decisive 

position in innovation but in contrast to 

emerging and developing economies, it often 

has a high position in low and medium 

technology, resource-oriented and user-oriented 

industries, and still are far from to achieve 

effective value-added industries and high 

technology (R&D).Regarding the structure of 

competition in the global production of 

industries, it should be said that in 2000, the 

most competitive global production structure 

was the textiles (inverse of the Herfindahl index 

= 15.5) and on the other hand, the most 

exclusive global production structure was the 

motor vehicle industry (6.6). Also, in 2019, the 



most competitive global production structure 

was the beverage industry (the inverse of the 

Herfindahl index = 15.1), and in contrast to the 

agricultural, textile and clothing industries, they 

had a more exclusive structure. The 

intensification of the monopoly of these 

industries was affected by the increase in the 

share and dominance of China during this 

period. The study of changes in the global 

production structure of the studied industries in 

two years (2000 /2019) indicates that out of 22 

factory industries, 17 industries have become 

more exclusive and only 5 industries have 

become more competitive. Meanwhile, at least 

5 industries have become more exclusive during 

this period. The most changes in becoming 

more competitive in the global production 

structure of industries in 2000 and 2019, 

respectively, were non-agricultural industries 

(motor vehicles, printing and publishing, 

furniture and refineries). On the contrary, the 

most changes in becoming more exclusive of 

the global structure are leather, textiles and 

clothing. In 2000, out of all 22 manufacturing 

industries, United States of America and Japan 

were separately in the first position in 9 

industries and 18 industries in total (86% of 

industries). But at the end of the period (2019), 

China ranks first in world production in 22 

industries with a ratio of 16 to 6 compared to the 

United States. Out of 22 industries, America is 

in first place in only 6 industries. During this 

period, China has surpassed the United States in 

the production of many low-tech, user- and 

resource-oriented industries, including 

agricultural industries, but the United States is 

still the first place in global production in high-

tech and knowledge-based industries with high 

complexity and more sensitivity.  

 

 

Discussion and Conclusion 

The study of the evolution of the global 

production structure of industries during the last 

two decades indicates that the global production 

structure of many industries (17 industries out 

of 22 industries) in low-tech, user- and 

resource-oriented in the long term, considering 

the effective position of BRICS, especially the 

role of China in global production, has become 

more exclusive and in this range of industries, 

China's global manufacturing position has 

surpassed the United States. Also, the study of 

Iran's share, rank and position in the world 

production structure of industries showed that 

during this period of time, Iran is an effective 

player in resource-oriented industries: coal and 

refineries, non-metallic minerals and chemical 

products, but in many hi-tech and even user 

industries does not have a determinant role and 

far from the ideal situation. One of the most 

important reasons for the impossibility of 

developing cooperation and trade in Iran is the 

low level of industrial development and weak 

commercial structure, so, the possibility of 

endogenous and dynamic industrial 

development is not possible. Now, in terms of 

capacities, facilities, variety and range of 

industrial products, from the range of 22 

industries and BRICS countries (5+6), three 

countries China (22 industries), India and Brazil 

(jointly in 19 industries) are in the first priority 

with Iran for the development of cooperation 

and trade. These countries have the most 

opportunities to develop cooperation and trade 

with Iran in all agricultural industries, including 

food, beverage, wood, paper, and publishing. 
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 ی: مقاله پژوهش 



روی  پلاس و فرصتهای پیش کسی بر صنایع کشاورزی  گاهیجارزیابی موقعیت و ا

 1ایران 

 

 چکیده 

هدف و  گذشته،  دو  یط  :مقدمه  از  بریکس    دهه  نوظهورگامپیش یکی  صنعتی  اقتصادهای  جنبه  دنیا  ترین  تجاراز  اقتصاد،  و    تهای 

بسیاری از ساختارهای   ،نیچ  تیمحور  بابریکس  نقش و جایگاه ممتاز  بوده است.    ایتوسعه صنایع کارخانهخصوص  به خارجی  گذاری  سرمایه
اقتصادهای صنعتی    یشاورزتحولات ساختار رقابت در تولید جهانی صنایع ک این مقاله  تولید جهانی صنایع را به سمت انحصار سوق داده است.  

  می دهد.قرار  یابیمطالعه و ارزمورد  را بریکسگروه  نوظهور با تاکید بر   و برتر

های تمرکز« و»شاخص هرفیندال »نسبت  ای؛کارخانه  ساختار رقابت تولید جهانی صنایع  تحولات   (1)دو طیف سنجه مهم؛    :مواد و روش ها

در نظر گرفته شده که    های عملکرد«گرایی« و »شاخص های مزیت و تخصصامکان توسعه همکاری و تجارت؛ »شاخص (  2)رشمن«  یه-
کشورهای عضو   -چرم، چوب، کاغذ و مبلمان،  و تنباکو، منسوجاتشامل غذا، آشامیدنی، توتون    -صنایع کشاورزی  های مختلف شاملحوزه

 است.  قرار دادهمورد سنجش  2000-2021طی دوره را  گروه بریکس پلاس

ساختار تولید  ، حاکی از آن است که گذشته  طی دو دههکشاورزی   صنعت  6از جملهعت صن 22ساختار تولید جهانی  تحولاتمطالعه   :یافته ها

 کشاورزی  صنایع  در،  موثر چین در تولید جهانیحضور    ویژهب  ممتاز بریکسجایگاه  توجه به  در بلندمدت با    (صنعت  17صنایع )  از  بسیاریجهانی  
پیشی گرفته   ایالات متحدهاز  نقش و جایگاه جهانی تولید چین    ،صنایع  از  تر شده و در این طیفانحصاری  با فناوری پایین، کاربر و منبع محور

غیر   محورکه ایران در صنایع منبعگیری مهم حاصل شد  نتیجه    ، ایناز مطالعه جایگاه ایران در ساختار تولید جهانی صنایعچنین  هم   .است
هایتك و حتی اما در بسیاری صنایع    است،  و پالایشگاهها، کانی غیرفلزی و محصولات شیمیایی بازیگر اثرگذاریکكشامل    ،یزصنایع کشاور

 مطلوب فاصله دارد. یتوضعنداشته و از ای کنندهسهم موثر و تعیینکاربر، 

ایران  زا و پویای چشمگیر  درونصنعتی  توسعه  گیری  از مسیر شکل،  با بریکس  ایرانپایدار    تتجارو    توسعه همکاری :  بحث و نتیجه گیری

اینك از طیف صنایع هم  .اندبسیاری از اقتصادهای صنعتی نوظهور از جمله چین در سه دهه اخیر تجربه کردهگذرد، همان مسیری که  می
ها،  تنوع از جنبه ظرفیت صنعت(    19یل و هند )مشترکا در  زصنعت(، بر  22درچین)،  (عضو جدید  5+عضو5)  پلاس  بریکسگانه و کشورهای  22

غذا، ایع صندر بسیاری صنایع از جمله  و ندهستنخست  لویتودر ابا ایران  و تجارت  برای توسعه همکاریکشاورزی و گستره تولیدات صنایع 
 دارند.  را  تجارت با ایرانتعمیق و صنعتی  مبلمان بیشترین زمینه توسعه همکاریو  چوب، کاغذآشامیدنی، 

 یرقابت یهاتیمز تجاری و فرصتهای همکاری کشاورزی، صنایع ،ساختار رقابت  ،پلاس  کسی بر: ی کلیدیهاواژه

 

 

 مقدمه 
الزامات توسعه صنعتی از  تبع آن توسعه    یکی  به  صادرات  و 

ها و ساختار تولید  هر کشوری، شناخت امکانات، پتانسیل  در  صنعتی
و  و نحوه تغییر آن در مناطق مختلف جهان  های صنعتی  فعالیت

های  جایگاه کشور در آن تحولات است. از آنجا که تفاوت مزیت 
)از جمله در موقعیت جغرافیایی، موجودی منابع طبیعی   و نسبی 

عوامل اقتصادی، ساختار نیروی کار، توزیع سرمایه( و اخیراً تفاوت  
های مقیاس، های رقابتی )از جمله مباحث جدید صرفهدر مزیت

( در مناطق  و توسعه نوع ساختار بازار، محصولات متمایز، تحقیق 
پتانسیل  ،مختلف و  ساختار  و  الگو  در  تفاوت  های صنعتی باعث 

 
  گاه ی جا  »مطالعه  سنجی توسعه همکاری و تجارت ایران با کشورهای عضو گروه بریکس پلاس« وبا عنوان »امکان   شده،   اضافه  مطالب  همراه با   مقاله از تلفیق دو گزارش پژوهشیا این    1

 .، به انجام رسیده است 1402های بازرگانی خارجی مؤسسه مطالعات و پژوهشهای بازرگانی در سال در گروه پژوهش «ی ا کارخانه عیصنا یجهان دیتول رقابت ساختار در ران یا بلندمدت
 

می جهان  مختلف  مناطق  در  راستای  کشورها  در  بنابراین  شود، 
صنعتی در جهت توسعه جامع   و توسعه  ریزیمندی از برنامهبهره

و   ساختار  و  الگو  از  آگاهی  کشور،  صنایع  خصوص  به  اقتصاد 
و تغییر و تحولات اخیر  های صنعتی  های جهانی فعالیتپتانسیل

تحولات آن  در  کشور  جایگاه  و  منابع    و  آن  بهینه  و  تخصیص 
و خلق    های صنعتیارتقای توانمندی  در و  امکانات ضروری بوده  

رقابتی و تخصصمزیت فعالیتگرایی عمودی  های  افقی  های و 
 داشت.خواهد  نقش مهمی    ،صنعتی کشور و در مجموع کل اقتصاد

  اقتصادهای صنعتی نوظهور و تازه  پیدایش در چند دهه اخیر با  
جغرافیای  و  صنعتی  توسعه  در  فراگیری  تحولات  شده،  صنعتی 

صنعتیفعالیت به    مختلف  هایکشور های  پیوسته جهان  وقوع 
نیمی از    ،جمعیت جهاندرصد    65  با ،20گروه  است. در این بین،  



از تولید  درصد  90دو سوم تجارت جهان و بیش از اقتصاد جهان، 
  متشکل از   ،اعضای این گروهد.  نخام جهان را در دست دار   مواد
  .استعلاوه اتحادیه اروپا    کشور به  19شامل    ،اقتصاد بزرگ  20

اقتصاد بزرگ جهان(   8)دارنده    1کشور صنعتی  8شامل    20  گروه
 (،8)اخراج شده از گروه  روسیه، ژاپن، ایتالیا ،آلمان ،فرانسه ،ناداکا

 امل نوظهور ش  های صنعتیاقتصاد   باکشور    11؛ و  آمریکا  و  بریتانیا
کشور    8کشور از    5)  جنوبیکره    ،مکزیك  ،هند،  برزیل  ،آرژانتین

  8)دو کشور از   ترکیهو    اندونزی  و نخست(،  تازه صنعتی نسل اول 
و    چین  ، عربستان،  جنوبی  آفریقایکشور تازه صنعتی نسل دوم(،  

 2.استاسترالیا 
کشور    50کنونی )اعم ازکشور صنعتی    66با نگاهی به فهرست  

توان  نوظهور( و توزیع جغرافیایی آن می  صنعتیکشور    16و  صنعتی
ابتدا در غرب با محوریت ایالات    ،کشورهاگفت قریب به اتفاق این  

و سپس در   کشور( 66کشور از  33متحده آمریکا و اتحادیه اروپا )
استرالیاجنوب شرق   با محوریت ژاپن،  جنوبی و متعاقباً کره  آسیا 

و با تاخیر برخی کشورهای قاره آمریکا )از   کشور(  66کشور از  12)
برزیل ترکیه، جمله  شامل  منا  منطقه  مجاورت  در  و  مکزیك(  و 

یافتهمراکش   توسعه  تونس  دهه    اینکه  ترجالب  . اندو    ، 2000از 
با حضو بریکس  و  روسیه    ر بریك  برزیل،  هند،  آفریقای چین،  و 

گرفت شکل  است جنوبی  چین  ه  محوریت  با  بریکس  گروه   .
درحال  گامپیش اقتصادهای  از  ترین  نوظهور  صنعتی  و  توسعه 
سرمایهجنبه و  تجارت  اقتصاد،  به های  توسعه  گذاری  خصوص 

 .  اندای در دو دهه گذشته بودهصنایع کارخانه
های  اکنون پرسش این است ساختار رقابت جهانی فعالیتهم
چه تغییر و تحولاتی را در چند دهه اخیر شاهد بوده است؟   صنایع

؟ کجاستهای صنعتی جهان صنایع ایران در تولید فعالیتجایگاه 
اقتصادهای صنعتی نوظهور با محوریت کشورهای عضو بریکس  

فعالیت تولید  از  سهمی  خود  چه  نصیب  را  جهان  صنعتی  های 
 جایی و تغییر جغرافیای صنایع چگونه است؟ اند؟ جابه نموده

تغییر ساختار رقابت تولید جهانی    ،در این راستا، مقاله حاضر
دو   3آیسیك صنعت بر اساس    22صنعت از    8)کشاورزی  صنایع  

 
  27کشور در اروپا )  31کشور، که بیش از نیمی از آن،    50کشورهای صنعتی جمعاً    1

کشور آن شامل آلمان، انگلیس، فرانسه و ایتالیا عضو    4کشور عضو اتحادیه اروپا( که  
المنافع  کشور آن جزء کشورهای مشترك  12است و    20و گروه  کشور صنعتی  8گروه  

(CIS .هستند )کشور واقع در آمریکای شمالی شامل آمریکا و کانادا   50کشور از آن  2
ژاپن بعلاوه  است.  آفریقای   4و  و  نیوزیلند  اسرائیل،  استرالیا،  است  کشور  جنوبی 

(UNIDO, International Yearbook of Industrial Statistics(IYIS), 

2015-22. .) 
اول شامل  کشورهای صنعتی    2 کره  8نوظهور نسل  آرژانتین،  کشور  جنوبی، مکزیك، 

کشور نخست شامل    5کشور،    8کنگ، تایوان و سنگاپور است. از این  برزیل، هند، هنگ
کره در گروه   برزیل، هند، مکزیك و  دارند. کشورهای صنعتی    20آرژانتین،  عضویت 

کشور اندونزی، ترکیه، مالزی، فیلیپین، تایلند، کلمبیا، مراکش   8نوظهور نسل دوم شامل  
کشور، تنها دو کشور نخست اندونزی و ترکیه به عضویت گروه    8و تونس است. از این  

کشور آن به عضویت    7و دوم )که  نوظهور نسل اول    کشور صنعتی  16از  اند.  درآمده  20

موقعیت  4نسخه   4رقم  و  پایه(،  سال  شاخص  جدیدترین  و   ،
اقتصاد از آن    15و  توسعه  صنعتی نوظهور و در حال  اقتصادهای  

های طور خاص روند جایگاه بریکس و ایران طی سال  و بهدو گروه  
می   2019تا    2000 بر  در  شامل    5  گیرد.را  بریکس  کشورگروه 

گروه بریکس  عضو10جنوبی و  برزیل، روسیه، هند، چین و آفریقای
ایران، اتیوپی، امارات متحده عربی،  بعلاوه  عضو فعلی    5  ،پلاس

آرژانتین )از عضویت کنار کشید(، عربستان سعودی و مصر که از  
 عضو شدند.   2024اول ژانویه 

ساختار رقابت  بر  و پیچیدگی عوامل موثر    با توجه به گستردگی
نوظهور )بریکس(، در کارخانهجهانی صنایع  تولید اقتصادهای  ای 

و چگونگی   مطالعه حاضر به موضوع مهم و اساسی ساختار رقابت
بدون داشتن تصویری روشن  از آنجاکه  شود.  پرداخته میارتقای آن  

ریزیها  منجر  به نتایج مطلوبی  و علمی از گذشته و حال، برنامه
نخواهد  شد، برای این منظور، ابتدا بیان مسئله صورت  می گیرد و  
تکوینی   سیر  پژوهش،  اهداف  و  اهمیت  ضرورت،  تبیین  ضمن 
جدید  تجارت  با  تحقیق  شامل  نظریه های  مرسوم    و  موضوع 
محوریت بازار غیر رقابتی )رقابت ناقص(  مطالعه میشود. سپس  
روش  شناسی  پژوهش  و شاخص های اندازه گیری ساختار بازار و 
از  پژوهش  ،  یافتههای  ادامه  می شود   و  در  صنایع  ارایه  ماهیت 
تولید  جهان ی  صنایع  کارخانهای،  نوع   رقابت  ساختار  تغییر  جمله 
اقتصادهای  عضو   کلیدی  و  بازیگران  جایگاه  تحلیل  و  ساختار 
بریکس  و ایران  در تولید جهانی  صنایع  کارخانهای  ارایه و در پایان،  
نتیجه گیری  و توصیه های  سیاستی   ارایه خواهد شد.  در این مقاله  
روش  مطالعه  به صورت کتابخانه ای یا اسنادی  است.  آنالیز دادهها  
نیز با بکارگیری و برآورد شاخص های معتبر تجارت درون صنعت،  

اطلاعات    و با استفاده از روش های تحلیل آماری انجام شده است. 
های نهادهای متولی تولید آمار صنایع کارخانه ای از نشریه    آماری

های سالانه سالنامه  در گام نخست )اصلی و محوری( از گزارش
متحد بین ملل  صنعتی  توسعه  سازمان  صنعتی  آمارهای    المللی 

از    درآمده  20گروه   نیمی  از  بیش  )  16است(،  کره  9کشور  هند، کشور(  اندونزی،   ،
کشور از  4و شرق آسیا و    و تایلند در جنوب  کنگ، تایوان، سنگاپور، مالزی، فیلیپینهنگ

آمریکا قرار دارند. سه کشور از  و کلمبیا در قاره  آرژانتین، مکزیك، برزیل کشور یعنی  16
آسیا )منطقه  کشور )نسل دوم( شامل تونس، مراکش و ترکیه در شمال آفریقا و غرب  16

 .منا( و ترکیه در مجاورت ایران هستند
 

3 ISIC 
های آماری تولید )ارزش افزوده( جهانی صنایع  های اخیر دادهنظر به این که در سال  4

رقم درج است. بنابراین اطلاعات آماری تولید   2آیسك    4ای بر مبنای نسخه  کارخانه
آیسیك درج    3نسخه  بر مبنای    2000و دهه نخست  4برمبنای نسخه    2010در دهه  

(صنعت مطابق با این دو نسخه در عمل 4هایی برای چند )شده است. درواقع تفاوت
 .وجود دارد



کنفرانس توسعه  و    2تجارتجهانی  سازمان  و همچنین از    (1یونیدو)
تجارت متحد ،  (3آنکتاد)  متحدملل    و  ملل  توسعه  نقشه  4برنامه   ،

بین مرکز  تجارتتجاری  تحقیقاتو    5المللی  پژوهش   از  های  و 
 . ؛(2) ؛(1)  شده است ارایه  مرتبط استخراج و

 نی نظریامب
های مرسوم تجارت  تئوری(:  ساختار غیررقابتی )رقابت ناقص 

مرتبط با مزیت نسبی با تکیه اساسی بر فروض غیرواقعی به ویژه  
ساختار بازار رقابت کامل، همگنی کالاها و بازده ثابت نسبت به  

تفاوت بر مبنای  را  های ساختاری  مقیاس، تجارت میان کشورها 
رود ها، انتظار می دهند. در چارچوب این نظریه میان آنها توضیح می

اصولاً تفاوت  تجارت  که  گیرد  صورت  کشورهایی  های میان 
و گزارشات معتبر    ولی مشاهدات روزمره،  دارندبا یکدیگر  ساختاری  

ملل کنفرانس توسعه و تجارت  های معتبری نظیر  توسط سازمان
ست که بخش اعظم ا  حاکی از اینتجارت    و سازمان جهانیمتحد  
بتجار در کالاهای  ه  ت جهان،  تجارت  صنعتی، شده  ساختهویژه 

صنعتی پیشرفته  کشورهای  و    بین  اقتصادی  ساختار  یك  از  که 
 گیرد.، انجام می ندموجودی عوامل تولید نسبتاً مشابهی برخوردار

های مرسوم، کشورها باید کالاهایی را  همچنین بر اساس نظریه 
امل کاملاً متفاوتی هستند. در واقع، وتجارت کنند که محتوی ع

نظریه  این  می براساس  انتظار  کاملاً  ها  کالاهای  کشورها،  رود 
کنند.  مبادله  هم  با  را  متفاوت،  صنایع  به  متعلق  یعنی  متفاوت، 

های سنتی، تجارت میان کشورها، به  مشخصاً، در چارچوب مدل
 ،در دنیای معاصرکه  شکل تجارت بین صنعت خواهد بود. در حالی

صادرات و واردات  که همان 6ی درون صنعتنعتی یا بین صتجارت 
زمان کالاهای مشابه توسط یك کشور و یا کشورهای طرف هم

ی از مبادلات خارجی کشورهای صنعتی  مهمبخش  است،  تجاری
 دهد.را تشکیل می 

نظریه  تجربی  مشکلات  و  نظری  ایرادات  به  توجه  های با 
دهه   اواخر  از  جدیدی  های  نظریه  دهه    و   1970مرسوم،  اوایل 

شوند.  نامیده می  7های جدید تجارت مطرح شدند که نظریه   1980
اولین مطالعه را در ارتباط   1975در سال    8گروبل و لوید مشخصاً  

های  با میزان، علل و نتایج تجارت درون صنعت انجام دادند. نظریه 
کنند آن بخش از تجارت بین الملل را که جدید تجارت تلاش می 

  شرح در چارچوب نظریه های مرسوم بدون توضیح مانده است،  
ها، تجارت درون صنعت نتیجه تعامل دهند. بر اساس این نظریه 

تکوین پی  در  است.  ناقص  رقابت  بازار  شکل   نیروهای  گیری و 

 
1 UNIDO 
2 WTO 
3 UNCTAD 
4 UNDP 
5 ITC-TradeMap 
6 Inter-industry trade and Intra-industry Trade (IIT) 
7 New Trade Theories (NTT) 

بعد  نظریه  ادبیات نظری تجارت درون صنعت در دو  های جدید، 
کننده تجارت درون صنعت مورد توجه  و عوامل تعیین گیریاندازه

گرفت. مهمترین   قرار  از  یکی  و  شاخص  اولین  لوید  و  گروبل 
ارایه   را  صنعت  درون  تجارت  معتبر  های    (3) کردندشاخص 

 11(، ونا1983)  10(، گرینوی و میلنر1978)  9محققانی همچون آکینو 
...  1999)  13نیلسون(،  1991)  12(، همیلتون و نیست1991)  با ( و 

شاخص ارایه  و  لوید  و  گروبل  شاخص  در نقد  جایگزین،  های 
اندازه  مبانی  تکمیل  و  موثر پیشرفت  تجارت درون صنعت  گیری 

های تجارت درون صنعت شاخص   (8) ؛(7)؛  (6)  ؛(5)؛  (4) بودند
ایستا و پویا تفکیك می به دو دسته شاخص  شوند. شاخص  های 

های ایستا، وضعیت تجارت درون صنعت را در مقطع زمانی خاص 
می حالیتعیین  در  شاخص کنند،  تجارت  که  موقعیت  پویا،  های 

نشان   زمان  طی  و  خارجی  تجارت  تغییر  در  را  صنعت  درون 
پیشرفتمی وجود  با  مطالعات دهند.  نظری،  مبانی  حوزه  در  ها 

معدودی به ویژه در کشورهای در حال توسعه انجام گرفته است.  
حالی صنعتکهدر  درون  تجارت  از  شواهدی  رشد  ،  به  در    ، رو 

در خارجی کشورهای  مشاهده   مبادلات  ایران  نظیر  توسعه  حال 
 . (9) شودمی

به معنای شکل و چگونگی یك ساختمان ترتیب    ساختار  و 
معرف  نیز  قرار گرفتن اجزای مختلف یك کل است. ساختار بازار  

ویژگی خصوصیات   این  و  کمك  به  و  است  بازار  سازمانی  های 
توان اجزای بازار را مشخص نمود. در ساختار بازار خصوصیات می

به رابطه بین تولیدکنندگان با یکدیگر، رابطه خریداران با یکدیگر  
و نیز رابطه بین آن دو در بازار و نهایتاً رابطه بین بازیگران کلیدی 

توان اشاره کرد و فعال و بالقوه طرف عرضه و فروش در بازار می
معمولا    . (10) رقابتی  بازار  یك  زیادبنگاه تعداد  در  و   ها   بوده 

می  را  یکسانی  بنگاهها محصول  این  از  هرکدام  تلاش  فروشند. 
منجر   بازار،  قیمت  از  بیشتر  فروش  آوردن  برای  رو  به 

ازکنندگان  مصرف دوری  و  مناسبتر،  قیمت  با  رقیب  بنگاه   به 
در مقابل،  .  که قیمت بالاتری برای کالا داردخواهد شد  بنگاهی  

در یك بازار انحصاری فقط یك بنگاه وجود دارد که کالای خاصی  
از  را می  بالا ببرد تعدادی  را  انحصارگر قیمت کالا  فروشد. وقتی 

  وضعیت   واقعیت،  دهد. دراز دست می-نه تمام آنها را–مشتریان را  
 . (11) دارد و صنایع بین این دو حد قرار اکثر بنگاهها، فعالیتها

است. در   متفاوت  بازار  نوع ساختار  به  بستگی  بنگاهها  رفتار 
در  واقع   بنگاهها  آن  رفتار  در  که  بازاری  ساختار  رقابتی،  صنعت 

8 Grubel,H.G and Lioyd,P.J(1975) 
9 Aquino (1978) 
10 Greenaway & Milner (1983) 
11 Vona (1991) 
12 Hamilton and Kniest (1991) 
13 Nilsson (1999) 



دارد، در مقابل ساختار بازار حالت  تعداد زیادی بنگاه کوچك وجود  
کامل، آن    انحصار  در  کاملا  که  دارد،  وجود  بنگاه  یك  با  فقط 

فقط یك بنگاه وجود دارد،  در شرایطی که    یکدیگر متفاوت است.
می تعیین  را  )بازار(  قیمت  بنگاه  انحصارگر  آن  بنابراین  نماید. 

است قیمت بازار  انتخاب    که  گذار  توامان  را  تولید  و  قیمت  سطح 
 . (12) 1رساندسود را به حداکثر می  کرده و

در اقتصاد دو نوع بازار رقابت ناقص وجود دارد. بازار انحصار  
چندجانبه )فروش( که در آن تنها تعداد اندکی فروشنده وجود دارد  

فروشنده   هر  دیگران  دارای  و  با  یکسان  و  مشابه  یك محصول 
  مثال خوب از چنین بازاری بازار جهانی نفت خام است  است. یك

کنترل   ، تعداد اندکی کشور در خاورمیانه و دیگر مناطق جهانکه  
  تولید و فروش نفت خام را در دست دارند. رقابت انحصاری نوع 

بازار است که در آن تعداد بسیار زیادی فروشنده  ساختار    از  یدیگر
کنند که کاملاً یکسان نیست.  محصول مشابهی تولید و عرضه می 

نوعی انحصار در    ،در یك بازار رقابت انحصاری هر یك از بنگاهها
تولید محصول دارند، ولی بنگاههای بسیار زیادی وجود دارند که 
مشابه همان کالا را تولید و برای جلب مشتری با سایر بنگاهها  

کنند. در واقع، ساختار صنعتی که به نام رقابت انحصاری  رقابت می

شود که در آن ناهمگنی  شود به وضعیتی اطلاق میشناخته می
قدرت   حدی  تا  بنگاه  هر  که  نحوی  به  دارد،  وجود  محصول 
انحصاری دارد، اما آزادی ورود هم هست به نحوی که سود به  

تواند  کند. به طور کلی، رقابت انحصاری میطرف صفر میل می 
 . (13) (12) منجر به ناهمگنی زیاد یا ناهمگنی کم محصول شود

به  اقتصاددانانی می ساختارهای  که  معمولاً صنعتی  پردازند 
(. پرسش 1کنند )جدول  می  بندیتقسیم  گروهچهار    دربازارها را  

که در هر بازار چه تعداد  نخست در مورد ساختار بازارها این است  
بنگاه وجود دارد؟ اگر در بازار تنها یك بنگاه باشد، بازار انحصاری  
اگر   است.  چندجانبه  انحصار  باشد،  بنگاه  اندکی  تعداد  اگر  است، 
تعداد بنگاهها زیاد باشد باید به پرسش دیگر پاسخ داد: آیا بنگاهها  

می یکسانی  تعداد محصول  است؟  متمایز  محصول  یا  فروشند 
فروشند به بازار  زیادی بنگاه که محصولات همگن و متمایزی می

زی تعداد  اگر  سرانجام  دارند.  تعلق  انحصاری  بنگاه رقابت  ادی 
رسانند، بازار رقابت کامل محصولات مشابه تولید، و به فروش می

ها تطابق  است. البته در جهان واقعی کمتر بازاری، با این نظریه
 . (14) کامل دارند

 

 ا گانه اصلی آنهویژگیهای سهانواع ساختارهای بازار و  . 1 جدول

 تعداد بنگاهها
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 تلویزیون کابلی، چاه آب  انحصار کامل  محدودیت ورود یك محصول کامل؛قیمتگذار یک: قدرت بازاری  

 نفت خام، توپ تنیس  انحصار چندجانبه  محدودیت ورود یك محصول و قدرت بازار اندک: وابستگی

 CDو انواع فیلمداستانهای کوتاه،   رقابت انحصاری  صفر آزاد: سود اقتصادی  همگن متمایز  ناپذیری بنگاهها زیاد: قیمت

 گندم، شیر  رقابت کامل  صفر آزاد: سود اقتصادی  همگن یکسان پذیر بسیار زیاد: بنگاهها قیمت

 

انجام   و  کارتل  تشکیل  با  انحصارچندجانبه  بنگاههای 
انحصارگرفعالیت یك  مشابه  حداکثر   ،های  به  را  کل  سود 

بنگاه .  رسانندمی اگر  این  وجود  درباره با  انحصارچندجانبه  های 
تولید بیشتر    نتیجه   ،گیری کنندسطح تولید به طور انفرادی تصمیم

هر چه تعداد  .  و قیمت کمتر در مقایسه با وضعیت انحصار است
و سطح    بنگاههای بازار انحصار چندجانبه بیشتر باشد مقدار تولید

نزدیك کامل  رقابت  بازار  وضعیت  به  می قیمت  معمای .  شودتر 
می  نشان  منافع  زندانی  دارای  همکاری  که  زمانی  حتی  که  دهد 

آنها  بین  همکاری  مانع  شخصی  منافع  هم  باز  است،  دوجانبه 
از موقعیتها دیده .  شودمی بسیاری  این مورد در  منطق حاکم در 

 
قیمت   1 کامل،  نمیانحصارگر  انتخاب  هم  از  مستقل  را  تولید  قیمتی،  و  هر  در  کند؛ 

کند. اگر قیمت بالایی را برای  می کند که بازار آن را جذب  انحصارگر مقداری را تولید می

موقعیت می مسابقه  شود،  مشترك،  منابع  مشکل  همچون  هایی 
گذاران از قوانین ضدتراست  سیاست   .و انحصارچندجانبه  تسلیحاتی

کاهش  باعث  که  انحصارچندجانبه،  بازار  در  بنگاهها  اقدام  علیه 
انگیز  براستفاده از این قوانین بحث .  کنندشود، استفاده میرقابت می 

است، چراکه در مواقعی برخی اقدامات که در ظاهر موجب کاهش  
 . (13)  قرار دارند  ، شود، در راستای اهداف تجارت قانونیرقابت می

 بندی بازارها و شواهد تجربی طبقه

های ساختار و کارکرد بازار برای ها و ویژگیتوجه به شاخص 
 گیرد.میبازارها صورت  طراحی نفوذ در بازار، با معیار تمایز

مقدار کمی می کند،  انتخاب  )تقاضا( مصرفکالا  رفتار  قیمتفروشد.  انتخاب  و  کننده، 
 کند. مقدار انحصارگر را مقید می



انبوه:  خواسته  بازار  که  هستند  خریداران  از  وسیعی  های طیف 
انبوه   بازار  این  در  دارند.  به یك محصول خاص  نسبت  متفاوتی 

ارایه شیوه1بزرگ در  رقابت شدیدی  فروش ،  برای  مختلف  های 
)شرکت مشابه  فروشندگان  رفتار  دارد.  وجود  های آسان 

شیوه عرضه از  بخشی  مشابه(  اختلال  کننده  دچار  را  جذب  های 
  گذاری روی خریداران در بازار انبوه، توان با هدف کند، اما می می

گروه به  را  کوچكآنها  دستههای  و  تقسیم  از  تر  و  کرد  بندی 
انبوه، روش بازار  در  کرد.  استفاده  آنان  در  نفوذ  برای  های جدید 

و تلویزیون های عمومی )رادیو،  استراتژی تبلیغات از طریق رسانه 
شود که مخاطب زیادی دارند و هایی انجام میروزنامه( یا رسانه 

توانند سهم خوبی در شناسایی محصول ایفا کنند. ارایه جایزه  می
عرضه  سوی  جذب  از  برای  تبلیغاتی  مزیت  شیوه  یك  کننده، 

 مشتری بیشتر در این بازار است. 
بازاری است که در آن محصولی خاص   ، 2ویژهبازار    : ویژهبازار  

می متمرکز  و  تمرکز  توزیع  دلیل  به  بازار،  رغم کوچکی  به  شود. 
به  شرکت بیشتری شکل محدود عملها  سودآوری  بعضا  کردن، 

بازارها به دلیل عدم حضور رقبا، به نمونه  تواند ایجاد کند. برخی  می
شوند. هر محصول را  کوچك از استراتژی اقیانوس آبی تبدیل می 

معرفی کرد، اشاعه برند در این بازار محدود    ویژهتوان در بازار  می
کنندگان تمایل به توسعه محصول  و عرضه هاسریع است. شرکت

حتی محصول ناهمگون دارند تا با افزایش تعداد و ارایه محصول،  
را  کاستی به دلیل محدود بودن   جبرانهای میزان فروش  کنند. 

 . (15) بازار، عمدتا تبلیغات انبوه را ندارند

بندی بازار بزرگ )به عنوان یك  تقسیم:  بندی شدهبازار بخش

)بخش کوچك  بازار  چند  به  بازاریابی(  به    (3شدهبندیاستراتژی 
مصرفزیرمجموعه از  اولویتهای هایی  و  نیازها  که  کنندگان 

شود خاص اعمال می مشترك دارند. برای هر بازار یك استراتژی
مشتری با  بتوان  مشتریتا  کرد:  برقرار  ارتباط  شناسایی  ها  را  ها 

های جدید ارایه نماید و امکان ارتباط و توسعه بیشتر  نموده؛ حمایت
 ها و رقبا فراهم نماید. با مشتری

برای موفقیت به دنبال تنوع در ارایه    4بازار متنوع :  بازار متنوع

بتواند در وضعیت  تا  با کیفیتی، حضور  است  قیمتی  های مختلف 
داشته باشد. در این بازارها برای عرضه برندی شناخته شده، باید  

ترین استراتژی این بازار،  های موجود استفاده نمود. مهماز مزیت
 برندسازی جدید در بازار است. 

 
1 Mass Market 
2 Niche Market 
3 Segmented Market 
4 Market Diversified 
5 Multipolar Market 

انحصار صنعتی ایالات متحده مربوط به حجم وسیع ای: علت  مزیت سرمایه  6

بنیان آن کشور است. سرمایه لازم در صنعت مدرن، تحقیق و توسعه و دانش

به صرفهمزیت هزینه منجر  تمرکزی  انواع ای: چنین  باعث  و  هزینه  جویی در 

بازاری است که چند شرکت    ، 5بازار چند قطبی  بازار چند قطبی: 
می نامیده  قطب  از  که  انبوهی  به  را  خاص  کالای  یك  شوند 

می ارایه  گروتقاضاکنندگان  در  بازاریابی  سیاست  اتخاذ   دهند. 

همکاری سایر قطبها است؛ یعنی اگر یك قطب بخواهد قیمت یا  
العمل سایر قطبها را در نظر  کیفیت کالا را تغییر دهد، باید عکس 

بگیرد. چراکه اتخاذ سیاست قطب مذکور در وضعیت بازار و سود  
های دیگر تاثیرگذار است. در این بازار، الگوی توافق رقبا،  قطب

به شکل  آنها میتبدیل  بین  ادغام  اتحادیه یا  این گیری   شود که 
ضعیف   تبانی به نفع تقاضاکنندگان نیست. این نوع بازار در توافق 

توافق  )رقابت   و در  یا چندجانبه  انحصاری(  انحصاردوجانبه  قوی 
. یکی از مطالعات مهم و اساسی در چگونگی نفوذ  کندعمل می

ایالات متحده در کشورها دلالت براین دارد که بازار آن کشورها 
  6ای، قیمتی و تکنولوژی ای، هزینهگانه سرمایه  4هایدارای مزیت

است. همین چهار مزیت منتهی به نفوذ آن در سایر بازارها شده  
سایر  در  متحده  ایالات  موثر  حضور  و  نفوذ  بدون  اساسا  است. 

 توان ابرقدرت نامید. بازارها، دیگر آن کشور را نمی 
با   ارتباط  بازاردر  مفهوم  تمرکز  این  گفت،  عنوان    باید  به 

معرف میزان رقابت یا انحصار در بازار    ،ترین جنبه ساختار بازارمهم
های مختلف  و نحوه تقسیم بازار بین بنگاه  تمرکز، چگونگی  .است
هر  .  ها مدنظر استاندازه نسبی بنگاه   ،گیری آنو در اندازه   است 

بنگاه  بین  بازار  نابرابر چه  هرچه    ترها  و  بیشتر  تمرکز  توزیع شود 
درجه    ،شرایط  ریبودن سا  در صورت ثابت  ،ها بیشتر باشدتعداد بنگاه

ارتباط معکوسی با تعداد    ،در واقع اندازه تمرکز.  شودتمرکز کمتر می
.  ها در بازار داردها و ارتباط مستقیم با توزیع نابرابر سهم بنگاهبنگاه

   .(17)  (16)  توان به صورت زیر نوشتبنابراین رابطه تمرکز را می 
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رابطه، این  تمرکز، C در  اندازه  بنگاه    nبیانگر  وتعداد   i ها 

بنگاه سهم  توزیع  در  وسیله  نابرابری  به  را  آن  که  است  ها 
اندازه سهم  های پراکندگی مانند واریانس و انحراف معیار  شاخص

بازار اندازه بنگاه باید بین  گیری میها از  کنند. در رابطه با تمرکز 

جویی در هزینه در بازار ایالات  مختلف کارایی شده است. مزیت قیمتی: صرفه

کنندگان پایین  ها را برای مصرفدهد که قیمتمتحده، به انحصارات اجازه می

دهند که بیاورد. مزیت تکنولوژی: انحصارگران در بازار ایالات متحده ترجیح می 

قیمت را بالا ببرند، اما با این محدودیت روبرو هستند که قیمت بالاتر از قیمت 

می  تولید  خط  به  جدید  رقبای  ورود  موجب  تولید  رقابتی،  گروه  )حدود  شود؛ 

 ای( ای و عرضه و کشش تولید حاشیهحاشیه



تفاوت قائل شد  بنگاه.  1تمرکز در سطح خرد و کلان  های تعداد 
دو جنبه مهم از    ،موجود در یك بازار و نحوه توزیع بازار بین آنها

گیری تمرکز بازار نقش مهمی ایفا  ساختار بازار است که در شکل 
توان صرفاً  در سطح بازارهای انفرادی تمرکز بازار را می.  نمایدمی

بنگاه بین  بازار  توزیع  نحوه  حسب  محصول بر  تولیدکننده  های 
،  مواجه استدر چنین حالتی با معیار نابرابری تمرکز  .  محاسبه نمود

نحوه توزیع بازار    ها و همحال اگر هر دو جنبه بازار؛ هم تعداد بنگاه
 شود.معیارهای مطلق تمرکز ایجاد می ،مورد توجه باشد

ارایه شد مروری بر مباحث اقتصاد خرد کاربردی تا اینجا  چه  آن
فعالیت کلیدی،  بحث  اما  بود.  صنعتی  اقتصاد  صنایع  یا  های 

کلیدی   سازی بحث، فروض ای جهان است، به منظور ساده کارخانه
 زیر مدنظر است: 

 کدهای   صنعت مطابق  22صنعت کشاورزی از    8در      -الف
رشته ،  آیسیك مجموعه  برگیرنده  در  که  رقم  فعالیت دو   های 

مشابه و  متمایز  محصولات  تولید  با  به اصنعتی  صنایعند،   عنوان 
 شمار محصولبی  ،که، برای این صنایعاین  به  شود. نظر فرض می 

جایگزین می  مشابه،  تولید  ناهمگون  تولید  و  بنابراین  شود، 
نبوده به هیچ وجه همگن  با    محصولات  بازار  بنابراین ساختار  و 

 مضمون محصول ناهمگن کاملا موضوعیت دارد. 

ای از دو جنبه  واحد فعالیت صنایع کارخانه  ،در این مطالعه  -ب
که صنایع  بنگاهها و کشورها مورد بحث است. بنابراین، در کشورها  

ها فرض شده است.  جایگزین بنگاهصنایع  فعال هستند،    ،مورد نظر
شمار کشور تولیدکننده )ارزش شمار بنگاه، بی در واقع، منظور از بی
در سطح صنعت    22  صنعت کشاورزی از    8  افزوده صنعتی( برای

  است که   در مقیاس جهانی  4و    3در دو نسخه    یرقم  2آیسیك  
 است. قرار گرفته مطالعه این  دنظرم

ای مطالعات تجربی مرتبط با پژوهش ارایه  پاره  (2جدول)  در  
. (24)؛  (10)؛  (23)؛  (22)؛  (21)؛  (20)  ؛(19)؛  (18)    شده است

با پژوهش  مرتبطاز مطالعات تجربی  ای پاره  . 2 جدول  
 نویسنده  های استفاده شدهشاخص

 Maddala. G. S., et al (1995) 2ندال یهرف -شمنیهر  شاخص تمرکز،  نسبت سود،  یهانرخ لرنر،  شاخص ، یمت یق ضی تبع
 Gerard L. G., et al (1999) 3مت یق -نه یهز  هیحاش شاخص
 Yat-Hung Chaing, et al (2001) 4و شاخص معادل تعداد  ندالیهرف- شمنیهر شاخص
 Kjersti-Gro Lindquist. (2001) 5لوگ ترانس نهیهز تابع و لرنر شاخص
 Seok Yoon. (2004) تمرکز و شاخص متیق -نه یهز  هیحاش شاخص

 Chen,Y. Yu,X.(2021) ی رخط یغ  یزیربرنامه مدل
 Lopez, R. He,X. Azzam, A. (2017) و شاخص لرنر 6دیجد یتجرب یصنعت توسعه سازمان مدل
 Sano,Y., et al (2021) دیجد یتجرب یصنعت توسعه سازمان مدل

 Hosseini, M. (1996) ندال یهرف -شمنیهر  شاخص تمرکز،  نسبت سود،  یهانرخ لرنر،  شاخص ، یمت یق ضی تبع
Hosseini, M. (1997) 

 .Hosseini, M. (2019) ی صنعت دیجد یایجغراف  کرد یرو افتیره ، ندالیهرف- شمنیهر شاخص
Hosseini, M. (2023). 

 Khodadadkashi, F.(2001). ( CRnو نسبت تمرکز ) (HHIهیرشمن )  -هرفیندال  شاخص

 Khodadadkashi, F., et al (2005) ( CRn( و نسبت تمرکز )HHIهیرشمن )  -هرفیندال  شاخص
 Khodadadkashi, F., et al (2023) 7راجر  -( هالکردیرو) افتیره

 ها روشمواد و 
وجود های متعددی  شاخص  ، بازار  گیری نوع ساختاربرای اندازه 

می جمله  آن  از  که  شاخصتوان  دارند،  تعدادبه  معکوس   های 
  های سود، نسبت، نرخ(25) ها، تبعیض قیمتی، شاخص لرنر بنگاه

 
شود، منظور، سهم چند بنگاه بزرگ از  که از تمرکز در سطح خرد صحبت میهنگامی   1

یا تمامی بخش  گیری تمرکز در سطح کلان معمولاً  برای اندازه.  ها استتولید بخش 
شود و نسبت  بنگاه بزرگتر از ارزش تولیدشده در اقتصاد محاسبه می  100  یا  50  سهم

که از حیث  هاییدر محاسبه تمرکز کلان، بنگاه.  شودبنگاه نامیده می 100 یا 50 تمرکز 
ارزش افزوده)  اندازه از سایر بنگاه(  فروش، تولید و  اند که  باشند، مورد توجه  هابزرگتر 

صنایع انفرادی،  توانند از صنایع مختلفی باشند، حال در محاسبه تمرکز بازار در سطح  می 
اندو  همشبیه(  های تولیدو روش)  و محصول تولیدشدههایی که از حیث فعالیتتنها بنگاه

توجه قرار  استاندارد صنایع در صنعتی خاص قرار دارند، مورد    بندی یا برحسب تقسیم

 .گیرندمی 
2 Herfindahl-Hershman Index (HHI) 

هرفیندال  nتمرکز   شاخص  قیمت-بنگاه،  حاشیه  -هیرشمن، 
ضریب جینی، تغییرات    ، 8کی، شاخص آنتروپی-زینه، شاخص هاناه

اشاره کرد. برخی از پرکاربردترین   هاو لگاریتم اندازه بنگاه  واریانس
 از:ندعبارت 9هاشاخص

3 Price-Cost Margins (PCM) 
4 Number Equivalents (HNEs) 
5 Trans-log Cost Function 
6 new Empirical Industrial Organization (NEIO) 
7 Hall-Rager Approach  
8 Price discrimination, Lerner Index, Profit Rates, n firm 
Concentration Ratio, Herfindahl-Hirshman Index, Pricing –Cost 
Margin, Hanna-Kay, and Entropy Index 

هاایی وجود دارد کاه هر یاك مزایاا و معاایبی دارناد، اماا یاك شااااخص خوب شااااخص  9
  مساتقل از اندازه بازار باشاد؛   -2  به ساهولت قابل درك باشاد؛ -1شاامل موارد زیر اسات 

های نظری قوی  و دارای پایه -4  اندازه آن بین صافر و یك بوده و بدون بعد باشاد؛-3
هاا از منحنی تمرکز اساااتفااده  ملاك(. برای درك این  1967-هاال و تیادمن)  بااشاااد



بنگاه (  الف تعداد  ساده:  هامعکوس  شاخص  شاخص  این  ترین 
یکی از نقاط ضعف .  گیری ساختار بازار و تمرکز صنعتی استاندازه

 .(26)ت ها اسدادن وزن برابر به همه بنگاه ،این شاخص
تمرکزنسبت(  ب برتر n )سهم  (CRi) های  نسبت  (:  بنگاه 

ها را به کل  ترین بنگاه تا از بزرگ i یا فروش() تمرکز، اندازه تولید
تولید فروش)  اندازه  می(  یا  نشان  یك  .  دهدبازار  تمرکز  نسبت 

مبیّن آن است که بزرگترین بنگاه موجود در بازار، CR1 یا  بنگاهی  
تولید اندازه  از  نسبت    .دهدرا تشکیل می (  فروش  یا)  چه سهمی 

با n تمرکز را  بیانگر نسبت مجموع  CRn بنگاهی  نشان داده و 
بازار    های موجود به کل اندازه تولیدتا از بزرگترین بنگاه n اندازه
بنگاه .  است بین  در  بازار  اندازه  رقابتی،  بازار  در  که  آنجا  های  از 

چهار  ،  (CR1)شود و در نتیجه نسبت تمرکز یك  زیادی توزیع می
(CR4)هشت  ،   (CR8)حتی ارقام   (CR16) بنگاهی  16  و 

انحصارکامل  بازار  در  مقابل،  در  است،  بنگاه، کل  ،  کوچکی  یك 

یك بنگاهی نزدیك   دهد و نسبت تمرکزاندازه بازار را تشکیل می 
( رقابت و انحصاری)شاخص تمرکز، نوع ساختار بازار    .یك است

کند، ولی اطلاعات جامعی از وضعیت  را تا حدودی مشخص می 

این شاخص گرچه کاربرد بالایی دارد،  .  دهدها ارایه نمی بنگاه  دیگر

مهمترین محدودیت شاخص، اتکا  .  اما دارای نقاط ضعف نیز هست
نقطه    بر و در محاسبه شاخص  یك  است  تمرکز  برروی منحنی 

دامنه تغییرات شاخص بین صفر  .  روداطلاعات زیادی از دست می 
 ازجمله نقاط ضعف دیگر شاخص اختیاری بودن.  و صد  قرار دارد

n  این شاخص فقط به اطلاعات چند بنگاه اول توجه دارد.  است  .
های بزرگ اگر تغییری در صنعت صورت گیرد به طوری که بنگاه 

نسبت تمرکز .  کندرا تحت تاثیر قرار ندهد، اندازه شاخص تغییر نمی 
بازار بزرگ نسبت تمرکز .  حد زیادی به تعریف بازار بستگی دارد  تا

که بازارکوچك اثر معکوس بر نسبت   دهد، درحالیرا کاهش می
 تمرکز دارد.

برای رفع برخی   این شاخص:  هیرشمن-شاخص هرفیندال(  ج
سی   ها، توسط اریس،نسبت تمرکز و معکوس تعداد بنگاهنواقص  

این شاخص چگونگی توزیع اندازه  .  پیشنهاد شد(  1959)  هرفیندال
بنگاه بین  نسبت  بازار  از  بهتر  را  بازار  ساختار  نوع  و  موجود  های 

این  .  سازدتمرکز مشخص می نقاط   شاخصبه علاوه  تمامی  به 
توجه دارد و از اطلاعات موجود در سراسر این   ،روی منحنی تمرکز
نماید، در واقع، این شاخص از اطلاعات تمام  منحنی استفاده می

  مذکور شاخص  .  کندها برای محاسبه درجه تمرکز استفاده میبنگاه
      :شودبه وسیله رابطه زیر محاسبه می 

 
و فراوانی مطلق یا نسااابی تجمعی   مرکز ارتباط بین تولید تجمعیت منحنی. شاااودمی
 .دهدن میهها را نشابنگا

(2 ) 
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رابطه، این  بازاروبنگاهتعداد   nدر  در  موجود  سهم  S های 
تعداد  ،    HHIدر محاسبه شاخص  .  ها از کل اندازه بازار استبنگاه
. گیردمدنظر قرار می  (xi) های نسبی آنهاواندازه سهم (x) هاهبنگا

بازار باشند،    شماری بنگاه با اندازهاگر تعداد بی  نسبی یکسان در 
و اگر تعداد کمی    صفر است   و نزدیك به  این شاخص بسیارکوچك

نسبی نابرابر در بازار باشند، این شاخص نزدیك   بنگاه و با اندازه 
هم به    HHI(. پس شاخص  1959هرفیندال،  )  به یك خواهد بود

های  و هم به تعداد بنگاه    (C)ها در بازارنابرابری در توزیع بنگاه
  1  صفر و   وقتی مربع ضریب تغییرات.  بستگی دارد (N) در بازار

=N     انحصار بازار  مبین  که  است  یك  برابر  شاخص  این  باشد، 
و در مقابل، در صورت وجود تعداد زیادی بنگاه کوچك.  کامل است

بازار   مبیّنکند که  هم اندازه، این شاخص به سمت صفر میل می
  ، به سهم هر بنگاه در بازار  HHIدر شاخص  .  رقابت کامل است

ترتیب مشخص است  بدین.  شودآن داده می  وزنی معادل مجذور
و   HHI اهمیت بیشتری در ساختن شاخص  ،های بزرگترکه بنگاه 

بازارهای واقعی را با    .گیری درجه تمرکز بازار دارنددر نتیجه اندازه
 توان از انحصارمی  HHIشاخصو    تمرکزهایتوجه به مقدار نسبت

برای مثال بازاری    (.3جدول) کرد  دسته تفکیك   چند  تا رقابت در
% باشد و یك بنگاه کل    100  که شاخص تمرکز برای آن معادل

بازار را در اختیار داشته باشد بازار انحصاری و بازاری که یك بنگاه 
می   “بنگاه مسلط”  بازار را در اختیار دارد بازار  %100  تا  50  بین

 60-100  ، جمعاًآن  بازاری که سهم تجمعی چهار بنگاه برتر  نامند.
و بازاری که سهم چهار بنگاه    % باشد، به انحصار چندجانبه بسته

معروف   باشد، به انحصار چندجانبه باز  %40  روی هم کمتر از  ،برتر
اینکه بازار در دست  دلیل  در بازار انحصار چندجانبه بسته، به . است

و بروز رفتار  و همکاری    تعداد محدودی بنگاه تمرکز دارد، تبانی
که این محتمل است. مطابق شاخص هرفیندال بازاری    ،غیررقابتی

  باشد، بازار رقابتی، و (  1  از  1/0)  یا  1000  تر از شاخص در آن کم
باشد، بازار (  1  از  18/0)  1800  آن بیش ازHHI اگر بازاری شاخص

 . (27) شودغیررقابتی شناخته می 



 

 و خصوصیات آن از بعد تعداد و اندازه بنگاهها  1ساختار بازارهاانواع طیف  . 3جدول 

 ویژگی اصلی بازار شاخص هرفیندال  نسبتهای تمرکز  شرح

 از بازار  ی همس بنگاه رقیب، بدون50بیش از  →1CR 0HI→0 رقابت کامل 

101CR 30)/1(15 > رقابت انحصاری   HI بازار  %10تا های رقیب مؤثر زیاد، تعداد بنگاه 

404CR 15)/1(10 > به باز ن انحصار چندجا  HI 4  بازار را در انحصار دارند. %40بنگاه، حداکثر 

40 انحصار چندجانبه  ≤ 𝐶𝑅4 ≤ 60 10)/1(6  HI 4   ،انحصار دارند. %بازار را در  60 تا 40بنگاه 

604CR 6)/1(3 < انحصار چندجانبه بسته   HI 4  ،بازار را در انحصار دارند. %60 دستکمبنگاه 

𝐶𝑅1 بنگاه مسلط انحصار با  ≥ 50 3)/1(1  HI   بازار را در انحصار دارد. %50یك بنگاه بیش از 

 بازار را در انحصار دارد. یك بنگاه کل  →1CR 1HI→100 انحصار کامل 

Source: (16); (17) 

های فعال ها و شرکتهای ارایه شده اساساً برای بنگاهشاخص
ها با  شاخص در بازار کاربرد دارد که در این مطالعه، برخی از این  

محاسبات   فرایند  در  بنگاه،  یك  عنوان  به  کشور  نظرگرفتن  در 
نسبت دو شاخص  است.  شده  استفاده  تولید جهانی  بازار   ساختار 

ها در محاسبه در مقایسه با دیگر شاخص   HHIتمرکز و شاخص
ساختار بازار جهانی بیشتر کاربرد داشته و دسترسی به اطلاعات  

ها نظیر شاخص لرنر،  علاوه، دیگر شاخصآن نیز راحتتر است. به 
بنگا نرخ خاص  قیمتی،  تبعیض  و  سود  بازار های  در  فعال  ههای 

رغم . علی (16) است که اساساً بر متغیر قیمت در بازار تمرکز دارند
روش  شاخص توسعه  ارائه  و  بازار  تحلیل  جدید، های  های 

و  شاخص تمرکز  به  HHIهای  استفاده  هنوز  مورد  وسیع  طور 

 .   قرارگرفته و کارایی خود را حفظ نموده است

دادهجمع دستهآوری  صنایع ها،  محصولات  ماهیت  و  بندی 

 کشاورزی 

اطلاعات آماری تولید )ارزش برای دستیابی به    ،در این مطالعه
نشریه   ،افزوده( صنایع از  آمارهای  تولید  متولی  نهادهای  های 
المللی آمارهای صنعتی سازمان با محوریت سالنامه بین   ،ایکارخانه

نسخه   )یونیدو(  و    2010برای دهه    4توسعه صنعتی ملل متحد 

گانه  آیسیك دو رقم با سطوح سه   2000برای دهه نخست    3نسخه  
منبع کاربر،  صنایع  نیز  و  بالا،  و  متوسط  پایین،  محور،  فناوری 

و توسعه محور( استفاده شده است.  بنیان )تحقیق بر و دانش سرمایه
دو اطلاعات  پایه  2019و    2015سال    بعلاوه  سال  ،  2015  به 

پایه    2010سال سال  دهه  2010به  پایه  2000و  سال   2000به 
 است.  

حوزه در  محصولات  انواع  به  نظر  مختلف  همچنین  های 
 بودن کالاها   اساسی  نظیراز ابعادی  توان محصولات را  ، میصنعتی  

نظامی  ممنوعه،  و  غیرمجاز  استراتژیك،  غذا(،  صنعت    و  )نظیر 
محصولات تولیدی صنعت را  به علاوه  .  بندی نموددسته نامتعارف،  

)محروممی استثناپذیر  ویژگی  دو  با  را توان  شخصی  آیا  کردنی: 
و  می کرد؟(  محروم  و  منع  کالایی  مصرف  از  رقیب  توان 

باعث کاهش مصرف )مانعه آن کالا  از  فرد  الجمع: مصرف یك 
وقتی شخصی کالایی را و اینکه    شودسایر مردم از آن کالا می

دیگری  مصرف می برای شخص  آن کالا  لذت مصرف  آیا  کند، 
(، با استفاده از  4بندی کرد. مطابق جدول )یابد؟( گروهکاهش می

 : 2توان محصولات را به چهار دسته تقسیم کرداین دو ویژگی می 

 (14) های آنها/ کالا و ویژگیبندی ماهیت فعالیتدسته . 4جدول 
 الجمع )رقیب(؟ کالاهای مانعه شرح

 خیر  بلی

یا  استثناپذیر  کالاهای 

 کردنی؟ محروم

پوشاك،   خصوصی  کالاهای بلی غذایی،  )مواد 

 های پر ترافیك با عوارض( جاده

نشانی، تلویزیون کابلی،  )اداره آتشطبیعی    انحصارات

 های بدون ترافیك با عوارض( جاده

مشترک   خیر  پاك،  منابع  ، ذخایرنفتی)هوای 

جاده  محیط بدون زیست،  پرترافیك  های 
 عوارض( 

دانش:    دفاع ملی، آموزش و  و)امنیتکالاهای عمومی  

های بدون ترافیك  پژوهشهای بنیادی، مبارزه با فقر، جاده
 بدون عوارض( 

Source: Mankiw, N. Gregory (2007) 

 

 
1 Perfect Competition, Monopolistic Competition, Loose/ Tight Oligopoly, Dominant Firm & Perfect Monopoly 

و  الجمع است اما استثناپذیر نیستند  مانعه  منابع مشترکالجمع هستند .استثناء ناپذیر و نه مانعه  کالاهای عمومیالجمع،در مقابل  ، کالاهایی استثناءپذیر و مانعهکالاهای خصوصی  2

 (.انحصار طبیعیالجمع نیستند )نهایتاً کالاهایی که استثناءپذیرند اما مانعه



 بحث نتایج و 
صنایع    جهانی  تولید  در  نوظهور  صنعتی  اقتصادهای  جایگاه 

 ای کارخانه

، سهم کشورهای صنعتی نوظهور و در حال توسعه از  5  جدول
ارزش   )نسبت  عملکرد  آن صنایع، شاخص  افزوده جهانی  ارزش 
افزوده دو گروه کشور به تناسب وجود اطلاعات سهم ارزش افزوده  

( و تغییر )کاهش  1000=2000،  2010و    2000به    2019در سال  
به   2019گروه کشورها در سال  این  افزایش( سهم ارزش افزوده    /

  دهد.در یکایك آن صنایع نشان می را  2010و  2000
کشورهای صنعتی با سهم ارزش افزوده از ارزش    2000در سال  

کارخانه صنایع  یکایك  در  جهانی  پایین  افزوده  حد  از    57.5ای 
درصد )ابزار پزشکی،    95.3درصد )توتون و تنباکو( تا حد بالای  

 .کننده ای در جهان داشتندتعییناپتیکی و دقیق( نقش مسلط و  
تحولات بنیادینی    2019تا    2000در دو دهه گذشته از سال  

در جغرافیای صنایع جهان اتفاق افتاده است به طوری که در سال  
سهم کشورهای صنعتی از ارزش افزوده جهانی با حد پایین    2019
درصد )سایر وسایل حمل    71.5درصد )پوشاك( تا حد بالای    15.3

گویای جابجایی عظیم و آهنگ رشد پایین این کشورها    ، و نقل(
نوظهور و  با کشورهای صنعتی  از صنایع در مقایسه  در بسیاری 

کشورهای    2019به طوری که در سال    .تازه صنعتی شده است
پوشاك  از جمله  بسیاری صنایع  در  شده  تازه صنعتی  و  نوظهور 

(84.7( چرم   ،)81( منسوجات   ،)79.6( اساسی  فلزات   ،)64.1  ،)

غیرفلزی   کانی  )62.1)محصولات  تنباکو  و  توتون  و   )59.5  ) ،
از  با  همگی   بالاتر  تعیین به    ، درصد  60سهمی  و  جایگاه مسلط 

یافته  کننده ارتقا  صنایع  ای  این  ماهیت  محورعمدتا  اند.    ، منبع 
فناوری پایین و کاربر هستند و در واقع هنوز این کشورها دارای  

و توسعه    با فناوری بالا، های تك و تحقیق بنیان  دانشدر صنایع  
تعیین  از جایگاه مسلط و  در    به علاوه  کننده فاصله دارند.محور، 

ها و تغییر جاییادامه مشخص خواهد شد قسمت اعظم این جابه
کشور )چین، هند و برزیل( عضو    با سه  ،جغرافیای جهانی صنایع

رونق و جهش   بریکس به خصوص نقش و جایگاه ممتاز و روبه
در  گونه  معجزه بسیاری  تولید  چین  کارخانهجهانی  از ای  صنایع 

بنیان  صنایع دانش   جمله صنایع کاربر، منبع محور و اخیرا حتی در
 (28)  است. هتك رخ داد و های
ها و شدت و سرعت رشد ارزش  طور کلی برایند جابجایی به  

های تحولات و پویاییافزوده صنعتی دو گروه کشور مورد بحث  
ساختار صنعتی و جغرافیایی تولید جهانی صنایع کارخانه ای مندرج  

کشورهای صنعتی غالبا در صنایع   که  گویای آن است  ،در جدول
ای با فناوری بالا با ابداع و نوآوری جایگاه مسلط و تعیین  کارخانه

و  نوظهور  اقتصادهای صنعتی  مقابل  در  و  دارند  و  داشته  کننده 
توسعه منبع   1درحال  و متوسط،  پایین  فناوری  با  غالبا در صنایع 

داشته  بالایی  جایگاه  کاربر  و  و    محور  موثر  دستیابی  تا  هنوز  و 
کارخانه صنایع  در  بالا اثرگذار  فناوری  و  افزوده  ارزش  با  ای 

(R&Dفاصله ) .دارند 

 

 )%(   2019تا  2000کشاورزی طی  و نوظهورصنعتی از تولیدجهانی صنایع توسعه درحالتغییر سهم اقتصادهای   (: 5جدول) 

 عملکرد)رتبه( شاخص 2019 2015 2010 2005 2000 سطوح فناوری -ISICای کد شرح صنایع کارخانه

 LT 26.0 30.5 41.5 47.1 49.1 145.3 (12 ) 10-15 غذا

 LT   42.4 46.2 49.2 113.4 (23 ) 11-15 آشامیدنی

 LT 42.5 51.7 50.1 58.0 59.5 142.0 (13 ) 12-16 توتون و تنباکو 

 LT 37.2 50.3 70.4 77.2 79.6 307.7 (2 ) 13-17 منسوجات 

 LT 35.0 53.3 73.4 81.3 84.7 425.5 (1 ) 14-18 پوشاك

 LT 41.6 53.4 71.0 78.3 81.0 307.7 (3 ) 15-19 و چمدان و ساخت کیفچرم

 LT 16.4 19.4 32.2 39.1 40.5 140.4 (14 ) 16-20 و محصولات چوبی چوب

 LT 18.8 25.6 29.4 34.7 37.0 128.9 (18 ) 17-21 کاغذ و محصولات کاغذی

 UNIDO (2009-21). . (1)( 2009-21های آماری یونیدو )ماخذ: نتایج تحقیق بر مبنای داده
 

 کشاورزی اختار رقابت در تولید جهانی صنایع س

  2)آیسیك  ای  کارخانهاز ساختار رقابت در تولید جهانی صنایع  
برای دهه    4و نسخه    2000برای دهه نخست    3رقمی، نسخه  

مطابق نتایج   2019تا    2000( در مقاطع سالانه منتخب از  2010
 شود که: نتیجه می( 6در جدول )

 
1 Developing & Emerging Industrial Economies (DEIEs) 

سال  1 در  رقابتی2000.  آن ،  از  جهانی  تولید  ساختار  ترین 
تولید  15.5منسوجات )معکوس شاخص هرفیندال عدد   و  بوده   )

.  استکشور به طور یکنواخت توزیع شده  16جهانی منسوجات تا 
جهانی  تولید  ساختار  از  نظر  مورد  مقطع  در  که  صنعتی  هفت 

اند به ترتیب عبارتند از: محصولات کانی تری برخوردار بوده رقابتی
( )14.9غیرفلزی  چرم   ،)14.9( غذا   ،)13.7( پوشاك   ،)12.7  ،)



( پلاستیك  و  لاستیك  شیمیایی 11.8محصولات  محصولات   ،)
(. در واقع ساختار تولید جهانی این  10.4( و فلزات اساسی)10.8)

کشور به طور یکنواخت توزیع شده بود. در    10صنایع در بیش از  
ترین ساختار تولید جهانی از آن  انحصاری  2000مقابل، در سال  

( بود. در این سال، هفت صنعتی  6.6صنعت وسایل نقلیه موتوری )
  ندتری داشتند، به ترتیب عبارتکه ساختار تولید جهانی انحصاری

و محصولات چوبی    (، چوب7.3(، چاپ و انتشار )7.1از: مبلمان )
و انتقال    آلات مولد(، ماشین8.2(، سایر وسایل حمل و نقل )8.0)

( آلات8.4برق  ماشین   ،)( تجهیزات  محصولات 8.6و  کاغذو   ،)
 (.9.3و پالایشگاههای نفت ) ( و کك9.3ذی )کاغ

ترین ساختار تولید جهانی ، رقابتی 2019نین در سال  چ. هم2
(  15.1آشامیدنی )معکوس شاخص هرفیندال عدد  صنعت  از آن  

بین   این صنعت در  به طور    15بود. در واقع تولید جهانی  کشور 
تولید  یکنواخت توزیع شده است. چهار صنعت بعدی که ساختار 

ترتیب عبارتند از: کك و پالایشگاهها  تری دارند به جهانی رقابتی
(11.08( غذا   ،)10.7( فابریکی  فلزی  دارویی 9.2(،  شیمیایی   ،)
ترین ساختار تولید  انحصاری  2019(. در مقابل، در همین سال  9.2)

( بود. در این سال، 3.12جهانی از آن چرم و محصولات چرمی )

تری دارند، به  پنج صنعت بعدی که ساختار تولید جهانی انحصاری
ع )  ندبارتترتیب  منسوجات  )3.8از:  الکتریکی  وسایل   ،)3.7  ،)
( )3.83پوشاك  اساسی  فلزات   ،)4.5( الکترونیك  اپتیك،   ،)4.9  .)

افزایش   از  متاثر  این صنایع  تولید جهانی  انحصار ساختار  تشدید 
 بوده است. موردنظر سهم و سلطه چین طی دوره 

. مطالعه تحولات و تغییر ساختار تولید جهانی صنایع مورد  3
، حاکی از آن است  2019تا    2000مطالعه طی دو مقطع سالانه  

از   ای،    22که  انحصاری  17صنعت کارخانه  تنها  صنعت  و    5تر 
صنعت طی دوره    5تر شده است. در این بین دستکم  صنعت رقابتی

است.تر  انحصاریشدیدا   راستای   شده  در  تغییرات  بیشترین 
شدن  رقابتی سالانه    عیصنا  یجهانتولید  ساختار  تر  مقطع  دو  در 
سایر صنایع، وسایل نقلیه موتوری،  از آن  به ترتیب    2019  و  2000

بوده است. در مقابل،    چاپ و نشر، مبلمان و کك و پالایشگاهها
انحصار راستای  در  تغییرات  تولید    شدن   تریبیشترین  ساختار 

،  3.7به    10وسایل الکتریکی از  ،  3.1به    14.9آن چرم از    ازجهانی  
و فلزات اساسی    3.8به    12.7، پوشاك از  3.8به    15.5منسوجات از  

 است.  4.5به  10.4از 

 

 ( 2019و  2000ترین صنایع در دو سال ترین و انحصاری(: تغییرات ساختار تولید جهانی صنایع )رقابتی 6جدول )

)به ترتیب از رقابت به   2000ساختار تولید جهانی صنایع در سال  

 انحصار(

به    ترتیب از رقابت)به  2019ساختار تولیدجهانی صنایع در سال  

 انحصار(

 ( 15.5منسوجات ) .1
 ( 14.9محصولات کانی غیرفلزی ) .2
 ( 14.9چرم ) .3
 ( 13.7صنعت غذا ) .4
 ( 12.7پوشاك ) .5
 ( 11.8محصولات لاستیك و پلاستیك ) .6
 ( 10.8مواد و محصولات شیمیایی ) .7
 ( 10.4فلزات اساسی ) .8
 ( 9.9محصولات فلزی فابریکی ) .9

 ( 9.3زغال کك و پالایشگاههای نفت ) .10
 ( 9.3کاغذ و محصولات کاغذی ) .11
 ( 8.6ماشین آلات و تجهیزات ) .12
 ( 8.4ماشین آلات مولد و انتقال برق ) .13
 (8.2سایر وسایل حمل و نقل ) .14
 ( 8.0چوب و محصولات چوبی ) .15
 ( 7.3چاپ و انتشار ) .16
 ( 7.1مبلمان ) .17
 ( 6.6تریلر)نقلیه موتوری وتریلرونیموسایل  .18

 ( 15.1آشامیدنی ) .1

 ( 11.08کك و پالایشگاهها) .2

 ( 10.7صنعت غذا ) .3

 ( 9.2فلزی فابریکی ) .4

 ( 9.2شیمیایی)دارویی  .5

 ( 8.7و پلاستیك)لاستیك .6

 ( 8.64کاغذی ) .7

 ( 8.63مبلمان ) .8

 ( 8.62چاپ ) .9

 ( 7.79چوبی ) .10

 ( 7.77نقلیه موتوری ) .11

 ( 7.6شیمیایی ) .12

 (6.34سایر صنایع ) .13

 ( 6.1و تجهزات )ماشین آلات .14

 ( 6.04و نقل )سایروسایل حمل  .15

 ( 5.5کانی غیرفلزی) .16

 ( 4.9اپتیك، الکترونیك) .17

 ( 4.5فلزات اساسی ) .18

 ( 3.83پوشاك ) .19

 ( 3.7الکتریکی ) .20

 ( 3.8منسوجات ) .21

 ( 3.12چرم )  .22

 صنعت(  5ای با افزایش رقابت ) صنایع کارخانه صنعت(  17ای با افزایش انحصار )صنایع کارخانه



)به ترتیب از رقابت به   2000ساختار تولید جهانی صنایع در سال  

 انحصار(

به    ترتیب از رقابت)به  2019ساختار تولیدجهانی صنایع در سال  

 انحصار(

 )شدیدا انحصاری(  3.12به  14.88چرم از   .1

 )شدیدا انحصاری(  3.70به   9.99وسایل الکتریکی از   .2

 )شدیدا انحصاری(  3.8به  15.47منسوجات از  .3

 )شدیدا انحصاری(  3.83به  12.67پوشاك از   .4

 )شدیدا انحصاری(  4.47به  10.36فلزات اساسی از  .5

 4.92به  5.65محصولات اپتیك الکترونیك کامپیوتر از  .6

 5.52به  14.9کانی غیرفلزی از  .7

 6.04به   8.18سایر وسایل حمل و نقل از  .8

 6.10به   8.58ماشین آلات و تجهیزات از  .9

 7.60به  1.83محصولات شیمیایی از  .10

 7.79به  7.98محصولات چوبی از   .11

 8.64به  9.27محصولات کاغذی از  .12

 8.70به  11.79لاستیك و پلاستیك از   .13

 9.18به  9.52دارویی شیمیایی از  .14

 9.19به  9.87فلزی فابریکی از  .15

 )ساختار رقابتی(  10.7به  13.7صنعت غذا از  .16

 )ساختار رقابتی(  15.1به  16.7صنعت آشامیدنی از   .17

 6.34به  5.70سایر صنایع از  .1

 7.77به   6.62وسایل نقلیه موتوری از  .2

 8.62به  7.29چاپ و نشر از   .3

 8.63به  7.06مبلمان از  .4

   11.08به  9.29کك و پالایشگاهها از  .5

 معکوس شاخص هرفیندال  کشورها،  تعدادداخل پرانتز،  اعدادماخذ: نتایج پژوهش. توجه:  

 

اقتصادهای نخست صنعتی در ساختار  ور  ظهنوصنعتیو    جایگاه 

 ی کشاورزتولید جهانی صنایع 

 و اقتصادهای درحال توسعه  از مطالعه جایگاه بازیگران جهانی
طی دوره چین  ویژه گروه بریکس با محوریت به و صنعتی نوظهور  

جهانی   و تغییر جایگاه کشورها در تولید  2019تا    2000بلندمدت از  
 شود که: چنین نتیجه می( 7جدول)مطابق ،صنایع
، آمریکا و ژاپن  ایکارخانه  صنعت  22از کل    2000سال   . در1

درصد از صنایع(    86صنعت )  18صنعت و جمعا در    9هر کدام در  
داشتند.   قرار  نخست  جایگاه  افزوده   1آمریکا سهم  در  ارزش  از 

)  یجهان تلویزیون  و  رادیو  و  61.8صنایع  اداری  آلات  ماشین   ،)
(، وسایل حمل و نقل  26.9(، چاپ )31.5چوب ) (،54.3محاسباتی )

(26.5( کاغذ  مواد25.1(،   ،)  ( شیمیایی  محصولات  (، 22.7و 
( 22.6( و محصولات فلزی فابریکی )22.6لاستیك و پلاستیك )

(، کك و پالایشگاههای  29.6ژاپن در مبلمان )به علاوه  .  بوده است 
(،  22.7(، فلزات اساسی )24.9(، وسایل نقلیه موتوری )28.1نفت )
(، ماشین آلات مولد و انتقال برق  22.4آلات و تجهیزات )ماشین

( 16.5(، کانی غیرفلزی )18.1(، پوشاك )18.7(، صنعت غذا )21.6)
در تنها  ، چین  2000  سالابتدای دوره در  رتبه نخست را داشت. در  

توتون  صنعت  )  سه  تنباکو  )30.7و  منسوجات  چرم    (17.2(،  و 
 را داشت. صنایع ، جایگاه سوم تولید جهانی با رتبه نخست (16.3)

صنعت    10صنعت و چین در    12آمریکا در   2015. در سال  2
رتبه نخست تولید جهانی صنایع را به دست    ،در رقابتی تنگاتنگ

 
 ارقام داخل پرانتز، سهم کشور مورد نظر از ارزش افزوده جهانی به درصد( ) 1

از   اند. در واقع  صنعت )بیش از    12صنعت، آمریکا در    22آورده 
صنایع  این  داشت.  را  نخست  جایگاه  همچنان  صنایع(  از  نیمی 

حمل وسایل  سایر  از:  )  عبارتست  نقل  صنایع 41.0و  سایر   ،)
)کارخانه )33.9ای  چاپ   ،)22.9( کاغذ   ،)22.0( مبلمان   ،)21.8  ،)

( دارویی  شیمیایی  و  فابریکی  20.8دارویی  فلزی  محصولات   ،)
(20.3( نفت  پالایشگاههای  و  کك  زغال  و    لاستیك  (، 18.7(، 

( )17.9پلاستیك  غذا  صنعت  موتوری  17.6(،  نقلیه  وسایل   ،)
( رتبه نخست را داشته است. در رتبه دوم،  16.0(و آشامیدنی )16.8)

صنعت در جایگاه نخست جهان قرار دارد. این صنایع   10چین در 
( منسوجات  )42.0شامل  اساسی  فلزات   ،)40.8( چرم   ،)39.3  ،)

( الکترونیك 36.6پوشاك  اپتیك،   ،)( کامپیوتر  کانی  25.7و   ،)
( ماشین24.6غیرفلزی  مولد(،  برق)  آلات  انتقال  (،  23.7و 

آلات21.4شیمیایی) ماشین   ،)( تجهیزات  چوب)  (19.9و  (  16.9و 
 است. بوده 

(، چین در مقایسه با آمریکا 2019در انتهای دوره )بالاخره  .  3
صنعت با اقتدار در رتبه نخست تولید    22در  ،  6به    16نسبت    اب

صنعت در جایگاه  6صنعت، آمریکا تنها در  22جهانی قراردارد. از 
نقل   و  حمل  وسایل  سایر  شامل  صنایع  این  دارد.  قرار  نخست 

(،  22.9(، چاپ و نشر )25.4(، کاغذ )27.6(، سایر صنایع )34.1)
است. حال   (19.6(و کك و پالایشگاهها )21.4شیمیایی دارویی )

در   چین  از    16آنکه  جایگاه  در    ،ایکارخانهصنعت    22صنعت 
عبارتند    ترتیب این صنایع به سهم  نخست تولید جهانی قرار دارد. 



)از   )55.5چرم  منسوجات   ،)50.3( پوشاك  محصولات (،  49.9(، 
( )41.8الکتریکی  الکترونیکی  و  اپتیك  غیرفلزی    کانی (،  41.0(، 

(، 35.1(، ماشین آلات و تجهیزات )41.8(، فلزات اساسی )40.4)
( )28.8شیمیایی  چوبی   ،)28.1( موتوری  نقلیه  وسایل   ،)27.4  ،)

( پلاستیك  و  مبلمان)25.5لاستیك  فابریکی  25.5(،  فلزی   ،)
  .(17.8( و آشامیدنی )22.2(، غذا )21.5)

چین در تولید بسیاری از صنایع با فناوری   ، دورهاین  . طی  4
پایین، کاربر و منبع محور از آمریکا پیشی گرفته است، اما آمریکا  

و    در صنایع با فناوری بالا و دانش بنیان با پیچیدگی بالا، حساس
همچنان جایگاه نخست تولید جهانی صنعت را دارد.    ، استراتژیك

ها و جاییقسمت اعظم این جابه  (،7)  جدولبه این ترتیب، مطابق  
کارخانه صنایع  جهانی  جغرافیای  عضو تغییر  کشورهای  با  ای 

جایگاه جهش   و  نقش  به خصوص  تولید  بریکس  در  گونه چین 
ای از جمله صنایع کاربر، منبع محور  جهانی بسیاری صنایع کارخانه
 بنیان و های تك رخ داده است. و اخیرا حتی در صنایع دانش 

 2019و  2000کشاورزی:  در سالهای نوظهور در تولیدجهانی صنایع . تغییر سهم کشورهای صنعتی و صنعتی 7جدول 

 نوظهور صنعتی  جهان  سال شرح

 ( غذا01)

(ISIC15-10 ) 

 ( 11.9(و مکزیك )20.2چین ) ( 14.9(و آمریکا)18.7ژاپن) 2000

 ( 9.8(و مکزیك )30.3چین) ( 14.2(وآمریکا )15.1ژاپن) 2006

 ( 10.0(و اندونزی)14.7برزیل) ( 10.3(و ژاپن)19.7آمریکا) 2010

 ( 9.4(و اندونزی)10.0برزیل) ( 19.0(و آمریکا)19.7چین) 2015

 ( 8.9(و برزیل)11.2اندونزی) ( 18.7(وآمریکا)22.2چین) 2019

 (آشامیدنی 02)

(ISIC16-11 ) 

 ( 9.8(و اندونزی )50.6چین) ( 10.6(و ژاپن )30.7چین ) 2000

 ( 2.9(و آرژانتین)8.0اندونزی) ( 8.0(و ژاپن)49.8چین) 2006

 ( 13.8(وبرزیل )14.1مکزیك) ( 11.2(و ژاپن )19.1آمریکا) 2010

 ( 8.6(و برزیل )14.4مکزیك) ( 14.4(و چین)19.1آمریکا) 2015

 ( 8.3(و برزیل)16.1مکزیك) ( 17.3آمریکا)(و 17.8چین) 2019

 (منسوجات 03)

(ISIC17-13 ) 

 ( 8.5ج. )(و کره34.3چین ) ( 12.0(و آمریکا)17.2چین) 2000

 ( 4.0( و مکزیك )7.0هند ) ( 9.3(و آمریکا)29.2چین ) 2006

 ( 14.0(و ترکیه )21.0هند ) ( 8.4( و آمریکا )32.7چین ) 2010

 ( 16.3(و ترکیه )19.8هند ) ( 6.6آمریکا )( و 48.0چین ) 2015

 ( 17.1( و ترکیه)18.1هند) ( 6.0(و آمریکا )50.3چین ) 2019

 (پوشاک 04)

(ISIC18-14 ) 

 ( 9.8(و تایلند )27.8چین ) ( 15.3(و آمریکا )18.1ژاپن) 2000

 ( 3.9(و مکزیك )10.3تایلند) ( 10.5( و ژاپن )21.3چین ) 2006

 ( 12.4(وبرزیل )13.3ترکیه ) ( 6.8ایتالیا )(و  28.1چین ) 2010

 ( 10.4(و هند)11.4ترکیه) ( 5.8(وبنگلادش)47.9چین) 2015

 ( 11.9(و ترکیه)11.9هند ) ( 7.1(وبنگلادش)49.9چین) 2019

 و چمدان و کیف(چرم05)

(ISIC19-15 ) 

 ( 8.1(و تایلند )33.3چین ) ( 13.9(و ایتالیا )16.3چین) 2000

 ( 7.2( و آرژانتین)8.1تایلند) ( 8.7( و ایتالیا )33.4)چین  2006

 ( 16.0(و اندونزی)26.5برزیل) ( 13.9(و ایتالیا )30.7چین) 2010

 ( 13.4(و برزیل)21.3اندونزی) ( 7.9(و ایتالیا )53.7چین) 2015

 ( 11.2(و برزیل)23.4اندونزی) ( 7.6( و ایتالیا )55.5چین) 2019

 (محصولات چوبی 06)

(ISIC20-16 ) 

 ( 17.3(و چین )23.6برزیل ) ( 9.3(و ژاپن )31.5آمریکا ) 2000

 ( 18.5و برزیل)(27.6چین) ( 7.6( و کانادا )30.0آمریکا ) 2006

 ( 11.7(وآرژانتین)12.4برزیل) ( 10.8(و چین)16.3آمریکا) 2010

 ( 11.0(و برزیل)15.9اندونزی) ( 19.7(وآمریکا )25.9چین) 2015

 ( 10.7(و برزیل)13.8اندونزی) ( 20.1(و آمریکا)28.1چین) 2019

 (محصولات کاغذی 07)

(ISIC21-17 ) 

 ( 9.9(و برزیل )25.9چین ) ( 17.6(و ژاپن)25.1آمریکا ) 2000

 ( 6.8( و کره ج.)8.3برزیل ) ( 15.8(و ژاپن)21.4آمریکا ) 2006

 ( 16.8(واندونزی)19.1برزیل) ( 14.0(و چین)23.9آمریکا) 2010

 ( 10.9(و اندونزی)16.0برزیل) ( 17.4(و چین )27.3آمریکا) 2015

 ( 10.8(و اندونزی)17.0برزیل) ( 19.9(و چین )25.4آمریکا) 2019

UNIDO, International Yearbook of Industrial Statistics (IYIS), 2008-22, PP: 62-75. 



المللی آمارهای صنعتیهای سالنامه بیندادهنتایج تحقیق بر مبنای:  منبع                 
 
  

ی ایران کشاورز  و تجارت صنایع  شناسایی زمینه توسعه همکاری

 پلاس با کشورهای عضو بریکس

( جدول  )(  8در  و  جایگاه  رتبه  عملکرد( سهم،  شاخص 
ای ( در ارزش افزوده صنایع کارخانه6+5بریکس)کشورهای گروه  

توسعه  درحال  نوظهور  اقتصادهای  جدیدترین    ،و صنعتی  مطابق 
بین آمارهایسالنامه  توسعه   المللی  سازمان  ملل   صنعتی   صنعتی 

کشور عضو )فعلی   11در این جدول جایگاه  است.    شده  متحد درج
است: نخست، سهم این کشورها    ارایه شدهو جدید( از چند جنبه  

کارخانه صنایع  افزوده  ارزش  صنعتی در  اقتصادهای  بین  در  ای 
رتبه آن  به تناسب سهم، نوظهور آورده شده است و به این ترتیب 

در چهار طیف   هاشوراین کمبنای سهم،    است. بر  شخصکشورها م
درصد   10تا   5(،  و جایگاه نخست  م بالاه درصد )س  10با بیش از  

درصد   1)سهم پایین( و کمتر از    درصد    5تا    1)سهم متوسط(،  
دوم، شاخص عملکرد شاخص    .  اند)سهم نازل و ناچیز( متمایز شده

،  است  طی دوره مطالعه  ها( سهم کشور100=  2015)سال پایه،  
)عملکرد   115بیش از  سهم  د  طیف با شاخص عملکر  4ا در  هکشور

  105تا    95)عملکرد متوسط؛ رونق(،    115تا    105(،  ؛ پر رونقبالا
)شاخص عملکرد پایین    95کمتر از    )شاخص عملکرد بدون تغییر( و

افول( دسته  قابل توجه است سهم .  اندبندی شدهو روبه کاهش؛ 
ای برای چین نسبت به ارزش  ارزش افزوده تولید صنایع کارخانه 

عضو   کشور  10و برای بقیه  ای  صنایع کارخانهجهانی  تولید  افزوده  
بریکس  و    ،گروه  توسعه  درحال  اقتصادهای  به  نسبت  سهم  این 

 22جدول )ماتریس  این  با دقت در  بوده است.  مبنا  صنعتی نوظهور  
 توان خاطر نشان کرد که:( می بریکس عضو 11 -صنعت
تعدادی از کشورهای    ،صنعت مورد مطالعه   22تمامی  ( در  1
ای دارند. کنندهحضور موثر و تعیینبا محوریت چین    بریکسگروه  

که حضور   بریکسکشور از گروه    چهاربرای نمونه در هر صنعت  
 به ترتیب در ستون آخر جدول درج است. موثرتری دارند، 

گروه  2 از کشورهای  تمامی  ،  بریکس(  در    صنعت   22چین 
و درحال توسعه و   گروه بریکس   اعضایتنها در بین  نه  ،ایکارخانه

ایستاده  نخست  بلکه حتی در جهان در جایگاه  نوظهور،  صنعتی 
در صنایع مورد مطالعه از جمله  تمامی  ارزش افزوده  در  چین    است.

در  داشته  حضور موثر    صنایع با فناوری پایین، کاربر و منبع محور
  . استبوده  بین کشورهای درحال توسعه و صنعتی نوظهور پیشگام  

افزوده و شاخص عملکرد طی دوره،   ارزش  از  معیار سهم  از دو 
تمامی   در  کارخانه   22چین  در  صنعت  )نخست(  بالا  با سهم  ای 

ارزش افزوده و شاخص عملکرد متوسط به بالا )پر رونق( را طی  
 کرده است. دوره تجربه 

( بعد از چین در جایگاه نخست و بلامنازع در تولید جهانی  3
صنعت، در رتبه   22صنعت از    19و برزیل در    ، دو کشور هندصنایع

 نزدیكدر  هند و برزیل توامان  در واقع دو کشور    ند.بعدی قرار داشت
حضور ای  صنایع کارخانهصنعت(    22صنعت از    19)  درصد  90  به

و بازیگر کلیدی نه فقط در بین اعضای بریکس، بلکه   داشته  موثر
 شوند. در بین اقتصادهای نوظهور محسوب می

کشور روسیه  4( بعد از این سه کشور گروه بریکس، به ترتیب  4
صنعت( و  5صنعت(، عربستان سعودی ) 6صنعت(، آرژانتین ) 13)

بین  بازیگران  صنعت(    3مصر ) بویژه در  تولید صنایع  کلیدی در 
 شوند. قلمداد می ،اقتصادهای صنعتی نوظهور

عضو    5بریکس )گانه و کشورهای گروه    22( از طیف صنایع  5
پیشگفته بویژه چین، هند و برزیل کشور    7،  عضو جدید(  6فعلی+  

برای   ،ها، امکانات، تنوع و گستره تولیدات صنایعاز جنبه ظرفیت
های نخست با ایران قلمداد توسعه همکاری و تجارت در اولویت

این  می برز  ن،یچ  کشور  سه  ،میانشوند و در    تمام   در  لیهند و 
نعت غذا، چوب، کاغذ، چاپ و نشر، شیمیایی،  نایع از جمله صص

اپتیك فابریکی،  فلزی  غیرفلزی،  کانی  پلاستیك،  و  و لاستیك 
ماشین الکتریکی،  وسایل  وسایل   آلاتالکترونیك،  تجهیزات،  و 

 ،و سایر صنایع  و نقل، مبلمان  لمنقلیه موتوری، سایر وسایل ح
 .دارا هستندرا و تجارت با ایران  ن زمینه توسعه همکاریبیشتری

 



کشورهای صنعتی نوظهور و جایگاه   پلاس در ارزش افزوده صنایع کشاورزیبریکس (: عملکرد و جایگاه کشورهای 8جدول )

 ایران 

 4 مصر عربستان  آرژانتین  امارات  اتیوپی  ایران ج.آفریقای  چین  هند  روسیه  برزیل  سال (ISICشرح )
کشور 

 سهم سهم سهم سهم سهم ورتبه()سهم سهم سهم سهم سهم سهم نخست 

 ( 10( غذا ) 01)
2000      (1.6  ،15 )       
2010      (1.6  ،16 )       

 چین 1.8 2.6 5.7 .. .. ( 16و 1.6) 1.6 19.7 6.7 5.2 10.0 2015
 برزیل 2.0 2.5 5.0 .. .. ( 16، 1.6) 1.7 22.2 7.2 5.6 8.9 2019

 هند  111 96 88 .. .. 100 106 113 107 108 89 2015=100شاخص عملکرد 
متوسط/   حضور)نقش(/ مزیت)تخصص( 

 کاهش 
متوسط/  

 بهبود 
متوسط/  

 بهبود 
نخست/  

 بهبود 
پایین/  
 بهبود 

متوسط/   ناچیز  ناچیز  تغییر بی پایین/ 
 کاهش 

پایین/   پایین/ کاهش 
 بهبود 

 روسیه

 (11)(آشامیدنی 02)
2000      (1.3  ،16 )       
2010      (1.8  ،16 )       

 چین 1.7 1.7 7.3 .. .. ( 16، 1.4) 2.5 14.4 5.7 5.4 8.6 2015
 برزیل 1.9 1.7 6.7 .. .. ( 16، 1.5) 2.6 17.8 5.5 5.4 8.3 2019

 آرژانتین  112 100 92 ناچیز ناچیز 107 104 124 96 100 97 2015=100شاخص عملکرد 
متوسط/   حضور)نقش(/ مزیت)تخصص( 

 کاهش 
متوسط/  

 تغییربی
متوسط/  

 کاهش 
نخست/  

 بهبود 
پایین/  
 بهبود 

متوسط/   ناچیز  ناچیز  پایین/ بهبود 
 کاهش 

پایین/  
 تغییربی

پایین/  
 بهبود 

 روسیه

 ( 13(منسوجات ) 03)
2000      (1.9  ،14 )       
2010      (1.8  ،11 )       

 چین 1.0 1.8 2.5 .. .. ( 13، 1.4) .. 48.0 19.8 2.8 4.1 2015
 هند  0.9 1.7 1.7 .. .. ( 13، 1.6) .. 50.3 18.1 3.5 3.7 2019

 برزیل 90 94 68 .. .. 114 .. 105 91 125 90 2015=100شاخص عملکرد 
پایین/   حضور)نقش(/ مزیت)تخصص( 

 کاهش 
پایین/  
 بهبود 

بالا/  
 کاهش 

نخست/  
 بهبود 

پایین/   ناچیز  ناچیز   بهبودپایین/   ناچیز 
 کاهش 

پایین/   پایین/ کاهش 
 کاهش 

 روسیه

 ( 14(پوشاک ) 04)
2000      (2.5  ،10 )       
2010      (1.3  ،16 )       

 چین 1.4 1.9 5.2 .. .. ( 16، 1.4) .. 47.9 10.4 .. 6.1 2015
 هند  1.5 1.7 3.9 .. .. ( 16، 1.3) .. 49.9 11.9 .. 5.0 2019

 برزیل 107 89 75 .. .. 93 .. 104 114 .. 82 2015=100شاخص عملکرد 
بالا/   حضور)نقش(/ مزیت)تخصص( 

 کاهش 
بالا/   ناچیز 

 بهبود 
نخست/  

 بهبود 
پایین/   ناچیز  ناچیز  پایین/ کاهش  ناچیز 

 کاهش 
پایین/   پایین/ کاهش 

 بهبود 
 آرژانتین

و و کیف(چرم 05)
(15 ) 

2000      (1.7  ،12 )       
2010      (1.0  ،16 )       

 چین 1.0 .. 5.3 .. 1.0 ( 16،  1.0) .. 53.7 11.1 .. 13.4 2015
 برزیل 3.0 .. 3.9 .. 1.4 ( 16، 0.9) .. 55.5 9.6 .. 11.5 2019

 هند  300 .. 74 .. 140 90 .. 103 86 .. 86 2015=100عملکرد شاخص 
بالا/   حضور)نقش(/ مزیت)تخصص( 

 کاهش 
متوسط/   ناچیز 

 کاهش 
نخست/  

 بالا 
پایین/   پایین/ کاهش  ناچیز 

 بهبود 
پایین/   ناچیز 

 کاهش 
پایین/   ناچیز 

 بهبود 
 آرژانتین

 (16)(چوبی 06)
2000      (0.9  ،16 )       
2010      (1.5  ،15 )       

 چین .. 4.1 6.3 .. .. ( 15، 1.5) 3.7 25.9 4.9 13.6 11.0 2015
 روسیه  .. 4.1 5.2 .. .. ( 14، 1.7) 3.5 28.1 5.7 17.9 10.7 2019

 برزیل .. 100 83 .. .. 113 95 108 116 132 97 2015=100شاخص عملکرد 
بالا/   حضور)نقش(/ مزیت)تخصص( 

 کاهش 
بالا/  
 بهبود 

متوسط/  
 بهبود 

نخست/  
 بهبود 

پایین/  
 کاهش 

متوسط/   ناچیز  ناچیز  پایین/ بهبود 
 کاهش 

پایین/  
 تغییربی

 هند ناچیز 

 ( 17( کاغذی )07)
2000      (1.4  ،16 )       
2010      (1.1  ،16 )       

 چین 1.6 5.7 6.1 .. .. ( 16، 1.5) 2.4 17.4 9.2 9.1 16.0 2015
 برزیل 1.4 5.9 5.8 .. .. ( 14، 1.7) 2.3 25.4 7.5 10.0 17.0 2019

 روسیه  88 104 95 .. .. 113 96 146 82 110 106 2015=100شاخص عملکرد 
بالا/   بالا/ بهبود  حضور)نقش(/ مزیت)تخصص( 

 بهبود 
متوسط/  

 کاهش 
نخست/  

 بهبود 
پایین/  
 کاهش 

متوسط/   ناچیز  ناچیز  پایین/ بهبود 
 کاهش 

متوسط/  
 بهبود 

پایین/  
 کاهش 

 عربستان 

 

UNIDO, International Yearbook of Industrial Statistics (IYIS), 2008-22, PP: 62-75. 

  المللی آمارهای صنعتیه بین مسالنا  تحقیق بر مبنای : نتایجمنبع



   گیرییجهنت

حال    اقتصادهای در  انپیشگاماز  چین    ویژهو بپلاسبریکس 
جنبه از  نوظهور  صنعتی  و  و  توسعه  تجارت  اقتصاد،  های 

به سرمایه کارخانهگذاری  صنایع  توسعه  دهه خصوص  دو  در  ای 
ممتاز بریکس با محوریت  حضور  نقش و  در واقع  .  اندبوده  گذشته

بسیاری از ساختارهای  موجب شده تا  چین در تولید جهانی صنایع،  
.  شوندای به سمت انحصار سوق داده تولید جهانی صنایع کارخانه 

ارزیابی و محاسبه تحولات ساختار رقابت در  از مطالعه، تحلیل، 
  آیسیك  4و  3  ای )بر حسب دو نسخهتولید جهانی صنایع کارخانه

و موقعیت کشورهای نخست جهان و اقتصادهای صنعتی    دو رقم(
و    توسعه با محوریت بریکس به خصوص چیننوظهور و در حال  

ایران   بر سهم، رتبه و جایگاه  تاکید  از سال  با  در مقاطع سالانه 
 : اشاره داشتنتایج زیر  به توان می  ،2019تا  2000

جهانی   تولید  ساختار  تغییر  و  تحولات  کارخانهمطالعه  ای صنایع 
تولید جهانی   از آن است که ساختار  طی دو دهه گذشته، حاکی 

صنعت( در بلندمدت با جایگاه   22صنعت از    17بسیاری صنایع )
موثرتر چین در تولید جهانی، ساختار تولید    نقشبریکس بویژه  موثر  

محور  منبع  و  کاربر  پایین،  فناوری  با  صنایع  بسیاری  جهانی 
این طیف  انحصاری جایگاه جهانی   ،صنایعاز  تر شده است و در 

طالعه مچنین  تولید چین از ایالات متحده پیشی گرفته است. هم
نشان سهم، رتبه و جایگاه ایران در ساختار تولید جهانی صنایع،  

ایران طی    داد منبعزمانی  دورهاین  که  در صنایع  و  کك محور:  ، 
بازیگر   شیمیایی  محصولات  و  غیرفلزی  کانی  پالایشگاهها، 

تك و حتی کاربر، سهم  اما در بسیاری صنایع های  ،اثرگذاری است
 ی نداشته و از وضع مطلوب فاصله دارد. اکنندهموثر و تعیین
مهم تجارت از  و  همکاری  توسعه  امکان  عدم  دلایل  ترین 

ایران، سطح نازل توسعه صنعتی و ساختار تجاری ضعیف است و  
توسعه صنعتی درون امکان  این شرایط،  پویای چشمگیر در  و  زا 

امکانات، تنوع و گستره   ها،تیاز جنبه ظرف  اینك. همیستمیسر ن
گانه و کشورهای گروه بریکس    22از طیف صنایع    ،عیصنا  داتیتول

 19)مشترکا در    و برزیل  صنعت(، هند  22چین )سه کشور  (،  5+6)
نخست با ایران    در اولویتو تجارت    یتوسعه همکار  یبراصنعت(  
صنایع از جمله صنعت    تمامیو بنابراین این سه کشور در    دقرار دارن

چاپ کاغذ،  چوب،  لاستیكغذا،  شیمیایی،  نشر،  پلاستیك،   و  و 
اپتیك فابریکی،  فلزی  غیرفلزی،  وسایل   کانی  الکترونیك،  و 

ماشین  موتوری، سایر    آلاتالکتریکی،  نقلیه  تجهیزات، وسایل  و 
و تجارت با    و نقل بیشترین زمینه توسعه همکاری  لموسایل ح

 را دارا هستند.ایران 
 در سه سطح فراملی ملاحظات  ها و  ها، اقداماهم الزامدر پایان  

توسعه موقعیت و جایگاه  برای  ، ملی و صنعتی  ای و جهانی()منطقه

 به شرح ذیل توصیه ایران  صنایع کشاورزی بویژه صنعت غذای  

 شود: می

زدایی و  تنش  (جهانیو  ایسطح تعاملات فراملی )منطقه

توسعه  اقتصادهای  تعامل  با  و   یافتهتوسعهای  توسعه  درحال  و 
  ت ازجمله کشورهای عضو بریکس به ترتیب اولویوظهور  نصنعتی  

برزیل  و  هند  چین،  سرمایه   با  جریان  ارتقای  و  تشویق  گذاری و 
 صنعتی.

های  و رصد مولفه  با محوریت ثبات  سطح تعاملات ملی

که   ایران  اقتصاد  مجمع جهانی اقتصاد برای  پذیریرقابت گانه    12

 . است اقتصاد کلان ثبات محیطمهمترین آنها جمله  از
از طریق    زدایی  انحصار  (1):  در سطح تعاملات صنعتی

اعمال سیاستهای کلان اقتصادی برای تسهیل رقابت و تدوین و 
در نهایت و  اجرای قوانین و مقررات ضد انحصاری و حامی رقابت  

ایجاد  و    کاهش انحصار در صنایع  و نظارت بر بازار در راستای  رصد
برای   غیررقابتیمحدودیت  بالا  (2)؛  رفتارهای  اجرایی    یقابلیت 

بینی شده در برنامه های توسعه اقتصادی، های پیشزداییمقررات
فرهنگی و  تصدی  (3)؛  اجتماعی  انتقالکاهش  با  دولت   گری 
الگوی  با  تکنوکراتخصوصی  مالکیت  کارآفرین   سازی 

از صرفه  (4)؛  محوررقابت منافع برخورداری صنایع  مقیاس،  های 
 ( 5)؛  و انتقال سرریز آن به اقتصاد  تقای تولیدای ناشی از ارهزینه

موانع  محدودیت   کاهش  بالایو  کردن    محدود   (6)؛  ورود  های 
  (7)؛  تحریف از تخصیص بهینه منابع  های حمایتی دولتسیاست 

؛  و توسعه بازارهای رقابتی  فراهم کردن بستری مناسب جهت حفظ
 SMEsتشویق    (9و )  کنترل و کاهش قدرت انحصاری صنایع  (8)

و    افقی با هدف ارتقای ظرفیت، عمق و نفوذ  -برای ادغام عمودی
 .بازارهای بین المللیتجارت و افزایش قدرت رقابت صنعتی در 

 

 ی ملاحظات اخلاق

 از اصول اخلاق پژوهش  یرویپ
 ی آگاهانه توسط تمام تنامهیرضا  یمطالعه حاضر فرمها در

 شد.  لیتکم های آزمودن

 یمال یحام 
 شد.  نیمقاله تام سندگانیمطالعه حاضر توسط نو یها نهیهز

 سندگانینو  مشارکت
فرآیندهای   ا  یطراحتمامی  ی،  شناس  روشی،  پرداز  دهیو 

یی توسط نویسندگان مقاله انجام شده  نها  ها و نگارش  داده  لیتحل
 است. 

 منافع  تعارض
 مقاله حاضر فاقد هرگونه تعارض منافع  سندگانیبر اظهار نو  بنا

 است.  بوده
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