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 بررسي بازاريابي و مزيت نسبي بادام دراستان يزد
  2ابراهيم زارع و 1جلال سالم

  

  چكيده

 مـشكلات و   ورودبـشمار مـي    توليـد محـصول      ي آخرين حلقـه از زنجيـره      ،كه بازاريابي جا  از آن 

 ل بازار رسـاني بـادام در      يي هاي توليد يك محصول را نيز ضايع كند، مسا         يتواند توانا ي آن مي  يكارانا

   و  بـا اسـتفاده ازمطالعـات ميـداني     ،پـژوهش در ايـن  . استان يـزد مـورد بررسـي قـرار گرفتـه اسـت       

. ه اسـت  دشبررسي   ، در استان يزد   ، بازار رساني اين محصول    گوناگونمشكلات   ل و ي مسا ،ايكتابخانه

  وفروشـي فروشـي، خـرده   بازار عمـده يرساني، حاشيه  ضمن شناسايي مسيرهاي بازار    ،در اين راستا  

 ،مـدارك  بررسـي اسـناد و     نندگان و كصـادر   حـضوري بـا    يبا مـصاحبه  . ديمحاسبه گرد  كارايي بازار 

منـابع  ي  بـا معيـار هزينـه   ،مزيت نسبي توليد بـادام در اسـتان  . مشكلات صدور محصول بررسي شد 

 نوسان قيمت در فصل برداشـت و شـفاف نبـودن         ،بر اساس نتايج بدست آمده    . گرديدداخلي، برآورد   

اي  بازار داخلي بادام مسير سـاده      .ام است د بازار با  يكنندگان در زمينه  توليدترين مشكلات   مهم،  ارباز

 ، در ايـن بـازار     .شودندرت انجام مي  بندي و تبديل به   بندي، بسته و خدمات بازاريابي نظير درجه     دارد

 ـ       و سهم توليد   شته مهم به عهده دا    يخريداران محلي نقش   ادام و مغـز بـادام   كننده از قيمـت نهـايي ب

محل كـسب و سـرمايه در       ي   مربوط به هزينه   ، بازار رساني  يترين هزينه بيش.  درصد است  50بالاي  

 از ايـن    آمـده بدست نتايج   ،همچنين . درصد است  35 بالاي   ،كارايي بازار بادام با پوست    . گردش است 

تـر از    اشد و حمايت بـيش     داراي مزيت نسبي مي ب     ،كه توليد بادام در استان يزد       نشان داد  پژوهش،

 ،همچنـين  .شـود  دسـتگاههاي ذيـربط دولتـي توصـيه مـي          يبه وسيله توليد كنندگان اين محصول     

كننـدگان   حمايت از صادر   ،كنونيبازارهاي   افزايش نفوذ در   بمنظور يافتن بازارهاي جديد صادراتي و     

  .شودر ها توصيه ميهاي خارجي و يا انجام تبليغات در آن كشوهبادام براي شركت در نمايشگا

   .حاشيه بازار ،مزيت نسبي، استان يزد،  بازاريابي، بادام: كليديهايواژه

                                                           
 . عضو هيئت علمي مركز تحقيقات كشاورزي و منابع طبيعي يزد- 1
  .فارسحقيقات كشاورزي و منابع طبيعي  عضو هيئت علمي مركز ت-  2

 jalal.salem@yahoo.com: ي مسئول مقاله نويسنده-*
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  پيشگفتار

است  ترين محصولات باغي كشور هكتار، يكي از مهم4/146055سطح زيركشت كل   با،بادام

يجان ، فارس، كرمان، آذربا) از تقسيمپيش( استان خراسان5كه بيش از هفتاد و دو درصد آن در 

 همه ساله مقداري ازآن به خارج صادر ، و علاوه بر مصرف گسترده در داخلقرار دارديزد  شرقي و

ليون تن است و جمهوري ي م3/1 بيش از ، ميزان توليد بادام در جهان.)1385 زارع،( شودمي

  را داراست سوم توليد جهاني ي رتبه، و اسپانياآمريكا از پس ، هزار تن110اسلامي ايران با بيش از 

ترين سطح زير كشت بادام كشور  بيش،هاي فارس و كرمان  از استانپساستان يزد  .)1385زارع،(

  .را دارا مي باشد

 در اقليم خشك و  استانكمبود منابع آب و واقع شدنبه با توجه  د استان يز،دربخش كشاورزي

 درصد از كل 5/53 ،حال حاضر  كه درايه گونه ب؛ ويژه داردياهميتباغباني فعاليت  ،نيمه خشك

 پس از بادام ، در بين محصولات باغباني.استزير كشت محصولات باغباني  اراضي كشاورزي

 بويژه تن محصول 11991توليد  نهال و هكتار سطح زير كشت بارور و 10240با   محصول پسته،

 در توليد بادام كشور  ويژهي جايگاه،آبي كم آن نسبت به ساير محصولات زراعي و باغي به علت نياز

هاي تفت و مهريز   در شهرستان،ترين ميزان بادام استان يزدبيش .و اقتصاد كشاورزي استان دارد

 باغداري و توليد بويژه ،ترين فعاليت اقتصادي دراين دو شهرستان كشاورزي عمدهكه  مي شودتوليد

توليد بادام صورت ي در زمينه بخش خصوصي يبه وسيلهگذاري نسبتا زيادي سرمايه  واستبادام 

 توليد محصول است وي  توجه به اين موضوع كه بازاريابي آخرين حلقه از زنجيرهگرفته و با

كه   لحاظ اينهب هاي توليد يك محصول را نيز ضايع كند وييتواند تواناي آن مييكارا نامشكلات و

بر اساس آمار موجود  د وشور تعيين مي بازاكاروسازبادام در گروه محصولاتي است كه قيمت آن با 

رساني بادام در استان يزد مورد ل بازاريكننده وجود دارد، مساسطح توليد نوسان زيادي بويژه در

  .بررسي قرار گرفته است

ي از آن   گونـاگون  همه ساله مقـادير      ، بر مصرف داخلي   افزونبادام از جمله خشكبارهايي است كه       

تـا  كننـد    تـلاش مـي    ،كننده در بازار جهاني بـادام     شورهاي عرضه ك .شودبه خارج از كشور صادر مي       

 رعايت استاندارهاي كيفـي      و پسند بندي بازار بسته  با ، جهاني ي بر افزايش سهم خود از عرضه      افزون

كنندگان با اتكـا     عرضه ،در بازار جهاني بادام   . و بهداشت نباتي، كيفيت محصول خود را بهبود بخشند        

 جايگـاه مـسلطي در      ، بر افزايش سـهم خـويش      افزون سعي دارند    ، استراتژيك يرنامهبه مديريت و ب   

 كننـده و محـوري ايفـا نماينـد        بازار جهاني بدست آورند و در رهبري قيمـت جهـاني نقـش تعيـين              

  .)1385زارع،(
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شود و   بادام در گروه محصولاتي است كه سياست قيمت خريد تضميني در مورد آن اعمال نمي              

گردد كه بر اساس آمار موجود  نوسان زيادي، بـويژه در سـطح    بازار تعيين مي ساز و كار   قيمت آن با  

ط نگهـداري آن در مقايـسه بـا         يكه بادام از گروه خشكبار بوده و شرا        توليدكننده، داشته است با اين    

 ،جيها در بازار داخلي و خـار       سليقه گوناگوني ولي   است،تر  بسياري از محصولات باغي و زراعي ساده      

 بازار رساني گوناگونبندي آن را در مراحل    بسته و   بنديهاي مدرن انبارداري، درجه    بكارگيري روش 

 10تـر از   كـم ( پايين بودن سهم صـادرات از كـل توليـد           با وجود  كه  بويژه آن  ،ضروري ساخته است  

 يگيري قيمت داخلـي نقـش     هاي صادراتي در شكل    قيمت هاي گذشته    درسال رسدبنظر مي ) درصد

 حاكي از تفاوت زيـاد    ، بادام كاري   ي هاي اوليه در مناطق عمده     بررسي ، بر اين  افزون. ندشته ا مهم دا 

 اين در حالي است كه خدمات چنـداني نيـز در بـازار انجـام     .كننده استكننده و مصرفقيمت توليد 

 بـا   ،پـژوهش يـن   در ا   مطالعات بازار يـابي بـادام درايـران،        كمبودبا توجه به    . )1385زارع،( نمي شود 

هكارهـاي عملـي جهـت      ا وضعيت موجـود تبـين و ر       ، در بازار رساني بادام    روش كار شناخت مسير و    

  .ه استه شديبهبود سيستم ارا

 كـاهش مزيـت     راهتوليد و قيمت تمام شده ايـن محـصول در داخـل كـشور از                ي  افزايش هزينه 

بـا  . خواهـد كـرد    رو به رو  الش جدي   چ بادام را با      صدور  مقايسه با ديگر كشورها،    نسبي توليد آن در   

  .  ه است محاسبه شد يزدنسبي توليد بادام در استانمزيت ،  DRCاستفاده از روش 

  : زير بوده استهايشامل مورد پژوهشبراين اساس اهداف اين 

  . بازارگوناگونخدمات بازاريابي در مراحل  ـ بررسي نحوه عمل و1

   .ادامتعيين مسير بازار رساني ب ـ شناسايي و2

  .كل بازار بادام عمده فروشي، خرده فروشي وي ـ  تعيين حاشيه3

  .كل بازار بادام  ـ تعيين كارايي فني، قيمتي و4

  .بررسي مزيت نسبي توليد محصول در مناطق مورد مطالعهـ 5

 با استفاده از ) 1379(جعفري . گرفته است مطالعاتي در داخل كشور انجام ،در اين رابطه

 مزيت ،)SCB( منفعت اجتماعي يو نسبت هزينه ) DRC( منابع داخلي يزينه هاي هشاخص

گيري مي نمايد كه توليد اين نتيجه  محاسبه نموده و همداننسبي محصول بادام را در استان

 ،)1380( زيبايي  عزيزي و .است توجهي برخوردارشايان از مزيت نسبي ،استاناين محصول در 

 منابع داخلي  ي هزينه،)NSP(  به سه روش منفعت خالص اجتماعي نسبي برنج ايران رامزيت

)DRC ( و نسبت هزينه به منفعت اجتماعي)SCB ( اساس اين  بر. دادند مورد بررسي قراررا  

 نسبت به كشورهاي سوريه، تركمنستان، تايلند، ،مازندران در توليد برنج معيار ها، استان گيلان و

 و ويتنام، پاكستان  ولي نسبت به كشورهاي هند، آذربايجان،،اشتهكويت مزيت نسبي د استراليا و
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نسبت به تركمنستان و تايلند داراي مزيت  استان فارس نيز تنها. اروگوئه مزيت نسبي نداشته است

  .ه استنسبي بود

 با اسـتفاده    ،استان چهار محال بختياري     را در  مزيت نسبي توليد بادام   ) 1384(يزداني و اشراقي    

 توليـد بـادام   ، برآورد كرده و بر اساس هر سه شاخص ياد شده SCB و NSP ، DRCارهاياز معي

 نـرخ خريـد و فـروش ارز كالاهـاي     ميانگينايشان از . اندرا در اين منطقه داراي مزيت نسبي دانسته      

  .  اندهاي قابل تجارت استفاده كردهاي نهادهغيرنفتي در برآورد قيمت سايه

هاي نسبي براي محصولات زراعـي      هاي حمايتي دولت در مزيت    ير سياست  تاث ،)1384(قلي بگلو 

 حـاكي از  SCBو  DRC هاي معيارينتايج محاسبه.  استان قزوين مطالعه كرده است را درو باغي

افـزايش نـرخ   .  در قيمت هاي رايج براي نرخ ارز است، مزيت نسبي در توليد بادام در اين استان      نبود

     منجـر بـه بـدتر شـدن شـرايط بـراي بـادام        ،عيت و استفاده از نرخ ارز واقعـي    ارز منجر به بهبود وض    

 از روش برابـري قـدرت خريـد اسـتفاده شـده و      ،براي تعيين نرخ واقعي ارز   ،در اين مطالعه  . شودمي

عنوان كشوري بـا همگرايـي بـالا در روابـط تجـاري بـا        به،آمريكاشاخص قيمت كالاهاي مصرفي در    

   .  مورد استفاده قرار گرفته استايران، در روابط

  مواد و روش ها

  تعداد و روش انتخاب نمونه ها

تعيين و با   يزدكاري در استان بادامي عمدههاي  ابتدا شهرستان، مورد نيازداده هايآوري گردبراي 

سهم  مرحله اي و با توجه به متغير سطح زير كشت و اي چنداستفاده از روش نمونه گيري خوشه

دوم ي در مرحلهو  تعدادي دهستان ي نخستنطقه در سطح زير كشت بادام، در مرحلههر م

 سوم با همكاري مراكز خدمات جهاد يدر مرحله .تعدادي روستا در هر دهستان انتخاب شد

گيري روستاهاي نمونه تعيين و با استفاده از روش نمونه  تعداد تقريبي بهره برداران در،كشاورزي

  .  شدانتخابهر روستا   تعدادي باغدار نمونه درتصادفيي ساده

بدسـت   هـاي دادهها و صادركنندگان با توجـه بـه         فروشان، خريداران محلي، واسطه      انتخاب عمده  

         در ســطحهــادادهبــراي گــردآوري  .گرديــد و نهادهــاي دولتــي مربــوط انجــام كــشاورزان از آمــده

در . توليـد و مركـز اسـتان انتخـاب شـد          ي   مراكز عمـده     درهاي بالا    درصد از عامل   10فروش  خرده

 بازار در استان يزد درج شـده        گوناگون شهرستان ها و تعداد نمونه هاي انتخابي در مراحل           1جدول  

  .است
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  تعيين حاشيه و كارايي بازار

هـا از روابـط زيـر      آني تعيين حاشيه و كارايي بازار اسـت كـه بـراي محاسـبه           ،يكي از اهداف طرح   

  .ستفاده گرديدا

 Mr = 1(              فروشي خردهيحاشيه(            Pw Mr=Pr -   

 Mw  =2(             فروشي عمدهيحاشيه(            Mw= Pw - Pf  

Mm = 3(                   كليحاشيه(            Mm= Pr - Pf  

Pr= فروشيقيمت خرده  

Pw =فروشيقيمت عمده  

Pf =  قيمت سر مزرعه  

  

  كارايي فنينا) = ضايعاتي هزينه/ ازاربي حاشيه* (100                  )4(

  كارايي قيمتينا) =  خدمات بازار رساني يهزينه/  بازاريحاشيه* (100       )5(

  كارايي كلنا) =  خدمات بازار رسانييهزينه+  ضايعاتيهزينه(/  بازاريحاشيه* 100    )6(

 

منـابع داخلـي    ي  معيـار هزينـه   ي   محاسبه راه مزيت نسبي توليد بادام از       يمحاسبه

(DRC)1:DRC        با اين تفاوت كه در روش فايد به هزينه         ؛ در واقع يك معيار فايده به هزينه است ، 

 خـالص  ي هزينـه DRC امـا در روش  ،گيـرد دهي مورد مقايسه قـرار مـي   واقعي و سود يكل هزينه 

يري ايـن روش،     بكـارگ  راهاز  . شود خارجي مقايسه مي   جويي خالص در ارز   منابع داخلي، با كل صرفه    

آمـده از هـر     بدسـت  يكمينـه  يهزينهترين  كمجويي شده را با      فرصت منابع صرفه   يتوان هزينه مي

ي د كه براي مقايسه   شوهاي ارز خارجي موجب مي     نوسان مداوم نرخ  . واحد ارز خارجي، برآورد نمود    

در .  ارز اجتناب ناپذير باشد    ايهاي سايه  خارجي، استفاده از نرخ    هاي ارز منابع داخلي با نرخ   ي  هزينه

 افـزايش در    يهـاي سـايه اي را بـه از         بر حسب قيمـت    ، ميزان افزايش در ارزش افزوده     DRCواقع  

اين معيـار كـارايي توليـد       . دهدها، نشان مي  اي آن ميزان نهاده هاي توليد، برحسب قيمت هاي سايه       

هـا  دهد كه آيـا هزينـه   حقيقت نشان ميد و در كنگيري مي المللي اندازه داخلي را نسبت به بازار بين     

 DRC ضـريب    ،يجهت واردات آن است؟ در ن     يتر از هزينه  يا منافع اجتماعي در توليد يك كالا، بيش       

  .گيري مزيت نسبي توليد يك كالا مورد استفاده قرار گيردعنوان معيار اندازهه بدتوانمي

                                                           
1
-Domestic Resources Cost.  
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 نزديـك  يها، ارتبـاط دن بازار صادراتي آن   بو بين مزيت نسبي در توليد يك يا چند كالا و رقابتي          

د كـه كـشور     كن ـمزيت نـسبي مـشخص مـي      . باشنددو مفهوم مترادف نمي     اين ماًو اما لز  ،وجود دارد 

 تواند گوياي آن باشد كه اين كشور قادر اسـت لزومـاً           كالايي را وارد يا توليد نمايد، اما اين دليل نمي         

تواند در توليد يك كالا مزيت نسبي داشـته         ك كشور مي  ي. كندشكل رقابتي عمل    ه  در بازار جهاني ب   

 ـ        ،باشد بـه  را  سـودآور كـالا   ايه گونـه  ولي سيستم بازاريابي آن كشور ممكن است قادر نباشـد كـه ب

هـاي مـصنوعي ديگـر      و سياسـت  هـا   يارانـه  از راه بودن، مي تواند    رقابتي. ه نمايد يبازارهاي جهاني ارا  

  .ينداتري را از رقباي خود پيشنهاد نمر سازد كه قيمت كمبوجود آيد و صادركنندگان را قاد

   :آيدزير بدست مي ي رابطه ازDRCمعيار 

)*)/()(())/()(( *
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  : در اين رابطه
sP0  =اي معادل قيمت فوب بادامقيمت سايه.  

 s
JP =نظير سموم و كود شيمياييپذيراي نهاده هاي تجارتقيمت سايه .  

s
KP  =تجارت نظيرآب ،نيروي كار و زمينتجارت ناپذيراي نهاده هاي قيمت سايه .  

 0JA =  مقدار لازم از نهادهJ ام براي توليد يك تن بادام .  

0KB =  مقدار لازم از نهادهK وليد يك تن بادام ام براي ت.  

 bP0
داري، توزيـع  انبار نقل، شامل هزينه حمل و(مرز بادام بر حسب ارز خارجي  معادل قيمت سر  =  

  .)و اختلاف كيفيت

 b
jP =   حمل ونقل، انبار    يشامل هزينه (  بر حسب ارز خارجي    پذيرهاي تجارت مرز نهاده  قيمت سر 

  .)كيفيت توزيع و اختلاف داري،

 *E  =  شـود و از  اي نـرخ ارز در نظـر گرفتـه مـي    عنوان ارزش سـايه هنرخ برابري قدرت خريد كه ب

                                  .شود زير محاسبه مييرابطه

            )8(                       0
* * E

CPI

CPI
E

f

d=  

  :در اين رابطه

PId  C = داخليي كنندهفشاخص قيمت مصر.  

PIf  C = آمريكا يكنندهشاخص قيمت مصرف.  

  .هستيمسر ه ب  سريدر نقطه ،باشد  DRC = 1اگر 
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  . مزيت نسبي در توليد بادام وجود داردنبود DRC > 1اگر 

  . مزيت نسبي در توليد بادام وجود داردDRC < 1اگر 

 بـر حـسب ارزش   ،هاي مورد اسـتفاده  قيمتتمامي ،دشو مشاهده ميبالاگونه كه در روابط    همان

 هاي بازاري لزومـاً گردد كه قيمتاي در نظر گرفته شده اند و دليل آن نيز به اين واقعيت بر مي         سايه

هـاي  سياسـت   در قالـب   ،هاي واقعي نيـستند زيـرا مـداخلات دولـت در اقتـصاد             قيمت يكنندهبيان

ــشور  ــايتي از محــصولات در داخــل ك ــت،حم ــه سياس ــاي تعرف ــا  ايه ــي و ي ــاي واردات        روي كالاه

هاي واقعـي  هاي تجاري مانع از حاكميت قيمتهاي مقداري و ساير سياست  محدوديت ،بنديسهميه

هـاي جهـاني     قيمـت  سـوي ديگـر،    از   .گرددها مي  نهاده كالا و هاي واقعي در بازار      هزينه ، آن در پي و  

 در حـال نوسـان و تغييـر      همـواره خ ارز،   دليل تغييرات مداوم نـر    ه ب ،داخليپول  حسب   محصولات بر 

اي  توليد، ارزش سايه   ي هزينه ي در محاسبه  هاي بالا  لذا بمنظور تعديل و خنثي نمودن نوسان       است،

 واقعـي   يهـا و هزينـه    ورد قيمت آ نيز سعي در بر    DRCمعيار  در  . شودها بكار گرفته مي    نهاده كالا و 

 ـ بتـوان مزيـت نـسبي محـصولات         راهتـا از آن     است      هـاي   از سياسـت جـدا  حقيقـي و  يه گونـه را ب

  .جويانه مشخص نمودمداخله

 بـا   ،هـا  ميزان مصرف و قيمت بازاري نهاده      ، پيرامون  DRC  ي  مورد نياز براي محاسبه    هايداده

هـاي محـل   تكميل پرسشنامه و همكاري كارشناسان باغباني در مديريت جهاد كشاورزي شهرسـتان      

نهاده هاي قابل    اياي بادام معادل قيمت فوب آن و قيمت سايه         سايه  قيمت .اجراي طرح بدست آمد   

شـركت  گمـرگ و  ها از   مربوط به آن  هايداده معادل قيمت سيف آنها در نظر گرفته شده و           ،تجارت

اي  با استفاده از مطالعات منطقـه      ناپذيرهاي تجارت اي نهاده قيمت سايه .  گرفته شد  خدمات حمايتي 

 محاسبات مـورد . ديهاي جانشين در هر منطقه تعيين گردرزش موجود در فعاليت   و معادل بالاترين ا   

  .گرفت انجام EXCELي ر نرم افزاينياز با استفاده از بسته

  

  نتايج و بحث

   بازارگوناگون وخدمات بازاريابي در مراحل روش كارررسي ب

-كـردن، حمـل  ، مغزبنديبندي و درجه  ه، بست اشت محصول، عملياتي چون انبارداري     پس از برد  

 ميـزان فراوانـي هـر     2در جـدول    .  باغداران انجام شود   يبه وسيله تواند  محصول به بازار و فروش مي     

   .درج شده است يك از عمليات در باغداران نمونه در استان يزد

برداشـت تـا    ي   عمليات انبارداري شـامل نگهـداري محـصول در فاصـله           بالا، داده هاي اساس   بر

-به دليـل عـدم فـساد    .شود اين كار به صورت نگهداري محصول در منزل انجام مي  .فروش مي باشد  

تـر   نگهداري بيشروش. دگير انجام ميويژه يپذيري، اين عمليات به سهولت و بدون نياز به تجهيزات 
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 كيلـوگرم  55 تـا  30ها بـين  هاي كنفي يا پلاستيكي است كه وزن آن     بندي در گوني  به صورت بسته  

 ،        خريـداران محلـي    .مدت نگهداري بـين يـك مـاه تـا يـك سـال ذكرشـده اسـت                 . ستاظهار شده ا  

 2منظور از ساير در ستون آخر جـدول         . كنندگان دارند ترين نقش را در خريد محصول از توليد       بيش

  .   استكنندگان ، پيله وران، شيريني پزان يا مصرففروشانفروش به خرده

بـر اسـاس    . اسـت  در زمـان برداشـت       پس و يا   ،پيش ،داران باغ يبه وسيله زمان فروش محصول    

.  از برداشت است   پس بيش از يك ماه      ،ها در مجموع نمونه   ،ترين فرواني زمان فروش   بيش،   3جدول  

 برداشت رطوبت محصول نـسبتاً  هنگام چون در ، بر شرايط آسان نگهداري براي توليدكنندگان    افزون

 وزنـي در    كـاهش كه محصول را با تاخير خريداري كنند تـا          كنند  زياد است، خريداران نيز سعي مي     

 ،بـه همـين دليـل    .  وجود نداشته باشد   كاهشيكنندگان انجام شود و در مراحل بعدي بازار         ليدنزد تو 

   .شودتر مواقع صفر در نظر گرفته مي در بيش، خريدارانيبه وسيله تعيين شده كاهشميزان 

 محـصول بـه بـازار از       ي  كننـده جهـت عرضـه      توليـد   فروش اين است كه آيـا       چگونگي منظور از 

نتـايج  . فروشـد كه خود مستقيماً محصول را به خريدار مي        كند يا اين  ها و دلالان استفاده مي    واسطه

  .نقاط مورد مطالعه استي بودن روش دوم در كليهحاكي از غالب

عنـوان   بـه  ، از آن  پـس  يك هفته    بيشينهكننده در زمان خريد يا      پرداخت بهاي محصول به توليد    

  . فروش نقدي و بيش از آن به عنوان فروش مدت دار تعريف شده است

 از مزرعـه تـا      پـس خدمات در مراحل     به جز عمليات نگهداري و فروش، نوع و ميزان انجام ساير          

فروشان و شور كـردن در   خريداران محلي يا عمدهيبه وسيله ناچيز و شامل مغز كردن بادام      ،مصرف

هـاي  گـوني   پس از بسته بندي بـادام در       ،هاردودر بسياري از م   . باشدها مي  خشكبار فروشي  برخي از 

 خـرده   يبه وسيله كننده، بدون هيچ تغييري در مراحل بعدي بازار،          توليد يبه وسيله  كيلوگرمي   50

  درويـژه اي صدور بادام يا مغز آن نيز بدون بـسته بنـدي           .شودها به مصرف كننده عرضه مي     فروشي

 در اسـتان يـزد كـه صـنعت شـيريني پـزي            . شودهاي كنفي و پلاستيكي و يا نايلون انجام مي        گوني

 در  توليد شيريني   و  از اختلاط با مواد ديگر     پسر دارد، بادام    ت بيش ي رونق نسبت به ساير نقاط كشور    

  .  شودبندي و به بازار داخلي عرضه ميهاي كوچك بستهاندازه

خشكبار است به همين دليل شرايط نگهداري و انتقـال آن بـويژه بـه                محصولات   بخشي از بادام  

 كه در شرايط طبيعي و بـدون نيـاز          ايگونهبه  . صورت با پوست آسانتر از ساير محصولات باغي است        

مغـز بـادام نيـز شـرايط     .  مي توان آن را براي مدت طـولاني نگهـداري كـرد      ،گونه تجهيزاتي  به هيچ 

 ولي به دليل دارا بودن مقداري چربي، در شرايط نامناسـب دمـايي و يـا      ،نگهداري نسبتاً آساني دارد   

 باغداراني كه قـصد نگهـداري محـصول بـراي مـدت       ،رطوبت بالا، آسيب خواهد ديد، به همين دليل       

كـردن، بـه عنـوان    مغـز  .دهند آنرا به صورت با پوست نگهـداري كننـد        ترجيح مي  ،تري دارند طولاني
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     هـا انجـام    خريـداران محلـي يـا واسـطه        يبه وسـيله  ر رساني بادام، معمولاً     ترين عمليات در بازا   مهم

  . دهندكار را انجام مي  اين، از فروشپيشدر مواردي نيز باغداران . شودمي

 خريـداران محلـي و   ،در اين الگـو .  استان الگوي تقريباً يكساني داردگوناگونمسير بازار در نقاط   

 مـسير بـازار     1در نمـودار     . هـستند  كنندگانمصرف كنندگان و ين توليد ترين حلقه ماب  ها مهم واسطه

  . نشان داده شده است

 به ،كنندگان توليديبه وسيلهصورت بادام با پوست و مغز   به دو،استان يزد بادام توليدي در

، بادام به استدر مناطقي كه قسمت اصلي معاش خانواده وابسته به كشاورزي . رسدفروش مي

 بادام با رود،بشمار ميسد و در مناطقي كه كشاورزي شغل جنبي خانواده غز به فروش ميصورت م

 عمدتاً به صورت فروش به خريداران محلي و يا ،بازار رساني محصولروش  .رسدپوست به فروش مي

ار هاي ديگر بازروش. باشدفروشان ميكننده و فروش به عمده توليديبه وسيلهانتقال به بازار يزد 

 خريد -2  خريد محصول بر روي درخت-1 : عبارتند از،شودرساني كه بسيار محدود انجام مي

 -5  وفروشان فروش محصول به خرده- 4، مزد بگيران فروش محصول به - 3محصول درب باغ، 

 در استان يزد به دليل گسترش شيريني پزي، علاوه بر مصرف آجيلي،. فروش محصول به دلالان

  .بخشي از بادام توليدي در شيريني پزي ها استفاده مي شود

  

  

  

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

  

  

  رساني بادام در استان يزد مسير بازار-1 نمودار

  فروشعمده

  توليد كنندگان

  خريداران محلي 

 فروش خرده

   )دلال( واسطه

 كنندهمصرف

 هافروش در ساير استانعمده
 صادرات
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  كل بازار بادام فروشي وفروشي ، خردهعمدهي تعيين حاشيه

بـه   و سـود كـسب شـده    هاي بـازار رسـاني   شاخصي از هزينه  ،گوناگونبازار در مراحل    ي  حاشيه

در . باشند مبناي محاسبات كارايي بازار مي     ،اعداد محاسبه شده همچنين   .  عوامل بازار است   يوسيله

چنانچه امكان رديـابي    .  جداگانه برآورد شده است    ،مغز بادام   بازار براي بادام و    ي حاشيه ،پژوهشاين  

 يبازار بايـد بـا مجمـوع حاشـيه        ي  حاشيه ،پذير باشد هاي بادام از باغ تا خرده فروشي امكان       محموله

ي  نحـوه  ، ديگـر  سـوي كار وجود نـدارد و از         امكان اين  ،عملدر   عوامل بازار يكسان باشد، ولي چون     

  باشـد، كانال بازار رساني تنهـا شـامل باغـدار، عمـده فـروش و خـرده فـروش نمـي          فروش و  خريد و 

ميـزان تفـاوت در     . شـي برابـر نيـست     خـرده فرو   عمده فروشـي و   ي   با مجموع حاشيه   ،كلي  حاشيه

 شاخصي از دخالت عوامل واسطه      ، عمده فروشي و خرده فروشي      ي  با مجموع حاشيه   ،بازاري  حاشيه

فروشي و خرده فروشي     توليد، عمده  ي ميانگين قيمت در سه مرحله     4در جدول   . در بازار بادام است   

 محاسـبه و در جـدول   ،گونـاگون مراحل قيمت در  ي   حاشيه هايداده. ارايه شده است  بادام با پوست    

  .  درج شده است14

 نسبت به قيمت فروش در شهر، ناشـي از ايـن موضـوع              ،كننده در سر باغ   بودن قيمت توليد  بالاتر

   از برداشـت بـه فـروش        پـس است كه باغداران بخشي از محصول را نزد خود نگه داشته و چند مـاه                

    از آن انجـام  پـس نگام برداشـت يـا مـدت زمـان كمـي           رسانند، ولي فروش در شهر معمولاً در ه       مي

  .دگيريم

 درصد است كـه نـسبت بـه سـاير           73 از قيمت نهايي در استان       ،سهم باغدار كه  دهد  نتايج نشان مي  

 ويـژه  ي به دليل عدم انجام عمليات     ،البته.  )1379سالم ، (  است   بهينه يمحصولات كشاورزي، وضعيت  

  . استد پذيري محصول، اين وضعيت طبيعي در مراحل بعدي بازار و عدم فسا

   بـر اسـاس    .  بازار رسـاني بـراي مغـز بـادام درج شـده اسـت              ي قيمت و حاشيه   6 و   5در جداول   

نـرخ تبـديل مغـز     .  فروش به صورت مغز از سوي باغداران وجود دارد         ،هاي موجود در استان يزد    داده

  به بادام يك به چهار است 

 ضـرب   4كه فروش به صورت مغز وجود نـدارد، قيمـت بـادام در              قيمت سر باغ مغز در مناطقي       

 اگر باغداران خود اقـدام بـه        ،نتايج نشان مي دهد   . كردن به آن اضافه شده است      ي مغز  شده و هزينه  

- خـرده  ي حاشـيه  ،در بازار مغز  . كردن محصول كنند، سهم شان از قيمت نهايي افزايش مي يابد          مغز

فروشي قدر مطلـق     ولي در بازار عمده    ،توجهي دارد پوست افزايش قابل  فروشي نسبت به بازار بادام با       

  . حاشيه تقريباً هم سطح بازار بادام است
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  تعيين كارايي فني ، قيمتي وكل بازار بادام

 .بازار سهم عوامل بازار است    ي  دهد چه بخشي از حاشيه      كارايي بازار مفهومي است كه نشان مي      

شود كه انگيزه براي ورود افراد جديد در بازار بوجود آمـده و  ر موجب مي بالا بودن كارايي در يك بازا     

از بـين    نظام بازاريابي ناكارامد موجب بالا رفـتن هزينـه،         .تر انجام شود    بيش يگردش كالا با سهولت   

حالـت مغـز و بـادام بـا          كارايي بازار بـراي هـر دو       نا .گرددهاي نامعقول مي   رفتن محصولات و قيمت   

 از  آگـاهي  نيـاز بـه      ،كـارايي ي نا براي محاسـبه  .  درج شده است   10 و   9 و در جداول     پوست محاسبه 

 بـازار   يحاشـيه  برابـر ها و ضـايعات    مجموع هزينه اگر   . بازار رساني و ضايعات بادام است      هزينه هاي 

  ي خواهـد بودكـه نـشانه     100ي نظام بازاريـابي برابـر يـك و بـر حـسب درصـد                يكارانا ،رساني باشد 

 مـسير و نظـام   ،تر باشـد   ي نظام بازاريابي كم   يكاراناهر چه مقدار     .امل بازار رساني است   مدي ك آكارنا

ي هـاي بـازار رسـاني شـامل هزينـه          هزينـه  ،تر بايد مورد توجه قرار گيرد      بازاريابي بهتر بوده و بيش    

فروشـي و  هـاي كـسب در مراحـل عمـده       بندي، حمل به انبار، انبار داري، نيروي كـار و هزينـه           بسته

 جمـع   ، نقـل   و حمـل ي  هزينـه .  درج شده اسـت    8كه نتايج برآورد آن در جدول       است  فروشي  خرده

فروشـي تـا    حمـل از عمـده  ي شهر محل فروش و هزينه   نخستينهاي حمل محصول از باغ به       هزينه

هاي خدمات شهري، سود سـرمايه در   محل، هزينه   ي كسب شامل اجاره  ي  هزينه. فروشي است خرده

آن سهم بادام از كل فروش بنگاه مـد نظـر بـوده             ي  باشد كه در محاسبه   قانوني مي گردش و عوارض    

  .است

ولـي در   شـود، است كه انتقال بادام از باغ به مصرف كننده تنها از يك مسير انجـام نمـي     گفتني  

 . ترين مسير برآورد شده است كارايي در مهمي هاي بازار رساني و محاسبه هزينهپژوهشاين 

ه شـده در  ي ـ ارايو با اسـتفاده از رابطـه   است   بازار ناچيز    گوناگونات بادام در مرحل     ميزان ضايع 

مغز بادام محاسـبه و نتـايج آن         ترين مسير داخلي براي بادام و     در اصلي كارايي بازار   نا،  پژوهشروش  

  .  استنشان داده شده 10 و 9در جداول 

  .  بويژه در بازار بادام است، بازارسود نسبتاً مناسب عواملي نتايج بدست آمده نشان دهنده

  

  استان يزدبررسي مزيت نسبي توليد محصول در 

 تكميـل   راه توليـد بـادام از       يمزيـت نـسبي توليـد بـادام در اسـتان، هزينـه            ي  بمنظور محاسبه 

هاي مورد استفاده در توليد بـادام       نهاده.  شد  برآورد 1383ل  پرسشنامه و نظرات كارشناسي براي سا     

آب،   زمـين، :شـامل ناپـذير  هـاي تجـارت    كود و سم و نهاده     : شامل  پذير هاي تجارت  نهاده به دوگروه 

 و بـا    CIFبـر اسـاس قيمـت       ذير  پهاي تجارت اي نهاده قيمت سايه . تقسيم شده است  ... نيروي كار و  

فرصت هر نهـاده  ي هاي داخلي بر اساس هزينهاي نهادهقيمت سايه. اعمال نرخ ارز موثر محاسبه شد  
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ي عنـوان نهـاده   توانـد بـه   هايي است كه بخشي از آن مـي       آلات از جمله نهاده   ماشين. سبه گرديد محا

 از لحـاظ    است، ولي چون سهم استفاده از ماشين آلات در توليد بادام ناچيز             پذير بشمار آيد،  تجارت  

  .گرديدكردن آن در محاسبات خودداري 

 و ايـران اسـتفاده      آمريكـا كننـده در    رف از شاخص قيمت مص    ،اي ارز قيمت سايه ي  براي محاسبه 

  . گرفته شدنرخ رسمي ارز در داخل نيز از سايت بانك مركزي. شده است

  

  اي نهاده ها، محصول و نرخ ارز قيمت سايهيهاي بكار رفته براي محاسبهروش

ه هاي شرح داده شده در زير محاسـب        با روش  ،هاي مورد استفاده در توليد بادام     قيمت انواع نهاده  

  . درج شده است11و نتايج آن در جدول 

   ناپذير نهاده هاي تجارت-الف

 خريد و فروش آب مرسوم اسـت وطبيعتـاً فروشـندگان            ،بسياري از مناطق مورد مطالعه     در :بآ -1

اي آب  قيمـت سـايه    ،كنند كه آب را با بالاترين قيمت ممكن به فروش رسانند با اين فرض             سعي مي 

كه خريد و فروش آب مرسوم       در مناطقي  . در نظر گرفته شد    گوناگونمناطق  معادل نرخ آن در بازار      

ي اعنـوان قيمـت سـايه     ترين محصول منطقه با و بدون آب به        تفاوت اجاره زمين براي مرغوب     ،نبوده

   .گرفته شد نظر آب در

 عمليات باغباني از جمله كارهاي سخت در كشاورزي بوده و دستمزد پرداختي به : كارگر-2

 نرخ دستمزد نيروي كار ،به همين دليل .هاي ديگر استگران باغباني معمولاً بالاتر از فعاليتكار

  .اي آن فرض شده استمعادل قيمت سايه

كشت شده است كه قابليت زراعي پاييني  ييهازمين  بادام در،مناطق  دربسياري از: زمين- 3

اي زمين عنوان قيمت سايه به،اراضي مشابه يلذا ارزش اجاره، قابليت باغباني دارند و معمولاًشته دا

  .مد نظر قرار گرفته است

ي گذاري اوليه، هزينه شامل سه بخش سرمايه،در توليد بادام مورد نيازي سرمايه : سرمايه- 4

براي . برداري است بهرهيباغ بارور در دورهي ساليانهي نهالي و هزينهي دوره نگهداري باغ در

نهالي با ي گذاري اوليه و دوره سرمايهي استهلاك سالانهياي سرمايه، هزينهسايهقيمت ي محاسبه

 ، معادل بالاترين سود پرداخت شده از سوي نظام بانكي، درصد18خ ساليانه جمع و در نري هزينه

  . ضرب شده است

  پذير  نهاده هاي تجارت-ب

براي . باشدها ميها و علفكشو بيماريسموم دفع آفت  ها شامل انواع كودهاي شيميايي،اين نهاده

ها از شركت خدمات حمايتي اخذ و در نرخ موثر  آن CIFها قيمتاي اين نهادهتعيين قيمت سايه
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ذكر هاي قيمت هاي حمل و توزيع بهعنوان هزينه بهآمدهبدست  درصد عدد5گرديد، ارز ضرب 

  .    اضافه شدشده

  اي بادام قيمت سايه- ج

 آماري گمرك يميزان و ارزش صادرات آن از سالنامه ،اي بادام قيمت سايهبراي تعيين 

. محاسبه شد دلار 7/1 ا برابر ب بادام براي هر كيلوگرم FOBها قيمتاستخراج و بر اساس آن

مرز به   لذا جهت تعديل قيمت سر،شود عمده فروشان انجام مييوسيلهه صادرات بادام معمولاً ب

  . فروشي از آن كسر شد عمدهيرساني داخلي تا مرحله بازاريهباغ، هزين قيمت سر

  اي ارز قيمت سايه-د

 . استفاده شد(PPP) از روش برابري قدرت خريد نسبي، قيمت سايه اي ارزيبراي محاسبه

 و بانك آمريكا سايت فدرال رزرو راه و ايران از  آمريكاكننده دربدين منظور شاخص قيمت مصرف

  .    بود1376  سالاخصش  اين دويسال پايه براي مقايسه.  اسلامي اخذ شدمركزي جمهوري

 و 69/117 ، در اين سالآمريكا يكننده شاخص قيمت مصرف، شدهگرفته هايدادهبر اساس 

 5/4781رسمي برابر با  نرخ اسمي دلار نيز در سال پايه در بازار غير. بوده است5/274براي ايران 

  . ريال برآورد شد3/11152 معادل 1383اي ارز در سال  قيمت سايه،ن ترتيببدي. ريال بوده است

  

  برآورد مزيت نسبي در توليد بادام در استان يزد

مزيت نسبي توليد ،   DRCها و بادام، با استفاده از روش پس از برآورد قيمت سايه اي نهاده

  . درج شده است29بادام برآورد گرديد كه نتايج آن در جدول 

  .  از مزيت نسبي برخوردار است در استان يزددهد كه توليد بادامايج بدست آمده نشان مينت

  

    هاگيري و پيشنهادبحث ، نتيجه

رسـد كـه مـشتريان نيـز توقـع           بادام ناچيز است و بنظر مي      يخدمات بازار يابي در مسير عرضه     

بنـدي  م در قنادي ها و يا بـسته چندان زيادي در اين مورد ندارند، اين در حالي است كه فراوري بادا    

 بين مغز بادام خـام و بـو   ،مثالبراي .  مناسبي همراه استيهاي كوچك با ارزش افزوده آن در جعبه  

تواند مي وريآ ريال تفاوت قيمت وجود دارد، بنابراين توجه به بسته بندي يا فر            8000 كمدستداده  

 بـا  رويـارويي غداران را افزايش دهد و راهـي بـراي   با افزايش قيمت نهايي بادام، سود عوامل بازار و با   

  .باشد بادام زميني"بويژه هاي خارجيكاهش احتمالي قيمت ها، ناشي از ورود بادام

هـا در  هاي توليد، رشد شاخص قيمت به دليل ثبات قيمت ارز، افزايش هزينه  ،در چند سال اخير   

قابت صادركنندگان ايراني كاسته شده     كشور و ثبات نسبي قيمت محصول در بازار جهاني از قدرت ر           
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يـابي   نقـش صـادركنندگان در مـسير بازار        ، به همين دليـل    و واردات بادام افزايش يافته      ،و در عوض  

 مهم در تعيين قيمـت داخلـي        يصادركنندگان نقش كه   كه برخلاف گذشته     گونه اي كاهش يافته به    

  ايـن وضـعيت نـشان      .انـد جي تبديل شـده   بادام خار ي   به توزيع كننده   ها آنبرخي از    داشتند،بادام  

داشـت، پـس    انتظـار    افزايش قيمت چنداني را در داخل كشور         ،هاي آينده در سال نبايد  دهد كه   مي

كردن قيمت  اين كار با كم   . هاي بادام را افزايش داد     عملكرد باغ  ،هاي مناسب لازم است با اتخاذ شيوه    

دهـد و بـا     ي از بازار را براي باغـداران كـاهش مـي           ريسك ناش  ،گوناگون بادام در مناطق     يتمام شده 

  . يابدگذاري براي بهبود وضعيت باغ افزايش ميسرمايهي افزايش درآمد ايشان، زمينه

 ،باشـد  بازار بويژه در بخش خرده فروشي زياد مي        ي ميزان حاشيه  ،بر اساس داده هاي بدست آمده     

   در تحليـل    .ايي قيمتـي و كـل بـازار پـايين اسـت            كـار  ،بازار رسـاني  ي  ولي به دليل بالا بودن هزينه     

اجاره يا سرقفلي محل كـسب  ي ها نيز مشاهده گرديدكه سهم سود سرمايه در گردش و هزينه      هزينه

هاي آينده ادامه يابـد،   بازاررساني در سالي لذا چنانچه روند واردات بادام و افزايش هزينه  ،زياد است 

تواند با افزايش ريسك قيمـت در       اين وضعيت مي  . ه خواهيم بود  كنندهاي توليد شاهد فشار بر قيمت   

هـاي گـسترش سـطح      انگيزه  ريسك توليد ناشي از شرايط نامساعد اقليمي،        آن، بازار بادام و در كنار    

 هايهـاي پـژوهش پيـشنهاد     با توجه به يافته   . هاي موجود را كاهش دهد    زير كشت و حتي حفظ باغ     

  :دشوه مييزير ارا

بالا بودن قيمت بادام در مقايسه با ساير محصولات باغي و بمنظور تسهيل گردش  به دليل -1

 .شود تامين اعتبار كافي در فصل برداشت براي عوامل بازار بويژه خريداران محلي توصيه مي،بازار

 با توجه به عدم توانايي براي تاثيرگذاري بر قيمت جهاني و بمنظور حفظ قدرت رقابت در اين -2

لازم است برنامه هاي آموزشي، ترويجي و زير ساختاري براي افزايش عملكرد در واحد سطح  ،بازار

هاي بادام در دستور كار معاونت باغباني وزارت جهاد كشاورزي قرار  توليد باغيكاهش هزينه و

 . گيرد

، ادام بمنظور افزايش ارزش افزوده در بازار داخلي و فراهم آوردن شرايط بهتر براي صادرات ب-3

   .شود توصيه ميآنفرآوري بادام و مغز ، بسته بندي و بنديرويج عملياتي چون درجهت

 لازم ، و بمنظور حمايت از توليد داخلياخيرهاي  با توجه به افزايش واردات مغز بادام در سال-4

اي گونه  بهد اين تعرفه نباي،البته. مناسب بر واردات بادام اعمال شوداي مدت تعرفهاست در كوتاه

  . قانوني بادام را تشويق كندباشد كه ورود غير

     هايي براي افزايش كارايي فني و تخصيصي لازم است با تنظيم برنامه6 با توجه به بند -5

  .آن در داخل كشور كاهش يابدي كنندگان بادام، قيمت تمام شدهوليدت
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 حمايت از ،كنونيبازارهاي  وذ درافزايش نف  بمنظور يافتن بازارهاي جديد صادراتي و- 6

هاي خارجي و يا انجام تبليغات در آن كشورها هصادركنندگان بادام براي شركت در نمايشگا

 .شودتوصيه مي

 از مزرعه تا پس به جز عمليات نگهداري و فروش، نوع و ميزان انجام سايرخدمات در مراحل -7

، مي باشد فروشانيداران محلي يا عمده خريبه وسيلهمصرف ناچيز و شامل مغز كردن بادام 

 . ي آن مي شوديبنابراين افزايش كيفيت وكميت خدمات بازار رساني باعث افزايش كارا

   تـر از   حمايـت بـيش    ،ر اسـتان يـزد داراي مزيـت نـسبي اسـت           كه توليد بـادام د     با توجه به اين    -8

  .شودتوصيه مي دستگاههاي ذيربط دولتي يبه وسيلهكنندگان اين محصول توليد
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  نمونه

تعداد 

اهاي روست

  نمونه

تعداد تقريبي 

برداران در بهره

  روستاهاي نمونه

تعداد 

باغداران 

  نمونه

تعداد 

-عمده

فروشان 

  نمونه

تعداد 

-خرده

  فروشان

  16  10  62  600  15  تفت و مهريز

  

  هاي نمو نه فراواني نسبي نوع عمليات پس از برداشت در باغ-2جدول 

  هاي پژوهشداده: ماخذ

ي  فرواني نسبي زمان و چگونگي فروش و دريافت بهاي محصول به وسيله-3جدول 

  )درصد(باغداران

چگونگي دريافت   چگونگي فروش  زمان فروش

  وجه محصول

پيش از 

  برداشت

زمان 

  برداشت

يك ماه پس از 

  برداشت

بيش تر از يك 

ماه پس از 

  برداشت

مراجعه   مستقيم

  به دلال

  مدت دار  نقدي

0  0  8  96  92  8  48  64  

  .باشدپذير نميهند، اعداد هر رديف جمعدچون برخي از باغداران هم زمان چند عمليات را انجام مي**

  اي پژوهشداده: ماخذ

  محل

   انبارداري

  شكل

   نگهداري

  خريدار

خريدار   بنديبسته  فله  منزل  باغ

  محلي

- نماينده عمده

  فروش

فروش در عمده

  شهر

  ساير

4  96  4  96  44  24  8  24  
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  فروشي بادام با پوستفروشي و خردهتوليد، عمدهي  سه مرحله ميانگين قيمت در-4جدول 

  قيمت فروش باغدار

  در شهر  سر باغ

قيمت خريد 

  عمده فروش

قيمت فروش  

  عمده فروش

قيمت خريد 

  خرده فروش

   قيمت فروش 

  فروشخرده

13562  12200  14000  17000  17200  18500  

  هاي پژوهشداده: ماخذ

  فروشي و بازار بادام با پوست در نقاط گوناگونفروشي، خردهعمدهي  حاشيه-5جدول 

سهم باغدار از قيمت   ي بازارحاشيه

  )درصد(نهايي

ي حاشيه

  فروشيعمده

ي حاشيه

  فروشيخرده

  مسير بازار شهر  مسير سر باغ  مسير بازار شهر  مسير سر باغ

 ؟ 73 6300 4938 1300 3000

  هاي پژوهش داده: ماخذ

  فروشي مغز بادامفروشي و خردهي توليد، عمدهيانگين قيمت در سه مرحله م- 6جدول 

  قيمت فروش باغدار

  در شهر  سر باغ

قيمت خريد 

  عمده فروش

قيمت فروش  

  عمده فروش

قيمت خريد 

  خرده  فروش

قيمت فروش  

  خرده  فروش

56248 70000  74000  79330  80000  85000  

  هاي پژوهش داده: ماخذ

  فروشي و بازار مغز بادامفروشي، خردهي عمدهاشيه ح-7جدول 

ي حاشيه  سهم باغدار از قيمت نهايي  ي بازارحاشيه

  فروشيعمده

ي -حاشيه

  مسير بازارشهر  مسير سر باغ  مسير بازارشهر  مسير سر باغ  فروشيخرده

5330 5000 28752 15000 66 82 

  هاي پژوهشداده: ماخذ

  ) كيلو گرم–ريال ( ني بادام و مغز بادام  بازار رساي هزينه-8جدول 

  ي بازاركل هزينه  ي محل كسبهزينه

  فروشيخرده  فروشيعمده

ي هزينه

حمل به 

  انبار

ي هزينه

بسته 

  بندي

ي هزينه

حمل 

درمراحل 

گوناگون 

  فروش

مغز   بادام

  **بادام

مغز   بادام

  **بادام

  مغز بادام  بادام

2/15  7/10  49 5/1087  4365 2486 5000 4/3648  9/9439  

  هاي پژوهشداده: ماخذ

علت تفاوت نسبتاً زياد هزينه ي محل كسب براي بادام و مغز آن، تفاوت در سود سرمايه در گردش بـه علـت بـالاتر                     **

  .بودن قيمت مغز مي باشد
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  )درصد( كارايي قيمتي، فني و كل بازار بادام نا -9جدول 

  مسير شهر  مسير سر باغ

كارايي نا

  قيمتي

كارايي نا

  فني

كارايي كل بازارنا كارايي كل بازارنا  كارايي فنينا  كارايي قيمتينا   

88/73 49/7 37/81 91/57 87/5 78/63 

  هاي پژوهشداده: ماخذ

  )د رصد( كارايي قيمتي، فني و كل بازار مغز بادامنا -10جدول 

  مسير شهر  مسير سر باغ

كارايي نا

  قيمتي

كارايي نا

  فني

  كارايي كل بازارنا  كارايي فنينا  كارايي قيمتينا  كل بازارناكارايي

8/32 8/14 6/47 9/62 7/19 3/91 

  هاي پژوهشداده: ماخذ

   يزدمزيت نسبي توليد بادام در استان -11جدول 

ي    هزينه  ) كيلوگرم–ريال ( مت بادام قي

هاي نهاده

پذير هزار تجارت

   هكتار-ريال

هزينه ي     

هاي نهاده

ناپذير هزار تجارت

  هكتار-ريال

تعديل شده   سر مرز

ي براي هزينه

  رسانيبازار

عملكرد بادام 

 –كيلوگرم (

  )هكتار

DRC  

3/2317 5/12506 9/18958 2/17921 1100 72./ 

  هاي پژوهشيافته: ماخذ


