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Abstract 

Introduction: The growing volume of international trade in agricultural 

products has increased attention to the hidden resources of agricultural products, 

especially in terms of land and water use and environmental and socio-economic 

impacts. Despite the export importance of Iran's pistachio product, in this study, 

Iran's virtual land export of pistachio is calculated and the factors affecting its 

export are determined. 

Materials and Methods: The current study aims to identify the factor affecting 

Iran's Pistachios Virtual Land Exports. For this purpose, the gravity model of 

Iran's pistachio export was used in the period of 2001-2019 

Findings: The results of this research showed that Iran's pistachio virtual land 

export has been accompanied by a decreasing trend despite high fluctuations. 

Also, there is a significant difference between the export of virtual pistachio 

land in Iran and the United States Based on the results of the estimated model, 

the ratio of Iran's agricultural land to trading partners, per capita income of 

trading partners, geographical distance of trading partners, population of trading 

partners, international economic sanctions and global economic crisis have a 

significant impact on Iran's virtual land export. 

Conclusion: This issue indicates the increase in performance and considerable 

export of the USA in the pistachio product and the decrease in Iran's competitive 

power in the world market of this product, and it shows the need to pay attention 

to improving the productivity and performance of this product. 
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Extended Abstract 
Introduction 
The trend of the value of exports of Iran and its main 

competitors shows that Iran's exports have 

fluctuated and generally decreased in the last two 

decades, but in this period, American exports have 

experienced a positive and increasing trend and have 

become the first exporter of pistachios in the world. 

In other words, it can be said that despite the high 

share of production, Iran has left a large part of the 

added value of the trade of this product to its main 

competitor, the United States. Despite the loss of 

economic values due to the lack of a strong presence 

in the world market, it is also a matter of how much 

hidden inputs are taken out of the country through 

production and export. In general, the loss of 

domestic agricultural land has led to a decrease in 

food production, which in turn has affected the 

volume of food trade, and at the same time, the 

import of virtual land resources embedded in food 

trade has reduced the pressure on the lack of land. 

Data that can increase dependence on food imports. 

Now the question is, is there an interaction 

mechanism between virtual land embedded in food 

trade and agricultural land loss? This work discusses 

the relationship between food trade and loss of 

agricultural land and helps to understand the issues 

of agricultural land conservation from the 

perspective of international trade. Therefore, in this 

study, an attempt has been made to examine Iran's 

virtual land export of pistachio in the first step, and 

to compare the virtual land export between Iran and 

its main competitor, the United States, in the second 

step. Finally, based on the attraction model, the 

factors affecting the export of Iran's virtual land 

should be determined, because the investigation of 

this issue can lead to the analysis and selection of 

more suitable incentive policies by the policy 

makers. 

Materials and Methods  
The empirical model used in the present study is the 

gravity model, which was first used by Tinbergen 

(33) and based on Newton's law of gravity for the 

analysis of international trade flows, which in recent 

years, due to its high capability in evaluating the 

factors affecting the trade flow of countries It has 

been used as an effective tool in areas such as trade, 

investment, immigration, urbanization and other 

areas. Virtual land export shows how much hidden 

land is exchanged for the export of one kilogram of 

agricultural products (31, 5). In this study, an 

attempt has been made to calculate Iran's virtual 

land export to business partners, so that the factors 

affecting Iran's pistachio virtual land export can be 

further investigated using the gravity model. 

Findings 
The results showed that Iran's pistachio virtual land 

export has been accompanied by a decreasing trend 

despite high fluctuations. So that the virtual land 

export of the country has reached from 381.5 

thousand hectares in 2001 to 94.5 thousand hectares 

in 2019. The results showed that there is a big 

difference between the export of pistachio virtual 

land of Iran and the United States, and the trend of 

American virtual land export has been on the rise, 

unlike Iran. This issue indicates the increase in 

performance and considerable export of the USA in 

the pistachio product and the decrease in Iran's 

competitive power in the world market of this 

product, and it shows the need to pay attention to 

improving the productivity and performance of this 

product. Examining the savings of pistachio virtual 

land export showed that if the management methods 

of pistachio production can be transferred from the 

provinces with the highest yield to other provinces, 

more benefits can be allocated from the export of 

this product. Based on the results of the estimated 

model, the ratio of Iran's agricultural land to trading 

partners, per capita income of trading partners, 

geographical distance of trading partners, 

population of trading partners, international 

economic sanctions and global economic crisis have 

a significant impact on Iran's virtual land export. 

Discussion and Conclusion 
Based on the export situation of Iran's virtual 

pistachio land, it can be said that the export of this 

product despite the high foreign exchange earnings 

for the country, if the production performance is 

low, it can lead to the export of land to the importing 

countries. Therefore, improving the performance of 

this product is inevitable in increasing the economic 

benefits of this product. Based on the savings of 

pistachio virtual land export, it is suggested to take 

an effective step in the field of pistachio virtual land 

export by modeling the best provinces and 

developing the technologies used in the production 

of this product. Based on the results of the common 

border and geographical distance, Iran has a lot of 

export potential to neighboring countries due to 

similarities in tastes and geographical distance; 

Therefore, it is suggested that by resolving political 

and economic tensions with countries with a 

common border such as Saudi Arabia and the UAE, 

the capacity of these markets can be used to increase 

exports. 
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 چکیده

 پنهان منابع افزایش توجه به باعث یکشاورز محصولات یالملل نیب تجارت رشد به رو حجم :مقدمه و هدف
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 شد مشخص آن صادرات بر مؤثر عوامل
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زمین مجازی پسته ایران نزولی بوده و اما روند در طول دوره مورد بررسی روند صادرات  گیری:بحث و نتیجه
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 پسته ایران به شرکای تجاری بررسی صادرات زمین مجازی 

 00  (0) 01؛ 3106تحقیقات اقتصاد کشاورزی. 

  مهدمق
 انیم یشدن روابط بازرگان ترکینزد و یتجار مبادلاتبا گسترش 

ز ا کیکشورها هموار شده و هر  یبرا یراه توسعه اقتصاد ،کشورها
 که همان ،یاقتصاد یاستعدادها و هایبا توجه به توانمند کشورها

، بوده یکمتر نهیکالا و خدمات با هز دیتول در ینسب یهاتیمز
 یگام برداشته و با برخوردار کشورها ریسا یازهاین نیبه تام نسبت

 ترعیسر یمراحل رشد و توسعه اقتصادرف، مص عیوس بازار کیاز 
 نییتع در یمهم نقش یخارج تجارت اساس نی. بر ااندنموده یط

 تجارت یزادسازآ .(1) دباش داشته تواندیم کشور ندهیآ و سرنوشت
 اریبس را تجارت قابل یکشاورز محصولات حجم گذشته یهادهه در

 کشورها، یبرخ در نیزم منابع شدن محدودتر با و داده شیافزا
 شورهاک نیا در نیزم کمبود جبران در یمهم نقش یالملل نیب تجارت

 لتباد تینها در یکشاورز یکالاها تجارتواقع  در. است کرده فایا
 است شده گنجانده معامله مورد یکالاها در که است منابع و خدمات

 لیدل به جهان سراسر در یکشاورز یها نیزم منابع که آنجا از .(8)
 مک حال در ینیشهرنش و مصرف یالگوها رییتغ ت،یجمع شیافزا

 که ییکشورها یبرا یکشاورز محصولات تجارت باشد،یم شدن
 ور حجم. داشت خواهد یاندهیفزا تیاهم هستند، نیزم کمبود یدارا
 ریاخ قاتیتحق باعث یکشاورز محصولات یالملل نیب تجارت رشد به

 وردم در ژهیو به شده، معامله محصولات در پنهان منابع بر که شده
 -یاقتصاد و یطیمح ستیز راتیتأث و آب و نیزم از استفاده
 .(18و  11، 14، 2، 2، 6، 7، 5، 0، 2) است شده متمرکز یاجتماع
 و ارائه یقبل مطالعات در ییغذا مواد تجارت در 1یمجاز نیزم مفهوم
 هب خاص طور به یمجاز نیزم اصطلاح. در واقع است افتهی توسعه
 مفهوم نیا. دارد اشاره یالملل نیب تجارت در افتهی تجسم نیزم منابع

 مسائل یبرخ انتقال یبرا و کرده ریتفس و درک یراحت به توان یم را
 (5) همکاران و وورتنبرگر. کرد استفاده گذاران استیس و مردم به
 یواردات یکشاورز یکالاها در پنهان یدیتول مناطق را یمجاز نیزم
 دنبال ار مفهوم نیا زیحاضر ن مطالعه که دنکنیم فیتعر یصادرات ای
 انیرج با مرتبط نیزم منابع حیتوض یبرا یمجاز نیزم از و کندیم

 یبرا واژه نیا از (12) 8بورگستروم. کندیم استفاده یتجار یها
 یزکشاور محصولات در که یکشاورز یها نیزم از استفاده حیتوض

 هیتعب آب (10) 2آلن سپس. کرد استفاده بود، شده پنهان شده تجارت
 (15) 0چلنزیو. دینام "یمجاز آب" را ییغذا مواد تجارت در شده

 صادرات و واردات در موجود منابع ریسا و نیزم یبرا را اصطلاح نیا

 
1 Virtual Land 

2 Borgstrom 
3 Allan 
4 Wichelns 

 یقبل مطالعات اساس بر. داد توسعه و برد کار به ییغذا مواد
 پنهان یدیتول مناطق را "یمجاز نیزم"(5) و همکاران وورتنبرگر

 فیتعر نیا. کردند فیتعر شده معامله یکشاورز یکالاها در شده
 ییذاغ مواد تجارت در شده هیتعب یکاربر محاسبه و دادن نشان یبرا
 .است گرفته قرار استفاده مورد نیچ در

 مترک ییکارآ با یکشور به کارآمدتر نسبتاً یکشور از تجارت اگر
 کمک آب ای نیزم در یجهان ییجوصرفه به تواند یم شود، تیهدا
 محصولات تجارت قیطر از آب یجهان ییجو صرفه .(17) کند

 جیتان و گرفته قرار بحث و یابیارز مورد گسترده طور به یکشاورز
 رفهص به منجر یالملل نیب تجارت که نستینشان دهنده ا حاصل

. (12، 12، 16، 17) شود یم یجهان سطح در آب مصرف در ییجو
 یفیک یابیارز (5) همکاران و وورتنبرگردر رابطه با زمین مجازی نیز 

 یازمج نیزم از استفاده یاقتصاد-یاجتماع و یطیمح ستیز اثرات
 (6) سیر و نجریسیک. ندداد انجام را سیسوئ گندم واردات با مرتبط
 بحث ییکانادا یهادشت یداریپا بر یالملل نیب تجارت ریتأث درباره
 که ندداد نشان (84) 5همکاران و سیدفر تر، گسترده طور به. کردند
 01 در یکشاورز صادرات رشد و یشهر تیجمع رشد با ییزدا زمین
 یها چالش .دارد مثبت ارتباط مرطوب یریگرمس مناطق در کشور
 صادرکنندگان هم و واردکنندگان هم که یاقتصاد و یکیاکولوژ

 (81) 7همکاران و فادر توسط هستند روبرو آن با یمجاز نیزم
 یروش (11) 6نهمکارا و کاستنر ،یفناور نظر از .است شده فهرست

 یکشاورز محصولات مختلف یطیمح ستیز اثرات یابیرد یبرا را
 اند. آنها با استفاده ازهکرد ارائه کننده مصرف دگاهید از شده معامله

محیطی صادرات محصولات ماتریس تجاری دو جانبه، اثرات زیست
کنندگان مورد بررسی قرار داده و به کشاورزی را از دیدگاه مصرف

رسیدند که اثرات زیست محیطی محصولات کشاورزی این نتیجه 
بسته به منشاء تولید آن )کشور  تولیدکننده( بسیار متفاوت بوده و 
گسترش روابط تجاری تعیین اثرات زیست محیطی آنها را با مشکل 

 مواجه کرده است..
 را رانیا یکشاورز صادرات یاصل بخش خشکبار و وهیم صادرات

 05 سهم 8481 سال در این بخش هک یطور به دهندیم لیتشک
( دلار ونیلیم 5852) رانیا یکشاورز بخش صادرات کل از یدرصد

 نیب در. است داده اختصاص خود به را دلار ونیلیم 8257 ارزش به
، 210 یصادرات ارزش با کشمش و بیس خرما، پسته، محصولات، نیا

5 DeFries et al 
6 Fader et al 
7 Kastner et al 
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 یاصل محصولات جز 8481 سال در دلار ونیلیم 126 و 245، 862
 یخاص گاهیجا محصولات نیا نیهمچن. روندیم شمار به گروه نیا

 یهارتبه محصولات نیا صادرات نظر از رانیا و دارند یجهان بازار در
توان گفت که محصول پسته بر اساس این آمار می. دارد را برتر

 1 نمودار بیشترین سهم را از صادرات بخش کشاورزی ایران دارد.
 ندگانتولیدکن عمده که را آمریکا و ترکیه ایران، پسته تولید روند

 یک ات ایران نمودار این مطابق. دهدمی نشان را باشندمی دنیا پسته
 رشد اب آمریکا اما است بوده دنیا در پسته اول تولیدکننده اخیر دهه

 جدی یبرق به و دهد افزایش را خود تولید توانسته توجه قابل بسیار
 نسبت ریبالات بسیار تولید اخیر هایسال در حتی و شود تبدیل ایران

  .کند ثبت را ایران به

 
 (22)  کایو آمر هیترک،  رانیپسته ا دیروند تول -1 شکل

 یهادر نمودار یاصل یو رقبا رانیارزش و مقدار صادرات ا یهاداده
و عموما  ینوسان ریدر دو دهه اخ رانیا صادراتدهد نشان می  2و  8

روند مثبت و  کایصادرات آمر دوره نیبوده است اما در ا یکاهش
 لیتبد ایرا تجربه کرده است و به صادرکننده اول پسته دن یشیافزا

ایران  ،تولید بالای سهم وجود با گفت میتوان عبارتی بهشده است. 
به رقیب اصلی  را محصول این تجارت افزوده ارزش از زیادی بخش

 رفتن ارزشهای دست از علیرغم. است کرده واگذار خود یعنی آمریکا
 وعموض این جهانی، در بازار قدرتمند رحضو عدم واسطه به اقتصادی

 و تولید واسطه به پنهان هایمیزان نهاده چه که است مطرح نیز
 یهانیزم دادن دست ازشود. بطور کلی می کشور خارج از صادرات

 وبهن به که شده ییغذا مواد دیتول کاهش به منجر یداخل یکشاورز
 واردات حال، نیع در و رگذاربودهیتأث ییغذا مواد تجارت حجم بر خود

 رب فشار شده، هیتعب ییغذا مواد تجارت در که یمجاز نیزم منابع
 به یوابستگ شیافزا باعث تواند یم که داده کاهش را نیزم کمبود
 لتعام زمیمکان ایآ که است نیا سوال حال. شود ییغذا مواد واردات

 دست از و ییغذا مواد تجارت در شده هیتعب یمجاز یها نیزم نیب
 تجارت نیب ارتباط کار نیا  دارد؟ وجود یکشاورز یها نیزم دادن
 قرار بحث مورد را یکشاورز یهانیزم دادن دست از و ییغذا مواد

 دگاهید از یکشاورز یهانیزم از حفاظت مسائل درک به و دهد یم
.کندیم کمک یالملل نیب تجارت

 

 (22) یاصل یو رقبا رانیروند مقدار صادرات پسته ا -2 کلش
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 (88)ی اصل یرقبا و رانیا پسته صادرات ارزش روند -3 کلش

 ینتولنآانجام گرفته از جمله  یادیمطالعات ز یآب مجاز درخصوص
 و نگیم ،(85) 2مریر، (80) 8و همکاران ژانگ، (82) 1همکاران و

 کرد اشاره (82) 7همکاران و فراکاسو ، و(86) 5هان و چن، (87) 0چن
 گرفته صورت یاندک مطالعات یمجاز نیزم تجارت درخصوص اما

 که به بررسی (82)رستم زاده و همکاران  همطالع جمله از است
 تجاری پرداختند. شرکای به ایران زعفران مجازی زمین صادرات

 ایران زیمجا زمین صادرات میانگین آن بود که بیانگر پژوهش نتایج
 و است بوده هکتار هزار 5/01 با برابر 8416-8448 زمانی دوره در

 برای هکتار هزار 7/117 با مجازی زمین صادرات میزان بیشترین
 مجازی زمین صادرات کمترین و سرمازدگی دلیل به و 8442 سال

 بالای عملکرد دلیل به و 8446 سال به مربوط هکتار هزار 8/12 با
 کشورهای. است بوده محصول این پایین صادرات و زعفران تولید

 بوده رانای مجازی زمین مقاصد مهمترین ترتیب به آسیایی و اروپایی
 به زیکشاور زمین از که کشورهایی جاذبه الگوی نتایج براساس که

 تجمعی و درآمد و بوده برخوردار ایران با مقایسه در کمتری نسبت
 نتیجه هک داشته زعفران واردات برای بیشتری تقاضای دارند بالاتری

در بین مطالعات خارجی . است مجازی زمین بیشتر صادرات آن
 مؤثر عوامل و مجازی زمین گیریای به اندازهدر مطالعه (24) 6ژانگ

 داد که وی نشان تحقیق چین پرداخته است. نتایج در پنبه تجارت بر
 تجارت و است پنبه تجارت در مجازی زمین خالص واردکننده چین

 حققم نهایت، در. است متمرکز بسیار جغرافیایی نظر از این محصول
 ضمینت زمینه در را پنبه واردات تنوع باید چین که کندمی پیشنهاد

 
1 Antonelli et al 
2 Zhang et al 
3 Reimer 
4 Ming & Chen 

 ایجاد طریق از را پنبه جهانی تجارت کارایی کند، ترویج پنبه واردات
 سریعت را چندجانبه آزاد تجارت دهد، افزایش پنبه استاندارد هایتعرفه

 لیالملبین روابط کند، ایجاد را پنبه جهانی ارزش زنجیره بخشد،
 فعال طور به را پنبه «شدن جهانی» استراتژی. کند برقرار دوستانه

با اشاره به اهمیت استفاده از زمین  (13) 8یاوسون کند. اجرا

 ا استفادهب ای مجازی در امنیت غذایی آینده جهان، در مطالعه

ه از گیری استفاددر انگلستان به اندازه غذایی تعادل رویکرد از

 این زمین مجازی تحت شرایط آینده پرداخته است. در

 قلیما تغییر سناریوهای اساس بر تولید) آینده عرضه رویکرد،

 مهترازنا از آمده دست به های نسبت اساس بر( زمین کاربری و

 نوانع به آتی کسری یا مازاد آن، از پس. شد توزیع پایه غذایی

 و رانهس تقاضای) شده بینی پیش تقاضای و عرضه بین تفاوت

 ،(کسری یا مازاد) کالایی تراز اساس بر. شد برآورد( جمعیت

 جمعیت، مختلف های ترکیب برای زمین مجازی کاربری

 یجشد. نتا برآورد زمین کاربری سناریوهای و هوا و آب تغییرات

 حداکثر و حداقل ،09 صدک عملکرد در حتی که داد نشان

 تکش زیر زمین فعلی سطح بر علاوه نیاز مورد زمین مساحت

 برای انیا،بریت در شدهبینیپیش تقاضای به پاسخگویی برای جو

 193 زمین، کاربری تغییر و هوا و آب جمعیت، ترکیبات همه

 مساحت در کاهش دلیل به حال، این با. بود هکتار هزار 849 و

 تا 133 از مجازی کاربری واردات شده، بینی پیش زمین

5 Chen & Han 
6 Fracasso et al 
7 Zhang  
8 Yawson 
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 رتغیی و اقلیم جمعیت، ترکیبات همه برای هکتار هزار 3439

 بود. متغیر اراضی کاربری

ای به بررسی ارتباط بین استفاده از در مطالعه (13) و و همکارانژ

ی های کشاورزی از دست رفته چین در دورهنزمین مجازی و زمی
اند. نتایج این پژوهش نشان داد که پرداخته 8412تا  1226زمانی 

های واردات گسترده اراضی مجازی در چین جهت جبران ضرر و زیان
وارده ناشی از تغییر کاربری اراضی کشاورزی انجام شده است. چن 

در پژوهش خود به بررسی تغییر استفاده مجازی زمین  (32)و هان 

ا هاند. نتایج مطالعه آندر چین پرداخته 8414تا  8448در دوره زمانی 
نشان داد که عدم تعادل تجارت در استفاده از اراضی باعث نگرانی 

های پنهانی )از جمله در چین شده است. همچنین چین با جنبه
موجود در تجارت خود آشنایی نداشته تجارت مجازی زمین( 

درصورتی که استفاده غیر مستقیم زمین در مقایسه با استفاده مستقیم 
  باشد.زمین، از اهمیت بیشتری برخوردار می

و مرور مطالعات صورت گرفته در زمینه صادرات محصولات  بررسی
پتانسل بالای کشور در  با وجود کشاورزی، حاکی از آن است که

این  بسزای یصادرات تیاهم تولید محصول پسته و همچنینزمینه 
تاکنون  در ارزآوری و توسعه صادرات غیر نفتی کشور، محصول

محصول پسته  یمجاز نیصادرات زم یدر خصوص بررس ایمطالعه
وده که ب نیبرا یمطالعه سع نیاست. لذا در ادر کشور صورت نگرفته

 ارقر یبررس مورد انریا پسته یمجاز نیزم صادرات نخستدر گام 
 رانیا کشور نیب یمجاز نیزم صادرات سهیمقا به دوم گام در و ردیگ
جزیه به منظور ت تینها در. شود اشاره کایآمر یعنی آن یاصل بیرق و

 یهااستیو انتخاب سهای اعمال شده تر سیاستمناسب لیتحلو 
 ادراتص بر مؤثر عوامل ،گذاران استیس یتر از سومناسب یقیتشو

رار مورد بررسی قجاذبه  یالگو بر اساس کاربست رانیا یمجاز نیزم
 .گیرد

  تحقیق روش

 باشدیجاذبه م یاستفاده شده در پژوهش حاضر الگو یتجرب یالگو
 وتونیو براساس قانون جاذبه ن (22)ن نبرگیبار توسط ت نیکه نخست

ت مورد استفاده قرار گرف یالمللنیب یتجار یهاانیجر لیتحل یبرا
 یاهمؤلفه یابیبالا در ارز یتوانمند لیبه دل های اخیردر سالکه 

ابزار کارامد در  کیکشورها به به عنوان  یتجار انیاثرگذار بر جر
و  ینیمهاجرت، شهرنش ،یگذارهیهمانند تجارت، سرما ییهاحوزه

صادرات زمین مجازی . ه استها مورد استفاده قرار گرفتحوزه گرید
بیانگر این است که در ازای صادرات یک کیلوگرم محصولات 

 
1Virtual Land Export 

 مطالعهدر . (21، 5)شود کشاورزی چه میزان زمین پنهان مبادله می
سعی شده است تا صادرات زمین مجازی ایران به شرکای  روشیپ

تجاری محاسبه شود تا بتوان در ادامه با استفاده از الگوی جاذبه 
های اثرگذار بر صادرات زمین مجازی پسته ایران را مورد مولفه

الگوی پایه جاذبه معرفی شده توسط تینبرگن به بررسی قرار داد. 
 :(20)شود ( تعریف می1صورت رابطه )
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بیانگر صادرات زمین مجازی پسته ایران  VLE1( متغیر 1در رابطه )
عامل تبدیل است که مقدار آن برای محصولات  pCو در هکتار 

یک در نظر  (20)زراعی و باغی براساس مطالعه کیانگ و همکاران 
نیز به ترتیب بیانگر مقدار  i,tYو  i,tE هایشود. مولفهگرفته می

ایران به شرکای تجاری )به کیلوگرم( و  صادرات محصول پسته
نیز  nبوده و  tسال  عملکرد داخلی تولید )کیلوگرم بر هکتار( پسته در

 باشد.میبیانگر تعداد شرکای تجاری پسته صادراتی ایران 
های اثرگذار بر صادرات زمین مجازی در ادامه به منظور بررسی مولفه

شایان ذکر است که الگوی پایه از الگوی جاذبه استفاده شده است. 
رو شده همواره براساس اهداف مطالعات مختلف با تغییراتی روبه

های مختلفی از این های اخیر پژوهشبه طوری که در سال است.
ه تجارت منابع پنهان استفاده کردند که از جمله آنها روش در حوز

و رستم زاده و  (82)توان به مطالعات  فراساسو و همکاران می
الگوی تجربی مورد استفاده در پژوهش  اشاره داشت. (82)همکاران 

 باشد:( می8به صورت رابطه )حاضر 
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دهده صادرات زمین مجازی پسته ایران نشان VLE، متغیر که در آن
( نشان 1به شرکای تجاری است که چگونگی محاسبه آن در رابطه )

 کیو شر رانیمعرف ا  j و  iهای نماد( 8. در رابطه )(20) استداده 
های کشاورزی معرف نسبت زمین Land Ratio. متغیر است یتجار

شریک تجاری است که با برداشت از  های کشاورزیزمینایران به 
و بر اساس اطلاعات سازمان  (82)فراسوو و همکاران   مطالعه

محاسبه شده است. متغیرهای  (88)خواروبار و کشاورزی 

  Per Capita GDP وP o p u l a t i o n معرف  به ترتیب  
ر باشند که بدرآمد سرانه و جمعیت شرکای تجاری پسته ایران می

 Distanceاند. متغیر استخراج شده 8اساس اطلاعات بانک جهانی
فاصله جغرافیایی بین ایران و شریک تجاری است که از مرکز بیانگر 

2 World Bank 
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استخراج شده است. شایان ذکر   المللیانداز و اطلاعات بینچشم
Per  ت که متغیرهای اس Capita GDP،Population  و

Distance  جزو متغیرهای اصلی تئوری الگوی جاذبه هستند
Eco . متغیر (22) Sanction  یالمللنیب یهامیتحر انگریب 

در الگو وارد شده است.  یمجاز ریاست که به صورت متغ یاقتصاد
 یو برا 1( عدد 8415-8414) میتحر یهادر سال ریمتغ نیا یبرا

 ریعدد صفر داده شده است. متغ مینبود تحر یهاسال

 Food Crisisه که ب تاس یجهان یبحران اقتصاد انگریب زین
 یبحران اقتصاد یهاسال یوارد شده است. برا یمجاز ریصورت متغ

عدد  ینبود بحران اقتصاد یهاسال یو برا 1( عدد 8446-8442)
 یرهایمتغ یجهت اثرگذاراطلاعات مربوط به  صفر داده شده است.

دول ها در جاطلاعات آن افتیوابسته و منابع در ریبر متغ یحیتوض
شده استارائه  1

 معرفی متغیرهای تحقیق -1جدول 

 منابع علامت مورد انتظار متغیر

 محاسبات محققان .... صادرات زمین مجازی ایران متغیر وابسته

 محاسبات محققان + نسبت زمین کشاورزی ایران به شرکای تجاری متغیر توضیحی

 یبانک جهان + ی ایرانتجار یشرکامد سرانه رآد متغیر توضیحی

 المللیانداز و اطلاعات بینمرکز چشم - یتجار یو شرکا رانیا انیم ییایفاصله جغراف متغیر توضیحی

 یبانک جهان + جمعیت شرکای تجاری متغیر توضیحی

 (25) - (8415-8414های اقتصادی بین المللی )تحریم متغیر توضیحی

 (27) -+/ (8442-8446بحران اقتصادی ) توضیحیمتغیر 

به منظور دستیابی به اهداف  نمونه مورد مطالعه در پژوهش حاضر
کشور افغانستان، ارمنستان،  24های مربوط به پژوهش شامل داده

کانادا، چین، فرانسه، گرجستان، آلمان، یونان، هنگ کنگ، هند، 
عراق، ایتالیا، ژاپن، اردن، قزاقستان، کویت، قرقیزستان، لبنان، 

ا، ترکیه، یپاکستان، لهستان، قطر، روسیه، سنگاپور، اسلواکی، اسپان
ر اساس که ب باشدمی اکراین، امارات متحده عربی، ازبکستان و ویتنام

( ITC) یو سازمان تجارت جهان رانیا یاسلام یآمار گمرک جمهور
درصد از  22از  شیب نیانگیمبه طور  8412تا  8441 یدر دورة زمان

. در پژوهش حاضر اندرا به خود اختصاص داده رانیا پسته صادرات
استفاده   STATA15 افزار جاذبه از نرم یالگو جیظور برآورد نتامنبه 

 شده است.

 نتایج و بحث
در مقاله حاضر در نخستین گام، صادرات زمین مجازی پسته ایران 

نتایج بررسی مورد بررسی قرار گرفت.  8441-8412در طی دوره 
( ارائه شده است، 0صادرات زمین مجازی پسته ایران که در نمودار )

ان داد که در طول دوره مورد بررسی صادرات زمین مجازی پسته نش

روند کاهشی همراه بوده است. به با ایران با وجود نوسانات زیاد 
هزار هکتار در  5/221طوری که صادرات زمین مجازی کشور از 

رسیده است.  8412هزار هکتار در سال  5/20به  8441سال 
( میانگین 0در نمودار )همچنین بر اساس اطلاعات ارائه شده 

های مورد بررسی صادرات زمین مجازی پسته ایران در خلال سال
هزار هکتار بوده است. به عبارتی کشور ایران در ازای صادرات  826

محصول پسته، نهاده زمین را به عنوان یک عامل پنهان نیز صادر 
کرده است. بیشترین میزان صادرات زمین مجازی پسته با مقادیر 

، 8441های هزار هکتار به ترتیب مربوط به سال 212و  215، 221
وان ت)ابتدای دوره( بوده است که دلیل اصلی آن را می 8440و  8442

در کاهش شدید عملکرد این محصول در نتیجه سرمازدگی محصول، 
پایین بودن ضریب مکانیزاسیون و وقوع خشکسالی جستجو کرد. این 

 رات این محصول با وجود ارزآوریموضوع گویای آن است که صاد
تواند در صورت پایین بودن عملکرد تولیدی می بالا برای کشور،

موجب صادرات زمین به کشورهای واردکننده شود. لذا توجه به 
عملکرد تولیدی این محصول و ارتقای آن امری اجتناب ناپذیر در 

 آید. بالا بردن منافع اقتصادی این محصول به شمار می
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 2661-2614در دوره زمانی  پستهصادرات زمین مجازی  -0کلش

بررسیی روند صادرات و عملکرد تولیدی محصول پسته ایران در  
( ارائه شیییده 5که نتایج آن در نمودار ) 8441-8412طول دوره 

های است، نشان داد که با وجود صادرات تقریبا برابر در اکثر سال

ترین دلیل بالا بودن صادرات زمین مجازی مورد بررسیی، اصیلی  
تر ها به عملکرد پایینالنسبت به سایر س 8441پسیته در سیال   

این محصول در سال مورد نظر مربوط بوده است. 

 و عملکرد تولید در هکتار پسته ایرانصادرات  -0کلش

با  است که یدلار اردیلیتجارت چند م کیپسته  یصنعت جهان
در  ارزش بازار آن ،یمحصول کشاورز نیا تیمحبوب شیافزا

 کایمتحده آمر الاتیو ا رانیاست. ا شیرو به افزا های گذشتهسال
ای از سهم تولید و صادرات با در دست داشتن بخش قابل ملاحظه

 و صادرات دیتول نهیدر زم یدو کشور اصلجهانی این محصول، 
ل حصونظر به سهم بالای این م. روندیشمار مپسته در جهان به

در صادرات محصولات کشاورزی این کشورها، نتایج مربوط به 
مقایسه صادرات زمین مجازی محصول پسته این دو کشور رقیب 

مطابق نتایج ارائه شده در نمودار  ( ارائه شده است.7در نمودار )
( اختلاف چشمگیری بین صادرات زمین مجازی پسته ایران و 7)

است به طوری که در طول دوره  ایالات متحده آمریکا وجود داشته

هزار  2/826مورد بررسی متوسط صادرات زمین مجازی ایران 
هکتار بوده و در مقابل کشور رقیب با داشتن متوسط صادرات 

تری هزار هکتار از وضعیت مناسب 0/2زمین مجازی برابر با 
وان تبرخوردار بوده است. همچنین بر اساس نتایج ارائه شده می

دار در صادرات زمین با وجود اختلاف آشکار و معنیدریافت که 
مجازی پسته دو کشور، بر خلاف کشور ایران که در طول دوره 
بررسی روند نزولی در صادرات زمین مجازی پسته در پیش گرفته 
است، روند صادرات زمین مجازی پسته ایالات متحده آمریکا 

ن ته ایصعودی بوده است به طوری که صادرات زمین مجازی پس
 2442به  8441هکتار در سال  225درصدی از  622کشور با رشد 

.رسیده است 8412هکتار در سال 
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 2661-2614در دوره زمانی  صادرات زمین مجازی پسته ایران و آیالات متحده آمریکا - 0 کلش

 های صادرات زمین مجازی پستهجوییصرفه

نظر به اینکه عملکرد تولیدی در کنار صادرات محصول پسته دو 
مولفه اثرگذار بر صادرات زمین مجازی این محصول به شمار 

آیند در این بخش از مطالعه با توجه به بیشترین میزان عملکرد می
های عمده تولیدکننده این محصول سعی تولیدی پسته در استان

هایی بالقوه جوییصرفهشده است که صادرات زمین مجازی و 
محاسبه مورد محاسبه قرار گیرد. در مطالعه حاضر به منظور 

استان خراسان رضوی به  ،یمجاز نیدر صادرات زم ییجوصرفه
سهم  اساس عملکرد بر زانیم نیشتریبعنوان استان منتخب با 

های صادرات زمین مجازی جوییانتخاب و صرفه یدیعمده تول
بر اساس اطلاعات اخذ  مثال یته است. برامورد محاسبه قرار گرف

های تهران، استان های وزارت جهاد کشاورزی،شده از گزارش
ز د انآب و هوا مناسبی که دار شرایط زنجان و سمنان بر مبنای

سان خرااستان با  سهیدر مقا ییبه مراتب بالا یدیعملکرد تول
 مقیاس تولیدی پایین و با توجه به اما اندبرخوردار بوده یرضو

 یدیولعملکرد ت توانینمپسته،  دیدر تول هااستان نیا ناچیزسهم 
محاسبه  به عبارتیداد.  میکشور تعم کلرا به  هااین استان

 هاعملکرد تولیدی این استان بر اساس یمجاز نیزم ییجوصرفه
ی کشاورزی هااستیرا در انتخاب س گذاراناستیس تواندیم

نتایج مربوط به صادرات زمین مجازی و  ار اشتباه کند.مربوطه دچ
های بالقوه مربوط به آن بر اساس استان با بیشترین جوییصرفه

( نشان داده شده است. مطابق نتایج ارائه 6عملکرد در نمودار )
شده، اگر عملکرد تولید در استان خراسان رضوی به کل کشور 

ازی پسته کشور به مقدار تعمیم داده شود، مقدار صادرات زمین مج
یابد. به عنوان مثال میزان عملکرد پسته قابل توجهی کاهش می

، 026به ترتیب برابر  8414و  8442، 8442های کشور در سال
کیلوگرم در هکتار بوده است که اگر عملکرد تولید  712و  527

، 1425پسته خراسان رضوی در این سه سال که به ترتیب برابر 
بوده است به کل کشور تعمیم داده شود، ملاحظه  262و  1120

، 112شود که صادرات زمین مجازی در این سه سال به ترتیب می
،  8412یافت. همچنین در سال هزار هکتار کاهش می 22و  188

کیلوگرم در هکتار استان خراسان رضوی به  1452اگر عملکرد 
 صادرات کیلوگرم در هکتار کشور تعمیم داده شود، 228عملکرد 

 7/60هزار هکتار به  0/20زمین مجازی کشور در این سال از 
هزار هکتاری در  2/12جویی هزار هکتار کاهش یافته و صرفه

صادرات زمین مجازی را خواهیم داشت.  بررسی روند صادرات 
زمین مجازی پسته بر اساس انتخاب استان با بیشترین میزان 

این موضوع است که اگر عملکرد تولیدی در همان سال بیانگر 
ی با هایهای مدیریت تولید محصول پسته را از استانبتوان روش

توان ها منتقل کرد، میبیشترین میزان عملکرد به دیگر استان
منافع بیشتری از صادرات این محصول را به خود اختصاص داد. 

های اخیر با توجه البته این موضوع شایان ذکر است که در سال
های عمده تولیدکننده، شدن عملکرد تولیدی استان به نزدیک

میزان صادرات مجازی براساس بیشترین میزان عملکرد سهم 
 اندکی را در صادرات زمین مجازی داشته است. 
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 براساس بیشترین میزان عملکرد تولید سالانه پسته ایرانصرفه جویی صادرات زمین مجازی  -0کلش

 عوامل موثر بر صادرات زمین مجازی پسته ایران
به عنوان گام نخسیییت پیش از برآورد الگوی جاذبه و بررسیییی 

به منظور  عوامل موثر بر صیییادرات زمین مجازی پسیییته ایران
 ونیبرآورد رگرسیی قابل اعتماد و اجتناب از بیبه ضییرا یابیدسییت

 یررسب جیقبل از برآورد نتا رهایمتغ ییستایاسیت تا ا  لازمکاذب 

، نتایج مربوط به بررسی ایستایی متغیرهای 8مطابق جدول شود. 
 و پسران و شین (Fisher)های فیشر الگو بر اساس آزمون

 (Im-Pesaran-Shin) ه نشیییان داد که فرف صیییفر برای هم
متغیرهیا مبنی بر وجود ریشیییه واحد رد شیییده و در نتیجه همه  

.متغیرهای توضیحی مورد استفاده در الگو در سطح ایستا هستند

 نتایج بررسی ایستایی -2جدول 

 متغیر
 (Fisherایستایی ) (Im-Pesaran-Shinایستایی )

 داریمعنی مقدار آماره داریمعنی مقدار آماره

 44/4 28/18 44/4 -87/2 پسته ایران به شرکای تجاریصادرات زمین مجازی 

 44/4 00/12 44/4 -84/2 یتجار یبه شرکا رانیا یکشاورز نینسبت زم

 44/4 05/5 44/4 -55/2 درآمد سرانه شرکای تجاری

 44/4 70/7 25/4 72/1 جمعیت شرکای تجاری

 44/4 05/2 44/4 -04/5 (8415-8414های اقتصادی بین المللی )تحریم

 44/4 22/16 22/4 -08/4 (8442-8446بحران اقتصادی )

 های تحقیق: یافتهمأخذ

هایی که باید کنترل و های رگرسیونی یکی از آزموندر تحلیل
 یحیتوض یخطی بین متغیرهاهم بررسی بررسی شود، آزمون

عامل تورم  یهاتوسط آماره در مقاله حاضر این آزمون است که
م نتایج مربوط به بررسی هشده است.  یو تلورانس بررس انسیوار

ارائه شده است.  2خطی بین متغیرهایی مستقل الگو در جدول 
 در مورد همه متغیرها نکهیبا توجه به امطابق نتایج ارائه شده 

لذا است،  14متر از عدد ک انسیآماره عامل تورم وار یمقدار عدد
.ندارند یهمخط گریکدیبا  یحیتوض یرهایاز متغ چکدامیه

 VIFنتایج بررسی هم خطی با آزمون  -3جدول 

 VIF 1/VIF متغیر
 01/4 08/8 یتجار یبه شرکا رانیا یکشاورز نینسبت زم

 60/4 25/1 درآمد سرانه شرکای تجاری
 08/4 27/8 جمعیت شرکای تجاری

 21/4 80/1 جغرافیایی میان ایران و شرکای تجاریفاصله 
 28/4 42/1 (8415-8414های اقتصادی بین المللی )تحریم

 22/4 46/1 (8442-8446بحران اقتصادی )
  VIF 52/1میانگین 

 های تحقیقیافته مأخذ:
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برآورد الگو در جدول  صیتشخ هایجاذبه و آزمون یالگو جینتا
ست ا نیا انگریچاو و هاسمن ب هایآزمون جیارائه شده است. نتا 0

 روشدر مقایسه با که برآورد الگو به صورت روش اثرات ثابت 
ب همچنین ضری .برخوردار است یبالاتر ییکارا صادفی ازاثرات ت

در الگوهای براورد شده نشان دهنده آن است  67/4تعیین برابر 
یرات در متغیر وابسته به خوبی توسط متغیرهای مستقل که تغی

توضیح داده شده است. همچنین نتایج مربوط به بررسی هم خطی 
بین متغیرهای توضیحی در چهار الگوی بررسی شده با استفاده از 

نشان داد که بین متغیرهای مستقل هیچ یک از  VIFآزمون 
ی بررسی شده الگوها هم خطی وجود نداشته و در هر چهار الگو

 .(26)بوده است  5کمتر از  VIFمیانگین 
بوط به برآورد ، نتایج مر0مطابق اطلاعات ارائه شده در جدول 

دهد که نسبت زمین کشاورزی ایران به زمین نشان می 1الگوی 
 داری بر صادرات زمینکشاورزی شرکای تجاری اثر مثبت و معنی

ای همجازی پسته ایران دارد به عبارتی شرکای تجاری که زمین
کشاورزی کمتری در مقایسه با ایران دارند، واردات پسته بیشتری 

 جهیبه دست آمده، همسو با نت . نتیجهاندداده د اختصاصرا به خو
با بررسی عوامل  است که (82) رستم زاده و همکارانپژوهش 

د این نتیجه رسیدنبه  موثر بر صادرات زمین مجازی زعفران ایران
 های کشاورزیهای کشاورزی ایران به زمیننسبت زمین که

 صادرات شیدر افزا داریاثر مثبت و معنیواردکننده  یکشورها
دلیل اصلی این موضوع در مفهوم زمین مجازی نهفته دارد.  رانیا

است. به عبارتی با توجه به ماهیت محصولاتی مانند پسته و 
رایط جغرافیایی و آب و هوایی منحصر ضرورت برخورداری از ش

به فرد جهت کشت و تولید این نوع محصولات، نظر به اینکه 
وری کشورهای واردکننده این محصولات به دنبال بیشترین بهره

از زمین کشاورزی هستند لذا این کشورها اقدام به تولید 
محصولات دیگر با عملکرد بالا کرده و محصولاتی همانند پسته 

لکرد بالایی ندارند را در الگوی کشت خود قرار نداده و که عم
اند. واردات این گروه محصولات را در برنامه تجاری خود قرار داده

شایان ذکر است این بحث نباید باعث بوجود آمدن موانع در مسیر 
گذاری صادرات این نوع محصولات باشد. بلکه باید با به سیاست

افزایش برداشت محصول،  کارگیری روش های نوین کاشت و
کمی و کیفی آموزش و ترویج، بالا بردن سطح کیفی نیروی 

های اصلاح دستورالعمل و انسانی شاغل در بخش کشاورزی

، اقداماتی در جهت بهبود و افزایش حفاظت از منابع آب و خاک
 .(22)بهروری این محصول انجام داد 

مثبت  یاثر یتجار یاست که درآمد سرانه شرکا نیا انگریب جینتا
 اثر در سطح نیکه ا داشته رانیپسته ا زمین مجازی بر صادرات

به عبارتی با افزایش درآمد کشورهای  است. داریدرصد معن 1
واردکننده، تقاضا برای محصولات صادراتی ایران که دارای ارزش 
قیمتی بالا و در عین حال نیاز به سطح زیرکشت زیاد دارند، 

این  شود و سهمافزایش یافته که موجب صادرات بیشتر ایران می
یابد. ه کشورها از صادرات زمین مجازی ایران افزایش میگرو

باشد می (22) نتیجه به دست آمده همسو با مطالعه فرتو و زرب
 نکه در مطالعه خود نشان دادند تاثیر درآمد سرانه بر صادرات زمی

اندازه جمعیت شرکای تجاری ایران نیز مجازی مثبت بوده است. 
داری بر صادرات زمین مجازی پسته ایران دارد، اثر مثبت و معنی

ای که افزایش جمعیت کشورهای هدف واردکننده پسته به گونه
ایران با افزایش دادن تقاضای وارداتی این محصول، موجب 

شود. نتیجه حاضر همسو افزایش صادرات زمین مجازی ایران می
 دهبدست آم جینتا هیبر پاباشد. می (04)ی غنی و الموالی با مطالعه

 یو شرکا رانیبین ا ییایفاصله جغراف جاذبه یالگو هیمطابق نظر و
ی به عنوان یکی از موانع صادرات زمین مجازی، اثر منفی و تجار
ه ب مجازی پسته ایران داشته است.داری بر صادرات زمین معنی
 شیافزاهای حمل و نقل در نتیجه ای که افزایش هزینهگونه

بین کشور ایران و شرکای تجاری نقش  ییایفاصله جغراف
ای در تقاضای واردات پسته ایران داشته و موجب کاهش بازدارنده

  شود.صادرات زمین مجازی ایران می
های اقتصادی متغیر تحریم 1مطابق نتایج برآورد الگوی 

تا  8414های المللی )اثرگذار بر طرف عرضه( در طول سالبین
زمین مجازی پسته ایران بر صادرات  داریو معن یمنف یاثر 8415

تصاد اق با اثرگذاری بر این متغیر کهبدین صورت . داشته است
وه گر نیتجارت ا یالگو رییتغ از طریق شرفتهیپ یکشورها

نتقل م افتهیدر حال توسعه و توسعه ن یر آن به شرکاکشورها، اث
همچنین بر اساس نتایج ارائه شده، بحران اقتصاد شده است. 

دار بر تاثیر منفی و معنی 8446-8442جهانی در دوره زمانی 
صادرات زمین مجازی پسته ایران داشته است. این نتیجه همسو 

باشد می (27)کاران با نتایج بدست آمده از مطالعه امینی زاده و هم
 که نشان دادند بحران جهانی اثر منفی بر صادرات داشته است.  

 نتایج برآورد  الگوی جاذبه -0جدول 

 متغیر

 0الگو  2الگو  8الگو  1الگو 

 ضریب
 )انحراف معیار(

 ضریب
 )انحراف معیار(

 ضریب
 )انحراف معیار(

 ضریب
 )انحراف معیار(

 یتجار یبه شرکا رانیا یکشاورز نینسبت زم
*24/4 
(52/4) 

**42/1 
(52/4) 

*22/4 
(50/4) 

**12/1 
(58/4) 

 18/1*** 22/4*** 20/4*** 15/1*** درآمد سرانه شرکای تجاری



 پسته ایران به شرکای تجاری بررسی صادرات زمین مجازی 

 00  (0) 01؛ 3106تحقیقات اقتصاد کشاورزی. 

(10/4) (17/4) (17/4) (16/4) 

 فاصله جغرافیایی شرکای تجاری
***26/8- 
(01/4) 

85/4- 
(02/4) 

88/4- 
(02/4) 

***27/8- 
(01/4) 

 جمعیت شرکای تجاری
***22/1 
(28/4) 

***25/1 
(22/4) 

***24/1 
(22/4) 

***07/1 
(28/4) 

 (8415-8414های اقتصادی بین المللی )تحریم
*24/4- 
(52/4) 

  
***17/4- 
(45/4) 

 (8442-8446بحران جهانی اقتصادی )
***84/4- 
(45/4) 

 
46/4- 

(47/4) 
 

 عرف از مبدا
**17/4- 
(46/4) 

***77/2- 
(21/2) 

**25/2- 
(22/2) 

**78/1- 
(60/8) 

 67/4 67/4 67/4 67/4 ضریب تعیین

 آزمون چاو
26/07 

(44/4) 
22/00 

(44/4) 
26/00 

(44/4) 
82/07 

(44/4) 

 آزمون هاسمن
20/80 

(44/4) 
20/12 

(44/4) 
62/12 

(44/4) 
76/81 

(44/4) 

 72/1 76/1 22/1 52/1 )میانگین( VIFآزمون 

 درصد( 1و  5، 14داری در سطوح های تحقیق )*، **، *** به ترتیب معنی: یافتهمأخذ

 گیری و پیشنهادهانتیجه
 لیدل به جهان سراسر در یکشاورز یها نیزم منابع که آنجا از

 کم الح در ینیشهرنش و مصرف یالگوها رییتغ ت،یجمع شیافزا
 هک ییکشورها یبرا یکشاورز محصولات تجارت باشد،یم شدن

 حجم. داشت خواهد یاندهیفزا تیاهم هستند، نیزم کمبود یدارا
 باعث یکشاورز محصولات یالملل نیب تجارت رشد به رو

 ده،ش معامله محصولات در پنهان منابع بر که شده ریاخ قاتیتحق
 یطیمح ستیز راتیتأث و آب و نیزم از استفاده مورد در ژهیو به
 یصادرات تیبا وجود اهم .است شده متمرکز یاجتماع -یاقتصاد و

 هپست یمجاز نیزم ادراتصمطالعه  نیدر ا ایران،محصول پسته 
شد. بدین  مشخص آن صادرات بر مؤثر عوامل محاسبه و رانیا

-8441زمانی منظور از الگوی جاذبه صادرات پسته ایران در بازه 
استفاده شد. مهم ترین نتایج و پیشنهادهای این پژوهش  8412

 به شرح زیر است:
الف( نتایج این پژوهش نشان داد که صادرات زمین مجازی پسته 
ایران با وجود نوسانات زیاد  با روند کاهشی همراه بوده است. به 

هزار هکتار در  5/221طوری که صادرات زمین مجازی کشور از 
رسیده است. این  8412هزار هکتار در سال  5/20به  8441 سال

مسئله بیانگر آن است که صادرات این محصول با وجود ارزآوری 
تواند بالا برای کشور، در صورت پایین بودن عملکرد تولیدی می

موجب صادرات زمین به کشورهای واردکننده شود. لذا ارتقای 
در بالا بردن منافع عملکرد این محصول امری اجتناب ناپذیر 

 آید. اقتصادی این محصول به شمار می
ب( نتایج این مطالعه نشان داد که بین صادرات زمین مجازی 
پسته ایران و  آمریکا اختلاف زیادی وجود دارد و روند صادرات 
زمین مجازی آمریکا برخلاف ایران روند صعودی داشته است. این 

ات قابل ملاحظه آمریکا در موضوع بیانگر افزایش عملکرد و صادر
محصول پسته و کاهش قدرت رقابتی ایران در بازار جهانی این 
محصول است و لزوم توجه بر ارتقای بهره وری و عملکرد این 

 کند.محصول را بیش از پیش نمایان می
های صادرات زمین مجازی پسته نشان داد جوییج( بررسی صرفه

-د محصول پسته را از استانهای مدیریت تولیکه اگر بتوان روش

کرد،  ها منتقلهایی با بیشترین میزان عملکرد به دیگر استان
توان منافع بیشتری از صادرات این محصول را به خود می

عه های برتر و توساختصاص داد. بنابراین با الگوبرداری از استان
ام توان گهای مورد استفاده در تولید این محصول میتکنولوژی

 در زمینه صادرات زمین مجازی پسته برداشت. موثری
 رانیا یکشاورز نینسبت زمد( بر اساس نتایج الگوی برآورد شده، 

 ییایجغراف فاصلهی، تجار یسرانه شرکا درآمدی، تجار یبه شرکا
 یاقتصاد یهامیتحری، تجار یشرکا تیجمعی، تجار یشرکا

ادرات داری بر صتاثیر معنی یاقتصاد یجهان بحرانو  یالملل نیب
و فاصله مرز مشترک  جیبر اساس نتازمین مجازی ایران دارند. 

 هیمساهی کشورها هب یادیز یصادرات لیپتانس رانیا ،جغرافیایی
 ؛اردد ی و فاصله جغرافیاییو ذائقه اای های سلیقهشباهت لیبه دل
و  یاستیس یهاکه با حل و فصل تنش شودیم شنهادیپ نیبنابرا

با مرز مشترک همانند عربستان و امارات  یکشورهاا ب یاقتصاد
 .صادرات استفاده کرد شیافزا تبازارها جه نای تیبتوان از ظرف

 شود یم شنهادی، پدرآمد شرکای تجاری اثرگذاری مثبت بر اساس
 ا وبازاره نیصادرات به ا شیافزا یبرا ژهیو یابیبازار یهابرنامه

 یمثال، م یبرا .ردیه قرار گآنها مورد استفاد یتاز ظرف استفاده
 یبهتر نحو هبازارها، ب نیپسته در ا لتوسعه هدفمند محصو با توان
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های اقتصادی و . در رابطه با تحریمآن استفاده نمود یتاز ظرف
و  هاتیحما یسازشفافشود که تاثیر منفی پیشنهاد می

غو ل ها،میتحر های تاثیرگذاریکانال یشناسبیآس ها،استیس
 از بخش تیحما ،یارز یهااستیس یداریپا ،یصادرات تیممنوع

 نیون یهایاز فناّور یریگمنظور بهرهبه یگذارهیسرما ،یخصوص
در حوزه  هامینظور مقابله با آثار تحر مبه یتیبسته حما ینیبشیو پ

 صادرات این محصول با تاکید بیشتری در دستور کار قرار بگیرد.
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