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 چکیده
های یی قیمت چغندرقند برای استانگراهمگیری همبستگی فضایی و هدف از مطالعه حاضر اندازه    

های تولیدکننده آن است. در راستای این هدف، بازار محصول چغندرقند با استفاده از داده عمده

 بازه 1377-1393های و سالهای عمده تولیدکننده، بررسی شدهاستان مزرعه سالانه قیمت سر

گیری از روش اقتصادسنجی فضایی برای تعیین ضریب هدف با بهره است.این بررسی زمانی مورد

قیمت،  انتقال چگونگییی و گراهمای برای تعیین یی آستانهگراهم همبستگی بررسی شده و از مدل

 مورد هایسال تربیشهمبستگی فضایی قیمت در  آمده،شده است. براساس نتایج بدست استفاده

 ها به استان خراساناز سایر استان با در نظر گرفتن جهت تغییر قیمت ،چنینبررسی، وجود دارد. هم

یی گراهمیه را دارد، فرض ین صنایع تبدیلی و تولید چغندرقند در کشورتربیشعنوان استان اصلی که به

گذاران سیاست شودآمده پیشنهاد میهای بدستشود. بر اساس یافتهها تائید میقیمتی، بین استان

اشته د ویژه یهای قیمتی و غیرقیمتی در زمینه چغندرقند در استان خراسان توجهبه اتخاذ سیاست

 ازارکه متأثر از ب هاها در بازار محصولات کشاورزی دیگر استاننهایت اثر این سیاست باشند چراکه در

 د شد.محصولات کشاورزی خراسان هستند، نمایان خواه
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 گفتارپیش
 یگردهایی است که دارای روابط پسین و پیشین نسبتاً بالایی با جمله بخش بخش کشاورزی از    

مهم و بسزا  یتکوین، نقش که در مراحل اولیهایگونهبخش صنعت بوده، به بویژه های اقتصادی،بخش

ایجاد اشتغال به عهده داشته است. در بین محصولات کشاورزی،  های توسعه واندازی چرخدر راه

ارتباطات  راهبخش کشاورزی و صنعت، از  عنوان یکی از محصولات رابط بینچغندرقند همواره به

تی های بخش صنعفعالیت ملاحظه را در رونق بخشیدن به قسمتی ازقابل یپسین و پیشین، سهم

در  چغندرقند محصولی صنعتی است که پس از فرآوری (.1385د )نیکویی و همکاران، کنایفا می

رسد. در کنار شکر، از این محصول شدن به شکر به مصرف میهای قند چغندری و تبدیلکارخانه

صنعت به مصرف  آید که در پرورش دام و درهمچون تفاله و ملاس نیز بدست می هاییفراورده

مهم است. در چرخه سمت تولید، چغندرقند در  یچغندرقند محصول نظر تولید و مصرف رسند. ازمی

گیرد. از کل شکر استفاده قرار می قند و شکر مورد ای در تولیدواسطه عنوان یک نهادهکنار نیشکر به

 (.1385کویی و همکاران، )نی ده استشدرصد آن از چغندرقند تأمین  55تولیدی در کشور بیش از 

 ، بهرودبشمار میترین عوامل موثر در فرآیند تولید محصولات کشاورزی قیمت یکی از مهم    

تواند به افزایش تولید نیز منجر شود. قربانی و افزایش سطح زیر کشت، می بر افزونکه ایگونه

ی موثر بر گسترش سطح زیر عوامل قیمتی و غیر قیمت ای به بررسیدر مطالعه (1385دهقانیان )

)لگاریتمی( و خطی پرداختند.  ازجمله کاب داگلاس گوناگونکشت چغندرقند با استفاده از الگوهای 

 که عواملی مانند تحصیلات، نوع مالکیت اراضی، نوع بذر، نداز برآورد نشان داد بدست آمدهنتایج 

چغندرقند، عیار چغندرقند، سن کشاورزان و  گذشتهروش کاشت، نوع سیستم آبیاری، عملکرد سال 

شند. باترین عوامل موثر بر گسترش کشت چغندرقند در استان خراسان میمهم فاصله تا کارخانه از

چغندرکار و فاصله تا کارخانه قند با تأثیر منفی و سایر متغیرها  از مجموعه این متغیرها، دو متغیر سن

 اند.شدهقند ارزیابیبا تأثیر مثبت بر توسعه کشت چغندر

شود، این است که آیا جا مطرح میدر راستای بیان اهمیت موضوع می توان گفت؛ سؤالی که این    

ن این آ ازپس چغندرقند همبستگی مکانی )فضایی( وجود دارد؟ ی تولیدکنندهعمده هایبین استان

ها یی قیمتی بین استانگراهم، هاهمبستگی فضایی دراین استان شود که آیا با وجودسؤال مطرح می

فضایی قیمت، یک شاخص مهم کارایی  وجود دارد؟ پاسخ به این سؤالات مهم است چون ارتباط

 یی مهم است.گراهم های فضایی قیمت در توضیح کارایی بازار و درجهسراسر بازار است و تحلیل

های یی آن بین استانگرامهمطالعه بررسی همبستگی فضایی قیمت چغندرقند و  این هدف از ،لذا

در ادامه این مقاله به بیان مبانی و پیشینه پژوهش و روش پژوهش در  آن است. عمده تولیدکننده

 شده است.پرداخته ییگراهمارتباط با همبستگی فضایی و 
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 مبانی و پیشینه پژوهش
داخل و خارج از کشور یی، انتقال قیمت و همبستگی فضایی، مطالعات متعددی در گراهمدر مورد     

توان به مطالعه نیکوکار یی در داخل کشور میگراهمزمینه  شده دراز مطالعات انجام شده است. انجام

 1386-1392      فروشی دربازه زمانیپسته در بازار خرده انتقال قیمت چگونگی( پیرامون 1394)

یی سطح قیمت گراهمدر مورد  (،1393) شای، مطالعه کازرونی و همکارانبا استفاده از الگوی آستانه

مطالعه  و یافتهتعمیم دوی قیمتیمبادله در مقایسه با خدمات با استفاده از رهیافت دوبهکالاهای قابل

( در راستای بررسی قانون قیمت واحد در بازار سه محصول جو، برنج و پنبه 1388خلیق و مقدسی )

مقاله فاضلی و  ،چنیناشاره کرد. هم 1370-1387ه استفاده از الگوهای تصحیح خطا در دور با

)آمار ماهیانه( بر 1375-85انتقال قیمت بازار پسته برای دوره زمانی  نیز در مورد (1386مقدسی )

 گرفته است.اساس رهیافت هوک، انجام

ران اپور و همکتوان به مطالعه تهامیشده در زمینه همبستگی فضایی میاز مطالعات داخلی انجام    

کرد که به تبیین الگوی وابستگی فضایی ریسک سیستماتیک عملکرد گندم دیم در  اشاره (1392)

ریسک عملکرد گندم دیم در کشور ماهیت  نذ کهاند، نتایج این مقاله نشان دادایران پرداخته

 یرد.گمیمحصول را دربر  های تولیدکننده اینتوجهی از شهرستانسیستماتیک دارد و مجموعه قابل

فضایی بارش سالانه استان خوزستان با -سازی روابط مکانیبه مدل (1393بلیانی و همکاران )    

که بارش سالانه در استان  ندنتایج نشان داد .تحلیل آمار فضایی پرداختند هایرهیافتی از فن

ه ه موران تک متغیرکند. در این مطالعه آمارپیروی می ای با تمرکز بالاخوزستان از یک الگوی خوشه

 است. آمده که حاکی از یک وابستگی فضایی قویبدست99/0 مقدارابه 

( اشاره کرد که همبستگی 2009) 1توان به مطالعه تورس و همکارانازجمله مطالعات خارجی می

لکرد ماند. نتایج نشان داد که مقدار تولید و ع)انبه، انگور وخربزه( و گندم را بررسی کرده هامکانی میوه

برزیل خودهمبسته است و یک همبستگی فضایی مثبت بین ارزش تولید  بطور فضایی در شمال شرق

 و عملکرد در شمال شرق برزیل وجود دارد.

یی،آدسولا و گراهمزمینه  در (2013و همکاران ) 2زمینه همبستگی فضایی مطالعه پنگ چنگ در    

ن، هم انباشتگی یوهانسن و مدل تصحیح خطا و علیت های راوالیواستفاده از مدل با (2015) 3راهجی

مدت پایین است و هم انباشتگی بازارهای پیاز نیجریه در کوتاه ییگراهمگرنجری، نشان دادند که 

 دارد. کننده وجودهای تولیدکننده و مصرفبلندمدت میان ایالت

                                                 
1- Torres 
2 -Peng Cheng, et al 
3 -Adesola&amp;. Rahji 
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با استفاده از  (2014) 1موتومبوکا و همکاران به وسیلهیی بازارهای لوبیا در مالاوی گراهمبررسی     

 گونه های لوبیا در بازارهای جداشده بهای نشان داد در بلندمدت قیمتآستانه مدل خود رگرسیون

 مشابه دارند. راستای یک مکانی در مالاوی تمایل به حرکت در

یی فضایی بازار گرامهبا بکارگیری الگوی تصحیح خطای برداری،  (2012) 2ایکودایسی و کبیر    

که ارتباط فضایی قیمت درون بازارهای ذرت  ندبررسی کردند. نتایج مطالعه نشان داد ذرت نیجریه را

 قیمت وابسته است. هایدادهجریان  وجود دارد و این ارتباط به کارایی

ر     ته یافجمعی توسعهنمایی و همبا استفاده از روش حداکثر درست (2010) 3روجان و کوما

ا زمینی و کلم( در کشور نپال رفرنگی، پیاز، سیب)گوجه هافضایی بازار سبزی ییگراهمیوهانسون، 

 اکنشوتمام بازارهای سبزی در معادلات هم جمعی بلندمدت  تقریباً نداند. نتایج نشان دادبررسی کرده

 رد.مدت تقریباً وجود نداکوتاه که سرعت تعدیل قیمت دراند درحالینشان داده

به عنوان جمع بندی مطالعات ذکر شده در این قسمت می توان گفت که؛ بررسی ارتباط فضایی 

ها و گذاریترسیاستیی مکانی قیمت به انتخاب دقیقگراهممحصولات کشاورزی و  قیمت بازارهای

ها توجه چندانی به حال در اکثر بررسیکند. بااینکمک می ها در بخش کشاورزیگذاریقیمت

مرکز ین توجه و تتربیشکشاورزی نشده است و  یی و همبستگی مکانی قیمت بازار محصولاتگراهم

از این منظر است که  بر مباحث انتقال قیمت محصولات کشاورزی بوده است. علت مطالعه حاضر

ی های عمدهای در کشور به بررسی ارتباط قیمت چغندرقند بین استانتاکنون هیچ مطالعه

یی آن راگهماند که این پژوهش به بررسی همبستگی فضایی قیمت و آن توجهی نکرده هتولیدکنند

 پرداخته است.

 

 روش پژوهش

 4همبستگی فضایی

هاست. همبستگی فضایی، در حقیقت همبستگی متغیرهای مکانی بر اساس فاصله مکانی بین آن    

تر و هرچه ها بیشنسبت به یکدیگر باشند همبستگی فضایی آن ترکم ایهرچه مشاهدات دارای فاصله

شود. همبستگی مقدار همبستگی فضایی کم شده و به صفر نزدیک می ،تر شودها بیشفاصله آن

فضایی قیمت بیانگر این است که قیمت یک رفتار سیستماتیک دارد و این بدین معناست که قیمت 

مت همان کالا در مکان دیگر ارتباط دارد. یک کالای مشخص در یک مکان مشخص باقی

                                                 
1- Mtumbuka, et al 
2 -Ikudayisi &amp; Kabir 
3-  Rojani &amp; Kumar 
4- Spatial Association 
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است که مکان دارای دو نوع تأثیر فضایی همبستگی فضایی و ناهمگونی  بر این باور( 1992)1انسلین

های ه، ارزشنتیج فضایی است: نخستین مورد، همان همبستگی فضایی یا پیوستگی فضایی است. در

و به تجمع فضایی منجر شوند،  رخ دهندیک به هم های نزدمشابه یک متغیر تمایل دارند که در مکان

تی هر مانند بودن ذاای یا فضایی است که از بیهای منطقهاما نوع دوم تأثیر فضایی متعلق به تفاوت

 کند.مکان پیروی می
 iای به این معناست که مشاهدات در مکان های نمونهای از دادههمبستگی فضایی در مجموعه    

≠jگر در نقاط به مشاهدات دی 𝒊 دیگر:بیانبستگی دارد. به 

(1) 𝑌i = f(Yj), 𝑖 = 1, … , 𝑛  𝑗 ≠ 𝑖 
-مدل مختلط رگرسیون های برای بررسی همبستگی فضایی وجود دارد ازجمله آنگوناگونهای مدل    

 هستند. 4و مدل خطای خودرگرسیون فضایی3، خودهمبستگی فضایی مرتبه اول2خودرگرسیون

 

 نخستخودهمبستگی فضایی مرتبه 

در یک مقطع زمانی مشخص  گوناگوناگر بردار قیمت محصولات کشاورزی موردنظر در مناطق     

نمایش داده شود، الگوی کلی خود رگرسیون فضایی با  Xو ماتریس متغیرهای توضیحی با  Yبا 

 صورت زیر خواهد بود:های مقطعی بهداده

(2) 𝑌 = 𝜌𝑊1𝑌 + 𝑋𝛽 + 𝑈 

u+𝜀𝑈 =∝ 𝑊2 

 

 ایاز متغیر قیمت یا واریانس قیمت محصولات کشاورزی در منطقه N*1یک بردار  Yکه در آن      

×nیک ماتریس  Xعنوان متغیر وابسته است و مشخص به 𝐾  از متغیرهای توضیحی که شامل

 ها، سطحهای جهانی، هزینه نهادهونقل، قیمتمتغیرهای موثر بر متغیر وابسته )ازجمله هزینه حمل

×nماتریس وزنی فضایی  𝑊2و  𝑊1زیر کشت و...( است.  𝑛 توانند طبق تعاریف هستند که می

گیری خودهمبستگی فضایی را اندازه ρر منزله تابعی از فاصله ایجاد شوند. پارامتمجاورت فضایی، به

است که دارای ساختار فضایی بوده و  𝜎2اجزای اخلال الگو با میانگین صفر و واریانس  Uکند. می

شده  است. با توجه به الگوی ارائه گوناگونضریب همبستگی اجزای اخلال رگرسیون در مناطق  ∝

ر بررسی د های محصول کشاورزی موردهمبستگی بین قیمت نخستدو نوع همبستگی وجود دارد: 

                                                 
1-Anseline 
2 -Spatial Autoregressive Model(SAR) 
3- First-Order Spatial ARModel(FAR) 

4-Mixed Regressive- Spatial Autoregressive Model(SEM) 
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که ρشوند و وزن داده می 𝑊1که بر اساس مجاورت در قالب ماتریس همسایگی  گوناگونمناطق 

های کند. دوم، همبستگی بین اجزا اخلال در مکانگیری میشدت این همبستگی فضایی را اندازه

ها در الگوی سنجد. با اعمال برخی از محدودیتشدت این همبستگی را می ∝است که  گوناگون

باشد و تغییرات اجزای اخلال متأثر از مناطق  X=0آید. مثلاً اگر تری به دست می( الگوی ساده2)

𝑊2دیگر نباشد ) =  آید که در(، الگوی خود رگرسیون فضایی مرتبه اول به فرم زیر بدست می0

 شود.یده میاین حالت فقط همبستگی مکانی خود متغیر سنج

(3) 
{

𝑌 = 𝜌𝑊1𝑌 + 𝑈

𝑈 ≈ 𝑁(0, 𝛿2𝐼𝑛)
𝐼

                                                                                            

 یی و آزمون تقارن قيمتگراهمبررسی 

طورکلی به دنبال نشان دادن تعاملات میان بازارهای تحلیل روابط مکانی قیمت، به و تجزیه    

ازار و یی بگراهمی مانند آربیتراژ مکانی، گوناگونمحلی و بررسی عملکرد این بازارها است. مفاهیم 

ن یی قیمت بیاگراهمشده است. های مکانی استفادهرای توصیف ارتباط بین قیمتب 1کارایی بازار

در بلندمدت گرایش به یکسان  گوناگونکند که قیمت محصولات یکسان در بازارهای مکانی می

بین  یی قیمتگراهمشدن دارد و به مفهوم دیگر متغیر وابسته به سمت تعادل بلندمدت تمایل دارد.

نی مشخص است. زما در یک بازه گوناگونمناطق جغرافیایی متفاوت معمولاً تابعی از قیمت مناطق 

ها اشاره به انتقال متقارن قیمت در تمام بازارهای بافاصله مکانی دارد که این یی مکانی قیمتگراهم

های این دیدگاه، تفاوت بر اساسشده است، های قیمت گرفتهیی نوسانات و تفاوتگراهممفهوم از 

اءت گرفته است، تفاوت زیاد های مبادله نش، از هزینهگوناگونقیمت محصولات همگن در بازارهای 

های تواند ناشی از موارد متعددی ازجمله ساختار نامناسب بازار، وجود زیرساختها میقیمت

سون رسانی باشد. بنونقل، نبود اطلاعات کافی در بازار و ضعف در شبکه اطلاعنامناسب شبکه حمل

عنوان یک ابزار شاورزی بهیی فضایی بازارهای کگراهماظهار داشتند که  2(1990و فامینو )

بازار  ییگراهمها بیان داشتند مطالعه استفاده است، آنگیری غیرمستقیم کارایی بازار قابلاندازه

آورد و اطلاعات باارزشی در مورد پویایی تعدیلات بازار را فراهم می گوناگونمحصولات کشاورزی 

های ت دولت در بازار را توجیه کند. روشکند، ممکن است مداخلاوجود نقص در بازار را بررسی می

هایی که بر پایه ی برای بررسی چگونگی رفتار قیمت در بین بازارها وجود دارد. روشگوناگون

 .شوندنامیده می 3ییگراهمهای های زمانی هستند مدلوتحلیل سریتجزیه

                                                 
1-Market Efficiency 
2-Benson & Faminow 
3-Integration 
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 یی انگل گرنجرگراهمآزمون 

باید  گوناگونها در بازارهای اگر بازارها کارا باشند در این صورت قیمت1طبق نظرانگل و گرنجر    

یی قیمت گراهمشده و باشند. در این مطالعه از روش انگل و گرنجر، طی دو مرحله، استفاده گراهم

صورت گیرد که ارتباط بین دو سری قیمت بهبررسی قرار می مورد هابین استان خراسان و دیگر استان

 :زیر است

(4)  𝑃𝑖𝑡 = 𝛾0 + 𝛾1𝑃𝑗𝑡 + 𝜀𝑡 

 𝜀𝑡دهد و را نشان می tدر زمان  jقیمت بازار  t ،𝑃𝑗𝑡در زمان  iقیمت بازار  𝑃𝑖𝑡در این رابطه     

، بعد از صحت ایستایی شود.جزء اخلال است. جملات پسماند این رابطه ازلحاظ ایستایی بررسی می

یک هستند، یک ترکیب خطی هردو هم جمع از درجهیی برای دو سری قیمت که گراهمآزمون 

 کند:صورت زیر معرفی میبه

(5) ∆𝜀𝑡 = 𝜌𝜀𝑡 +
    𝑢𝑡                                                                                        

جود یی وگراهمتوان گفت رابطه بلندمدت تعادلی یا لذا در صورت ایستایی جملات پسماند، می    

های با متغیرهای بیشکه روش انگل و گرنجر یک روش دومتغیره است برای حالت جااما ازآن ،دارد

 تر کاربرد ندارد.

 

 2ايیی خودرگرسيون آستانهگراهمروش 

یی نامتقارن بین متغیرها، گراهمنشان دادند که در صورت وجود  (1987مطالعات انگل و گرنجر )    

 کنند:یی معمول نتایج متناقضی ارائه میگراهمآزمون های 

(6) ∆𝜀𝑡 = 𝐼𝑡𝜌1𝜀𝑡−1 + (1 − 𝐼𝑡)𝜌2𝜀𝑡−1 +
 𝜑                                                        

(، 5تفاضل مرتبه اول جمله اخلال رابطه ) 𝜀𝑡∆ضریب هستند.  𝐼𝑡و 𝜌1 ،𝜌2در رابطه بالا     

𝜀𝑡−1 ( و 5وقفه جمله اخلال رابطه )𝐼𝑡 است که به صورت زیر تعریف می 3شاخص هوی ساید

 شود:

(7) 
𝐼𝑡 = {

1    𝑖𝑓 𝜀𝑡−1 ≥ 0
0    𝑖𝑓  𝜀𝑡−1 < 0

 

 

                                                 
1-Engle and Grange  
2- Auto Regression Threshold 
3-Heaviside 
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 ییگراهم( نشانگر نقطه بحرانی یا همان حد آستانه است. حال برای آزمون 7) مقدار صفر در رابطه    

 شود.انجام می 1و تقارن انتقال قیمت آزمون والد

{
𝜌1 = 𝜌2 = عدم  رابطه همگرایی                               0

𝜌1 = 𝜌2 ≠ جودو رابطه همگرایی                                    0
 

{
𝜌1 = 𝜌2                                                                          انتقال متقارن 

𝜌1 ≠ 𝜌2                                                      انتقال نامتقارن 
 

        

های عمده تولیدکننده ایران با تأکید بر یی قیمت چغندرقند، در استانگراهممطالعه این در     

گیرد. بدین منظور ابتدا وجود همبستگی فضایی ها موردبررسی قرار میهمبستگی فضایی قیمت

با استفاده از مدل  1377-93های سالانه های موردمطالعه بر اساس دادهقیمت بین استان

( مورد آزمون قرارگرفته، دوم، وجود رابطه بلندمدت بین FAR) نخستخودهمبستگی فضایی مرتبه 

یی انگل گرنجر و مدل خود رگرسیون آستانه مورد گراهممتغیرهای موردمطالعه با استفاده از آزمون 

انتقال )متقارن یا نامتقارن( قیمت از روش  چگونگیتعیین  برایگیرد و سپس آزمون قرار می

یی مجموعه سه استان خراسان شمالی، گراهمبرآورد  برایشود. یای استفاده میی آستانهگراهم

که در این مطالعه، بازه زمانی  جاآن شده است از خراسان رضوی و خراسان جنوبی در نظرگرفته

های خراسان یک استان بود و داده 1382از سال  پیشاست و تا  1393تا  1377موردنظر از سال 

رت صوصورت تفکیکی برای هر سه استان وجود ندارد برای کل دوره بهها موجود است و بهمجموع آن

 شده است.خراسان در نظرگرفته

های سری زمانی ، از دادههادادهبرای برآورد الگوهای یادشده با توجه به محدودیت دسترسی به     

سالانه قیمت سر مزرعه محصولات منتخب از  هایدادهرت سالانه استفاده گردید. در این بازه، صوبه

گزارش قیمت فروش محصولات و هزینه خدمات کشاورزی در مناطق روستایی از انتشارات مرکز 

ی نامه آمارها نیز از سالمربوط به طول و عرض جغرافیایی استانهای اده دآمار ایران استخراج شد. 

 .شدمرکز آمار ایران استخراج 

رای مطالعه باین شود، در در ابتدا برای چغندرقند پایایی متغیرهای قیمت هر استان بررسی می    

شده است. سپس، همبستگی فضایی  بهره گرفته2یافتهسنجش پایایی از آزمون دیکی فولر تعمیم

یر )آیا با تغی« ؟نهتیک است یا آیا ریسک قیمت چغندرقند سیستما»که قیمت برای تشخیص این

 رایب ،کند( بررسی شد. درنهایتهای دیگر نیز تغییر میقیمت در یک استان، قیمت در استان

                                                 
1-Wald 
2- Argument Dickey Fuller 
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مطالعه و مدل  یی قیمت چغندرقند و وجود رابطه بلندمدت بین متغیرهای موردگراهمبررسی 

 یی برای بررسیگراهمبر بررسی ای علاوه یی آستانهگراهمای برآورد شد. از مدل یی آستانهگراهم

 گردد.انتقال قیمت نیز استفاده می چگونگی

 

 نتایج
تولید کل محصولات صنعتی  مقداراتولید هر یک از محصولات صنعتی به  مقدارابا بررسی روند     

تولید  مقدارسهم طور میانگین  شود که بهملاحظه می 1392 تا 1357های سال درکشور 

 03/0هایی که آمارشان موجود است( سال درصد، کتان و کنف )در 07/5پنبه درصد،57/60چغندرقند

 دیگردرصد و  4/1 درصد، کلزا 5/1درصد، سویا  53/35درصد، نیشکر  27/0درصد، توتون و تنباکو 

 تولید محصولات صنعتی است. مقداردرصد از کل  75/1های روغنی دانه

ز کل ین سهم اتربیشرائه شده، واضح است که در بین محصولات صنعتی، چغندرقند باتوجه به آمار ا

اختصاص داده است. ازطرفی این محصول به عنوان منبع تولید شکر موردنیاز کشور  تولید را به خود

 اهمیت زیادی دارد. رواست و از این 

ها بر شاخص قیمت قیمت ، روند قیمت ثابت چغندرقندبر اساس قیمت واقعی )تمامی1در شکل     

برای  1377-1393های سال دراند( شدهتقسیم 1390بر اساس سال پایه  فروشی استانیعمده

غربی، مرکزی، سمنان، قزوین، همدان، اصفهان و  های کرمان، فارس، کرمانشاه، آذربایجاناستان

های کشور بر اساس ناستا بندیها با توجه به اولویتخراسان رسم شده است. انتخاب این استان

 اند.شدهها انتخابتولید آن مقدارا

شده مشابه هم است. این های انتخابروند قیمت استان ،مشخص است 1که از شکل  گونههمان    

ها تغییرات سو است و در برخی از سالها تقریباً همکه نوسانات قیمت استان دهدشکل نشان می

          دوره زمانی درستایی متغیرهای قیمت سالانه چغندرقند ابتدا ای ،بنابراین جهت نیستهم

فولر این محصول با استفاده از آزمون دیکی های عمده تولیدکنندهبرای استان 1393-1377

 .(2یافته بررسی شد )جدول تعمیم

 جز فارس و کرمان در سطح پایا هستند. چونبه هاکه همه استان ندنشان داد 2نتایج جدول     

ر ها دشده است پایایی اجزای اخلال تمامی استان استان خراسان بررسی ها باارتباط تمامی استان

همه اجزای اخلال در حالت سطح پایا هستند.  که ندارتباط با خراسان سنجیده شد. نتایج نشان داد

 (3)جدول 
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 FARمدل -همبستگی فضایی

بودن ریسک قیمت چغندرقند در کشور را تائید دار بودن ضریب همبستگی، سیستماتیک معنی    

این محصول با  های تولیدکنندهبررسی وجود ارتباط بین قیمت چغندرقند در استان کند. برایمی

افزار متلب، همبستگی فضایی بین اول و با استفاده از نرم کمک الگوی همبستگی فضایی مرتبه

قیمت چغندرقند سیستماتیک  دهد که ریسکنشان می 4ها سنجیده شد. نتایج در جدول استان

 ند.کهای دیگر نیز تغییر میاست یعنی اگر قیمت در یک استان تغییر کند، قیمت در استان

دار است که به معنی وجود همبستگی مکانی هامعنیسالضرایب همبستگی فضایی نیز در همه    

 فضایی پایینی وجود دارد.همبستگی  1392و  1388در دو سال  ها است. تنهادر این سال

 رابطه گرنجر، –یی انگل گراهم، همانند آزمون TARیی ) در مدل گراهمبا توجه به نتایج آزمون     

جدول شود. )بررسی با استان خراسان تائید می های موردقیمت چغندرقند تمام استان بلندمدت بین

سمنان در ارتباط با استان خراسان وجود ندارد. های قزوین و استان ( فقط این ارتباط بلندمدت بین5

 توانمی ،پذیرفته شدن فرض صفر است. لذا نشان از آزمون انتقال متقارن برای Fآماره  ،چنینهم

ارن در است. وجود تق های نامبرده متقارننتیجه گرفت که فرایند انتقال قیمت چغندرقند بین استان

 های موردنظر، حاکی از انتقال کامل تغییرات قیمت درستانفرایند انتقال قیمت این محصول بین ا

یی قیمت چغندرقند بین گراهمها )افزایش یا کاهش( به استان دیگر است. برقراری هریک از استان

کامل  دهندههاست و این خود نشانبیانگر برقراری قانون قیمت واحد، در استان گوناگونهای استان

ها، عملکرد کامل عملیات آربیتراژ خواهد بود. از بین تمامی استان رهای ایران وبودن اطلاعات در بازا

 (5قیمت نامتقارن است. )جدول  در دو استان قزوین و سمنان در ارتباط با خراسان انتقال
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 گیری و پیشنهادهانتیجه
گذاری گیری بنگاههای اقتصادی و سیاستمهم تصمیم هایقیمت کالا و خدمات یکی از ابزار    

بازار است به همین علت  گوناگونهای بخشیک ابزار اساسی در ارتباط بین  چنین،همدولت است 

مزایایی چون افزایش کارایی بازار، شفافیت بازار و  ییگراهمبررسی رفتار آن اهمیت دارد. وجود 

های یی در موفقیت سیاستگراهم وجود ،را در پی دارد. لذا کنندهافزایش رفاه تولیدکننده و مصرف

 اجرایی کشاورزی موثر است.

یی و انتقال قیمت چغندرقند بررسی شد. برای این گراهمدر این پژوهش همبستگی فضایی،     

موعه که مج ندفضایی این محصول موردبررسی قرار گرفت. نتایج نشان داد منظور ابتدا همبستگی

گیرند، یعنی قیمت چغندرقند در بین سیستماتیک قرار می شده در دامنه ریسکهای بررسیاستان

بودن ضریب همبستگی، رفتار  دارها دارای همبستگی فضایی )مکانی( است. معنیآن استان

یک ر د کند، یعنی اگر قیمت این محصولید مییسیستماتیک ریسک قیمت چغندرقند را در کشور تا

ایی از بررسی وجود همبستگی فض پسکند. تغییر میهای دیگر هماستان تغییر کند، قیمت در استان

ای بررسی شد. ها با استفاده از مدل خود رگرسیون استانهیی و انتقال قیمت استانگراهم قیمت،

سایر  انتقال کامل افزایش یا کاهش قیمت دراستان خراسان به وجود تقارن در بازار حاکی از

لالان ها و داین تفاوت قیمت به سود واسطه صورت نامتقارن صورت پذیرد،هاست. اگر انتقال بهاستان

قیمت چغندرقند در  کنندگان خواهد بود. نتایج حاکی از آن است کهو زیان کشاورزان و مصرف

ر د رقرار است و ها بهستند و ارتباط بلندمدت بین قیمت آن گراهمهای عمده تولیدکننده آن استان

جز استان قزوین و ها انتقال قیمت متقارن وجود دارد )بهانتقال قیمت بین خراسان و دیگر استان

دهنده این است که وجود دارد نشان هاقیمت بین خراسان و سایر استان ییگراهمسمنان(. وقتی 

اد استان دیگر به خراسان خراسان کمبود وجود دارد ماز ها و دروقتی در استانی مازاد عرضه سبزی

که انتقال نامتقارن قیمت در درصورتی کند. حالمنتقل خواهد شد و کمبود خراسان را جبران می

 بین دو بازار وجود داشته باشد نشان از نارسایی بازار است.

آمده از این مطالعه، برای کمک به مدیریت ریسک قیمت محصول دستهای بهبر اساس یافته    

 ارائه است:هایی به شرح زیر قابلپیشنهاد ه،نامبرد

های نظارتی، در بازار محصولات کشاورزی ضروری به خصوص محصول چغندر توجه به سیاست    

یی بین گراهمکه رابطه یی بازارها دارد. با توجه به اینگراهممهم در بهبود و ثبات  ینقش قند است و

شود عنوان بازار مرکزی در نظر گرفته شد، پیشنهاد میبهخراسان  ها اثبات شد و استاناستان

اشند، ویژه داشته ب یدر استان خراسان توجه های قیمتی و غیرقیمتیگذران به اتخاذ سیاستسیاست
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هاکه متأثر از بازار استان ها در بازارهای محصولات کشاورزی دیگراثر این سیاست ،چراکه درنهایت

 ن خواهد شد.چغندر خراسان هستند نمایا

 تریشبتواند سرعت انتقال قیمت را بهبود ببخشد و به ثبات رسانی بازار میتقویت سیستم اطلاع    

ور شهرهای کش تربیشاکنون در کند، نمونه آن شبکه تلویزیونی بازار است که هم یی کمکگراهم

 شود.بازار می هایدادهسرعت انتقال  شود که باعث افزایشنمایش داده می

گذران تریزان و سیاستواند الگوی مناسبی برای برنامهتحلیل تقارن یا عدم تقارن انتقال قیمت می    

شود دولت در و تثبیت قیمت در زمان معین باشد. به همین جهت پیشنهاد می در جهت تعیین

ها، گیریت در تصمیمالگوهای تقارن انتقال قیم راستای تثبیت قیمت در دوره زمانی معینی، از

 ها بهره ببرد.گذاریها و سیاستریزیبرنامه

 

 منابع
فضایی بارش -مدل سازی روابط مکانی .(1393) .بلیانی، ی، خسروانی، و، سلیمی، س، بیات، ع -

خوزستان رهیافتی از تکنیکهای تحلیل آمار فضایی، کنفرانس بین المللی توسعه پایدار،  سالانه استان

 زیست و گردشگری.محوریت کشاورزی، منابع طبیعی، محیط چالش ها با راهکارها و

تعیین دامنه وابستگی فضایی ریسک  .(1392) .تهامی پور، م، سلامی، ح، یزدانی، س، چیذری، ا -

عملکرد گندم دیم در ایران: کاربرد الگوهای خودرگرسیون فضایی، مجله تحقیقات  سیستماتیک

(، قانون 1388خلیق، پ، مقدسی، ر، ) 356-343، صص 44ایران،  اقتصاد و توسعه کشاورزی

برنج، پنبه(، ششمین کنفراس  قیمتهای واحد دربازار محصولات کشاورزی ایران)مطالعه موردی: جو،

 اقتصاد کشاورزی ایران.

)مطالعه  مطالعه چگونگی انتقال قیمت در بازار محصولات باغی .(1386) .مقدسی، ر .فاضلی، ف -

خرما(، ششمین کنفرانس اقتصاد کشاورزی ایران، مشهد، انجمن اقتصاد کشاورزی  پسته وموردی 

 ایران، دانشگاه فردوسی مشهد.

تاثیر عوامل قیمتی و غیرقیمتی برسطح زیرکشت چغندرقند در  .(1385) .قربانی، م، دهقانیان، س -

 .101-113، صص 22مجله چغندرقند،  استان خراسان،

یی سطح قیمت کالاها با خدمات گراهممقایسه درجه  .(1393) .رضایی، خ .پور، حاصغر .کازرونی، ع -

 620-599، صص 49استانهای ایران، مجله تحقیقات اقتصادی،  بین

یی بازار پسته ایران: کاربری از الگوی آستانه ای انتقال مکانی گراهمبررسی  .(1394) .نیکوکار، ا -

 .29-1صص ( ، 4اقتصاد کشاورزی، ) قیمت، مجله
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 مقدارابررسی  .(1385) .ابراهیمیان، ح .نعمتی، ع .زارع، ش .شیروانیان، ع .باقری، ا .نیکویی، ع -

 .93-108، صص 20چغندرقند در ایران، مجله چغندر قند،  اشتغال زایی
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 هاپیوست
 

 كلمتوسط و دامنه تغييرات سهم ميزان توليد هریک از محصولات صنعتی به -1جدول 

 درصد( -هزار تنمحصولات صنعتی )

 حداقل حداکثر متوسط محصول

 سهم سال سهم سال سهم میزان تولید 

24/349 پنبه  07/5  69 29/10  89 65/1  

73/1 کتان و کنف  03/0  62- 

63 

05/0  65- 66  03/0  

63/19 توتون و تنباکو  27/0  67 49/0  86 1/0  

41/4411 چغندرقند  57/60  67 79/87  87 07/27  

24/3128 نیشکر  53/35  92 03/61  67 22/0  

89/121 سویا  5/1  88 11/3  65 62/0  

14/138 کلزا  4/1  86 06/3  78 05/0  

 یهاسایر دانه

 روغنی

93/126  75/1  68 65/5  83 52/0  

کل محصولات 

 صنعتی

64/7755  100  

 1357 یهاساله محصولات زراعی طی سال 36منبع: بررسی آمار سطح برداشت و میزان تولید 

 1392لغایت 
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 1377-93 يهاآزمون پایایی قيمت چغندرقند طی سال-2جدول 

 نتایج آزمون پایایی در سطح قیمت استان

4/13- خراسان
∗∗∗

 (0)I 

5/07- مرکزی
∗∗∗

 (0)I 

4/04- آذربایجان غربی
∗∗∗
 (0)I 

3/64- کرمانشاه
∗∗∗

 (0)I 

3/03- فارس
∗∗

 (1)I 

4/13- کرمان
∗∗

 (1)I 

5/44- اصفهان
∗∗∗

 (0)I 

2/91- همدان
∗
 (0)I 

3/46- چهارمحال
∗
 (0)I 

3/52- قزوین
∗
 (0)I 

4/11- سمنان
∗∗∗

 (0)I 

آزمون پایایی پسماند رگرسيون قيمت چغندرقند در خراسان و قيمت آن در  -3 جدول

 هاهریک از استان

 نتایج آزمون پایایی در سطح نام متغیر

3/52- مرکزی
∗
 (0)I 

4/89- آذربایجان غربی
∗∗∗

 (0)I 

-26/4 کرمانشاه
∗∗∗

 (0)I 

4/25- فارس
∗∗∗

 (0)I 

4/13- کرمان
∗∗∗

 (0)I 

4/15- اصفهان
∗∗∗

 (0)I 

4/43- همدان
∗∗∗

 (0)I 

4/49- چهارمحال
∗∗∗

 (0)I 

2/92- قزوین
∗
 (0)I 

4/73- سمنان
∗∗∗

 (0)I 

 پژوهشهای یافتهمنبع:  %90در  داریی، * معن%95در  داریی، ** معن%99در  داریی***، معن
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 براي تعيين ضریب همبستگی FARمدل  -4جدول 

 ضریب همبستگی فضایی Tآماره  سال

1377 13/6 89/0 

1378 99/8 9/0 

1379 07/13 93/0 

1380 99/7 89/0 

1381 29/12 92/0 

1382 99/7 89/0 

1383 7/8 9/0 

1384 8/15 94/0 

1385 8/15 94/0 

1386 43/27 96/0 

1387 23/29 96/0 

1388 31/1 52/0 

1389 25/29 96/0 

1390 51/8 89/0 

1391 67/7 88/0 

1392 7/0 34/0 

1393 16/4 8/0 

 پژوهشهای یافتهمنبع: 
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 TARبراي بررسی همگرایی و انتقال قيمت چغندرقند در مدل  والدآزمون  -5دول ج

 آزمون انتقال قیمت چغندرقند قیمت چغندرقندآزمون همگرایی  استان

مقدار  
 Fآماره 

مقدار  همگرایی احتمال
 Fآماره 

انتقال  احتمال
 قیمت

-مرکزی
 خراسان

 متقارن 54/0 39/0 همگرا 0039/0 74/8

آذربایجان 
 -غربی

 خراسان

  082/0 54/3 همگرا 0052/0 09/8

-کرمانشاه
 خراسان

 متقارن 72/0 132/0 همگرا 0042/0 6/8

-فارس
 خراسان

 متقارن 6/0 28/0 همگرا 004/0 72/8

-کرمان
 خراسان

 متقارن 69/0 15/0 همگرا 0052/0 09/8

-اصفهان
 خراسان

 متقارن 59/0 3/0 همگرا 0046/0 35/8

-همدان
 خراسان

 متقارن 64/0 22/0 همگرا 003/0 39/9

-چهارمحال
 خراسان

 متقارن 39/0 77/0 همگرا 002/0 35/10

-قزوین
 خراسان

 نامتقارن 03/0 96/5 همگرا 0042/0 91/8

-سمنان
 خراسان

 نامتقارن 07/0 72/3 همگرا 0044/0 49/8

 پژوهشهای یافتهمنبع: 
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 عمده توليدكننده يهاروند قيمت چغندرقند در استان -1شکل 
 روستایی کشورشاخص بهای کالا و خدمات مصرفی خانوارهای  -منبع: مرکز آمار ایران
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