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فروشی؛  بررسی ساختار بازار مرغ گوشتی در سطوح تولیدکننده و عمده

 مطالعه موردی استان فارس
  *1رهام رحمانی

 16/04/1398تاریخ پذیرش:   25/09/1397تاریخ دریافت: 

 

 چکیده
فروشی و  قیمت مرغ زنده، گوشت مرغ آماده طبخ در سطوح عمده میانگیندر این مطالعه     

ها مقایسه و ساختار بازار مرغ  های بازاریابی در استان فارس با دیگر استان فروشی و حاشیه خرده

ها و  برای مقایسه قیمتفروشی ارزیابی و تحلیل شد.   گوشتی در سطوح تولیدکننده و عمده

 -های نسبت تمرکز، هرفیندال ای ارزیابی ساختار بازار از شاخصجفتی و بر  tها از آزمون حاشیه

 آغازی مورد بررسی از  دورهتایدمن و لیندا استفاده شد.  –، هالبنگاههاهیرشمن، معکوس تعداد 

قیمت مرغ زنده  میانگیننتایج بیانگر این است که . باشد می 1394تا آخر آذرماه  1390فروردین 

قیمت گوشت مرغ آماده طبخ در  میانگینکه  تر است در حالی ها کم در استان فارس از اغلب استان

. است تر بیش هافروشی از اغلب استان ی عمده حاشیه میانگین فروشی و فروشی، خرده سطوح عمده

اما در سطح  ،کامل استرقابتی در سطح تولیدکننده  استان فارس در ساختار بازار گوشت مرغ زنده

ترتیب انحصار چند  هیرشمن به -و هرفیندال های نسبت تمرکز با توجه به شاخصفروشی  عمده

  جانبه و رقابت انحصاری است.

 

   JEL :E31 ،D4 ،D41، D43بندي  طبقه

و رقابت ها، رقابت کامل، انحصار چندجانبه  مقایسه قیمتهای بازاریابی،  حاشیه هاي كليدي: واژه

 انحصاری
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 گفتار پیش
استت. مقتدار تولیتد      تولید گوشت مرغ در کشور و همینطور استان فارس روندی افزایشی داشته    

افتزایش یافتته و    1394هتزار تتن در ستال     5/2122بته    1381هزار تن در ستال   5/941کشور از 

درصتد تولیتد کشتور در     4/6است. استان فارس با  درصد بوده  4/10نرخ رشد در این دوره  میانگین

های مازنداران، گیلان، اصفهان، خراسان رضوی و گلستان مقتام ششتم را    پس از استان 1394سال 

هتزارتن در ستال    95/61است. تولید گوشت مرغ استتان فتارس از     های کشور داشته در بین استان

 3/9نرخ رشد تولید در استان  میانگیناست.  افزایش یافته  1394هزار تن در سال  8/136به  1381

باشد. مقتدار تقاضتا    است. گوشت مرغ از جمله کالاهای اساسی در سبد غذایی مردم می  درصد بوده

 3/14ی  مصرف سالانه گوشت مرغ کشور از  برای گوشت مرغ در حال افزایش است. میانگین سرانه

افتزایش   1394درصتدی  در ستال    3/6رشتد   میتانگین کیلوگرم ) 1/26به  1381در سال کیلوگرم 

  . Ebadzade, et al., 2017است ) یافته 

های  روند افزایش تولید گوشت مرغ در دوره یاد شده نوسانات قیمت گوشت مرغ و نهاده با وجود    

های اساسی صنعت مرغداری بوده است و هتر ستاله موجتب     مورد نیاز در تولید آن همواره از چالش

کننتدگان و   که این عدم تعادل باعث کاهش مطلوبیت مصرف ای گونهشود. به  عدم تعادل در بازار می

 ,Rahmani &Esmaeili, 2010 Rahmani &Torkamaniشتود )  تولیتد متی    بتودن فعالیتت  ریسکی 

جویی برای کاهش این نوسانات یکی از اهداف دولتت استت. هتر چنتد ایتن نوستانات        . چاره ;2010

تواند تابعی از عوامل طرف عرضه از جمله تغییرات قیمت عوامل تولید، مقتدار و هزینته واردات و    می

چتون ستاختار    ر مقطعی سطح تقاضای مصرف کنندگان باشد، اما عامل دیگتری هتم  تغیی چنین، هم

تواند بر نوستانات بتازار    تواند، تأثیرگذار باشد. ساختار بازار می بازار )انحصاری یا رقابتی بودن  نیز می

محصولات کشاورزی بویژه محصولاتی مانند گوشت مرغ مؤثر باشتد. ایتن احتمتال وجتود دارد کته      

هتایی را در قیمتت و مقتدار عرضته      ویژه انحصار چند جانبه و تبانی  نابستامانی حصاری )بهشرایط ان

  ایفای نقش در عرضته  راهتلاش بخش دولتی برای تنظیم بازار این محصول، از  با وجودایجاد نماید. 

ام، شترکت پشتتیبانی امتور د    راهسازی در مواقع مازاد و عرضه در مواقع کمبتود از   ها و ذخیره نهاده

 ;Rahmani, et al., 2007استت )   هنوز موفقیت کامل در تنظیم بتازار ایتن محصتول حاصتل نشتده     

Hosseini & Parmeh, 2010  .  

فروشتی و   بتازار )مترغ زنتده، گوشتت مترغ آمتاده طتبخ عمتده         گونتاگون قیمت مرغ در ستطوح      

  ی تولیتد محصتول و هزینته    توانتد بیتانگر هزینته    از یك سو می گوناگونفروشی  و در مناطق  خرده

هتا   آن  هتا و مقایسته   براستاس مقتادیر قیمتت    ،خدمات بازاریابی در آن منطقه باشد. و از سوی دیگر

بازاریتابی بته عنتوان      توان تحلیلی از ساختار بازار و کارایی نظام بازاریتابی مترغ داشتت. حاشتیه     می
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بر تغییترات   افزونشود. این حاشیه  های خدمات بازاریابی استفاده می زینهمعیاری برای مطابقت با ه

هتای زمتانی در    های تولید، تحت تتأثیر وقفته   ی محصول و قیمت نهاده فروشی، عرضه تقاضای خرده

گیترد   ای قترار متی   عرضه و تقاضا، قدرت بتازار، ریستك، تغییترات تکنولتو ی و ملاحظتات منطقته      

(Wohlgenant, 2001.  

سنجش و ارزیابی قدرت انحصاری، درجه رقابت و انحصار در بازار از جمله مسائل مورد مطالعه     

دلالت بر آن دارد که بازارهای صنعتی ایران است. نتایج برخی مطالعات بسیاری از پژوهشگران بوده

 تعلق به بازارهایباشند و سهم بالایی از ارزش ایجاد شده در بخش صنعت م بشدت متمرکز می

های صنعتی ایران بر درصد قابل توجهی از بازارهای تعداد محدودی از کارخانهانحصاری است و 

باشند. محاسبه شاخص تمرکز دلالت بر آن دارد که در بخش صنعت ایران و صنعتی مسلط می

در بازار  .بر دارند آوری سرمایهبویژه در صنایع متمرکز، بنگاههای بزرگ گرایش به کاربرد فن

 HHIو معکوس  HHIبنگاه برتر،  4های سهم بنگاه برتر، های خانگی براساس مقادیر شاخص لیخچا

افزایش  1378تا  1375های فروشی در فاصله سال درجه تمرکز در در سطح تولیدکننده و عمده

است. دلایل عمده ایجاد تمرکز عواملی مانند تفاوت کیفیت، قدمت و شهرت، ناآگاهی یافته 

دولتی ارائه کننده تسهیلات، دولتی  نهادهایکننده و تحت تأثیر تبلیغات قرار گرفتن، وجود  مصرف

منظور واردات قطعات بودن برخی از واحدهای تولیدی و متأثر شدن از شرایط و تنگناهای ارزی به

 & khodadadkashki, 2000; Georgianاست ) استفاده در صنعت یخچال سازی بیان شدهمورد 

Sadatian; 2000 .  

در خصوص محصولات کشاورزی در بازار گوشت گتاو و گوستاله در ایتران تولیدکننتدگان دارای         

رایی هزینته  ها را تحتت تتأثیر قترار دهنتد و دارای کتا     توانند قیمتها نمیباشند. آنقدرت بازار نمی

 . تمرکز در بتازار گوشتت گوستفند، گتاو و گوستاله در استتان       Alijani &Sabuhi, 2009باشند ) می

  با رونتدی کاهنتده همتراه بتوده     1383تا  1356فارس، براساس مقادیر شاخص هرفیندال طی دوره 

بازار کارایی ناشتی   دلیل تمرکز پایین دردر بازار دام زنده قدرت بازار وجود ندارد. به چنین، هماست. 

 ,Shaykhzainodin & Bakhsoodehشود )از هزینه وجود دارد و موجب کاهش حاشیه بازاریابی می

 . ساختار بازار گوشت قرمز در آمریکا انحصار چند جانبه ارزیتابی شتده و اثترات قتدرت بتازار      2008

تقریبتی نصتح حاشتیه     گونهه پذیرنده قیمت نبوده و اثرات متقابل وجود دارد. ب بنگاههاوجود دارد. 

 . Schroeter& Azzam, 1990شتود )  فروشی به قدرت بازار نسبت داده متی  قیمتی از مزرعه تا خرده

 بنتدی گوشتت گوستاله در آمریکتا    در ارزیابی رابطه بین قدرت بازار و کارایی هزینه در صنعت بسته

رات ضد رقابتی ادغام)ناشتی  ای برآورد شده برای خنثی کردن اثجویی هزینهمشخص شده که صرفه

 هتای جتویی صترفه از انحصار چند جانبه خرید  حدود نصح هزینه واقعی ذخیتره شتده مربتوه بته     
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وستیله اثتر کتارایی    بنابراین اثرات ضدرقابتی ناشی از افزایش تمرکز در صتنعت بته   .باشدمقیاس می

  .Azzam & Schroeter,1995)شود  هزینه تا حدی خنثی می

های  ، براساس مقادیر شاخص1997تا  1985های گوشت خوک آمریکا در فاصله سال در بازار    

 یها اثراتبندی کنندهاست. پرداخت یارانه به بسته  نسبت تمرکز و هرفیندال، تمرکز افزایش یافته

ل است. در بازار رقابت کاممتفاوت را در شرایط بازار رقابت کامل و رفتار در بازار غیر رقابتی داشته 

 برند. در حالیبندی کنندگان گوشت خوک از سیاست پرداخت یارانه سود میتولیدکنندگان و بسته

بندی کنندگان را وادار کند تا در نتیجه که در شرایط رقابت ناقص پرداخت یارانه ممکن بسته

های پیشنهادی بر علیه منافعشان عمل کنند و قیمت گوشت خوک بالاتر رود افزایش قیمت

(Paarlberg & Hley, 2001.  

بیانگر این  Hossaeini & Parmeh (2010)مرغ در ایران، نتایج مطالعه  در بازار گوشت مرغ و تخم    

، 94/1ترتیب به 1384بنگاهی بازار تخم مرغ در سال  16و  8، 4، 1های تمرکز  است که نسبت

است.  مرغ رقابتی بودهد تخمدرصد بوده و بر این اساس ساختار بازار تولی 05/17و 86/10، 58/6

 003/0به  1384بود و در سال  005/0حدود  1375مرغ در سال  شاخص هرفیندال در بازار تخم

ا در هبازار کشتارگاهتر شدن ساختار بازار داشت. در استان مازندران کاهش یافت و نشان از رقابتی

است. این عدد  بدست آمده  37/0خرید مرغ زنده رقابت انحصاری است. مقدار شاخص تمرکز عدد 

دهد. مقدار تمرکز  تمرکز نسبتاً پایین در خرید مرغ زنده و قدرت بازاری اندک را نشان می مقدار

 & Faizabadiاست ) پایین، ایجاد کننده قدرت بازار برای کشتارگاههای پیشرو و با سهم بالا بوده 

Taghipour, 2014 .    

شواهدی دال بتر رشتد در تمرکتز وجتود دارد. بترای       1در بازار تولید ماهی در پریمورسکی کرای    

، 43بته   2005درصد در ستال   63و  51، 38ترتیب از  بنگاهی به 8و  5، 3های تمرکز  مثال شاخص

و  53، 40ترتیتب بته    بته  2009ها در سال  افزایش یافت. این نسبت 2007درصد در سال  65و  55

دلیل حذف واحدهای کوچتك از بتازار باشتد.    بهتواند  درصد کاهش یافت. این افزایش تمرکز می 64

در ستال   777افزایش و سپس به  2007در سال  856به  2005در سال  774شاخص هرفیندال از 

استت. براستاس شتاخص      است. براساس این شاخص سطح تمرکز تغییری نکرده کاهش یافته 2009

  .Nikolaev, 2013شواهدی بر غالب شدن دو بنگاه در بازار وجود داشت ) 2لیندا

تولیدکننده شکر در رومانی ارزیابی  10برای  HHIماهیت رقابتی بازار شکر براساس شاخص     

تر از تولیدکنندگان رومانیایی در رقابت آزاد با رقبایی بسیار قوی پژوهشاست. نقطه شروع این شده 

                                                 
1
 - Primorskii krai 

2
 - Linda Index 
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تر از قیمت داخلی شکر پایینباشد. این رقبا تولید شکر را با قیمتی بسیار بازار شکر اروپا  می

های سراسر رومانی دور قویترین دهند. در چنین شرایطی تمرکز تولید در کارخانهرومانی انجام می

توانند پایدار شود که در چنین بازاری نمیهایی میکارخانه موجود، منجر به دگرگونی کارخانه

   (.Turek Rahoveanu, et al).باشند

هیرشتمن، معکتوس    -نسبت تمرکز، هرفینتدال های  ج مطالعات بیان شده شاخصبا توجه به نتای    

های ارزیابی کننده ستاختار بتازار محصتولات     تایدمن و لیندا به عنوان شاخص –، هالبنگاههاتعداد 

تواند بر نوستانات قیمتتی و    ساختار بازار می چنین، هماند.  در بخش کشاورزی استفاده شده گوناگون

  های بازاریابی تأثیرگذار باشد.   حاشیه

طتور مصترف سترانه     با توجه به حجم و سهم بالای تولید گوشت مرغ در استان فتارس و همتین      

بالای آن، این کالا اهمیت اقتصادی زیادی در استان دارد. تتاکنون ستاختار بتازار ایتن محصتول در      

بتازار بررستی و تحلیتل     گونتاگون قیمت آن در ستطوح   چنین، هملیدکننده و کشتارگاه و سطوح تو

قیمت روزانه یك کیلتوگرم مترغ زنتده در     میانگینهای اولیه بیانگر این است که  است. بررسی نشده

قیمتت روزانته کیلتوگرم گوشتت مترغ       میتانگین تر در حالی کته   ها کم استان فارس از برخی استان

 Rahmaniتر است ) ها بیش فروشی از همان استان فروشی و مرغ آماده طبخ خرده ی طبخ عمده آماده

& Shaikholeslam, 2014 . بتازار و در   گونتاگون گوشت مرغ در سطوح   های روزانه ا بررسی قیمتب

رستد.   با استان فارس  سؤالاتی به ذهن میها )بویژه  هایی بین آن و وجود تفاوت گوناگونهای  استان

ها مربوه به مرغ زنده و در سطح مرغداری استت یتا مربتوه بته      که آیا تفاوت قیمت این ،برای مثال

های بازاریابی است؟آیا تفاوت قیمت گوشت مرغ زنده، مترغ آمتاده    هزینه خدمات بازاریابی و حاشیه

باشتد یتا نته؟     ها قابل ملاحظته متی   ا سایر استانفروشی در استان فارس ب فروشی و خرده طبخ عمده

ساختار بازار مرغ گوشتی در سطوح تولیدکننده و کشتتارگاه در استتان فتارس چگونته استت؟ اگتر       

تتوان چنتین    قدرت انحصاری در بازار گوشت مترغ وجتود دارد، منشتان آن کجاستت و چگونته متی      

هتای بیتان شتده و ارائته      ی بترای ستؤال  های این مطالعه با هدف یافتن پاسخ وضعیتی را اصلاح کرد؟

 راهکارهایی در این خصوص انجام شد.  

 

 پژوهشمبانی نظری و روش 

 هاي دیگربا استان گوناگونمقایسه قيمت مرغ در استان فارس در سطوح 

ی مرغ زنده، مرغ آماده طبخ  قیمت روزانه میانگینی  از جمله اهداف مطالعه مقایسه    

های  ها در فاصله سال فروشی در استان فارس با سایر استان آماده طبخ خردهفروشی و مرغ  عمده

های وابسته به هم )از نظر  ها از گروه د. در صورتی که نمونهباش می 1394تا آخر آذر ماه  1390
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  گوناگونهای  های مشخص و مکان زمان یا مکان  باشند )مانند انواع قیمت یك محصول در زمان

ها با استفاده از  جفتی استفاده نمود. فرض نرمال بودن داده tتوان از آزمون  برای مقایسه آن می

ها از  برای انجام این آزمون . Bihamta, Zare Chahouki, 2015)بررسی شد  Jarque - Beraآزمون 

 استفاده شد.  Eviewsو  spssافزاری  نرم

 

  هاي دیگر ها در استان فارس با استان حاشيههاي بازاریابی و مقایسه محاسبه حاشيه

باشد. حاشیه  می 1بازار حاشیه بازاریابی گوناگوناز عوامل مؤثر بر قیمت گوشت مرغ در سطوح     

منظور بررسی ه و مصرف کننده نهایی می باشد. ببازاریابی به معنی تفاوت بین قیمت تولیدکنند

تقسیم و   3فروشی و حاشیه خرده 2فروشی عمده تر، حاشیه بازاریابی به دو بخش حاشیه دقیق

 شدند:    محاسبه 3  تا )1براساس روابط )

(1  MM = RP −  PP  

 

(2  WM = WP − PP 

 

(3  M = RP − WP‌‌‌ 

:حاشیه خرده RM  ،فروشی:حاشیه عمدهWMحاشیه بازاریابی،  MM: ، 3  تا )1در روابط )     

در این باشد.  : قیمت خرده فروشی میRP: قیمت مرغ زنده و PPفروشی، : قیمت عمدهWPفروشی، 

فروشی در استان فارس  فروشی و خرده مطالعه حاشیه بازاریابی برای گوشت مرغ در سطوح عمده

  برای مقایسهشد.  های دیگر مقایسه  درصد محاسبه و با استان 28و  26 4براساس دو نرخ افت لاشه

های بازاریابی در  ها و حاشیهبا مقایسه قیمت شد. جفتی استفاده  tاز آزمون های بازاریابی  حاشیه

هایی در مورد بازار مرغ استان فارس های دیگر تحلیل بازار در استان فارس با استان گوناگونسطوح 

 انجام شد.

 

 

 

                                                 
1
- Marketing Margin 

2
- Wholesale Margin 

3
- Retail Margin 

تفاوت وزن مرغ زنده با مرغ کشتار شده آماده طبخ را افت لاشه گویند. تفاوت وزن متغیر بوده و در این مطالعه دو  - 4

 درصد در نظر گرفته شد.  28و  26نرخ 
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 ارزیابی ساختار بازار مرغ گوشتی

 گوناگونکه عنوان شد از جمله اهداف مطالعه تحلیل ساختار بازار مرغ در سطوح  گونه همان    

تمرکز در ارزیابی های  فروشی می باشد. برای این منظور از شاخص مرغ زنده و مرغ آماده طبخ عمده

را نشان  گوناگونی بنگاههاکار برده شد. تمرکز چگونگی و نحوه تقسیم بازار بین بساختار بازار 

توزیع شود تمرکز بیشتر و در صورت ثابت بودن تمامی  بنگاههاتر بین  . هر چه بازار ناعادلانهدهد می

تر خواهد بود. در واقع اندازه تمرکز،  بیشتر باشد درجه تمرکز کم بنگاههاشرایط هر چه تعداد 

ار دارد در باز بنگاههاو ارتباه مستقیم با توزیع نابرابر سهم  بنگاههاارتباه معکوسی با تعداد 

(Hosseini & Parmeh, 2010ی وجود دارد که هر یك گوناگونهای  تمرکز شاخص   . برای محاسبه

اند، مطالعه به کار گرفته شدهاین هایی که در  دارای مزایا و معایبی هستند. در ادامه به شاخص

 شود: اشاره می

معکوس تعداد  راهترین شاخص تمرکز است. از   : این شاخص سادهIN) بنگاههامعکوس تعداد  -1

شود. از نقاه ضعح این شاخص دادن وزن برابر    محاسبه می4ی صنعت و براساس رابطه )بنگاهها

 است. بنگاههابه همه 

(4  
𝐼𝑁 =

1

𝑁
 

بنگاه بزرگ را نسبت به   iاین شاخص نسبت اندازه تعداد  :CRi) شاخص های نسبت تمرکز -2

باشد یا سهم فعالیت بزرگترین بنگاه  1برابر با  iدهد. اگر  اندازه کل بازار مورد سنجش قرار می

نسبت به بازار مورد نظر، هدف محاسبه باشد این معیار با  
1CR  نمایش داده می شود و برای تعداد

n بنگاه نیز بصورت 
nCR شد:   استفاده 5از رابطه ) ها ی این نسبت شود. برای محاسبه نشان داده می 

 

(5  CRn = ∑ Di

n

i=1

, i = 1,2, … , n 

  nمعمولاً برایباشد.  ی بازار میبنگاههاتعداد بزرگترین   nامین بنگاه بزرگ و iسهم   Diکه     

نیز ارقام  16معادل  nشود. اگر بازار رقابتی باشد حتی برای انتخاب می 16و  8، 4مقادیری همانند 

در مقابل، در بازار  برای بازار رقابت کامل نزدیك صفر است. CRn آید. مقدارکوچکی به دست می

دهد و نسبت تمرکز یك بنگاهی  انحصار کامل، یك بنگاه، کل اندازه بازار را به خود اختصاص می

(CR1 دو شاخص بود.  نزدیك به یك خواهدCR1   وCR4 گیرند.  مورد استفاده قرار می تر بیش

و   Maddela et al. (1995)به وسیلهبندی ارایه شده و بر اساس طبقه هاشاخصبراساس این 

Hosseini (1997) ص توان به تشخیص ساختار بازار پرداخت. برای شاخمیCR1   اگر مقادیر بدست

درصد  50درصد باشد بیانگر بازاری با ساختار رقابت انحصاری و مقادیر بالاتر از  10تر از  آمده کم
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مقادیر بالاتر  CR4در مورد  چنین، همنشان دهنده ساختار بازار انحصاری با بنگاه مسلط خواهد بود. 

درصد نشان  60دهنده بازار دارای ساختار انحصار چندجانبه باز و مقادیر بالاتر از درصد نشان 40از 

  . 1باشد )جدول دهنده انحصار چند جانبه بسته می

ی بنگاهها : این شاخص چگونگی توزیع اندازه بازار بین HHIهیرشمن ) -شاخص هرفیندال -3

سازد. برخلاف شاخص تمرکز،  موجود و نوع ساختار بازار را بهتر از نسبت تمرکز مشخص می

 ,Nikolaev) کند برای محاسبه درجه تمرکز استفاده می بنگاههاتمام  های دادهشاخص هرفیندال از 

2013; Herfindal, 1959 . ( د: ش  محاسبه 6این شاخص براساس رابطه 

(6  
𝐻𝐻𝐼 = ∑(

Xi

X
)2

𝑛

𝑖=1

= ∑ Di
2

n

i=1
 

کل محصول تولید و یا  i ،x، حجم محصول تولید و یا کشتار شده توسط بنگاه xi  ،6در رابطه )    

 iسهم مجذور ، Di 2  تعداد تولیدکنندگان یا کشتارگاههای موجد در بازار و  nکشتار شده در بازار،

 است.   آمده HHI  ها براساس شاخص بندی بازار تقسیم 1در بازار است. در جدول امین بنگاه 
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 طيف ساختار بازار و خصوصيات آن از بعد تعداد و اندازه بنگاه  -1جدول

Table 1- The range of market structure and its characteristics in terms of 

the number and size of firms  
 نوع بازار

Market Type 

 

 های تمرکزنسبت

Consentration 

Ratio 

 -شاخص هرفیندال

 هیرشمن

Herfindal Index 

 ویژگی اصلی بازار

Main Feature of The 

Market 

 رقابت کامل

Perfect 

Competition 

CR1→0 HHI→0  بنگاه رقیب، بدون آنکه  50بیش از

سهمی از بازار را در اختیار داشته 

 باشند.

 رقابت انحصاری

Monopolistic 

Coompetition 

CR1
 
<10 1/HHI)→10   مؤثر زیاد، ی رقیب بنگاههاتعداد

درصد بازار را 10هیچکدام بیش از 

 درانحصار ندارد.

انحصار چند جانبه 

 باز

Open 

Oligopoly 

CR4<40 6<(1/HHI)≤10 4  ،درصد بازار را  40بیشینهبنگاه

 در انحصار دارند.

انحصارچند جانبه 

 بسته

closed 

Oligopoly 

CR4>60 4<(1/HHI)≤6 4  درصد بازار  60بنگاه، دست کم

 در انحصار خود دارد.را 

 بنگاه مسلط

Firm Leader 

CR1≥50 1<(1/HHI)≤4  50یك بنگاه به تنهایی بیش از 

 درصد بازار را در انحصار خود دارد.

 انحصار کامل

Monopoly 

CR1→100 HHI→1  یك بنگاه کل بازار را در انحصار

 دارد.

     1995مأخذ: مدالا و همکاران، 
1تایدمن )–هال شاخص های دیگری مانند شاخصدر مطالعات اخیر     

HT( 2  و شاخص لیندا
LI  

 شوند: ها در ادامه توضیح داده می . این شاخص Nikolaev, 2013)اند استفاده شده

در بازار  بنگاههای نسبی سهم  ی رتبه  : این شاخص براساس مقایسهHTتایدمن ) –شاخص هال -4

   محاسبه شد.7و براساس رابطه )

(7  HT =
1

2 ∑ Ri Di − 1n
i=1

 

                                                 
1
- Hall – Tideman Index 

2
- Linda Index 
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  در دامنه  HTباشد. مقدار  رتبه بنگاه در بازار می R ، 7در رابطه )
1

n
گیترد. مقتادیر    یتك قترار متی    و 

  .Nikolaev, 2013تر بازار است ) تر بیانگر تمرکز کم کم

د. ش : این شاخص با هدف بررسی حدود ایجاد انحصار چندجانبه محاسبه LIشاخص لیندا ) -5

شاخص لیندا و  LI ، 12 . در رابطه )Nikolaev, 2013  استفاده شد )8آن از رابطه )  محاسبهبرای 

ی بنگاههاتوان وجود بنگاه یا  اند. براساس مقادیر این شاخص می بقیه متغیرها قبلاً تعریح شده

 د. کرغالب را در بازار انحصار چندجانبه مشخص 

(8  LI =
1

n(n − 1)
 ∑ (

n − i

i
) (

CRi

CRn − CRi
)

n−1

i=1

 

 

 قيمت كف و سقف و نقش بخش دولتی

ین است دولت با مداخله خود قیمتی یدر مواردی که قیمت گوشت مرغ خیلی بالا یا خیلی پا    

یا سقفی را برای کالایی وضع کند،  بیشینهکند. اگر دولت قیمت    را تعیین میبیشینهو  کمینه)

آورد که مقدار موجود از  را بوجود میو غالباً بازار سیاهی  گردد کمبودی را در آن محصول سبب می

های قیمت، دولت ممکن است احساس کند که  نمایند. بر خلاف سقح آن کالا را توزیع می

قیمت  ،رو کنند از این باشند درآمد کسب نمی ای که مستحق می کنندگان کالا به اندازه عرضه

ین شده از قیمت تمام شده کند. در صورتی که قیمت کح تعی و یا قیمت کح را برقرار می کمینه

ای که دولت  شود به گونه تولیدکنندگان زیاد می  محصول تولیدی و عرضه شده مقدارباشد  تر بیش

برعکس در صورتی که قیمت کح تعیین باشد.  ی محصولات نمی سازی همه قادر به خرید و ذخیره

شود. این امر  تر از قیمت تمام شده باشد، باعث ضرر و زیان تولیدکنندگان می شده برای خرید کم

شود. براساس مواد پنج و شش اساسنامه  ها در آینده می قیمت تر بیشباعث کاهش تولید و افزایش 

شرکت پشتیبانی امور دام از جمله وظایح این شرکت تنظیم بازار، توسعه و بهبود بازاریابی انواع 

باشد. با توجه به اهداف مطالعه و  ها می ، طیور و آبزیان، مواد پروتئینی و متفرعات آنخوراک دام

 های موجود نقش شرکت پشتیبانی امور دام در بازار مرغ گوشتی در استان فارس بررسی شد.  داده

 

 مورد نيازي هاداده

فروشی و  های اسمی روزانه مرغ زنده، مرغ آماده طبخ عمده های مورد نیاز شامل قیمت داده    

ها کشتارگاه به وسیلهکشتار مرغ  مقدارها و  ها، تعداد کشتارگاه فروشی، ظرفیت مرغداری خرده

وز ر 3) 1394تا آخر آذرماه  1390فروردین  آغازها از  های روزانه به تفکیك استان باشند. قیمت می
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1روز  از پایگاه اطلاعاتی شرکت سهامی پشتیبانی امور دام کشور 10در هر ماه و با فاصله 
استخراج  

ها در استان فارس از معاونت امور دام سازمان جهاد  های مربوه به ظرفیت مرغداری شد. داده

ن از اداره های استامقدار کشتار ماهانه مرغ توسط کشتارگاههای مربوه به  کشاورزی استان و داده

خرید مرغ گوشتی از طریق شرکت پشتیبانی امور دام و  مقدارکل دامپزشکی استان فارس اخذ شد. 

   از اتحادیه تعاونی مرغداران استان اخذ شد.  1393اتحادیه تعاونی مرغداران استان فارس در سال )

 

 نتایج و بحث
برای بررسی نرمال بودن متغیرهای قیمت مرغ زنده، مرغ آماده طتبخ    Jarque - Bera مقدار آماره    

و  6/3، 44/3ترتیتب   فروشی محاسبه شد. مقادیر این آماره برای این متغیرها به فروشی و خرده عمده

بدستت آمتد. بتراین استاس متغیرهتای       27/0و  17/0، 18/0ترتیتب   های مرتبط به و احتمال 63/2

فروشتی دارای توزیتع نرمتال بتوده و      فروشتی و خترده   ماده طبخ عمدهقیمت مرغ زنده، قیمت مرغ آ

قیمتت   میتانگین د. نتتایج مقایسته   کتر هتا استتفاده    جفتی برای مقایسه میانگین tتوان از آزمون  می

هتای   فروشتی و حاشتیه   فروشتی، مترغ آمتاده طتبخ خترده      کیلوگرم مرغ زنده، مرغ آماده طبخ عمده

کته  گونته   همتان  استت.  نشتان داده شتده   2های دیگتر در جتدول    نبازاریابی در استان فارس با استا

 9قیمت کیلوگرم مرغ زنتده در استتان فتارس در طتول دوره بررستی از       میانگین ،دشو ملاحظه می

تترین   دار استت. بتیش   تر است و این تفاوت در سطوح آماری یك، پنج یا ده درصد معنی استان بیش

قیمت هر کیلتوگرم مترغ زنتده در استتان فتارس       میانگینتفاوت قیمتی مربوه به استان یزد است. 

قیمت مترغ زنتده در    میانگیناست.   بوده تر بیشقیمت در استان یزد  میانگینریال از  1091حدود 

قیمت هتر کیلتوگرم مترغ زنتده در      میانگیندار ندارد.  استان تفاوت آماری معنی 12استان فارس با 

هتا یتك و    تفاوت در سطوح یك تا پتنج درصتد)برخی استتان   تر و این  کماستان  10استان فارس از 

 2660قیمت کیلوگرم مرغ زنتده در استتان فتارس حتدود      میانگیندار است.  درصد  معنی 5برخی 

 قیمت کیلوگرم مرغ در استان سیستان و بلوچستان کمتر است.  میانگینریال از 

استتان   18فروشی هر کیلوگرم مرغ گوشتی آماده طبخ در استان فتارس از   قیمت عمده میانگین    

و برخی  5ها یك، برخی و این تفاوت از نظر آماری در سطوح یك تا ده درصد )برخی استان تر بیش

ترین تفتاوت در طتول دوره متورد بررستی بتین قیمتت عمتده         باشند. بیش دار میدرصد  معنی 10

قیمت عمده فروشی  میانگینکه  ای گونهتان فارس و استان مرکزی وجود دارد به فروشی مرغ در اس

قیمت عمده  میانگینریال بیش از استان مرکزی است.  3877کیلوگرم گوشت مرغ در استان فارس 

 تر و این   استان کم 5دار و از  استان فاقد تفاوت آماری معنی 8فروشی مرغ در استان فارس  با 

                                                 
1
 -www.iranslal.com 

http://www.iranslal.com/
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قيمت كيلوگرم مرغ زنده، كيلوگرم گوشت مرغ آماده  ميانگينآزمون مقایسه نتایج  -2جدول 

در  فروشی حاشيه عمده فروشی و خرده ميانگينفروشی،  فروشی و خرده طبخ در سطوح عمده

 هااستان فارس با دیگر استان

Table 2- The results of the comparison test of the average price of a 

kilogram of live broiler, kilogram of ready-to-cook broiler meat at the 

wholesale and retail levels, the average of wholesale and retail margins in 

Fars province with other provinces 
 ردیف

Ro

w 

 استان

Province 

 ميانگين

تفاوت  قيمت 

براي كيلوگرم 

 مرغ زنده

Average 

difference 

price of Kg 

live broiler 

تفاوت  ميانگين

قيمت كيلوگرم 

گوشت مرغ 

آماده طبخ در 

سطح 

 فروشی عمده
Average 

difference 

price of Kg 

ready to 

cook broiler 

meat at the 

wholesale 

level  

كيلوگرم 

گوشت مرغ 

آماده طبخ در 

سطح 

 فروشی خرده

Average 

difference 

price of Kg 

ready to 

cook 

broiler 

meat at the 

retail level 

حاشيه 

 فروشی عمده

درصد  26) 

 نرخ افت لاشه

 ميانگين

 (تفاوت قيمت

Wholesale 

margin(26

% 

dressing 

percentage 

rate) 

حاشيه 

 فروشی عمده

درصد  28) 

نرخ افت 

 لاشه(

(28% 

dressing 

percentag

e rate) 

حاشيه 

فروش خرده

 ي

Retail 

margin 

 *** ns 710 *** -1218 *** -1260 *** 407 267 ***1091 یزد 1

 *** 1750- *** 1123 *** 1163 *** 855 *** 2605 ***1054 گلستان 2

 *** ns -796 *** -831 *** -178 263 ** 441 ***946 مازندران 3

 *** 680- *** 1834 *** 1856 *** 2078 *** 2758 ***611 خراسان رضوي 4

 ** 181 *** 1694 *** 1717 *** 2778 *** 2597 ***590 همدان 5

 *** 474- *** 927 *** 947 ***1249 *** 1670 ***576 خراسان شمالی 6

 ns 141 *** 1712 *** 1725 *** 1249 *** 2185 **387 ایلام 7

 ns 31- *** 1416 *** 1427 *** 2326 *** 1804 *281 سمنان 8

 *** 2050- *** 2791 *** 2800 *** 1754 *** 3124 *236 تهران 9

 *** ns 1093 *** 237 * 235 * 298 295 136 كرمان 10

 ns 625 ns 325 ns -64 ns -82 ns -300 ns 134 البرز 11

خراسان  12

 جنوبی

132  ns 439 ** -837 *** 271 *** 267 *** -1750 *** 

 *** ns -437 *** -1381 *** -552 *** -555 *** -943  96 بوشهر 13

 *** ns 2315 *** 1852 *** 2220 *** 2218 *** -964  95 گيلان 14

 *** ns 1896 *** 2170 *** 1738 *** 1465 *** 274  44 كرمانشاه 15
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 *** ns 1497 *** 1054 *** 1451 *** 1450 *** -443  28 قزوین 16

 ** ns 587 *** 809 *** 743 *** 747 *** 148  109- اردبيل 17

آذربایجان  18

 شرقی

-112  ns 175 ns 1136 *** 348 ** 344 ** 961 *** 

جيرفت و  19

 كهنوج

-169 ns -262 ns -409 * -68 ns -63 ns -147 ** 

 *** ns 515 ** 1748 *** 799 *** 807 *** 1233 216- قم 20

 *** ns 1608 *** 1301 *** 1852 *** 1859 *** -286 250- زنجان 21

 سيستان و 22

 بلوچستان

-2661 *** -1314 *** -633 *** 1763 *** 1783 *** 681 *** 

 *** ns 24 ns -1064 32- *** 2976- *** 1939- *** 1446- هرمزگان 23

 *** ns 1112 *** 1263 *** 1248 *** 981 1320 *** 902- كردستان 24

كهگيلویه و  25

 بویراحمد

-650 *** -789 *** -1502 *** 168 ns 195 ns -732 *** 

چهارمحال و  26

 بختياري

-604 *** 473 *** 1081 *** 1327 *** 1285 *** 607 *** 

 *** ns -737 *** 714 *** 734 *** -708 29- *** 531- خوزستان 27

 *** 692 *** 492- *** 511- *** 496- *** 1188- *** 510- اصفهان 28

آذربایجان  29

 غربی

-503 *** 2385 *** 4052 *** 3082 *** 3101 *** 1667 *** 

 *** ns 1381 *** 752 *** 717 *** 1277 104 *** 472- لرستان 30

 *** 631- *** 4256 *** 4246 *** 3274 *** 3877 ** 314- مركزي 31

 10داری در سطح  معنی -درصد ، * 5داری در سطح  معنی -درصد، **  1داری در سطح  معنی -***

 داری معنی عدم - nsدرصد و 

 پژوهشهای  مأخذ: یافته

 آماده طبخ خرده فروشیقیمت کیلوگرم مرغ  میانگین دار است. تفاوت در سطح یك درصد معنی    

در ستطح یتك درصتد    و این تفاوت  تر بیشاستان  21در طول دوره مورد بررسی در استان فارس از 

قیمت کیلوگرم مرغ آماده طبخ خرده فروشی در  میانگینترین تفاوت مربوه به  بیشاست. دار  معنی

قیمت یك کیلوگرم مترغ آمتاده طتبخ خترده      میانگیناستان فارس با استان آذربایجان غربی است. 

فروشتی در استتان    قیمتت مترغ آمتاده طتبخ خترده      میتانگین ریتال از   4050فروشی استان فتارس  

استان فارس بتا   فروشی اده طبخ خردهکیلوگرم مرغ آمقیمت  میانگین است. تر بیشآذربایجان غربی 

تر و این تفتاوت در ستطوح یتك تتا ده درصتد       کماستان  8دار و از  دو استان فاقد تفات آماری معنی

     .2)جدول  باشد میدرصد   10ها یك و برخی  )برخی استان داری معنی
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برای تبدیل مرغ زنده به مترغ  درصد  28و  26 نرخ افت لاشه 2های بازاریابی  حاشیه  برای محاسبه  

درصد بته ترتیتب    28و  26های افت لاشه  فروشی در نظر گرفته شد. باتوجه به نرخ عمدهآماده طبخ 

باشد. نتتایج   کیلوگرم مرغ زنده معادل یك کیلوگرم مرغ آماده طبخ عمده فروشی می 39/1و  35/1

استتان   23شتی در استتان فتارس از    فرو حاشیه عمده میانگینها بیانگر این است که  مقایسه حاشیه

و  5هتا یتك، برختی     دار )برختی استتان   آماری یك تا ده درصد معنیو این تفاوت در سطوح  تر بیش

تتر   . با تغییر نرخ افت لاشه مقتادیر قتدر مطلتق عتددی حاشتیه انتدکی کتم       درصد  است 10برخی 

 میتانگین شتود.   ها ایجاد نمتی  داری بین استان ای تفاوتی در سطوح معنی شود، اما از نظر مقایسه می

استتان   15 ، ازتتر  بتیش استتان   14در استان فارس از  کیلوگرم مرغ آماده طبخ فروشی حاشیه خرده

حاشیه خرده فروشی برای کیلتوگرم   میانگیندار است.  تر و این تفاوت در سطح پنج درصد معنی کم

  .2باشد )جدول  دار نمی مرغ آماده طبخ با دو استان دارای تفاوت آماری معنی

 9قیمت هر کیلوگرم مرغ زنتده در استتان فتارس از     میانگینبیانگر این است که  2نتایج جدول     

فروشتی   فروشتی و خترده   قیمت هر کیلوگرم مرغ آماده طبخ عمده میانگیندر حالیکه  تر بیشاستان 

قیمت هر کیلوگرم مرغ زنده در استان فارس بتا   میانگیناست.  تر بیشاستان  21و  18به ترتیب از 

قیمتت هتر کیلتوگرم مترغ آمتاده طتبخ        میتانگین دار در حالیکه  استان فاقد تفاوت آماری معنی 12

 میتانگین دار استت.   عنتی استان فاقد تفاوت آمتاری م  2و 8فروشی به ترتیب با   فروشی و خرده عمده

قیمتت هتر    میتانگین تتر در حالیکته    استان کتم  10قیمت هر کیلوگرم مرغ زنده در استان فارس از 

از نظتر   تتر استت.   استان کم 8و  5فروشی به ترتیب از  فروشی و خرده کیلوگرم مرغ آماده طبخ عمده

ریتال از   314 در استتان فتارس   قیمت کیلوگرم مرغ زنتده  میانگینکه  در حالیتفاوت مطلق قیمت، 

قیمت کیلوگرم مرغ آماده  میانگیندار است،  تر و تفاوت در سطح پنج درصد معنی استان مرکزی کم

و تفتاوت   تتر  بیشریال از استان مرکزی  3274و   3877ترتیب  فروشی به فروشی و خرده طبخ عمده

متت هتر کیلتوگرم مترغ زنتده در      قی میتانگین که  یا با وجود ایندار است.  در سطح یك درصد معنی

دار  تر و تفاوت در سطح یك درصتد معنتی   ریال از استان چهارمحال بختیاری کم 604استان فارس 

فروشی به ترتیتب   فروشی و خرده قیمت هر کیلوگرم مرغ آماده طبخ در سطوح عمده میانگیناست، 

در ستطح یتك درصتد    و ایتن تفتاوت    تتر  بتیش ریال از استان چهارمحال بختیتاری   1081و  3473

فروشتی بترای یتك کیلتوگرم      فروشتی و خترده   های عمتده  حاشیه میانگین چنین، همدار است.  معنی

ریال از استان چهارمحال بختیتاری   607و  1285گوشت مرغ آماده طبخ در استان فارس به ترتیب 

قیمتت هتر    میتانگین کته   ایتن  بتا وجتود  دار است. یا  و این تفاوت در سطح یك درصد معنی تر بیش

تر از آذربایجان غربی است و تفاوت در سطح یتك   ریال کم 503کیلوگرم مرغ زنده در استان فارس 

قیمت هر کیلتوگرم مترغ    میانگینفروشی  دار است ولی در سطوح عمده فروشی و خرده درصد معنی
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اوت در و ایتن تفت   تتر  بتیش تومان از استان آذربایجان غربتی   2/405و   5/238آماده طبخ به ترتیب 

بترای   فروشتی  فروشی و خترده  های عمده حاشیه میانگین چنین، همدار است.  سطح یك درصد معنی

ریتال از استتان    1667و  3101یك کیلوگرم گوشت مرغ آماده طبخ در استتان فتارس بته ترتیتب     

تتوان چنتین    متی  ،بنابراین دار است. و این تفاوت در سطح یك درصد معنی تر بیشآذربایجان غربی 

فروشتی   که مسائل مربوه به ساختار بتازار و غیررقتابتی بتودن بتازار در ستطح عمتده       کردتنباه اس

هتا   بودن قیمت مرغ در استان فارس در مقایسه بتا ستایر استتان    تر بیشترین دلایل  تواند از مهم می

 است.  باشد. این موضوع در ادامه بررسی شده

 

 فروشی و عمده  ارزیابی ساختار بازار مرغ در سطوح توليدكننده

 ، CRiهای تمرکز) های معکوس تعداد بنگاهها، شاخص نسبتنتایج مربوه به مقادیر شاخص    

HHI معکوس ،HHIتایدمن )–، هالHT( و لیندا  LI محاسبه شده برای ارزیابی ساختار بازار مرغ ، 

که ملاحظه  گونهاست. همان نشان داده شده  3در سطح تولیدکننده در استان فارس در جدول 

 واحد مرغداری گوشتی، شاخص معکوس تعداد بنگاهها 923در استان فارس با دارا بودن  ،شود می

 16و   8، 4، 1های تمرکز  شاخص نسبتاست.   دست آمدهبه 001/0در سطح تولیدکننده برابر 

کند  می درصد، بوده است که بیان 75/6و  04/4،  45/2، 75/0بنگاه برای استان به ترتیب برابر 

و  04/4، 45/2، 75/0مرغداری بزرگ در استان فارس به ترتیب حدود  16یك، چهار، هشت و 

با توجه به کوچك بودن مقدار شاخص دهند.  درصد از کل سهم بازار را به خود اختصاص می 75/6

 های تمرکز ساختار بازار مرغ بودن مقادیر شاخص نسبت کوچك چنین، همها و معکوس تعداد بنگاه

 HHIمقدار شاخص باشد. صورت رقابت کامل میگوشتی در استان فارس در سطح تولیدکننده به

کوچك بودن مقدار  باشد. می 12/642و معکوس آن معادل  002/0برای کل استان فارس برابر 

برابر  HT. مقدار شاخص در سطح تولیدکننده حاکی از ساختار رقابت کامل است HHIشاخص 

اندازه تمرکز بسیار پایین بازار است. است. پایین بودن این شاخص بیانگر   بدست آمده 002/0

ها در بازار تر سهم بنگاهار و توزیع عادلانهها در بازتر، نشان دهنده تعداد زیاد بنگاه تمرکز پایین

بدست  003/0برای بازار تولیدکننده مرغ گوشتی در استان فارس برابر  LIمقدار شاخص  است.

دهد که بنگاه غالبی در بازار تولید مرغ گوشتی وجود پایین بودن این شاخص نشان میآمده است. 

 باشند. ندارد و بنگاهها دارای سهم تقریباً نزدیك به هم می
 

 

 
 



 ...فروشی بررسی ساختار بازار مرغ گوشتی در سطوح توليدكننده و عمده                                    

 

226 

 يدكننده در استان فارسنتایج ارزیابی ساختار بازار در سطح تول -3جدول 

Table 3- The results of evaluating the market structure at the level of 

producers in Fars province 
 شاخص
Index 

 مقادیر در سطح تولیدکننده

Values at the producer level 
 0.001 معکوس تعداد بنگاهها

 1نسبت تمرکز 

One Firm consentration Ratio 
0.75 

 4نسبت تمرکز 

Four Firm consentration Ratio 
2.45 

 8نسبت تمرکز 

Eight Firm consentration Ratio 
4.04 

 16نسبت تمرکز 

16 Firm consentration Ratio 
6.75 

 هیرشمن -هرفیندال

Herfindal Hireschman 
0.002 

 هیرشمن -معکوس هرفیندال

Inverse of Herfindal Hireschman  
642.12 

 تایدمن -هال

Hall Tidman 
0.002 

 لیندا

Linda 
0.003 

 پژوهشهای مأخذ: یافته

 1393در دوره آبان ماه فروشی نتایج مربوه به ارزیابی ساختار بازار گوشت مرغ در سطح عمده    

، CRi ، HHIهای تمرکز) ، نسبتبنگاههاهای معکوس تعداد براساس شاخص ،1394تا آبان ماه 

که ملاحظه  گونه همان است. نشان داده شده  4در استان فارس در جدول  LIو HHI  ،HTمعکوس 

در سطح    کشتارگاه، شاخص معکوس تعداد بنگاهها14د در استان فارس با دارا بودن )شومی

در سطح  بنگاههااست. مقایسه مقدار شاخص معکوس تعداد  دست آمده به 071/0فروشی برابر عمده

و وجود فضای رقابتی  بنگاههاتر بودن    بیانگر کوچك071/0فروشی ) و عمده  001/0تولیدکننده )

های  مقادیر میانگین شاخص نسبتباشد.  فروشی می در سطح تولیدکننده در مقایسه با سطح عمده

درصد  75و  46، 16ترتیب حدود  ها  به فروشی )کشتارگاهبنگاه در سطح عمده 8و  4، 1تمرکز 

فروشی به ترتیب در انحصار  درصد بازار مرغ در سطح عمده 75و  46یاشند. براین اساس حدود  می

درصد  25واحد کشتارگاهی بزرگ استان فارس قرار دارد و شش کشتارگاه باقیمانده فقط   8و  4
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توان ساختار انحصار به شاخص نسبت تمرکز چهار بنگاه، می دهند. با توجه کشتار مرغ را انجام می

معیار شاخص  مقادیر انحراففروشی در نظر گرفت. چندجانبه را برای بازار مرغ در سطح عمده

 38/2و  57/2، 66/1بنگاه در دوره مورد بررسی به ترتیب معادل   8و  4، 1های تمرکز  نسبت

های بیان شده در  ادیر پراکندگی زیادی در مقدار شاخصبه کوچك بودن این مق با توجه باشد. می

شود. ها تغییری در ساختار بازار ملاحظه نمی دوره مورد بررسی وجود ندارد و براساس این شاخص

بنگاه به ترتیب برابر  4، شاخص نسبت تمرکز 1393های آذر، دی و بهمن سال  در ماه ،برای مثال

باشد. فروشی مرغ میتار انحصار چندجانبه برای بازار عمدهساخ بیانگردرصد است و  40و  45، 45

اندکی افزایش داشته  1394های اردیبهشت تا شهریور  در ماهبنگاه  4اگرچه شاخص نسبت تمرکز 

 است. اما همچنان ساختار بازار انحصار چندجانبه بوده  ،است  درصد رسیده 49و تا 

فروشی  درصد بازار عمده 16و  13، 18، 17رتیب تبه 1393در ماههای آذر، دی، بهمن و اسفند 

توان آن را یك بنگاه پیشرو و رهبر در جستجوی باشد و میمرغ در انحصار کشتارگاه شیراز مرغ می

کشتار کشتارگاه شیراز  مقدار، 1394فروشی دانست. در اردیبهشت ماه  قیمت مرغ در سطح عمده

کشتارگاه کیان مرغ  1394در شهریور و مهر ماه درصد  رسیده است.  19مرغ به بالاترین حد خود )

هزار قطعه مرغ از کشتارگاه شیراز مرغ پیشی  614هزار و  637در شیراز به ترتیب با کشتار بیش از 

 1394است. در آبان ماه  صاص دادهدرصد  را به خود اخت 5/13گرفته و بالاترین سهم بازار )حدود 

ین تر بیشدرصدی از سایر رقبا پیشی گرفته و  17کشتارگاه شیراز مرغ است که با سهم بار دیگر 

 است. فروشی را به خود اختصاص داده  سهم بازار مرغ در سطح عمده

 فروشی برابر هیرشمن برای استان فارس در سطح عمده -مقدار میانگین شاخص هرفیندال    

و نشان از ساختار رقابت انحصاری دارد. براین اساس  باشد می 10/11و معکوس آن معادل  088/0

در توانند های رقیب مؤثر تقریباً زیاد بوده و هر کدام می تعداد کشتارگاهفروشی مرغ، در بازار عمده

تایدمن در سطح  -شاخص هالمقدار میانگین باشند. درصد از بازار را در انحصار داشته  11 حدود

فروشی کم  تمرکز در بازار عمدهاگرچه است. براین اساس   بدست آمده 097/0فروشی برابر عمده

مقدار میانگین است.  ها تقسیم نشده بین کشتارگاه کل کاملاً عادلانهشولی سهم بازار به ،بوده

 224/0برابر  فروشی برای کل استان فارس شاخص لیندا برای بازار مرغ گوشتی در سطح عمده

فروشی وجود های غالب در سطح عمدهبراین اساس احتمال حضور بنگاه یا بنگاه بدست آمده است.

در بازار  ،است. بنابراین  بدست آمده تر بیشفروشی  دارد زیرا مقدار شاخص لیندا در سطح عمده

یرگذار بوده، و فروشی مرغ، وجود کشتارگاه غالب و پیشرو در جستجوی قیمت مرغ بسیار تاثعمده

 این امکان که بنگاه غالب بتواند بر قیمت گوشت مرغ اثر بگذارد وجود دارد.
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فروشی در دوره هاي ارزیابی ساختار بازار مرغ گوشتی در سطح عمده مقادیر شاخص -4جدول

 .در استان فارس 1394تا آبان ماه  1393آبان ماه 

Table 4- Values of indices of evaluation of the structure of the broiler 

market in the wholesale level in the period of November 2014 to November 

2015 in Fars province 
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 0.165 0.094 11.36 0.088 100 73 43 17 0.07 آبان

 0.158 0.093 11.49 0.087 100 74 45 17 0.07 آذر

 0.151 0.093 11.23 0.089 100 72 45 18 0.07 دی

 0.152 0.090 12.36 0.081 100 71 40 13 0.07 بهمن

 0.149 0.092 11.90 0.084 100 72 43 16 0.07 اسفند

 

 0.193 0.098 10.99 0.091 100 75 46 17 0.07 فروردین

 0.308 0.10 10.42 0.096 100 75 49 19 0.07 اردیبهشت

 0.196 0.103 10.31 0.097 100 78 49 18 0.07 خرداد

 0.316 0.10 10.53 0.095 100 76 48 17 0.07 تیر

 0.229 0.099 10.99 0.091 100 76 47 15 0.07 مرداد

 0.314 0.101 10.87 0.092 100 78 47 17 0.07 شهریور

 0.437 0.10 10.99 0.091 100 78 45 14 0.07 مهر

 0.193 0.098 10.99 0.091 100 75 46 17 0.07 آبان

 0.23 0.097 11.11 0.088 100 74.9 45.6 16.5 0.07 میانگین دوره

 0.09 0.004 0.58 0.007 0 2.38 2.57 1.66 0.00 انحراف معیار

 پژوهشهای  مأخذ: یافته    

 وجود نداشت. 16ها وجود داشت، امکان محاسبه نسبت تمرکز  کشتارگاه 14چون در استان فارس فقط  -*

 

 نقش شركت پشتيبانی امور دام در بازار مرغ گوشتی

شرکت  راهتعداد قطعه مرغ کشتار شده و مقادیر مرغ گوشتی منجمد خریداری شده از     

استان فارس در  گوناگونپشتیبانی امور دام )با همکاری اتحادیه تعاونی مرغداران  از کشتارگاههای 

 ,Fars Poultry Farmers’ Cooperative Unionنشان داده شده است ) 5در جدول  1393سال 

قطعه میلیون  9/54از  د در دوره یك ساله مورد بررسی بیششو ه میشاهدکه م گونه  . همان2015
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ین مقدار تر بیشاست. در بین کشتارگاهها  کشتارگاه فعال در استان کشتار شده  15 به وسیلهمرغ 

های بالپا، است. کشتارگاه راز مرغ انجام شدهکشتارگاه شی به وسیلهدرصد و  17/16مرغ کشتار شده 

عدی قرار دارند. های ب درصد در رتبه 05/8و  45/10، 59/10کیان مرغ و پاسارگاد مرغ به ترتیب با 

در سال  ،دیگر سویاز  اند. دادهدرصد کشتار مرغ استان را انجام  26/45چهار کشتارگاه بیان شده 

به درصد آن  58است که بیش از   تن مرغ گوشتی منجمد خریداری شده 8200 نزدیك به 1393

به یداری شده درصد مرغ گوشتی منجمد خر 42تر از  کشتارگاه شیراز مرغ انجام شده و کم وسیله

درصد  17/16که حدود  در حالی شود، است. ملاحظه می کشتارگاه دیگر انجام شده  11 وسیله

 به وسیلهدرصد مرغ خریداری شده  2/58کشارگاه شیراز مرغ انجام شده، اما  به وسیلهکشتار مرغ 

های  از کشتارگاهرسد توزیع مرغ خریداری شده  به نظر می ،است. بنابراین  این کشتارگاه انجام شده

ها انحصار چند بازار مرغ گوشتی در سطح کشتارگاهکه  مناسب نبوده است. با توجه به این گوناگون

باشد،  ین قدرت در بازار میتر بیشباشد و کشتارگاه شیراز مرغ دارای  جانبه و یا رقابت انحصاری می

تواند باعث تشدید قدرت انحصاری شود و مناسب به نظر  ی از این کشتارگاه میتر بیشخرید درصد 

های  ای بوده که مرغداری رسد قیمت کح تعیین شده به گونه به نظر می ،دیگر سویرسد. از  نمی

ولی امکان خرید  ،شان را به شرکت پشتیبانی امور دام بفروشند اند که مرغ تولیدی زیادی مایل بوده

موفق به فروش مرغ خود به شرکت  تر بیشزنی  های دارای قدرت چانه ه، فقط مرغداریوجود نداشت

گذاری در زمینه  اند. چنین وضعیتی در گذشته زمینه تشویق برای سرمایه پشتیبانی امور دام شده

قیمت گوشت مرغ را سبب  تر بیشو نوسانات   پرورش مرغ گوشتی و در شرایط کنونی زمینه

 شود.  می
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شركت  راهمقادیر تعداد قطعه مرغ كشتار شده و مرغ گوشتی منجمد خریداري شده از  -5جدول 

 ي یک ساله استان در یک دوره گوناگونهاي  پشتيبانی امور دام از كشتارگاه

Table 5- The number of slaughtered chicken pieces and frozen broiler 

chickens purchased through the Livestock Affairs Support Company from 

different slaughterhouses in Fars province in a one-year period 
 ردیف

Row 
 نام كشتارگاه

Slaughterhouse 

name 

 

تعداد قطعه مرغ 

كشار شده در دوره 

 1393یک ساله آذر 

 1394تا آبان 

Number of 

slaughtered 

chickens in one-

year period 

from December 

2014 to 

November 2015 

سهم هر كشتارگاه از 

كل تعداد قطعه مرغ 

 كشتار شده )درصد(

share of each 

slaughterhouse 

in the total 

number of 

chickens 

slaughtered 

(percentage) 

مقدار مرغ 

خریداري شده  در 

 )تن( 1393سال 

The amount 

of chicken 

purchased in 

2014 (tons) 

سهم هر كشتارگاه از 

كل مرغ خریداري 

 شده )درصد(

The share of 

each 

slaughterhouse 

from the total 

purchased 

chicken (percent) 

 

 0 0 10.45 573964 كيان مرغ 1

 58.20 473.07 16.17 887920 شيراز مرغ 2

 5.37 436.14 5.73 3146908 استخر مرغ 3

 0.33 27.17 5.50 3017504 زرین مرغ 4

 8.99 730.49 10.59 5813198 بال پا 5

 0.29 23.96 8.05 4423115 پاسارگاد مرغ 6

 12.31 1000.16 5.37 2950186 سپيد مرغ كازرون 7

 0.17 13.57 5.84 3205201 سيمرغ جهرم 8

 0.22 17.55 1.48 814699 سيمرغ لار 9

 0.25 20.16 6.77 3716825 ققنوس اوز 10

 0 0 7.33 4023112 كوثر مرغ 11

 6.57 534.37 2.22 1219602 طيور ممسنی 12

 5.88 477.80 7.85 4312897 فارس ماكيان 13

 1.43 116.20 6.37 3495757 مرغ تک 14

 0 0 0.28 154700 درنا 15

 100 8217.64 100 54913136 كل استان 

 . 1394اتحادیه تعاونی مرغداران استان فارس،   -2. 1394سازمان جهاد کشاورزی استان فارس، -1مأخذ:

 

 گیری و پیشنهادهانتیجه
قیمت کیلوگرم مرغ زنده، مرغ آماده طبخ  میانگیناین مطالعه با هدف مقایسه و تحلیل     

 های دیگر انجام شد. فارس با استانهای بازاریابی در استان و حاشیه فروشی فروشی و خرده عمده

فروشی در استان فارس   ساختار بازار مرغ گوشتی در سطوح تولیدکننده و عمده ،این برافزون 

 تر بیشاستان  9مرغ زنده در استان فارس از قیمت  میانگینبراساس نتایج ارزیابی و تحلیل شد. 
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فروشی فروشی و حاشیه عمده فروشی، خرده قیمت مرغ آماده طبخ عمده میانگیناست در حالی که 

 میانگینکه  حالی در ،برای مثالدار است. و تفاوت معنی تر بیشاستان  23و  21، 18به ترتیب از 

های مرکزی، چهارمحال و بختیاری و آذربایجان قیمت کیلوگرم مرغ زنده در استان فارس از استان

فروشی در استان فارس از این فروشی و حاشیه عمدهقیمت عمده میانگینتر است،  غربی کم

رسد مشکل بازار مرغ گوشتی در استان به نظر می ،بنابراین .دار استو تفاوت معنی تر بیشها  استان

های با توجه به مقادیر شاخصاز تولید و نقش بخش دولتی مربوه شود.  پسفارس به ساختار بازار 

، هیرشمن -هرفیندال هیرشمن، معکوس -هرفیندال های تمرکز،نگاهها، نسبتمعکوس تعداد ب

 ساختار بازار مرغ گوشتی برای استان فارس در سطح تولیدکننده رقابتی بوده تایدمن و لیندا–هال

ساختار رقابتی از جمله دلایلی است که باعث شده وجود این  و بنگاه غالبی در این بازار وجود ندارد.

با توجه به  تر باشد. ها کمقیمت مرغ گوشتی در سطح تولیدکننده از بسیاری از استان میانگین

 فروشیساختار بازار گوشت مرغ در سطح عمده بنگاه 8و  4، 1های تمرکز شاخص نسبت مقادیر

و معکوس آن رقابت انحصاری هیرشمن  -شاخص هرفیندالانحصار چند جانبه و با توجه به مقادیر 

ار کشتارگاه بزرگ )شیراز مرغ، فارس ماکیان، بالپا و کیان مرغ  در سطح استان انحصار چه باشد. می

با توجه به افزایش مقدار  اند.فروشی مرغ گوشتی را در اختیار داشته درصد بازار عمده 40بیش از 

 احتمال حضور بنگاه غالب افزایش پیدا کرده 1393نسبت به سال  1394شاخص لیندا در سال 

فروشی مرغ، وجود کشتارگاه غالب و پیشرو در جستجوی قیمت مرغ در بازار عمده ،بنابراین است.

تأثیرگذار بوده، و این امکان که بنگاه غالب بتواند بر قیمت گوشت مرغ اثر بگذارد، وجود دارد. با 

ها  هتولیدکنندگان و کشتارگادر سطح  مرغ استان فارس گوشت بازار توجه به متفاوت بودن ساختار

لازم است کاری و نبودن شرایط رقابتی در کشتارگاهها،  براین وجود سیستم حق العمل و علاوه

فراهم آوردن  ها زنی تولید کنندگان انجام شود. از جمله این اقدام بهبود قدرت چانه برای هایی اقدام

باشد و توصیه  یهای تأمین و زنجیره ارزش به صورت قراردادی و یا مالکیتی م بستر ایجاد زنجیره

بازار  راهاین امکان وجود دارد که خرید و فروش گوشت مرغ گرم و منجمد از  ،این بر افزون شود.  می

شود و امکان بهبود  سمت رقابتی سوق داده میبورس انجام گیرد. در چنین شرایطی ساختار بازار به

گوشت مرغ در سطح  سهم دریافتی تولیدکننده از قیمت نهایی مصرف کننده و کاهش قیمت

تواند در صورت مداخله به  شرکت پشتیبانی امور دام می ،دیگر سویاز  رود. فروشی انتظار میعمده

موقع و با قیمت مناسب در اصلاح ساختار بازار مؤثر باشد. چنین نقشی در صورتی تحقق پیدا 

شرکت پشتیبانی امور دام با قیمتی متناسب با قیمت تمام شده و در زمان  نخست،کند که  می

در استان فارس و در خرید در شرایطی رقابتی و تعریح شده انجام گیرد.  دوم،. کندمناسب اقدام 

ها انجام یکی از کشتارگاه به وسیلهدرصد کل کشتار مرغ  17/16که حدود  ، در حالی1393سال 
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این کشتارگاه انجام  به وسیلهشرکت پشتیبانی امور دام مرغ خریداری شده درصد  2/58شده، اما 

حدود مناسب نبوده است.  گوناگوناست. بنابراین توزیع مرغ خریداری شده از کشتارگاههای  شده

باشند و تفاوت درصد کشتار بین سه کشتارگاهی که دارای درصد  کشتارگاه در استان فعال می 15

 ای عمل نمود که بستر و زمینه توان به گونه می ،باشند، زیاد نیست. بنابراین بالاتری از کشتار می

از  تر بیشلازم است به جای مداخله در بازار و خرید  بارهها ایجاد شود. در این رقابت بین کشتارگاه

تری شده تا  ها از نظر فنی و مدیریتی دارای وضعیت مناسببخش دولتی، تلاش نمود کشتارگاه راه

بتوانند با هم رقابت کنند. در چنین وضعیتی نیاز به مداخله شرکت پشتیبانی امور دام برای خرید 

سازی در هنگام مازاد را به امید بدست  تر است و خود کشتارگاهها خرید و ذخیره مرغ گوشتی کم

ده از با استفا بیان دیگر،دهند. به  حاصل از فروش در زمان کمبود انجام می تر بیشآوردن سود 

گیرد. اگر در مواردی نیاز به  فراهم کردن بستر رقابت به عنوان بهترین ناظر، تنظیم بازار انجام می

های متقاضی و  شرکت پشتیبانی امور دام باشد، لازم است از همه کشتارگاه راهخرید و فروش از 

 متناسب با درصد کشتار مرغ، خریداری انجام شود. 
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