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  چكيده
كننـدگان و   گيري و توسعه كشـت ارگانيـك، تقاضـاي مصـرف     باشد و عامل اصلي شكل كشاورزي ارگانيك داراي نقش اساسي در توسعه پايدار مي

 كننـدگان محصـولات كشـاورزي    لذا هدف اين پژوهش شناسايي عوامل مؤثر بر نگـرش مصـرف  . باشد كننده و جهت دهنده تقاضا مي نگرش تعيين
محاسـبه   8/0-7/0ضريب آلفـاي كرونبـاخ پرسشـنامه بـين     . باشد اين تحقيق از نوع كاربردي، روش آن همبستگي مي. باشد ارگانيك در تهران مي

جامعه آماري شامل آن دسته از افرادي است كه از بين محصولات باغي، صيفي، دامي، لبني ارگانيك حداقل يك گروه را از ميـدان ميـوه و   . گرديد
با توجه به اين امر كه حجم كل جامعه آماري مورد مطالعه تابعي از زمان است براي . كنند جلال آل احمد شهر تهران، خريداري و مصرف مي بار تره

گيـري   عنوان نمونه به كمك روش نمونه نفر به 124تعيين حجم نمونه ابتدا يك مدل آماري براي حجم آماري ارائه شد و بر اساس فرمول كوكران 
هاي حاصل از تحليل رگرسيون نشان داد، متغيرهاي آگاهي بهداشتي، دانش محصولات ارگانيك، انگيـزه و سـن    يافته. صادفي ساده انتخاب شدندت

  .درصد از تغييرات متغير نگرش محصولات ارگانيك را تبيين كردند 32كنندگان  مصرف
  

  .نگرش، مصرف، محصولات كشاورزي ارگانيك :واژگان كليدي

                                                 
 مكاتبات، مسئول نويسنده maryomidi@gmail.com  

 )26 پياپي( 1393 تابستان، 2، شماره هفتمسال هاي ترويج و آموزش كشاورزي، پژوهش  
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  مقدمه
موازات افزايش روزافزون جمعيت جهاني،  به

ايمني پس از تأمين غذاي موردنياز جامعه بشري، 
مهم و كاربردي است كه امروزه در  هاي واژهاز  غذا

ايمني . است شده  اي به آن پرداخته اسناد توسعه
از اينكه غذايي كه افراد جامعه  اطمينانغذايي يعني 
طور كامل سالم و فاقد هرگونه  كنند به استفاده مي

تواند شامل آلودگي  آلودگي باشد؛ اين آلودگي مي
هاي  بررسي. باشد شيميايييكروبي، انگلي و يا م

هاي اخير با گسترش  در دهه ،دهد علمي نشان مي
آفت ها،  و افزايش مصرف افزودني تكنولوژي

مواد در توليد  ها هورمونو  ها آنتي بيوتيك، ها كش
، اثرات سوء كشورهاي در حال پيشرفتدر  غذايي

ها به وجود آمده  و انكارناپذيري بر سلامت انسان
بروز انواع نقايص ). 1388چايچي، ( است 

جنين، بلوغ  مادرزادي، تولد نوزادان با وزن كم، سقط
زودرس و يا ديررس، كاهش باروري و يا ناباروري، 
تغيير در سرعت متابوليسم، اختلال در سيستم غدد 
داخلي، ضعف عضلاني، كاهش حافظه، آسيب به 
سيستم عصبي و مغز، كاهش كارايي سيستم ايمني 

از آثار سوءمصرف محصولات كشاورزي و بدن 
 باشند دامي داراي بقاياي تركيبات شيميايي مي

در همين راستا دستيابي به غذاي ). 1388چايچي، (
منظور نيل به يك زندگي پويا، اهميت  سالم به

خاصي به كيفيت محصولات غذايي داده است 
شده  مطرح  مسئله. )1387 زاده، صفيخاني و عباس(

توسعه  جهاني، كه كشورهاي درحالمسئله ايست 
بيش از ساير كشورها تحت تأثير مسائل و  درصد13

اي كه در  گونه به. اند مشكلات مربوطه قرارگرفته
ميليون كودك  5/1توسعه هرساله  كشورهاي درحال

هاي ناشي از بقاياي  زير پنج سال از عوارض بيماري
برند  تركيبات سمي و شيميايي مواد غذايي رنج مي

ميليون نفر جان خود را از دست  3 بيش از و
و بار ) 1390، مرادي و اميدي نجف آبادي( دهند مي

در اين . كنند اقتصادي زيادي را به كشورها وارد مي
بهره  ميان ايران نيز از آثار سوء كشاورزي صنعتي بي

سازمان بهداشت اي كه  گونه نبوده است؛ به
ن را در بين رتبه بهداشتي ايرا 2010در سال 1جهاني

علت اصلي . اعلام نموده است 93كشورهاي دنيا 
اين امر سوءتغذيه و عدم رعايت اصول مصرف 

هاي دفع آفات  بهينه كود شيميايي، سموم و هورمون
ها در  مزارع و باقي ماندن اثرات و تركيبات آن در

آمار بالاي سرطان . باشد محصولات كشاورزي مي
ر ايران نسبت به ويژه سرطان دستگاه گوارش د به

ساير كشورها به وجود كادميم و نيترات بيش از 
سطح استاندارد جهاني در محصولات كشاورزي و 

درصد كودهاي  80زيرا . باشد ها مربوط مي يسبز
مصرفي در كشاورزي ايران را كودهاي اوره و فسفر 

اكنون بعد از ). 1388چايچي، ( دهد يمتشكيل 
طي، اجتماعي و محي شدن با اثرات زيست مواجه

اقتصادي كشاورزي صنعتي؛ توليد مواد غذايي 
زماني حياتي به نظر  پايدار و سالم بيش از هر

يافته براي توليد مواد  در كشورهاي توسعه. رسد مي
گرفته  اي شكل هاي ويژه ها و سياست غذايي، سازمان

عنوان  ها، كشاورزي ارگانيك را به اين سازمان. است
ت كشاورزي صنعتي حلي براي مشكلا راه

المللي  بر اساس تعريف فدراسيون بين. اند برگزيده
، كشاورزي ارگانيك، 2جنبش كشاورزي ارگانيك

هاي  يك سامانه كشاورزي است كه در آن جنبه
زيستي، اجتماعي، اقتصادي، توليد پايدار غذا، 

. يابد هاي چوبي و غيره بهبود مي پوشاك، فراورده
عنوان  اصلخيزي خاك بههمچنين در اين سامانه، ح

                                                 
1 World Health Organization (WHO) 
2 International Federation of Organic Agriculture 
Movements (IFOAM) 
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در كشاورزي . شود توليد موفق در نظر گرفته مي
هاي طبيعي گياهان،  گيري از ويژگي ارگانيك با بهره

زيست  نظام كشاورزي و محيط دام و محيط؛ كيفيت
طبق ). IFOAM, 2008( يابد شده و بهبود مي حفظ

المللي جنبش  آخرين بررسي فدراسيون بين
سسه تحقيقات كشاورزي و مو 1كشاورزي ارگانيك

شده در  درباره كشاورزي ارگانيك گواهي ،2ارگانيك
جهان، اطلاعات آماري درباره كشاورزي ارگانيك 

دسترس  كشور قابل 160در  2009تا پايان سال 
 هاي آخر جدول قرار دارد است كه ايران در رده

)Willer, 2011.(  
يرگذار در توليدات تأثيكي از عوامل اساسي و 

 باشد كنندگان مي تقاضاي مصرف كشاورزي
وسيله  يافته به كشورهاي توسعه). 1390 محمديان،(

ايجاد آگاهي و دانش سلامتي، بهداشت و مسائل 
افزايش تقاضاي   محيطي؛ زمينه زيست
 & Rehber( اند كنندگان را فراهم آورده مصرف

Turhan, 2002(،  كنندگان  توجهي مصرف يباما
هميت مصرف محصولات ارگانيك ايراني نسبت به ا

براي سلامت انسان باعث شده است محصولات 
در سبد غذايي جامعه نداشته  ارگانيك جايگاهي

كه در بسياري موارد شاهد خريد  يدرحالباشد 
يمت محصولات ارگانيك ايران توسط جوامع ق ارزان
به قيمت بالا در بازارهاي  ها آنيافته و فروش  توسعه

مثال در  عنوان به).1389وداني، آج( جهاني هستيم
حدود هزار و سيصد تن كشمش  1389سال 

ارگانيك استان قزوين به آلمان و فرانسه صادرشده 
است به اين دليل كه قيمت محصولات ارگانيك سه 

باشد و بازار  تا چهار برابر محصولات رايج مي
 ل ارگانيك را نداردداخلي كشش عرضه محصو

برخي از  ).1390زوين، جهاد كشاورزي استان ق(
                                                 

1 International Federation of Organic Agriculture 
Movements (IFOAM) 
2 FIBL 

كارشناسان بر اين باورند كه عدم آگاهي مردم از 
بودن اين محصولات  تر گرانمحصولات ارگانيك و 

عنوان عوامل  نسبت به محصولات غير ارگانيك به
ين دلايل عدم استقبال تر مهممؤثر بر نگرش از 

جامعه از محصولات ارگانيك در عرصه كشاورزي 
  ).1389آجوداني، (ست ي دامي اها فراوردهو 

شده در اين  همچنين بر اساس مطالعات انجام
 & Sangkumchaliang( هاي عمومي زمينه؛ ويژگي

Chi-Huang, 2012( دانش شناخت محصولات ،
، آجوداني 1390رجبي و همكاران، (ارگانيك 

 Kwan- Yi, 2009؛1388قرباني و همكاران،  ؛1389

؛ Kumar & Ali, 2011(محيطي هاي زيست نگراني، )
Siti Nor & Nurita, 2010 ؛Kwan yi, 2009 ؛
Zakowska-Biemans, 2007( ، آگاهي بهداشتي

 ,Kumar & Ali؛ 1387، محمودي وهمكاران(

 ,.Brown et al( طعم، )Kwan- yi, 2009 ؛2011

 ،)Peter, 2010( انگيزه و) Radman, 2005؛ 2009
از عوامل مؤثر برنگرش مصرف محصولات 

  . باشد ارگانيك مي
شناسي  نظران روان با توجه به اين امر كه صاحب

اجتماعي، مطالعه نگرش را براي درك رفتار 
كننده  دانند و نگرش را تعيين اجتماعي حياتي مي

رفتار دانسته و تغيير در رفتار را مستلزم تغيير در 
  . دانند نگرش مي

جه به اين امر كه هيچ راه و شيوه با توهمچنين 
فردي وجود ندارد كه بتواند  يكسان و منحصربه

سياست توسعه تقاضا براي تمام جوامع را تعيين 
كند و در شرايط اجتماعي و اقتصادي مختلف اين 

نفعان و نوآوران هر جامعه هستند كه در تدوين  ذي
 Vairo, et ( ها نقش اساسي خواهند داشت سياست

al., 2007( . با تأكيد بر اين حقيقت كه مطالعه
كنندگان در سراسر جهان بسته به منطقه و  مصرف

باشد  زمان انجام پژوهش داراي نتايج متفاوتي مي



54 
 

 

 )26پياپي ( 1393، تابستان 2سال هفتم، شماره  ،هاي ترويج و آموزش كشاورزي مجله پژوهش

ها با مواد  كه بعضي ملت عنوان نمونه درحالي به
غذايي ارگانيك آشنايي بيشتري دارند و حتي آن را 

د، براي ان اي از زندگي خود پذيرفته عنوان شيوه به
توسعه   حال ويژه كشورهاي در ها به ديگر ملت

همچنين  .)Mutlu, 2007( باشد مسئله جديدي مي
كنندگان، از مواد مضر  باهدف محافظت بهتر مصرف

موجود در توليدات رايج و يا توليدات ارگانيك 
جعلي و هدايت هرچه بيشتر كشاورزي به سمت 

عه كشاورزي ارگانيك، شناخت رفتار مصرفي جام
  .باشد بااهميت مي

با توجه به وسعت و جمعيت بالاي شهر تهران 
اي كه اين جمعيت  و مسائل و مشكلات عديده

تواند ازنظر سلامت فردي و اجتماعي  روبه رشد مي
محيطي موجب شود و  هاي زيست و نگراني

هاي روزافزون توليدات ارگانيك و تأثير  قابليت
 شاورزيكنندگان در رشد ك مثبت تقاضاي مصرف

اي به  و انجام نشدن مطالعه ديگر ارگانيك از سوي
اين شكل، ضرورت و اهميت اين تحقيق بديهي 

  .باشد مي
  

  اهداف تحقيق
اهداف كلي اين تحقيق بررسي ابعاد مؤثر بر 

كنندگان محصولات  رفتار و نگرش مصرف
در راستاي . باشد كشاورزي ارگانيك در تهران مي

هاي  شناسايي ويژگي حصول به اين هدف كلي،
كنندگان محصولات كشاورزي  عمومي مصرف

بررسي تأثير دانش محصولات ارگانيك  ؛ارگانيك
كنندگان محصولات كشاورزي  بر نگرش مصرف

بررسي تأثير آگاهي بهداشتي بر نگرش  ؛ارگانيك
كنندگان محصولات كشاورزي ارگانيك و  مصرف

محيطي بر نگرش  هاي زيست بررسي تأثير نگراني
كنندگان محصولات كشاورزي ارگانيك  مصرف

عنوان اهداف اختصاصي تحقيق تدوين و  به
  .موردمطالعه قرار گرفتند

  
  روش پژوهش

كه هدف تحقيق، بررسي عوامل مؤثر  ازآنجايي
كنندگان محصولات كشاورزي  بر نگرش مصرف

باشد، پژوهش حاضر بر اساس هدف،  ارگانيك مي
ساس نحوه از نوع تحقيقات كاربردي و بر ا

آوري اطلاعات از نوع تحقيقات توصيفي  جمع
 ابزار اصلي تحقيق پرسشنامه استاندارد. است

، كه با 1)پرسشنامه مصرف محصولات ارگانيك(
اي اصلاح  توجه به شرايط خاص فرهنگي و منطقه

پرسشنامه شامل چهار بخش . و هماهنگ گرديد
گويه رفتار خريد را  8بخش اول با . باشد مي

بخش دوم متغير وابسته . دهد نجش قرار ميموردس
را با ) نگرش نسبت به محصولات ارگانيك(تحقيق

بخش سوم شامل . دهد گويه موردسنجش قرار مي 7
باشد كه هدف آن سنجش آگاهي  گويه مي 40

محيطي، انگيزه اصلي  هاي زيست بهداشتي، نگراني
كنندگان محصولات ارگانيك و موانع مؤثر  مصرف

در (  كنندگان محصولات ارگانيك فبر نگرش مصر
 ،امتيازي ليكرت، كه پس از جمع زدن 5 قالب طيف

و دانش ) اي سنجيده شد عبارات در سطح فاصله
) به شكل صحيح و غلط( محصولات ارگانيك

بخش چهارم پرسشنامه نيز مشتمل بر . باشد مي
براي . باشد هاي فردي پاسخگويان مي ويژگي

حقيق، علاوه بر سنجش ميزان روايي ابزار ت
استاندارد بودن، پرسشنامه در اختيار متخصصان و 

نظران مربوطه قرار گرفت كه پس از انجام  صاحب
آوري نظرات آنان و اعمال  هاي لازم و جمع بررسي

                                                 
1 Consumer Behavior towards Organic Food 
Consumption in Hong Kong (A Questionnaire 
on Organic Food Consumption) (Kwan Yi 2009) 
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اصلاحات موردنظر روايي پرسشنامه مذكور حاصل 
براي دستيابي به پايايي ابزار تحقيق اقدام به . شد

در اين آزمون، پرسشنامه . دآزمون مقدماتي گردي
كنندگان محصولات  نفر از مصرف 30مذبور به 

ارگانيك در ميدان لواساني تهران ارائه و تكميل 
ها، ضريب آلفاي  پس از استخراج داده. گرديد

ضريب . كرونباخ براي هر بخش محاسبه گرديد
به دست آمد  8/0-7/0آلفاي كرونباخ پرسشنامه بين 

  .باشد ين ابزار ميكه حاكي از اعتبار ا
جامعه آماري موردنظر در اين تحقيق شامل آن 
دسته از افرادي است كه از بين محصولات باغي، 
صيفي، دامي، لبني ارگانيك حداقل يك گروه را از 

بار جلال آل احمد شهر تهران،  ميدان ميوه و تره
حجم كل جامعه . كنند خريداري و مصرف مي

 ،مان استآماري موردمطالعه تابعي از ز
جامعه آماري موردمطالعه يك جامعه  ديگر عبارت به

براي تعيين حجم نمونه ابتدا يك مدل . باز است
مدل مناسب . شود آماري براي حجم آماري ارائه مي

ترين مدل آماري فرايند پواسون  حال ساده و درعين
براي بررسي ميزان مناسب بودن اين . همگن است

ابتدا حجم جامعه ، هفرايند تصادفي به حجم جامع
آزمون . شود گيري مي روز اندازه 22براي 

اسميرنوف مناسب بودن فرآيند  -كلموگروف
چون . دهد پواسون را به داده مورد تأييد قرار مي

روز، در  3(روز  12گيري در  مايل به انجام نمونه
ابتدا يك نمونه . هستيم) چهار هفته، در يك ماه

فرايند پوآسون توليد كرده تايي از اين  12 تصادفي
عنوان  نفر به 124، سپس با استفاده از فرمول كوكران
گيري تصادفي ساده  نمونه و به كمك روش نمونه

  .انتخاب شدند
 ،متغيرهاي مستقل اين تحقيق شامل جنسيت

 ،سطح درآمد ،سطح تحصيلات ،وضعيت تأهل ،سن
آگاهي  ،حضور و عدم حضور كودك در خانواده

بقاياي تركيبات  راني نسبت بهنگ( بهداشتي
ها و نگهدارنده هاي داخل مواد  شيميايي، افزودني

غذايي، كيفيت آب آشاميدني، توجه به برچسب 
محصولات ارگانيك، مطالعه مقالات علمي در زمينه 
سلامتي، مصرف غذاهاي سالم و تازه، رعايت رژيم 

توجه ( محيطي هاي زيست نگراني ،)غذايي متعادل
يي در مصرف انرژي، استفاده متعدد از صرفه جو به

اي و فلزي، استفاده از تمام  هاي شيشه بندي بسته
هاي خشك و تر، استفاده  فضاي كاغذ، تفكيك زباله

از سبد خريد، بخشيدن وسايل الكتريكي قديمي به 
مصرف ( دانش محصولات ارگانيك، )مراكز خيريه

محصول ارگانيك باعث كاهش اگزما، آسم و آلرژي 
باشد، در  تر مي شود، محصول ارگانيك تازه مي

كاررفته است،  محصولات ارگانيك اصلاح ژنتيك به
محصول ارگانيك فاقد هورمون رشد وآنتي بيوتيك 

باشد،  باشد، محصول ارگانيك محصول طبيعي مي مي
عنوان  كشاورزي ارگانيك از مدفوع انساني به در

شود، محصول ارگانيك فاقد  كود استفاده مي
انگيزه اصلي مصرف ، )باشد لاحات ژنتيك مياص

سلامتي خود و خانواده، ( محصولات ارگانيك
اعتماد حاصل از گواهي استاندارد، توجه به 

تر بودن  بهداشت و رفاه حيوانات، طعم مطلوب، تازه
هاي  محصولات ارگانيك، حفظ منابع براي نسل

دانش شناخت ، )بعد، علاقه به طول عمر بيشتر
برچسب انجمن ( لات ارگانيكبرچسب محصو
پارلمان كشاورزي  ، برچسبارگانيك ايران

 ،برچسب ارگانيك اتحاديه اروپا ،متحده ايالات
و موانع ) برچسب انجمن خاك ارگانيك انگلستان
ظاهر بد ( مؤثر بر مصرف محصولات ارگانيك

محصولات ارگانيك، عدم دسترسي، نداشتن تنوع، 
محصولات قيمت بالا، مشكل بودن شناسايي 

ارگانيك، اختصاص محصولات ارگانيك به فصول 
رساني راديو و تلويزيون،  خاص، ضعف اطلاع
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رساني  ها و ضعف اطلاع رساني روزنامه ضعف اطلاع
  .باشد مي) بار هاي ميوه و تره ميدان

كنندگان  متغير وابسته نيز نگرش مصرف
ميزان (هاي  محصولات ارگانيك است كه با شاخص

ه مصرف محصول ارگانيك، توجه به مندي ب علاقه
عدم وجود نگهدارنده ها و مواد شيميايي، ايمني 

تر بودن، طعم  حاصل از مصرف، كيفيت بهتر، سالم
محيطي مصرف  و مزه بهتر و منافع زيست

اي  مقوله 5در قالب طيف ) محصولات ارگانيك
كه ميانگين امتياز .موردسنجش قرار گرفت ليكرت
عيت نگرش پاسخگويان را شده وض هاي داده پاسخ

كند و پس از جمع زدن عبارات در  مشخص مي
وتحليل  منظور تجزيه به. اي سنجيده شد سطح فاصله

 SPSSV16افزار  شده از نرم آوري هاي جمع داده
هاي ميانگين،  در آمار توصيفي از آماره. استفاده شد

ميانه، نما و ضريب تغييرات و در آمار استنباطي از 
ليل همبستگي و تحليل رگرسيون بهره هاي تح روش

 .گرفته شد
 
  ها يافته

نتايج حاصل از آمار توصيفي مربوط به رفتار 
كنندگان محصولات ارگانيك نشان داد  خريد مصرف

 2- 1 درصد 1/33 دهندگان با فراواني اكثر پاسخ

به معني مصرف منظم و پيوسته (مرتبه در هفته 
خريداري و محصول ارگانيك ) محصولات ارگانيك

دهندگان  درصد پاسخ 50همچنين . كنند مصرف مي
طي سال گذشته براي اولين مرتبه محصول ارگانيك 

نتايج حاصل از . اند خريداري و مصرف كرده
كننده با محصولات  بررسي چگونگي آشنايي مصرف
 دهندگان با فراواني ارگانيك نشان داد اكثر پاسخ

لات درصد نحوه آشنايي خود با محصو 9/33
هاي  ارگانيك را عرضه محصول ارگانيك در ميدان

نتايج حاصل از آمار . اند بار اعلام كرده ميوه و تره

هاي فردي  توصيفي مربوط به ويژگي
كنندگان محصولات ارگانيك نشان داد اكثر  مصرف

 2/45درصد زن و  8/54پاسخگويان با فراواني 
بررسي وضعيت سني . باشند درصد آنان مرد مي

 44ها  دهد كه ميانگين سني آن گويان نشان ميپاسخ
بررسي وضعيت تأهل نشان داد . باشد سال مي

بيشترين فراواني متعلق به افراد متأهل با فراواني 
بررسي سطح تحصيلات . باشد درصد مي 9/83

ترين فراواني مربوط به  گويان نشان داد بيش پاسخ
 ترين فراواني درصد و كم 5/35ديپلم با فراواني 

درصد  8/0سواد با فراواني  مربوط به افراد بي
بررسي وضعيت اشتغال پاسخگويان نشان . باشند مي

دار با  داد بيشترين فراواني مربوط به افراد خانه
ترين فراواني مربوط به  درصد و كم 3/32فراواني 

. باشد درصد مي 3/15 افراد بازنشسته با فراواني
داد متوسط  بررسي درآمد سرپرست خانواده نشان

ريال  15600000درآمد افراد موردمطالعه، مبلغ 
بررسي ارتباط حضور و عدم حضور فرزند . باشد مي

نسبت به محصولات ارگانيك  در خانواده با نگرش
دهنده حضور فرزند در خانواده بيشتر افراد  نشان

ازنظر . باشد درصد مي 2/74موردمطالعه با فراواني 
موردمطالعه، بيشترين بررسي سن فرزندان افراد 

سال با  10فراواني مربوط به افراد داراي فرزند زير 
منظور سنجش  به. باشد درصد مي 7/34فراواني 

كنندگان نسبت به محصولات  سطح نگرش مصرف
در قالب طيف ليكرت ) سؤال( گويه 7 ارگانيك از
سنجش نگرش مصرف  كه براي.شداستفاده 

: متوسط ،2: كم ،1: خيلي كم( محصولات ارگانيك
ترين و بيشترين امتياز  كم) 5: خيلي زياد ،4: زياد ،3

=  35 و) 7×1= ( 7براي يك پاسخگو به ترتيب 
 پس از كدبندي مجدد امتيازهاي. باشد مي) 7×5(
) 19-24( مخالف) 13-18(بسيار مخالف ) 12-7(

بسيار موافق ) 31-35(موافق و) 25- 30( متوسط
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حقيق حاكي از آن است هاي ت يافته. بندي شدند طبقه
سطح نگرش ) درصد 7/59(كه اكثر پاسخگويان 

خود نسبت به محصولات ارگانيك را در حد موافق 
 ).1 جدول( اند ارزيابي كرده

 
 )=124n( كنندگان محصولات ارگانيك مصرفنگرش  -1 جدول

 درصد تجمعي درصد فراواني نگرش

 5/6 5/6 8 متوسط

 1/66 7/59 74 موافق

 100 9/33 42 بسيار موافق

  100 124 جمع

  
نتايج حاصل از آزمون همبستگي پيرسون ميان 

دهد كه بين سن  متغيرهاي موردمطالعه نشان مي
مصرف  كنندگان و نگرش آنان نسبت به مصرف

داري در  محصولات ارگانيك رابطه منفي و معني
همچنين بين . درصد خطا وجود داشته است 1سطح 

كنندگان با نگرش مصرف  سطح درآمد مصرف
داري در  محصولات ارگانيك رابطه مثبت و معني

نتايج . درصد خطا وجود داشته است 5سطح 
دهد بين دانش  حاصل از تحقيق حاضر نشان مي

انيك، آگاهي بهداشتي و انگيزه با محصولات ارگ
كنندگان محصولات ارگانيك رابطه  نگرش مصرف
درصد خطا وجود  1داري در سطح  مثبت و معني

  ).2 جدول( دارد

  
  ) =124n( كنندگان محصولات ارگانيك رابطه ميان متغيرها با نگرش مصرف -2 جدول

   :nsمعني بي   خطا    درصد5 دار در سطح معني :*
  

كنندگان  بيني نگرش مصرف براي پيش
محصولات ارگانيك از رگرسيون چندگانه استفاده 

لازم به ذكر است كه از روش رگرسيون . گرديد
. دست آوردن معادله استفاده شد گام براي به به گام

پس از ورود كليه متغيرهاي داراي همبستگي 

دانش شناخت محصولات  ،آگاهي بهداشتي(دار معني
انگيزه اصلي مصرف محصولات ارگانيك  ،ارگانيك

 ،متغيرهاي آگاهي بهداشتي) كنندگان و سن مصرف
انگيزه اصلي  ،دانش شناخت محصولات ارگانيك

كنندگان  و سن مصرف مصرف محصولات ارگانيك

 Sig r متغير اول متغير دوم 

005/0 **253/0- 

 نگرش مصرف محصولات ارگانيك

 سن

 سطح درآمد  214/0* 017/0

 آگاهي بهداشتي 395/0** 000/0

354/0 ns084/0  محيطي هاي زيست نگراني 

 انگيزه 346/0** 000/0

 دانش محصولات ارگانيك 394/0** 000/0
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 32 اين متغيرها توانايي تبيين. در معادله باقي ماندند
كنندگان  درصد از تغييرات متغير نگرش مصرف

متغير آگاهي . باشند محصولات ارگانيك را دارا مي
ترين متغير  مهم R2 =14/0بهداشتي با مقدار 

كنندگان محصولات  تأثيرگذار بر نگرش مصرف
 14تنهايي  كه اين متغير به طوري به. باشد ارگانيك مي

درصد از تغييرات متغير وابسته را تبيين نموده 
  ).3 جدول( است

  
  كنندگان محصولات ارگانيك تحليل رگرسيون نگرش مصرف -3 جدول

  شده ضريب تعيين تعديل اشتباه استاندارد
ضريب 
  تعيين

ضريب 
 همبستگي

  مراحل

 x1 آگاهي بهداشتي  395/0  156/0  149/0  03155/3

 x2 دانش محصولات ارگانيك  500/0  250/0  238/0  86928/2

 x3 انگيزه اصلي مصرف محصولات ارگانيك  558/0  311/0  294/0  76211/2

  x4 كنندگان سن مصرف  585/0  343/0  321/0  70903/2

  
شده  محاسبه Fوسيله  به ،دار بودن رگرسيون معني

با توجه به . دار است درصد معني 99كه در سطح 
مربوط به ضرايب  tآزمون  4جدول شماره 

دار  دهد كه اين ضرايب معني رگرسيون نشان مي
  .باشد مي

  
  شده و استاندارد نشده عوامل ضرايب استاندارد -4 جدول

  t  داري معني
Standardized 
Coefficients  

  Unstandardized 
Coefficients  متغيرها  

Beta  Std. Error  B  
  )x1( آگاهي بهداشتي  185/0  064/0  244/0  906/2  004/0

 )x2( دانش محصولات ارگانيك  899/0  219/0  318/0  105/4  000/0
  )x3( انگيزه اصلي مصرف محصولات ارگانيك  237/0  93/0  213/0  551/2  012/0

  )x4( كنندگان سن مصرف  -044/0  018/0  -186/0  -398/2  018/0
 عرض از مبدأ  822/14  416/3  ......  339/4  000/0

  
توان  معادله رگرسيون را مي Bاساس مقادير  بر

  :به شرح زير نوشت
Y= 822/14 + 18/0 X1+ 89/0  X2+ 23/0  X3- 04/0 X4 

اما قضاوت در مورد سهم و نقش هر يك از 
متغيرهاي مستقل در تبيين متغير وابسته را بايد به 

معادله رگرسيوني . واگذار كرد مقادير 
  :استانداردشده عبارت است از

 Y=0/24X1+0/31X2+0/21X3-0/18X4                 

                                                    
  

  گيري بحث و نتيجه
اين تحقيق باهدف شناسايي عوامل مؤثر بر 

كنندگان نسبت به محصولات  رفتار و نگرش مصرف
توجه به . ورزي ارگانيك صورت گرفته استكشا

اين موارد بايد الگو و محور  نياز مخاطبان در
هاي آموزش و توسعه مصرف محصولات  فعاليت

  .ارگانيك قرار گيرد
با توجه به نتايج حاصل از آزمون همبستگي 

كنندگان و نگرش  پيرسون بين متغير سن مصرف
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آنان نسبت به مصرف محصولات ارگانيك رابطه 
درصد خطا وجود  1داري در سطح  منفي و معني

با افزايش سن تمايل به مصرف داشته است و 
هاي  يافته .يابد يممحصولات ارگانيك كاهش 

هاي فوق  نيز با يافته.Byrne et al  )1991( تحقيق
كه نتايج تحقيقات  درحالي. همسويي دارد

Sangkamchaliang & , Padel & Foster (2005), 
Chi-Huang (2012), Radman (2005), Zanoli et 

al. (2004) Jolly (1991) دهنده رابطه مثبت و  نشان
همچنين نتايج حاصل از آزمون . باشد دار مي معني

همبستگي پيرسون بين متغير دانش محصولات 
كنندگان محصولات  ارگانيك با نگرش مصرف

داري در  دهد رابطه مثبت و معني ارگانيك نشان مي
نتايج اين پژوهش . درصد خطا وجود دارد 1سطح 

، اكبري و )1389(با نتايج تحقيقات آجوداني
 ،)1387( بابا اكبري و همكاران )1387(همكاران
 ليبي ،)1386( لياقتي و محمودي ،)1386(سمائي 

)1386(،Sangkamchaliang & Chi-Huang 

(2012) ,,Sitinor & Nurita ( 2010), Kwan Yi 

(2009) , Winter & Davis (2006) مطابقت دارد .
دهد  همچنين نتايج حاصل از تحقيق حاضر نشان مي

كنندگان  آگاهي بهداشتي با نگرش مصرف كه بين
داري در  محصولات ارگانيك رابطه مثبت و معني

نتايج اين پژوهش با . درصد وجود دارد 1سطح 
 ، اكبري و همكاران)1389( نتايج تحقيقات آجوداني

لياقتي و  ، )1387( اكبري و همكاران بابا )1387(
 )1386(ليبي  ،)1386( محمودي

،,Sangkamchaliang & Chi-Huang ( 2012) 
)2012( ,Mirakzadeh et al. Kumar & Ali 

(2011)، Kwan Yi (2009) ,Winter& Davis 

(2006), Lea & Worsly (2005) مطابقت دارد. 
دهد  نتايج حاصل از تحقيق حاضر نشان ميهمچنين 

كه بين انگيزه مصرف محصولات ارگانيك با نگرش 

رابطه مثبت و  ،كنندگان محصولات ارگانيك مصرف
پس . درصد خطا وجود دارد 1داري در سطح  معني

 توان گفت رابطه بين عوامل درصد اطمينان مي 99 با
آگاهي بهداشتي و  ،دانش محصولات ارگانيك ،سن
با نگرش مصرف محصولات ارگانيك فراتر  گيزهان

همچنين نتايج . از شانس و تصادف و اتفاق است
بين عامل  دهد كه حاصل از تحقيق حاضر نشان مي

كنندگان  محيطي با نگرش مصرف هاي زيست نگراني
 داري وجود ندارد محصولات ارگانيك رابطه معني

)35/0sig =( و مقدار آن برابر)08/0r = (باشد مي .
 Sangkamchaliang & Chi- Huangهاي  نتايج يافته

(2012) , ,Kumar & Ali (2011) Siti Nor & 
Nurita (2010)‚ Brown et al. (2009)‚ Kwan Yi 

(2009)‚ Zakowska-Biemans (2007) Zanoli et 

al.(2004),‚ 2006)(Honkanen et al.‚  مطابقت
  .ندارد

 همچنين نتايج حاصل از تحليل رگرسيون
دهد متغير آگاهي بهداشتي  گام نشان مي به گام
ترين متغير تأثيرگذار بر نگرش مصرف  مهم

كه اين متغير  طوري به. باشد محصولات ارگانيك مي
درصد از تغييرات متغير وابسته را تبيين  14تنهايي  به

چهار متغير آگاهي بهداشتي، دانش . نموده است
مصرف شناخت محصولات ارگانيك، انگيزه اصلي 

كنندگان، توانايي  محصولات ارگانيك و سن مصرف
درصد از تغييرات متغير نگرش مصرف  32 تبيين

و بقيه  باشند؛ محصولات ارگانيك را دارا مي
. واريانس تبيين نشده به عوامل ديگر بستگي دارد
 نتايج اين پژوهش با نتايج تحقيقات

)2012(,Mirakzadeh et al. ,Sangkamchaliang 

& Chi-Huang (2012) Kumar& Ali (2011)‚ 
Kwan Yi (2009)‚ Winter & Davis (2006)‚ 

Lea & Worsly (2005) مطابقت دارد.  
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  پيشنهادها
با توجه به اين امر كه افزايش سطح آگاهي 

پذير  رساني امكان بهداشتي از طريق آموزش و اطلاع
  :شود باشد لذا در اين راستا پيشنهاد مي مي

با  مرتبط مقالات و مطالب چاپ گسترش -
آگاهي بهداشتي و محصولات ارگانيك در مجلات 

 ؛ها و روزنامه

نارهاي مرتبط با برگزاري همايش و سمي -
 محصولات ارگانيك؛

برگزاري نمايشگاه عرضه محصولات  -
 ؛ارگانيك

  ؛در سطح معابر نصب بنرهاي آموزشي -
هاي آموزشي در مراكز عرضه  برگزاري كارگاه -

ت ارگانيك، سراي محلات و يا محصولا
 ؛فرهنگسراها

آموزشي و اهداء  ها و بروشورهاي تهيه بسته -
 ؛كنندگان به مصرف

بندي محصولات براي  استفاده از بسته -
شامل درج پيام كوتاه به شكل  ،آموزش
 ؛رساني اطلاع

هاي تبليغاتي از اهداف  تغيير اهداف برنامه -
به ) حساساتتحت تأثير قرار دادن ا(مدت  كوتاه

  ؛)رساني وآموزش اطلاع(داف بلندمدتاه
گنجاندن واحدهاي درسي اجباري با موضوع  -

 ؛محصولات ارگانيك در مقاطع مختلف تحصيلي

ها و  سازي، تغيير باورها، ديدگاه فرهنگ -
  .عادات مصرفي جامعه

  
  منابع و مĤخذ 
يابي امكان توسعه و  زمينه). 1389. (آجوداني، ز .١

ارگانيك در استان كرمانشاه از  ترويج كشاورزي
نامه كارشناسي  پايان. ديدگاه كارشناسان كشاورزي

اسلامي واحد علوم و تحقيقات  دانشگاه آزاد. ارشد
 .ايران ،تهران

، .ايرواني، ه ،.فخارزاده، ا ،.بابا اكبري، م ،.اكبري، م .2
بررسي نگرش ). 1387. (رنامدار، ، و .، معلم بيگي

هاي مؤثر در  كارشناسان كشاورزي در مورد مؤلفه
مجله . مصرف محصولات ارگانيك كشاورزي

 .13-26، صفحات 2شماره ، 10، دوره كشاورزي

، .ا فخارزاده،، .اكبري، م، .اسدي، ع، .بابا اكبري ، م .3
بررسي نگرش ). 1387( .مسوختانلو، و 

كنندگان و عوامل مؤثر بر پذيرش  مصرف
فصلنامه تحقيقات . رگانيكمحصولات كشاورزي ا

شماره ، 39دوره ، اقتصاد و توسعه كشاورزي ايران
 .133-144صفحات  .1

اخبار ). 1390( .جهاد كشاورزي استان قزوين .4
  قابل، 1390ارديبهشت 27 آخرين بازيابي. ارگانيك

 http://www.jkqazvin.irدسترس در 

كشاورزي ارگانيك خاك  ).1388. (چايچي، ب .5
 ماهنامه دام، كشت و. سالم، گياه سالم، انسان سالم

 .49- 50، صفحات 117، شماره صنعت

. شعبانعلي فمي، ح ، و.، پورآتشي، م.رجبي، آ .6
بررسي دانش و تمايل افراد نسبت به ). 1390(

اولين كنگره . خريد و مصرف محصولات ارگانيك
دانشگاه . يهاي نوين كشاورز ملي علوم و فناوري

 .شهريور 19 - 21زنجان، 

بررسي وضعيت توليد . )1386. (سمائي، م .7
ه يمحصولات زراعي ارگانيك، مشكلات و ارا

راهكارها در راستاي حمايت و ارتقاي كشاورزي 
دومين همايش ملي مجموعه مقالات . ارگانيك

. 1386مهر  26 -25 شناختي ايران كشاورزي بوم
دانشگاه علوم كشاورزي و منابع طبيعي : گرگان
 .گرگان

). 1387. (، و عباس زاده، ب.صفيخاني، ف .8
. ها، اميدها چالش :كشاورزي ارگانيك در ايران

خلاصه مقالات دهمين كنگره علوم زراعت و 
 موسسه تحقيقات اصلاح و: اصلاح نباتات ايران

 .1387 مرداد 30-28كرج،  تهيه نهال و بذر،
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، و .، نصيري، م.، جهان، م.، كوچكي، ع.قرباني، ر .9
استانداردهاي ملي ). 1388. (رضواني مقدم، پ
مفاهيم اصول و : ايران) زيستي( كشاورزي ارگانيك

اهداف توليدات زيستي و استانداردهاي توليد 
شناسي  نشريه بوم. محصولات زراعي و باغي

 .129- 142صفحات . 1 شماره .1 جلد ،كشاورزي

بررسي نگرش ). 1386. (، و محمودي، ح.لياقتي، ه .10
خلاصه  .كنندگان به محصولات ارگانيك مصرف

شناختي  مقالات دومين همايش ملي كشاورزي بوم
دانشگاه علوم : گرگان. 1386 مهر 26-25ايران 

 .كشاورزي و منابع طبيعي گرگان

رويكرد والدين به مصرف ). 1386( .ليبي، ك .11
ماهنامه . داوري. ترجمه م. ارگانيكغذاهاي 

 .106-108صفحات  ،46 سياحت غرب، شماره

نيازهاي آموزشي سيب  .)1390. (محمديان، م .12
ند در زمينه توليد محصول كاران شهرستان دماو

 دانشگاه آزاد. نامه كارشناسي ارشد پايان. ارگانيك
 اسلامي واحد علوم و تحقيقات تهران، ايران

. ، و لياقتي، ه.، مهدوي دامغاني، ع.محمودي، ح .13
. )زيستي(درآمدي بر كشاورزي ارگانيك ). 1387(

 .انتشارات جهاد دانشگاهي مشهد: مشهد

). 1390(. ، و اميدي نجف آبادي، م.مرادي، پ .14
كارگيري استاندارد عمليات مناسب  موانع به

در بخش ) گپ جهاني( كشاورزي جهاني
هاي ترويج و آموزش  پژوهش .كشاورزي ايران

-39 صفحات .1 ، سال چهارم، شمارهكشاورزي
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