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سنجي ديدگاهي نقش ترويج درتوسعه كشاورزي كشور از  توافق
 منظركنشگران نظام دانش و اطلاعات كشاورزي

 )مطالعه موردي استان مازندران(
 

 محمدصادق صبوري
 عضو هيات علمي و باشگاه پژوهشگران جوان دانشگاه آزاد اسلامي واحد گرمسار 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 چكيده
 

روه گ  4اي ترويج در توسعه كشاورزي از منظر          هاي توسعه   شناخت نقش   اين مقاله با هدف بررسي و      
 كليدي نظام دانش و اطلاعات كشاورزي يعني كشاورزان،  محققان، آموزشگران و كارشناسان ترويج                  

 . به انجام رسيد استان مازندران
استان مازندران    جامعه آماري شامل همه كشاورزان و كارشناسان بخش آموزش و ترويج و تحقيق               

نفر   155كارشناس به شرح ارائه شده حضور داشتند كه تعداد              188كشاورز و     320000بودند كه تعداد    
) اي متناسب   اي چند مرحله    طبقه(گيري تركيبي     نفر از كارشناسان اجرايي از طريق نمونه        47از كشاورزان و    

 . به سئوالات پاسخ دادند) نامه پرسش(پس از سنجش روايي و اعتبار ابزار تحقيق 
ارتباطي است كه متغير       -روش تحقيق در مقاله حاضر از نوع تحقيقات كاربردي و به روش علي                 

گويه مربوط به توسعه كشاورزي و متغيرهاي مستقل           59وابسته تحقيق براساس توافق پاسخگويان از        
اي ترويج از طريق آزمون       هاي توسعه   گويه مربوط به نقش     78ها پيرامون     متغير نيز از توافق آن      13شامل  
دست آمدكه همه متغيرهاي نقش ترويج در توسعه كشاورزي داراي نقش             سنجي كروسكال واليس به     توافق

 . دار با توسعه كشاورزي بودند مثبت و معني
درصد واريانس مربوط     8/78اي ترويج،  توان تبيين      در رگرسيون انجام شده،  متغيرهاي نقش توسعه        

 . به تغييرات توسعه كشاورزي را بر عهده داشتند
 

سازي، مشـاركـت، كـاهـش ضـايـعـات،             توسعه كشاورزي، توسعه منابع انساني، فناوري، شبكه :  هاي كليدي واژه
  نيازسنجي، استان مازندران
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 مقدمه     
نشيب و فرازهاي طي شده در طول حيات ترويج، نشان از دو سـويي و گـاه چندسـويي نگـرش دسـت                                                                                                                         

پردازان در خصوص اين نهاد آموزشي داشته و بسياري از اساتيد و انديشمندان مراكز                                                                                     اندركاران، متوليان و نظريه                          
ها و كاركردهاي متوليان آن را نارسا و تـوأم                                                      ها، خط مشي            هاي ترويج بوده و سياست                        علمي كشور،  منتقد برنامه                        

 ).    1380پور،        ،  زماني        1377    محمدي،          ملك   ( دانند         با اشتباهات زياد مي                   
ترويج طي حضور خود، خدمات شايسته و قابل توجهي به توسعه كشاورزي و اجتمـاعي كـشورها نمـوده                                                                                                              
اما در كشور ما به رغم ماهيت مطلوب، استفاده ابـزاري و نـامطلوب از                                                                                ) CPD,2001 & Qamar,2005( است     

 .   ترويج باعث ضعف و ناكارآمدي آن شده است                                     
ــه            )     Davis,2008( ديــويس             ــا و اندرســون                                                                                                                                در مقال ــرويج در كــشورهاي صــحراي آفريق ــاعنوان ت اي ب

 )Andeason,2008   (                                                                                         اي تـرويج و ريـورا                                                                در گزارش خود در بانـك جهـاني تحـت عنـوان خـدمات مـشاوره
 )Rivera,2001     (                                                                         ترين علـل                   در كتاب خود با عنوان ديدگاه جهاني ترويج كشاورزي و روستايي،  بخشي از مهم

ايـن        .       داننـد            دليل مشكل بودن درك تاثير ترويج مي                                   هاي ترويج در فرآيند توسعه كشاورزي را به                                         شكست فعاليت           
 .   آيد       وجود مي         ويژه در مواردي كه بدنبال مشخص كردن علل به صورت كميت و آمار باشيم به                                                                     امر به      
هاي توسعه كـشاورزي                              بنابراين مسئله اساسي مورد توجه در اين مقاله اين است كه نقش ترويج در برنامه                                                                             

باشـد             هاي آن در كوتاه مدت قابل شناسايي و عرضـه نمـي                                                         مشخص، روشن و قابل لمس نبوده و اثرات فعاليت                                          
واين امر موجب شده تـا بـه                                   )     1385، شعبانعلي فمي،                 1380، زماني پور،              1381، شهبازي،           1377ملك محمدي،            ( 

از سوي ديگر اين عدم                         .     اهميت و جايگاه اساسي اين نهاد بي توجهي شده و گاه با عناد و دشمني نگريسته شود                                                                            
هاي زيادي به صورت سهوي يا عمدي                                        هاي انجام شده توسط ترويج، باعث شده تا تلاش                                           شفافيت نتايج فعاليت                   

 .   براي حذف آن صورت گيرد                     
شود، چراكه از يك                          هاي فعال در نظام كشاورزي محسوب مي                                   ترويج به عنوان نيروي محركه تمامي بخش                                     

بردارن بخش ارتباط دارد و هر يك از ايـن زيـر                                                                 سو با جامعه اجرايي و علمي كشاورزي و از سوي ديگر با بهره                                                       
لذا با ايـن اعتقـاد،  عـلاوه بـر                                                     .     هاي خود به اين مكانيزم ارتباطي نياز دارند                                           ها براي اجراي صحيح برنامه                           بخش   

تواند نقش               هاي كشاورزي، مي                 هاي قبلي، ترويج به طور مشخص در توسعه زيربخش                                             مباحث گفته شده در بخش                     
 : هايي به شرح ذيل داشته باشد                            آفريني      

نظران متعـددي،  ترويـج                                  دارند،  صاحب              اظهار مي        )     Carbasioun & Kropff,2007( كرباسيون و همكار                    
ترين عوامل توسعه منابع انساني شاغلين بخش كشاورزي و غذايي در جهت                                                                         كشاورزي را به عنوان يكي از مهم                              

؛   Van den Ban & Hawkins, 1996؛     Nadler, 1970:     مانند     ( دستيابي به توسعه كشاورزي معرفي كرده اند                                             
Karbasioun et al,2007    .( 

نيز ضمن تاكيد بر نقش ترويج در توسعه منابع انساني، كاركردهـاي آن رادر                                                                            )     1386( زاده        حسيني و شريف             
اي، آمـوزش و يـادگيري،                                      هاي توسعه               ها، افزايش قابليت انساني، توان مشاركت در طرح                                              ارائه اطلاعات و آگاهي                    

هـاي            ها، نگرش مثبت نسبت به تغييرات مطلـوب و بهبـود تـوان و قابليـت                                                                                   توانايي حل مسئله، افزايش مهارت                              
هاي انسان                 ترين ويژگي            سازي، يكي از مهم                  به اعتقاد اين صاحبنظران، توانمندسازي و ظرفيت                                            .     دانند       مديريتي مي          

ها بر اساس شـرح وظيفـه، شناسـايي و حـل مـسائل و                                                                                   توسعه يافته است كه چنين انساني توان انجام فعاليت                                                
هاي عملي، تـوان علمـي، انجـام كـار                                                          بيني نشده، خلاقيت در فعاليت، مهارت                                   ويژه مشكلات پيش                مشكلات، به         

 .   باشد        اي را دارا مي               اي، اعتماد به نفس و تعهد حرفه                               هاي توسعه           گروهي ومشاركت در طرح                    
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در مطالعه خود با عنوان سازماندهي مجدد تحقيق و تـرويج بـا                                                                          )     Snapp et al,2003( اسنپ و همكاران                 
كنند تحقيق و ترويج بايـد در دو بخـش توسـعه                                                                هاي دامداران آمريكا، بيان مي                              ها و فرصت           تمركز بر محدوديت                

ها براي كشاورزان با منابع محدود و بهبود ظرفيت كشاورزان در سازگارسـازي بـا شـرايط مـورد نيـاز                                                                                                                        آوري      فن  
هاي پـرورش                  آوري      ضرورت حضور ترويج در كنار تحقيق منجر به سازگار شدن بهتر فن                                                         .     آوري فعاليت نمايند                    فن  

هاي ناشي                لذا نقش ترويج در كاهش خطرات و محدوديت                                     .     شود       ها مي       ها به آن          دام و افزايش سرعت انتقال يافته                              
 .   برداران بوده است                  ها و استفاده مناسب از اين موارد توسط بهره                                           از نو آوري          

هاي ترويج در توسعه كشاورزي را بايد در انتقال اطلاعات از دانش جهـاني و تحقيقـات محلـي بـه                                                                                                               نقش    
هـا، آمـوزش در اتخـاذ                                       نگـري           كشاورزان،  تعامل در توليد دانش، قادرسازي كشاورزان به تعيين اهداف و آينـده                                                                           
هـا و پـذيرش                          گـيري از نهـاده                           تصميمات بهتر در توسعه كشاورزي، توسعه منابع انساني بخـش، ارتقـاء بهـره                                                                                     

هاي نـوين و كمـك بـه درك و پـذيرش خطـر جـستجو نمـود                                                                                                                     هاي بهبود يافته، دسترسي به نهاده                                      آوري      فن  
 )Anderson&Feder,2004      .( 

هـا را                نيز در بررسي نقش ترويج توسعه كشاورزي كشور فيليپين، اين نقش                                                            )     Assiabaka,2003( آسياباكا           
هـا و               حـل         سازي در كشاورزان به منظور شناخت مـسائل و مـشكلات، راه                                                                هاي توانمندسازي و ظرفيت                         در حيطه       

هـا و منابـع                          اي بخش كشاورزي، مشاوره با كشاورزان در دسترسـي بـه نهـاده                                                                          هاي توسعه           توسعه واجراي طرح                
هاي زراعي جديـد، ارزشـيابي و تفـسير اطلاعـات بـراي موفقيـت                                                                                         ها يا نظام            آوري      اعتباري كشاورزي، ارائه فن                         

كشاورزان و توسعه شبكه تبادل اطلاعات بين تحقيق، ترويج، كشاورزان و سياستگزاران و افزايش سطح دانش،                                                                                                    
 .     داند        هاي مناسب براي همراهي و غلبه بر تغييرات موجود در بخش كشاورزي مي                                                                 ها و نگرش           مهارت     
گـري در حـل                         وري، خـدمات تـسهيل                              علاوه نقش ترويج در تهيه دانش و اطلاعات براي بهبـود بهـره                                                              به   

سازي بين محققان، كشاورزان و سياستگزاران به منظـور رفـع                                                                    ها، شبكه          آوري      مشكلات، ارائه و سازگارسازي فن                            
هاي كشاورزان و تفسير و انتقال اطلاعات از مراكز توليد دانش، ايجاد ظرفيت در پذيرش                                                                                      مشكلات و محروميت               

هاي مقتضي، ارزشـيابي                                هاي اثربخش در سطح مزرعه و اطمينان بخشي به كشاورزان در ارائه حمايت                                                                     جايگزين       
 ).    Anderson,2008( اي كشاورزي عنوان شده است                          هاي توسعه           از اثرات طرح            

متاسفانه تحقيق قابل ذكري مطابق با عنوان اين مقاله در استان مازندران انجام نشده است امـا مطالعـات                                                                                                         
در استان مازندران كه با هدف طراحي الگوي مناسب رهيافت                                                        )     1387( پناه و همكاران                گوناگون مانند مطالعه دين                        

دهد وضعيت كشاورزي اين اسـتان درگـير مـشكلات                                                                  مدرسه در مزرعه در استان مازندران انجام شد، نشان مي                                                  
هـاي اقـدام،                        دليل نقص در نحوه اجرا و نامشخص بـودن شـيوه                                                          هاي ترويج به              ويژه نقش          بسيار زيادي بوده و به                     

 .   باشد        داراي نتايج و پويايي لازم نمي                            
ها        آوري      در رساله خود در خصوص بررسي نقش ترويج در تقاضا، توليد، انتقال و كاربرد فن                                                                        )     1382( نوروزي         

، اشاره دارد در ايران ترويج كشاورزي كه بيـشتر يـك خـدمت دولتـي                                                                                  ) مطالعه موردي استان گلستان                         ( در ايران          
شود، كارآيي لازم در انجام وظايف محوله را نداشته و فقط بـه عنـوان يـك راه يكطرفـه عرضـه                                                                                                                 محسوب مي        

ها كـه نقـش مهمـي در                                          آوري      بسياري از فن            .       شود       آوري بدون توجه به فلسفه وجودي آن در نظر گرفته مي                                                  فن  
ها بلااسـتفاده                       آوري      دليل عدم دخالت ترويج در تقاضا، توليد، انتقال و كاربرد فن                                                          توسعه كشاورزي كشور دارند، به                            

داند و البتـه                           هاي ترويج را با كارآيي لازم نمي                                شده و توان جلب توجه كشاورزان را ندارند و لذا در اين بعد برنامه                                                              
 .   باشد        آفريني كامل ترويج مي                      اشاره دارد كه راه حل آن، توجه به نقش                                    

عامل ضروري براي اجراي چنين تحقيقي، توجه به اين فرضـيه اسـت كـه نظـام فعلـي تـرويج كـشور،                                                                                                                           
هـا و ركـود                         هاي بسياري در دستيابي به اهداف توسعه كشاورزي كشور دارد و با توجـه بـه بلاتكليفـي                                                                                           نارسايي       

 محمدصادق صبوري -... سنجي ديدگاهي نقش ترويج درتوسعه كشاورزي كشور  توافق
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سازماني و كاركردي بعد از ادغام دو وزارتخانه، ضرورت بازانديشي در كاركردهـاي نظـام تـرويج كـشاورزي از                                                                                                                         
كنـد، تحقيـق، آمـوزش، تـرويج و                                                      كه مـشخص مـي                    ضمن آن      .       شود     لحاظ كاركرد سازماني و فني احساس مي                                  

هـاي            كشاورز چه تعبيري از جايگاه و نقش ترويج در توسعه كشاورزي كشور دارند و چه تغييراتي بايد در اولويت                                                                                                 
 .   كاركردي آن قرار گيرد                    

اي مـورد                  هـاي توسـعه                   شناختي آن است كه به نقش                         همچنين بعد ديگر اهميت اين تحقيق در شيوه روش                                            
)   مطالعه مـوردي اسـتان مازنـدران                                          ( توافق از ترويج از سوي چهار ركن اصلي نظام دانش و اطلاعات كشاورزي                                                                  

سازي جايگاه  و كـاركرد تـرويج كـشور در توسـعه                                                                         تواند نقش مهمي در آشكارسازي و شفاف                                      پردازد كه مي                مي  
 .   كشاورزي داشته باشد                  

هدف اين مقاله، دستيابي به يك ديدگاه منسجم و مورد توافق از سوي چهار گروه اصلي نظـام دانـش و                                                                                                               
كارگيري دانش در بخش كشاورزي استان مازندران در خـصوص                                                               اطلاعات كشاورزي به عنوان اركان توليد و به                                        

 : شود       كه در ابعاد ذيل انجام مي                        .   نقش ترويج در توسعه كشاورزي است                              
هاي ترويج بر توسعه كشاورزي از ديدگاه كشاورزان و كارشناسـان كـشاورزي                                                                                         تعيين نقش هر يك از فعاليت                             -

 استان مازندران              
هاي ترويج در توسعه كشاورزي از ديدگاه كشاورزان و كارشناسـان كـشاورزي                                                                                     تحليل مسير هريك از فعاليت                             -

 استان مازندران              
 
 ها    مواد و روش            

هـاي            توان به منظور بهبـود  فعاليـت                                         هاي آن را مي              تحقيق حاضر از لحاظ هدف كاربردي است، زيرا يافته                                               
همچنين بر حسب روش و چگونگـي بـه دسـت                                                  .     ترويج در توسعه كشاورزي كشور مورد استفاده عملي قرار داد                                                      

 .   باشد      هاي مورد نياز از نوع ميداني مي                                آوردن داده          
اي تـرويج بـا متغيرهـاي                                         بخشي از اين تحقيق كه به بررسي روابط بين متغيرهاي نقش و جايگاه توسعه                                                                          

ارتباطي است و آن بخش از تحقيق كـه بـه مقايـسه درون و بـرون                                                                                    -پردازد،  از نوع علي                       توسعه كشاورزي مي                
گروهي نظرات پاسخگويان به منظور يافتن توافق ديدگاهي در خصوص اهداف تحقيق اختـصاص دارد از نـوع                                                                                                           

 .   باشد        اي مي       تحقيقات مقايسه              
كنـشگران نظـام دانـش و اطلاعـات كـشاورزي يعنـي                                                                         در استان مازندران، شـامل                              جامعه آماري تحقيق                    

باشد كه بر اساس اسـناد موجـود در سـازمان                                                              كشاورزان، محققان، مروجان و مربيان فني آموزش كشاورزي مي                                                      
.     آموزشگر بـود                    69كارشناس ترويج و                       63محقق،         53كشاورز،             320000به ترتيب فوق شامل                 )     1387( آمار ايران          

اي  انجام                   اي چند مرحله              گيري اين تحقيق بر اساس طرح كلان تحقيق در كل كشور به شيوه طبقه                                                              روش نمونه         
تعداد نمونه مورد نياز بر اسـاس فرمـول                                             .     ها به طور متناسب در استان مازندران انتخاب شدند                                                شد كه تعداد نمونه                 

كوكران تعيين و سپس با توجه به شرايط متفاوت جمعيتي، سهميه مورد نظر مشخص و براي اخذ نمونـه مـورد                                                                                                      
دهستان به صـورت تـصادفي انتخـاب و                                                 3نياز، دو شهرستان به صورت تصادفي انتخاب و از هر شهرستان نيز                                                            

در تحقيـق               .     سپس در هر دهستان بر اساس ليست كشاورزان، تعداد نمونه متناسب به قيد قرعه انتخاب گرديـد                                                                                            
نفـر از                     30حاضر براي برآورد حجم نمونه از تعداد كل كشاورزان هـدف در شهرسـتان ربـاط كـريم،  تعـداد                                                                                                                 

نامه، انحراف معيـار محاسـبه شـده                                                      كشاورزان و كارشناسان، انتخاب و پس از اخذ نظرات آنان از طريق پرسش                                                                
دقـت        .     دسـت آمـد                   بـه         s=     0/     394نامه كارشناسان نـيز                               و براي پرسش             s=     0/     476نامه كشاورزان                 براي پرسش         

بـه       .     در نظرگرفته شـد                       d= 0/     05احتمالي مطلوب با توجه به افزايش دقت و با مشورت با اساتيد راهنما و مشاور                                                                         
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با توجه به اين كه فرمول كوكـران                                   .       نفر تعيين شد              138اين ترتيب حجم نمونه از جامعه كشاورزان مورد مطالعه                                                   
نفر افزايش يافـت كـه                                    170دليل افزايش اطمينان، تعداد نمونه به                                       دهد و به            دست  مي         ترين حجم نمونه را به                      كم  

همچنين براي تعيين حجم نمونه مـورد بررسـي كارشناسـان                                                                         .     نامه دريافت و در تحليل استفاده شد                                   پرسش    155
نفر بودند نيز به رويه فوق اقدام به تعيين حجم نمونه گرديد كه براساس رابطه و مقادير مـذكور                                                                                              184تحقيق كه          

  50نفر از كارشناسان به عنوان نمونه آماري انتخاب شدند كه به منظور افزايش دقت،  اين تعـداد بـه                                                                                                           40تعداد       
متغـير وابـسته تحقيـق، توسـعه                                             .     نامه دريافت و در تحليل استفاده شد                                     پرسش      47نفر افزايش يافت و در نهايت                            

متغيـر          13هاي مورد توافق پاسخگويان شكل گرفته و متغيرهاي مستقل تحقيق نـيز                                                                            كشاورزي است كه از گويه                      
برداران در خصوص امور توليد،  افـزايش جلـب مـشاركت                                                               اي ترويج شامل ميزان نيازسنجي از بهره                                      نقش توسعه         

بـه مراجـع                      بـرداران              هاي مرتبط با توسعه بخش، ميزان انعكاس مسائل و مـشكلات بهـره                                                                 كشاورزان در فعاليت                  
ها، ميزان             برداران، ميزان بهبود زير ساخت                               هاي اقتصادي بهره                  ذيربط، ميزان كاهش ضايعات، ميزان بهبود فرصت                                          

هـاي            ها بـه بخـش                     آوري      برداران، ميزان انتقال اثرات ناشي از عرضه فن                                             هادر نزد بهره               بهبود مديريت بهينه نهاده                        
ذيربط، ميزان ايجاد شبكه ارتباطي بين متخصصان، سياستگزاران و كشاورزان، مـيزان بهبـود بازاريـابي، ارائـه                                                                                                                             

هاي تحقيق نيز نقـش هريـك از ايـن                                                      فرضيه     .     باشد        مي  كارگيري ماشين آلات كشاورزي                             هاي لازم در به               توصيه     
 . متغيرهاي مستقل را بر توسعه كشاورزي به شيوه رگرسيون مورد آزمون قرار داد                                                                      

   
 نتايج و بحث             

باشد و به طور كلي بيش                                     سال مي            50تا          46مطابق جدول يك،  بيشترين فراواني كشاورزان در سنين بين                                                                           
كه نشان دهنده سنين پر تجربه فعاليت                                                    .       سال قرار دارند                      55تا          36درصد جامعه در محدوده سني                                            55از      

 .     باشد      سال مي        50سال،  و بيشترين سن متعلق به گروه                                    47/   7ميانگين سني جامعه                   .     باشد        كشاورزي مي          
 

  توزيع فراواني كشاورزان مازندران از نظر گروه سني                                                 -1جدول      
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

.   باشـد               سال مي          20تا      16هاي كشاورزي در طبقه                       ، بيشترين تجربه كشاورزان در فعاليت                                  2بر اساس جدول               
دهنده اين است كه كشاورزان از لحاظ تجربه كاري در سطحي مناسب قرار داشته و                                                                             جدول و اطلاعات آن نشان                     

 .   هاي توسعه كشاورزي بسيار حائز اهميت باشد                                         ريزي      تواند در برنامه                   اين امر مي          

 سن فراواني درصد درصد تجمعي

7 7 11 26-30 

2 /12 2 /5 8 31-35 

2 /23 11 17 36-40 

8 /34 6 /11 18 41-45 

6 /60 8 /25 40 46-50 

1 /76 

9 /81 

5 /93 

100 

5 /15 

8 /5 

6 /11 

5 /6 

24 

9 

18 

10 

51-55 

56-60 

 و بالاتر 61

 بي پاسخ

 جمع 155 100 -

 10/4=انحراف معيار   47/7= ميانگين
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 توزيع فراواني ميزان تجربه كشاورزان در زمينه در كشاورزي  -2جدول 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
نفر فراواني، سوادي در حد خواندن و نوشتن                                                               40مطابق اطلاعات اين جدول،  بيشترين پاسخگويان با                                                               
سواد يا در حد نامناسبي از                                           درصد از جامعه بي                          58سواد و به طور كلي حدود                                          درصد جامعه بي                     18حدود        .     دارند     

 .     سواد قرار دارند               
 

 آمارتوصيفي كارشناسان                    
تا        36بيشترين توزيع فراواني سني كارشناسان كشاورزي استان مازندران در رده سني                                                                                                 4براساس جدول                  

سال،  بيشترين                       40/     7ميانگين سني كارشناسان                             .       درصد كل پاسخگويان است                               3/38كه      .       سال قرار دارد                     40
 .   سال دارد          23ترين كارشناس نيز                    سال و كم          54سن    

 سابقه كشت فراواني درصد در صد تجمعي

 سال 10تا  5 3/ 2 3/ 2

20 8 /16 26 11-15 

9 /41 9 /21 34 16-20 

2 /61 3 /19 30 21-25 

7 /69 5 /8 13 26-30 

4 /77 

6 /82 

7 /89 

1 /96 

100 

7 /7 

2 /5 

1 /7 

4 /6 

9 /3 

12 

8 

11 

10 

6 

31-35 

36-40 

41-45 

46-50 

 بي پاسخ

 جمع 155 100 -

 11/ 5= انحراف معيار      25/ 6= ميانگين 

 توزيع فراواني پاسخگويان بر حسب ميزان تحصيلات                                               -3جدول      
 درصد    فراواني ميزان تحصيلات

 18 28 بي سواد

 25/ 8 40 خواندن و نوشتن

 16/ 1 25 ابتدايي

 12/ 9 20 راهنمايي

 5/ 8 9 دبيرستان

 9/ 7 15 ديپلم

 5/ 2 8 فوق ديپلم

 6/ 5 10 ليسانس و بالاتر

 100              155 كل   
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تا        11مشخص است بيشترين سابقه فعاليت كارشناسان در امور كشاورزي بين                                                                                     5براساس مندرجات جدول                            
هاي كشاورزي هستند و اين مبين                                            سال قرار دارد و در مجموع جامعه پاسخگو داراي سابقه مناسبي در فعاليت                                                                                      15

  4ترين ميزان تجربه                            سال، كم             19/     7ميانگين تجربه               .     هاي كشاورزي است                       ها با محيط فعاليت                           آشنايي كامل آن                  
 .   باشد      سال مي        47سال و بيشترين مقدار نيز                         

 
 توزيع فراواني كارشناسان در خصوص ميزان سابقه كشاورزي                                                     -  5جدول      

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

پاسـخگويان داراي مـدرك ليـسانس،                                                                       )     نفـر          30( درصـد               63/     8مـشخص اسـت،                         6چنانچه در جـدول                          
نمـاي ايـن                  .     درصد نيز داراي تحصيلات فوق ليـسانس هـستند                                                        17/     1درصد داراي مدرك فوق ديپلم و                             19/     1

دهد كه در مجموع جامعه كارشناسان مورد مطالعه، از تحصيلات خوبي                                                                   باشد و اين نشان مي                      جدول، ليسانس مي               
 .     برخوردار هستند              
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 توزيع فراواني كارشناسان كشاورزي استان مازندران از نظر گروه سني                                                                -  4جدول      

 سن فراواني درصد درصد تجمعي

1 /2 

4 /6 

1 /2 

3 /4 

1 

2 

 سال 25تا 

26-30 

9 /14 5 /8 4 31-35 

2 /53 3 /38 18 36-40 

5 /78 3 /25 12 41-45 

4 /93 9 /14 7 46-50 

100 6 /6 3 51-55 

 جمع 47 100 -
 6/ 4= انحراف معيار     40/ 7= ميانگين 

 سابقه كشت فراواني درصد در صد تجمعي

 سال 10تا  3 6/ 4 6/ 4

5 /25 1 /19 9 11-15 

1 /36 6 /10 5 16-20 

51 9 /14 7 21-25 

9 /65 9 /14 7 26-30 

2 /70 

7 /78 

83 

1 /85 

100 

3 /4 

5 /8 

3 /4 

1 /2 

9 /14 

2 

4 

2 

1 

7 

31-35 

36-40 

41-45 

46-50 

 بدون سابقه

 جمع 47 100 -
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 توزيع فراواني ميزان تحصيلات پاسخگويان                                        -6جدول      
 
 

  23/     4باشـد كـه                           بيشترين فراواني رشته تحصيلي مربوط به رشته زراعت مـي                                                           7براساس اطلاعات جدول                   
نكته جالب توجه تعـداد كارشناسـان داراي رشـته تحـصيلي تـرويج و                                                                                       .       باشند         درصد كل جامعه كارشناسان مي                          

 .   باشند         هاي مختلف مي              هاي علوم انساني با گرايش                          رشته    
   

 توزيع فراواني رشته تحصيلي كارشناسان                                     -  7جدول      
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 بررسي رابطه همبستگي بين متغيرهاي مورد مطالعه با توسعه كشاورزي   - 8جدول

 درصدتجمعي درصد فراواني ميزان تحصيلات

 19/ 1 19/ 1 9 فوق ديپلم

 82/ 9 63/ 8 30 ليسانس

 100 17/ 1 8 فوق ليسانس

 - 100 47 جمع كل

 درصد فراواني رشته تحصيلي 

 23/ 4 11 زراعت

 19/ 1 9 منابع طبيعي

 12/ 8 6 باغباني

 21/ 3 10 علوم انساني

 14/ 9 7  ترويج

 6/ 4 3 گياه پزشكي

 2/ 1 1 خاكشناسي

 100 47 كل

 r Sig متغير اول
 توسعه منابع انساني

 انتقال فن آوري

 هاي ذيربط ها به بخش آوري انتقال اثرات ناشي از عرضه فن

 برداران جلب و افزايش مشاركت بهره

 نيازسنجي

 ها كمك به بهبود زيرساخت

 كمك به بهبود وضعيت اقتصادي كشاورزان

 انعكاس مشكلات بخش به مسئولان ذيربط

 ها و پايدار مديريت بهينه نهاده

 ايجاد شبكه بين متخصصان، سياستگزاران وكشاورزان

 كاهش ضايعات

 كارگيري ماشين آلات هاي لازم در به ارائه توصيه

 بهبود بازاريابي

526 /0 

385 /0 

298 /0 

489 /0 

473 /0 

089 /0 

248 /0 

315 /0 

210 /0 

347 /0 

298 /0 

183 /0 

149 /0 

   ***000 /0 

   ***000 /0 

   **003 /0 

   ***000 /0 

   ***000 /0 

          235 /0 

   **007 /0 

   ** *000 /0 

   **009 /0 

   ***000 /0 

   *02 /0 

   *048 /0 

   *049 /0 

p≤٠/٠۵*                                           p≤٠/٠١**                                p≤٠/٠٠١*** 
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دار شده در قسمت آزمون همبستگي، جهت بررسي ميزان نقش متغيرهاي مستقل در                                                                                                          متغيرهاي معني                
مطابق جدول              .     شوند            وارد چرخه رگرسيون چند متغيره مي                                         )     ميزان توسعه كشاورزي                       ( تبيين واريانس متغي وابسته                                   

دار شده است و لذا وارد فرآيند تحليل                                                         فوق،  همه متغيرهاي مربوط به نقش ترويج در توسعه كشاورزي معني                                                                                     
 .   شوند        رگرسيوني چند متغيره مي                      

درصد از               78/     8هاي مورد توافق پاسخگويان در خصوص ترويج،  قادر به تبيين                                                                                  بر اساس جدول ذيل نقش                     
 ).  مطابق       محاسبه شده                      ( تغييرات كل توسعه كشاورزي است                              

   
 ميزان نقش متغيرهاي مستقل ترويج در توسعه كشاورزي                                                 -  9جدول      

 نتايج حاصل از نقش متغيرهاي مستقل بر توسعه كشاورزي از ديدگاه پاسخگويان - 10جدول

 
در اين بخش اقدام به ورود همه متغيرهاي مربوط به نقش ترويج در توسعه كشاورزي شـد كـه نـقـش                                                                                                          

برداران، ايجاد شبكه بين مـتـخـصـصـان،                                                   توسعه منابع انساني، عرضه فن آوري، جلب و افزايش مشاركت بهره                                                          
هاي مـؤثـر                      سياستگزاران وكشاورزان، كاهش ضايعات و كمك به بهبود وضعيت اقتصادي كشاورزان از فعاليت                                                                                  

براساس نتايج حاصل از رگـرسـيـون                                       .     باشد      ترويج در توسعه كشاورزي از ديدگاه پاسخگويان بخش كشاورزي مي                                                         
توان نتيجه گرفت كه                      و مطابق جدول فوق، مي                    )     توسعه كشاورزي             ( توان نقش متغيرهاي مستقل برمتغير وابسته                                          مي  

    21 /     2 بـاشـد و                            درصد از تغييرات متغير وابسته ناشي از تأثيرات تعاملي متغيرهاي مستقل مطرح شده مي                                                                                78 /     8 
درصد باقي مانده ناشي از متغيرهايي است كه در تحقيق در نظر گرفته نشده است با توجه به نتـايـج حـاصـل از                                                                                                                      
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2R

S. E 
 

2.RAd 
2RR مدل 

198 /0 787 /0 801 /0 847 /0 Enter 

 Model B S. E Beta t Sigمدل

 Constant 317 /0 086 /0 - 375 /4 000 /0عدد ثابت 

 0/ 000 16/ 14 0/ 741 0/ 047 0/ 601 توسعه منابع انساني

 0/ 001 6/ 417 0/ 398 0/ 064 0/ 214 آوري انتقال فن

هاي  ها به بخش آوري انتقال اثرات ناشي از عرضه فن
 ذيربط

041 /0 032 /0 095 /0 428 /0 348 /0 

 0/ 000 9/ 921 0/ 472 0/ 068 0/ 345 برداران افزايش مشاركت بهره

 0/ 059 1/ 325 0/ 241 0/ 041 0/ 099 نيازسنجي

 0/ 008 2/ 463 0/ 148 0/ 198 0/ 232 هاي اقتصادي كشاورزان كمك به بهبود فرصت

 0/ 136 0/ 485 0/ 081 0/ 056 0/ 038 يابي و انعكاس آن بخش به مسئولان ذيربط مشكل

 0/ 112 -1/ 352 -0/ 312 0/ 043 -0/ 042 ها مديريت بهينه نهاده

ايجاد شبكه بين متخصصان، سياستگزاران و 
 كشاورزان

235 /0 089 /0 259 /0 211 /3 005 /0 

 0/ 02 2/ 403 0/ 118 0/ 038 0/ 045 كاهش ضايعات

 0/ 463 -0/ 452 -0/ 039 0/ 062 -0/ 031 كمك به بهبود فرآيند بازاريابي

 0/ 153 1/ 002 0/ 062 0/ 031 0/ 024 كارگيري ماشين آلات هاي لازم در به ارائه توصيه
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  1 توان مدل اوليه نقش مستقيم متغيرهاي مستقل بر متغير وابسته تحقيق را بـه صـورت شـكـل                                                                                                         رگرسيون مي          
 .   نمايش داد         

 
 
 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 اثرات مستقيم نقش ترويج در توسعه كشاورزي                                         -  1شكل   
 

 گيري، بحث و پيشنهادات                       نتيجه     
شود كه دليل آن،                                 توسعه كشورها محسوب مي                                 توسعه كشاورزي به اعتقاد بسياري از صاحبنظران، كليد                                                                      

ترين يافته اين تحقيق، اين مهم باشد كه                                                             شايد مهم          .     ها و ماهيت وجودي بخش كشاورزي است                                                    توانمندي        
باشد و نه يك عامل مشخص و محدود و در سراسر كشور نيز شرايط                                                                                            توسعه كشاورزي در گرو عوامل متعدد مي                                               

اي يكسان براي                       توان يك نسخه توسعه                                شود لذا نمي                       متفاوت اقليمي، اجتماعي، فني، انساني و غيره مشاهده مي                                                                    
اما مواردي نيز به صورت                                .     هاي ترويج در مناطق مطالعه شده مطرح نمود                                                         توسعه كشاورزي و حتي اجزاي برنامه                                          

مثلالا وجود اراضي وسيع و يكپارچه شده در            ً                                          .     كلي مطرح است كه در روند مثبت توسعه كشاورزي موثر هستند                                                                           
سزايي در بهبود روند اجزاء توسعه                                                   هاي زراعي و غيرزراعي در مازندران تأثير به                                                                 خوزستان يا تنوع فعاليت                              

 .     آفريني ترويج داشته است                        كشاورزي و ايفاي نقش                   
كشاورزان، محققان،                     ( هاي مورد توافق ترويج بين پاسخگويان                                                      اين تحقيق با هدف تبيين نقش و فعاليت                                                     

درحصول به توسعه كشاورزي انجام شد كه توسعه كشاورزي با سنجش                                                                                       )     آموزشگران و كارشناسان ترويج                                   
هاي مختلف تحقيق مورد تحليل                                        گويه در قالب يك متغير وابسته در بخش                                                     59هاي مورد توافق از بين                                     شاخص    

گويه در قالب                      78اي ترويج نيز با توافق پاسخگويان از                                                          هاي توسعه               متغيرهاي نقش              .     و بررسي قرار گرفت                         
 .   متغير مستقل لحاظ گرديد                      13
دهد، ترويج با توسعه منابع انساني،  انتقال فن آوري،  افزايش مشاركت                                                                                                                 نتايج تحقيق نشان مي                             

برداران،  ايجاد شبكه بين متخصصان، سياستگزاران و كشاورزان و كاهش ضايعات از ديد كشاورزان و                                                                                                                                    بهره    
، كرباسيون وكراف                      ) 2008( كارشناسان كشاورزي استان مازندران نقش دارد كه اين موارد در تحقيقات آندرسون                                                                                                   

 .   نيز مورد تاييد و تاكيد قرار گرفته است                                     )   2002( و آندرسون و فدر                 )   2000( ، آسياباكا            ) 2007( 
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با توجه به بيان آمار توصيفي كشاورزان و كارشناسان، رگرسيون چندگانه و تحليل مسير مطرح شده موارد                                                                                                                                        
 : ذيل به عنوان نتايج قابل ذكر است                               

نشان از وجود                  )     سال       25/     6( و سابقه فعاليت كشاورزي پاسخگويان                                            )     سال   47/     7( ميانگين سني كشاورزان                              
بردار وجود دارد لذا                                 تجربه مناسب در كشاورزان است كه تسلط كافي تجربي در اين بخش در جامعه بهره                                                                                                             

برداران كشاورزي مورد مطالعه قرار دارد كه بايد از سوي                                                                                گنجينه گرانبهايي از دانش بومي و سنتي نزد بهره                                                                 
 .     اي كشور مورد توجه قرار گرفته و مد نظر باشد                                            ريزان توسعه             برنامه      

ها نيز                                  وسابقه فعاليت كشاورزي آن                                )     سال       40/7( ميانگين سني كارشناسان كشاورزي استان مازندران                                                                
تواند به عنوان يك سرمايه عظيم علمي                                                        اين امر مي              .     باشد كه نشان ازوجود تجربه مناسب است                                                       مي  )     سال   19/     7( 

 .   و عملياتي در بخش كشاورزي و بالاخص براي ترويج كشاورزي دراين استان محسوب شود                                                                         
تجزيه وتحليل متغيرهاي مستقل به كار برده شده تحقيق با استفاده از رگرسيون چند                                                                                                               نتايج حاصل از                      

)   توسعه كشاورزي               ( درصد از تغييرات متغير وابسته تحقيق                                                    78/     8دهد مجموعاا             ً           نشان مي             Enterمتغيره به شيوه                  
درصد باقي مانده مربوط به متغيرهايي است كه در                                                                    21/     2و )     = 0R²/     788( شود           توسط اين متغيرها تبيين مي                                 

كه متغيرهاي توسعه منابع انساني، جلب و افزايش مشاركت                                                                                 ضمن اين         .     اند       تحقيق مورد نظر قرار نگرفته                                      
برداران عرضه فناوري و ايجاد شبكه بين متخصصان، سياستگزاران وكشاورزان، كمك به بهبود اقتصادي                                                                                                                           بهره    

كشاورزان توسط ترويج و كمك به كاهش ضايعات به ترتيب بيشترين نقش را در تبيين تغييرات متغير وابسته                                                                                                                                      
 .   اندكه بايد مورد توجه قرار گيرند                                 داشته     )   توسعه كشاورزي             ( 

اي و آموزشي به نيازهاي كشاورزان و                                                   هاي توسعه               دهد در طراحي و اجراي برنامه                                             نتايج تحقيق نشان مي                          
برداران در                  سازي و جلب مشاركت بهره                                  گيرد لذا باتوجه به اثر زياد شبكه                                                    ها توجه خوبي صورت نمي                                 تعامل با آن               

 .   ها اين وظيفه را با اهميت بيشتري به انجام رساند                                                توسعه كشاورزي، لازم است ترويج با همكاري ساير بخش                                               
دليل فرهنگ حاكم بر مردم و نظام كشاورزي موجود به                                                                       هاي كشاورزي در استان مازندران به                                              بسياري از فعاليت                    

اين ضرورت در ديدگاه كشاورزان و كارشناسان كشاورزي اين استان نيز                                                                                            .     شود           صورت مشاركتي انجام مي                             
هاي صحيح افزايش مشاركت فعالانه مردم در توسعه                                                                   شود با استفاده از روش                                       لذا توصيه مي                .     مشخص است          

 .   كشاورزي، اين نقش ترويج بيش ازپيش مورد توجه دستاندركاران ترويج قرار گيرد                                                                       
دهد،              آوري بسيار مثبت اما قابل تامل است چرا كه نتايج نشان مي                                                                                      نقش ترويج در عرضه و انتقال فن                                            

ترين دليل آن ناهمسازي اين                                           عمده    .     شود           آوري به خوبي وارد عرصه عملياتي كشاورزي نمي                                                                  تغييرات فن            
توان              باشد كه دليل آن را مي                                       دانشي،  اقتصادي،  اجتماعي و فرهنگي مي                                                         -هاي مهارتي                ها با ويژگي                   آوري        فن  
ها، دخالتي                  آوري        گونه تحليل نمود كه ترويج به عنوان پيشگام ارتباط با كشاورزان در طراحي و ساخت فن                                                                                                                    اين   

 .     نداشته است          
دهد توسعه منابع انساني توسط                                             گروه تحقيق، نشان مي                             4تحليل رگرسيون انجام شده براساس توافق هر                                                        

لذا بايد كم و كيف                           .     ترين وظيفه و نقش ترويج بوده است                                               ترين اركان توسعه كشاورزي و مهم                                            ترويج از اساسي                  
بنابراين          .     هاي ذاتي و فلسفي ترويج  تحت پوشش قرارگيرد                                                               اين نقش به نوعي طراحي و اجرا شود كه خواست                                                             

ها و ظرفيت منابع انساني بخش كشاورزي،                                                        بازنگري در تعريف اجرايي ترويج در تطبيق آن با بهبود قابليت                                                                                   
 .     ضروري و انكارناپذير است                       

هاي آموزشي كه اساس فعاليت ترويج هستند محسوب                                                                     ترين اركان موفقيت برنامه                                    نيازسنجي از مهم                    
دهد يكي از                        دار نشد كه نشان  مي                                 شود ولي اين نقش ترويج به استناد رگرسيون چندمتغيره انجام شده، معني                                                                                               مي  

هاي ترويج و لزوم شركت                                   نامحسوس بودن اعمال و فعاليت                                   .     شود           اي ترويج رعايت نمي                            ترين وظايف توسعه                        مهم   
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هاي ترويجي است كه در قالب اين نقش                                                       هاي برنامه                هاي ترويجي از ويژگي                             برداران در برنامه                         داوطلبانه بهره                
بردارن بر اساس                        بايد در نيازسنجي از بهره                                        لذا توجه واقعي خارج از شعارهاي ظاهري مي                                                       .     گردد            پذير مي             امكان     

 .   اصول علمي انجام شود                   
هاي ترويج است كه در اين مطالعه                                                ترين نقش              يابي و توجه به انتقال آن به مراجع ذيربط، يكي از مهم                                                                             مشكل        -

بايد در راستاي توزيع عدالت                                            طلبد كه مي                      هاي ترويج را مي                         اين امرتغيير رويكرد در برنامه                                     .     دار نشده است                    معني    
بيني و              ها را پيش از وقوع پيش                                  توان بحران                ه اجتماعي در بخش كشاورزي كشور انجام گيرد تا براساس آن ب                                                                             

 .   كنترل نمود          
دليل          تواند به                  كارگيري ماشين آلات كشاورزي در اين تحقيق معنادار نشد كه مي                                                                                  هاي ترويج در به                         توصيه      

بايد              كارگيري ماشين آلات كشاورزي مي                                        باتوجه به ضرورت به                        .     كوچك بودن اراضي كشاورزي اين استان باشد                                                  
هاي كشاورزي متناسب با نيازها و شرايط جغرافيايي طراحي و توليد گردد تا موجبات                                                                                                                   در اين استان ماشين                          

 .   وري بيشتر كشاورزي را به همراه بياورد                                      بهره    
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