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 چكيده 
. پردازد يم 1392سال  يمحصول قارچ استان البرز ط يابيبازار هيو حاش يمسائل بازاررسان يپژوهش حاضر به بررس

و  يبازاررسان طيبهبود شرا يبررس نيقرار گرفت. هدف از ا يمحصول مورد بررس نيا يمنظور خدمات بازاررسان نيبد

، کننده ديتول 30 تيپژوهش فعال نيا ي. طباشد يم قارچمحصول  يبازاررسان يدر عرصه  دکنندگانيبهبود عملکرد تول

به  ساده يتصادف يريگ با روش نمونه( بار نياديباربارکن وم، فروش خرده، فروش عمده) فروشنده 35کننده و  حمل 30

 يهمبستگ بيبا استفاده از ضر ازيقرار گرفت. پس از کسب اطلاعات مورد ن يپرسشنامه مورد بررس ليتکم لهيوس

پژوهش نشان داد؛  نيحاصل از ا جيمورد آزمون قرار گرفت. نتا رهايمتغ انيارتباط م، رهيچندمتغ ونيو رگرس رسونيپ

وجود  يارتباط معنادار عاتيضا زانيو م يبازاررسان يها نهيهز، دکنندهيتول متيق يها ريو متغ دکنندهيدرآمد تول انيم

مارک آپ به  يبا استفاه از الگو يفروش و خرده يفروش دهدر هر دو سطح عم يبازاررسان يها هيحاش نيدارد. همچن

محصول قارچ  يبازاررسان نهي. و درصد هزديمحاسبه گرد الير 13400کل بازار هيو حاش الير 8400،  5000بيترت

 يدر نظام بازاررسان راتييو تغتحول  جاديرو ا ني. از اباشد يدرصد م 60/21، 1392مورد مطالعه در سال  منطقه 

مراکز  سيتاس نيها و همچن از دخاالت واسطه يريجلوگ،  دکنندگانياز تول تيقارچ منطقه با مشارکت و حما لمحصو

  .گردد يم ديمجهز تاک يخدمات بازاررسان

 JEL :L1,L66,M31,Q13طبقه بندي 

 يبازاررسان نهيهز، يخوراک قارچ، دکنندهيدرآمد تول، بازار هيحاش، يبازاررسان واژگان كليدي:
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 مقدمه -1
محصولات  يکه همواره در بازاررسان ياز مسائل يکي

ران مطرح يدرحال توسعه از جمله ا يدر کشورها يکشاورز
که  يمتيق يعنيدکننده يمت توليباشد اختلاف ق يم

کننده  که مصرف يمتيکند و ق يافت ميدکننده دريتول
 ين موضوع تنها مختص کشورهايباشد. البته ا يم، پردازد يم

ز يافته نيتوسعه  يباشد بلکه در کشورها يدر حال توسعه نم
انجام شده  يها يتوجه به بررسن موضوع مطرح است. با يا

از  يمت ناشين اختلاف قيمختلف ا يها پژوهش يط
ل محصول است يو تبد يبند درجه، يبند مانند بسته يخدمات

در  يزيدر حال توسعه خدمات ناچ يو حال آنکه در کشورها
از عوامل مهم در اختلاف  يکيرد. يگ يمورد محصول انجام م

ن عامل واسطه يباشند. که ا يمت وجود عامل دلالان ميق
دکننده يانحصار شده و سبب کاهش سود تول يمنجر به نوع

 گردد. يم

در  ينقش عمده ا ينکه محصولات کشاورزيباتوجه به ا
ع ياز صنايه موردنين مواد اوليجامعه و تأم ييت غذايامن

زان ير گزاران و برنامه استيت سيدارند همواره مورد حما
مانند  يخاص محصولات کشاورز يها يژگيکشور هستند. و

ط ياز شرا يد ناشيرات تولييتغ، ر بودنيفسادپذ، بودن يفصل
مت عرضه و تقاضا و... ين بودن کشش قييپا، ييآب و هوا

ل ين دليشود به هم يآنان م يمتيباعث نوسانات ق
 دانند. يسک ميهمراه با ر يتيرا فعال ياقتصاددانان کشاورز

 يق و مؤثر برايدق يابزار يريکارگن همواره لزوم به يبنابرا
ن بخش يت فعال در ايجمع يت اقتصادين امنيت و تأميحما

آنان و  يد و بالابردن سطح زندگيش توليجه افزايو درنت
 .شود يت از مصرف کننده احساس مين حمايهمچن

ار مؤثر است به يبس يرسان نقش بازار يکنون يايدر دن
 يو فن يمنابع انسان هيفه هماهنگ کردن کليکه وظ يگونه ا

 يريگ مين جهت تصميد به عهده دارد. از ايند توليرا در فرآ
ع يتوز يروشها، ا خروج از بازاريبقا ، دياس توليدر مورد مق

ت و يرينده با توجه به مديآ يها رقابت و فرصت، مناسب
 رد.يپذ يصورت م يابيمطالعات بازار

محصولات  يت و تقاضا برايش جمعيبا افزا يبه طور کل
در  يدينقش کل، کارا و هماهنگ يابينظام بازار، يکشاورز

ن راستا به کار يکند. درا يدا ميپ يدات کشاورزيش توليافزا
منافع ، محصولات يرسان شرفته در بازاريپ يها يگرفتن فناور

 دهد. يش ميکننده را افزا دکننده و مصرفيتول
چه  اگر يمحصولات کشاورز يرسان بهبود نظام بازار

د ياز تول ير بازاررسانيمت محصول را در مسيممکن است ق
اما در ، ش دهديکننده تا عمده فروش و خرده فروش افزا

زان ين ميت مناسب و با کمتريفيبا ک يت محصولينها
 رساند. يکنندگان م عات را به دست مصرفيضا

مؤثر و کارا ، ياگر نظام بازاررسان، اد شدهيعلاوه بر موارد 
ن يو ب يبه بازار خارج يتوان علاوه بر بازار داخل يم باشد
 يابيشرفت در بازارين امر مستلزم پيهم وارد شد که ا يالملل
د يک نظام کارا باياست.  يجه آن کسب درآمد ارزيو نت

نوع ، نوع محصول يکننده را برا مصرف يبتواند تقاضا
کننده مشخص کند  ديتول ين برايره و همچنيو غ يبند بسته

از يد محصول متناسب با نيدکننده به توليجه با توليو در نت
 جامعه بپردازد. 

 
 ات موضوعيادب -2
 يابيبازار -2-1

ه يعبارت است از کل يمحصولات کشاورز يابيبازار
به  شود تا محصول از مزارع يکه انجام م يات و خدماتيعمل

خاص  ياز به چارچوبين يابيمراکز مصرف برسد. مطالعه بازار
است که  يافت علمين آنها رهيتر از معمول يکيدارد که 

و  يکيزيف، يا را به سه دسته مبادله يبازارسان يها تيفعال
رنده يدر برگ يا مبادله يها تيکند. فعال يم ميتقس يلاتيتسه
ل يتبد، يانباردار يکيزيف يها تيد و فروش است . فعاليخر

در  يلاتيتسه ياه تيشود و فعال يو حمل و نقل را شامل م
 يبند استاندارد و بسته، يبند مانند درجه يرنده موارديبرگ

 .( kohls, 1961) است

 
 يبازاررسان -2-2

ارائه شده است اما  يف مختلفيتعار يبازاررسان يبرا 
توان ارائه داد  يم يبازاررسان يکه برا يفين تعريجامع تر

 يمحصولات کشاورز يکه رو ياتيه عمليعبارت است از کل
 ييدن به دست مصرف کننده نهايپس از برداشت تا رس

، يدرجه بند، حمل و نقل) جمله من، رديگ يانجام م
، غيتبل، يابيبازار، انبار کردن، يبسته بند، استاندارد کردن

 .( 1378، م کشتهيکر) ق و ...يتحق
 يم ييها تيه فعاليرا شامل کل يبازاررسان، گريف ديتعر

ده يفا، ده در زمانيفا، ده در مکانيجاد فايداند که موجب ا
 .( همان) شود يده در تملک ميدر شکل و فا

 
 حاشيه بازاريابي -2-3

كننده پرداخت و قيمتي  اختلاف بين قيمتي كه مصرف 
حاشيه بازاريابي کل ناميده ، كند كه توليدكننده دريافت مي

حاشيه خرده ، شود. در اين بررسي حاشيه بازاريابي مي
حاشيه عمده فروشي و ضريب هزينه بازاريابي به ، فروشي
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 به صورت زير محاسبه شدند( 1970) روش والن و ترنر

 :( 1384، و همکاران ياشرف)
 Mr =Pr - Pw 

 Mw  =Pw–Pf 

Mm  =Mr  +Mw 
 كه در آن:

 Mr =حاشيه خرده فروشي 
Mw= حاشيه عمده فروشي 
Mm حاشيه كلي بازار = 

Pr = متوسط قيمت خرده فروشي 
Pw= متوسط قيمت عمده فروشي 

 Pf= متوسط قيمت سر مزرعه 

 ضريب هزينه بازاريابي -2-4

هاوخدمات انجام  به طوركلي به مجموعه هزينه فعاليت 
كه ، شده برروي محصول درفاصله بين توليد تا مصرف
كننده  بصورت درصد يا قيمت محصولات ارائه شده به مصرف

 .( همان) شود هزينه بازاريابي گفته ميضريب ، است

 
محصول قارچ منطقه  يعوامل مهم بازاررسان -2-5

 مورد مطالعه:
 محصول يوانباردار يدرجه بند -2-5-1

د يتول يمحصول از سو يو انباردار يکار درجه بند
 يبطور کل يشود ول يدار انجام ميفروشنده و خر، کننده

شود خواه  يمحصول توسط فروشنده انجام م يدرجه بند
فروش باشد.و  د کننده باشد خواه خردهيفرد تول، فروشنده 
و از راه مشاهده و انتخاب  يوه سنتيبه ش يدرجه بند

و مخصوص  يدگيب ديمحصولات مرغوب تر و بدون آس
و فروش و فرستادن به شهرستان ها انجام  يبسته بند

ک و درجه دو يسطح درجه  2رد و در اغلب موارد در يپذ يم
وه يز به شين يگردد. و انباردار يم يمحصول جداساز

انبار  2ک از درجه دو در يمحصولات درجه  يجداساز
محصول قارچ  يزان انبار داريرد. ميگ يجداگانه صورت م

مصرف  يزان فروش و تقاضايم، يريبه فسادپذ يبستگ
ر به جهت يچند سال اخ يکنندگان دارد که در ط

ن محصول سرشار از ماده ياستفاده از ا يساز فرهنگ
مصرف آن نه تنها در مرکز کشور بلکه در ، نيپروتئ

ل ين بدليافته است. و همچني يز فزونيشهرستان ها ن
عا به يسر يستيقارچ پس از برداشت با، محصول يريفسادپذ
سه روز ا يش از دو يفروش حمل شود لذا محصول ب يبازارها

، استان البرز يجهاد کشاورز) گردد ينم يدر انبار نگهدار
1392 ). 
 

 
 :يبسته بند -2-5-2

است و پس  يف و حساسيقارچ محصول فوق العاده ظر
دهد لذا  يت خود را از دست ميفيج کياز برداشت به تدر

د با کمال دقت يمحصول با يو نگه دار ييجابه جا، برداشت
وارد شدن هرگونه فشار و ضربه به قارچ و مراقبت اجرا شود. 

آن را به  يشدن کلاهک شده و بازارپسند يباعث قهوه ا
 دهد. يشدت کاهش م

ل در يت نکات ذيت محصول رعايفيبه منظور حفظ ک
 شود: يه ميهنگام برداشت محصول و پس از آن توص

د توجه داشت که به کلاهک يدن قارچ بايدر هنگام چ 
ش از حدّ دست با ينشود و از تماس بش از حد وارد يفشار ب

 شود. يز خودداريآن ن
ماً در ظروف يها در هنگام برداشت مستق بهتر است قارچ

رد و از تجمع محصول به صورت توده يقرار گ يبسته بند
ه ين عمل باعث وارد شدن فشار به لايرا ايشود ز يخوددار

شدن آن  يا قهوه ايدن ين محصول و صدمه ديريز يها
بستر  ياريقبل از برداشت محصول از آب خواهد شد.

ن عمل باعث پخش ذرات خاک بستر يرا ايشود ز يخوددار
 شود. يف شدن آن ميکلاهک قارچ و کث يبر رو

 يشتر قارچ به صورت تازه مصرف و مقدار کميران بيدر ا
شود. قارچ  يو به بازار عرضه م يز به صورت کنسرو نگه دارين

گراد قابل يدرجه سانت 20ساعت در حرارت  48از ش يتازه ب
درصد وزن قارچ را آب  70ش از يچون ب) ستين ينگه دار

هفته در  توان آن را به مدت ي. اما م( ل داده استيتشک
قارچ در  يکرد. نگه دار يگراد نگه داريدرجه سانت 4حرارت 

، شدن يقهوه ا، درجه حرارت بالا موجب خشک شدن
ل شدن ساقه يباز شدن کلاهک و طو، شدن بافت يچرم

ن صورت يدر ا، شود يم يبا باکتر يت آلودگيقارچ و در نها
شود. به منظور کاهش آثار  يزننده از قارچ استشمام م يبو

قارچ معمولًا آنها را در بسته  يحرارت و کمک به نگه دار
کرده و سطح بسته  يمخصوص بسته بند يکيپلاست يها

 شود. يده ميپوش( فونيسل) لنيات يه پليک لايتوسط 
تا  40 يران معمولًا قارچ به صورت فوق در بسته هايدر ا

 يشود و برا يم يکبارمصرف بسته بنديدر ظروف  يگرم80
سوراخ کوچک در پوشش  6تا  4ه مناسب معمولًا يانجام تهو

 .شود يجاد ميا يکيپلاست
د است. يمحصول در مرکز تول يمحل انجام بسته بند

صورت  ياکارگري يکار خانوادگ يروياغلب توسط نن کار يا
ن منطقه به طور اعم بالا يدر ا يرد. مشکلات بسته بنديگ يم

 ين ضعف سبب شده برخياست. و ا يمت جعبه خاليبودن ق
ن يا يجهت بسته بند يلونيک نايدکنندگان از پلاستياز تول
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زان يش مين امر منجر به افزايمحصول استفاده کنند که ا
 گردد. يم يبسته بند ير روش هاينسبت به سا عاتيضا
 و نقل: حمل -2-5-3

له حمل و نقل محصول از مراکز يدر استان البرز وس
د يمراکز تول يوانت بارو برا، بزرگ به مرکز شهر يديتول

باشد. محل فروش قارچ توسط  يم يل شخصيکوچک اتومب
د و براساس سفارش عمده يدکنندگان در مرکز توليتول

 يها و عمده فروش يو خرده فروشان در خرده فروش فروشان
 باشد. يها م

 مت محصول: يق -2-5-4

مت محصول قارچ در محل کارخانه و در مراکز فروش يق
ها متفاوت بوده و با توجه  يها و خرده فروش يو عمده فروش

مصرف  يدر صورت کاهش تقاضا، محصول يريبه فسادپذ
 ابد.ي يکاهش م متين در فصل گرما قيکنندگان و همچن

 محصول قارچ منطقه يبازاررسان يرهايمس -2-6

 مصرف کنندگان ←دکنندگانيتول ←1ر شمارهيمس
 ←خرده فروشان ←دکنندگانيتول ←2ر شمارهيمس

 مصرف کنندگان
 ←عمده فروشان ←دکنندگان يتول ←3ر شماره يمس

 مصرف کنندگان←خرده فروشان
 ←باربارکن ها ←دکنندگان يتول ← 4ر شماره يمس

 مصرف کنندگان کرج ←خرده فروشان ←عمده فروشان 
عمده  ←باربارکن ها ←دکنندگانيتول ←5ر شماره يمس

 ←خرده فروشان خارج از استان ←فروشان خارج از استان
 يمصرف کنندگان شهرستان

مناطق ، يبازاررسان ييدر صورت نقض و عدم کارا 
با کمبود محصول  يبا تورم عرضه و مناطق مصرف يديتول

گان و هم  دکننديلذا هم تول، مواجه خواهند بود
ن يشوند. در چن يان ميکنندگان دچار مشکل و ز مصرف
خود را نشان  يت و بهبود بازاررسانياست که اهم يموارد

 خواهد داد.
 ير بازاررسانيناگفته نماند در صورت کوتاه شدن مس

 يمتيو با قد کننده يمت توليمصرف کننده محصول را به ق
با کوتاه شدن  يخواهد نمود و از طرف يداريمناسب تر خر

از  يشترينه ها سود بيز با کاهش هزيد کننده نير توليمس
 د و فروش محصول کسب خواهد نمود.يتول

 
 نه پژوهشيشيپ -5

اثر اختلالات ( Traub& Jayne, 2008) نيتروب و ج
 يرا ط يجنوب يقايذرت در آفر يابيه بازاريمت بر حاشيق

جه گرفتند که يکردند و نت يبررس 2004تا  1976دوره 
 يقايآرد ذرت در آفر يخرده فروش يواقع يه هايحاش

در سال  يخرده فروش يمتهايل اختلالات قيبه دل يجنوب
ن اختلالات يافته است. همچنيش ي% افزا 20حداقل  1991

ون دلار يليم 179آرد ذرت سبب انتقال حداقل  يمتيق
از نظر مصرف کنندگان به واسطه ها در نظام ، سال کا دريآمر
 شده است. يابيبازار

رگذار بر يعوامل تأث يقيدر تحق( Poole, 2000) پول
ک مدل چند ي يريد را با به کار گيو تول يابيبازار يراهبردها

و آزمون قرار داد.  يمورد بررس يل خوشه ايره و تحليمتغ
و پرتقال  يکننده نارنگد يتول 300از اطلاعات مربوطه به  يو

 در سه استان استفاده کرد.
 يدر مطالعه چهار کانال اصل( Prasad, 1999) پراساد

محصولات برنج و گندم را در بازار مظفرپور هند  يابيبازار
، کوچک، هيزارعان را به چهار دسته حاش يکرد. و يمعرف

ز به عنوان يک طبقه را نيم کرد. يمتوسط و بزرگ تقس
ن يک از ايهر  ير نظر گرفت. سپس درصد فراوانن ديانگيم

، انتخاب شده و از طرف زارع يابيگروه ها در هر کانال بازار
در گام  يهر محصول به طور جداگانه محاسبه شد. و يبرا

ن کرد و ييهر گروه و هر محصول تع يرا برا ييکارا يبعد
ش يش اندازه مزرعه افزايبا افزا ياتيعمل يينشان داد که کارا

 ابد.ي يم
براساس اطلاعات ماهانه ( Richards, 1996) چاردزير

در چهار منطقه  1984تا  1983دوره  يمو طيل يها فرآورده
ا اقدام به برآورد تابع يفرنيشرق و غرب کال، جنوب، شمال
دهد نرخ  يج حاصل نشان ميکرد که نتا يابيه بازاريحاش

حمل و نقل  ينه هايهز، ييموادغذا يدست مزد و بسته بند
 يرهايمتغ يکشش عرضه و تقاضا و برخ، محصول به بازار

 هستند. يابيه بازارين عوامل مؤثر بر حاشيمهمتر يمجاز
 ونداريد( Hale & Miller, 1996) لريهال و م

(Dundar, 1998 )و هونگ (Hong, 1994 ) به مطالعه
ن زمان برداشت محصولات يو بهتر يانباردار، يبسته بند

 رداختند. پ يکشاورز
مختلف  يها مدل يبه بررس، ( 1993) 1ون و تامسونيل
بر اساس نوع اطلاعات مورد ، ريمحصول ش يابيه بازاريحاش

از  يتابع يابيه بازاريحاش، استفاده پرداختند. در پژوهش آنها
 يها نهاده  نهيمت سر مزرعه و هزيق، يفروش مت خردهيق

مورد  ييانتظارات عقلاه يو مدل فرض يمت نسبيق،  يابيبازار
 يابيه بازارين توابع حاشيج تخمياستفاده قرار گرفت. نتا

( ا سالانه بودنيو  يفصل، ماهاانه) ها ت دادهينشان داد که ماه
 موثر بوده است. يبر نوع مدل انتخاب، 

و  يبازاررسان يرهايمس( 1995) 2ريواستا و راندهيشر
کردند. در  يرا در شهر بوبانشوار هند بررس يماه يابيبازار

شده است؛  يير عمده مشاهده و شناساين مطالعه سه مسيا
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 يفروش دکنندگان محصول را در بازار خردهيتول، ر اوليدر مس

دکنندگان محصول يتول، ر دوميرسانند. در مس يبه فروش م
ر يفروشند. و در مس يفروشان م م به خردهيرا بطور مستق

 يها دکنندگان محصول را به کمک بنگاهيتول، سوم
و  8، 7ب ير به ترتين سه مسيفروشند. ا يم يالعمل کار حق
 د را به مصرف کنندگان عرضه کرده است. يدرصد از تول 85

بازار و سهم  ياجزاMaheshwari, 1993))  يماهشوار
کرد. در  يدر هند بررس يعمده فروش يآنها را از مراکز تجار

، اندازه معاملات، عمده فروشان از نظر تمرکز، ين بررسيا
 يروشها يريوسعت معاملات و حجم فروش با به کارگ

 سه قرار گرفتند. يمورد مقا يآمار
عوامل موثر بر  يپس از بررس( 1993) 3يچالز و گر

مت يبه ق يابيه بازرينشان دادند که حاش يابيه بازاريحاش
 يابيبازار يها نهادهنه يمت سر مزرعه و هزيق، يفروش خرده
 دارد. يبستگ

 يابيبازار يا مطالعه يط( 1389) احسان و همکاران
ج حاصل از يقرار دادند. نتا يمرکبات دزفول را مورد بررس

و  يفروش زان سود خالص عمدهين پژوهش نشان داد؛ ميا
دکننده است. يشتر از سود خالص توليار بيبس يفروش خرده

مارک  يبر اساس الگو يابيبازاره ين تابع حاشيجه تخمينت
رابطه  يابينه بازاريبا هز يابيه بازاريز نشان داد ک حاشيآپ ن

 م دارد.يرابطه مستق يفروش مت خردهيمعکوس و با ق
 يو مسائل بازاررسان يل اقتصاديتحل( 1388) يساع

رفت و کهنوج را مورد يمنطقه ج يمحصول گوجه فرنگ
ه يج حاشير اساس نتاج نشان داد. بيقرارداد. نتا يبررس
 46 ييمت نهايدکننده از قيال و سهم تولير 540 يابيبازار

در  يابيبازار ييکسان و کارايمت يدرصد بدست آمد. ق
ر شماره پنج به عنوان ين و مسييمختلف تع يرهايمس

 ر شناخته شد.ين مسيکاراتر
 يت بازاررسانيوضع( 1387) يميرح يقادرزاده و حاج
قرار  ياستان کردستان را مورد بررس يمحصول توت فرنگ

عات يبر اساس تابع ضا ن پژوهشيج حاصل از ايدادند. نتا
، فاصله از زمان برداشت يرهايبرآورد شده نشان داد که متغ

دان بار و مدت زمان ماندن محصول يفاصله از م، وزن جعبه
 يم و معناداريعات اثر مستقيزان ضايدر واحد فروش بر م

 يها بر اساس داده يبند بسته ي وهير شييداشته است. تغ
 يادشده دارايدهد که طرح  ينشان م 1378و 1375سال 

ج بدست آمده از توابع ياست و براساس نتا يه اقتصاديتوج
در ، شده  گفته يها سال يبرا يفرنگ عات محصول توتيضا

به طور  ها برداران سود واحد له بهرهيآن بوس يصورت اجرا
 افت.يش خواهد يافزا يا قابل ملاحظه

 يبازاررسان ييه و کارايحاش( 1386) و همکاران يمحمد
قرار دادند. براساس  يمرکبات استان فارس را مورد بررس

و  يفروش خرده، يفروش ه عمدهيحاش، ج بدست آمدهينتا
ب يه کل در مورد مرکبات شهرستان جهرم به ترتيحاش

کننده از ديال است. سهم تولير 4/2941، 3/1480، 1/1461
ن سهم يدرصد برآورد شد. همچن 58 ييمت نهايق

 فروش بود. شتر از خردهيفروش ب عمده

 
 روش پژوهش -3

ابزارها و ، قواعد، از اصول يق مجموعه ايروش تحق
، يمسائل واقع يافته جهت بررسيانسجام  يها روش

و  ياساس يکشف مجهولات و ارائه راهکارها، ييشناسا
است  يحاضر از نظر هدف کاربردباشد. پژوهش  يمناسب م

 يو از نظر زمان گردآور يفيموضوع توص يژگيو از نظر و
 يدانيها م داده ياست و نحوه گرداور يشيمايداده ها پ

 باشد. يم
و  ين پزوهش در مرحله اول کتابخانه ايا يها داده

داده ها  يباشد. در مرحله دوم جهت گردآور يم يمصاحبه ا
که  يد. بطوريو پرسشنامه استفاده گرد يدانياز روش م

از با مراجعه به اداره جهاد يجهت کسب اطلاعات مورد ن
با  يشهرستان کرج و مصاحبه حضور يکشاورز

فروشندگان و حمل کنندگان شهرستان ، دکنندگان قارچيتول
ل ياقدام به تکم يتصادف يريبه روش نمونه گ کرج

 د.يگرد پرسشنامه
د و انتقال و عرضه قارچ يتولجامعه مورد نظر مراکز 

باشد. و حجم نمونه با استفاده از  ياستان البرز م يخوراک
گروه  3ان هرکدام از يساده از م يتصادف يريروش نمونه گ

و ( 30نفر) کنندگان حمل، ( نفر30) دکنندگانيتول
 د.يه گرديپرسشنامه ته 95 مجموعا( 35نفر) فروشندگان

، ييايا پايف اعتماد که بر خلا يصور ييجهت سنجش روا
ا ياست اعتبار  يريگ و قابل اندازه يک مسئله کميکه عمدتاً 

ار مشکل يآن بس يابيبوده و ارز يفيعمدتاً ک يا مسئله ييروا
 يف نظريحرکت محقق از تعر ينجا چگونگيباشد که در ا يم

که  ييها ان روشين ميباشد و در ا يمدنظر م يف عمليبه تعر
ن روش پرسشنامه يانتخاب و در ا، سنجش اعتبار محتوا يبرا

د راهنما ينظر و اسات ار چندتن از کارشناسان صاحبيدر اخت
و مشاور قرار گرفت و از آنان درخواست شد که نظرات 

نظرات  يبند ند که پس از جمعيخود را عنوان نما ياصلاح
ن يهمچن د.يشان اصلاحات لازم در پرسشنامه اعمال گرديا

از ، پرسشنامه در پژوهش حاضر ييايمنظور سنجش پابه 
 ييايب پايکرونباخ استفاده شده است و ضر يروش آلفا

کنندگان و  حمل، دکنندگانيپرسشنامه تول يبدست آمده برا
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باشد که  يم 91/0و 88/0،  84/0ب برابر يفروشندگان به ترت
مناسب هرسه پرسشنامه مذکور  يياياز وجود پا يحاک

و  يل داده ها به روش کميه و تحليت تجزيدر نهاو  باشد. يم
 يحاصل از پرسشنامه مورد بررس يها بر اساس داده يفيک

 يکم يها که استفاده از روش يبه گونه ا قرار گرفت
افت. يانجام  يو استنباط يفيبه دو صورت توص( يآمار)

؛ يفياز آمار توص يت شناختيجمع يرهايف متغيجهت توص
ها و... استفاده  صدک، نيانگيم، يفراواندرصد ، يفراوان
انگر رابطه يب، ها که هيو آزمون فرض يد. و جهت بررسيگرد

از آمار ، باشند ير مستقل مير وابسته و متغيان متغيم
 د.يره استفاده گرديون چندمتغيو رگرس ياستنباط

 
 يمورد بررس يرهايمتغ -3-1

زان درآمد يم، پژوهش حاضر ي  ر وابستهيمتغ
استان البرز است. و  يمحصول قارچ خوراک ي دکنندهيتول
، دکنندهيمت توليشامل ق( مستقل) يحيتوض يرهايمتغ

محصول  يبازاررسان يها نهيو هز يعات بازاررسانيزان ضايم
باشند. ناگفنته نماند؛  ياستان البرز م يقارچ خوراک

حاصل از پرسشنامه  يمستقل براساس داده ها يرهايمتغ
 د. يمحاسبه گردد کنندگان يتول

 
 ها ل دادهيه و تحليتجز -4
 هيمرتبط با اطلاعات پا يفيآمار توص-4-1

مرتبط با اطلاعات  يها ف دادهيحاصل از توص يها افتهي
دهندگان  درصد پاسخ 20ه برحسب سن نشان داد کهيپا

دهندگان  درصد پاسخ 10و ، سال هستند 50ر يسن ز يدارا
د يکه اکثر تول ييآنجا سال هستند. از 50 يسن بالا يدارا

انگر آن است که يقرار دارند ب 50ر يز يکنندگان در گروه سن
سال  انيد کنندگان قارچ از بافت جوان و ميجامعه تول

نشان ت ير جنسيمتغ حاصل از يها و داده برخوردار است.
دکنندگان يتول( يدرصد نمونه آمار 3/33) نفر 10داد تعداد 

باشند.  يآنان مرد م( ينمونه آماردرصد 7/66) نفر 20زن و 
د قارچ يسابقه تول يج حاصل از بررسين نتايهمچن

مربوط به  ين فراوانيشتريب، دکنندگان نشان داديتول
ز ين موضوع نيباشد و ا يسال م 6تا4دکنندگان با سابقه يتول

د يت توليبا اهم ينمونه آمار ياعضا ييتواند آشنا يم
ج يت نتايآن باشد. در نها يمحصول قارچ و اهداف کار
شغل  يشده برا يآور جمع يبدست آمده از پرسشنامه ها

دهندگان شغل  درصد پاسخ 60دکنندگان نشان يتول ياصل
درصد  40باشد و  يد محصول قارچ ميشان تول ياصل

باشد. که  يد قارچ نميشان تول يدهندگان شغل اصل پاسخ
د قارچ يولبه ت يمربوط به اشتغال اصل ين فراوانيشتريب
 باشد. يم

 
ع يحاصل از آزمون نرمال بودن توز يها افتهي-4-2

 رهايمتغ

مورد مطالعه و به  يرهايه متغيکل ير برايه زيفرض
ق آزمون ياز طر، يآنها در نمونه آمار ين چگونگييمنظور تع

-05/0P       يرنوف در سطح معنادارياسم -کولموگروف

Vvalue= .مورد آزمون قرار گرفت 
H0: ستير مورد نظر نرمال نيع متغيتوز  
H1: ر مورد نظر نرمال است يع متغيتوز   

 
م که در يابي يم ن آزمون دريج حاصل از ايبا توجه به نتا

α 05/0 يسطح معنادار ، بدست آمده p-Valueر يمقاد،  =
ه ين اساس نرمال بودن کليبر ا، است 5/0تر از  کوچک

، 185/0درآمد ) د واقع شدييمستقل مورد تا يرهايمتغ
، 091/0 يبازاررسان يها نهيهز، 401/0دکننده يمت توليق
 يا تک نمونه tلذا آزمون  .064/0 يعات بازاررسانيزان ضايم

 د.يمناسب به نظر رس، ن مطالعهيجهت انجام ا
 

 کيج حاصل از آزمون پارامترينتا-4-3

ک نشان داد آماره يآزمون پارامتر يج حاصل از بررسينتا
t دار مشاهده شده يو سطح معن ( (sig (2-tailed ) فرض

 يرهايان متغيبر عدم وجود رابطه معنادار م يصفر که مدع
با توجه به سطح  يد و به عبارتيمستقل و وابسته رد گرد

(  >05/0sig) قيتحق يرهايمتغ يبدست آمده برا يمعنادار
 يت بازارسانيتوان اظهارنمود وضع يدرصد م 95نان يبا اطم ،

قرار  يت مناسبيمحصول قارچ منطقه مورد مطالعه در وضع
  .( 1جدول) دارد

 

 مستقل يرهايدکننده و متغيدرآمد تول يرهايمتغ يا تک نمونه tآزمون  يها آماره :1جدول 
ها تعداده داده  نيانگيم    انحراف استاندارد 

112/95819323 524800000 580000000 30 درآمد  

متيق  30 7778/53977  2981/9293  71633/1696  

 23682/56806124 311140000 221940000 30 نهيهز

عاتيضا  30 4000/235 02681/258  10903/47  

 پژوهش يها افتهيمأخذ: 
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 مستقل يرهايدکننده و متغيدرآمد تول يرهايت متغيوضع يجهت بررس يا تک نمونه tج آزمون ينتا :2جدول

 يسطح معنادار يازاد ي درجه T ي مقدار آماره 
(sig ) 

 حد بالا نييحدپا نيانگيتفاضل م

 776000000 384000000 58040000 .000 29 6.057 درآمد

 9523/57447 6032/50507 7778/53977 .000 29 31.813 متيق

 331200000 105780000 221936000 0.001 29 907/3 نهيهز

4000/235 0.000 29 99/49 عاتيزان ضايم  0512/139 33174000000 

 پژوهش يها افتهيمأخذ: 

 
 sig) ) دار مشاهده شده يو سطح معن tبا توجه به آماره 

(2-tailed )بر عدم  يفرض صفر که مدع( 2) در جدول
مت يق مستقل يرهايان متغيوجود رابطه معنادار م

عات يزان ضايو م يبازاررسان ينه هايهز ،دکنندهيتول
رد ، باشد يدکننده ميدرآمد تول ي ر وابستهيو متغ يبازاررسان

بدست آمده  يبا توجه به سطح معنادار يگردد. به عبارت يم
درصد  95نان يبا اطم، (  >05/0sig) قيتحق يرهايمتغ يبرا
دکنندگان يمت توليق يرهايان متغيتوان اظهارنمود که م يم

محصول  يبازاررسان ينه هايهز، محصول قارچ استان البرز
محصول قارچ  يعات بازاررسانيزان ضايو م قارچ استان البرز

محصول قارچ استان البرز  دکنندگانياستان البرز و درآمد تول
 وجود دارد. يارتباط معنادار رابطه
 

 رسونيج حاصل از آزمون پينتا -4-4

از ( >05/0sig) آمده بدست يبا توجه به سطح معنادار
ن درآمد يرسون نشان داد که بيپ يب همبستگيآزمون ضر

دار وجود دارد  يدکننده رابطه معنيمت توليدکننده و قيتول

به دست  يب همبستگيبا توجه به مثبت بودن علامت ضر
م يک رابطه مستقي، ن رابطهيتوان گفت ا يز ميآمده ن

د کننده در استان البرز يمت توليش قيافزا يعنيباشد؛  يم
ن با يهمچن گردد. يدکنندگان ميش درآمد توليموجب افزا

ن ياز ا( >05/0sig) آمده بدست يبه سطح معنادار توجه
عات يزان ضايدکننده و مين درآمد توليآزمون نشان داد که ب

 يدار وجود دارد با توجه به منف يرابطه معن يبازاررسان يط
توان  يز ميبه دست آمده ن يب همبستگيبودن علامت ضر

ش يافزا يعنيباشد؛  يک رابطه معکوس مي، ن رابطهيگفت ا
 يطولان، مناسب يبند عات حاصل از عدم بستهيزان ضايم

د از يمسافت مرکز تول، محصول ير بازاررسانيبودن مس
منجر به کاهش درآمد ، رهيو غ يمدت نگهدار، مراکزفروش

ت با توجه به يگردد. و در نها يدکنندگان استان البرز ميتول
از آزمون فوق ( >05/0sig) آمده بدست يسطح معنادار

 يبازاررسان ينه هايدکننده و هزين درآمد توليکه ب نشان داد
 رابطه 

 
 قيتحق يرهايمتغ يت همبستگيوضع يبررس( 3) جدول

عاتيضا نه هايهز  ديمت توليق     درآمد 

0.272-  0.206-  درآمد  1.000 0.693 

رسونيپ يب همبستگيضر  
0.435-  0.346- مت يق 0.693 1.000   

0.206 1.000 0.346-  0.206- ها نهيهز   

1.000 0.206 0.435-  0.272- عاتيضا    

 درآمد  . 0.000 0.018 0.033

يسطح معنادار  
مت يق 0.000 . 0.031 0.008  

ها  نهيهز 0.018 0.031 . 0.137  

عاتيضا 0.033 0.008 0.137 30   

 درآمد  30 30 30 30

ها تعداد داده  
مت يق 30 30 30 30  

ها  نهيهز 30 30 30 30  

عاتيضا 30 30 30 30  

 پژوهش يها افتهيمأخذ: 
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خلاصه مدل: 4جدول    

نييب تعيضر ( ( R چندگانه يب همبستگيضر مدل ل شدهين تعدييب تعيضر  نماندهيار باقيانحراف مع   

الف695/0 1
 834/0  823/0  398600000 

 ينه بازاررسانيهز، عاتيزان ضايم دکنندهيمت توليمستقل: ق يرهايمتغ -الف

 دکنندهير وابسته: درآمد توليمتغ -ب

 پژوهش يها افتهيمأخذ: 

 
بودن علامت  يدار وجود دارد با توجه به منف يمعن

ن يتوان گفت ا يز ميبه دست آمده ن يب همبستگيضر
ش يدر صورت افزا يعنيباشد؛  يرابطه معکوس مک ي، رابطه

، نه حمل و نقليل: هزياز قب يبازاررسان يها نهيمجموع هز
کار  يروينه نيهز، عاتيزان ضاينه ميهز، ينه نگهداريهز

 ير بازاررسانيبودن مس يطولان، يبازاررسان يمورد استفاده ط
منجر به ، رهيد از مراکزفروش و غيمسافت مرکز تول، محصول

( 3جدول) گردد يدکنندگان استان البرز ميکاهش درآمد تول
. 

 

 ونيل رگرسيج حاصل از تشکينتا -4-5

ون جند يحاصل از رگرس يها افتهي يبا توجه به بررس
و ( درآمد) ر وابستهيمتغ يب همبستگيضر، رهيمتغ
 يها نهيمجموع هز، دکنندهيمت توليمستقل؛ ق يرهايمتغ

 693/0 بيبه ترت يبازاررسان يعات طيزان ضايو م يبازاررسان
ت است ين واقعيباشد. و نشان از ا يم – 272/0و  -206/0، 

مستقل؛  يرهايک با متغيک به ير درآمد به صورت يکه متغ
زان يو م يبازررسان يها نهيمجموع هز، دکنندهيمت توليق

محصول قارچ منطقه مورد مطالعه  يبازررسان يعات طيضا
 دارد. يرابطه معنادار

/. 695، ( R) چندگانه يب همبستگين ضريهمچن
 ي دهد شدت رابطه يب نشان مين ضريکه ا بدست آمد

/. 695 ير وابسته به طور کليمستقل با متغ يرهايمتغ
ل شده در پژوهش حاضر ين تعدييب تعيباشد. ضر يم

رات ييدرصد از تغ 82ک بهينزد يعني محاسبه شد 823/0
مستقل مذکور در  يرهايتوسط متغ، ر وابسته يمتغ

ار يمع يخطا ح داده شدند.يون پژوهش حاضر توضيرگرس
 ANOVA) انسيز واريآنال( 5) در جدولباشد.  يم 99/3ز ين

دار  يون معنين رگرسيدهد که ا ينشان م Fاد يمقدار ز( 
 باشد. يم 8با ين مقدارتقرياست. و ا

 tمقدار آماره (  Coefficients) بيضرا( 6) طبق جدول
ه يدر ناح 04/2باشد چون مقدار  يم 04/2مت برابر ير قيمتغ

مت ير قيتوان ادعا کرد که متغ يرد نميگ يقرار م يبحران
ر يمتغ tر درآمد ندارد. و مقدار يدر متغ يدار ير معنيتاث
ه يدر ناح 242/0باشد چون مقدار  يم 242/0نه برابر يهز

 ر يه متغـرد کـا کـتوان ادع يرد نميگ يـقرار م يبحران

 
انسيز واريآنال: 5جدول  

يدرجه آزاد مجموع مربعات مدل ن مربعاتيانگيم   F يمعنادار سطح  

ونيرگرس 1  85618/3  3 1.285E18 089/8  001/0  

ماندهيباق  4.132E18 26 1.589E17   

    7.988E18 29 مجموع

 ينه بازاررسانيهز، عاتيزان ضايم دکنندهيمت توليمستقل: ق يرهايمتغ -الف

 دکنندهير وابسته: درآمد توليمتغ -ب

 پژوهش يها افتهيمأخذ:  
 

  پژوهش يرهايب متغيضرا :6 جدول

ر مستقل استاندارديمتغ مدل  ر استانداردير مستقل غيمتغ 
T ي مقدار آماره يسطح معنادار   

B بيضرا اريانحراف مع   وزن بتا 

-1.644 ) ثابت(  E9 555400000  961/2-  006/0  

961/40670 دکنندهيمت توليق  395/9242  720/0  040/0  000/0  

061/0 يبازاررسان  نهيهز  254/0  036/0  242/0  011/0  

655/67232 عاتيزان ضايم  551/319240  033/0  211/0  035/0  

 دکنندهير وابسته: درآمد توليمتغ -الف

 پژوهش يها افتهيمأخذ: 

 پژوهش يها افتهيمأخذ: 
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ر درآمد ندارد. و يدر متغ يدار ير معنينه تاثيهز
باشد چون  يم 211/0مت برابر ير قيمتغ tن مقدار يهمچن

توان ادعا  يرد نميگ يقرار م يه بحرانيدر ناح 211/0مقدار 
ر يدر متغ يدار ير معنيعات تاثيزان ضاير ميکرد که متغ
 درآمد ندارد.

 
 يبازاررسان يها هيج محاسبه حاشينتا -4-6

پژوهش  يبرا يبازاررسان يه هايجهت محاسبه حاش
حمل ، کنندگان ديتول يها حاضر از اطلاعات پرسشنامه

 يها شامل پرسشنامه، کنندگان و فروشندگان که
، باشد يز ميها ن فروشان و باربارکن خرده، فروشان عمده

محصول قارچ منطقه  يبازاررسان يه هايد. حاشياستفاده گرد
 يبازاررسان يها هيکه حاش يباشد. بطور يم يرقم قابل توجه

ه عمده يبالاست. حاش يفروش در هر دو سطح خرده و عمده
ال و ير 8400يه خرده فروشيحاش، الير 5000يفروش
ن درصد يباشد. همچن يال مير 13400ه کل بازاريحاش

مورد مطالعه در سال  محصول قارچ منطقه  يبازاررسان نهيهز
ن ين مسأله که ايباشد با توجه به ا يدرصد م 60/21، 1392

گردد و به  يدکننده نميب تولينص يبازاررسان يه هايحاش
 يگردد. از طرف ير عوامل ميها و سا د واسطهيطور معمول عا

 يها نهيش هزيدکننده و افزايتول يتيمنجر به نارضا
عات و ... يضا، ينگهدار، جمله؛ حمل و نقل از يبازاررسان

 يرات در نظام بازاررسانييجاد تغين رو ايگردد. از ا يم
ت از يمحصول قارچ منطقه مورد مطالعه با مشارکت و حما

 يس مراکز خدمات بازاررسانين تاسيدکنندگان و همچنيتول
 گردد. يد ميتاک

 
 شنهاداتيپ -5

 مناطق ، يبازاررسان ييدر صورت نقض و عدم کارا
با کمبود  يبا تورم عرضه و مناطق مصرف يديتول

گان و هم  دکننديلذا هم تول، محصول مواجه خواهند بود
ن يشوند. در چن يان ميکنندگان دچار مشکل و ز مصرف
خود را نشان  يت و بهبود بازاررسانياست اهم يموارد

 خواهد داد.
 ه بازار يحاش يرو يشترير بيمت خرده فروش تاثيق

 يبه عنوان عامل يمت خرده فروشيدارد لذا ق يرسان
ه بازار خواهد بود. يش حاشيرگذار در جهت افزايتاث
 يش روند صعوديگردد با نظارت دولت افزا يشنهاد ميپ
 رد.يتحت کنترل قرار گ يمت محصولات کشاورزيق
 يها نهياعمال گردد که هز يها در جهت ياست گذاريس 

د کننده يدر درآمد تول موثر يبه عنوان عامل يبازاررسان

ه يحاش و يش خدمات بازاررسانياست متناسب با افزا
 رد.يبازار صورت پذ

 محصول يان عوامل بازاررسانيحضور واسطه ها در م ،
ر يدر مس يريچشمگ يها نهينکه متحمل هزيبدون ا

 د کنند گانيگردند منجر به کاهش سود تول يبازاررسان
شنهاد ياست. پ دهيگرد يبازاررسان يها هيش حاشيو افزا

 ن عوامل اعمال گردد.يگردد موانع لازم جهت ورود ا يم
 ه يزان حاشيم ير بازاررسانيدر صورت کوتاه تر شدن مس

عات محصول کاهش خواهد ينه ضايهز، يبازاررسان يها
مت محصول ين قييد کننده از تعيافت. و سهم تولي

 افت. يش خواهد يافزا

 و  يو عمده فروش يفروش خردهمت يبه منظور کاهش ق
بان يد عاملان و رقيبا، يابيه بازاريجه کاهش حاشيدر نت

شود که  يه مين منظور توصيا ياد نموده برايبازار را ز
با مشارکت  يبازاررسان يها يجاد تعاونيدولت اقدام به ا

 .ديدکنندگان نمايتول
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