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 چکیده 
پژوهؼ با هذه  یىا یش،اخ یدس عال ها یاختماف یسعايه ها یابیباصاس یًهدس صه یذخذ یَاتبا ؽهىس تسَ: اصلی/ سئىال هدف

دس عغر  یَاتتسَ یىو دسک يگشػ و ىلغيه ا یاعلاه یَاتدس تسَ یاختماف یها سعايه یابیباصاس یو کاسکشدها یگاهخا یبشسع
هىضىؿ  یًهدس صه یپژوهؾ های یؼو گشا یکشداص سو یش سوؽًیو اسائه تقى یهتىو فلم یيیو ک یو عًدؼ کم یابیبه اسص المللی، یىب

 پشداصد.  یه یٌتسَ
باؽذ. بش ایى  سویکشد افلی اعتياده ؽذه دس ایى پژهؼ کتاب عًدی و فلن عًدی، هبتًی بش ىًىو تسلیل هستىا هی :روش پژوهص

.عایًظ اعتياده  .آو ٍاله دس پایگاه وب 12153سخذادی واژگاو  اعتًادی و هن اعاط اص سویکشد تسلیل هستىای آيلایى بشای اسصیابی هن
 اعت.  اعتياده ؽذه 2222تا  1972های  دس عال

عال اخیش به ايدام سعیذه  52های اختمافی دس  % اص تسَیَات زىصه باصاسیابی سعايه68های هىخىد يؾاو داده که  بشسعی :ها یافته
اثش هقادل کمتش اص یک دسفذ کل تسَیَات( اص تسَیَات دس هًابـ /  76ها يؾاو داد که زدن بغیاس کمی ) اعت. همچًیى بشسعی

 هًتؾش ؽذه اعت که عهن تسَیَات ایشايی تًها یک اثش بىده اعت. کؾىسهای اعلاهی ايدام/
های اختمافی دس  با تىخه به ؽکاه ؽًاعایی ؽذه دس تسَیَات، لاصم اعت تا تىخه به هىضىؿ باصاسیابی سعايه :گیری بحث و وتیجه

ایؼ یابذ. اص عىی دیگش، تىعقه و تشویح المللی هىسد زمایت ٍشاس گیشد و ىقالیت هسََاو ایشايی فشفه بیى المللی اىض تسَیَات بیى
 باؽذ. المللی با هاهیت اعلاهی و تىخه بیؾتش ایى يؾشیات به ایى هىضىؿ هىسد تأکیذ هی يؾشیات فلمی بیى

 ؽًاعی و فلن عًدی.  باصاسیابی سعايه اختمافی، تسَیَات اعلاهی، کتابهای کلیدی:  واژه
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 مقدمه
کشد که دس  یذاؽهىس پ یسعايه اختماف یابیبه ؽکل باصاس ی،اختماف یها با ؽهىس سعايه یابیهًذ دس باصاس سابغه یابیعاختاس باصاس

، ;اص تداست سا به وخىد آوسد )چى و ؽى یذیؽذه و دوسه خذ یلياپزیش اص خاهقه هذسو تبذ خذایی یبه فًىاو خضئ یشهای اخ عال
 یتهشدم به ىقال یؾیاىضا یؼبا گشا یگشد یهشدم، و اص عى یىدس ب یاختماف یها و ؽبکه ًتشيتیبا تىعقه ا یعى یکاص  تياًا یى(. ا?;:>

 یؼاص پ یؼ، ب::<;و  CC=;های  دس عال C; یذکىو یپايذه های یتهسذود یدهدس يت یکبه تداست الکتشوي یلها و تما ؽبکه یىدس ا
 یدادا یا یاؽنل از یلیىوه :@واعغه  یى، به هم;>:>دس يىاهبش عال  یاعاط آهاس بايک خهاي بش هک یا ؽذه اعت، به گىيه یتزائض اهم

  یض( ي;>:>و همکاساو ) >کايگهای  داؽته اعت. . چًايچه بشسعی یؼ% اىضا:<اص  یؼتا ب یًتشيتیا یؽذه اعت و آهاس کغب و کاسها
کشده اعت. فلاوه  یذاپ یؼ% اىضا<.=Aدس عغر خهاو تا  ها یًهصه یبشخ دسکىسويا  یىهدس دوسه ؽ یکيؾاو داد که سؽذ تداست الکتشوي

 یىآيلا یها ها و دوسه آهىصػ یًهکىسويا، دس صه یىؿعال پظ اص ؽ یک( يؾاو داد تًها :>:>اکتبش  Bگضاسػ عاصهاو هلل هتسذ ) یى،بش ا
 یهىخب ؽذه اعت تا کاسبشاو تداست اختماف ،شیذبه خ یلتما یؼهىضىؿ فلاوه بش اىضا یىوخىد داؽته اعت. ا یدسفذ Bسؽذ  یضي

 یداؽته باؽًذ )بهضاد یبهتش یذافتماد دس هىسد هسقىلات و خذهات تدشبه خش با تبادل اعلافات ٍابل یىکًًذ و بهتش یذتش خش آگاهايه
، =کشده اعت )آلاوو لتبذی ;>کغب و کاس دس ٍشو  ًيکیسا به خضء لا یسعايه اختماف یابیباصاس ی( و به يىف::<;يغب و همکاساو، 

بش  ٍائل هغتًذ. داسی یتياوت هقً یتهقًىو  یىاص آو اعت که خىاهـ به د یزاک یالملل هىخىد دس فشفه بیى یَات(. تسَ;>:>
، اص سویکشدهای اعلاهی یباصاس خهايهای  بغیاس اص بخؼ یشیتهذ یالگىبشداس یضو ي یبه واعغه عىابٌ فشىاً کاسکشدهمیى اعاط و 

بذیهی اعت،  .(;:<;)زاتمی يغب،  ؽکل گشىته اعتسعايه اختمافی دس خىاهـ هزهبی با عاختاسی هتياوت  یابیعبک باصاس
های هتياوت اص ایى دايؼ سا دس بشگشىته اعت که ياؽشاو  گغتشه وعیـ عیو تسَیَات دس صهیًه باصاسیابی سعايه اختمافی، صهیًه

عاصی سویکشد تسَیَات دس ایى  تىاو ضمى ؽياه ايذ. آگاهی اص ایى هغاله هی اعلاهی بیؾتش بش هسذوده خافی اص آو تمشکض داؽته
های پیؼ سو آؽًا عاصد. لزا، هذه افلی ایى  های ٍابل تىعقه و ىشفت های فلمی ـ پژوهؾی، يؾام زىصه، هسََاو سا با ؽکاه

 المللی اعلاهی اعت. ياؽشاو بیى ؽًاختی تسَیَات باصاسیابی سعايه اختمافی دس بیى پژوهؼ ؽًاعایی و هقشىی  يَؾه کتاب
کًًذه سویذادهای آتی بشای گيت و گى  به فًىاو هذایت @::>دس عال  <اولیى باس تىعظ کشیظ ؽیپلیD سعايه اختمافیEهيهىم 

 ًىلىژیکهای تک بش ایًتشيت که با اتکاء به بًیاو یهبتً یکاسبشد یها اص بشياهه یاص گشوه ايذ فباستی اختماف یها سعايههغشذ گشدیذ. 
 یها سعايه یبه فباست(. :;:>، ?ذ )کاپلاو و هیًلیىيمایًیتىعظ کاسبشاو سا ىشاهن ه ذؽذهیتىلی وب، اهکاو ایداد و تبادل هستىا

آوسد که هًابـ خىد سا به اؽتشاک  یاؽخاؿ ىشاهن ه یکه ایى اهکاو سا بشاهغتًذ بش وب  یهبتًی ها اص عشویظ یا هدمىفه ،یاختماف
سا  یاختماف یها سعايه یابیباصاس اوََاص هس یبشخ. (CB=;و همکاساو،  یىتس)کًًذ  اعتياده یاىتى اتقالات خذیذ یبگزاسيذ و بشا

، @و کاس یچاتشخ) کًًذ یه ویتقش یسوابظ هؾتش دادیای يگشًذهآیهىخىد و  اویهؾتش اتقال و تقاهل با یبشا یبه فًىاو ابضاس
<:<: Fو سزماو اداویA، <:;Aچايگ FB ًيقاویاسصػ ر ؼیاىضا ًذیٍشا کیو سا به فًىاو آ گشاویکه د ی، دس زال(?;:>اساو، کو هم 

                                                        

1. Chen and Shen 
2. Kong 
3. Alalwan 
4. Chris Shipley 
5. Kaplan and Heinlein 
6. Chatterjee and Kar 
7. Yadav and Rahman 
8. Chang 



 11  ، ابىالسغًی عشٍی و همکاساوالمللی یىب یاعلاه یَاتدس تسَ یسعايه اختماف یابیباصاس یگاهخا یکتاب عًد

و  ;)ىیلیکظ ايذ کشده ویتقش یابیدس استباعات باصاس یسعايه اختماف یها فاهل تنیغع بیتشک لهیوع به یابیباصاس یها تیىقال ٌیعش اص
اص  یيام تداس ای ظیهسقىل، عشو کی یابیباصاس ذًیىشآ ،یاختماف یها سعايه یبایباصاس(. A;:>و سزماو،  اداوF یA;:>همکاساو، 

 یگزاس دس دسخه اول ؽاهل به اؽتشاککه  اعت یاختماف یهاسعايه با اعتياده اص یعاصهاي یها گالىید ایکًًذگاو  هقشه ٌیعش
 یابیباصاس گش،یفباست دF به (::<;، ؽىد )خدغته و همکاساو تداسی هیاهذاه  یها بشا و فکظ ىهائذیو هستىا، یاختماف

 اسیو استباط با خاهقه بغ ىیآيلا یاختماف یها کايال ٌیاص عشخذهات  ایهسقىلات  ت،یعا وب حیتشو ًذیىشآ ،یاختماف یها سعايه
 (. >>:>، و همکاساو >)ىلیپ غتیي شیپز اهکاو یعًت یناتیتبل یها کايال ٌیکه اص عشاعت اص اىشاد  یبضسگ

 و زتی کغب و کاسها استباط با دیگشاو، یادگشىتى هشدم ،یصيذگ یچگىيگهای اختمافی اثشات ؽگشىی دس  تىعقه و پیؾشىته سعايه
های  های تداسی اص داد های اختمافی تا خایی اداهه یاىته اعت که ؽشکت های سعايه . گغتشػ ىقالیتداده اعت شییسا تنداؽته اعت. 

همیى دلیل (. به ::<;کًًذ )فبذلی و همکاساو،  اس، تبلینات هذىمًذ و بهبىد استباط با هؾتشیاو اعتياده هیایى زىصه بشای اعتخشاج اىک
(، به دعت آوسدو C;:>، =باصاسیابی سعايه اختمافی به فًىاو ىشایًذی بشای تأثیشگزاسی هثبت بش سىتاس خشیذ هؾتشیاو )چى و لیى

(، A;:>، <بًذی فيسات وب دس خغتدىها )وايگ و کین ، اىضایؼ ستبهعایت و خلب تىخه به یک هىضىؿ خاؿ تشاىیک وب
های باصاسیابی و ایداد تقاهل کاسبشد دس  های آيلایى، کاهؼ هضیًه اىضایؼ آگاهی اص بشيذ، بهبىد تقىیش بشيذ، ایداد تشاىیک دس پایگاه

 یابیباصاس یکشدسواٍـ ؽذه اعت. فلاوه بش ایى، ( بغیاس هىسد تىخه کغب و کاسهای اهشوصی وA;:>ها )ىیلیکظ و همکاساو،  پایگاه
 (.:>:>و همکاساو،  ?بشيذ سا به ديبال داؽته باؽذ. )کىپاکايگاط یژهافتماد و اسصػ و یت،تىايذ تقهذ، سضا هی یسعايه اختماف

تىعقه فلمی و اها، بقذ دیگش دس خقىؿ F لزا، دسک دسعت ایى هىضىؿ تأثیش بغیاس ههمی دس هىىَیت کغب و کاسها خىاهذ داؽت
دهًذه تنییشات هىخىد دس عبک باصاسیابی سعايه  تىايذ يؾاو تسَیَاتی باصاسیابی سعايه اختمافی اعت که دسک هغیش دسعت آو هی

های هختلو هىسد  بًابشایى لاصم اعت تا سویکشدها و هغیشهای تسَیَاتی دس خىاهـ و زىصهF اختمافی دس خىاهـ هختلو باؽذ
به اهمیت هزهب )و به عىس خاؿ اعلام به فًىاو یکی ىشاگیشتشیى هزاهب دس خهاو( به فًىاو یک هتنیش  بشسعی ٍشاس گیشد. يؾش

 کًتشلی ویژه دس تسَیَات، ضشوست داسد تا سویکشد باصاسیابی اعلاهی دس بیى ياؽشاو اعلاهی هىسد بشسعی و تىخه ٍشاس گیشد. 
ابی سعايه اختمافی و ىقالیت پژوهؾگشاو، ادبیات هىخىد دس ایى زىصه با تىخه به ىافله صهايی يغبتاً عىلايی اص ؽهىس باصاسی

های فلمی بغیاسی دس ایى صهیًه هؾاهذه ؽذه اعت. ایى صهیًه پژوهؾگشاو بغیاسی سا  هًذ بغیاس مًی ؽذه و پیؾشىت بشای هشوس يؾام
اٍذام يمایًذ. باصاسیابی سعايه اختمافی  ها های فلمی و بشسعی چگىيگی تسىل آو بش آو داؽته اعت تا بشای عًدؼ و ثبت پیؾشىت

هایی اعت که فلیشمن تسَیَات هتًىؿ و گغتشده، هغیش زشکتی آو بشای هسََاو اهشوصی سوؽى يیغت. ایى ؽکاه  یکی اص زىصه
ای و گغغته، دسک دسعتی يیض اص پیؾشىت ایى زىصه فلمی وخىد  های پژوهؾی خضیشه فلمی هىخب ؽذه اعت تا فلاوه بش ىقالیت

يذاؽته باؽذ. بذیهی اعت چًیى کمبىدی، هن ضقو تىعقه فلمی ـ آهىصؽی و هن فذم کاسایی کاىی فملیاتی دس باصاس سا به ديبال 
عًدی دس ایى صهیًه، يَؼ هتنیش کًتشلی بغتشهای پژوهؾی هبتًی بش گشایؼ  خىاهذ داؽت. هضاه بش ىَذاو سویکشدهای فلن

تىخهی به ایى  سویکشدهای اعلاهی تسَیَات يیض دس تسَیَات هنيىل هايذه اعت. کنهزهبی و به عىس خاؿ، ياؽشیى اعلاهی یا 
دس تسَیَات آتی ؽىد. اص عىی  پش اعتًادتىخهی به هبازث  ؽکاه هىخب ياؽًاخته هايذو هسََاو بشخغته دس ایى صهیًه و البته کن
گیشد. لزا،  علافات اص هًابـ دس هغیشهای کاهل فىست يمیدیگش، به دلیل فذم آگاهی اص افتباس هًابـ تسَیَاتی، اعتًاد و اعتخشاج ا

 ها ؽًاعایی و هقشىی گشدد.  لاصم اعت تا با یک بشسعی خاهـ و تخققی بش سوی عیش اعًاد تسَیَاتی، يؾن فلمی هىخىد دس آو

                                                        

1. Felix 
2. Philp 
3. Chen and Lin 
4. Wang and Kim 
5. Kuoppakangas 
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 ادبیات مىضىع و پیطیىه
 ادبیات وظری

و  یىشد یىدس عغىذ ب یکذیگشيسىه تقاهل اىشاد با و  هشدم یغتهص یاتو تدشب یعال گزؽته بش صيذگ :=دس  یىًاوستسىلات 
 یذاوايذ تا هن ه داده ییشسا تن یاختماف یىضاها یشیبه عىس چؾمگ یهای اختماف داؽته اعت. سعايه یتأثیشات ؽگشى یاختماف

اتقال به  یـخزب عش یٌعشسا ىؾشده کًًذ. استباعات هتَابل اص اىشاد  یىهن صهاو تقاهل ب وتش کًًذ  سا بضسگ یتقاهل اختماف یفمىه
 یؽذه اعت تا ىضاها یبتشک یاختماف یها هىؽمًذ با تأثیشات گغتشده سعايه یها یاعتياده اص گىؽ یشو گغتشػ چؾمگ یًتشيتا

 .(>>:>، ;)آگاسوال و ویلیام کًذ یداداهختلو و هشاعن  یذادهاها، سو کًًذگاو يؾايه و هقشه یًاوکاسآىش یسا بشا یذیخذ
ايذ، تنییشاتی  داؽتههشدم یشی یادگسوابظ اختمافی و  ی،صيذگی با تىخه به يَؼ تأثیشگزاسی که دس تنییش عبک اختماف یها سعايه

 (. :>:> و همکاساو، >کبغىواخايذ ) کاسهای هختلو ایداد کشده کغب واعاعی يیض دس 
های  بذیهی اعت که ایى ضشوست ىقلیتاعت.  یىشد یىبه تقاهلات بیاص خاهقه يبیايگش ضشوست  یاختماف یها تىعقه سعايه

هىسد ای  هش زىصه و صهیًهدس  یاختماف یها سعايه یابیباصاسای که  دهذFبه گىيه کغب و کاس دس باصاس سا يیض تست تأثیش خىد ٍشاس هی
استباط، اسائه و هبادله  یبشٍشاس یداد،ا یبشا یاختماف یها اىضاس سعايه ها و يشم کايال ها، یو به اعتياده اص ىًاوسگشىته اعتياده ٍشاس 

 یدس بشسعهای اختمافی،  هَبىلیت فام باصاسیابی سعايه(. B;، ؿ A;:>، =اؽاسه داسد )تىتى و عىلىهىو یؾًهادهای تبلیناتیپ
که، به ایى تشتیب  .F(A;:>همکاساو، و  ?F آلاواوB;:>، و همکاساو <کاپىسيیض به وضىذ يؾاو داده ؽذه اعت ) یاتادب یغتماتیکع

 هؾاهذهو خذهات  هسقىلاتو ىشوػ  یلتبل یبشا یابضاس استباع یکاملب به فًىاو  یاختماف یها سعايه ی،دس بخؼ خقىف
 ،@یًگو ل یلؽىد )سو تقاهل کاسبشاو اعتياده هی یٌبه اؽتشاک گزاؽتى اعلافات و تؾى یبشاتش  بیؼ ی،دس بخؼ فمىهF اها ؽىد هی

 یىهغتًذ، ا باستباط با هخاع یبشٍشاس یبشا یگشد یا سعايه یًکهفلاوه بش ا یاختماف یها ايهسع(. B;:>و همکاساو،  FA گشوصد<;:>
اص  یاباو. باصاسکًًذ یهؾامل ىشاهن ه یبا دوعتاو، خايىاده و زت یا و زشىه یسوابظ اختماف یتتذاوم و تَى یداد،ا یىشفت سا بشا

 یاو،اص خمله هؾتش یذی،کل یها که با عشه کًًذ یاعتياده ه یسوابظ بلًذهذت یدادا یهای بشا سابظ یابیباصاس های یاعتشاتژ
 (. B;:>و همکاساو،  :;، کاهبىجA::>و همکاساو،  Cی، هىسىB، <:;Aینباؽذ )کايگ و ک ابلهتَ بخؼ یتسضا

و  یدهذ )صاسف بشيذ اسائه هی یکعاختى  یسا بشا یا یغههَا یشٍابلم یها یلپتايغو  ها کايال یاختماف یها سعايه یابیباصاس
به  یـهمه فًا یباً تَش یابیهای باصاس عیاعت ها،گشدػ کغب و کاس یبشابا تىخه به ضشوست و عهىلت ایى ىشایًذ (. ;>:>همکاساو، 

 یاه سعايه یابی(. باصاسB;:>، ;;)عئى و پاسک داده اعت ییشتنو خاسخی سا  یو تقاهلات داخل یاستباط با هؾتش یشیتهذ ،عمتایى 
 یاو استباعات،  یابیباصاس یکايال ثابت بشا و دس ٍالب یک گغتشده یابیباصاس یاعتشاتژ یکاص  یتىايذ به فًىاو بخؾ هی یاختماف

و  یايذ، اعتياده ؽىد )اؽل بشيذ هتمشکض ؽذه ؽایغتگی یک یخشد که فشىاً بش استَا یناتیتبل یذادهایاص سو یا فًىاو هدمىفه به
                                                        

1. Agarwal and William 
2. Jacobson 
3. Tuten and Solomon 
4. Kapoor 
5. Alalwan 
6. Royle and Laing 
7. Gruzd 
8. Kang and Kim 
9. Murphy 
10. Kamboj 
11. Seo and Park 



 13  ، ابىالسغًی عشٍی و همکاساوالمللی یىب یاعلاه یَاتدس تسَ یسعايه اختماف یابیباصاس یگاهخا یکتاب عًد

 یؾشىتهپو  یدیتالد)که دیگش فشىاً به فىست  یابیباصاس یاتبه فًىاو فمل یاختماف یها سعايه یابیباصاسکلی  به عىس(. ?;:>، ;تىتى
 یبشا یذهي یکاعتشاتژ یها سا دس ساه یىو تقاهلات همه عشى یاختماف یها سعايه یها ؽبکهؽىد که  ؽىد( هسغىب هی ايدام هی

( ;>:>) و همکاساو =یغىوه ی،(. دس دو هغالقه ىشد;>:>، و همکاساو >یل) کًذ هذىمًذ ادمام هی یابیباصاس یوس به بهشه یابیدعت
 یؼو اىضا يذکشد یبشسع C;کىویذ بسشاو  یاص ابتذا یکاییو آهش یکًًذگاو هًذ هقشه یذخش یشیگ یندس سويذ تقم ییشاتتن

 یىآيلاخشیذ  یايتخاب الضاهات هسقىل و بشا یبشا یاختماف یها سعايه یابیباصاس یها تىخهی دس اعتياده گغتشده اص پلتيشم ٍابل
 ییؽًاعاآو هشعىم بىدو، تقاهل، و دهاو به دهاو سا به فًىاو فىاهل  ،عاصی عياسؽی ی،( عشگشه>;:>) <و کى ین. کگشدیذهؾاهذه 

 یذه سا به فًىاو اخضادسک ؽ یغکو س یتقاهل، عشگشه ،عاصی ( هشعىم بىدو، عياسؽیB;:>که عئى و پاسک ) یکشديذ، دس زال
 به کاس بشديذ.  یاختماف یها سعايه یابیباصاس

هىضىؿ سا پیؼ سوی هسََاو و  یىاها و خىاهـ هزهبی ؽکل خذیذی اص  های اختمافی دس هغیش ىقالیت با تىعقه ابضاسهای سعايه
دس عغىذ  یکذیگشتقاهل با  یبشا یذیخذهای  کًًذگاو ىشفت و هقشه یًاوهَذط به کاسآىش یىضاهافاهلاو باصاس ٍشاس داد. چشاکه، 

و کغب  یابیدعت یسا بشا یذیهای خذ ها و ىشفت دهذ تا ساه اخاصه هیها  آواهش به  یىا یى،دهذ. فلاوه بش ا اسائه هی یو هداص یضیکیى
 کًًذ یاعتذلال هََاو هس. عاصد یه یمً یو هقًى یکه هشدم سا اص يؾش هاد یابًذهشتبظ ب یو لىاصم هزهب یهشاعن هزهب یٌاص عش یتسضا

باصاسها و  یاىتىبا  تىايًذ یه یهزهب یًاوايذ که کاسآىش سا ىشاهن کشده یذیخذ یىضاها یداداهکاو ا یاختماف یها که سعايه
 . (>>:>)آگاسوال و ویلیام،  ها اعتياده کًًذ عشباس اص آو های یًهخىد و کاهؼ هض یاوهؾتش یگاهگغتشػ پا یذ،خذ کًًذگاو هقشه
 گغتشده اعت. یاسبغ ،دهذ داسيذ، پىؽؼ هی یىدس تقاهل با د ی،اختماف یها سعايه یژهو ها، به سا که سعايه یشاتیکه تأث ییاتادب

 ?)عذالى بشيذ یبهشه هيیض  یؽخق یهقًى یهؾاسکت دس اسضا یبشا، فلاوه بش سىـ يیاصهای هادی، ىضاها یىادس  یکًًذگاو هزهب هقشه
هىسد بشسعی ٍشاس گغتشده  یفيسه اختماف یکدس  یاختماف یها و سعايه یىيسىه تقاهل د که وکلا یذگاهددس . (>>:>و همکاساو، 

هىسد  خىد  یىشد یهزهب یشبا تىخه به تياع یهای اختماف سعايهو هذایت  دس ایداد تسىل اىشاد  ییتىاياگی باصيمایی ، چگىيگیشد هی
تا استباط  دهًذ یاخاصه ه یاختماف یها اعت که چگىيه سعايه یىا یذکلD خىدEهيهىم  یهزهب یٌفلا یا. بشيذها تىخه بىده اعت

شاس کًًذ و چگىيه به یىؽذه با د عاصی یؽخق  (. :;:>، @هىوسؽىد ) یاىتکًًذگاو دس تىعظ هقشه یعىس ايتخاب سا هغتَیماً بشٍ
 یخاف یگيتماي یها یتدهذ تا سوا کًًذه بش ازغاعات عکىلاس املب اخاصه هی یتتَىدس اثشگزاسی  ی اختمافیها سعايهٍابلیت 

بًابشایى، صهیًه بشوص و (F =;:>، و همکاساو Aيات) خاؿ سا دس خىاهـ عکىلاس و هتًىؿ ززه کًًذ یهای هزهب ؽىيذ تا دیذگاه هعاخت
 یهزهب دس ىضاهاؽىد. خایگاه  اخشای باصاسیابی سعايه اختمافی هن دس تئىسی و هن دس فمل هغأله بغیاس ههمی هسغىب هی

کًذ. يکته  تقاهل سا ىشاهن هی یؼکه اهکاو ايتخاب اىضاایداد يمىده اعت يؾن ياهتَاسو  یکدس  یاتقاهل پى بغتشی سا بشای یک یدیتالد
 .(B ،<:;Aکىهاو و کىهاودس تسَیَات هزهبی و تسَیَات میشهزهبی، تياوت هؾهىدی داسد ) ىضاایى اعت که  یىههن ا

 پیطیىه پژوهص
های هزهبی دس  های اختمافی دس کؾىسها، هسقىلات و صهیًه چًايچه ادبیات تسَیٌ اؽاسه ؽذ، تىخه به باصاسیابی سعايه
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های اخیش تىخه صیادی سا به خىد خلب کشده اعت. فلیشمن تسَیَات بغیاس گغتشده با هىضىفات هختلو دس صهیًه باصاسیابی  عال
دهذ که  ها سا يؾاو هی ؽًاعی ایى هىضىؿ هىاسد هسذودی اص بشسعی ًدی و کتابع سعايه اختمافی، اها بشسعی تسَیَات فلن

 دهذ. ( يمىيه تسَیَات ايدام ؽذه دس صهیًه سا يؾاو هی;باؽذ. خذول ) های اخیش هی زاکی اص تىخه به ىَذاو هىخىد دس عال
 

 . خلاصه پیطیىه پژوهص1جدول 
یه یافته مهم مىضىع تحقیق رویکرد یا روش )سال( گانوىیسىد   ها تر
 ;یو سوع یىتشويي
(2221) 

عًدی و هشوس  فلن
 عیغتماتیک

گیشی  عاصی و ايذاصه هيهىم
: یهای اختماف هؾاسکت سعايه

 یغتماتیکع یاتبش ادب یهشوس

اص آيچه ٍبلًا  یکل یشیتقى یغتماتیک،هشوس هتىو ع یکبا اتخار  یٌتسَ یىا
کًذ.  داسيذ اسائه هی یاصي یؾتشب یَاتهىخىد که به تسَ یها ؽذه و ؽکاه یبشسع

بُقذ که  کًذ سا تأییذ هی یاختماف یها چًذبقذی و تقاهل سعايه یتهاههمچًیى 
و هذل  ییعغر تقاهل کاسبشاو ؽًاعا یبشا تشیى يمایًذ افلیسا به فًىاو  یسىتاس

COBRA یؾًهادعاصه پ یشو تيغ یبًذ عبَه یبشا یهيهىه یسا به فًىاو ابضاس 
 یاسهای: هقايذ اص اسائه ؽذه دس ایى پژوهؼ فباست یاسهایعته اص هقکًذ. چهاس د هی
هسََاو . یيیک یاسهایهق، و ها ؽاخـعبَه  يشهال ؽذه،های  ؽاخـ ی،کم

تقاهل  یشیتعاصی و هذ دس هىسد هذل پضؽکاوسا به  ییها ییو ساهًما یًؼب
 ايذ. دادهاسائه  یاختماف یها سعايه

و همکاساو  >پىسخايیا
(2219) 

دس  یاختماف یها‎تأثیش سعايه عًدی فلن
سؽذ و فملکشد کغب و کاس: 

 عًدی فلن یلتسل

 هبه عشفت سؽذ کشدباصاسیابی سعايه اختمافی دس  یفلم یذات، تىل2229اص عال 
 یىتىخهی دس تقذاد هغالقات هؾاهذه ؽذ. همچً ٍابل یؼ، اىضا2217و دس عال 

هَاله هًتؾش ؽذه و هدله  1269هتسذه با  یالاتدهذ که ا يؾاو هی ها یاىته
Business Horizons  یؾگامهىضىؿ پ یىهَاله دس ايتؾاسات ا 73با ايتؾاس 

 یها یکیؾىدس اپل ذؽذهیآثاس تىل یهستىا یلتسلهسََاو دسیاىتًذ، ايذ.  بىده
 یىتىايذ به ها دس دسک بهتش سويذ سؽذ دس ا و کغب و کاسها هی یاختماف یها سعايه

 کمک کًذ. ىصهز
خاویذ و عیبی 

 (2219همکاساو )
 و تداست یاختماف یها سعايه عًدی فلن

 عًدی فلن یل: تسلیکالکتشوي
اعت. يشش  یاىتهٍابل تىخه اها تىعقه ي یَاتیتسَ یًهصه یهىضىؿ هىسد هغالقه داسا

 یالاتهؤعغات دس ا یاودس ه یمً یَاتیؽبکه تسَ یکبا  یاص همکاس ییبالا
فلاٍه  یىوخىد داسد. هغالقات همچً یاییو آع ییاسوپا یهتسذه، کؾىسها

 یلدلدس هَابل . بیؾتش اعت یاىتهتىعقه  یدس کؾىسها یًهصه یىدس ا یپژوهؾ
کمبىد بىدخه تىايذ  هی یَاآىش یژهدس زال تىعقه به و یکمبىد هغالقات دس کؾىسها

 یٌپژوهؼ اص عش یباؽذ. هغالقه سويذ خهاي یچیذهپ یلیتسل یو ابضاسها
 یؾتشیىب یکؾىسها و هؤعغات داسا ییو هسََاو دس ؽًاعا یشاوعًدی به هذ فلن

های خىد سا  ها اهکاو تىعقه زشىه کًذ که به آو کمک هی یفلم یذتىل ایبش یلپتايغ
 دهذ. هی

گشاو افيهايی و  خلىه
 (2219همکاساو )

 یها بضسگ و سعايه یها ادهد عًدی فلن
 ،عًدی فلن یل: تسلیاختماف
فلىم ها و  داده یالملل یىهدله ب

 ؽبکه

اعتياده  یهاول یبه فًىاو هىتىس خغتدى =اعکىپىطداده  یگاههغالقه اص پا یىا
دهذ. عىابٌ  پىؽؼ هی 2219-2212هَاله پش اعتًاد سا دس دوسه  2222کًذ و  هی

بًذی  هختلو دعته یاسهایو بش زغب هق یلو تسل یهتدض یبه لساػ آهاس
سؽذ  یتقافذ عىس به 2214اص عال  یَاتدهذ که تسَ يؾاو هی ها یاىتهؽىيذ.  هی

های  اعت. بش اعاط بشسعی یاىتهاداهه  یذاسيغبتاً پا یها سويذ با يشش یىايذ و ا کشده
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یه یافته مهم مىضىع تحقیق رویکرد یا روش )سال( گانوىیسىد   ها تر
ها سا  تشاکن یؾتشیىکه باعت  ای یذواژهکل ینتقم یباوپؾت های یغتنايدام ؽذه، ع

 یاوايذ. دس ه سا به خىد اختقاؿ داده یهای اکتؾاى به ديبال داؽته و عپظ سوػ
هتسذه با  یالاتهَالات هًتؾش ؽذه تىعظ پژوهؾگشاو دس ا ،هَالات پش اعتًاد

اعتًاد ٍشاس  543با  یى( و چ588( و پظ اص آو ايگلغتاو )7548اعتًاد ) یىبالاتش
 یًهصه یک یباً دهذ که هىضىؿ تَش يؾاو هی یهىضىف یلو تسل یهداسيذ. تدض

تىاو  بهتش هی یحيتا یسا زيؼ کشده اعت و بشا یاىتهههن و تىعقه  یَاتیتسَ
 یىکه هىضىفات ههن دس ا یتشبضسگ و تىئ یها داده یلسا با تسلخذیذ  یَاتتسَ

 .يمىدايذ ادمام  یاىتهتىعقه ي یهغتًذ اها به خىب یًهصه
و همکاساو  ;ژیايىو
(2217) 

عًدی و  فلن
 یاعتًاد یلتسل

 >ها دگشعًده

 یاختماف یها ىخه سعايهت
 یؼاص هَاله سا اىضا یذباصد

 دهذ هی

با اعتياده  ی،دس ايتؾاس هَالات فلم یاختماف یها به هًؾىس دسک بهتش تأثیش سعايه
دوسه  یکآوسی ؽذه دس  هَاله خمـ 112سوصايه  ،اسخاؿ به سوص ؽذه یها اص داده

هَاله تىعظ  یذکًًذگاوو باصد یهای اختماف تىخه سعايه یىسوصه، سابغه ب 345
دهذ که زذود  يؾاو هی یحيتاؽذه اعت.  لیلو تس یهتدض یاختماف یها سعايه

هدله  یسعمییتش تى یها اص زغاب ییتتى یکدسفذ اص هَالات زذاٍل  68.18
ايتؾاس هَالات  یؼبافث اىضا یاختماف یها تىخه سعايهلزا، . کًًذ یه یاىتدس

 یاعتًاد یاسهایتىايذ به فًىاو هکمل هق يه تًها هیها  دگشعًدهؽىد.  هی یفلم
هَاله و استَاء تأثیش هَالات  یشیباسگ یؼدس اىضا یفمل کًذ، بلکه يَؼ ههم یعًت

هختلو  یها اص پلتيشم یىتىخه آيلا یىداسی ب استباط هقًی یىداسد. همچً یفلم
 بىک ظیدس ى یؾتشیب یگزاس که اؽتشاک یوخىد داسد. هَالات یاختماف یها سعايه

يؾاو  یصهاي ی. سويذهاکًًذ یه یاىتدس یؾتشیب های ییتداسيذ، هقمىلًا تى
اها هذت  گیشد، یبلاىافله پظ اص ايتؾاس فىست ه یکه تىخه اختماف دهًذ یه
 کؾذ. یعىل يم یادیص

و وو  یظکىسعاس
 (2214) =اوػ

عًدی و  فلن
 تسلیل اعًادی

عًدی  فلن یلو تسل یهتدض
 یاختماف یها سعايه یَاتتسَ

(2224-2211) 

 یًیبا باصب یاختماف یها هَاله سعايه 612بش اعاط  هؤعغات و کؾىسهابشسعی 
تا دعاهبش  2224اکتبش  یىهمتا که دس هدلات و هدمىفه هَالات کًيشايظ ب

تىخهی داؽته  سؽذ ٍابلپژوهؼ  یوس دهذ که بهشه ايذ يؾاو هی هًتؾش ؽذه 2211
اص  یبشخغته هؤعغات، کؾىسها و هدمىفه کىچک یغًذهيى یىو چًذاعت 

تًىؿ  یاختماف یها زىصه سعايهیح، ايذ. بش اعاط يتا آهذه یذپذ یادیهَالات بً
. اعتؽشایظ هىخىد دهذ و هًىص هن به ؽذت تست تأثیش  سا يؾاو هی یهسذود

 های یؾشىتو پ یاختماف یها سعايه ىصهز یسو یؼپ یدو چالؼ اعاعهسََاو 
 .<یىو اثش هت یلیفذم بلىك تسقايذ:  کشدهآو سا هغشذ  یآت

 وىآوری مقاله حاضر وسبت به مطالؼات پیطیهوجه 
های اخیش بیايگش اهمیت و ضشوست تىخه  های اختمافی دس عال عًدی باصاسیابی سعايه سويذ سو به سؽذ تسَیَات دس صهیًه فلن

های اختمافی یک سویکشد يىیى دس تسَیَات  عًدی باصاسیابی سعايه به ایى بغتش فلمی اعت. هشچًذ، پیؼ اص ایى اؽاسه ؽذ، فلن
دس تسَیَات گزؽته تىخه چًذايی به آو يؾذه اعت. اص عىی دیگش، يَؼ هتنیش کًتشلی  ؽىد که هذیشیت باصاسیابی هسغىب هی

عاصی  تسَیَات دس کؾىسهای اعلاهی و يیض تسَیَات دس يؾشیات هزهبی و اعلاهی به فًىاو یک فاهل بغیاس ههن تاکًىو صهیًه
                                                        

1. Xianwen 
2. Altmetrics 
3. Coursaris and Van Osch 
4. Matthew 
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باؽذ.  هن اص دیذگاه فملیاتی داسای يىآوسی ویژه هی بًابشایى، پژوهؼ هن اص دیذگاه يؾشی وF ؽًاختی ٍشاس يگشىته اعت بشسعی کتاب
عًدی دس صهیًه باصاسیابی که تَشیباً دس  تشیى دلیل ایى ؽکاه فلمی سا دس دو بخؼ فًىاو يمىد: يىؽهىسی فلن ؽایذ بتىاو افلی

سعايه اختمافی. با ایى وخىد بشدF و فذم گشایؼ هزهبی )به ویژه اعلاهی( دس بیى هسََاو زىصه باصاسیابی  دوهیى دهه خىد به عش هی
یت ایى سويذ کمک ؽایايی داؽته باؽذ. ايدام ایى پژوهؼ هی  تىايذ به تىعقه و تَى

 روش تحقیق 
بخؾی وضقیت هىخىد تسَیَات باصاسیابی  سعايی و آگاهی باؽذ صیشا، به ديبال اعلاؿ ای هی ایى هغالقه اص يؾش هذه تىعقه

های اختمافی فمىهی به یک عغر  ه يىؿ يگاه تسَیَاتی سا اص زالت باصاسیابی سعايهسعايه اختمافی دس ؽشایظ اعلاهی اعت ک
 هىسد تىخه ٍشاس گشىته اعت.  >>:>تا  >CA;عاله اص  :?دهذ. همچًیى اص يؾش صهايی سویکشد هَغقی دس باصه  هتياوت بغظ هی

کمی فًىاو يمىد که هغیش ادبیات تىلیذ ؽذه دس  تىاو اص يىؿ ؽًاختی پژوهؼ، سویکشد هىسد اعتياده سا هی با تىخه هاهیت کتاب
های گزؽته تا به اهشوص اص يؾش  تسَیَات خىاهـ، هسََاو و ياؽشاو اعلاهی سا هىسد تىخه ٍشاس داده اعت. بشای ایى هًؾىس تسَیَات عال
د بسث و بشسعی ٍشاس خىاهذ تمشکض هىضىفی، هسََاو پش اعتًاد، پشاکًذگی خنشاىیایی، سويذ تسَیَات، ياؽشاو بشخغته و میشه هىس

باؽذ که هبتًی بش اعًاد تسَیَاتی هىخىد دس صهیًه هىضىؿ  ای و تىفیيی هی آوسی داده دس ایى هغالقه اص يىؿ کتابخايه گشىت. سوػ خمـ
 باؽذ.  های ثايىیه هبتًی بش تسَیَات گزؽته هی ها دس ایى پژوهؼ داده آوسی داده پژوهؼ اعت. هبًای خمـ

های به کاس سىته دس ایى  تشیى سوػ سخذادی، افلی هایه ىشاتسلیل و تسلیل هن عًدی همشاه با دسوو ًاعی و فلنؽ سویکشد کتاب
تشیى هَالات  عًدی ههن باؽذ. ىشایًذ کاس به ایى تشتیب اعت که ابتذا اص عشیٌ فلن ها و اعلافات هی پژوهؼ بشای تدضیه و تسلیل داده

ها ؽًاعایی، اسائه و تيغیش  های دايؾی هىخىد دس آو سخذادی، الگىها و يَؾه ها و تسلیل هن دههشتبظ ؽًاعایی و عپظ با ىشاتسلیل دا
های  دس باصه صهايی عال (WOS) ;ًظیعا .آو . خاهقه آهاسی ایى تسَیٌ، ؽاهل کلیه اعًاد فلمی يمایه ؽذه دس پایگاه وبگشدد.  هی

;CA<  اعت. دلیل ايتخاب پایگاه  >>:>تاWOS گیشی دس ایى پژوهؼ  بالا و عغر فلمی بشخغته آو بىده اعت. يمىيه، اعتايذاسد
گیشد. با تىخه به ایًکه دس هغالقه زاضش تماهی تسَیَات دس  به ؽیىه دس دعتشط و اص يىؿ میشازتمالی به ؽکل هذىمًذ فىست هی

گیشی  ماسی هبًای بشسعی بىده و يمىيههای هؾخـ هىسد اعتياده ٍشاس گشىته اعت، لزا، عشؽ باصه صهايی هىخىد و بش اعاط کلیذواژه
 ايدام يؾذه اعت. 

دس باص صهايی افلام ؽذه اص  WOSآوسی داده دس ایى پژوهؼ هؾاهذات هبتًی بش اعًاد هًتؾش ؽذه دس پایگاه  ابضاس افلی خمـ
و دٍت هىتىس اعت. گغتشدگی پایگاه تست وب  VOSviewerاىضاس  عًدی( دس يشم عشیٌ هىتىسهای خغتدىی هبتًی بش وب )وب

سخذادی واژگاو ايتخابی تأییذ دیگشی بش سوایی هستىای  پایایی و سوایی ابضاس اعتياده ؽذه اعت. فلاوه بش ایى، هن ذکًًذهییتأخغتدى 
اعت که خشوخی آو عی دو هشزله مشبال D باصاسیابی سعايه اختمافیEآوسی داده،  کلیذ واژه افلی دس خمـ باؽذ. هىسد بشسعی هی

که کلیذواژه هىضىؿ  >>:>تا  >CA;های  عًذ فلمی ؽًاعایی ؽذه هىاسد هشبىط به باصه عال =?;>;ت. دس هشزله اول، گشدیذه اع
ها وخىد داؽته اعت ايتخاب گشدیذ. دس هشزله دوم، اص بیى هَالات هًتخب هىاسدی که دس  "باصاسیابی سعايه اختمافی" دس فًىاو آو

و ٍابل  ىییتقهَاله به فًىاو هًبـ داده تسَیٌ  @Aشدیذه اعت، مشبال گشدیذ که يهایتاً تقذاد يؾشیات با فًاویى زىصه اعلاهی هًتؾش گ
 اعتياده دس يؾش گشىته ؽذ.

 ايدام ایى پژوهؼ دس عه هشزله به فىست صیش ايدام سعیذه اعت:
 . خغتدىی هَالات بش اعاط کلیذ واژگاو ايتخابی;
 های دايؾی  ها و يَؾه . اعتخشاج گضاسػ>

                                                        

1. Web of science 



 17  ، ابىالسغًی عشٍی و همکاساوالمللی یىب یاعلاه یَاتدس تسَ یسعايه اختماف یابیباصاس یگاهخا یکتاب عًد

 تيغیش و تسلیل خذاول يمىداسهای به دعت آهذه. =
 و به فىست تست وب ايدام ؽذه اعت.  WoSتماهی ایى هشازل دس ٍالب پایگاه 

  های تحقیق یافته
اثش با  =?;>;تقذاد  >>:>تا  >CA;های  يؾاو داد که عی عال WoSبشسعی هَالات و تسَیَات هًتؾش ؽذه دس پایگاه 

هىضىؿ بشتش، فمذه  ?;(  اص ;مافی به چاپ سعیذه اعت که بش اعاط يمىداس دسختی ؽکل )هىضىفیت باصاسیابی سعايه اخت
 ;C:;دسفذ( و استباعات ) A<@.>;هقادل  A=?;دسفذ(، هذیشیت ) CCB.<>هقادل  B=:=تسَیَات دس هبازث باصسگايی )

دسفذ(،  B<A.@;هقادل  ?<:>) ;های الضویش ( بیؾتشیى ایى تسَیَات دس پایگاه>دسفذ( بىده و عبٌ ؽکل ) B.CCAهقادل 
 دسفذ( به ايدام سعیذه اعت.  ?B>.>;هقادل  =C<;) =دسفذ( و تیلىس و ىشايغیظ <CB.>;هقادل  AB?;) >اهشالذ

 

 
یابی رساوه اجتماػی  WOSبىدی پایگاه  ومىدار درختی طبقه. 1ضکل   از کلیدواژه بازار

 
یابی رساوه اجتماػیومىدار درختی واضران تحقیقات با کلیدواژه . 2ضکل  بازار

عال  ?دسفذ اص ایى تسَیَات هشبىط به  A.C@تسَیٌ هقادل  >?>Bدهذ که  بشسعی هسذوده صهايی اعت تسَیَات يؾاو هی
عًذ )هقادل  ?B>:>با  ;>:>( بىده اعت. همچًیى بیؾتشیى ىشاوايی صهايی هشبىط به عال >>:>تا  B;:>های  اخیش )عال

                                                        

1. Elsevier 
2. Emerald 
3. Taylor & Francis 
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;B.B:<  تىخه به هذه تسَیٌ )هبًی بش ؽًاعایی تسَیَات باصاسیابی سعايه اختمافی دس بیى ياؽشیى اعلاهی(، دسفذ( اعت. با
 ىیلتشهایی به هًؾىس بشسعی تسَیَات اعلاهی فىست گشىته که يتایح صیش سا به ديبال داؽت:

به  ;م و اعلاهی دس هش کدای عًذ. تسَیَات با هىضىؿ باصاسیابی سعايه اختمافی و اعلام: با دس يؾش گشىتى کاسبشد کلمه اعلا;
 =اعلام سا هىسد تأکیذ داؽتًذ و تًها دو هَاله ـ بهاتیا و عمش >هَاله هىضىؿ =>يتیده یاىت ؽذ. دس ایى بیى  >>;و  >@تشتیب تقذاد 

(<:;Cو تاستىعیه )> (<::Cـ دٍیَاً کلمه اعلام دس فًىاو )? ٍشاس گشىته  @ًادها وخىد داؽت که هش کذام تًها یک باس هىسد اعت آو
دسفذ کل تسَیَات زىصه  ;?.;عًذ هقادل  <B;ها با واژه اعلاهی همشاه بىد. دس هدمىؿ تقذاد  هَاله هىضىؿ آو B?بىديذF و  

 ؽىد.  باصاسیابی سعايه اختمافی سا ؽاهل هی
اوی واژگاو "اعلام" . تسَیَات به چاپ سعیذه دس يؾشیات اعلاهی و اخلاٍی: خغتدىی تسَیَات هًتؾش ؽذه دس يؾشیات ز>

هَاله با هىضىؿ باصاسیابی سعايه اختمافی دس  ;=که هدمىفاً  Aدهذ که تًها عه يؾشیه با ایى ؽشایظ وخىد داسد یا "اعلاهی" يؾاو هی
يذ. هَاله دس زىصه هذیشیت ٍشاس داس >هَاله دس زىصه هالی و  =هَاله دس زىصه باصسگايی،  B>ها به چاپ سعیذه اعت. اص ایى بیى  آو

( يیض يؾاو داده ؽذه اعتF ىشاوايی يغبی آو هايًذ کلیه هىضىؿ باصاسیابی سعايه اختمافی، دس ایًدا يیض =همچًیى چًايچه دس ؽکل )
 باؽذ.  عًذ( هی ;;بیؾتشیى هَذاس ) ;>:>دس عال 

ؾتشیى ایى تسَیَات دس ( بی<ها به بشسعی چًیى هىضىفاتی پشداختًذ يؾاو داد که )ؽکل  بشسعی کؾىسهایی که هسََاو دس آو
عًذ( دس ستبه عىم اعت که بالاتش اص  <اها يکته ٍابل تىخه ستبه ايگلغتاو )F عًذ( بىده اعت Aعًذ( و ايذويضی ) ;;هالضی )

 عًذ( ٍشاس داسد.  ;کؾىسهای هغلمايی اص خمله ایشاو )
 

 
یات با گرایص اسلامی. 3ضکل  ومىدار درختی اسىاد مىتطره در وطر

                                                        

1. All fields 
2. Topic  
3. Bhatia and Samar 
4. Tartoussieh 
5. Title 
6. Citation 
7. Journal of Islamic Marketing, Journal of Islamic Accounting and Business Research, International Journal of Islamic and Middle 
Eastern and Management 
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یات با گرایص اسلامی. 4ضکل  ومىدار درختی محل اوتطار اسىاد در وطر

  گیری بحث و وتیجه
 بحث

عًذ( دس دوسه صهايی هىسد بشسعی به هىضىفیت باصاسیابی  =?;>;های هىخىد يؾاو داد که زدن بالایی اص تسَیٌ ) يتایح بشسعی
یَ سعايه شاس داديذ یا دس های اختمافی اؽاسه داؽته اعت اها دس ایى بیى بخؼ ايذکی اص تس َات هبازث اخلاٍی ـ اعلاهی سا هىسد بشسعیٍ 

های  عًدی دس باصاسیابی سعايه دهذ که فلن های هىخىد يؾاو هی ايذ. ایى دس زالی اعت که بشسعی کؾىسها و يهادهای اعلاهی به ايدام سعیذه
شاس يگشىته اعت و  لمشو،  دس بشسعیاختمافی تاکًىو هغتَیماً هىسد تىخه هسََاو داخلی و خاسخیٍ  های ىشفی فىست گشىته يیض تىخهی بهٍ 

تىاو ارفاو داؽت که اتکا به هبايی يؾشی میشدیًی دس خىاهـ اعلاهی  ياؽش و هاهیت هزهبی تسَیَات يؾذه اعت. با تىخه به ؽىاهذ هىخىد هی
 باؽذ.  هیهای يؾش اعلاهی دو دلیل افلی هنيىل هايذو تسَیَات اعلاهی دس ایى زىصه  و کمبىد پایگاه

 گیری وتیجه
 ?دس  یسعايه اختماف یابیباصاس یتبا هىضىفعًذ(  >?>B) یَاتتسَ یآهاس بالایابین که،  های ايدام ؽذه دسهی با تىخه به بشسعی

آو دس  یکاسکشد بالا یقتاً هىضىؿ، به سوص بىدو و عب یىبه ا یَاتیو تسَ یخاهقه فلم یژهاص تىخه و یدسفذ( زاک B@ یباً )تَش یشعال اخ
هىضىفات  یًهدس صه یسعايه اختماف یابیباصاس یَاتيؾاو داده که هتأعيايه تسَ یضي یَاتتسَ یهىضىف بشسعی .کغب و کاس اعت

 یبا واژه اعلاه یسعايه اختماف یابیباصاس یَاتدسفذ اص کل تسَ ;?.;که تًها  یا چًذاو هىسد تىخه يبىده اعت به گىيه یاعلاه
که  باؽذ یه یَاتتسَ یىا یتاص هسذود یدسفذ( زاک =@.:) یـ اعلاه یاخلاٍ یاتهَاله هًتؾشه دس يؾش @Aهمشاه بىده  و تقذاد 

کغب و کاس و  یَاتتسَ یًهدس صه یاتبه کمبىد يؾش یَاتاهش فلاوه بش کمبىد تسَ یىدهذ. ا سا يؾاو هی یَیفم یَاتیؽکاه تسَ
اص  یاسبالاتش اص بغ یگاهیيؾاو داد که ايگلغتاو خا یَاتتسَ یىهبذأ ا یکؾىسها یبشسع یگش،د یاؽاسه داسد. اص عى یاعلاه یباصسگاي

تىخه  یاوهىسد ضمى ب یىايذ (. ا به چاپ سعايذه یاتيؾش یىهَاله دس ا ;تًها  یشايیهغلماو اص خمله ایشاو داسد )هسََاو ا یکؾىسها
ایشاو اعت.  کؾىسدس  یَاتیاص ضقو تسَ یکزا یشاعلاهی،م یدس کؾىسها یاعلاه یسعايه اختماف یابیهىضىؿ باصاس یتبه اهم

بىده اعت.  یهايذگ دچاس فَب یًهصه یىدس ا یالملل دس عغر بیى یشهای اخ ایشاو دس عال یپژوهؾ یو ستبه بالا یگاهخا یشمنچشاکه فل
 دهذ. سا هىسد تأکیذ ٍشاس هی یشايیزىصه تىعظ هسََاو ا یىا یَاتبه تسَ تش یؼلضوم تىخه هش چه ب یضاهش ي یىا

 پیطىهادها
های اختمافی  های فىست گشىته، ؽکاه تسَیَاتی دس صهیًه باصاسیابی سعايه های ایى پژوهؼ و با تىخه به بشسعی يؾش به یاىته

 عشیٌ عه ساهبشد هشتيـ گشدد: اص تىايذ یهدس خىاهـ اعلاهی 
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های کاسؽًاعی  ياهه هی دس هشاکض آهىصػ فالی )تسَیَات و پایاوهای اختمافی اعلا های باصاسیابی سعايه پژوهؼ حیتشو .;
 اسؽذ و دکتشی(

المللی،  ایشايی، يهادهای اعلاهی و هزهبی بیى  المللی المللی )هايًذ يؾشیات بیى . زمایت يهادهای فلمی ـ ىشهًگی بیى>
 اص هسََاو  تیو زماهای یایى زىصه و تؾىیٌ  هشاکض تسَیَاتی و ...( اص پژوهؼ

 المللی های فلمی و يؾشیات با هسىسیت اعلاهی دس گغتشه بیى . تلاػ بشای تأعیظ و استَای پایگاه=
های هَاله بىده و اص رکش پیؾًهادات بذیهی که بذوو پژوهؼ يیض ٍابل اسائه اعت خىدداسی ؽىد.  پیؾًهادها بایذ هبتًی بش یاىته

تایح هَاله باؽذ. همچًیى، کاسبشدی و ساهبشدی بىدو پیؾًهادات )اولىیت با پیؾًهادات بایذ دس ساعتای تىعقه يؾشی و یا کاسبشدی ي
 باؽذ( زائض اهمیت اعت.  اسائه پیؾًهادات ساهبشدی هی

 مىابغ 
 مىابغ فارسی

 یها ىشوؽگاه یسعايه اختماف یباصاسیاب یالگى ی(. عشاز::<;. )نیابشاه ،یمیآلبىيق لاFیآيذسواژ، ل اFیيغب، عىي یبهضاد
 .C>;->;;، فـ. :?کغب و کاس، ؽماسه  تیشیکًًذه، ىقلًاهه هذ دیذگاه هقشهبش اسصػ ویژه بشيذ اص  هیبا تک یا شهیصيد

https://dorl.net/dor/20.1001.1.22520104.1400.13.50.6.8 
، (>;;) :>ی، های باصسگاي . بشسعییشايیا یدس کغب و کاسها یاعلاه یابیؽت باصاس(. يگا;:<;زغى. ) یذع، يغب یزاتم

 B;-;:<. https://dx.doi.org/10.22034/bs.2022.247038 فـ.
 یاخلاٍ یابیهذل باصاس یعشاز(. ::<;. )ذهسمىدیع، هًقو ؽبگىF ضیکاهب ی،ؽاهشودF نیابشاه ی،شايیچF ىیياصي ،خدغته

. ;<;-<=;ـ. ف ،; ؽماسه، @; دوسه ی،اخلاً دس فلىم و ىًاوس ،کىچک و هتىعظ یها دس ؽشکت یاختماف یها سعايه
http://dorl.net/dor/20.1001.1.22517634.1400.16.1.18.1 

 یابیباصاس یالگى یاثشبخؾ(. ::<;. )ىیىشصی، ابايیهذسط خF سضا، سعتن صادهF ىیزغ، خىاخه يىبش یبىداFٍ نیهش ی،فبذل
هدله هغالقات تىعقه (، تهشاو شیگزاساو فًقت ؽ : خبشگاو و عیاعتیهىسد هغالقه) یبیتشک کشدیبا سو یاختماف یها سعايه

 .B?-<CC>فـ.  ،ؽماسه عىم، ضدهنیعال ع ،ایشاو یاختماف
 ىیدس ب یهداص یاختماف یها ؽًاختی هقشه ؽبکه خاهقه لیتسل(. CB=;. )باٍش ،یعاسوخايF شضایفل ،یکلذ لاFیل ،یىتس

 .A=-<?. ـفدهن، ؽماسه اول، صدوا ایشاو، عال ی، هغالقات تىعقه اختماف(: دايؾگاه تهشاویهغالقه هىسد)دايؾدىیاو 
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