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  چکیده  

گرایـی  اساسی پژوهش حاضـر، تعیـین رابطـه بـین عوامـل اجتمـاعی و میـزان قـوم         هدف

هاي باشد. در ارتباط با متغیرهاي تحقیق، به لحاظ نظري از دیدگاهشهروندان شهر تبریز می
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باشد. جامعه آماري پژوهش حاضر شامل شهروندان زن  ته پاسخ میگیري پرسشنامه بس اندازه

نفـر و   400و مرد شهر تبریز می باشد که با استفاده از فرمول کوکران حجم نمونه به تعـداد  

هـا،  آوري پرسشـنامه  انـد. پـس از جمـع    اي تصادفی انتخاب شـده  گیري طبقه به روش نمونه

جزیه و تحلیل قرار گرفته است. جهـت آزمـون   مورد ت spssاطلاعات لازم توسط نرم افزار 

پیرسـون، تحلیـل    rفرضیات نیز به تناسـب سـطح متغیرهـا، از آزمـون ضـریب همبسـتگی      

گرایی در بین شـهروندان  رگرسیون استفاده شده است. بر اساس نتایج تحقیق، میانگین قوم

دهندگان پایبند هویت دهد به نسبت بالایی از پاسخباشد که نشان می می 54/74شهر تبریز 
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دهـد،   باشند. نتایج تحلیل رگرسیون چنـد متغیـره نشـان مـی     هاي ملی خود میملی و ارزش

درصد تغییرات متغیـر   8/22ها هاي اجتماعی و رسانهاي، شبکههاي ماهوارهمتغیرهاي شبکه
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  مقدمه

 مـانع  عوامـل  منزلـۀ  بـه  مکـان،  و زمان عناصر بر تا است بوده تلاش در بشر دیرباز از

 طریـق  از انسـانی  هـاي پیـام  کـه  زمـانی  آید. از فائق انسانها، میان مستقیم ارتباط سریع

 تلگراف ظهور و نقلیه وسایل پیدایش تا شدمی داده مکان نقل و کبوتران ها قاصدك

 و زمـان  موانـع  بر انسان پیروزآمدن تاریخی مراحل امواج، عصر و سرانجام سیمبی و

: 1390شـاهدیم (نیـازي و شـفائی مقـدم،     را جمعـی  ارتبـاط  هـاي تاریخ رسانه در مکان

 تربیش مجازي طور به انسان سهم و نقش جهان مجازي گیريشکل با امروزه ). 100

 هـاي  سـازد. رسـانه  مـی  را اجتمـاعی  دیگـري جهـان   و خـود  از تصـور  و اسـت  شـده 

 بودنـد،  شـده  وقـایع  و بیننـده  بـین  فاصـله  موجـب  کـه  گذشته، برخلاف الکترونیکی،

 همۀ در را خودسازي هاي تجربه منابع ها رسانه این .دهند می تغییر را روزه هر مباحث

  ). 72: 1386اند (آزاد ارمکی، کرده فراهم افراد همۀ براي و جوامع

 خواه و باشند شده ریزي برنامه آموزش براي خواه ارتباطی هاي رسانه مجموع،در 

 و پذیرنـد مـی  تـأثیر  هـا از آن همـواره  مـردم  زیـرا  انـد،  دهنـده  آمـوزش  نشـده باشـند  

 سـازي اسـت.   همگـن  کـارکرد  جمعـی  ارتباط وسایل از کارکردهاي یکی .آموزند می

 شـوند.  مـی  موجب را یک جامعه هاي خواسته و ها سلیقه نزدیکی جمعی ارتباط وسایل

 معناسـت  بدین اصطلاح کند. اینمی یاد 1»سازي توده«عنوان  با روند این از کازینو ژان

 و خـاص  هـاي فرهنـگ  و ها فرهنگ جامعه، خرده به جمعی ارتباط وسایل ورود با که

 سـبک  در و پذیرندمی تشابه یک جامعه ساکنان همۀ نوعی به و شوندمی ناپدید مجزا

 آنـان  بـه  جمعـی  ارتبـاط  که وسـایل  مشابهی الگوهاي از ها خواسته و علایق و زندگی

 یـک  در مـردم  اي شـدن  تمـامی   توده«را  روند این شوند. کازینو می برخوردار دهد می

  ).88: 1386داند (ساروخانی،  می» ملی مرزهاي با جغرافیایی محدودة

 را جدیـد  هـاي رسـانه  دیگـر  و ايمـاهواره  فنـاوري  تـافلر  الـوین  دیگـر،  از سوي

 پیامدهاي تواندمی که دولبه، شمشیري چون را آن و دانسته ملی براي هویت تهدیدي

 هویت بحران نیز رایزمن است. دیوید کرده تلقی باشد، داشته دنبال را به منفی و مثبت

 ایـن  کـه  اسـت  آن بـر  و دانسـته  جمعـی  ارتبـاط  وسایل ظهور دوران هاياز ویژگی را

                                                                                                                                                
1. massification 
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 و هـا  رسـانه  آن در کـه  شـد  خواهـد  ثبـت  دورانـی  منزلـۀ  بـه  انسـان  تـاریخ  در دوران

  ).131: 1383 (رابرتسون، سازند می را اجتماعی حیات ها الگوهايآن گردانندگان

 ربارةد هایی پرسش به ملت یک آگاهانۀ گوییفرایند پاسخ ملی هویت همچنین،

 جایگـاه  تمـدنی،  حـوزة  دائمـی،  و اصلی تعلق، خاستگاه زمان، کیفیت، گذشته، خود،

 اسـت. بـه   خـود  تـاریخی  هویـت  از هاي ملهـم  ارزش و فرهنگی، و اقتصادي و سیاسی

 نمادهـاي  و عناصـر  بـه  وفـاداري  و تعلـق  احسـاس  معناي  به ملی هویت دیگر، عبارت

 تـرین  مهـم  اسـت.  سیاسـی  شـدة  تعریـف  مرزهـاي  میـان  در ملی و اجتماع در مشترك

 و سرزمین، دین« شود عبارتند از: می تمایز و شناساییسبب  که ملی، نمادهاي و عناصر

مقـدم،   (نیازي و شفائی »مردم و دولت و ادبیات و تاریخ، زبان مناسک، و آداب آیین،

 متعـالی  هـاي  ارزش از  اي مجموعه ملی هویت گفت توانمی ).  در مجموع102: 1391

 گذاشـته  جـا  مشـخص بـه   سرزمین در خود هستی تاریخ جریان در ملت یک که است

 نـو  هـاي  فنـاوري  ویژه به و جمعی هايرسانه گسترش روزافزون روند به توجه است. با

 توجـه  مـورد  مـردم  ملـی  هویـت  و فرهنـگ  در جمعی هايرسانه آثار ارتباطی، مطالعۀ

 نقش بر نظران صاحب از برخی میان، این است. در گرفته قرار و محققان نظران صاحب

 از دیگـر  برخـی  انـد کـرده  تأکیـد  ملـی  هویـت  ارتقـاي  در هـاي جمعـی  رسـانه  مثبـت 

 در انـد.  کـرده  تأکیـد  ملـی  هویـت  تضـعیف  بـر  جمعی هايرسانه نقش بر اندیشمندان،

 هویـت  فرسـایش  و رشـد  در هـاي جمعـی   رسانه انواع متعارض نقش بر سوم، رویکرد

  ).  Barret & Short, 2009:202است ( شده تأکید ملی

 وسـایل  اسـت،  کنـونی  دوران بـراي  مناسب ايواژه ارتباطات عصر که جا آن از

 و داشته رابطه ما هویت با کل در و ملی باورهاي و هاارزش با تواندمی جمعی ارتباط

 جـدي  آسیب فرهنگی، تأخر پدیدآوردن با تواند می امر باشد. این تأثیرگذار ها در آن

 فرهنگـی  و علمـی  درخشـان  پیشـینۀ  بـه  سازد. توجه وارد جامعه باورهاي و به فرهنگ

 بـه  از کامـل  آگـاهی  و هـا، هیجـان  و هـا  احساس کنترل نفس، به اعتماد کشور، داشتن

 در بـاختگی  دل و انفعـالی  رفتـار  از را ما تواندمی ها رسانه مناسب اصولی و کارگیري

 را فراگیـر  پدیـدة  ایـن  از شایسته گیري بهره راه و دارد باز هاي ارتباطی شبکه این برابر

 معـرض  در قرارگـرفتن  انـد  داشـته  اذعـان  بـوچمن  و فانـک  کـه  بنمایاند. هچنـان  ما به

 تـأثیر  مـردم  هویت و رفتار و هانگرش در تواندمی ماهواره و چون اینترنت هایی رسانه
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  ).105: 1391(نیازي و شفائی مقدم،  بگذارد

 گونـاگون،  اقـوام  از شـده  تشـکیل  جوامـع  از یکـی  به عنـوان  نیز ایران جامعه در

 حـاکم  اجتمـاعی  نظام یکپارچگی انسجام بر آن تأثیر و اقوام ملی پذیري تعلق موضوع

 گیـرد  قـرار  توجـه  مـورد  توانـد  مـی  اجتمـاعی  مسـأله  یـک  بـه عنـوان   ظاهراً جامعه، بر

 بنابراین، تحقیق حاضر در پی پاسـخ بـه ایـن سـوالات اسـت کـه:       ).26: 1388(صالحی، 

 هـاي جمعـی تـا   باشد؟ و رسـانه  به چه میزان می پذیري ملی در بین قوم آذري میزان تعلق

  باشد؟  ثیرگذار میأپذیري ملی  در بین قوم آذري ت چه حد بر تعلق

  مبانی نظري .1

ترین انواع یا ارجاعات یا منابع هویـت اجتمـاعی، ملـت اسـت کـه موجـب طـرح         از مهم

)، مفهـوم اساسـی در هویـت    2001( 1شود. از نظر تامپسون مفهوم ملیت و هویت ملی می

خواهنـد بخشـی از    به یک ملت است. در واقـع، مـردم همـواره مـی    »  احساس تعلق«ملی 

توان نوعی احسـاس   ملت خودشان باشند و بدان وسیله شناسایی شوند. هویت ملی را می

هاي مقدس، آداب و رسوم،  ها، مکان تعلق به ملتی خاص دانست. ملتی که نمادها، سنت

انان تاریخی و فرهنگ و سرزمین معین دارد. هویـت ملـی یعنـی احسـاس تعلـق بـه       قهرم

فرهنگـی   واسطه اشتراك داشتن در برخی عناصـر فرهنگـی و شـبه    ها، به گروهی از انسان

هــا،  ). اســمیت هویــت ملــی را بازتولیـد و بــازتغییر پایــدار ارزش 361: 1388(حاجیـانی،  

دانـد کـه عناصـر تمـایزبخش هـر ملتـی هسـتند.         ها می ها و سنت نمادها، خاطرات، افسانه

ــگ     ــق فرهن ــاس تعل ــوعی احس ــت از ن ــارت اس ــی عب ــت مل ــایزآفرین و   هوی ــور، تم مح

بـرداري از منـابعی معـین     هاي مسلط با بهره بخش به یک ملت که دولت و گفتمان تداوم

کند که هسته هویـت ملـی    کند. وي اضافه می وجود آورده و حفظ و تعریف می را به آن

گـویی   وم و تمایز است. در جایی دیگـر اشـاره شـده کـه هویـت ملـی فراینـد پاسـخ        تدا

هاي پیرامون خود، گذشته، کیفیت، زمـان تعلـق، خاسـتگاه     آگاهانه یک ملت به پرسش

هـاي مهـم از هویـت     اصلی، حوزه تمدنی، جایگاه سیاسی، اقتصـادي، فرهنگـی و ارزش  

  ). 105: 1384تاریخی خود است (گودرزي، 

                                                                                                                                                
1. Thompson 
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هویت ملی را بـاز تولیـد مـداوم و بـاز تفسـیر الگوهـاي ارزشـی، نمـادین،         اسمیت 

هاست و افراد را آن الگوهـا و میـراث    هایی که میراث ملت خاطرات، اسطوره ها و سنت

). هویت ملی به معنـاي احسـاس   30:2001بخشد (اسمیت،  و عناصر فرهنگی، هویت می

ماع ملی است. مهمتـرین عناصـر و   تعلق و وفاداري به عناصر و نمادهاي مشترك در اجت

سـرزمین، دیـن، آداب و   «شـوند عبارتنـد از:    نمادهاي ملی که سبب شناسایی و تمایز می

تـرین   هویت ملـی فراگیرتـرین و مشـروع   ». مناسک، تاریخ، زبان وادبیات، مردم ودولت

هــاي ایــدئولوژیک  هــاي اجتمــاعی و جــداي از گــرایش ســطح هویــت در تمــامی نظــام

هـاي جمعـی، در تـأثیر     میت مفهوم هویت ملی نسبت بـه سـایر انـواع هویـت    باشد. اه می

هاي متفاوت زندگی در هر نظام اجتماعی است. مـثلاً هویـت ملـی در     بسیار آن بر حوزه

دهـد و بـر   بخشد یا به قدرت حاکم مشـروعیت مـی  ها را تحقق میحوزه سیاست، آرمان

مفهـومی مرکـب و چنـد رکنـی در نظـر       افزاید. بنابراین هویت ملی را بایـد میزان آن می

  ).104: 1384بگیریم (حاجیانی، 

  شمارد: هاي اساسی زیر را براي هویت ملی بر می اسمیت ویژگی

  سرزمین تاریخی -

  هاي تاریخی اساطیر و خاطره -

 اي مشترك فرهنگ توده -

 حقوق قانونی و وظایف مشترك -

  )14:1383اقتصاد مشترك (اسمیت،  -

باشد. هویت اجتماعی معاصـر  ها میپذیري ملی، رسانهموثر بر تعلقیکی از عوامل 

هـا نقـش حیـاتی در     ، رسـانه  ، پیچیده و اغلب متناقض شده است و در این میـان  تو تو در 

، نقـش مهمـی در    هـا بـه منزلـه موتـور محـرك      نند. رسانهک  بازي می» خود«تنظیم مجدد 

  ).51: 1387هاي مختلف زندگی دارند (تاجیک،  اشاعه سبک

،  هـا  ، ارزش ، هنجارهـا  اي از نمادهـا  ، انتقال و هدایت دامنه گسـترده  هاي نوین رسانه

انـد تـا جـایی کـه برخـی       ها و افکار امروزه درون جوامع را بـر عهـده گرفتـه    عقاید، پیام

هــاي جمعــی کــل زنــدگی فرهنگــی و اجتمــاعی را  نظــران معتقدنــد کــه رســانه صــاحب

، هویت اجتمـاعی و فرهنگـی اسـت    هاي مهم اجتماعیه سازهکنند. از جمل دگرگون می

هـا قابلیـت آن را    . رسـانه  رود شـمار مـی  اي بـه که علاقه به آن، از کارکردهاي مهم رسانه
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انسـان   «آوري رفتاري در چنین فضـاي مبتنـی بـر جـایگزینی      سازي و نو دارند که به الگو

هـاي   ). فناوري199: 1388هشیري، مبادرت ورزند (د» انسان مدرن«به جاي » سایبرنتیک

  انـد.  طرز چشمگیري در حال تغییر تجربه اجتماعی و ذهنیت ، به نوین ارتباطی و اطلاعاتی

،  هـاي متصـل بـه کـامپیوتر     تسریع انتشار اطلاعات و تصاویر از طریق مـاهواره و سیسـیتم  

هـایی شـده    ، از میان رفتن مرزهاي فرهنگی و ایجاد هویـت  »کاهش زمان و مکان «باعث 

شوند. رسانه نـه تنهـا منبعـی اسـت      است که دیگر ضرورتاً با توجه به مکان شناسایی نمی

سازي دریافـت و   مان را در هویت خود  آگاه هاي خود توانیم بر اساس آن تلاش که ما می

، هـم دیگـران مـا را درك     هـا  واسـطه آن  ، بلکه بسـترهایی را نیـز کـه بـه      کنیم دهی جهت

واسـطه   ، ما را بـه   ، رسانه دهند؛ در حقیقت ، شکل می شناسیم ما خود را می کنند و هم می

). بازنمایی، فرآیندي است که طی آن، تغییراتـی  1387کلارك،  کند ( بازنمایی خلق می

شود. نظریه بازنمایی اجتماعی این  هاي اجتماعی اعمال می بر هویت واقعی افراد و گروه

م چگونه از طریق بازنمایی اجتمـاعی، زنـدگی خـود را    دهد که مرد مسئله را توضیح می

اي همچنـین بـر فرآینـد     هـاي رسـانه   . بازنمـایی  بخشـند  کننـد و بـه آن معنـا مـی     تفسیر می

تــوان  هــا را نمــی گذارنــد. البتــه رســانه هــاي اجتمــاعی تــأثیر مــی برســاخته شــدن هویــت 

فضـاهاي ارتبـاطی   »  قهـا از طریـق خل ـ   ، بلکه آن هاي اجتماعی دانست کننده هویت تعیین

رســانند  شــوند بــه ایــن امــر یــاري مــی  ســاخته مــی هــا بــر هــا هویــت کــه در آن» نمــادین

)Silvestone $ Georgious, 2005 .(   در این فضاهاي ارتباطی نمادین، مرزهاي هـویتی

هـا و   یابـد و تجربـه مخاطبـان از رسـانه     تحقـق مـی   1»رانـی  برگیـري و بـرون    در «و فرآیند 

هـایی هسـتند    ها برساخته گیرد. هویت ثیر قرار میأت ، تحت آنان درباره هویتهاي  گفتمان

که مدام در معرض ادراك دوباره از طریق کردارهاي گفتمانی قـرار دارنـد. از ایـن رو،    

هـاي قـومی و    ، از جملـه هویـت   هـاي اجتمـاعی   ها در فرآیند برساخته شدن هویت رسانه

امـامی،   تصورات قالبی در این میان سهم دارند (سیدکنند و حتی  فرهنگی ایفاي نقش می

1387 :128.(  

درنگ و شخصی شده را به  ، بی رسانه، ابزاري تواناساز است که امکان تعامل مستقیم

 ها و اینترنت در زمینـه ایجـاد فرصـت بـراي     ، امکانات رسانه دهد. علاوه بر این کاربران می

                                                                                                                                                
1. Inclusion & Exclusion 
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 ، انزوا و تنهـایی را بـراي جامعـه پسـامدرن     نهاي همگ ابراز فردگرایی و عضویت در گروه

 اند کـه فـرد در فضـاي    ).  برخی ادعا کردهSimmons, 2008:301به ارمغان آورده است (

 خواهـد بشـود و سـر    ، هر که مـی  هاي واقعی و فیزیکی فرار کند  »خود«تواند از  مجازي می

  ربه کند.هاي جنسی را تج ، هویت فرصت، آزاد از قید و بندهاي جسم و مکان

یافتـه و در   ، هویت رسـمی و مسـلط مـدرن بـه قـدري تفکیـک       ها ثیر رسانهأتحت ت

هـاي   هاي زندگی متکثر درآمده اسـت کـه قرائـت    ها و ترجیحات سبک قالب حساسیت

کلاسیک از خرده فرهنگ با دلالت هاي سیاسی و مقاومتی آن اعتبـار سـابق خـود را از    

ه منـابع جدیـدي بـراي هویـت و نشـانگرهاي      منزل ـ هـا بـه   فرهنگدست داده است. خرده

  ).    145: 2005روند (جنکیز،  جدیدي از تفاوت به شمار می

 بـازنمود  جهـت  دموکراتیـک  و مناسـب  فضـایی  توانـد  می رسانه و بویژه اینترنت

 باشـد.  ملـی  و جنسیتی قومی، نژادي، هاي هویت از جمله گوناگون، هاي هویت کردن

 ثیرأت ـ تحـت  عمیقـاً  کـاربران  توسـط  هویـت دیگـران   از برداشـت  شـرایطی،  چنـین  در

 ویژگـی  شـود. ایـن   مـی  ارائـه  در اینترنت دیگران سوي از که بود خواهد هاییبازنمود

 دیگـر  هـاي  فرهنـگ  و ها از هویت قالبی هاي برداشت از بسیاري شود می سبب اینترنت

 فرهنگـی  و فکريتبادل  به دموکراتیک فضاي یک در بتوانند کاربران و بروند بین از

 یـک  به عنوان نه نژادي، هویت حتی شرایطی، چنین بپردازند. در دیگران با آشنایی و

 در نظر فرهنگی و اجتماعی ي فرآورده یک عنوان به بلکه تغییرناپذیر، و ذاتی واقعیت

  ).58: 1391(ساروخانی و رضایی،  شود می گرفته

 رسـانه  از آنـان  اسـتفاده  چگـونگی  در افـراد  واقعـی  زندگی هویت که همانگونه

 قـادر  متقـابلاً  نیز آن مجازي اجتماعات در به ویژه مشارکت و رسانه است، مؤثر بسیار

 در نماید. ایجاد آن و تغییراتی در گذارد تأثیر افراد هاي هویت بر شرایطی تحت است

بازتـاب   اغلـب  رسـانه  در موجـود  هـویتی  هاي جریان انواع که رسد می نظر به حال هر

 عنـوان  به که است برخوردار قابلیت این از باشند. رسانه بیرونی جهان واقعیات مستقیم

 بـه  جملـه  از گونـاگون  دلایـل  بـه  که هایی هویت تقویت و در یکپارچگی موثر عاملی

 واقـع  مفیـد  انـد،  شـده  واقـع  شدن مـورد تهدیـد   جهانی و گراییملی فرایندهاي واسطه

 و هـا  مطالبـات، آرمـان   انـواع  واقع در دید این از). 27: 1388گردد (فکوهی و عیاري، 

 امکانـات  روزافـزون  شـناخت  قومیت با جمله از واقعی جویانه جهان هویت هاي چالش
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 راه حیطـه  ایـن  بـه  خـود  گسـترش بیشـتر   و تقویـت  حفـظ،  منظـور  هـا، بـه   رسانه بالقوه

  دارد.   آن دلالت بر فراوانی اینترنتی شواهد که اندگشوده

 اسـت،  موثر بوده آن کلیت در قومی هویت تقویت و رشد در مجموع در رسانه

 یـک  درونـی  انشـعابات  و هـا مرزبنـدي  هـا، لایـه  است قادر طور بالقوه به همچنین ولی

 در به واسطه حتی و نماید، و تقویت ساخته تربرجسته خود در جاي نیز را قومی گروه

و  انشـعابات  بیرونـی،  تـر  سـاختارهاي گسـترده   عناصـر  بـا  قـومی  عناصـر  آمیختگـی 

 وجـود  احتمـال  ایـن  دید این نماید. از ایجاد گروه در نیز جدیدي درونی هاي صورت

 قـومی  هـاي  گـروه  اعضاي ساختن تر پراکنده واسطه به یا زمان رسانه طول در که دارد

 در موجـود  متفـاوت  و مختلـف  در سـاختارهاي گروهـی   آنهـا  سـاختن  وارد طریـق  از

 از جدیـد  یـا مفهـومی   بینجامـد  قومیـت  ساختارهاي تضعیف به حدي تا مجازي عرصه

 حـدي  تـا  شـود  مـی  مشـاهده  رسانه عرصه در اکنون هم آنچه با که کند ایجاد قومیت

 ). 56: 1999متفاوت باشد (کیت و پایل، 

 بـه  را آنهـا  گونـاگون  پیامـدهاي  و اثـرات  مـورد  در بحث ها،رسانه کارگیري به

 اثـرات  بـه  مربـوط  هاي نظریه پرکاربردترین از یکی به عنوان کاشت نظریۀ. دارد دنبال

 و جامعـه  بـر  اي رسـانه  اثرات تکنولـوژي  اي نظریه هر از بهتر جمعی، ارتباط هاي رسانه

 بـه  پژوهشی گروهـی  فعالیت دهه دو محصول نظریه دهد. اینمی نشان را آن تحولات

 طـور  به تلویزیون و عام طور به جمعی ارتباط وسایل روي بر 1گربنر جورج سرپرستی

 چنـان  مـدرن  هـاي  رسـانه  میـان  در تلویزیـون  کـه  است باور این بر است. گربنر خاص

 در هایش پیام و آن نمادین محیط که پیدا کرده ما روزمره زندگی در محوري جایگاه

 اسـت  را گرفتـه  جهـان  شـناخت  وسـایل  سـایر  و شخصـی  تجربـۀ  جـاي  واقعیت، مورد

)Stokers, 2003:89تماشـاي  میزان که شهروندانی بر خود مطالعات تمرکز با ). گربنر 

 تماشـا  تلویزیـون  کمتـر  کـه  افـرادي  بـا  آن مقایسـه  و بالاسـت  آنهـا  در میان تلویزیون

 دیگـر  عمـلاً  تلویزیـون  پرمصـرف،  نظر تماشـاگران  از که گرفت نتیجه چنین کنند، می

 اثـر  کنـد.  مـی  کاسهیک  و آورده در انحصار به را ها آگاهی و افکار اطلاعات، منابع

 یـا » کاشـت « را آن گربنـر  کـه  کنـد  مـی  تولیـد  را چیـزي  مشابه هاي پیام با مواجهه این

                                                                                                                                                
1. George Gerbner 
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 راسـتاي  در خوانـد. گربنـر   مـی  رایـج  هـاي  ارزش و هـا  نقـش  رایج، بینی آموزش جهان

 داد. انجـام  خصـوص  ایـن  در را شد، تجدیـد نظرهـایی   کاشت نظریۀ از که انتقادهایی

 واقعیـت  ایـن  بـه  افـزود تـا   خـود  نظریـه  به را» تشدید«و » متداول سازي« مفهوم دو وي

 اجتمـاعی  مختلـف  هـاي  گـروه  بـراي  متفـاوتی  نتایج تلویزیون تماشاي که کند اذعان

 منجـر  حـد  از بیش تماشاي که دهد می روي هنگامی سازي متداول نظر گربنر دارد. از

 در کاشـت  که اثـر  افتد می اتفاق زمانی نیز شود؛ تشدید ها گروه در ها دیدگاه تقارن به

 نظریۀ بر اساس کلی ). به طورStokes, 2003:89باشد ( بیشتر جمعیت از خاصی گروه

 مـان  پیرامـون  دنیـاي  از را مـا  تصـورات  از بسـیاري  که اي استرسانه تلویزیون کاشت

 ایـن  از و پذیري جامعه و اجتماعی کنش در مؤثري نقش که تصوراتی دهد؛می شکل

  .ما دارد فرهنگی در هویت رو

 بـر  و نمودنـد  مطـرح  را جامعه رسانه مخاطب وابستگی نظریۀ نیز 1دیفلور ملوین

 و مخاطبـان جامعـه   ،هـا رسـانه  بـین  گانـۀ  سه روابط از توان که می کرد تأکید نکته این

 اسـت  معتقـد  وي گفت. مخاطبان سخن بر رسانه رفتاري و عاطفی شناختی، پیامدهاي

 اسـت.  ابهـام  آن رفـع  سـپس  و مخاطبـان  در ابهـام  ایجـاد  هارسانه تأثیر پیامد اولین که

 وقایع دادن رخ است. هنگام یکدیگر با متناقض اطلاعات برخورد از ناشی ابهام، خود

 کننـد، می دریافت هارسانه از متناقضی هايپیام مردم هاي خاص،وضعیت غیرمنتظره یا

 بـا  بعـد  مرحلـۀ  در هـا رسـانه  این فشار، اثر نمایند. بر تفسیر را آنها دانند چگونهنمی اما

 و محـدود سـاخته   را تفسیرها ترتیب این به و نموده رفع را ابهام تر اینکامل اطلاعات

 در کـه  جـوامعی  در ابهـام  شـوند. ایـن   می اجتماعی ساختار سبب تحدید زدایی ابهام با

 ,Rossتر اسـت ( رسـوم سـنتی بـه جامعـۀ مـدرن هسـتند، بسـیار شـدید         از گـذر  حـال 

 دیـدگاه  از جمعـی  هـاي تأثیرات رسـانه  به که نظریاتی ترینمهم جمله ). از2003:312

مکمـل   امـا  متفـاوت  دیـدگاه  دو بـه  تـوان  می اندپرداخته جمعی بر هویت شدن جهانی

 و خـرد  هـاي   هویـت  سـتیز  بـا  همراه و آمیز تناقض اشاره کرد. رویکرد گیدنز و کاستلز

 تفـاوت  این معناست. با دهنده و سازمان برساخته هویت دارد که می بیان کاستلز کلان

 اساسـی  فردي. فرضیۀ هویت نه جمعی است هویت به او توجه کانون بحث این در که

                                                                                                                                                
1. Melvin Defleur 
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 بـر  را هویـت جمعـی   منظـوري  به چـه  و کسی چه اینکه کلی، طور به که است این او

 براي آن معناي و نظر مورد نمادین هویت محتواي کنندة تعیین زیادي حد تا سازد، می

 کنند. به می تصور آن از را بیرون خود یا دانند می یکی آن با را خود است که کسانی

 روي جهـانی  هویـت  بـه  کـرده یـا   انتخـاب  را محلی سنتی هویت یا فرد دیگر، عبارت

 گیـري  شـکل  آنچـه  شـود و  می نامیده شدن جهانی آنچه بین کاستلز آورد. بنابراین، می

 جمعـی  هايآمیز هویتمسالمت تکثر به نه و بیند می توازي نه است جمعی هايهویت

 یـا  هـاي جمعـی خـرد   هویـت  بـین  ستیز و تناقض نوعی دارد. بلکه اعتقاد کلان خرد و

 الگـویی از جامعـۀ   کاسـتلز  اینهـا،  بـر  بـاور دارد. عـلاوه   را شـدن جهـانی  محلی و رونـد 

 در واقـع  و اسـت  بسـیار کلیـدي   نقشی هارسانه نقش آن در که دهدمی ارائه اطلاعاتی

 نظـام  ایـن  در کننـد. مـی  بازتولیـد  را جامعـه  از جدیـد  نـوع  ایـن  کـه  هسـتند  هـا رسـانه 

 گفتمان، لحن و کنند می بازي جمعی ارتباط هاي تکنولوژي را اساسی اجتماعی، نقش

 تعریـف  آنهـا  صـاحبان  و هـا رسـانه  توسـط  هاي اجتمـاعی  ارزش همۀ و زندگی سبک

 هـم  یا توازي به آنتونی گیدنز دیدگاه، این مقابل ). درWeedon, 2004:372شود ( می

 دارد. ایـن  اعتقـاد  جهانی) سطح (در کلان و محلی) سطح (در خرد هاي هویت زیستی

 کـه  اسـت  معتقـد  دارد. گیـدنز  بیشـتري  جامعیـت  کاسـتلز  دیـدگاه  بـه  نسـبت  رویکرد

 فراینـد  اسـت.  جمعـی  هاي هویت نشینی هم شاهد به بعد 1980 دهۀ از جهانی تحولات

 تـوازي  و زیسـتی  هـم  گرایـی، صـحنۀ   خاص و گرایی محلی آن کنار در و شدن جهانی

 دادن شـکل  در کـه  حالی در ها ملت رو، این است. از امروز جهان در گفتمان دو این

 و اسـتقلال  حفـظ  خواهـان  همزمـان  طـور  بـه  انـد،  سهیم جهانی و کلان هویت یک به

 شـدن  جهـانی  که است مدعی گیدنز مورد، این اند. در مرزهاي هویتی تدقیق و تحدید

 هـاي  سـرزمین  اجتمـاعی  و روابـط  رویـدادها  خـوردن  گـره  هـم  در معنـاي  بـه  واقع در

 تـوان آن مـی  که اياست. پدیده دیگر سرزمینی محلی یا موضعی تاروپود با دوردست

 فراینـد  برحسـب  بایـد  را تجدد جهانی دانست. گسترش غایب و حاضر تلاقی نوعی را

 محلـی  تعهـدات  و شـرایط  مـزمن  تغییرپـذیري  و دوردست و احوال اوضاع بین ارتباط

 گرفـت؛  نظـر  در متقابـل  اي شـیوه  باید به را شدن جهانی پدیدة دهیم. قرار توجه مورد

 وجود یکدیگر به بطن در متضاد حتی یا متباین هاي رخداد آن موجب به که ايشیوه

 و اسـتدلال  اساسی هايپایه جهانی و محلی عوامل تقابل .کنندمی همزیستی و آیندمی
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    ).  Mathews, 2000:224ما هستند ( بحث احتجاج

 تحت مستمر طور به روزمره زندگی ماهیت نیز جهان هاي پیشرفتۀحتی در بخش

 یـک  از هویت شدن جهانی واقع، در یابد. می تحول و جهانی عناصر محلی پیوند تأثیر

 دیگـر  سـوي  از و اسـت  عمـومی  و ارتباطـات  جمعی هاي رسانه گسترش به وابسته سو

 تـأثیر  بـا  در ارتبـاط  گیـدنز  اسـت.  عـام  هویـت  گیريبه شکل منوط عمومی ارتباطات

 انتخـاب  براي ايتازه هايراه جمعی ارتباط هايرسانه شدن جهانی با گوید می ها رسانه

 و هـا موقعیـت  قـراردادن  هـم  کنـار  طریـق  از گیـرد. تلویزیـون  می قرار در برابر شخص

 زنـدگی  هـاي شیوه که آوردمی وجود به اينمادهاي تازه و هاشکل حالات گوناگون،

 فرهنگـی عمـل   تبـادل نظـر   شـیوة  مثابـۀ  بـه  هـا رسانه وي، نظر از. کندالقا می را ايتازه

 را باشـند  خواهنـد  مـی  کسی چه که این به فکرکردن انگیزة افراد، به هاکنند. رسانه می

 (عریضـی، بزننـد   انتخـاب  به دست متفاوت هاي پیام بین باید که هستند آنها دهند ومی

 و متقابـل  کـنش  نظریـۀ  از اسـتفاده  بـا  تحقیـق  بنـابراین، چـارچوب نظـري    ).84: 1385

 و کاسـتلز  آراء اسـت. دلیـل ترکیـب    گرفتـه  صـورت  و گیدنز کاستلز نظریات ترکیب

 هـاي هویـت  میـان  در تضادهایی بروز شاهد ایران سنتیجامعۀ  در که است این گیدنز

 .کنـد می کمک موضوع بهتر درك به ترکیب این هستیم و غربی هايهویت با محلی

 و نزدیکـی  نـوعی  ها،آن تعابیر گوناگونی و پس اختلاف که در است آن دیگر، دلیل

 آمیـز مسـالمت  جریـان  و بـه تـوازي   گیدنز در رویکرد شود. اگرمی مشاهده همگرایی

 بـه وجـود   شـدن  و جهانی تأثیرات رسانه در نتیجه کلان (که و خرد جمعی هاي هویت

 بلکـه  نشـده  انکـار  کاملاً هم با جمعی هاي تناقض هویت است، شده پرداخته اند)آمده

 بـر  فـوق  رویکردهـاي  از است. هریک نیز چنین کاستلز آراي نیز بوده، مفروض حتی

   ).85: 1385(عریضی،  دارند تأکید جمله ماهواره از هارسانه پیامدهاي و ابعاد برخی

 بـا  بومی و قومی فرهنگ میان تعامل ي حوزه در کم دست شدن، جهانی فرآیند

 تواند می هم یعنی باشد؛ داشته ايدوگانه تأثیر تواندمی فرهنگ جهانی، و ملی فرهنگ

 چـارچوب  و در ملـی  سـطح  در شـود. چنانچـه   واگرایی باعث هم و همگرایی موجب

 تـوان می نظریه را بپذیریم، این تأکید مورد تکثرگرایی اصالت شدن،جهانی هاي نظریه

 هـاي گـروه  میـان  و انسـجام  همگرایـی  ایجـاد  نتیجـه  در و تکثرگرایی الگوي تحقق به

 حـوزه  این در شدنجهانی فرصتی که از و کرد، کمک ملی فرهنگ با و محلی قومی
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       ).245: 1381 محمدي، را نمود (گل لازم گیريبهره کند،می ایجاد

 تـوان  شـود. لـذا مـی   مـی  ملـی  دولـت  قدرت از تمرکززدایی موجب شدن جهانی

شدن  جهانی به متأخر مدرنیته و مدرنیته شدن رادیکال در چهارچوب گیدنز که گفت

 ایـن  و فضـا  و زمان حداکثري جدایی و نهادهاي اجتماعی شدن بستر بی« و اندیشد می

 در گرایـی ملـی  رشد نگاه او از »داند.می شدنجهانی عصر ویژگی از مکان، را دو هر

 هـاي  پـروژه  در افـراد  و دهـد مـی  روي بسـتر  ایـن  در» هـاي بـدون دولـت   ملـت « شکل

 درگیـر  خـویش  هـویتی  مصـالح  گـزینش  فرایند فعال در هاییسوژه عنوان انعکاسی به

  ). 172: 1388شد (جلایی پور و قنبري،  خواهند

 رانـده  حاشـیه  به فرهنگی فرایندهاي خاطر به امروزه ملت -دولت هال، زعم به

 گذرنـد. مـی  ملـی  مرزهـاي  از اینترنت و ماهواره طریق از ها و افکار است. اندیشه شده

 و کنترلـی  شـوند می کشورها المللی وارد هاي بینطریق شرکت از فرهنگی محصولات

 کـه  باعـث شـده   دولت ملت تضعیفگیرد. نمی صورت هاآن روي بر دولت جانب از

 دارنـد،  مردم نزد در کردندفکر می که انسجامی و همگنی و اعتبار آن دیگر هادولت

 جریان به دو مسیر در همزمان هاییواکنش ملت -دولت تضعیف دست بدهند. با از را

 دیگـر  سـوي  از و دارد شـدن  جهـانی  و خـود  رفـتن از  فـرا  بـه  میل سو یک افتد: ازمی

  ).45: 1381(گل محمدي،  دارد شدن محلی به شدن، محدود به تمایل

  مروري بر پیشینه تحقیق .2

 توسط ساروخانی و رضـایی  »کاربران میان در ملی هویت و اینترنت«پژوهشی با عنوان 

 اینترنـت  از اسـتفاده  تأثیرات شناسایی صدد ) انجام گرفته است. این پژوهش در1391(

 مفهـومی  فضـاي  بـر  کـه  ضـمن مـروري   منظـر،  ایـن  جوان است. از کاربران هویت بر

 تئـوري  و گیـدنز  یـابی سـاخت  تئـوري  از برگرفتـه  تلفیقـی  رویکـرد  از دارد، موضـوع 

 میـان  کـه  دهـد  مـی  نشـان  تحقیق هاي یافته .است گرفته بهره پدیده تبیین براي هاستون

 همچنـین دارد.  وجـود  و معکـوس  معنادار رابطه ملی و هویت اینترنت از استفاده میزان

 نهایـت  در اسـت. و  هویت ملی تأثیرگـذار  به تعلق میزان در نیز اینترنت از استفاده نوع

  گردد.  می ملی هویت تضعیف باعث اینترنت از استفاده

 جمعـی  هاي رسانه تأثیر بررسی«) در تحقیقی با عنوان 1390نیازي و شفائی مقدم (
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 از اسـتفاده  مـورد  هايبرنامه محتواي نوع و میزان بررسی به »هویت ملی به گرایش در

 . بـا انـد  پرداخته ملی هویت به گرایش و میزان اینترنت و ماهواره و هاي تلویزیون رسانه

 رابطـۀ  محاسـبات آمـاري مربوطـه    نتـایج  و تحقیـق  هايیافته نتایج در مجموع، به توجه

 نیـز  ملـی و  هویـت  بـه  میزان گرایش و تلویزیون از استفاده میزان بین مثبت و دار معنی

 بـه  گـرایش  میـزان  بـا  اینترنـت  و مـاهواره  از اسـتفاده  میزان بین منفی دار و رابطۀ معنی

 تـأثیر  -276/0 منفـی  بتـاي  ضـریب  بـا  وجود دارد. نتایج تحلیـل رگرسـیون   ملی هویت

 اسـتفاده  میزان تأثیر مثبت 268/0بتاي  ضریب با و ماهواره از استفاده میزان منفی متغیر

  دهد.  می نشان را گویان پاسخ ملی هویت به گرایش میزان در تلویزیون از

 هـاي مجموعـه  و هـا فـیلم  تماشـاي  کـه  اسـت  داده ) نشـان 1388( شـرفی  مطالعـۀ 

 ملـی  هویـت  کـه  نوجوانـانی  میـان  در ویدیویی هاي سینماییفیلم و تلویزیونی خارجی

  است.   تر دارند بیش تريضعیف

 میـان  در قـومی  هویـت  و ملـی  هویت مورد در که پژوهشی در )1381احمدلو (

 ملی، (مراسم فرهنگی میراث فارسی، زبان هاي مؤلفه داده است، انجام تبریزي جوانان

 و ) ایران مردم جغرافیایی، ملی (قلمرو هاي وابستگی ،تاریخی) گذشته و ملی نمادهاي

 و مقابـل، زبـان   در و ملـی  هویـت  هـاي مؤلفـه  عنوان به را سیاسی و دینی هايگرایش

 بـه  را قـومی  هـاي وابسـتگی  و قـومی  سـنتی  موسـیقی  تاریخی، يحافظه ادبیات ترکی،

 پژوهش این از آمده دست به نتایج است. گرفته نظر در هاي هویت قومی مؤلفه عنوان

 و مثبـت  ي رابطه یکدیگر با شده یاد ي در جامعه ملی و قومی که هویت دهد می نشان

 افـزایش  ملـی  بـه هویـت   گـرایش  شـود  می ترقوي قومی هویتهرچه  و دارند مستقیم

 هـایی  جنبـه  قومی هویت و ملی هویت که است آن پژوهش بیانگر کلی نتایج یابد. می

 و کـرده  درونـی  را آنهـا  شـدن  اجتمـاعی  فرآینـد  افراد در که هستند جمعی از هویت

  سازند. می خود شخصیت از جزیی

 هاي تحقیقفرضیه .3

 پذیري ملی رابطه وجود دارد.ها و تعلق از رسانهبین میزان استفاده  -

 پذیري ملی رابطه وجود دارد.بین میزان استفاده از اینترنت و تعلق -
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پذیري ملی رابطه وجود هاي تلویزیون داخلی و تعلقبین میزان استفاده از برنامه -

 دارد.

 وجود دارد.پذیري ملی رابطه اي و تعلقهاي ماهواره بین میزان استفاده از برنامه -

 پذیري ملی رابطه وجود دارد.ها و تعلق بین میزان استفاده از روزنامه -

 پذیري ملی رابطه وجود دارد.هاي اجتماعی و تعلق بین میزان استفاده از شبکه -

  شناسیروش .4

 توان آن را جـزء تحقیقـات پهنـانگر    تحقیق حاضربه جهت نوع آن، پیمایشی بوده که می

 براساس معیار زمان مقطعی بوده است بـه ایـن نحـو کـه تحقیـق     به حساب آود. همچنین 

 ها، از پرسشنامه محقق به اجرا در آمده است. براي گردآوري داده 1395حاضر در سال 

 افـزار  ها از نـرم  ساخته به صورت بسته پاسخ استفاده شده است. براي تجزیه و تحلیل داده

spss وصــیفی و اســتنباطی اســتفادهاســتفاده شــده اســت. در پــژوهش حاضــر از آمــار ت 

 هـاي مرکـزي و پراکنـدگی اسـتفاده     گردید. براي توصیف متغیرهاي کمـی از شـاخص  

 پیرسـون و   rها از ضریب همبسـتگی  گردید. در ارتباط با آمار استنباطی و آزمون فرضیه

  تحلیل رگرسیون استفاده شده است.

  گیري و واحد آماري جامعه آماري، حجم نمونه، روش نمونه .5

 باشد. فاصله سنی معه آماري پژوهش حاضر شامل شهروندان زن و مرد شهر تبریز میجا

 سال در نظـر گرفتـه شـده اسـت. و میـزان تقریبـی       15-65براي انتخاب نمونه مورد نظر 

 باشد. حجـم نمونـه   نفر می 998/492/1جمعیت تبریز بر اساس آخرین سرشماري تقریباً 

 نفـر بـرآورد شـده     400و میزان حجـم نمونـه    شود بر اساس فرمول کوکران محاسبه می

  است.       

(فرمول کوکران)
pqtNd

pqNt
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22
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
 

 بنابراین حجم نمونه عبارت است از:
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گیـري    هاي مورد نیاز درباره افراد جامعه، از طریـق نمونـه   هبه منظور گردآوري داد

گیـري، افـراد    اقدام شـده اسـت. در ایـن نـوع نمونـه     ها  آوري داده اي به جمعچند مرحله

  اند. جامعه با توجه به سلسله مراتبی از انواع واحدهاي جامعه انتخاب شده

  ابزار پژوهش 2و پایایی 1تعیین اعتبار .6

پژوهش براي سنجش اعتبار، از اعتبار محتوایی (پرسشنامه قبل از اجرا در اختیـار   در این

شناسی قرار گرفته و مورد تأیید واقع شـده اسـت).    رشته جامعهچند نفر از اساتید همکار 

هـاي پرسشـنامه از تکنیـک آلفـاي کرونبـاخ       در این پژوهش براي تعیـین پایـایی سـئوال   

هـاي متغیرهـاي مسـتقل     استفاده گردید. نتـایج تحلیـل پایـایی انجـام گرفتـه بـراي گویـه       

پـذیري   هـا و تعلـق   از رسـانه (نگرش به توسعه متوازن، تبعیض اجتمـاعی، میـزان اسـتفاده    

ها در سطح عالی و مطلوب  دهد، پایایی گویه گرایی نشان می ملی) و متغیر وابسته قومیت

  ) آمده است.1هاي پرسشنامه در جدول شماره ( باشد. نتایج تحلیل پایایی سنجه  می

 : نتایج تحلیل پایایی متغیرهاي تحقیق1جدول

 تحقیق متغیرهاي  گویه ها ضریب آلفاي کرونباخ

 پذیري ملیتعلق 16 865/0

 رسانه ها 7 794/0

  هاي تحقیق یافته .7

گویـه در سـطح    16در بین شهروندان شهر تبریـز از  پذیري ملی تعلقبراي سنجش متغیر 

در ایـن   93قسمتی استفاده شده است. نمـره   6اي به صورت یک طیف گیري رتبهاندازه

تـرین میـزان   دهنـده پـایین   نشـان   28نمـره  طیف نشان دهنده بـالاترین سـطح میـزان و  و    

و  54/74پـذیري ملـی   ) میـانگین متغیـر تعلـق   2پذیري ملی می باشد. طبـق جـدول (   تعلق

باشد که حاکی تعلقات بالاي شهروندان شهر تبریـز بـه   می  15/80میانگین درصدي آن 

گویـه   7ها از  میزان استفاده از رسانهگیري متغیر  تعلقات ملی است. همچنین، براي اندازه

قسمتی اسـتفاده شـده اسـت. نمـره      6اي به صورت یک طیف گیري رتبهدر سطح اندازه

                                                                                                                                                
1. Validity 
2. Reliability 
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ــزان اســتفاده از رســانه  در ایــن طیــف نشــان 42 ــالاترین ســطح می  7هــا و نمــره  دهنــده ب

باشـد   درصـد مـی   58ترین سطح می باشد. میانگین درصدي متغیر فوق دهنده پایین نشان

کنند.  هاي جمعی استفاده میدهندگان از رسانهبالایی از پاسخدهد به نسبت  که نشان می

هاي اجتماعی بیشـترین میـزان    هاي جمعی، میزان استفاده از اینترنت و شبکه در بین رسانه

درصد افراد مورد مطالعه از  70را به خود اختصاص داده است به طوري که تقریباً بالاي 

کنند. میزان استفاده از تلویزیون داخلـی تقریبـاً   هاي اجتماعی استفاده میاینترنت و شبکه

 49هـاي مـاهواره   شـود و همچنـین میـزان اسـتفاده از شـبکه      درصد افراد را شامل مـی  70

  باشد.  باشد که رقم قابل توجهی می درصد می

 هاي توصیفی متغیر تعلق پذیري ملی : آماره2جدول 

 حداکثر حداقل  واریانس متغیرها
انحراف 

  معیار

میانگین 

 درصدي
 چولگی میانگین

 -23/1 54/74  80  46/11 93 28 52/131 پذیري ملی تعلق

  -857/0  55/4  75  339/1  6  1  794/1  اینترنت

  -734/0  27/4  70  358/1  6  1  846/1  تلویزیون داخلی

  316/0  94/2  49  685/1  6  1  842/2  ايهاي ماهوارهشبکه

  296/0  11/3  51  566/1  6  1  453/2  ها روزنامه

  -506/0  03/4  71  656/1  6  1  745/2  هاي اجتماعی شبکه

 170/0 38/24  58  58/6 42 7 37/43 رسانه

پـذیري  هاي میـزان اسـتفاده از تلویزیـون و تعلـق    نتایج ضریب همبستگی بین متغیر

شـود. نتـایج ایـن یافتـه      ها مستقیم و ضعیف گـزارش مـی  داري و رابطه بین آنملی معنی

پـذیري  توانـد در افـزایش تعلـق    هاي آن مـی  تلویزیون و محتواي برنامه دهد که نشان می

دار پذیري ملـی معنـی  اي و تعلقهاي ماهواره ملی نقش اساسی ایفا نماید. رابطه بین شبکه

هـاي مـاهواره نقـش معکوسـی در     شود. به عبـارت دیگـر، شـبکه   و معکوس گزارش می

ها در جهـت  هاي این شبکه از برنامه پذیري ملی و وحدت ملی دارند چرا که برخیتعلق

کننـد. همچنـین، بـین میـزان     تفرقه و اختلاف قومی و کـاهش انسـجام ملـی تـلاش  مـی     

دار و مستقیمی وجود دارد کـه نشـان    پذیري ملی رابطه معنیها و تعلق استفاده ار روزنامه

  یفا نماید.تواند نقش اساسی ا ها نیز در جهت همبستگی و اتحاد ملی می دهد روزنامه می
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    ها و تعلق پذیري ملی آزمون همبستگی بین رسانه :3جدول 

  معناداري  ضریب همبستگی  متغیرها

  150/0  -076/0  اینترنت

  000/0  220/0  تلویزیون

  000/0  -290/0  هاي ماهواره شبکه

  001/0  177/0  روزنامه ها

  074/0  -094/0  هاي اجتماعی شبکه

  374/0  051/0  ها رسانه

  تحلیل رگرسیون چند گانهنتایج  .8

هـاي رسـانه در تعیـین و     هدف از تحلیل رگرسیون، مشخص نمودن سهم و تـأثیر مؤلفـه  

پذیري ملی است. نتایج به دست آمده از انجام تحلیل رگرسـیون   تعلقبینی تغییرات پیش

دهد که ضریب همبسـتگی چندگانـه رگرسـیونی فـوق      ها نشان می چند متغیره روي داده

باشـد. عـلاوه بـر ایـن، نتـایج تحلیـل        مـی  228/0و ضریب تبیـین برابـر بـا     477/0برابر با 

دهد که اثر رگرسیون یا اثر متغیر مستقل نسـبت بـه اثـر     واریانس رگرسیونی نیز نشان می

دار است و میزان دوربین واتسون به دسـت آمـده بـراي ایـن مـدل      مانده کاملاً معنی باقی

ها براي مدل رگرسیونی مستقل  ر این است که باقی ماندهباشد که نشانگمی 85/1برابر با 

دیگـر موضـوع مهـم دیگـري در تجزیـه      چنین استقلال خطاهـا از هـم  باشد. هم از هم می

تا  5/1بین  رگرسیونی بوده که این امر هم بر اساس میزان دوربین واتسون به دست آمده

ضرایب بتـا گویـاي آن اسـت    )، نتایج حاصله از 4باشد. طبق جدول ( مورد تأیید می 5/2

هـاي اجتمـاعی بـا بتـاي      و شـبکه  -554/0اي بـا بتـاي   که متغیرهاي شبکه هـاي مـاهواره  

 يپذیر اند  تعلقاي توانسته به صورت جداگانه 626/0و در کل رسانه ها با بتاي  -277/0

 8/22انـد  بینی نمایند. همچنین، سه متغیر باقی مانده مدل در مجموع توانسـته  ملی را پیش

 پذیري ملی را تبیین نمایند. درصد از کل واریانس تعلق

: آماره هاي تحلیل رگرسیون چند متغیره تعلق پذیري ملی4جدول شماره   

  477/0  ضریب همبستگی چند گانه beta t  sig  متغیر  

  228/0  ضریب تبیین  000/0  -47/7  -554/0  ايهاي ماهوارهشبکه

  27/10  اشتباه معیار برآورد  000/0  -54/3  -277/0  هاي اجتماعیشبکه

  85/1  کمیت دوربین واتسون  000/0  79/3  626/0  هامیزان استفاده از رسانه

  F 56/16  آنالیز واریانس        

sig 000/0  



 ............................................................................................................................................... 
  

  111 31شماره   دوازدهمسال                                فصلنامه   

  گیري نتیجه .9

 را بشـري  حیـات  اخیـر،  هاي سال در ارتباطی و اطلاعاتی هاي فناوري فزاینده گسترش

 طـور  اسـت. همـان   داده قـرار  تأثیر تحت فرهنگی و اجتماعی سیاسی، ابعاد مختلف در

 تحـول  باعـث  بیسـتم  قـرن  اوایـل  و نـوزدهم  قـرن  در آهـن  و راه تلفـن  تلگـراف،  کـه 

 یعنـی  آن، مشـخص  وجـه  و ارتباطـات  فناوري المللی شدند،بین و ملی اندازهاي چشم

 غالـب  وجـه  به که آنجا تا اند؛داشته دنبال را به سابقهبی تحولاتی ما، زمان در اینترنت

  است.  شده تبدیل معاصر جهان

 اجتمـاعی  هـاي  هویت دهیشکل و فرهنگ در اي تعیین کننده نقش ارتباطات امروزه

 هنجارهـاي  عرضـۀ  بـا  هـا رسـانه  هـاي برنامه محتواي نوع ارتباط، این کند. درمی ملی ایفا و

 مطالعـه حاضـر   هـدف دارد.  شـهروندان  در هویـت  متفـاوتی  آثار متعارض، و بعضاً متفاوت

 و تـلاش شـده   پذیري ملی در بین شـهروندان شـهر تبریـز اسـت    ها بر تعلقثیر رسانهأبررسی ت

  گردد.   پذیري ملی در بین قوم آذري تبیینهاي جمعی بر تعلقاست نقش رسانه

در  کیـد عمـده  أباشد، بنـابراین ت  پذیري میاز آنجا که متغیر وابسته این تحقیق تعلق

اسـت.   تحقیق، مطالعه و ارزیابی پایبندي به هویت ملی در بین شهروندان شهر تبریـز این 

ملـی در   پـذیري همانطور که آمارهاي مربوط به متغیر وابسته نشان می دهد، میزان تعلـق 

 74متغیـر   حد بالایی در بین شهروندان شهر تبریز وجود دارد. به طوري که میانگین ایـن 

نیـز حـاکی    حاصله از معادله رگرسیونی در میان کل پاسخگویانشود. نتایج  گزارش می

بـه صـورت    اي هرکدامهاي ماهواره هاي اجتماعی، شبکه هاي شبکه از آن است که متغیر

  اند.   پذیري ملی داشتهداري و معکوسی بر تعلق ثیر معنیأاي ت جداگانه

 یج تحقیقـات هاي مطرح شده در این پژوهش و همچنین نتـا  با مرور محتواي نظریه

)، 1390)، نیـازي و شـفائی مقـدم (   1391یافته توسـط سـاروخانی و رضـایی(    پیشین انجام

 بـا )، و  1381) و احمدلو (1388)، رمضانی (1388)، جلایی پور و قنبري (1388( شرفی

 پذیري ملـی  تعلق بر به جمعی هايرسانه نقش تبیین در شده عرضه هايدیدگاه به توجه

 ارتقـاي  بـر  تلویزیـون  سـازندة  نقـش  یعنی سوم، رویکرد بر مطالعه این در شهروندان،

 هـاي  و شـبکه  اینترنـت  و مـاهواره  کننـدة تضعیف و تخریبی نقش متقابلاً ملی و هویت

  شده است. تأکید ملی هویت اجتماعی بر

 رابطـۀ  تلویزیـون  هـاي دهـد، برنامـه   مـی  حاضـر نشـان   پـژوهش  نتایج که چنان هم



   ....................................... یمل یريپذ بر تعلق یهاي جمع رسانه یراي در باب تأث : مطالعهیمل یريپذ رسانه و تعلق

 31شماره   دوازدهمسال                              فصلنامه
112  

 و مـاهواره  جدیـد  هـاي رسـانه  کـه،  دارد. درحـالی  پـذیري ملـی  با تعلق مثبتی و مستقیم

 رابطـۀ  پژوهش این هاياست. یافته شده منجر شهروندان هویت ملی کاهش به اینترنت

 اینترنـت)  و مـاهواره  و (تلویزیـون  هارسانه از استفاده هاي موردبرنامه نوع و میزان بین

 انتخـاب  نظـري  رویکـرد  تحقیق، نتایج به توجه کند. با می تأیید را ملی هویت میزان با

 متقـابلاً  و ملـی  هویـت  بر تلویزیون سازندة و مثبت نقش مبناي بر این پژوهش در شده

 ایـن  در ملـی  هویـت  بـر  اینترنـت،  ماهواره و شامل ارتباطی، نو هايمنفی فنّاوري نقش

 در هاي جمعیرسانه تأثیر مطالعۀ هايیافته است. بنابراین، تأیید قرارگرفته مورد مطالعه

 نقش بر مبنی تحقیق نظري دیدگاه شهر تبریز شهروندان بین در هویت ملی به گرایش

   است. داده قرار تأیید مورد را گروهی هايو متعارض رسانه دوگانه

 مـورد  آمـاري  جامعۀ در که است امر این بیان کنندة پژوهش نتایج ترتیب، بدین

 اسـت،  کـرده  ایفا ملی هویت به گرایش میزان ارتقاي در نقش مثبتی مطالعه، تلویزیون

 زمینـه  ایـن  در تلویزیـون  با نقشی متعارض ماهواره، چون ارتباطی نو هايفناوري لیکن

 رابطـۀ  مطالعـه،  ایـن  اند. دربوده مؤثر ملی هویت به گرایش میزان کاهش  در و داشته

 شـده  بررسـی  ملی هویت به میزان گرایش بر جمعی هايرسانه هايبرنامه محتواي نوع

 کارکردهـاي  از یکـی  بـه  بایـد  ملی، هویت ارتقاي در تلویزیون تحلیل نقش است. در

 و فرهنگـی  هـاي کـرد. برنامـه   تأکیـد  سـازي اسـت،  همگـن  همان که اساسی تلویزیون،

 بـراي  را المللـی  و بـین  ملـی  و محلـی  اطلاعـات  و اخبار اصلی منبع آموزشی تلویزیون

 و جامعـه  بـه  افـراد  تعلـق  احساس و جویی مشارکت روحیۀ و فراهم آورده شهروندان

  بخشد.  می ارتقا را و فرهنگی هاي اجتماعیارزش

 ایـن  از کـه  افـرادي  در مجمـوع  مـاهواره  هـاي محتواي برنامه و نوع با ارتباط در

 از چنـین،  دارنـد. هـم   را ملـی  هویت به گرایش میزان کنند بالاترین نمی استفاده رسانه

 بـین  در ملـی  هویـت  به گرایش کنند، میزانمی ها استفادهرسانه این از که افرادي میان

 در نقـش مـاهواره   تحلیـل  است. در رسیده خود حد ترینپایین آن به استفاده کنندگان

 هـا، رسـانه  ایـن  گسترش روزافزون با گفت باید پذیري ملیو تعلق ملی هویت تضعیف

 انجامد.می سنتی تضعیف پیوندهاي به نوسازي روند گذار، حال در در جوامع ویژه به

 باعـث  و گـذارده شـهروندان تـأثیر   هویـت  و و رفتار هانگرش در تواندمی هارسانه این

  شود.   ملی تعلق احساس و مدلیه کاهش
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