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 سياستگذاري عموميبر فرايند ها در اينستاگرام  خلاقيت سلبريتي

 
 1فرمهدي سلطانی

 *2پوردكتر علی گرانمایه
 3دكتر شهناز هاشمی

 چكيده

 براي بستري كه اینستاگرام صفحات در امر این و است توجه قابل سياست عرصه در ها،سلبریتی حضور زمينه:
 از هاسلبریتی منديبهره. شودمی مشاهده سازدمی فراهم را مخاطبان با هاسلبریتی واسطه بدون ارتباط

 بروز موجب دو هر ساختار و عامليت گيدنز، نظریه طبق آنهاست هوشمندي و خلاقيت مستلزم اینستاگرام
 .افرادند خلاقيت
 است.ها با فرایند سياستگذاري عمومی هدف از این پژوهش شناخت رابطه بين خلاقيت سلبریتیهدف: 
كاربر اینستاگرام  386پژوهش حاضر از نوع توصيفی و به روش همبستگی انجام یافته است سياست از  روش:

 كنند به طور غير احتمالی نظر خواهی انجام گرفت. ها را دنبال میكه صفحات سلبریتی
ود دارد اما بين ساختار ها و درك مشكل سياسی رابطه وجاز نظر پاسخگویان بين عامليت سلبریتی گيري:نتيجه

هاي جمعی، و درك مشكل سياسی رابطه معكوس وجود داردبه این معنا كه هر اندازه فعاليت احزاب، رسانه
یابد. اما نخبگان سياسی و فكري درعرصه سياست كاهش، حضور سلبریتی در عرصه سياست افزایش یافته می

اي وجود ندارد. در مرحله اجراي قانون در حل رابطه بين خلاقيت سلبریتی در مرحله درك مشكل و ارائه راه
اي وجود دارد و همچنين بين ساختار ها با اجراي قانون رابطهفرایند سياستگذاري بين عامليت سلبریتی

ها، نخبگان سياسی و یعنی عملكرد مناسب احزاب، رسانه ،اجتماعی با اجراي قانون رابطه مستقيم وجود دارد
شود و گرایش تري استفاده میها به عنون سرمایه نمادین به طور مناسبز سلبریتیفكري بيشتر باشد ا

 ها و ارزیابی اجراي قانون وجود ندارد.ها هم بيشتر است. همچنين همبستگی بين خلاقيت سلبریتیسلبریتی

 .سلبریتی، اینستاگرام، سياستگذاري عمومی، خلاقيت هاي كليدي:واژه 
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 يشگفتارپ
شكل دادن به افكار عمومی، افزایش آگاهی مردم، انتقاد از اي عمومی، تدوین سياسته     

رقابت سالم سياسی و حاضر كردن مردم در صحنه و تقویت جامعه مدنی با  حكومت،

ها كانال ارتباطی مردم با گيرد. رسانهاري ارتباط مردم و حكومت صورت میبرقر

سياستهاي خود مطلع  ونحوه اجراي آن را ها مردم را از . حاكميت از طریق رسانهاندحكومت

ند. بدیهی نكها با حاكميت ارتباط برقرار میهدهد اما مردم چگونه از طریق رسانتوضيح می

هایی این نمایندگی را به است به علت تنوع، كثرت و پراكندگی نظر بين مردم، افراد یا گروه

آفرینی ان سياسی و فكري نقش، نخبگجمعی هارسانه عهده دارند به طور عمده احزاب،

 كنند. می

مجموعه تصميمات »از سياستگذاري عمومی تعریفی ارائه كرده است  1ویليام جكينز     

متعادل بازیگر یا گروهی از بازیگران سياسی درباره اهداف و ابزارهاي دستيابی به آنها در 

بازیگران اتخاذ شرایط مشخص، به شرط آنكه این تصميمات قانوناً در چارچوب اختيارات 

سياستگذاري عمومی را مجموعه اقداماتی  ترجيمز اندرسون در تعریفی كلی .شده باشند

اي از بازیگران براي برخورد با مشكل كند كه بوسيله بازیگر یا مجموعههدفدار توصيف می

، منوریان و گلشن)هاولت و رامش، ترجمه « شودیا مسأله مورد توجه، در نظر گرفته می

اي از (. بنابراین مجموعه اقدامات هدفمند كه به وسيله یک بازیگر یا مجموعه7، 1380

-شود، سياستگذاري ناميده میبازیگران در مواجه با یک مشكل یا موضوع خاص دنبال می

  .(27، 1386شود )اشتریان، 

 نویسد: فرآیند عقلانی سياستگذاري بر مبناي مراحل زیر توصيف( می1390الوانی)     

شود. اما باید توجه داشته اند. در مرحله اول با تشخيص مشكل یا احساس مسئله آغاز میشده

تواند دقت لازم را براي اخذ باشيم كه تشخيص مشكل نگاهی كلی به موضوع بوده و نمی

                                                 
1 . Jenkins W. I 
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تصميم در اختيار ما قرار دهد. در حالی كه تفكيک دو مرحله احساس و ادراك مسئله در  

 تواند روشنگر بسياري از نكات مهم در تصميم گيري عمومی باشد.ند، میاین قسمت از فرآی

ها و عوارض بيرونی مشكل بوده و خبر از ایجاد یک مشكل احساس مسئله دریافت نشانه

به وسيله همه  غالباًدهد. تمامی مسائل داراي یک نشانه و علامت بيرونی هستند كه می

یابی فنی زیادي ندارد. احساس مشكل یا عارضهشود و نياز به تخصص و آگاهی احساس می

اما تمامی آن نيست و براي خط مشی، استضمن آنكه بخشی از مرحله تشخيص مشكل 

یابی كرد، كه این وظيفه متخصصان گذاري صحيح باید درك مشكل نمود یا مسئله را ریشه

 (.84 ،1395)الوانی،است و كارشناسان حوزه مربوط به مشكل 

توان به راه حل یابی یابی مشكل كه مرحله ادراك مشكل است، میپس از ریشه     

هاي ممكن بپردازد. پرداخت. در مرحله راه حل یابی خط مشی گذار باید به احصاي راه حل

دارد، بدین معنی كه سياستگذار باید با كمک  1انجام این مرحله نياز به سياست پژوهی

ها تحقيق نماید و راه حل هاي عملی و نظري متخصصان مربوط به موضوع، در مورد راه حل

سازد و ها امكان انتخاب گزینه بهتر را ممكن میرا گردآوري كند. فزونی راه حل

ها باید به تعيين معيار سنجش پس از احصاي راه حل. دهدتري را نتيجه میمؤثرهاي سياست

می را در انتخاب اصلح ها نقش مهها پرداخته شود. معيارهاي سنجش راه حلبهينگی راه حل

كند زیرا اگر از جامعيت كافی برخوردار نباشند. خط مشی انتخابی را آسيب پذیر ایفا می

 سازند. می

مطلوب انتخاب شد، تصميم به مرحله نهایی رسيده است، اما تصميم،  راه حلزمانی كه      

د و پس از آن یيد شوأگذاري تگذاري و خط مشیدر مراجع قانونباید از نظر قانونی نيز 

لاح موارد پيش بينی نشده كند و در اجرا نيز ارزیابی براي اصاست كه قابليت اجرا پيدا می

 شود.گيرد و چرخه فرآیند عقلانی سياستگذاري كامل میصورت می

                                                 
1 . Policy study 
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شود كه چه افراد یا نهادي ش گفته، این سوال اساسی مطر ح میبا نگاهی دوباره به مراحل پي

 اند. ينه سازي عرصه سياستگذاري بازیگر بهبود و به

( 172: 1389) اند. غفوري و كمالیحاكميت و مردم بازیگران اصلی عرصه سياستگذاري     

پذیري فرایند سياستگذاري عمومی بر خواست و نياز تأثيرگذاري و تأثير"معتقدند 

 ها را از خواست و ترجيحات شهروندان مطلع سازد و همتواند هم حكومتشهروندان، می

هاي عمومی آگاه كند. این فرایند متقابل، گذاري خود بر سياستتأثيرشهروندان را از قدرت 

بين حاكميت و  . اما ارتباط مستقيم"نقشی مهم در ارتقاي كارایی حكمرانی خواهد داشت

احزاب نقش مهم ایجاد ارتباط بين مردم و "گوید: ( می2 ،1976وجود ندارد. لاوسون ) مردم

هاي دولت آموزند كه درمقابل اقدام. احزاب به شهروندان می"به عهده دارند زمامداران را

هاي در پيش گرفته از سوي دولت مداران بی تفاوت ننشينند و در مقابل آن عكس وسياست

العمل نشان دهند این كار ویژه حزب كه در حقيقت نوعی آموش مشاركت سياسی به 

نها حفظ كرده و در كوشند ارتباط خود را با آشود كه حاكمان بموجب میشهروندان است 

اي جز رضایت هایشان پيش ازبيش بكوشند زیرا براي ماندن بر قدرت چارهانجام خواسته

 مردم نيست.

حزب یک گردهمائی » چنين تعریف كرد:توان جامع، حزب سياسی را می یدر تعریف     

منظم اند و با پشتيبانی  پایدار گروهی از مردم است كه داراي عقاید مشترك و تشكيلات

 ،1382)عالم، « ی كننداز راههاي قانونی مبارزه ممردم براي بدست آوردن قدرت سياسی 

345). 

 سيستمیاحزاب واقعی، همواره موجب ثبات سياسی و امنيت در هر نظام سياسی است. حزب 

نهادهاي  بندي بهآوري كرده و پس از تحليل و دسته است كه مسائل را از سطح جامعه جمع

 .(104 ،1378دارد )اخوان كاظمی، و...( عرضه می مردمگيري )دولت، تصميم

 :عبارت است ازي احزاب سياسی همترین كاركردهابرخی از م
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 از فشار اعمال براي مجرائی و  ـ احزاب می توانند به عنوان ابزاري براي استخدام سياسی1 

 .كنند عمل بالا به پائين

براي تشكيل ائتلافهایی از صاحبان منافع قدرتمند سياسی به منظور  ـ احزاب فرصتهایی را2

 آورند.حفظ و تداوم حكومت فراهم می

هاي همياري ـ احزاب نقش بسيج كننده دارند، می توانند مردم را بسيج نمایند یا در پروژه 3

 .(305-306 ،1380)كلایو اسميت،  در سطح ملی شركت كنند

. شوندمی گرفته نظر در سياسی ثبات  دهاي ضروري براي حفظـ احزاب سياسی بعنوان نها4

شود، كل نظام سياسی موقعی كار آمد است كه از می از دوتوكویل یاد آور الهام با هانتيگتن

درجه بالاي نهادینگی برخوردار باشد وي معتقد است از آنجائی كه نيروهاي جدید 

، خواهان مشاركت سياسی در سطح اجتماعی، كه طی فرایند نوسازي به وجود آمده اند

گسترده هستند لذا ثبات جامعه در گرو جذب این سطح فزاینده از مشاركت سياسی در سطح 

گسترده هست. احزاب می توانند به شكلی سازنده و مشروع به عنوان ابزارهاي نهادي اصلی 

 .(94و  100 ،1379)بدیع،  هی این مشاركت سياسی عمل نماینددبراي سامان 

-از انحراف حكومت اكثریت از معياربرخورد و انتقاد از حكومت و سعی در جلوگيري ـ 5

 منافع ملی با نظارت دائم. هاي ارزش و مصالح و

گيریهاي سياسی و سياستگذاریهاي راهبردي و كاهش ـ بالا بردن ضریب صحت تصميم6

 عه.مجا عموم و نخبگان سطح در  احتمال خطا با افزایش مشاركت و تضارب آراء

هاي هستند كه طيف ي جمعیهادر غياب احزاب فراگير و قدرتمند در ایران، این رسانه

كنند و قدرت توليد جریان هاي اجتماعی را دارند، مختلف فكري جامعه را نمایندگی می

هاي و گاهی نيز جایگزین احزاب و گروهدر واقع گاهی نماینده  ي جمعیهااین رسانه

اي به نوعی همان گفتمان تحولات كشور هستند و گفتمان هاي رسانهبر روند  مؤثراجتماعی 

اند، یعنی هاي جمعی یكی از منابع قدرتاجتماعی است. بنابراین، رسانه مؤثرگروه یا نهاد 
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توانند جانشينی براي قدرت ابزاري براي كنترل، مدیریت و نوآوري در جامعه هستند كه می

 .(1،1382،116یا دیگر منابع باشند )مک كوایل

كند. ی ها به عنوان منبع اطلاعات سياسی اشاره م( به نقش عمده رسانه1998)2گاربر     

ها به دليل موقعيت برتري كه در جامعه دارند، مسئوليت صاحب نظران معتقدند رسانه

بانی وقایع مربوطه و ارائه اطلاعات قابل اتكا بر هاي سياسی را از طریق دیدهجریانگسترش 

 یي جمعهاكه، رسانه هستند ي اجتماعی و اقتصادي حاكی از آنهارند. البته واقعيتداعهده 

براي دسترسی به منافع مورد - مندانهاي تجاري بزرگ و قدرتعموماً از سوي شركت

با چنين اهدافی در  غالباًها شوند. به همين دليل پتانسيل اجتماعی رسانهكنترل می -نظرشان

 (.2001چالش است )پرس،

و با  اندحساس سياسی و اجتماعی، افرادي هستند كه به اتفاقات نخبگان توپارهاور به ب     

می اطلاق كسانی به نخبگان":گوید در تعریف نخبه می و پرداخته اظهارنظر بهتحليل آنها، 

 و دهند می انجام كاري دارند برعهده جامعه در كه نقشی به توجه با كه گردند

عه دارند و در هاي برتري را نسبت به متوسط افراد جاموقعيتاستعدادهاي طبيعی دارند، م

 بنيادي (. اعتقاد116 ،1380)روشه،  "اعضاي ممتاز جامعه دانستتوان از واقع نخبگان را می

 ها ازجهت جسمانی، فكري، اخلاقی با یكدیگرانسان"كه  است استوار اصل این بر توپاره

 از كسان برخی آن، يهاگروه و قشرها از هریک در و جامعه كل در و نيستند برابر

 "سازندمی را گروه آن نخبگان گروه، این افراد ترینشایسته با استعدادترند، دیگران

 (. 523 ،1373)كوزر،

 صاحبان قدرت و ثروت هستند و نخبگان فكري شامل نویسندگان، ،نخبگان ابزاري     

 و روش و اندیشه كه هستند انهنرمند و خبرنگاران كارشناسان، محققان، دانشگاهيان،

 ملاك براساس روشه گی (.66-67 ،1386كنند )سریع القلم،می توليد راهبرد و رهيافت

                                                 
1 . Denis McQuail 
2 . Garber 
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كاریزمایی(  و حاكميت معنوي قانونی، عقلایی، سنتی، اقتدار حاكميت نوع وبر )سه ماكس 

 سنتی سمذهبی مانند رئي و سنتی . نخبگان1»داده:  ارائه نخبگان از گانه شش بندي طبقه

مانند  مالكيت نخبگان . 3سالاران، تكنوكواتيک مثل دیوان .  نخبگان2روحانيون؛  – قبيله

.  5كارریزمایی،  العاده مثل  خارق . نخبگان4مالی  یا صنعتی، یا ارضی، بزرگ مالكين

 ،1380روشه،  )گی« . نخبگان سمبوليک مثل هنرمندان و ورزشكاران6ایدئولوژي و نخبگان

125-121.) 

ها را گرامی داشته و براي آن هایی هستند كه دیگران آنها، در واقع داراي ارزشسلبریتی     

ها به اند. عبارتی دیگر این شصخيت. به و تبدیل به سرمایه نمادین شدههستنداحترام قائل 

هاي متفاوت با هنجارهاي اجتماعی مانند سبک زندگی منحصر علت برخورداري از ویژگی

اي كه به هاي خاص قدرت جلب توجه سایرین به مقولهذابيت فردي و یا مهارتبه فرد، ج

  .(1،2009)موكرجی هستندكنند را به ميزان بالایی دارا آن ورود می

پا به « سلبریتی»اي نوین به نام و صنعت سينما پدیده از اوایل قرن بيستم، با ظهور رسانه     

تاریخی،  بين بردن افراد مشهور هر جامعه در هر دورهعرصه نهاد. تا پيش از آن، با زیر ذره

تر، از ها و باورهاي مورد قبول آن جامعه دست یابيم. پيشتوانستيم به تصویري از ارزشمی

آمدند، فرد داراي آنها به ها، فضيلت به حساب میآنجا كه در هر دوره، برخی ویژگی

توانست افراد را فارغ از كه می عیهاي جمرسيد اما از هنگام پيدایش رسانهشهرت می

ها كسانی سلبریتی .هاي آنان به شهرت برساند، این روند واژگون شدها و فضيلتتوانمندي

و  كردهتبدیل به چهره  نما، تلویزیون و مطبوعات آنها راهاي جمعی چون سيرسانههستند كه 

از شهرت  ايهاي رسانهناي شكل یافته و رشد یافته اند و سپس سازماداخل نظام رسانه

هاي در جهت منافع خود چون بازاریابی و تبليغات بهره جستند به عبارتی بين رسانهها سلبریتی

 وجود داشت. جانبهها تعامل دوطرفه و نفع دو جمعی و سلبریتی

                                                 
1  . Mukherjee 
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وگوها دو گذاري و گفتبه اشتراكبراي ، فضایی را نه اجتماعی مبتنی بر تكنولوژي وبرسا

-به طور نمونه اینستاگرام به عنوان یک اپليكيشن ابزارهاي اشتراك ه استفراهم آورد طرفه

 و امكان پخش برنامه زنده را به وطور مستقيم ممكن ساخته ویدئوهاي كوتاه  گذاري عكس،

فيسبوك و زیرا  هاي اجتماعی را دارد براي استفاده از شبكهاي ایران هم شرایط پيچيده است.

اجتماعی محبوبی است كه در كشور فيلتر  شبكه، ر هستند اما اینستاگرامكشور فيلت تویيتر در

 .نيست

اي ارتباط رسانههاي سازمانگري اینستاگرام، با حذف ميانجیگيري از ستارگان با بهره     

( 174 ،1394) نژادرشيدي و صبورياند. به باور اي با مخاطبان خود برقرار كردهواسطهبی

سازي ها در فضاي مجازي مستلزم هوشمندي و خلاقيت در شخصيتتیحضور سلبری

  .ستآنها

از  اندعبارت كه است كردهارائه  خلاقيت از سه دیدگاه براي تعریف( سه 1998)تورنس     

 در شكاف مسائل، مشكلات، كردن حس فرآیند معناي به را پژوهشی: خلاقيت ( تعریف1

 و ارزیابی و نواقص این درباره سازيفرضيه  و زدن حدس گمشده، عناصر اطلاعات،

 انتقال بالاخره و آنها آزمودن دوباره و كردن تجدیدنظر ها،فرضيه و هاحدس این آزمودن

 كردن، نگاه دوباره دانستن، خواستن معناي به را خلاقيت،هنري ( تعریف2داندمی نتایج

 بقا: به وابسته ریفتع (3داند،می خطاها زدن خط و خود سبک به خواندن بو، به دادن گوش

 نقش خلاقيت داند.می دشوار موقعيتهاي با فرد آمدن كنار قدرت معناي به را خلاقيت

 بقاي در مهمی عامل خلاقيت دليل همين به دارد انسانها زندگی تكامل بهبود در حياتی

جوامع در محيط پررقابت كنونی و مملو از مسائل و مشكلات است ) راهبر، حامدي نسب، 

 (.1396نی،پریخا

سرو كار داریم. فرایندي كه درآن  در خلاقيت با یک فرایند نه یک پيامد یا برون داد     

تا  كنيماطلاعات موجود را باز آزمایی می فرضيات و دانش پيشين را به چالش می كشانيم و

یک راه حل جدید ارائه كنيم كه هميشه این راه حل، بهترین ممكن نيست و نيازمند ارزیابی 
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هاست مند و متفكرانه ایده ها، مفاهيم و درك جدید از ارزش، خلاقيت، خلق نظاماست 

مسلمی )محمدي،  ها و مفاهيم موجودشود مگر با بازآزمایی و ارزیابی ایدهوآنی حاصل نمی

 (. 84 ،1395و قمی ،

ر تواند مؤثر و مفيد باشد و بدون تردید دهایی میشناختی اگرچه در حيطهتعاریف روان     

توان از آن بهره جست اما وجوه فرهنگی و جامعه شناختی خلاقيت را شناخت فرد خلاق می

كه صرفاً فرد، شناسی در مورد خلاقيت،قانعی راد رویكردهاي اوليه روان دارند.بيان نمی

در سایت خود تحت عنوان  نيزكند. فاضلی رد می را محور شكل گرفتن اندیشه خلاق است

داند تا امري فردي می 1بر ساختی اجتماعی(، خلاقيت را بيشتر 1385فاضلی، خلاقيت )درباره 

شناسانه در پاسخ به برخی هاي روانهاي نظریهشناختی، وي با بيان ناكارآمديو روان

داند. وي با استفاده ها میشناختی را پاسخگوي این پرسشسؤالات، استفاده از رویكرد جامعه

شناختی با شرح و تبيين كند كه رهيافت جامعهین مسأله را بيان میاز آراي ولف و بوردیو، ا

وجوه اجتماعی و فرهنگی خلاقيت و ارائه تحليلی مبنی بر امكان گسترش خلاقيت از طریق 

هاي فرهنگی معين و ایجاد نگرش مناسب و ترغيب كننده خلاقيت، به نقد رویكرد سياست

كند كه شناختی نسبت به خلاقيت عنوان مید روانپردازد. وي در نقد رویكرشناختی میروان

هاي برخی خلاقيت را از راه مطالعه آثار خلاقه و برخی نيز از راه مطالعه شخصيت و ویژگی

است كه در « فرآیند ذهنی»نند. در این صورت، خلاقيت نوعی كافراد خلاق شناسایی می

هایی مانند حس د خلاق ویژگیدهد. فرهوشی بالاتر از متوسط رخ میافراد داراي بهره

العاده، قدرت تخيل بالا، استقلال رأي، اندیشه انتقادي، ميل به نوجویی بالا، كنجكاوي فوق

ها و امثال اینها را دارد. این نحوه تعریف توانایی در برقرار كردن ارتباط و انتقال ایده

هاي انسان ویژگیشناختی است، تنها توصيفی از برخی خلاقيت، كه نوعی تعریف روان

 خلاق است نه تبيين چيستی، چرایی و چگونگی خلاقيت.

                                                 
1 . Social construct  
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تعامل هر دو با هم براي  ، وفاعليت و ساختار: بوردیو و گيدنز با در نظر گرفتن نقش دو عامل

 است، انتقادي تفكر داشتن خلاق، افراد بارز ویژگيهاي از یكی د.ندانخلاقيت ضروري می

 آن اصلاح براي بررسی با همراه تفكر ارزیابی تحليل و جزیهت هنر را انتقاديتفكر  1زكی

  "كردن فكر درست راه  "انتقادي تفكر كه دارد ( اعتقاد2009) 2لوتيخ .كندمی تعریف

، 3)اس بوده گرایشات و تمایلات از شماري نيازمند انتقادي تفكر است، معتقد فاشيون  .است

 بلكه باشد، خود تفكر هاي مهارت افزایش پی در صرفاً نباید انتقادي متفكر یک و (2004

 بيلينگز(دهد قرار بررسی مورد زمينه این در را خود تمایلات و مداوم، گرایشات طور به باید

 بعد در .باشد می گرایش و مهارت بعد دو شامل انتقادي تفكر دیگر، (. بيانی2005، 4وهالستد

 با برخورد در فرد درونی انگيزه و نگرش گرایش، بعد در و شناختی فرایندهاي مهارتی،

 تفكري آن، به نسبت تمایل بدون شک، بی و شود می مطرح آن درباره تفكر و مسائل

كه نقد به طور دارد ( بيان می1395قانعی راد ) (. 2003،  5پروفتو (پذیرفت نخواهد صورت

 نند.كها به واسطه نقد شكل پيدا میترین خلاقيتنفسه اهميت دارد؛ زیرا مهمفی

رهبري موثق بر بهبود  تأثير محققان كه بر ساختار به عنوان بروز خلاقيت توجه داشته اند:     

(، 1394، نویدي و اسكندري، نصيري،نوآوري با توجه به نقش ميانجی سرمایه اجتماعی )

رهبري اصيل بر خلاقيت و نقش ميانجيگري تسهيم  تأثير( 1398احمدي زهرانی و كریمی )

یيد قرار گرفت. اثر بخشی آموزش بر فرایند حل مسئله خلاق )شكوهی أتدانش نيز مورد 

هاي بيرونی و محيطی در (. در تعامل فرد با محيط، به نقش تعيين كننده1395اميرآبادي، 

خلاقی ( افراد 2010، هنسی و آمابيل،2012شكل گيري خلاقيت توجه كرده است )آمابيل، 

هاي نو از نيازها، گيرند خلق ایدهمی تأثيرخود  هاي اجتماعی و محيطی پيراموناز عامل

اسماعيلی و شيخ الاسلامی  (.2013مقتضيات جامعه و شرایط خانوادگی بر می خيزد )آمابيل ،

                                                 
1  . Zaki 
2 . Lyutykh 

3 . Ess 

4  . Billings & Halstead 
5  . Profetto 



 

 

227 

 

برر

سی 

تأث

 یر

عوام

ل 

فرد

ی و 

سازم

انی 

بر 

خلاق

یت 

مدیرا

 ن
.… 

 

ی
ریت

سلب
ت 

لاقی
خ

م  
گرا

ستا
 این

 در
ها

ند 
رای

ر ف
ب

ی
موم

ی ع
ذار

تگ
اس

سی
    

 
 

    
  

ی
طان

سل
ی 

هد
م

 
ن

کارا
هم

 و 
فر

 

 
    

    
...

    
    

    
    

کار
هم

 و 
ی

ارع
را ز

زه
 

 هاي دلبستگی ایمن و دو سوگرا اثر مستقيم بر خلاقيت دارند.( نشان دادند كه سبک1397) 

 محيط با آن روابط گرفتن شكل گیچگون و شناسانه جامعه دركی داشتن بدون خلاقيت فهم

 گرفتن شكل براي آنارشيستی رویكردهایی یا رفتارها نهایت، در كه شودمی منجر اجتماعی

دیگرانی كه  به عامليت بر بروز  .(143، 1396) غفاري و ازكيا،  شود تجویز نو اياندیشه

( بر ویژگی 1396) خلاقيت تمركز كرده اند. عبداللهی، آقا محمدي، عباسپور و دلاور

( خلاقيت را حالتی ذهنی می دانند كه 2017) پنگ، چن، ژیا و رانگكارآفرینان، شخصيتی 

 جنبه شناختی دارد.

-ه زیادي میدهد كه از سلبریتيها در عرصه تبليغات استفادپژوهشهاي متعددي نشان می     

 كهياري حقيقتواقع شوند. فيض، عارفی و  مؤثرشود و آنها می توانند در جذب مشتریان 

( نشان دادند كه بين جذابيت شخصيت مشهور و اثربخشی تبليغات رابطه مستقيم و 1395)

گذاري است تأثيرمعناداري وجود دارد. موفقيت و تخصص سلبریتی نيز عامل دیگري براي 

هرچقدر ورزشكار داري  ی یافتند كهپژوهش( در 1395) یگانه قباديو  نظري ؛عيدي

ها عملكرد زیبایی از خود نشان دهد برند بهتري از رقابتو بتواند در  تخصص بالاتري باشد

را مصرف  دهد كالاي با كيفيتهمانطور كه مصرف كننده ترجيح می دهد.خود نشان می

ی استفاده كند كه داراي اندهند در برنامه تبليغاتی از ورزشكارافراد نيز ترجيح می ،كند

وهشی كه پور سلطانی زرنده ژدر پ ی برتري باشد.رقابت زیبا و رقابت جوی سبک، ،تخصص

وادار كردن مشتري به خرید  . طبق نتایج بدست از نظر( انجام دادند1396و شكري نورعلی )

تبليغات  ،كه شامل استفاده از شخصيت هاي مشهور در تبليغات است در رتبه اولتبليغی 

منظور ارایه محصول ه ونی بتتبليغاتی كه از شخصيت هاي كار و موزیكال در رتبه دوم

 .قرارگرفت كنند در پایين ترین رتبهاستفاده می

-تأثير از یكی تنهایی به خود ها سلبریتی( معتقدند 1397ارمكی ) زادآو  بهار ،رفيعی     

 مخاطب به طوري كه گذارند،میتأثير  جامعه روح بر و هستند جامعه رفتار بر افراد گذارترین

 این كه ایستالمنفعه عام هايكمک رفتارها این از یكی است آن از پذیري الگو صدددر



 

 

رة 
 دو

ی،
سان

م ان
علو

در 
ت 

لاقی
و خ

ار 
تک

اب
هم

ن
رة 

ما
 ش

،
هار

چ
 ،

ار 
به

99 

228 
 

برر

سی 

تأث

 یر

عوام

ل 

فرد

ی و 

سازم

انی 

بر 

قخلا

یت 

مدیرا

 ن
.… 

 

 خود همنوعان  به خدمت جهت در ارتباطی اجتماعی هايكمپين ایجاد با سلبریتها از دسته

 هاسلبریتیاما در عرصه دیگري چون سياست می توانند الگوي جامعه باشند؟  .دهندمی انجام

 كه دهدمی نشان اینستاگرام در آنها صفحات به نگاهی. افرادند از بسياري توجه مورد

نمودهاي زندگی از آنها تقليد  تریندر جزییمردم  اندشده متأثر آنها از چگونه طرفدارانشان،

ها به سلبریتی تأثيرقدرت  است امروز جوامع هاي آسيب ترینبزرگ از یكی این كنند.می

با ساده سازي مفاهيم گوناگون خاطر این است كه زیاد دیده می شوند. كاركرد شهرت 

ها نقدهایی را از اوضاع سياسی انجام می دهند بی آنكه راه حلی براي همراه است سلبریتی 

آن یا حتی تحليلی بر اوضاع سياسی داشته باشند دليلش هم مشخص است زیرا آنها 

كند كه چه آنها بر افكار عمومی نوعی آشفتگی ایجاد می  تأثيرسياستمدار نيستند بنابراین 

ها آیا سلبریتی. مسئله اساسی مقاله حاضر است در عرصه سياستها نقش سلبریتیباید كرد؟ 

دارند؟ در كدام مرحله سياستگذاري  یاسيسعموماً  به اندازه لازم و كافی خلاقيت در مسائل 

ه صورت زیر بر این اساس فرضيات پژوهش پژوهش ب؟ یابدآنها بروز میعمومی خلاقيت 

 تدوین شد: 

 ها و فرایند سياستگذاري عمومی رابطه وجود دارد.تیبين خلاقيت سلبریفرضيه اصلی: 

 ها و احساس مشكل رابطه وجود دارد.سلبریتی فرضيه اول: بين خلاقيت

 رابطه وجود دارد. ، ارائه راه حلمشكل دركها و سلبریتیفرضيه دوم: بين خلاقيت 

 رابطه وجود دارد. تصویب قانونها و سلبریتی خلاقيتبين  فرضيه سوم:

 ها و اجراي قانون رابطه وجود دارد.سلبریتی خلاقيتبين  چهارم: فرضيه

 رابطه وجود دارد. ارزیابی اجراي قانونها و سلبریتی خلاقيتبين  فرضيه پنجم:
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 ژوهشپش رو 

، از نظر روش پژوهش، استاز نظر ماهيت و اهداف آن، كاربردي  پژوهشاین      

توصيفی از نوع پيمایشی می باشد. توصيفی است؛ چرا كه تصویري از وضعيت موجود 

-ونهرا ارائه داده و پيمایشی است، زیرا كه گردآوري داده هاي مورد نظر از طریق نم

 هاي بدست آمده از جامعه انجام شده است.

كنند با ها را دنبال میصفحات سلبریتی حتماًجامعه آماري كاربران اینستاگرامی هستند كه      

اند. اما اینكه چه تعداد دهميليون تخمين ز 20توجه به آمار كاربران فضاي اینستاگرام حدود 

كنند نامشخص است با توجه به بال میاز این افراد صفحات هنرمندان و ورزشكاران را دن

نفر براي جامعه بالاتر از   386نامشخص بودن جامعه آماري و با توجه به جدول مورگان 

. پرسشنامه در به صورت تصادفی غير احتمالی است است. روش نمونه گيريكافی  000/100

هاي ام در گروهو لينک پرسشنامه از طریق تلگرام و اینستاگر شدطراحی  1گوگل درایو

ها را در  و از اعضاي گروه خواسته شد كه پرسشنامه شدمختلف اما در دسترس پخش 

استفاده  spssآمار استنباطی و ابزار ها ازهاي دیگري نيز پخش كنند.  براي تحليل دادهگروه

 شد.

تغير )خلاقيت و فرایند ها پرسشنامه محقق ساخته است كه دو مابزار جمع آوري داده

سياستگذاري عمومی( را مورد سنجش قرار داد این پرسشنامه یازده خرده مقياس را در رابطه 

گذاري پرسشنامه شود. نمرهمی دیده 2شود كه در جدول شماره با دو متغير فوق شامل می

 زه واي است. روایی پرسشنامه بر اساس نظر خبرگان در این حودرجه 5در طيف ليكرت 

 است.  75/0ها آن بالاي پایایی آن طبق آلفاي كرونباخ براي كل مقياس و خرده مقياس

 

 

 
                                                 
1 . Google Drive 
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 هاي پژوهشيافته

 نتايج توصيفي:  

 .استنفر  249 نفر و تعداد زنان برابر 137تعداد مردان در این مطالعه 
 

 سن پاسخگویان. 1جدول

 درصد فراوانی سن )سال(

 4/33 130 25تا  15

 8/48 188 35تا  26

 8/17 68 سال 36بالاي 

 100 386 جمع كل
 

كمترین فراوانی هم ونفر  188سال با  35تا  26 بالاترین فراوانی مربوط به گروه سنی

 . استنفر  68سال با  36مربوط به گروه سنی بيشتر از 
 

 ميانگين و انحراف استانداردمتغيرهاي پژوهش .2جدول

 انحراف معيار ميانگين هاشاخص مولفه عامل متغير

 

 

 

 خلاقيت

 عامليت

 

 

 

 مهارت شناختی
 19/1 23/2 دانش و تخصص لازم 

 44/1 75/0 فرایند مدار پيگيري و 

 گرایش
 08/1 02/4 تمایل به دیده شدن

 73/0 89/2 احساس مسئوليت

 

 ساختار

 04/1 86/1 فعاليت احزاب

 21/1 08/2 ي جمعیهاعملكرد رسانه

 72/0 85/2 فعاليت نخبگان سياسی و فكري

 سياستگذاري عمومی

 65/0 74/3 احساس  مشكل

 47/0 32/1 درك مشكل، یافتن راه حل و انتخاب بهترین راه حل

 58/0 05/0 تصویب قانون

 97/0 23/3 )جلب مشاركت مردم( ي قانوناجرا

 94/0 08/0 ارزیابی اجرا
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در زمينه سياست  23/2ها با عدد ميانگين دانش و تخصص سلبریتیدهد كه نتایج نشان می      

و  02/4اما گرایش آنها به اظهار نظر)تمایل به دیده شدن كمتر است  5/2از حد متوسط 

بالاتر از حد متوسط است. اما در فرایند سياستگذاري عمومی  (89/2احساس مسئوليت 

 3از  است كه  23/2 اركت مردمو همچنين جلب مش 74/3 ميانگين احساس مشكل جامعه

دهد در این دو زمينه به اعتقاد پاسخگویان از توانمندي مناسبی نشان می وبيشتر است 

 08/0و  05/0 اما ميانگين تصویب قانون و ارزیابی از اجراي قوانين به ترتيب برخوردارند

عيار این . از سوي دیگر، از آنجایی كه انحراف مكمترین را به خود اختصاص داده است

 ها از دقت مناسبی برخوردار است.آوري دادهتوان دریافت كه جمعمتغيرهاي كم است می

 ها و احساس مشكل رابطه وجود دارد.سلبریتی فرضيه اول: بين خلاقيت
 

 از منظر پاسخگویان آنان  ها و احساس مشكلرابطه بين خلاقيت سلبریتی . 3جدول 

 متغير ملاك: احساس مشكل 

 *يرسطح معنادا ضریب پيرسون ير  پيش بينمتغ

 

 

 خلاقيت

 

 

 عامليت

 001/0 23/0 دانش و تخصص لازم مهارت شناختی

 02/0 09/0 پيگيري و فرایند مدار

 001/0 31/0 تمایل به دیده شدن یا انگيزه گرایش

 02/0 27/0 احساس مسئوليت

 001/0 -21/0 فعاليت احزاب ساختار

 001/0 -38/0 ي جمعیهاسانهعملكرد ر

 001/0 -19/0 فعاليت نخبگان سياسی و فكري
 05/0*آزمون همبستگی دو دامنه در سطح معنادار 

 

 95/0ها و احساس مشكل آنها با دهد بين عامليت سلبریتینشان می 3ها در جدول یافته     

ن بين دانش سلبریتی رابطه معناداري و مستقيمی وجود دارد. ضریب همبستگی پيرسو اطمينان

است. از دید  09/0و ضریب همبستگی بين پيگيري و احساس مشكل  23/0و احساس مشكل 

ها و احساس مشكل رابطه وجود دارد و كاربران اینستاگرام بين گرایش و انگيزه سلبریتی
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بيانگر احساس مسئوليت آنهاست.  اما بين  27/0تمایل به دیده شدن و  31/0ضریب همبستگی

ها، نخبگان تار و احساس مشكل رابطه معكوس وجود دارد. یعنی هر چه احزاب، رسانهساخ

ها بيشتر مشكلات مردم را بازگو سياسی و فكري كمتر  مشكلات بازگو كنند سلبریتی

و كمترین رابطه را نخبگان  (-38/0) هاي جمعیكنند و بيشترین رابطه معكوس را رسانهمی

 ند.( دار-19/0سياسی و فكري  )

 رابطه وجود دارد. ، ارائه راه حلمشكل دركها و سلبریتیفرضيه دوم: بين خلاقيت 
 

 ها و درك مشكل، یافتن راه حل و انتخاب بهترین راه حل از منظر پاسخگویانرابطه بين خلاقيت سلبریتی .4جدول 

 متغير ملاك: درك مشكل 

 *يرسطح معنادا ضریب پيرسون متغير  پيش بين

 

 

 يتخلاق

 

 

 عامليت

 12/0 - دانش و تخصص لازم مهارت شناختی

 45/0 - فرایند مدار

 

 گرایش

 01/0 19/0 تمایل به دیده شدن

 01/0 26/0 احساس مسئوليت

 58/0 - فعاليت احزاب ساختار

 32/0 - ي جمعیهاعملكرد رسانه

 22/0 - فعاليت نخبگان سياسی و فكري
 05/0دامنه در سطح معنادار  *آزمون همبستگی دو

 

دهد كه از نظر كاربران اینستاگرام بين مهارت شناختی و نشان می 4ها در جدول یافته     

اي وجود ندارد زیرا سطح معناداري آنها ساختار سلبریتيها و یافتن راه حل مشكلات رابطه

ه حل رابطه دیده ها و یافتن رااطمينان بين گرایش سلبریتی %95است و با  05/0بزرگتر از 

و احساس مسئوليت با همبستگی  19/0شود به طوري كه تمایل به دیده شدن با همبستگی می

اي وجود ندارد چون سطح و بين ساختار اجتماعی و ارائه راه حل رابطه وجود دارد 26/0

 .است 05/0معناداري آنها بزرگتر از

 رابطه وجود دارد. تصویب قانونها و سلبریتی خلاقيتبين  فرضيه سوم:
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  قانون تصویبرابطه بين خلاقيت و  .5جدول

 قانون تصویبمتغير ملاك:  

 *سطح معناداي ضریب پيرسون : خلاقيتمتغير  پيش بين

 

 

 خلاقيت

 

 

 عامليت

 74/0 - دانش و تخصص لازم مهارت شناختی

 32/0 - فرایند مدار

 

 گرایش

 15/0 - تمایل به دیده شدن

 65/0 - مسئوليت احساس

 87/0 - فعاليت احزاب ساختار

 47/0 - ي جمعیهاعملكرد رسانه

 37/0 - فعاليت نخبگان سياسی و فكري
 05/0*آزمون همبستگی دو دامنه در سطح معنادار 

 

ها چه در زمينه عامليت و ساختار و دهد كه بين خلاقيت سلبریتینشان می 5جدول شماره 

 اي وجود ندارد.ن رابطهمرحله تصویب قانو

 ها و اجراي قانون رابطه وجود دارد.سلبریتی خلاقيتبين  فرضيه چهارم: 
 

 )مشاركت مردم( رابطه بين خلاقيت و اجرا قانون .6جدول

 متغير ملاك: اجراي قانون 

 *سطح معناداي ضریب پيرسون متغير  پيش بين

 

 

 خلاقيت

 عامليت

 مهارت شناختی
 01/0 24/0 زمدانش و تخصص لا

 01/0 07/0 فرایند مدار

 گرایش
 01/0 36/0 تمایل به دیده شدن

 01/0 29/0 احساس مسئوليت

 ساختار

 01/0 27/0 فعاليت احزاب

 01/0 42/0 ي جمعیهاعملكرد رسانه

 57/0 - فعاليت نخبگان سياسی و فكري
 05/0*آزمون همبستگی دو دامنه در سطح معنادار 
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بين عامليت  05/0دهد با توجه به سطح معناداري خطاي آزمون نشان می 6جدول شماره 

ها و جلب مشاركت مردم براي اجراي قانون رابطه وجود دارد یعنی ویژگی فردي سلبریتی

( بيشتر از مهارت 29/0و احساس مسئوليت 36/0واین رابطه در گرایش )تمایل به دیده شدن 

، توجه به موضوعات به صورت 24/0دانش و تخصص لازم هاست )شناختی سلبریتی

می توان  %95هاي جمعی با /.(.  اما در ساختار رابطه بين فعاليت احزاب و رسانه07فرایندي 

( از 27/0بيشتر از احزاب ) 42/0ها با رابطه گفت كه همبستگی مستقيمی وجود دارد و رسانه

نين كشور استفاده می كنند و نخبگان سياسی و ها براي مشاركت مردم در اجراي قواسلبریتی

 .ها استفاده نمی كنندفردي از سلبریتی

 رابطه وجود دارد. ارزیابی اجراي قانونها و سلبریتی خلاقيتبين  فرضيه پنجم:
 

  قانون ارزیابی اجراي رابطه بين خلاقيت و .7جدول

 قانون ارزیابیمتغير ملاك:  

 *سطح معناداي يرسونضریب پ : خلاقيتمتغير  پيش بين

 

 

 خلاقيت

 

 

 عامليت

 مهارت شناختی
 89/0 - دانش و تخصص لازم 

 45/0 - فرایند مدار 

 

 گرایش

 23/0 - تمایل به دیده شدن

 57/0 - احساس مسئوليت

 ساختار

 49/0 - فعاليت احزاب

 32/0 - ي جمعیهاعملكرد رسانه

 56/0 - فعاليت نخبگان سياسی و فكري

 05/0*آزمون همبستگی دو دامنه در سطح معنادار 

 

ها و مرحله ارزیابی اجراي قانون دهد كه بين خلاقيت سلبریتینشان می 7جدول شماره 

 اي وجود ندارد.رابطه
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 گيري نتيجهبحث و  
ها همچون همه افراد به عامليت یعنی ویژگی روان شناختی و ساختار خلاقيت سلبریتی     

در مرحله آغازین سازد بستگی دارد. ط بروز خلاقيت را فراهم میاجتماعی كه شرای

نشان  3نست، طبق جدول شماره سياستگذاري كه مرحله احساس مشكل و دریافت اوليه آ

رابطه مستقيم وجود دارد مشكل احساس  ها ودهد بين مهارت شناختی سلبریتیمی

دانش خاصی ندارد و مردم هم به این مرحله نياز به آگاهی و گوید ( می84 ،1395الوانی)

ها براي بازگو كردن به دليل تمایل كنند اما گرایش سلبریتیخوبی مشكلات را درك می

( و یا احساس مسئوليت )با ضریب 31/0آنها به دیده شدن )با ضریب همبستگی 

ها صداي ( در حد متوسط است. در نظر كاربران اینستاگرام، سلبریتی27/0همبستگی

آنچه كه روشه شوند د شاید به جهت اینكه بيشتر دیده مردم از وضع موجودن نارضایتی

هاي فردي براي مشهور و انگيزه( از آن به عنوان نخبگان سمبوليک یاد می كند. 1380)

در صورتيكه دیگر  ( همخوانی دارد.1394ها رشيدي و صبوري )كه با یافته ماندن آنهاست

اس مسئوليت و تعهدي كه به جامعه دارند می خواهند كاربران معتقدند كه به خاطر احس

صداي مردم باشند و نزدیک بودن شدت رابطه حاكی از آن است كه تشخيص این دو 

گرایش تمایل به دیده شدن با انگيزه فردي و احساس مسئوليت با تعهد اجتماعی براي 

 كاربران اینستاگرام مشكل است.

ریتی با احساس مشكل و بازگو كردن آن رابطه ساختار اجتماعی و شرایط اجتماعی سلب     

هاي جمعی، نخبگان سياسی و فكري كمتر فعاليت معكوس دارد یعنی هرچه احزاب، رسانه

 شوند. كنند ستارگان بيشتر صداي مردم می

در مرحله بعد فرایند سياستگذاري كه مرحله درك مشكل، ریشه یابی و یافتن راه      

ها نقشی نخواهند داشت زیرا نه آگاهی اعی است سلبریتیهاي مناسب براي شرایط اجتمحل

توانند نگاه همه جانبه به و تخصص لازم را در موضوعات سياسی و اجتماعی دارند و نه می
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مشكلات داشته باشند و به صورت مداوم موضوعات را پيگيري نمایند. البته نباید از آنها این 

نه فعاليت هنري و ورزشی خود توانمند هستند اما ها در زميانتظار را هم داشت چون سلبریتی

دهند چرا وارد این عرصه می شوند زیرا دیگر نهادها فعاليت خود را به خوبی انجام نمی

احزاب به صورت مقطعی تشكيل و منحل می شوند یا اگر هم حضور داشته باشند رسالت 

(، كلایو اسميت 1379ع )در صورتيكه بدیتوانند انجام دهند واقعی خود را در جامعه نمی

نقشی و  اند( از مهمترین كاركردهاي احزاب سياسی برشمرده1387(و اخوان كاظمی )1380)

دانند اما هاي جمعی می( خاص رسانه1382( و مک كوایل )2001(، پرس )1998كه گاربر )

 فعاليت نظارت حكومت از خواست و خارج توانندنمیهاي جمعی رسانه در شرایط موجود

 چالش با آنها آزادي و استقلالاند و به این ترتيب معمولاً صداي گروهی از جامعه  نندك

 در طبيعتاً و سازدمی ممكن غير تقریباً را حاكم قدرت از انتقاد دليل همين به شودمی روبرو

 رسالت ندارند، را واقعی سازي آگاهی و كردن انتقاد توانایی هاي آنرسانه كه ايجامعه

نخبگان سياسی و فكر هم در  .شودمی روبرو اساسی اشكال با آنها سياسی ازيسفرهنگ

حاشيه جامعه هستند و تمایلی به حضور و تحليل سياسی ندارند. زیرا مخاطبان اینستاگرام، را 

 پندارند و اعتمادي به این فضا ندارند. مخاطبان هدف خود نمی

گذاري بر افكار تاگرام براي تأثيرینسها در اروند رو به رشد فعاليت و تلاش سلبریتی     

هاي سينمایی، هنري و سلبریتیعمومی در عرصه سياست و اجتماع، پدیده نوینی است. 

كه به آنها این امكان را داده كه خود را در  اینستاگرامورزشی تلاش دارند با استفاده از 

موضوعات روز سياسی در  هاي خود را دربارهاي وسيع بازنمایی كنند، افكار و دیدگاهگستره

ها خواسته و بگذارند. در این مسير سلبریتی  تأثيراین فضا منتشر كرده و بر افكار عمومی 

 كنند كه دانش لازم را ندارند و عموماًهایی اظهارنظر میناخواسته و حتی ناآگاهانه، در حوزه

سياست حوزه شوند در صورتيكه حوزه مقطعی و موضعی و آنی وارد عمل میبه صورت 

كنند و خبگان فكري مسير سياستگذاریها را از ابعاد گوناگون دنبال میتخصصی است و ن
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-عاطفی دنبال –ها به انضمام وجه احساسیسازي پدیدهفرایند مدارند. خاصيت مجازي 

كنندگان این افراد در فضاي مجازي به آنها كمک كرده است كه قدرتی به مراتب بزرگتر از 

-می اگر چه واجد آن هستند را به دست بياورند. این قدرت مجازي تكثير شده آن چه واقعاً

ها به حل مسایلی كمک كند به دليل ناهماهنگی و عدم آموزش و تواند در برخی موقعيت

 تخریب خلاقانهتوان از آنها هم چنين توقعی داشت بيشتر به علمی كه نمی آگاهی ،توجيه

ها به طور عام در مدیریت سلبریتی هاي جمعیاحزاب، رسانهاند در این ميان نقش منجر شده

ایجاد مشاركت و همبستگی اجتماعی، به منظور هاي مثبت آنها در گيري از ظرفيتو بهره

دهد نشان می 6در جدول شماره  پژوهشاجراي قوانين دست یافت. همان طور كه یافته هاي 

مناسب در نقش سلبریتی ها در اجراي  هاي جمعی به عنوان بستريفعاليت احزاب و رسانه

 دهد.قوانين همبستگی مستقيمی را نشان می

طوري كه هم به شودوجود احزاب سياسی در جامعه یک نياز ضروري و اساسی تلقی می      

 دولت و هم جامعه نياز به حزب دارد. علت اینكه جامعه نياز به حزب دارد این است كه

شان روهها و اقشار متفاوت شده است و دركشان از نيازهاي طبقاتیامروزه خواسته هاي گ

د. دولتها نياز به این دارند كه نبدون حزب قابليت تداوم ندار ها همدولت، افزایش پيدا كرده 

قالب با جامعه ارتباط داشته باشند یكی از این ارتباطات حزب است. لذا مشاركتها هم كه در 

 مردم، مشاركتاسی، سي توسعه مفاهيم .خواهد بود تريکدموكرات ،گيردحزب صورت می

توسط  كه هستند مفاهيمی سياسی ثبات و نظم مدارا، و تحمل قانونمندي، سياسی، مشروعيت

 یک در فكري نخبگان وظيفهاز طرفی دیگر  یابد.احزاب و گروه هاي سياسی ظهور می

 وظيفه و است آن درباره تفكر و جامعه یک هايگره كردن باز و حلراه جامعه ارائه

 هاي اندیشه و كنند ایجاد فكري نخبگان براي را تشكيل این كه است آن سياسی نخبگان

فكري  نخبگان .گيرند كار به جامعه مدآكار اداره براي را هاآن هايرهيافت و پيچيده

بر زمان آنها  كه بسياري ازكنند سطح بالاتري از اندیشه ها و مفاهيم را به جامعه منتقل می

ها در زمينه هاي يرد. این در حالی است كه سلبریتیگبوده و زود در دسترس قرار نمی
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ها  در . اگر به فعاليت سلبریتیكنندمی می دهند و براي جامعه معنا آفرینی فوراً نظر  مختلف

توان گفت كه خود اظهاري تر توجه شود میتر و انتقادياینستاگرام در عرصه سياست جزیی

تواند در خدمت آنها باشد به شرط اینكه در تواند برعليه آنان باشد. اما از جهتی میان میآن

تا  ندقادرها سلبریتی جهت تقویت مشاركت اجتماعی در مسير منافع ملی قدم بردارند.

در  ن و مردم ایجاد كرده و آنان را متوجه عمق مسئله نماید.احساسيت لازم را در سياستگذار

ود چنين تلاش و حركتی از سوي سلبریتيها، ممكن است مسئله از سوي صورت عدم وج

 مردم و سياستگذاران مدت ها نادیده انگاشته شود.

شود اگر بتوان این فعاليتها را در راستاي اهداف مند اماي نظها باید به گونهتیفعاليت سلبری     

د شاید سازمانهاي مردم جامعه هدایت كرد می توان از پتانسيل و ظرفيتهاي آن استفاده كر

ها می توانند هدفمندتر نهاد، واسطه خوبی بين مردم، احزاب و دولتها باشند كه هم سلبریتی

بر دخالت غيرتخصصی حضور خود را ابزار كنند و هم كمتر مورد انتقاد دولتها، نهادها مبنی 

 پژوهشدم نهاد هاي مرها در سازمان. لازم است در خصوص جایگاه سلبریتیگيرندقرار می

ها در اینستاگرام بعدي صورت پذیرد. ولی یک نكته حائز اهميت است كه حضور سلبریتی

در عرصه سياست غير قابل انكار است و برخورد قانونی و محدود كننده با آنها، موجب رشد 

بيشتر آنها می شود و از طرفی باید اذعان كرد كه به دليل حمایت ميليونی مردم درحمایت از 

اي نباید با سرمایه اجتماعی خود شوند و هيچ جامعهها آنان سرمایه اجتماعی تلقی میسلبریتی

 مبارزه كند.

 آزاد دانشگاه گروه علوم ارتباطات اجتماعی رساله دكتري از برگرفته پژوهش این پاسگزاري:س

 مساعدت و همكاري زا دانند می لازم خود بر مقاله نویسندگان. است بين الملل قشم واحد اسلامی

 .نمایند سپاسگزاري اندنموده یاري را ما پژوهش این در كه عزیزانی همه
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 و مآخذ منابع 
رهبري اصيل بر خلاقيت كاركنان: با در  تأثير(. بررسی 1398) .احمدي زهرانی، مریم و كریمی، سارا

مه ابتكار و افصلننظر گرفتن نقش ميانجی رفتار تسهيم دانش و نقش تعدیل گر تكنولوژي اطلاعات، 
 .115-146 (،3)9، خلاقيت در علوم انسانی

-99،(4)2 ،ي. فصلنامه مطالعات راهبرديتو امن ياسی(. احزاب، ثبات س1378بهرام. ) ،یكاظم اخوان

126. 

هاي دلبستگی و (. تبيين علی خلاقيت: نقش سبک1397) .اسماعيلی، سميه و شيخ الاسلامی، راضيه

 . 203-235 (،1)8 خلاقيت در علوم انسانی، فصلنامه ابتكار وانات مثبت و منفی، هيج

 ميزان. :تهران سياستگذاري عمومی ایران، .(1386) .اشتریان، كيومرث

 . 745-723، 4 شماره خارجی، سياست مجله ،آن بانيان و گرایی نخبه مكتب .(1372ع. ) ازغندي،

 . تهران سمت.تصميم گيري و تعيين خط مشی دولتی (،1390سيد مهدي )الوانی. 

فصلنامه (، كارآفرینی سياسی، بازیگر تحول آفرین عرصه سياستگذاري، 1395) .الوانی. سيد مهدي
 .81-91(،1)2،علمی پژوهشی سياستگذاري عمومی

 .نشر قومس :، تهرانترجمه احمد نقيب زاده .توسعه سياسی (، 1379) .بدیع، برتران

مقایسه اثر بخشی پيام تبليغ تيزرهاي  (.1396، حسين و شكري نورعلی، ميلاد )يپورسلطانی زرند
 یمل یشهما يناول ،AIDAتبليغاتی ورزشی بين دو نيمه فوتبال از نظر مخاطبان با استفاده از مدل 

 .(1396آبادان )سال:  یو سلامت دانشگاه علوم پزشك یعلوم ورزش يدستاوردها

 تدریس روش آموزش تأثير. (1396) .سميه بخشی پریخانی، و صادق حامدي نسب، علی؛ راهبر،

 و كار درس در هفتم پایه پسر آموزاندانش تحصيلی پيشرفت و خلاقيت بر مغزي بارش

 .251-276(، 3)7 انسانی، علوم در خلاقيت و ابتكار فصلنامه متوسطه، مدارس آوريفن

 نه شناختینشا مطالعه :آنلاین هویت و سينما (. ستارگان1394رشيدي، صادق و صبوري نژاد، زهرا )

 الناز اینستاگرام در شده منتشر موردي تصاویر مطالعه)اینترنت  از پس ستارگی مفهوم بازسازي

 . 165-199 (،3)1 .نوین هايرسانه مطالعات (شاكردوست

، ترجمه: دكتر منصور وثوقی، تهران: انتشارات نی، چاپ تغييرات اجتماعی .(1380روشه، گ. )

 یازدهم.
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 فرهنگی و مطالعات پژوهشكده انتشارات :تهران ایران، سياسی فرهنگ (.1386م. ) لقلم،ا سریع

 .اول چاپ اجتماعی،

بهبود  ( درCPS) خلاق مسأله حل فرآیند آموزش اثربخشی (.1395). ليلا اميرآبادي، شكوهی

 همنافصل.مخدر مواد مصرف به وابسته افراد در شده ادارك استرس كاهش و عمومی سلامت
 .168 - 141 (، 4 ) ،انسانی علوم در لاقيتخ و ابتكار

 .نشر نی :، تهرانبنيادهاي علم سياست (. 1382) .عالم، عبدالرحمن

 ویژگيهاي تحليل .(1396). علی دلاور، و عباس عباسپور، جواد؛ آقامحمدي، حسين؛ عبداللهی،

استان  موردي متوسطه )مطالعه آموزش اول دوره آموزان دانش بين در كارآفرینی شخصيتی

 . 70 - 49 (،1)4 ،انسانی علوم در خلاقيت و ابتكارفصلنامه  كردستان(.

برنامه در ورزشی ستارگان برند بررسی(. 1395) .اكرم یگانه، قبادي فرهاد؛ نظري، حسين؛ عيدي،

 .هاي ورزشیرسانه در ارتباطات مدیریت ،تبليغاتی هاي
قيت تحليلی جامعه شناختی از (. بر ساخت اجتماعی خلا1396غفاري، عليرضا و ازكيا مصطفی. )

التحصيلان رشته جامعه شناسی و كامپيوتر درباره پژوهش خلاقانه، دیدگاه استادان و فارغ

 .111-148 (،2)7، فصلنامه ابتكار و خلاقيت درعلوم انسانی

فصلنامه ی نظري(، (. افكار عمومی و سياستگذاري )تامل1389غفوري، محمود و كمالی، یحيی )
 .171-188 (،2)40 سياست، دانشكده حقوق و علوم سياسی،

 از ، 1396 فروردین 10 بازیابی . شناسی فرهنگ خلاقيت درباره (.1385) الله نعمت فاضلی،

http://www.farhangshenasi.ir/persian/node/416 

 یافراد مشهور و اثر بخش يتجذاب ير(. تاث1395. )ينام ،يقتحق ياريكه ؛ينام ،یعارف ؛داود ،يضف

 .209-185(, 16)8،یبازرگان یریتمد يهاكاوش .يغاتتبل

نقد  (. نقد متن، تفكر خلاق و تكوین الگوهاي گردآوري اندیشه،1395انعی راد، محمد امين )ق
 .5-8(، 3) 9،  كتاب علوم اجتماعی

ز امير محمد حاجی یوسفی ترجمه ا ،فهم سياست جهان سوم (،1380كلایو اسميت، برایان )

 .دفتر مطالعات سياسی بين المللی وزارت امور خارجه :محمد سعيد قائنی نجفی، تهران  و
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 انتشارات :تهران ثلاثی، محسن :ترجمه ،شناسی جامعه بزرگان اندیشه و زندگی (.1373ل. ) كوزر، 

 .پنجم چاپ علمی،

هاي تفكر انتقادي با ابطه بين مهارت(. ر1395محمدي، سيد داود؛ مسلمی، زهرا و قمی، مهين )

راهبردهاي آموزش در علوم  خلاقيت و پيشرفت تحصيلی دانشجویان دانشگاه علوم پزشكی قم،
 .79-89(،2)9پزشكی،

، ترجمه: پرویز اجلالی، تهران، درآمدي بر نظریه ارتباطات جمعی .(1382مک كوایل، دنيس.)

 قيقات رسانه.انتشارات مركز مطالعات و تح

بر  موثق رهبري تأثير بررسی. (1394) .پرویز نویدي، و اصغر؛ اسكندري، فخرالسادات؛ نصيري،

 سرمایه مدیریت. اجتماعی سرمایه ميانجی نقش به توجه با نوآوري و خلاقيت بهبود
 .496 – 475 (، 2)اجتماعی،

 ابراهيم منوریان، عباس ترجمه ،مطالعه خط مشی عمومی(. 1380ام. ) رامش، و مایكل هاولت،

 دولتی. مدیریت آموزش مركز: تهران: نشر وضعيت. گلشن
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