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 الگوی گردشگری خلاق شهری درایران با استفاده از مدل تحليلي

 سلسله مراتبي 
 1محمد رحیمی

  2فاطمه پازند 

 

 چكيده

هدف: هدف اصلي پژوهش حاضر ارائه الگوی اولويت بندی شهرهای بسترساز گردشگری 
 خلاق در ايران بود.

 ماهیت به توجه روش تحقیق باروش: تحقیق حاضر به لحاظ هدف از نوع کاربردی است. 

. شداستفاده  جمع آوری اطلاعات از روش اسنادی تحلیلي است. برای توصیفي مطالعه، مورد لهأمس
 دارای بخصوص شهرها، شهرهای و کشور پتانسیل جانبه، همه و بررسي عمیق نگاهي تا با

کارهای نقشه و راه خلاق سنجیده شده و استعدادهای گردشگری با استفاده از معیارهای گردشگری
ه است. در اين مسیر جهت تعیین میزان اهمیت شدپیشنهادی جهت معرفي اين شهرها تهیه و تدوين 

استفاده شده است.  3هر يک از معیارها و تعیین اولويت شهرها از تکنیک تحلیل سلسله مراتبي
 شد. استفاده 4ها از نرم افزار سیستم اطلاعات جغرافیاييهمچنین برای تحلیل و آنالیز داده

های تحقیق میزان اهمیت هر يک از بسترهای گردشگری خلاق را با توجه به : يافتههايافته
(، هنر بومي 215/0های بومي )فرهنگ و سنتکه وزن نسبي  به طوری .دهند ميها نشان شاخص

(، 100/0(، صنايع دستي )122/0(، عناصر تاريخي )143/0(، معماری و شهرسازی کهن )159/0)
(، موسیقي 032/0(، گويش محلي )041/0(، ادبیات )054/0(، صنايع غذايي )071/0طبیعي )عناصر 
 . است( 071/0( و ژئوتوريسم )021/0(، مذهب )025/0بومي )

هر يک از بسترهای گردشگری خلاق شهرهای کرمان، های نسبي  بر اساس وزن :نتیجه گیری
کاشان، قشم، ارومیه، تبريز، همدان، کرمانشاه،  اراک، قزوين و اردبیل در اولويت اول، چابهار، يزد،

                                                 
1(استاديار گروه جغرافیا و برنامه ريزی شهری دانشگاه شهید باهنرکرمان، کرمان، ايران .mrahimi@uk.ac.ir) 

2دانشگاه آزاد اسلامي واحد کرمان، کرمان، ايران ،د شهرسازی. کارشناس ارش 
3. AHP 
4. Arc GIS 
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های گردشگری قرار اصفهان، ياسوج، اهواز، بوشهر و ايلام در اولويت دوم توسعه زيرساخت
 اند.گرفته

 گردشگری، شهر خلاق، گردشگری خلاق، ايران، تحلیل سلسله مراتبي. :ها کليد واژه

 

 

 پيشگفتار
 کیفیت ارتقای برای اصلي ابزاری به یگردشگر صنعت بیست ويکم، قرن در     

 امروز جهان دهندهشکل نیروهای از يکي به ( و1392بروجني و شالبافیان،زندگي)ضرغام

 و فرهنگي سیاسي، ارتباطي، مزايای دارای ( که1،8200است)هیگینس ديسبیولز شده تبديل

 يماهیت با گردشگری ( صنعت1394است)دهشیری، خود المللي خاصبین تأثیرات

 میزبان جامعه سیستم در ایعمده تغییرات باعث نیازگردشگران، تأمین بر علاوه چندبُعدی

 با تا تلاشند در دولتمردان رو اين ( از1394،، جلیلیان و هاشمي امین)اعظميشودمي

  فرصت پتانسیل، مناطق دارای در گردشگری هایجاذبه نمودن ارزشمند و مهیاسازی

 (.3،0920و جوو 2سازند)روسنتراب فراهم را صنعت اين مثبت ابعاد از مندیبهره

 صنايعي خلاقترين از يکي عنوان به گردشگری شهری، مديريت اخیر مطالعات در     

 توسعه افزايش سبب بلکه شود مي گردشگران جذب به منجر تنها نه که شودمي شناخته

نشوداقتصادی مي ی 4)اسلوواگ  رقابتيِ صنعتِ در موفقیت ( کلید5،2014و بويارد

 خلاق خدمات و محصول ارايه طريق از گردشگران تامین تقاضاهای گردشگری،

 بیشتر تقاضای با گردشگری صنعت که جايي آن از .الف(2016و ديگران، 6) هورنگاست

پول، خزايي و تاجزاده)است  مواجه تکنولوژی ثیرأت شدن و جهاني جديد، قوانین مشتريان،

                                                 
1. Higgins desbiolles 

2. Rosentraub 

3. Joo 
4. Sleuwaegen 

5. Boiardi 

6. Horng 
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( 1،2002نمايد )بوون ورود خلاقیت در حلقه صنعت اين که ردندا (، تعجبي1394،188

 و خلاقیت مفاهیم ترکیب و است شهرها رقابتي مزيت برای مبنايي خلاق، استعداد

نمي ضرورت استعدادهايي چنین اين رشد گردشگری برای و  2يابد)استیونسو

حل  سیستم بهيمثا به خلاق، تفکر روند که دهد مي نشان اخیر ( مطالعات3،2013ماتئوس

 .ب(2016)هورنگ و ديگران،است افراد برای ل(مشک) لهمسأ

گردشگری "مطرح شده است،  1990و  1980های يکي از اشکال گردشگری که در دهه     

رسد برد. به نظر ميپیش ميی جامعه را در جهت نیل به توسعه ثرؤاست که به طور م "خلاق

تبديل شده است. با توجه به اين  از مشکلاتای که خلاقیت به اکسیری برای طیف گسترده

اد، جامعه و امر که خلاقیت يک اصل اساسي برای انسان بودن و يک منبع حیاتي برای افر

جوامع خلاق پر جنب و جوش و دارای اماکن انساني، پرورش  حیات علم اقتصاد است

د کننده شغل و های فرهنگي و تکنولوژيکي، تولیدهنده رشد فردی، درخشان در پیشرفت

آمارنامه های گردشگری سازمان )ی تنوع شیوه زندگي و فرهنگ هستندثروت و پذيرا

 .(20084ملل،

( 0072، 5اسکاتزمینه خلاق ) و های خلاق، صنايع خلاقتوسعه شهرهای خلاق، خوشه     

ای، ( باشد و به طور امیدوارکننده2002، 6فلوريداخلاق ) تواند در خدمت جذب طبقهمي

 اقتصاد را نجات داده، جوامع را به هم پیوند دهد و فرهنگ محلي را احیا کند. 

ريچارد فلوريدا است. او  مناطق و شهرهای خلاق را مطرح کردنخستین شخصي که بحث     

منتشر کرد و پس از  "7گردشگری خلاق"اولین کتاب خود را تحت عنوان  2002در سال 

نیز  2007ای تقويت موضوعش منتشر کرد. در سال کتاب ديگری را بر 2005آن در سال 

                                                 
1. Bowen 

2. Stevenson 
3. Matthews 

4. International Recommendations for Tourism Statistics 2008. was prepared in accord- ance with the 

decision of the United Nations Statistical Commission 
5. Scott 

6. Florida 

7. Creative turisme 
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آلن اسکات با استفاده از ادبیاتي که ريچارد فلوريدا مطرح کرده بود مباحثي را در ارتباط با 

های موجود در  های رقابتي و ظرفیت شهرها و مناطق خلاق پیرامون چگونگي پیشبرد مزيت

های  ی رقابتي و ظرفیتها شهرها به سمت خلاقیت بیشتر و چگونگي تقويت مزيت

رحیمي، مردعلي، داها، و ای مطرح ساخت )های منطقهگذاریزا با استفاده از سیاستخلاقیت

(. در اين میان حرکت به سوی گردشگری خلاق و در نهايت کسب 11 ،1392، زادهفلاح

بويژه در  ،های بسیار مهمي را در تعاملات شهریتواند فرصتجايگاه شهر خلاق مي

به نحوی که مکاني جذاب برای کار  ملي برای هر مکان شهری مهیا سازدهای فراعرصه

کردن و زندگي شهروندان خود )خصوصا نسل جوان(، مکاني جذاب برای گردشگران 

-ه کارگیری فنهای مختلف اقتصادی )از راه ب)صنعت توريسم(، توانمند در شکوفايي بخش

های مختلف نوظهور شود. به هر ذب بنگاهوری و مديريت صحیح آن( و همچنین مرکز جآ

حال، بسیاری از مطالعات اخیر با رويکرد خلاقیت در حال ظهور است که در حوزة 

 گردشگری نیز وجود دارد. 

در بخش جذب  های سیاسي و اقتصادیدلیل تحريم کشورمان به ،های اخیر در سال     

جهت راث فرهنگي و گردشگری با آنچه که در سند چشم انداز توسعه بخش می ،گردشگر

و موفق به جذب گردشگر  جذب گردشگر در نظر گرفته بود  هماهنگ پیش نرفته است

بر اساس ، های صنعت گردشگری ايرانها و خروجيعدم توازن بین ورودینشده است. 

 10 حدود هفت میلیون نفر ايراني با صرف هزينه ای معادل 2013مستندات موجود در سال 

میلیون  اند و در همین سال ايران فقط پذيرای چهارلار به خارج از کشور سفر کردهد میلیارد

دلار کسب کرده است. اين عدم  گردشگر بوده و از اين محل درآمدی معادل پنج میلیارد

ای مدون در عرصه گردشگری است. با توجه به رتبه ممتاز ايران در توازن نشانگر نبود برنامه

و جذب گردشگران  ن گفت در صورت اتخاذ تدابیر لازمتواميجاذبه های گردشگری 

هايي که نه بیشتر؛ هر يک از مناطق گردشگری ايران در حکم چند حلقه چاه نفت است؛ چاه

گیرند. اگرچه در سند چشم يکه با استحصال بیشتر رونق بیشتری هم مبلشوند تنها تمام نمي
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میلیون گردشگر باشد و از اين  20ان ان بايد میزباير 1404انداز توسعه پیش بیني شده تا سال 

اما رسیدن به اين میزان نیازمند کوشش  دلار درآمد ارزی کسب کند میلیارد 25محل 

هايي که بتواند سهم جانبه است؛ سیاست های درست و چندهمگاني و اعمال سیاست

اله برآنیم ابتدا به در اين مقرو  از اين .درآمدی ايران زمین را از گردشگری افزايش دهد

های گردشگری خلاق بپردازيم و سپس با بررسي و کنکاش معیارها و اصول و زيرساخت

شناسايي استعدادهای گردشگری شهرهای ايران، به ارائه راهکار در جهت توسعه صنعت 

هايي هر چند کوچک در راستای اصلاح ساختار  گردشگری ايران پرداخته شود. تا گام

های ها و توانمندیی و تک محصولي ايران برداشته شده و از ساير قابلیتشکننده اقتصاد

 گیری صورت پذيرد. کشور در جهت رشد اقتصادی و رفاه اجتماعي بهره

به بعد، ابتدا در بريتانیا و سپس در آمريکا، مفهوم شهر خلاق به يک  1990از میانه دهة      

های شهری تبديل شده ريزی سیاستبرنامه پارادايم معمول و يک مدل جديد از گرايش به

(. مفهوم شهر خلاق در معاني و مفاهیم متعدد به کار 11 ،1392است )رحیمي و همکاران، 

های جديدی برای مشکلات برده شده است. شهر خلاق، شهرهايي هستند که قادرند راه حل

يعني  ز است؛تمرکبر تولیدات فرهنگي م ارائه دهند. مفهوم ديگر شهر خلاقشان روزمره

گیرند که مرکز خلاقیت به هايي در ارتباط قرار ميتولید کالاها و خدمات فرهنگي با فعالیت

 (.161 ،1390آيد )خوراسگاني و همکاران، حساب مي

ها در دينامیک شهرها است. شهر خلاق شهر خلاق مکاني برای رشد و نمو خلاقیت     

های های علمي و تکنولوژی و صدای رسای فرهنگیهای هنری، نوآورمنزلي برای خلاقیت

دار پوشاند و پرچمهای خلاق خود را جامه عمل ميرو به رشد است. شهری که همه پتانسیل

ای است. يک شهر خلاق يک شهر پويا از لحاظ يادگیری های فرهنگي و توسعهفعالیت

اطر به استفاده از است. در اين شهر، هر شهروند اطمینان خ 1فرهنگي و بین فرهنگي

له أيک مس(. 65 ،1387های علمي، فني، هنری و فرهنگي خود دارد )ابراهیمي، ظرفیت

                                                 
1. Inter cultural 
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مشترک در بحث توسعه مرتبط با محوريت مباحث و رويکردهای شهرهای خلاق است که 

(. تئوری 2013، 1راسییو)ها و احیای شهری در نظرگرفته شودتواند برای بررسي خروجيمي

ترين پیش شرط برای رشد نوآوری  مهم -فضای خلاق -کند که خلاقیتان ميشهر خلاق بی

(. خلاقیت 2004، 2رومن و تريپ) اندازهاستهای متنوع و چشمل ايدهاست و اين تئوری شام

ک شخص، ظهور چیزی متعالي و مناسب از منظر ي"تواند به عنوان مي به شکلي گسترده

توان در سه زمینه های شهر خلاق را مي(. پايه0620، 3ساوير)تعريف شود "گروه يا جامعه

 اقتصاد، فرهنگ و مکان در نظر گرفت. 

 
 انداز شهر خلاقچشم .1شكل

 

شوند تا افراد های تفريحي و فرهنگي مديريت ميهای قابل اعتماد شهری با آزادیمحیط     

دانش گسترش  خلاق را جذب و حفظ کنند. اين نیروی کار در عوض، ثروت را در اقتصاد

های شهری قوی از نظر فرهنگي از طريق دهد. شهرها برای تولید ثروت، بايد محیطمي

بسازند. شهرها به  د و فرهنگ يکپارچگي، ايجاد نمايدهای بهتر که بین مکان، اقتصابرنامه

                                                 
1. Ratiu 

2. Romen & trip 

3. sawiyer 
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اند و که توسط میراث انساني و طبیعي شکل گرفته شوندهای فرهنگي درک ميوان نظامعن

 .( 2016، 1فیلدرام، جورک و ويدن)ها و عقايد شهروندان خود استرزشامحصول 

(، شامل اثرات 2003( و مسون )1994اثرات گردشگری از ديدگاه ريچي و گلندر )

ترين اثرات مثبت گردشگری بر جامعه اقتصادی، اجتماعي و زيست محیطي است. از مهم

ق توسعه نیافته يا غیرصنعتي؛ نوزايي هنرها و زايي؛ تجديد حیات مناطتوان به اشتغالمیزبان مي

های فرهنگي سنتي، بهبود زندگي اجتماعي و فرهنگي جامعه محلي؛ فنون محلي و فعالیت

های معماری محلي و افزايش توجه به حفاظت از مناطق فوق العاده زيبايي که نوسازی سنت

؛ به 1389، ترابیانیايي و های زيبايي شناختي و فرهنگي هستند اشاره کرد )ضدارای ارزش

شامل اثرات گردشگری در بافت اجتماعي جامعه و  ،اثرات اجتماعي (.1995، 2نقل از میسون

 (.32 ،1391، گیرد )برقي، کاظمي و سوریها قرار ميو خانوادهرفاه افراد 

های سفر ترين انگیزهاز کهن يک گرايش تازه نیست بلکه يکي« گردشگری خلاق»

ای را انگیزد و دانش ناشناختهیراث فرهنگي يک مکان که احساسات را برمينمايش م است.

-ها و تجربهگردشگران به طور فعال در دوره« گردشگری خلاق»سازد. در به افراد منتقل مي

-کنند. به اين ترتیب بودن با عمل کردن ترکیب ميهای آموزشي ويژه در مقصد شرکت مي

بوده و پاسخگوی نیاز امروزی افراد فراواني است که به دنبال  شود. اين نوع سفر بسیار تعاملي

هايي ها و انگیزهمحیط زندگي به ما تجربه شکبي .مشارکت، رشد شخصي و اصالت هستند

دنیا و ترين شیوه افزايش شناخت  بخشترين و لذتدهد اما در يک مقیاس محدود. سادهمي

ودن و نزديک نشدن به فرهنگ و بافت يک اما با منفعل ب همزمان رشد شخصي، سفر است

رود. برای آموختن، برانگیخته شدن و رشد کردن بايد در اين فرصت از دست مي ،مکان

شبکه »ور شد. يونسکو با الهام از عبارت گردشگری خلاق، فرهنگ محلي و بومي غوطه

فرهنگي و را پديد آورد تا اين شهرها دست به دست هم دهند و گوناگوني « شهرهای خلاق

                                                 
1. Ram, Bjork and widenfield 

2. meison 
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خود نیاز به داشتن « شبکه شهرهای خلاق»که پیوستن به  توسعه پايدار شهری را تحقق بخشند

از قبیل: ادبیات، فیلم، موسیقي، صنايع دستي و هنرهای محلي، طراحي، « صنايع خلاق»

شهر در دنیا با فعالیت در اين  34که در حال حاضر  استشناسي ای و خوراکهنرهای رسانه

« شگری خلاقگرد» از سوی يونسکو به عنوان مقاصدعضو شبکه مذبور هستند که  ،صنايع

 (. 1جدول شماره ) اندهمعرفي شد

 
 شهرهای عضو شبکه خلاق .1جدول 

 منبع: يونسکو

 

گردشگری »، نسل دوم آن را «گردشگری ساحلي»ل اول گردشگری را کارشناسان نس     

های کمتر، موزه»اند. نسل سوم با شعار نام نهاده« گردشگری خلاق»و نسل سوم را « فرهنگي

تر با زندگي واقعي فرهنگي در های تجربي و تعامل عمیقبر انجام فعالیت« های بیشترمیدان

های آموزشي، احساسي، ، گردشگر به جنبه«لاقگردشگری خ»کند. درشهرها تمرکز مي

پردازد. در اين های بومي در کنار مردم محلي مياجتماعي و مشارکت گردشگران در فعالیت

نوع گردشگری نقش مديران در شناخت انواع خلاقیت موجود در شهر به عنوان يک منبع و 

 شهر خلاق صنايع خلاق

 ادينبرگ، ملبورن، لواسیتي، دوبلین، ريکجاويک و نورويچ ادبیات

 بردفورد و سیدني فیلم

 سويل، بولوگنا، گلاسگو، غنا و بوگوتا موسیقي

 سانتافه، آسوان، کانازاوا، ايچون و هانگزو دستي و هنرهای محلي صنايع

 طراحي
بوئنوس آيرس، برلین، مونترال، ناگويا، کوب، شنزن، شانگهای، سئول، سنت اتین، 

 گراز و پکن

 لیون ایهنرهای رسانه

 پوپايان شناسيخوراک
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مبتني بر « ی خلاقگردشگر» شود. بنابراينفرصت برای جذب گردشگران مهم تلقي مي

های تجربي و تعامل عمیق با سبک زندگي جامعة مقصد است به نحوی که گردشگر فعالیت

بنابراين نسل سوم گردشگری با گردشگراني مواجه  .مي شودبه مثابة يک شهروند قلمداد 

اند و با حضور در بطن جامعه است که از مرز ديدار صرف آثار تاريخي و طبیعي فراتر رفته

 2011تری از آن نائل خواهند شد. در گزارشات مربوط به سال د، به درک عمیقمقص

های آينده گردشگری بايد سازمان جهاني گردشگری چنین مطرح شده که در پژوهش

های جديد تر خواهند شد و به میزان بیشتری جويای آگاهيمتوجه باشیم گردشگران فرهیخته

ها همچنین جويای معنای بیشتر از زندگي خويش های فرهنگي خواهند بود. آنو سرمايه

امور علمي، فرهنگي و بوده و در تجارب شخصي خواهان اصالت بیشتری خواهند بود)

در  2006اکتبر  27تا  25(. در نهايت طي کنفرانسي که در تاريخ 2006، 1آموزشي سازمان  ملل

ای اصیل و تجربه يعني سفر به سوی ؛گردشگری خلاق زمینه گردشگری خلاق برگزار شد

يک محل و نیز برقراری   جالب توجه و آموختن هنر، آشنايي با میراث يا ويژگي خاص

در  2ارتباط میان گردشگران و اهالي آن منطقه که پديد آورندگان آن فرهنگ زيستي هستند.

کند که ابعاد تاريک آن را به گیری شهرهای خلاق، اسکات نظراتي را مطرح ميشکل

بندی و عدم مانند انزوای اجتماعي، بخش سازندي و احتمالي مشخص ميت واقعصور

طور که تِي استدلال  (. همان2006اسکات، تساوی، مشکلات اجتماعي، اقتصادی و فرهنگي)

موفقیت شهر خلاق به صورت عمده ای وابسته به نحوه برخورد آن با مسائل توسعه  کندمي

صادی، تولید و محلي سازی، رويکردهای خاص و بلندمدت، مانند پايداری اجتماعي و اقت

 (. 2005، 3تایهويت محلي است)

ثر محسوب آيند عبارتند ؤتوانند معواملي که در توسعه گردشگری خلاق در شهرها مي     

 از:

                                                 
1. United Nation  organization Educational, Scientific and Cultural 
2. www.unesco.org 
3. Tay 

http://www.unesco.org/
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گسترش  -2اطلاع رساني و تبلیغات در سطح ملي و بعد در مراحل بالاتر بین المللي،  -1 

های مرتبط به هماهنگي سازمان -4یت برای مردم و گردشگران، ايجاد امن -3حمل و نقل، 

فراهم آوردن امکانات رفاهي برای گردشگران، مانند هتل، رستوران،  -5امور گردشگری، 

نمايشگاه، تشکیل شورايي از عناصر آگاه و متخصص در امر سیاحتي و جهانگردی از مراجع 

های و جهانگردی و تشکل کمیسیونمسئول شهرستان در جهت اهداف توسعة ايرانگردی 

تخصصي به منظور بررسي اهداف، برنامه، تاسیس انجمن توريسم و اقدام به جذب نیروهای 

های فرهنگي و معرفي واحدهای توريستي و علاقمند به حفظ فرهنگ بومي و توسعة فعالیت

 (.1390انجام تبلیغات منظم و مناسب)صداقتي و فغفوريان، 

 يخي،تار یطي،مح يستز هایینهدر زم یميبالقوه عظ هایييتوانا یه داراک يرانکشور ا     

 یدر جذب گردشگران و توسعه گردشگر يرانا یتاست. عدم موفق یرهو غ يفرهنگ یراثم

حل به اقتصاددانان دل بست. راه توانيگردشگران تنها نم يشافزا یدارد. برا یمتعدد يلدلا

به گسترش  يلياست چرا که آنان اگر نخواهند و تما يزانردولت و برنامه ندر واقع در دستا

 ييبه تنها يو فرهنگ یعيطب يخي،تار یهاو جذب گردشگر نداشته باشند. جاذبه يسمتور

است  یاکشور شبه قاره يک یو تنوع جانور یمياز لحاظ اقل يرانکار ساز باشد. ا تواندينم

است.  یادر دن یو جانور يستيز یهاهجاذب یشترينب ارایکشور اول د 5تواند جزء  يکه م

 ي،زنقلم گری،یشهش ی،است؛ سفالگر یادر دن يدست يعاز سه قطب برتر بر صنا يکي  ینهمچن

 ی،کارمنبت ی،کارمعرق ی،خاتم ساز یناکاری،فلزات، م یبر رو يحکاک ی،کارمشبک

 یطيمح يستز ي،قوم ي،زبان رهنگي،ف ياز گوناگون يمعجون ايران …و  ينمدمال بافي،يقال

 یاجزء ده کشور اول دن يفرهنگ یراثو م يخياز لحاظ آثار تار یناست. همچن یميو اقل

 .شوديمحسوب م

چهار اصل انعطاف پذيری،  ؛های گردشگری در شهرهاخلاقیت جهت فراهم آمدن زمینه     

گیرد. در ابتکار، خطرپذيری و رهبری به عنوان ارکان حقیقي شهر خلاق مورد توجه قرار مي

 های مذکور اشاره شده است:های عملي هر يک از ويژگيها و نمونهزير به شاخص
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 چهارچوب شکل گیری گردشگری خلاق .2شكل 

 اخذ: نگارندهم

 

جهانگردی و گردشگری از ديرباز در ايران رونق داشته و قرار گرفتن در مسیر جاده      

های های قديمي و راهورشناسان، وجود کاروانسراها، چاپارخانهابريشم، آمد و شد خا

 خلاقگردشگری 

 ارکان

 مردم

های  بنگاه
 اقتصادی

 فضا

پیوندها و 
 ارتباطات

ها زیرساخت  

 هنر و فرهنگ

 

 بسترهای اجتماعی 

 

صنایع با فناوری  –صنعت 

وری صنایع با فن آ بالا
 بالا

 

 بسترهای دانش

ها شاخص  

 رهبری

 خطرپذیری

 ابتکار

 پذیریانعطاف

انداز  و  چشم
 آوازه
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های تاريخي در رده توان دلیلي بر اثبات آن دانست. ايران از نظر جاذبهارتباطي گسترده را مي

های طبیعي در رده پنج کشور برتر دنیا قرار دارد که کشور نخست جهان و از نظر جاذبه 10

 میرزاييي را برای توسعه صنعت گردشگری فراهم آورده است)اين امر بسترهای بالقوه مناسب

 (. 1390موسوی، 

 

 

 

 

 

 

 

 1392خذ: رحیمي، أهای گردشگری خلاق ، مزيرساخت .3شكل

 

با  ،سند چشم انداز توسعه بخش میراث فرهنگي و گردشگریدر  بخش اهداف کمي      

ساله جمهوری اسلامي ايران لازم است سهم ايران از شمار  20شم انداز توجه به چ

ال پاياني س ؛ 1404درصد در سال  1/5به  83صدم درصد در سال  9گردشگران جهاني از 

و سهم ايران از درآمد  .افزايش يابد میلیون نفر گردشگر 20حدود  ،ساله 20انداز چشم

ای رشد يابد به گونه 1404 در سال  درصد 2ه ب 83درصد در سال  0.7گردشگری جهاني از 

محل گردشگر ورودی درآمد  میلیارد دلار از 25 سالانه قريب 1404که کشور ايران در سال 

ت وزيران در تاريخ أسند چشم انداز توسعه گردشگری مصوب هی) کسب نمايد

دشگری ( سند چشم انداز توسعه بخش میراث فرهنگي و گر2جدول شماره ) .(14/10/1383

 دهد. جهت جذب گردشگر را نمايش مي 1384-1404های  کشور ايران سال

 

 

گردشگری خلاق 

 شهری

 بسترهای دانش

 

 بسترهای اجتماعی

 

 هنر و فرهنگ

 

http://www.news.bazarekar.ir/
http://www.news.bazarekar.ir/
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 تصوير توسعه گردشگری ايران در طول چهار برنامه چشم انداز .2جدول 

 نرخ رشد برنامه سالهای برنامه
 های تعداد گردشگران در سال

 پاياني برنامه به میلیون نفر

 های درآمد ارزی در سال

 یلیارد دلارپاياني برنامه به م

 1/5 2/6 %30 (84-88)برنامه چهارم

 4/5 6/5 %20 (89-93)برنامه پنجم

 10 13 %15 (94-98)برنامه ششم 

 25 20 %10 ( 99-1403)برنامه هفتم

 14/10/1383ت وزيران در تاريخ أمنبع: سند چشم انداز توسعه گردشگری مصوب هی
 

 تحليل و ارایه الگوی گردشگری خلاق در ایران
از صفت خلاق در توصیف يک شهر در زمینه  کهزماني  ،در گردشگری خلاق     

پويايي و  هايي نظیرويژگي منظور اين است که شهر دارایگويیم گردشگری سخن مي

فعالیت در زمینه گردشگری باشد و در اين حوزه نوآوری داشته و خدماتي ارائه کند که 

در بطن جامعه و يک گردشگر  ،گری خلاقدر گردش بازديدکنندگان از آن لذت ببرند.

که چرا بازارهای  شودمياز اين نکته آگاه  گیرد وفرهنگ و شهرسازی بومي قرار مي

و  ها و کاروانسراها شکل گرفتندها، راستهايران مستقل هستند و تیمچه های مختلف در حرفه

گردشگری رو  اين از .ثیری داردتأچه  دستي موجود در هر منطقهاقلیم در نوع صنايع

در گردشگری خلاق، گردشگری فرهنگي  بستر ساز گردشگری خلاق است.  فرهنگي

ها، موزهشامل فرهنگ بومي، آداب و رسوم، گويش و زبان محلي، پوشش و لباس محلي، 

ها، هنرهای دستي، معماری ايران علاوه بر موارد فوق، ها، ارکسترها، نمايشنامهنمايشگاه

های مذهبي های سنتي نظیر تعزيه، مراسم چهارشنبه سوری، جشنینيآموسیقي سنتي، 

هستند که گردشگر های فرهنگي ها مانند محرم و ... جذابیتزرتشتي و اسلامي، عزاداری

شود و چه بسا مند به کشور مقصد ميه نسل سوم گردشگری با درک اين موضوعات علاق

قريب به اتفاق شهرها و حتي روستاهای شود. اکثر خود عنصری برای تبلیغ کشور مقصد مي

های فراوان در امر ظرفیتهای فرهنگي غني برخوردارند. با توجه به تنوع و  ايران از جذابیت
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های ادبیات، فیلم، گردشگری در شهرهای ايران که در بالا ذکر شد و از طرفي شاخص

راک شناسي که ای و خوموسیقي، صنايع دستي و هنرهای محلي، طراحي، هنرهای رسانه

 بررسي و عمیق نگاهي با. هستندتعیین کننده گردشگری خلاق در شبکه شهرهای خلاق 

 از برداریبهره با و را سنجیده شهرها کلان بخصوص و کشور پتانسیل توانمي جانبه، همه

 مهیا را فضا اين هابنیان کردن استوار خلاق، با گردشگری دارای شهرهای عملي تجارب

 و فرهنگ خلاق شهر عنوان به اصفهان جمله از ايران شهرهای پیوستن دماتمق که نمود

و  اجتماعي خلاق شهر عنوان به تهران و ايراني معماری خلاق شهر عنوان به يزد هنر،

 نگاه به امر اين بخورند. تحقق پیوند خلاق گردشگری جهان به اجتماعي پذيرمشارکت

 سوم نسل گردشگری فضای سازماندهي و بندیلويتاو در که است نیازمند ایپروازانه بلند

 گیرد. قرار ويژه توجه مورد

 

 

 روش پژوهش 
نحوی که تلاش شده در ه ب ،ایسنخ تحقیقات توسعهتحقیق حاضر از نظر هدف از      

نداز توسعه گردشگری کشور، راستای توسعه گردشگری و دستیابي به اهداف سند چشم ا

مطرح شود و راهکارهايي جهت بسترسازی گردشگری خلاق  توسعه گردشگری خلاق ايده

 مطالعه روش تحقیق مورد لهأمس ماهیت به توجه با شوددر شهرهای دارای قابلیت مطرح 

 اطلاعات گردآوری روش. انتخاب شده است تحقیق رای انجامب تحلیلي، -توصیفي

های اسنادی و روش گردآوری اطلاعات شامل برای اين منظور. است اسنادی -ایکتابخانه

ه ثر در توسعه گردشگری خلاق بؤبه اين صورت که شناسايي عوامل م ای استکتابخانه

ساز توسعه گردشگری های موجود و بسترای و شناسايي پتانسیلصورت اسنادی و کتابخانه

گیری شهرهای ای است. بخش تحلیل و تصمیمخلاق در شهرها بر اساس مطالعات کتابخانه

های موجود جهت جذب گردشگر در مینه گردشگری خلاق بر اساس امتیاز پتانسیلدارای ز
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عمدتا اسناد بالادستي  ،شهرها صورت گرفته است. اسناد اصلي جهت جمع آوری اطلاعات

انداز گردشگری به عنوان مرجع اصلي در نظر گرفته شده است. باشند و سند چشمکشور مي

-ها و رسیدن به نقشه نهايي پتانسیلهت تحلیل و يافتهاطلاعات و داده های گردآوری شده ج

های رسمي مرتبط هر شهر و  های گردشگری خلاق در ايران از سايت های سازمان

 حاضر پژوهش هایشاخص انتخاب در ه است.شدهای موجود استفاده ها و مقالهنامهپايان

 حد تا شده گرفته ظرن در هایشاخص اينکه اول: شود توجه نکته ضروری دو شده به سعي

 شده ياد هایبخش گردشگری شهرستان جانبه توسعه همه سطح نیز و گوناگون ابعاد امکان

 و جهت تحلیل نیاز مورد آمار و اطلاعات آوریجمع که ييآنجا از دوم، .دربرگیرد را

 گرديده سعي لذا باشند، برخوردار بودن اعتماد قابل و رسمي ويژگي از بايستمي آن بررسي

 رسمي و آماری مراکز طريق از هاآن به دسترسي که گیرد استفاده قرار مورد  هاييشاخص

 مورد تحقیق در شده کار گرفته به اطلاعات درستي و صحت ترتیب بدين تا بوده پذيرامکان

 .است های مستعد گردشگری در کشور ايرانشهر کلیه شامل آماری نتايج جامعه .باشد تأيید

لیل سلسله مراتبي و تعیین اهمیت انواع گردشگری جهت تعیین شهرها با تح انجام فرآيند

و با استفاده از نرم افزار  1بیشترين پتانسیل گردشگری خلاق از مدل تحلیل سلسله مراتبي

انجام عملیات تولید نقشه از سیستم اطلاعات  برایاستفاده شده است.  2اکسپرت چويس

بهره برده شد. فرآيند تحلیل به ترتیب تولید بانک اطلاعاتي برای شهرهای دارای  3جغرافیايي

ثیر أبندی شهرها با پتانسیل واحد، تهای رستر بر اساس دستهاولويت است، تولید نقشه

 است.ها تلفیق لايه های نسبي در هر لايه و نهايتاًوزن

 

                                                 
1. AHP 

2. Expert Choice 
3. GIS 
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پژوهشهای یافته  
 ایرانشهرهای بسترساز گردشگری خلاق در 

های فراوان جهت فراهم کردن بستر گردشگری خلاق شهرهای ايران دارای ظرفیت      

 ايرانیان از هزاران سال پیش در زمینه انواع هنرها مانند سفالگری، ،. در عرصه هنرهستند

ه دارای رغی و مینیاتور خوشنويسي، نقاشي، نمدمالي، بافي، قالي کاری، کاشي معرق کاری،

های اند و از جاذبهثار با ارزشي بوده اند که خوشبختانه بسیاری از آنها باقي ماندهآ ابداعات و

. در اين زمینه شهرهايي مانند اصفهان، کرمان، يزد و... را عنوان ايران برای گردشگران هستند

هنرمند به طور  9000رشته صنايع دستي ثبت شده و بیش از  196کرد. اصفهان با ثبت بیش از 

جمله شهرهای ايران است که قابلیت گردشگری خلاق را با توجه به صنايع خلاق حتم از 

در اين  ايران به دلیل دارا بودن هزاران ابنیه با ارزش تاريخيدارد. در زمینه آثار تاريخي، 

ای تاريخي از که بسیاری از شهرهای کشورمان زمینه زمینه مي تواند بسیار موفق باشد

ي، اشکاني، ساساني، ساماني، صفويه، قاجار و ... دارند. در زمینه های مختلف هخامنشدوره

گستره فضايي اين الگو، محیط طبیعي مثل ساحل، جنگل، کوه، کوير، طبیعت نیز با توجه به 

همین بس که  .های فراواني استها و جاذبهايران نیز دارای قابلیتاينها شهرهای غار و نظیر 

به عنوان يکي از پنج کشور دارای بیشترين تنوع  ،دشگریاز سوی رئیس سازمان جهاني گر

تهران، بسیاری از شهرهای ايران از قبیل  .ي و جانوری در دنیا نام برده شده استتزيس

که در  هستندهای بیشتری ها و زيبايياصفهان، تبريز، مشهد، شیراز دارای امکانات، جاذبه

شوند. رشت که از سوب ميزمینه گردشگری شهری جزء شهرهای موفق ايران مح

استعدادهای گردشگری متنوع و قابل نوجهي از قبیل دريا، سواحل و جنگل برخوردار است. 

در زمینه خوراک و غذا به عنوان شهر خلاق شناسايي شده است. جزيره کیش و قشم در 

یار با از آثار تاريخي و باستاني  بس هستندای در خلیج فارس هرمزگان که دارای موقعیت ويژه

يکي از شگفت انگیزترين شهرهای که  ،در کیش کاريزارزشي برخوردارند. شهر زير زمیني 

. استهای اين جزيره جاذبه ترينشگفت انگیز يکي ازسال قدمت  2500زيرزمیني است با 
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که در کنار بزرگاني  حافظ، به دلیل پرورش شاعراني چون سعدی و شیراز ،در زمینه ادبیات

به از پايه های ادب و فرهنگ ايران زمین هستند، هار، سنايي، باباطاهر و ... فردوسي، ب چون

است که به نگارخانه 18شیراز دارای همچنین  .در ايران معروف است و ادب شهر شعر

موزه که آثار تاريخي و باستاني دوره  11و  پردازندپرپايي و نمايش آثار هنری و فرهنگي مي

 .ار، صفوی و پهلوی و.. را در معرض نمايش قرار داده استهای هخامنشي، ساساني، قاج

و آداب و رسوم محلي و از سوی ديگر برخورداری  معماری اسلامي ايرانشهر کاشان نیز با 

ای در اين زمینه است. شهرهای حاشیه گیری دارای شهرت ويژهاز صنعت کارگاهي گلاب

آداب و رسوم، گويش و صنايع دستي  های طبیعي دارای فرهنگ،دريای خزر علاوه بر جاذبه

خاص خود هستند. شهر يزد به دلیل برخورداری از معماری و شهرسازی تاريخي و بومي و 

عنوان اولین شهر خشتي و همچنین آداب و رسوم ويژه مردمان شهر ه ثیر اقلیم منطقه بأتحت ت

یز با داشتن قدمتي . شهر اردبیل ناستهای گردشگری خلاق و صنايع دستي نیز دارای قابلیت

های آب گرم ساله، طبیعت ويژه منطقه که شامل آبشارها و غارهای متعدد و چشمه 5000

تبريز همواره در . شهر استسرشار از مواد معدني از گردشگری ژئوتوريسم نیز برخوردار 

تاريخ اين سرزمین بزرگ، نقشي ممتاز و پل ارتباطي شرق و غرب عالم در مسیر جاده  طول

فرهنگي و اقتصادی ايران زمین بوده  های متمادی نیز پايتخت سیاسي،يشم ايفا نموده و قرنابر

ايراني و پايگاه صادراتي -اين شهر پايگاه خردورزی و عقلانیت، تفکرناب اسلامي. است

های که در کتیبه دارد  ایهزارساله10تمدن ايلام  .هنر بوده است انديشه، فرهنگ و فکر،

ر ثبت شده تاريخي و فرهنگي در فهرست اث 750 با داشتن و ا آلامتو( آمده استبابلي )آلام ي

ای و سنتي در استان زندگي عشیره. قاب ديدگان هر مسافری را مي نوازد ،آثار ملي کشور

دوره قدمت شهر اراک به  .ايلام باعث رشد و رونق صنايع دستي مرتبط با آن شده است

دارای آثار تاريخي متعددی از  ،اين شهر علاوه بر محیط طبیعي جذاب .شودمي باز قاجار

. فرهنگ و آداب و رسوم پوشش و گويش و غذاهای محلي در اين استدوران قاجاريه 

ادوار تاريخي  ترين شهرهای ايرانهمدان به عنوان يکي از کهنشود. شهر شهر نیز ديده مي

http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D9%88%D8%B1%D9%87_%D9%82%D8%A7%D8%AC%D8%A7%D8%B1
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D9%88%D8%B1%D9%87_%D9%82%D8%A7%D8%AC%D8%A7%D8%B1
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D9%88%D8%B1%D9%87_%D9%82%D8%A7%D8%AC%D8%A7%D8%B1
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مقر را  اين شهر پیش از میلاد 550در سال  کوروش بزرگ متعددی را به خود ديده است.

صدر  همچنین دارای جاذبه های طبیعي بسیاری از جمله غار علي .تابستاني خود قرار داد

. شهر زنجان استاين شهر نیز دارای فرهنگ بومي و صنايع دستي منحصر به خود نیز  .است

بنای آن در زمان اردشیر بابکان گذاشته شده و  استترين معادن در خاورمیانه که دارای غني

های آب گرم، و جاذبه های طبیعي، چشمه استنه تاريخي از دوره ساسانیان دارای پیشی

 به که ،. شهر قزويناستفرهنگ بومي و آداب و رسوم و صنايع دستي منحصر به خود 

های تاريخي و طبیعي است دارای نه تنها دارای جاذبه ،پايتخت هنر خوشنويسي معروف است

. شهر کرمان با قدمتي ديرينه از استبسیار فعال  بلکه اين شهر در زمینه صنعت و کشاورزی

همچنین اين  .استهای مختلف دوران هخامنشي دارای آثار تاريخي بسیار زيادی از دوره

. کوير استشهر به دلیل برخورداری از منابع وسیع معدني شامل گردشگری ژئوتوريسم نیز 

ارای صنايع دستي ويژه به اين علاوه بر اين شهر کرمان د .استنیز طبیعت منحصر اين شهر 

که شامل ارگ بم  استمکان  19. فهرست میراث جهاني يونسکو در ايران شامل استمنطقه 

در استان کرمان، چغازنبیل در خوزستان، تخت جمشید، پاسارگاد و همچنین باغ ارم در 

ن استان فارس، میدان نقش جهان، مسجد جامع اصفهان، تخت سلیمان در استان آذربايجا

غربي، گنبد سلطانیه در استان زنجان، سنگ نوشته بیستون در کرمانشاه، کلیساهای آذربايجان 

های آبي شوشتر در استان خوزستان، مجموعه تاريخي بازار تبريز، غربي و شرقي، سازه

های ايراني در استانهای مازندران، آرامگاه شیخ صفي الدين اردبیلي در اردبیل، باغ

زد و خراسان، برج گنبد قابوس در گلستان، کاخ گلستان در تهران، شهر اصفهان،کرمان، ي

 سوخته در زابل، میمند استان کرمان و شوش خوزستان. 

که زمینه ساز گردشگری خلاق در شهرها هستند، مطالعه  ،با توجه به صنايع خلاق     

شد. در شود بررسي ها و عواملي که باعث جذب گردشگر به شهرهای ايران ميويژگي

های موجود در شهرهای ايران که بسترساز گردشگری خلاق هستند در جدول نهايت پتانسیل

 ( ارائه شده است.3شماره )

http://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%D9%88%D8%B1%D9%88%D8%B4_%D8%A8%D8%B2%D8%B1%DA%AF
http://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%D9%88%D8%B1%D9%88%D8%B4_%D8%A8%D8%B2%D8%B1%DA%AF
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 های بسترساز گردشگری خلاق بر اساس صنايع خلاق در شهرهای ايرانپتانسیل .3جدول
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   * * * *   * * * * اراک

   *  *   * * * * * اصفهان

   * * * *   * * * * اردبیل

   * * * *   * *  * ارومیه

 *  * *  *    * * * اهواز

   * * * *     * * ايلام

         *  * * بجنورد

 *  * * * *   *  * * بوشهر

   * * *    * * * * تبريز

 *       *  * * * تهران

   * * *       * خرم آباد

 *  * * *   * *   * چابهار

   *      *  * * ساری

 *  * * * *      * سنندج

     *    *  *  سمنان

  * *    * * *  * * شیراز

 *  * *        * شهرکرد

   * * *   * * * * * کرمان

 *  * * *      * * کرمانشاه

         *  * * کیش

    *     * * * * قشم

    *     * * * * کاشان

            * گرگان

   *   *   *  * * رشت

    * *   * *  * * زنجان

   * * * *  *   * * قزوين

  * *  *    *  * * مشهد

    * *    *  * * همدان

 *  * * * *   *  * * ياسوج

   * * *    * * *  يزد

 1394گردآوری: نگارندگان، 

جهت تعیین درجه اهمیت هر يک از عوامل جدول فوق، نظرسنجي از کارشناسان        

ها صورت گرفت و میزان اهمیت هر يک از عوامل بر اساس مدل دانشگاه ستادانگردشگری و ا
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انجام شد و با استفاده از   2کمیتي ساعتي 9با استفاده از جدول   1ند معیارهتحلیل سلسله مراتبي چ

( قابل 1دست آمد. نتايج در نمودار شماره )ه وزن هر يک از عوامل ب 3نرم افزار اکسپرت چويس

 مشاهده است.

 
 بسترساز گردشگری خلاق براساس صنايع خلاقهای وزن نسبي گردشگری .4شكل 

 1394قیق، های تحيافتهماخذ: 

 بسترساز گردشگری خلاق براساس صنايع خلاقهای وزن نسبي گردشگری .4جدول
 وزن نسبي بسترهای گردشگری خلاق

 215/0 های بوميفرهنگ و سنت

 159/0 هنر )بومي(

 134/0 معماری و شهرسازی )کهن(

 122/0 عناصر تاريخي

 100/0 صنايع دستي

 071/0 عناصر طبیعي

 054/0 صنايع غذايي

 041/0 ادبیات

 032/0 گويش محلي

 025/0 موسیقي بومي

 021/0 مذهب

 017/0 ژئوتوريسم

 1394های تحقیق، يافتهماخذ: 

 

                                                 
1 . Analytical Hierarchy Process (AHP) 

2 . Saaty 

3 . Expert choice 
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برای تعیین شهرهای مناسب و دارای پتانسیل گردشگری خلاق برای هر يک از      

ته شده و ساخ 2در محیط سیستم اطلاعات جغرافیايي 1( لايه رستر3های جدول شماره )گزينه

های وزن دار،  سپس با هر لايه در وزن نسبي خود ضرب شد. در مرحله پاياني با تلفیق لايه

نقشه نهايي تولید شد که نشان دهنده شهرهای دارای بیشترين پتانسیل از انواع گردشگری بر 

 های زمینه ساز توسعه گردشگری خلاق در شهرها است. مبنای صنايع خلاق و گردشگری

 

 
 های تحقیق، يافتهشهرهای بسترساز گردشگری خلاق در ايران .5كلش

 1394های تحقیق، يافتهماخذ: 

 

                                                 
1. Raster 

2. GIS 
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گيری بحث و نتيجه  
 آثار و تاريخي پیشینه فصل، چهار داشتن با ايراندر تحقیق حاضر با توجه به اين مهم که      

يا  و زبان هبيمذ اقلیمي، فرهنگي، تنوع همچنین نشده، ثبت و شده جهاني ثبت باستاني

 مزايای و نقاط قوت و فرصت اين از بهره برداری ظرفیت بالاترين خود متنوع های گويش

شهرها  کلان بخصوص و کشور پتانسیل جانبه، همه و بررسي عمیق دارد با نگاهي را رقابتي

ها و استعدادهای  توان دارای شهرهای عملي تجارب از بهره برداری با و سنجیده شده

نقشه پیشنهادی جهت معرفي و  خلاق، و با استفاده از معیارهای گردشگریگردشگری 

ه است. شدهای گردشگری اين شهرها تهیه و تدوين  اولويت بندی توسعه زيرساخت

های شهرهای ايران بر اساس بسترهای جذب توريست در گردشگری خلاق اعم از قابلیت

ازی )کهن(، عناصر تاريخي، صنايع های بومي، هنر )بومي(، معماری و شهرسفرهنگ و سنت

دستي، عناصر طبیعي، صنايع غذايي، ادبیات، گويش محلي، موسیقي بومي، مذهب و 

ژئوتوريسم بررسي و آنالیز شد. به نحوی که اهمیت هر يک از انواع بسترهای گردشگری 

میت و میزان اه سنجیده شدها نظرسنجي از کارشناسان گردشگری و اساتید دانشگاهخلاق با 

 9هر يک از عوامل بر اساس مدل تحلیل سلسله مراتبي چند معیاره  با استفاده از جدول 

ه وزن هر يک از عوامل ب 2انجام شد و با استفاده از نرم افزار اکسپرت چويس  1کمیتي ساعتي

و سپس با آنالیز شهرهای ايران، نتايج تحقیق الگوی اولويت توسعه و تقويت  دست آمد

را ارئه نموده است تا علاوه بر دست يافتن به چشم انداز گردشگری ايران،  شهرهای مذکور

های کشورمان بیشتر از پیش مطرح در بحث گردشگری خلاق در سطح بین المللي قابلیت

 .. شود

نقشه نهايي تولید شد که نشان دهنده شهرهای های وزن دار، اني با تلفیق لايهدر مرحله پاي      

های زمینه تانسیل از انواع گردشگری بر مبنای صنايع خلاق و گردشگریدارای بیشترين پ

                                                 
1. Saaty 

2. Expert choice 
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آنچه که از تحلیل شاخص های گردشگری  ساز توسعه گردشگری خلاق در شهرها است.

دهد شهرهای کرمان، اراک، قزوين و اردبیل خلاق در شهرهای ايران حاصل شده نشان مي

یه، تبريز، همدان، کرمانشاه، اصفهان، در اولويت اول، چابهار، يزد، کاشان، قشم، اروم

های گردشگری قرار ياسوج، اهواز، بوشهر و ايلام در اولويت دوم توسعه زيرساخت

 اند.گرفته

شهرهای ايران با دارا  مدت، میان برنامه يک و کوتاه مدت ريزی يک برنامه با بنابراين      

 شهرهای شبکه در راس ندتواهای گردشگری خلاق مي های نسبي در شاخصبودن مزيت

امید است با  گیرند.  قرار خلاق گردشگری دارای کشورهای رتبه برترين در و خلاق

 مقدمات که نمود را مهیا فضا اين ها بنیان کردن استوار ها و  بااستفاده از اين ظرفیت

 نعنوا به يزد هنر، و فرهنگ خلاق عنوان شهر به اصفهان جمله ايران از شهر چند پیوستن

 اجتماعي پذير اجتماعي و مشارکت خلاق شهر عنوان تهران به و ايراني معماری خلاق شهر

 نیازمند ایپروازانه بلند نگاه به امر اين تحقق .بخورند پیوند گردشگری خلاق جهان به

 ويژه مورد توجه سوم نسل اين گردشگری فضای سازماندهي و در اولويت بندی که است

 توانست خواهد مدت میان برنامه يک و کوتاه مدت ريزی يک برنامه با بنابراين د.گیر قرار

 شهرهای شبکه در راس ربوده شرقي جنوب آسیای و کشورهای اروپايي از را رقابت گوی

اين تحقیق در  .گیرد قرار خلاق گردشگری دارای رتبه برترين کشورهای در و خلاق

هايي مؤثر مورد استفاده در  خصمقیاسي کلان)کشور ايران( و با ديدگاهي وسیع و شا

های کلي سازمان  گیری از سیاستمطالعات يونسکو و شهرهای خلاق و همچنین با بهره

در راستای اين تحقیق،  .میراث فرهنگي و گردشگری در برنامه ششم توسعه انجام شده است

يابي در مقیاس کوچکتر انجام شده که در اين بین روند پژوهش توان هايي پژوهش

 باشد.تا حدودی همسو مي شگری خلاق در شهرهای استان گیلانردگ

يابي به گردشگری خلاق  در راستای دست که بر اساس پژوهش انجام شده هاييپیشنهاد     

 توان به آن اشاره کرد:  در ايران مي
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 ؛جذب و نگهداشت طبقه خلاق 

 ؛جذب و تشويق گردشگران خلاق 

 ؛یتشکیل اتاق فکر خلاقیت در گردشگر 

 ؛پیوند دادن شهر خلاق و گردشگری خلاق 

 ؛توجه به همه اجزا چرخه تولید و خلاقیت 

 ؛پیوند دادن گردشگری فرهنگي و گردشگری خلاق 

 ؛حمايت از هنرهای بومي و محلي 

 ؛روزر ساعات مختلف شبانهم از فضاهای شهری ده مردامکان استفاد ايجاد 

 ؛هنگيهای هنری و فراری از مجموعهحفظ و نگهد 

 ن زمینه بروز خلاقیت های هنری برای فراهم کردکارگاه فضاهايي مانند ايجاد

 ؛انشهروند

  برگزاری بازارهای مکاره برگرفته از صنايع و تولیدات محلي و مسابقات و

 ؛های بوميبازی

 های محلي و بومي و همچنین غذاهای های محلي، لباسبرگزاری جشنواره گويش

 ؛و بین المللي جهت معرفي تنوع فرهنگ در ايران محلي در سطح ملي

 کشورهای فرهنگي و فهیم نويسندگان از و دعوت جهاني های همايش برپايي 

 در راستای ادبیات و فرهنگ ايراني؛ خارجي

 اسلامي؛ -ستای معماری بومي ايرانيجهاني در را های همايش برپايي 

 جهت کشور، هنرمندان خلاقیت از و استفاده  خلاق ان و افرادحمايت از هنرمند 

 و شناساندن مفاخر گردشگری زمینه در تبلیغ برای هنری کارهای در کارگیریه ب

 ؛نايرا
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 معرفي به منظور گردشگری هایجاذبه دائمي و موقت های نمايشگاه برگزاری 

 اند. مانده که تاکنون ناشناخته مناطقي بويژه ايران ديدني نقاط

 ؛های تاريخيگذاری در بازآفريني محیطيهتشويق بخش خصوصي به سرما 

 ؛های شهری و عموميیر زمینه اولويت نیازمندمطالعه د 

 

جغرافیا و انجام گرفته است. از گروه  پروژه تحقیقاتياين پژوهش با استفاده از : سپاسگزاری

-هشي و پروژههای پژو ريزی شهری دانشگاه شهید باهنر کرمان که با در اختیار قرار دادن طرحبرنامه

 .ه دارمژهای مطالعاتي کمک شاياني در به نتیجه رسیدن اين تحقیق نمودند سپاس و قدرداني وي

 

 

 منابع
ها، مطالعه موردی از شهرهای موفق و نشست شهر خلاق: مفاهیم، سیاست»(: 1387ابراهیمي، مهران)

 نیاوران، تهران. ريزی شهر تهران، تیرماه، فرهنگسرای، مرکز مطالعات و برنامه«ناموفق

و  اقتصادی اجتماعي، آثار تحلیل (.1394ناهید) امین، هاشمي و سارا جلیلیان، موسي، اعظمي،

 توسعه و ريزیبرنامه یمجله(. نوره روستای :موردی مطالعه)پايدار گردشگری محیطي

 .174-154، 14شماره ،گردشگری

های موثر در بندی مولفهي و رتبهارزياب"(. 1391برقي، حمید، کاظمي، زينب و فرشاد سوری )

( )نمونه موردی: شهرستان آمل، بابل، 7Pبازاريابي توريسم روستايي با آمیحته بازاريابي )

 . 41-31، مرودشت، صص 6، سال دوم، شماره ایريزی منطقهفصلنامه برنامه، "بابلسر و ساری(

 بر گراييکارآفريني و گرايي مشتری (. تاثیر1394) مرتضي پول،خزايي و ابوالفضل تاجزاده،

 و مسافرتي خدمات دفاتر : مطالعه مورد) گردشگری در کار و کسب و عملکرد نوآوری

-187، 13شماره  ،4. سال گردشگری توسعه و ريزیبرنامه مجله ،(مازندران استان جهانگردی

213. 
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بررسي نقش  "(،1390رباني خوراسگاني، علي، رباني، رسول، اديبي سده، مهدی و موذني احمد )

جغرافیا و ، "تنوع اجتماعي در ايجاد شهرهای خلاق و نوآور )مطالعه موردی: شهر اصفهان(
 ، سال نهم.21شماره  ،توسعه

شهر خلاق )مباني "(. 1392زاده، عبدالرسول )رحیمي، محمد، مردعلي، محسن، داها، الهام و فلاح

 .196، شماره دانش شهر ، "ها(نظری و شاخص

اولین همايش ملي ، "ها با تاکید بر تهران شهر خلاق مباني نظری و شاخص "( 1392محمد )رحیمي، 
 . قشم شهر خلاق، ايده ها و چالش ها در ايران.

 مجله در ايران، مذهبي گردشگری یتوسعه بر مؤثر عوامل ارزيابي (.1394) محمدرضا دهشیری،

 .92-72، 12 شماره ،4سال ،گردشگری توسعه و ريزیبرنامه

ريزی راهبردی توسعه صنعت گردشگری راهي برنامه "(، 1390صداقتي، عاطفه و فغفوريان، مهسا )

کنفرانس اقتصاد شهری ايران، ، "برای توسعه اقتصادی شهرها نمونه موردی شهر نیشابور
 .1390آذر مشهد،

 مطالعه) کشورها گردشگری سیاستهای (.1392اصغر)علي شالبافیان، و حمیدرضا بروجني، ضرغام

 .مهکامه انتشارات :تهران ،(تطبیقي

سنجش سطح قابل قبول اثرات منفي اجتماعي گردشگران بر  "(، 1389ضیايي، محمود و پونه ترابیان)

فصلنامه ، "های روستايي حوزه تالاب پريشانگاه جوامع محلي در ايران: مورد مطالعه سکونت
، تهران، صص 27جديد، سال هشتم، شماره  ، دورهجغرافیا )فصلنامه انجمن جغرافیای ايران(

205-225. 

پايگاه اينترنتي ،  "نقش صنعت گردشگری در توسعه اشتغال "(، 1390میرزايي موسوی، سید رسول )
 خبرگزاری بازار کار.

 .14/10/1383تاريخ ، ت وزيرانأسند چشم انداز توسعه گردشگری مصوب هی
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