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 جامعه شهري ي مدگرايي درشناختجامعه مطالعه

 ) ١٤٠٣- ١٣٨٧هاي بازه زماني (فراتحليل پژوهش

  ***٣عشايري  طاها ،**٢زاده آرانيسيد سعيد حسيني ،*١ي سعادتيموس

 
  ١٩/١٠/١٤٠٤ تاريخ دريافت مقاله:

 ٠٦/٠٦/١٤٠٤تاريخ پذيرش نهايی: 

  

 چكيده 

فرهنگي ظهور يافته  تغييرات با رشد شهرنشيني و زمانهمهاي فرهنگي و اجتماعي است كه هاي شهري يكي از پديده مدگرايي در محيط
بر رواج مدگرايي در بين شهروندان است. روش تحقيق كمي از نوع فراتحليل است.    مؤثرهدف اصلي تحقيق حاضر مطالعه عوامل    است.

پژوهش نشان داد كه ا  ي؛خارج  يهارسانه   ي؛اجتماع  يهادر شبكه  تي(عضو  يفرهنگعوامل    نتايج  و  از ماهواره  مصرف    ؛نترنتياستفاده 
نظارت    ؛پذيريجامعه   ي؛نشيني افتراق(هم  ياجتماعي)؛  نيد  يباورهاو    سبك فراغت مدرن  ي؛فرهنگ  هيسرما  ي؛شكاف نسل  ي؛رسانه داخل

ي  گانگ ياحساس ب ي؛اجتماع ي انزوا ي؛طلبتشخص ؛يابي(هويت يرواني)، مرجع اجتماع يالگو  ي؛انسجام اجتماع ي؛اعتماد اجتماع ي؛اجتماع
) بر مدگرايي ميان شهرنشينان  درآمد  زانيمو    گرايي خانوادهمصرف   ي؛اقتصاد -يطبقه اجتماع  ي؛اقتصاد  هي(سرما  ياقتصاد) و  نفسعزت و  

هاي  پذيري هاي هويتي و آسيباي به نيازهاي ناآگاهانه، تنش مدگرايي فراتر از سطح رفتار مصرفي، پنجره   براين اساس  .تأثيرگذار بوده است
الگوهاي    اجتماعي و-هاي رواني هاي فرهنگي و حمايت زمان به سياستمديريت آن مستلزم توجه هم  شهروندان بوده و  اجتماعي اصلاح 

  .است  ياقتصاد
 
 
 
 
 
  

  كليدي   هاي ه واژ 
 يطلبتشخص ، ييگرامصرف مرجع،  يالگو نسلي، شكاف  مدگرايي، فراغت مدرن،  
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