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  چکیده 

 يها تیازجمله ظرف، رانیا يشهرها یخیدر بافت تار یو سنت گردي بوم يها چون اقامتگاه ییها مکان 

 ینقش مهم یبوم یدر انتقال تجربه فرهنگ ها مکان نیفرهنگ غذا هستند. ا راثیانتقال م يبرا يتازه گردشگر

 ازین يا ژهیو ضوابط و طیشرابه ، هدف نیبه ا یابی دست يدر آنها برا يو ارائه خدمات گردشگر کنند یم فایا

آن ضوابط و  يبرا ربطیذ يها نهاد يخدمات است که از سو نیا نیدارد. خدمات ارائه غذا ازجمله مهمتر

 يرو بر گردي بوم يها اقامتگاه تأثیر یپژوهش بررس نینشده است. هدف از ا یطراح ینیمع يها یژگیو

اطلاعات  يگردآور ياز روشهااي  پژوهش از مجموعه نیادر ، رو نی. از اباشد یغذا در شهر ماسوله م يگردشگر

ي ها بهره برده شده است. پرسشنامه محقق ساخته مبتنی بر پژوهش، بوده لیو تحل فیتوص ها که هدف آن

و جنس و  ت جمعیت شناختی پاسخگویان از قبیل: سنسؤالاپیشین در دو بخش طراحی شد. بخش اول 

دوم و اصلی پرسشنامه به سؤالاتی مبتنی بر شاخصهاي اصلی (در  بخشگرفت.  تحصیلات و... را در بر می

 قیتحق یمدل مفهوم یبه بررس تلیمید کیاي لیکرت) اختصاص یافت. با استفاده از تکن طیف پنج گزینه

و  گردي بومها  گاه اقامت تیکم نیدهد ب می نشان گریکدیها با  شاخص یآزمون همبستگ پرداخته شده است.

 يو توسعه گردشگر گردي بومها  گاه اقامت تیکم نیوجود دارد. ب یرابطه منف گردي بوم يها گاه متاقا تیفیک

 يو توسعه گردشگر گردي بوم يها گاه اقامت تیفیک نیبرقرار است. ب 005/0 بیبا ضر 004/0غذا رابطه مثبت 

 وجود دارد. 000/0 بیبا ضر 145/0رابطه مثبت  زین

  

     .ماسوله، گردي بوم  اقامتگاه، غذا، يگردشگر :ي کلیديها واژه

                                                             
  :نویسنده رابطmaryamilanloo@yahoo.com 

 1402، تابستان 47فصلنامه جغرافیایی فضاي گردشگري، سال دوازدهم، شماره 
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  مقدمه 

 یرا در بازار رقابت دکنندگانیمنطقه که بازد کیفرد  و منحصربه زیاز منابع متما یکی 

).  UNWTO, 2012: 31است ( یشده و سرو شده محل دیتول يغذاها، کند یجذب م يگردشگر

 کمک زیمقصد ن ریتصوگیري  بلکه به شکل، باشند یستیجاذبه تور کیتوانند  می نه تنها یمحل يغذاها

 ).211: 2006، ثی؛ دو رند و ه756: 2004، یلیو آو نکنند (کوه می

، ياقتصاد يها رسـاختیوجـود ز لیبـه دل کمیو  ستیبا شروع قرن ب يصنعت گردشگر

، و همکاران یشده است (کرم لیتبد ایدناز سـه صـنعت برتر  یکیبه ، یو ارتباط یتیامن، یبهداشت

درحال توسعه  ياز مناطق در کشورها يندهایتعداد فزا، صنعت نیا ی). با رونق و گسترش جهان1391

 ,Fik et al) اند درك کرده يا را به منزله عامل مهم در توسعه اقتصاد منطقه يگـردشگر تیاهـم

از  ياریباعث شده است تا بس یو فرهنگ یاجتماع، ينـقش آن در توسعه اقتصاد تیو اهم (2019

 ندیو تـلاش نما يزیر تـوسعه آن و برنامه يبرا یو مل يا منطقه، یمحل انریز برنامهو  رانیمد

، يمتعدد اقـتصاد اتتأثیر یتمدن دهیپد کیصنعت به مثابه  نی). ا1391، و همکاران انی(رنجبر

 یاساس ازین کیبه  یحیحالت تفر کیان از دارد که در گذر زم یطیمح ستیو ز یفرهنگ، یاجـتماع

 ياقتصاد يتهایفعال نیاتریاز پو یکـیبـه  نی) و هـمچن1391، یشانیم یو صالح ی(احدنژاد روشت

و طبقه متوسط  تیبـا رشـد جمع .(Garcia Melon et al, 2012) بدل شده است ضرعصر حا

 يها در سال ابدی شیافـزا زینـ نـدهیآدر  يسفر و گردشگر يتقاضا برا رود یانتظار م، درحال گسترش

 نیتر و خلاق نیاتـریاز پو یکـیرشد کرده است و به  یغذا به طور قابل توجه يگردشگر، ریاخ

   .شده است لیتبد يدشگرگر يها بخش

که ممکن است به عنوان  زاندیاز منابع متما، منطقه کیمنحصربه فرد  يها غذا ای یمحل يغذاها

از آغاز سفر و ، یکنندگان استفاده شوند. به عبارت دیبازد شتریجلب ب يبرا یابیبازار يابزارها

 سفردر  دیهمه مسافران با، واقع در تجربه سفر گردشگران داشته است. در یغذا نقش مهم، يگردشگر

لذت در  جادیبا ا، خوردن در سفر شوند. غذا می وارد ییغذا در تجربه بیترت نیغذا بخورند و بد

 ,Lopez & Sandra)کند یم گردشگران را به مقصد جذب، یعامل کشش کیعنوان گردشگران به 

 يغذا و طعم و مزه غذا يساز آماده ندیفرا، یمحل يخوردن غذا یچگونگ، نیعلاوه بر ا .(2012

  .)1398، و همکاران يدری(حکند یم انیرا نما یمحل فرهنگ زیتما، یحلم

در  يگذار هیکشورها سرما گریبـرخلاف د رانیاغذا در حال رشد اسـت و در  يگردشگر امـروزه

 لیدل نیها وجود ندارد. به هم در کسب وکار رستوران يانجام نشده است و نگاه گردشگر نهیزم نیا

 هک فیتوص نی). با ا1392، ي(کـشاورز واکبر میندار رانیغذا در ا يگردشگر نهیزم در يادیرونق ز

جذب  يمستعد برا يکشور، ییایو جغراف یخیتار یغن يرگردشگ يها تیقابل يبـا دارا رانیکـشور ا

 يدیشد یکه وابستگ رانیا يبرا ي). گردشگر1398، انیریو ام ی(کرمان باشد یم یگردشگران خارج

و خروج  یفتن يبه درآمدها یاز وابستگ ییرهـا يبـرا یبه عنوان راه تواند یم، دارد ینفت يبه درآمدها

 يگردشگر ینوع، غذا يکه گردشگر آنجا ). از1386، و همکاران یبیباشد (ط یمحصول از اقتصاد تک

از  يو برخوردار يوجود رونق بخش گردشگر سفانه در کشورمان باأمت یول دیآ یبه شمار م یفرهنگ
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از  یگاهو عدم آ جهینت، توجه نشده است ییغذا يهـنوز به گردشگر، یو سنت یمـحل ییمواد غـذا

فراموش کردن  نهیزم، يدر بخش از صـنعت گردشگر يگذار هیاو عدم سرم یو محل یسنت يغذاها

در کشور ما توجه به  نکهیخواهد داشـت. بـا تـوجه به ا یگذشتگان را در پ يها ها و فرهنگ سنت

 ودر تـحرك  تواند یبخش م نیتوسعه ا، نظر است مورد شتریب یفرهنگ يتوسعه و گسترش گردشگر

  .)1401، و آقا محمدزاده ی(صادقکند یم فایا يمؤثرکشور نقش  داریو توسعه همه جانبه و پا ییایپو

 ندهیو آ یکنون يها دگاهی: ددادیجشنواره و رو يدر مورد گردشگر قیبه تحق) 2020(1لاینگ

بر اساس  دادیجشنواره و رو يدر مورد گردشگر قاتیتحق ندهیآ یمقاله به بررس نیپرداخت. ا

. پردازد یم قاتیتحق نیا يدیکل يها درباره جهت سندهینو دگاهیو د اتیموجود در ادب يها شکاف

مقصد: مطالعه  ییانداز غذا چشم رییو تغ ییغذا يتجربه گردشگر) به 2022( 2پارك و ویدایانتا

 پردازد یم یزانیو م یچگونگ یبه بررس قیتحق نیا پرداختند. در حال ظهور ییمقصد غذا کی یاکتشاف

انداز غذا را در  چشم، يتجار يبخش گردشگر نهیدر زم ییغذا يگردشگر ینیآفر هم يها تیکه فعال

 3گوربوزو . آپاك گذارد یم تأثیرو بر آن  دهد یدر حال ظهور شکل م ییغذا يمقصد گردشگر کی

 جهیدر نتپرداختند.  داریپا يبر گردشگر یگردشگران داخل یمحل يمصرف غذا تأثیر) به 2023(

دارد. علاوه  داریپا يبر گردشگر يمثبت و معنادار تأثیر ياز نظر آمار یمحل يمشخص شد که غذاها

) یطیو مح یفرهنگ -یاجتماع، ي(اقتصاد يها اسیرمقیبر ز یمثبت تأثیر یمحل يغذاها، نیبر ا

  دارد. داریپا يشگرگرد

مطالعه: استان  غذا مورد يگردشگر يها جاذبه ییفضا لیتحلبه  )1400طهماسبی و همکاران (

توسعۀ  يها تیانداز ظرف چشم تواند یغذا م يکه گردشگر دهد ینشان م جینتا پرداختند. مازندران

کمتر از  يرغم برخوردار که شهرستان بابل به يطور دهد؛ به رییرا تغ يا هیناح يگردشگر

درجۀ  تیمرکز نیشتریب، استان مازنداران يها شهرستان یبا برخ سهیدر مقا يگردشگر يها رساختیز

 نیتر مناسب نیغذا است. همچن يتوسعۀ گردشگر يبرا هیناح نیتر و مناسب غذا را داشته يگردشگر

 تیمراکز اطلاعات و هدا تأسیسغذا و  يخدمات گردشگر تیفیاستقرار مراکز نظارت بر ک يمراکز برا

 و یصادق است.  شهرستان چالوس، شهرستان بابل و آمل و در غرب آن، گردشگران در شرق استان

 یمحل یبوم يغذاها ی: بررسيغذا (مطالعه مورد يگردشگر يها تیظرف یررس) به ب1401ه (زاداآق

آن بر جذب  يگذارتأثیر زانیقم و م یمحل يغذاها یبررس، پژوهش نیاستان قم پرداختند. هدف از ا

از نظر  و يخطه از کشور است. مطالعه مزبور به لحاظ هدف کاربر نیا يگردشگران و توسعه گردشگر

 اي کتابخانه – يمطالعات اسناد وهیها به ش اطلاعات و داده يورآگرد نیهمچناست.  یفیتوص، روش

در  ییبالا يها تیاز ظرف، قم یمحل يکه غذاها دهد یپژوهش حاضر نشان م جیانجام شده است. نتا

 توانند یم، موضوع نیامر با بها دادن به ا انیگردشگر برخوردار است و متول يجذب و ماندگار

 یفرهنگ يایخطه را از مزا نیو ا، کرده یزبانیدر قم م تر یطولان یرا در مدت زمان يشتریگردشگران ب

  .مند سازند آن بهره يو اقتصاد

                                                             
1 - Laing 
2 - Park & Widyanta 
3 - Apak & Gürbüz 
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جمله  از، رانیا يشهرها یخیدر بافت تار یو سنت گردي بوم يها چون اقامتگاه ییها مکان

در انتقال تجربه  ها مکان نیفرهنگ غذا هستند. ا راثیانتقال م يبرا يتازه گردشگر يها تیظرف

 نیبه ا یابی دست يدر آنها برا يو ارائه خدمات گردشگر کنند یم فایا ینقش مهم یبوم یفرهنگ

خدمات است که از  نیا نیجمله مهمتر دارد. خدمات ارائه غذا از ازین يا ژهیو ضوابط و طیشرابه ، هدف

مسئله ، اساس نیاست. بر انشده  یطراح ینیمع يها یژگیآن ضوابط و و يبرا ربطیذ يها نهاد يسو

غذا در شهر ماسوله در  يدر توسعه و رونق گردشگر گردي بوم يها اقامتگاه تأثیرپژوهش  نیا یاصل

غذا  يگردشگر يبررو گردي بوم يها اقامتگاه تأثیر یبررس. هدف اصلی تحقیق نیر است لانیاستان گ

   باشد. می در شهر ماسوله

  

  روش تحقیق 

، ماسوله بوده گردي بوم يها غذا در اقامتگاه گردشگريابعاد  یژوهش بررسپ نیاز آنجا که هدف ا

پژوهش از  نیدر ا، رو نیاست. از ا يو به لحاظ هدف کاربرد تحلیلی -یفیبه لحاظ روش توص

. بهره برده شده است، و تحلیل بوده فیتوص ها اطلاعات که هدف آن يگردآور ياز روشهااي  مجموعه

ت سؤالاي پیشین در دو بخش طراحی شد. بخش اول ها مبتنی بر پژوهشساخته  پرسشنامه محقق

گرفت. بخش دوم و  پاسخگویان از قبیل: سن و جنس و تحصیلات و... را در بر می شناختی جمعیت

اي لیکرت) اختصاص  سؤالاتی مبتنی بر شاخصهاي اصلی (در طیف پنج گزینه اصلی پرسشنامه به

، شینه تحقیق اشاره شدیقیقات پیشین که به برخی از آنها در پمطالعه تح ها با یافت. این شاخص

هاي بومگردي به بررسی دو گروه از شاخصها  براي ارزیابی کیفیت اقامتگاه شناسایی و انتخاب شدند.

ها را مورد بررسی قرار داده و بخش دوم  هایی است که مالکین اقامتگاه شاخص که بخش اول مربوط به

گردي بررسی کرده است که در قالب  هاي بوم است که گردشگران اقامتگاه هایی مربوط به شاخص

  .شرح داده شده است1جدول 

نامه توسط اساتید و متخصصین در این زمینه مورد ارزیابی قرار گرفت. پایایی  روایی پرسش

بعد از ، یییابرآورد پا يبرانامه نیز با استفاده از آزمون آلفاي کرونباخ مورد ارزیابی واقع شد.  پرسش

کرونباخ  يآلفا از SPSS، ارزاف در نرم ها داده نامـه و واردکـردن مربوط به هر پرسـش يها استخراج نمره

 Spssافزار  نرماز  .آمده است به دست 7/0بـالاتر از  یرهاهمۀ متغ يآن براضریب  استفاده شده که

پرسش نامه با استفاده از  یجاست. نتاها محدوده مورد مطالعه استفاده شده  داده یلو تحل یهبراي تجز

  قرار گرفته است.  یلو تحل یهمورد تجز يآمار يها یلتحل

باشد. از آنجا با یک جامعه با جمیعت  جامعه آماري منطقه گردشگران ورودي به شهر ماسوله می

 384نامه از جدول مورگان استفاده گردید. و به تعداد  براي توزیع پرسش ،متغیر مواجه هستیم

  بین گردشگران توزیع گردید. 1401نامه در طی تابستان  پرسش
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 گردي بوماقامتگاه  : شاخص1جدول

 هاي شاخص

 مربوط به مالکین

هاي  اقامتگاه

گردي بوم  

 وسعت اقامتگاه

  قدمت اقامتگاه 

ساختار محیطی بوم گرا   

گردشگري ساختار زیربنایی  

ساختار بومی محصولات   

انوادگی و مشارکت جامعه محلی؛ساختار مالکیت و مدیریت خ  

 دوري از کاربریهاي مزاحم

تعداد واحدهاي اقامتگاهی   

 هاي شاخص

 مربوط به

 گردشگران

گردي اقامتگاه بوم  

 دسترسی آسان به اقامتگاه

 تمیز بودن محیط داخلی اقامتگاه

  اقامتگاه نواز بودن خانوار اداره کننده برخورد و مهمان خوش

گاه از پوشاك سنتی و گویش محلیاستفاده اعضاي اقامت   

تجربه استفاده از غذاهاي بومی در اقامتگاه   

دستی محلی در اقامتگاه هاي تولید و خرید صنایع کارگاه امکان بازدید از   

دزدي و....) کافی در اقامتگاه، وجود امنیت(نبود مزاحمت   

دادن معماري بومی سنتی منطقه در طراحی اقامتگاه نشان   

ورد مردم محلی در اقامتگاه با گردشگراننحوه برخ   

در ازاي هزینه خوب کسب تجربه   

کیفیت کالاها و تولیدات اقامتگاه   

 سالم و بهداشتی آب آشامیدنی اقامتگاه

) اقامتگاهو...بهداشتی(سرویس بهداشتی و حمام  کافی بودن امکانات رفاهی و   

صورت طبیعی یا عکس گاه بهگیاهان بومی منطقه در اقامت وحش و نمایش دادن حیات   

  مأخذ: نگارندگان

 
هایی پرداخته شد که با  به بررسی شاخص غذا همچنین براي ارزیابی توسعه پایدار گردشگري

  .نشان داده شده است 2نظرات جامعه محلی صورت پذیرفته است که در جدول  استفاده از

  

  توسعه پایدار گردشگري غذا : شاخص2جدول

 علامت  گویه

 C1 ازي غذاهاي محلی و سنتیبرندس

 C2  ها ها و رستوران گنجاندن غذاهاي محلی در منوي هتل

 C3 فزایش کیفیت غذاهاي محلی و ایجاد تنوع در طعم و مزها

 C4 المللی گیري از تبلیغات و بازار یابی گردشگري بین بهره

 C5 هاي تولید و عرضه غذاهاي محلی و سنتی ایجاد امکانات و راسته

 C6 هاي غذایی ها و فستیوال گزاري جشنوارهبر

 C7 مختلف تهیه و سرو آنل تهیۀ غذاي سالم و رعایت نکات و اصول بهداشتی در مراح

 C8 برگزاري تورهاي غذا براي آموزش طبخ غذا

 C9 تشویق توسعه و ترویج و مصرف غذاهاي محلی

 C10 گذاري بخش خصوصی در گردشگري غذا سرمایه

 C11 اي گردشگري غذاتربیت راهنم

 C12 )تمایز غذا با دیگر مناطق(داشتن اصالت غذایی 

 C13 انجام پژوهش روي مواد غذایی محلی و دایر کردن رشته دانشگاهی



   24                  47 شماره، سال دوازدهم، گردشگريفضاي فصلنامه 

 
 C14  يخورغذا يفضا يبرا یبوم يمعمار يکاربرد فضا

 C15  يخور غذا يفضاها یدماندر مبلمان و چ یکاربرد فرهنگ بوم

 C16  ها یدنیها و نوش در غذا یمکاربرد فرهنگ غذا بو

 C17  ها یدنیها و نوش غذا یراییدر ظروف پذ یکاربرد فرهنگ بوم

  مأخذ: نگارندگان

  

را نشان  گردي در توسعه پایدار گردشگري غذا هاي بوم چارچوب مفهومی نقش اقامتگاه 1شکل 

  دهد. می

 
  مأخذ: نگارندگان غذا ایدار گردشگريگردي در توسعه پ هاي بوم چارچوب مفهومی نقش اقامتگاه: 1شکل 

  

 

  منطقه مورد مطالعه

و از توابع بخش سردار جنگل شهرستان  یلاندر استان گي و گردشگر یخیتارروستاي ماسوله 

 60شهر فومن و  یلومتريک 36و در فاصله  یلاناستان گ یفومن است. ماسوله در منطقه جنوب غرب

نفر بوده است.  939برابر با  1395این روستا در سال جمعیت  است. شهر رشت واقع شده یلومتريک

 59درجه و  48ثانیه و طول جغرافیایی  13دقیقه و  9درجه و  37این روستا در عرض جغرافیایی 

متر بین  120با اختلاف بیش از  آزادمتري از سطح دریاي  1050ثانیه شرقی و در ارتفاع  14دقیقه و 

اي  ي رودخانه متر در دره 3050اقع شده است. این روستا با ارتفاع ترین نقطه آن و بلندترین و پایین

هاي تالش یعنی ماسوله داغ قرار  هاي آن نزدیک به دومین قله بلند کوه واقع شده است که سرچشمه

  ).1386، دارد. (کتاب ماسوله
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  )1401، گان: نقشه موقعیت منطقه مورد مطالعه(ترسیم: نگارند2شکل

  

 نیانگی. مدهد یرا نشان م گردي بوم يها شاخص اقامتگاه يها هیگو یفیتوص جدول آمار3 جدول

ها بالاتر هستند. کمترین میانگین  باشد لذا از حد متوسط تمامی گویه هاي بیشتر از سه می تمامی گویه

ساختار زیربنایی  و بیشترین میانگین متعلق به گویه 3با  تعداد واحدهاي اقامتگاهی متعلق به گویه

باشد که بیانگر این مسئله است که نزدیک  باشد. میانه و مد هر گویه یک عدد می می 2/4 شگريگرد

 عیاز توز لیدل نیبه هم باشند یم  )-2، 2( نیب ها ی تمامی گویهدگیو کش یچولگ باشد. به آن عدد می

 لیمتما پچبه  باشد که بدان معنا است که ها منفی می تمامی گویه ینرمال برخوردار هستند. چولگ

، باشند یمثبت م ساختار بومی محصولاتو  ساختار زیربنایی گردشگري هیدو گو یدگی. کشباشند یم

 یدگیکه کش یاست. در حال ندتربل یاز حد نرمال کم عیکه شکل توز باشند یمسئله م نیا ریانگیکه ب

   باشد. می هیگو نینرمال در ا عیعدم توز انگریباشد که ب می یمنف ها یهگوسایر 

  

  )n=384(گردي بومهاي  هاي شاخص کمیت اقامتگاه : جدول آمار توصیفی گویه3جدول 

  مد  میانه  میانگین  گویه
انحراف 

  معیار
  بیشینه  کمینه  کشیدگی  چولگی  واریانس

  5  1  08/1  -08/1  95/0  97/0  4  4  8/3 قدمت اقامتگاه 

  5  1  -15/0  -64/0  2/1  1/1  4  4  5/3  ساختار محیطی بوم گرا

  5  1  37/1  -29/1  98/0  99/0  4  54  2/4  زیربنایی گردشگري ساختار

  5  2  40/0  -77/0  67/0  82/0  4  4  9/3  ساختار بومی محصولات

  5  1  - 2/1  -15/0  8/1  3/1  4  3  3  تعداد واحدهاي اقامتگاهی

ساختار مالکیت و مدیریت 

  خانوادگی و مشارکت جامعه محلی
1/3  3  3  1/1  4/1  12/0-  70/0-  1  5  

  5  2  -75/0  -62/0  92/0  96/0  4  4  4  هاي مزاحم ربريدوري از کا

  5  1  -94/0  -10/0  5/1  2/1  3  3  2/3 وسعت اقامتگاه 

  مأخذ: نگارندگان
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. دهد یرا نشان م گردي بوم يها اقامتگاه کیفیت شاخص يها هیگو یفیجدول آمار توص 4جدول

ها بالاتر هستند. کمترین  می گویهباشد لذا از حد متوسط تما هاي بیشتر از سه می تمامی گویه نیانگیم

و بیشترین  1/3با  استفاده اعضاي اقامتگاه از پوشاك سنتی و گویش محلی میانگین متعلق به گویه

باشد.  می 3/4 نواز بودن خانوار اداره کننده اقامتگاه خوش برخورد و مهمان میانگین متعلق به گویه

 باشد. این مسئله است که نزدیک به آن عدد میباشد که بیانگر  میانه و مد هر گویه یک عدد می

نرمال برخوردار  عیاز توز لیدل نیبه هم باشند یم  )-2، 2( نیب ها ی تمامی گویهدگیو کش یچولگ

نشان دادن ، استفاده اعضاي اقامتگاه از پوشاك سنتی و گویش محلی چولگی چهار گویههستند. 

نمایش دادن و  یفیت کالاها و تولیدات اقامتگاهک، معماري بومی سنتی منطقه در طراحی اقامتگاه

باشد. بدین معنی  مثبت می حیات وحش و گیاهان بومی منطقه در اقامتگاه به صورت طبیعی یا عکس

  . باشند یم لیمتما چپبه باشد که  ها منفی می سایر گویه یچولگکه به سمت راست متمایل هستند. 

  

  )n=384(گردي بومهاي  ص کیفیت اقامتگاههاي شاخ : جدول آمار توصیفی گویه4جدول 

  گویه

ن
گی

میان
  

میانه
  

د
م

  

ف 
حرا

ان

معیار
س  

واریان
ی  

گ
چول

دگ  
شی

ک

ي
کمینه  

شینه  
بی

  

  5  1  -02/0  - 4/0  1/1  06/1  3  3  5/3  دسترسی آسان به اقامتگاه

  5  3  - 5/1  11/0  68/0  82/0  3  4  9/3  تمیز بودن محیط داخلی اقامتگاه

نواز بودن  برخورد و مهمان خوش

   اقامتگاه خانوار اداره کننده
3/4  4  5  76/0  59/0  6/0-  0/1 -  3  5  

استفاده اعضاي اقامتگاه از پوشاك  

  سنتی و گویش محلی
1/3  3  3  1/1  2/1  02/0  78/0-  1  5  

تجربه استفاده از غذاهاي بومی در  

  اقامتگاه
1/4  4  5  88/0  77/0  92/0-  11/0  2  5  

هاي تولید و  کارگاه امکان بازدید از 

  دستی محلی در اقامتگاه خرید صنایع
5/3  3  3  1/1  3/1  3/0 -  67/0-  1  5  

  5  1  -69/0  06/0  43/0  65/0  4  4  9/3  کافی در اقامتگاه وجود امنیت 

دادن معماري بومی سنتی  نشان 

  منطقه در طراحی اقامتگاه
2/4  4  4  1/1  3/1  12/0  46/0-  1  5  

نحوه برخورد مردم محلی در اقامتگاه  

  انبا گردشگر
1/4  4  4  72/0  52/0  1/0 -  06/1-  3  5  

  5  3  - 2/1  - 1/0  56/0  74/0  4  4  4  در ازاي هزینه خوب کسب تجربه 

  5  2  -06/1  01/0  1  1  3  3  5/3  کیفیت کالاها و تولیدات اقامتگاه 

سالم و بهداشتی آب آشامیدنی 

  اقامتگاه
1/3  3  3  85/0  73/0  8/0 -  16/0  1  4  

 داشتیبه کافی بودن امکانات رفاهی و 

  اقامتگاه
8/3  4  4  85/0  73/0  5/0 -  54/0-  2  5  

گیاهان  وحش و نمایش دادن حیات 

صورت  بومی منطقه در اقامتگاه به

 طبیعی یا عکس

3  3  3  1/1  3/1  00/0  67/0-  1  5  
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تمامی  نیانگی. مدهد یرا نشان م گردشگري غذا شاخص يها هیگو یفیآمار توص 5 جدول

ها بالاتر هستند. کمترین میانگین متعلق  لذا از حد متوسط تمامی گویه باشد هاي بیشتر از سه می گویه

و بیشترین میانگین  3با  انجام پژوهش روي مواد غذایی محلی و دایر کردن رشته دانشگاهیبه گویه 

افزایش کیفیت غذاهاي محلی و و  ها ها و رستوران گنجاندن غذاهاي محلی در منوي هتل  متعلق به

باشد که بیانگر این مسئله  باشد. میانه و مد هر گویه یک عدد می می 2/4 طعم و مزهایجاد تنوع در 

به  باشند یم  )-2، 2( نیب ها ی تمامی گویهدگیو کش یچولگ باشد. است که نزدیک به آن عدد می

  نرمال برخوردار هستند.  عیاز توز لیدل نیهم

  

  )n=384( هاي شاخص گردشگري غذا : جدول آمار توصیفی گویه5جدول 

  مد  میانه  میانگین  گویه
انحراف 

  معیار
  بیشینه  کمینه  کشیدگی  چولگی  واریانس

  5  2  -71/0  -20/0  80/0  89/0  4  4  7/3 برندسازي غذاهاي محلی 

  5  2  -04/0  -95/0  78/0  88/0  5  5  2/4 گنجاندن غذاهاي محلی 

  5  3  -46/0  -12/0  36/0  60/0  4  4  2/4 افزایش کیفیت غذاهاي محلی 

گیري از تبلیغات و بازار  هبهر

 یابی 
8/3  4  4  79/0  63/0  93/0-  79/0  2  5  

هاي  ایجاد امکانات و راسته

 تولید 
7/3  4  4  88/0  78/0  36/0-  53/0-  2  5  

ها و  برگزاري جشنواره

 هاي غذایی فستیوال
3/3  4  4  1  1  45/0-  29/0-  1  5  

تهیۀ غذاي سالم و رعایت 

 نکات و اصول 
9/3  4  4  80/0  65/0  49/0-  16/0-  2  5  

برگزاري تورهاي غذا براي 

 آموزش طبخ غذا
5/3  4  4  81/0  65/0  49/0-  16/0-  2  5  

تشویق توسعه و ترویج و 

 مصرف غذاهاي محلی
6/3  4  4  1  1/1  63/0-  1/0 -  1  5  

  5  1  -54/0  -13/0  1  1  3  3  2/3 گذاري بخش خصوصی  سرمایه

تربیت راهنماي گردشگري 

 غذا
6/3  4  3  9/0  83/0  06/0-  86/0-  2  5  

انجام پژوهش روي مواد 

 غذایی محلی 
3  3  3  1  1/1  03/0-  11/0-  1  5  

  5  2  -34/0  -52/0  83/0  4  4  4  4  یبوم يمعمار يکاربرد فضا

در  یفرهنگ بوم کاربرد

 يفضاها دمانیمبلمان و چ

 يخور غذا

7/3  4  4  1  1/1  89/0-  18/0  1  5  

  مأخذ: نگارندگان
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اسمیرنوف -ها بر اساس آزمون کولموگروف ي هر یک از شاخصدار سطوح معنی 6در جدول 

باشند. چون همه  متغیرهاي تحقیق داراي توزیع نرمال می 6آمده است. با توجه به اطلاعات جدول 

هاي تحقیق  هستند. بنابراین براي همه فرضیه 05/0داري بیشتر از  متغیرها داراي سطوح معنی

  تفاده کرد. هاي پارامتریک اس توان از آزمون می

  

  هاي تحقیق : بررسی وضعیت نرمال بودن شاخص6جدول

  شاخص
 آماره

K-S 

معنی داري آزمون 

K-S 

- آماره شایپرو

  ویلک

معنی داري 

  ویلک - شایپرو

نتیجه 

  آزمون

  نرمال  075/0  945/0  129/0 165/0 گردي بومها  اقامتگاه تیکم

  نرمال  064/0  988/0  089/0  070/0 گردي بوم يها اقامتگاه تیفیک

  نرمال  091/0  980/0  111/0  101/0 غذا يگردشگر

  مأخذ: نگارندگان

  

  گردي بومهاي  هاي شاخص کمیت اقامتگاه گویه t: ضریب آزمون 7جدول 

 يآزاد t  شاخص
سطح 

  دار معنی

تفاوت 

  میانگین

  اطمینان سطح قابل 95%

  بیشترین  کمترین

 0٫978 0٫7823 0٫880  000/0 383 17٫681 قدمت اقامتگاه 

 0٫708 0٫4795 0٫593 000/0 383 10٫218 ساختار محیطی بوم گرا 

 1٫302 1٫1034 1٫203 000/0 383 23٫727 گردشگري ساختار زیربنایی

 1٫012 0٫8472 0٫929 000/0 383 22٫15 ساختار بومی محصولات 

 0٫221 -0٫0491 0٫085 000/0 383 1٫251 تعداد واحدهاي اقامتگاهی 

لکیت و مدیریت خانوادگی و ساختار ما

 مشارکت جامعه محلی؛
2٫876 383 000/0 0٫174 0٫0552 0٫293 

 1٫169 0٫9765 1٫072 000/0 383 21٫87 هاي مزاحم دوري از کاربري

 0٫332 0٫0839 0٫208 000/0 383 3٫291 وسعت اقامتگاه

  مأخذ: نگارندگان

  

استفاده  tو مستقل در ابتدا از آزمون وابسته  يها شاخص دار یرابطه معن زانیم نییتع يبرا

دهد.  می را نشان گردي بوم يها اقامتگاه تیشاخص کم يها هیگو tآزمون  بیضر 7 جدول شده است.

 000/0ها برابر با  دار تمامی گویه باشد. سطح معنی ها بیشتر از صفر و مثبت می تمامی گویه tضریب 

باشد و  می 7/23با ضریب  ار زیربنایی گردشگريساختمتعلق به گویه  tباشد. بیشترین ضریب  می

 8/2 ساختار مالکیت و مدیریت خانوادگی و مشارکت جامعه محلیکمترین ضریب متعلق به گویه 

  باشد. می

دهد.  می را نشان گردي بوم يها اقامتگاه تیفیشاخص ک يها هیگو tآزمون  بیضر 8 جدول

 000/0ها برابر با  دار تمامی گویه باشد. سطح معنی ها بیشتر از صفر و مثبت می تمامی گویه tضریب 

باشد و  می 32با ضریب  کسب تجربه خوب در ازاي هزینهمتعلق به گویه  tباشد. بیشترین ضریب  می
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نمایش دادن حیات وحش و گیاهان بومی منطقه در اقامتگاه به صورت کمترین ضریب متعلق به گویه 

  باشد. می 0001/0 طبیعی یا عکس

  

  گردي بومهاي  هاي شاخص کمیت اقامتگاه گویه t: ضریب آزمون 9جدول 

 يآزاد t  شاخص
سطح 

  دار معنی

تفاوت 

  میانگین

  اطمینان سطح قابل 95%

  بیشترین  کمترین

 0٫6066 0٫3934 0٫5  000/0 383 9٫226 دسترسی آسان به اقامتگاه

 1٫0206 0٫8544 0٫9375 000/0 383 22٫191 تمیز بودن محیط داخلی اقامتگاه

 1٫3897 1٫2353 1٫3125 000/0 383 23٫445 نواز بودن  خوش برخورد و مهمان

استفاده اعضاي اقامتگاه از پوشاك 

 سنتی و گویش محلی
2٫202 383 000/0 0٫125 0٫0134 0٫2366 

 1٫2761 1٫0989 1٫1875 000/0 383 26٫359 تجربه استفاده از غذاهاي بومی 

 0٫6178 0٫3822 0٫5 000/0 383 8٫345 هاي تولید و  اهامکان بازدید از کارگ

 1٫0037 0٫8713 0٫9375 000/0 383 27٫863  وجود امنیت

 0٫0524 0٫1774  0٫0625 000/0 383 1٫069 نشان دادن معماري بومی سنتی 

 1٫2605 1٫1145 1٫1875 000/0 383 27٫821 نحوه برخورد مردم محلی 

 1٫1376 0٫9874 1٫0625 000/0 383 32٫003 کسب تجربه خوب

 0٫6005 0٫3995 0٫5 000/0 383 9٫785 کیفیت کالاها و تولیدات اقامتگاه

 0٫2111 0٫0389 0٫125 000/0 383 2٫855 سالم و بهداشتی آب آشامیدنی 

 0٫9611 0٫7889 0٫875 000/0 383 19٫982 کافی بودن امکانات رفاهی 

 0٫1178 -0٫1178 0 000/0 383 0٫001 نمایش دادن حیات وحش 

  مأخذ: نگارندگان

  

گردشگري غذا را نشان  در بهبود مؤثرعوامل  شاخص يها هیگو tآزمون  بیضر10 جدول

ها برابر با  دار تمامی گویه باشد. سطح معنی ها بیشتر از صفر و مثبت می تمامی گویه tدهد. ضریب  می

  باشد.  می 000/0

با  یش کیفیت غذاهاي محلی و ایجاد تنوع در طعم و مزهافزامتعلق به گویه  tبیشترین ضریب 

انجام پژوهش روي مواد غذایی محلی و دایر باشد و کمترین ضریب متعلق به گویه  می 2/39ضریب 

  باشد. می 24/0 با ضریب کردن رشته دانشگاهی

  

  هاي شاخص گردشگري غذا گویه t: ضریب آزمون 11جدول 

 يآزاد t  شاخص
سطح 

  دار معنی

 تفاوت

  میانگین

  اطمینان سطح قابل 95%

  بیشترین  کمترین

 0٫70931 0٫6131 0٫703  00/0 383 15٫3 برندسازي غذاهاي محلی و سنتی

 1٫3468 1٫1688 1٫257 00/0 383 27٫7 ها  گنجاندن غذاهاي محلی در منوي هتل

 1٫2689 1٫1478 1٫208 00/0 383 39٫2 افزایش کیفیت غذاهاي محلی 

 0٫9392 0٫7796 0٫85  00/0 383 21٫1 المللی بی گردشگري بینبازار یا

 0٫8413 0٫6639 0٫752 00/0 383 16٫6 هاي تولید و عرضه غذاهاي محلی  راسته
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 0٫4641 0٫2599 0٫361 00/0 383 6٫97 هاي  ها و فستیوال برگزاري جشنواره

 1٫0421 0٫8798 0٫960 00/0 383 23٫2 تهیۀ غذاي سالم و رعایت نکات

 0٫5918 0٫429 0٫510 00/0 383 12٫3 برگزاري تورهاي غذا براي آموزش طبخ غذا

 0٫7222 0٫5069 0٫614 00/0 383 11٫2 ترویج و مصرف غذاهاي محلی

 0٫3174 0٫1097 21354. /000 383 4٫04 گذاري بخش خصوصی د سرمایه

 0٫756 0٫5721 0٫664 00/0 383 14٫1 تربیت راهنماي گردشگري غذا

 0٫1187 0٫0927- 0٫01 00/0 383 0٫24 انجام پژوهش روي مواد غذایی محلی 

 1٫0947 0٫9262 1٫010 00/0 383 23٫5  یبوم يمعمار يکاربرد فضا

 دمانیدر مبلمان و چ یفرهنگ بوم کاربرد

 يخور غذا يفضاها
13٫2 383 00/0 0٫763 0٫6534 0٫8727 

 1٫0357 0٫8862 0٫960 00/0 383 25٫2 ها  در غذا یفرهنگ غذا بوم کاربرد

  مأخذ: نگارندگان

  

دهد. همانطور که نتایج نشان  می را نشان گریکدیها با  شاخص یآزمون همبستگ 12جدول 

رابطه منفی وجود دارد.  گردي بومهاي  گاه و کیفیت اقامت گردي بومها  گاه دهد بین کمیت اقامت می

برقرار  005/0با ضریب  004/0شگري غذا رابطه مثبت و توسعه گرد گردي بومها  گاه بین کمیت اقامت

با ضریب  145/0و توسعه گردشگري نیز رابطه مثبت  گردي بوم يها گاه اقامت تیفیکاست. بین 

  وجود دارد. 000/0

رگرسیون خطی و بتا  براي بررسی رابطه بین متغیرهاي تحقیق و آزمون فرضیات از روش

  است. استفاه شده

و مشخص کردن تأثیر هر  توسعه گردشگري غذاهاي  عه رابطۀ بین شاخصبراي بررسی و مطال

از آزمون رگرسیون چند متغیره استفاده شد. با توجه به نتایج حاصل ، آنیک از شاخصها بر تحقق 

باشد و  می 115/0 برضریب همبستگی چندگانه) برا( Rمقدار ، 13شده از آزمون که در جدول 

(متغیر  آن) و تحقق وابسته(متغیر  هاي توسعه گردشگري غذا خصشا همبستگی بسیار بالایی بین

   کند؛ را تأیید می آندر تحقق  ها رابطۀ شاخص، ) برخوردار است؛ بنابراین مقدار این ضریبمستقل

  

 ها با یکدیگر : آزمون همبستگی شاخص12جدول 

  شاخص  کمیت کیفیت گردشگري غذا 

004/0  190/0 - 

1 

Correlation 

تگاه کمیت اقام

 گردي بوم
005/0 711/0 Significance  

(2-tailed) 

384 384 df 

145/0 

1 

190/0 - Correlation  کیفیت

اقامتگاه 

 گردي بوم

000/0 711/0 Significance  

(2-tailed) 

384 384 df 

1 145/0 004/0  Correlation   گردشگري
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000/0 005/0  Significance  

 (2-tailed) 

 غذا

384 384 df 

  مأخذ: نگارندگان

  

  

و  تیتوسعه کم قیاز طر توسعه گردشگري غذاپذیري  آماره تعیین رگرسیون میان میزان تحقق: 13جدول 

  گردي بوم يها اقامتگاه تیفیک

 نییتب بیضر چندگانه یهمبستگ بیضر
 نییتب بیضر

 شده حیشده تصح
 اریمع يخطا

115/0  000/0  005/0 -  686/0  

  گانمأخذ: نگارند

  

 کمتر، )داري سطح معنی(Sigباشد و مقدار  می 114/0 محاسبه شدهF مقدار14 با توجه به جدول

و تحقق  هاي بررسی شده است که بین میزان شاخص دهندة آن دست آمده و این نشان به) 05/0(از 

 بالاي در سطح اطمینان، گردي بومهاي  توسعه گردشگري غذا از طریق توسعه کمیت و کیفیت اقامتگاه

  .داري وجود دارد درصد رابطۀ معنی95

و  تیتوسعه کم قیغذا از طر يتوسعه گردشگر پذیري حلیل واریانس رگرسیون خطی میان تحققت :14جدول 

  گردي بوم يها اقامتگاه تیفیک

 Fکمیت   میانگین مربعات  يآزاددرجه   منبع تغییرات
سطح 

  )Sigداري( معنی

039/0 2 020/0 

 114/0 001/0 5/179 381 471/0 

5/178 383  

  مأخذ: نگارندگان

  

هاي بررسی شده در تبیین توسعه  شاخص نقش همۀ، دهد نشان می 15همانگونه که جدول 

نیست و با توجه به  یکسان گردي بوم يها اقامتگاه تیفیو ک تیتوسعه کم قیغذا از طر يگردشگر

پیشگویی و قضاوت  ن در مورد تأثیر نسبی متغیرهاتوان از طریق آ می، اینکه مقادیر بتا استاندارد بوده

متغیر وابسته  اهمیت نسبی و نقش و تأثیر آن در تبیین، بالاتر باشد کرد؛ از این رو هر چه مقدار بتا

رابطۀ  گردي بوم يها اقامتگاه تیفیو ک تیتوسعه کم قیغذا از طر يبیشتر است. میان توسعه گردشگر

  مستقیم وجود دارد.
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 تیفیو ک تیتوسعه کم قیغذا از طر يتوسعه گردشگر هاي ضرایب مدل رگرسیونی آماره :15جدول 

  گردي بوم يها اقامتگاه

 β شاخص
استاندارد 

 خطا

 بیضرا

استاندارد 

 شده

t 
سطح 

 (Sig)يدار یمعن

  000/0  5/8     432/0  67/3  رگرسیون 

  949/0  063/0  003/0  096/0  006/0 گردي بوماقامتگاه  تیکم

  779/0  281/0  015/0  068/0  019/0 گردي بوماقامتگاه  تیفیک

  مأخذ: نگارندگان

  

   گیري بحث و نتیجه

کند که  هاي بسیاري را براي کسب و کارهاي کوچک خانوادگی ایجاد می گردشگري فرصت

روابط مستقیم و متقابل میزبان و مهمان را در خانه و املاك خانواده گردشگرپذیر در ، ها آن بیشتر

براي تجربه و رضایت گردشگر و همچنین براي توسعه ، حضور و مشارکت از سوي خانواده د. اینبردارن

امري بسیار حیاتی است. یکی از کسب و کارهاي کوچک گردشگري که ، جامعه محلی پایدار مقصد و

 گردي در هاي بوم ایجاد و توسعه اقامتگاه، گذشته در ایران به شدت در حال توسعه است در چند سال

ها که داراي  اکوکمپ و اکوهتل است. هدف اصلی ایجاد و توسعه این نوع از اقامتگاه، يسه گونه اکولوژ

  رسیدن به توسعه پایدار است.، بومی هستند هویت و ساختاري

 گردي و حضور گردشگران در هاي بوم دهد که وجود اقامتگاه به طور کلی نتایج تحقیق نشان می

گردي  هاي بوم ث ارتقاي زندگی جامعه محلی شده است. اقامتگاهروستاهاي مورد مطالعه باع

اجتماعی و ، پایدار را براي روستاهاي مورد مطالعه از نظر اقتصادي کنند و توسعه می زایی اشتغال

گردي و توریسم توانسته  هاي بوم هاي مرتبط با اقامتگاه بخشند. همچنین ایجاد شغل می محیطی ارتقا

همچنین این  از مهاجرت مردم روستا به شهرهاي بزرگ را فراهم سازد.جلوگیري  است زمینه

اند پایدار بمانند و با  سازگاري با محیط طبیعی و جوامع محلی و اقتصاد توانسته از طریق ها اقامتگاه

گردي تأثیر کلی صنعت  هاي بوم معمولی به تعداد بیشتري از اقامتگاه هاي جایگزین کردن هتل

  طریق به توسعه پایدار گردشگري نایل شوند. دهند و از این گردشگري را کاهش
  
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   و مآخذ:منابع 

 يساختار يساز مدل کردیوکار با رو کسب يمحور ندیمدل فرآ یطراح، 1387، ك، اتیع؛ ب، آذر .1

  .35- 23، )1( 1اطلاعات يفناور تیریمد هینشر، يریتفس

و  يگردشگر يها رساختیز ییفضا عیتـوز  یابـیارز، 1391، ح،  یشانیم یصالح، ؛ مروشتی حدنژادا .2

: ي(مطالعه مورد  آن يریگ شهرها در شکل یکیزیو رشد ف یاسیس - ياقتصاد يندهاینقش فرا نییتع

  .61- 44، )1(1، يدو فصلنامه مطالعات گردشگر، شهر زنجان)

 یصلچند شهر ا  شیآسا   میاقل یابیارز، 1390، م، نوخندان یبیحب ؛ا، ر؛ گـندمکار، یلیاسماع .3

 يایجغراف يها  پژوهش، PET  کیولوژیزیمعادل ف يدما يها با استفاده از شاخص رانیا يگردشگر

  .228- 212، )3(57، یعیطب

 یالملل نیب شیهما نیاول، سمیغذا و جذب تور يگردشگر یابینقش غذا در ارز یبررس، 1394، م، نیام .4

  .همدان، داریپا ستیز طیو مح ایجغراف، يگردشگر یمل شیهما نیو چهارم

 يها پژوهش، رانیدر ا ییروستا داریپا  ۀتـوسع يبـرا یفرصت، غذا يگردشگر، 1394، ح، يزدیا .5

  .15- 1، )1(6، ییروستا

 نیاول، مقاصد يتوسعه گردشگر در یو محل یبوم يغذا يا نقش جشنواره، 1396، م، یگیب، ح، یگیب .6

   .بابلسر، رانیا يگرو گردش ییغذا عیدر علوم و صنا نینو يها يتکنولوژ یمل شیهما

 يدهایفرصت و تهد، ضعف، نقاط قوت  لیتحل، 1391، ه، خانه جام یج؛ بازوئ، پول یبـ؛ خزاع، انیرنجبر .7

و  يزیر مجله برنامه، يفاز یسلسله مراتب ندیفرا کیاستان اصفهان با استفاده از تکن یخارج يگردشگر

  .52- 38، )1( 13، يتوسعه گردشگر

عوامل  يریتفس -  يساختار یابی مدل، 1396، ف، یف؛ رزاق، ییعطا ؛م، يراکب ؛م، يمهرآباد يجعفر .8

مطالعات  یپژوهش - یفصلنامه علم، : شهر رشتيمطالعه مورد، غذا يبر توسعه گردشگر مؤثر

  .57- 43، )3(12، یانسان يها سکونتگاه يزیر برنامه

شابک: ، چاپ دوم، گارماند شهیانتشارات اند، رانیا یبوم يها کتاب خوراك، 1394، ع، یسیحق و .9

9786006782706  

 کردیبا رو رانیغذا در ا يمدل توسعه گردشگر یطراح، 1396، ب، شیدرو، م، ياکبر ؛ر، سرور .10

  .91- 78، )2(53، ایمجله جغراف، يریتفس يساختار يساز مدل

 یششک یابیبازار تیموفق کنندة نییعوامل تع، 1400، ا، ورزنه یحاتم ؛م، یرود پشت یعی؛ شفم، يغفار .11

  .28- 13، )2(28، و توسعه يگردشگر هینشر، بیفراترک افتیغذا ره يدر گردشگر

 سازي مدل کیکاربرد تـکن، 1392، غ، یشمها ؛س، يم؛ پطرود، انیروزجائیف ؛ع، انیروزجائیفـ .12

و  يزیر برنامه ي مجله، شناسانه) بیآس کردیبا رو یلی(تحل يدر مطالعات گردشگر يریتفس يساختار

  . 159- 125، )6(2،  يتوسعه گردشگر

با استفاده  رانیا یاسلام يدر جمهور سمیتور ياثرات اقتصاد یبررس، 1383، س، انیریام، م ، یکـرمان .13

  .121- 96، )26(7، یبازرگان  يها فـصلنامه پژوهش، ستانده- داده  لیاز تحل

 عیر تـوزد ينابرابر لیو تحل یبررس، 1392، خ، یب؛ عمران، وند  ی؛ شجاع ب، ینبیز ؛ف، یکرم .14

، )3(2،  يدو فصلنامه مطالعات گردشگر، : استان گلستان)ي(مطالعه مورد يگردشگر يها رساختیز

159 -139.  

 شیهما نیاول، يا و منطقه يغذا در توسعه شهر يگردشگر یابیارز، 1392، م، ياکبر ؛پ، کـشاورز .15

  هگمتانه ستیز طیمح ابانیانجمن ارز،  داریپا  ستیز طیو مح ایجغراف، يگردشگر یمل



   34                  47 شماره، سال دوازدهم، گردشگريفضاي فصلنامه 

 

 يغذاها ی: بررسيغذا (مطالعه مورد يگردشگر يها تیظرف یبررس، 1401، م، هآزادآق، ح، یصادق .16

  .27- 12، )3(2، ایو دانش جغراف یطیمح ستیمجله علوم ز، استان قم) یمحل یبوم

 نینو يها يتکنولوژ یمل شیهما نیاول، ينقش غذا در توسعه گردشگر، 1396، ر، ياریز، ص، یعیمط .17
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