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  ي گردشگري با تأکید بر دیدگاه گردشگرانها جاذبهی و مدیریت سنج امکان

 1(نمونه موردي: شهر برازجان)

 
 1400/ 05/08تاریخ پذیرش نهایی مقاله :       02/06/1400تاریخ دریافت مقاله : 

  

  3فردفاطمه قدوسی       2يگودرزمجید      1پورمسعود صفایی

  

  رانیا ،اهواز شهید چمران اهواز، دانشگاه ي شهري،زیر برنامهاستاد جغرافیا و  -1

 رانیا ،اهواز شهید چمران اهواز، دانشگاه ي شهري،زیر برنامهدانشیار جغرافیا و  -2

  رانیا ،اهواز شهید چمران اهواز، دانشگاه ي شهري،زیر برنامهدانشجوي کارشناسی ارشد جغرافیا و  -3

  

  

  چکیده

آوردن تغییراتی شگرف در سـیماي   به وجودي انسان معاصر است که همراه با اه تیفعال نیتر مهمگردشگري از 

. امروزه صنعت گردشگري یکی از سازد یمها را دگرگون  زمین، اوضاع سیاسی، اقتصادي و فرهنگی روش زندگی انسان

یکـی از   عنـوان  بـه یـد و  آ ها براي نیل به توسعه پایدار به شمار مـی  منابع مهم تولید، درآمد، اشتغال و ایجاد زیرساخت

است. هـدف از پـژوهش حاضـر بررسـی و تحلیـل       شده رفتهیپذریزان اقتصادي  عوامل اقتصادي کشورها از سوي برنامه

. جامعه هدف شامل متخصصـین، کارشناسـان گردشـگري، گردشـگران و     هستي گردشگري شهر برازجان ها لیپتانس

 نمدی ـفري، ا نمونـه تک  Tي ها آزموناز  ها داده. جهت تحلیل اند کردهمطالعه دیدن  رهگذرانی است که از منطقه مورد

هـاي گردشـگري شـهر     هـا نشـان داد در بیشـتر ظرفیـت     استفاده شد. نتایج بررسی SPSS افزار نرمي اسکوئر در او ک

 نـادار معها این تفاوت بـه لحـاظ آمـاري     تر اینکه در بیشتر ظرفیت مبنا است و مهم ازحد شیببرازجان، مقدار محاسبه 

 ازتر، شـهر برازجـان    است و به بیان دقیق معنادارو  ریگ چشمي گردشگري ها جاذبههاي مربوط به است و وضعیت گویه

داراي پتانسـیل بـالاي    56/9و تاریخی با میانگین  17/15، مذهبی با میانگین 22/17شرایط طبیعی با میانگین  لحاظ

  گردشگري در استان بوشهر هست.

  

  ي، شهر برازجان.ا نمونهتک  Tصنعت گردشگري، پتانسیل گردشگري، آزمون  ي:کلید ي ها هواژ

  

   

                                                             
ي توسعه گردشگري شهر ها تیظرفی سنج امکان«مه ریزي شهري با عنوان . این مقاله برگرفته از پایان نامه کارشناسی ارشد جغرافیا و برنا١

  باشد.در دانشگاه شهید چمران اهواز می» شهر برازجان
  رابط. نویسنده: safaee_p@scu.ac.ir  

1400 پاییز، 40فصلنامه جغرافیایی فضاي گردشگري، سال دهم، شماره   
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  مقدمه و بیان مسئله

کشـورها   یناخالص داخل ـ دیدر تول ییسهم به سزا يپس از صنعت نفت و خودروساز يگردشگر صنعت

 یابی ـ تی ـموقع يهـا  بخـش  نیاز بهتـر  یک ـیهمچنان  يگردشگر ).12:1392انفر،یآر ،ی(عربشاه دینما یم فایا

رشـد   سـت یز طیصلح و فهم و کمک به محافظت از مح جادیا شت،یاست تا بتواند با فراهم آوردن مع ياقتصاد

 يهـا  امـروزه در چهـارچوب طـرح    ).1،2017يگردشگر ی(سازمان جهان ما را به وجود آورد یاجتماع ياقتصاد

مهـم توسـعه و    يها از ابزارها و مؤلفه یکیعنوان  به سمیتور یمحل ای يا منطقه ،یاعم از مل ،يکالبد ای یشیآما

 ریی ـعامـل تغ  کیعنوان  به يگردشگر). صنعت 1:1394رود (پوراحمد و همکاران، یبه شمار م ییزدا تیمحروم

 نیهمچن ـ يگردشـگر  يهـا  تی. فعالشود یم دهید ،يمقصد گردشگر طیمح ،یاجتماع ،يانداز اقتصاد در چشم

 یمشارکت جامعه محل ـ ).2،2014کیو لون فیدهد (شر یم یعه محلرا به جام ینیاشتغال و کارآفر يها فرصت

 سـم ی). تور1392و همکـاران،  ییایاسـت (ض ـ  يضرور يدر توسعه گردشگر داریاز ارکان توسعه پا یکیمثابه  به

شـود (پوراحمـد و    یم ـ ادی ـعنـوان گـذرگاه توسـعه     اسـت کـه از آن بـه    ییهـا  تی ـفعال نیتر دبخشیاز ام یکی

 د،ینما فایا ییسهم به سزا تواند یدر اقتصاد هر کشور م يصنعت گردشگر نکهیتوجه به ابا  )1:1394همکاران،

و  یفرهنگ ـ راثی ـم ای ـ يگردشـگر  يهـا  آسان گردشگران و مسافران به مکان یو دسترس يزیر برنامه نیبنابرا

و  ای ـن ی(کـاظم  دی ـصـنعت را چنـد برابـر نما    نی ـدرآمـد حاصـله از ا   تواند یکشور م ایدر هر منطقه  یخدمات

 يهـا  جاذبـه  نیتـر  یاز اصـل  یک ـیعنـوان   در شـهرها بـه   مانـده  يبرجـا  یامروزه آثار تمـدن  ).2:1395،يمندیم

هسـتند   تیبشر یخیشهرها حافظه تار ).22؛1390،یی(رهنما رندیگ یتوجه گردشگران قرار م مورد يگردشگر

توسـعه   .)22؛1390،یی(رهنمـا ها اتفاق افتاده اسـت   آن يدر شهرها يمهم هر کشور ياز رخدادها ياریو بس

 يمطلوب اسـت کـه دارا   ییها مکان يبلکه برا ست،ین ستهیمطلوب و شا یهر مکان و اجتماع يبرا يگردشگر

و  یانسـان  يروی ـجـذب گردشـگران، ن   يبـالقوه بـرا   يبازارهـا  يجهـت گردشـگر   یکـاف  يها لیمنابع و پتانس

 هـر  .منطقـه باشـد   هنسبت ب یو خصوص یلتو پشتوانه دو يبخش گردشگر تیحما يبرا یکاف يگذار هیسرما

دارا بـودن   ،يکشـاورز  ،یهسـت صـنعت   یمتنوع يها لیپتانس يخود دارا ییایجغراف طیمنطقه با توجه به شرا

 يمتفـاوت دارا  يهـا  هست در نقطـه  یباستان یقدمت ياز مناطق هم مانند شهر برازجان که دارا یبرخ معادن.

بـه   تـوان  یم ـ یدگیو موردتوجه قرار گرفتن و رس ییست که با شناساه یتوجه قابل يو گردشگر یآثار باستان

بهتر شده و بـا ثبـت کـردن آثـار      یکم طیشرا ریاخ يها البته در سال شود. لیتبد ریاز نقاط گردشگر پذ یکی

 زین یگردشگران خارج يرایتوانسته پذ ریدو سال اخ یکی نیمثبت قرار دارد و در ا باًیتقر یتیدر وضع یباستان

هـوا و اثـرات نـامطلوب     يبـالا  يخاص خودش را دارد. به علـت دمـا   یمانمنطقه دوره ز نیشد. استقبال از ابا

را جـذب   يشـتر یب یو خـارج  یبهار گردشگران داخل لیحدوداً پنجاه درجه معمولاً فصل زمستان و اوا يگرما

شهرسـتان   يخـش مرکـز  عنـوان ب  شـهر برازجـان بـه    يگردشگر يها لیپتانس یابیو ارز یسنج . امکانکند یم

 نیـی تع .هسـت  تیحائز اهم اریگردشگران بس و جذب يگذار هیسرما يبرا يگردشگردشتستان جهت توسعه 

 یرسـان  منظـور خـدمات   بـه  يبرتر در توسعه گردشـگر  یها و انتخاب نواح آن يبند ها و مراکز برتر و رتبه قطب

 یابی ـبرتر و ارز یانتخاب نواح يها از راه یکیاست.  يضرور یدر سطح نواح يو اقتصاد یبهتر، عدالت اجتماع

 یدسترس ـ ،يتعـداد جاذبـه گردشـگر    ،يارزش بصر يارهایدر نظر گرفتن مع يمناطق گردشگر يها لیپتانس

                                                             
1-UNWTO 
2
-Sharif & Lonik 
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برازجان از منـاطق   شهر. گردشگر فرست و حجم تقاضا هست يها به کانون یکینزد قابل توسعه، يآسان، فضا

 يهـا  لیو دارا بـودن پتانس ـ  ينقـاط گردشـگر   یو پراکندگ یردگاست و به علت گست يگردشگر يمستعد برا

از  يری ـگ جـذب گردشـگران بـا بهـره     يبـرا  يگـذار  هیو سـرما  يزی ـر متعدد، شناخت منطقه برتر جهت برنامه

بـا توجـه بـه آنچـه ذکـر شـد هـدف اصـلی پـژوهش حاضـر شناسـایی،             .دی ـنما یم ـ يضرور یعلم يها روش

  .هست شهر برازجان يسعه گردشگرتو يها تیظرف یابیو ارز یسنج امکان

  

  پژوهش سؤال

  پژوهش جهت نیل به هدف پژوهش عبارت است از: سؤال نیتر مهم

 اند؟ شهر برازجان کدم يتوسعه گردشگر یغن يها تیظرف 

  فرضیه پژوهش

  ، فرضیه اصلی پژوهش عبارت است از:شده مشخصپژوهش و اهداف  سؤالبر اساس 

 وجود دارد. يجهت توسعه گردشگر یغن يها تیفدر شهر برازجان ظر رسد یبه نظر م 

 

  مبانی نظري

. بـر اسـاس   میداشته باش ـ يبه مفهوم گردشگر قیدق یلازم است نگاه ياز شروع مطالعه گردشگر قبل

گذراندن اوقات فراغت، شغل و  ياست که برا يافراد يها تیفعال يگردشگر يجهانگرد یسازمان جهان فیتعر

 کننـد  یمعمـول خـود سـفر و اقامـت م ـ     طیخارج از مح يها به مکان یتوالال مس کیبه مدت  گریاهداف د ای

 جاًیتدربا اشکال خود در جوامع انسانی وجود داشته و  رزمانیدي روندي است که از گردشگر ).2018، 1(لنزن

 نیتر جیرا). 105:1400طی مراحل تاریخی سیر تکامل خود را تا عصر حاضر پیموده است (عطایی و همکاران،

 يجهـانگرد  )24؛1393و همکـاران،  یاقتصادمحور است (نصـرالله  کردیدر جهان معاصر رو ينگاه به گردشگر

 جـاد یعـلاوه بـر ا   ي) گردشـگر 2،2015يپـور و گـودرز   ییدر جهان اسـت (صـفا   ياقتصاد تیفعال نیتر بزرگ

شـود   یم ـ حاصـل  يصـورت درآمـد ارز   درآمـد بـه   نی ـاز ا یکه بخش شود یم یموجب رشد درآمد مل اشتغال،

یـک امـر    صـورت  بـه . امروزه گردشگري براي بسـیاري از مـدیران و مسـئولان شـهري     )24؛1393،ی(نصرالله

 يا جامعـه رابطـه   يهـا  بخـش  ریبا سا يگردشگر). 20:1400(ذاکري و صادقلو،است درآمده تیبااهماقتصادي 

منـافع   غی ـدر تبل یم ـنقـش مه  توانـد  یم یبخش خصوص نیبنابرا )3؛1396پور، محمود، (حسن تنگاتنگ دارد

یتی اجتمـاعی  فعال گردشگري، )295: 2014 3بدون اتکا به دولت داشته باشد (کروز يگردشگر قیمردم از طر

و محـیط اسـت(معروف نـژاد و     اقتصـاد  بـا دیگـران،   تعامـل  از منـابع،  اسـتفاده  انسانی، رفتار است که شامل؛

 نیب ـ يدار همـان یجذب و م ندیکه در فرا دانست ییها مجموعه تعامل توان یمي را گردشگر). 5:1400امیري،

 مانی. (سـل شـود  یبرقرار م یو مردم محل زبانیم يها مبدأ، دولت يها دولت ،یمسافرت يها ، سازمانها ستیتور

توان به چنـد مـورد از مکاتـب رایـج در      خلاصه می صورت به توان یم). با توجه به آنچه ذکر شد 12؛2017پور:

  :حوزه گردشگري اشاره کرد

                                                             
1- Lenzen 
2- Safaee pour & Goodarzi 
3-Coroz 
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  محور جامعهالگوي توسعه گردشگري 

ي توسعه گردشگري ها مدلدر راستاي توسعه پایدار از جدیدترین  محور جامعهالگوي توسعه گردشگري 

ی را ط ـیمح سـت یزنوعی از گردشگري است که پایـداري فرهنگـی، اجتمـاعی و     محور جامعهاست. گردشگري 

ــهمــدنظر دارد.  و هــدف آن توانمندســازي  شــود یمــو مالکیــت جامعــه و بــراي جامعــه، مــدیریت  لهیوســ ب

  ي بومی زندگی است.ها روششان درباره جامعه و  بازدیدکنندگان از طریق افزایش دانش و آگاهی

 

  الگوي توسعه گردشگري فرهنگ محور

ها و هویت است و در آن حداکثر دخالت دولت وجـود دارد. در ایـن الگـو،     این مدل مبتنی بر ایدئولوژي

لیت توسعه در چارچوب مرزهاي نمادین فرهنگی و ایدئولوژیک معینی را دارد و هنـر و رسـالت   گردشگري قاب

  ).40: 1391هاست (آزادي،  مدیریت توسعه گردشگري شناخت این قابلیت

 

  اقتصادمحورالگوي توسعه گردشگري 

اي  توسـعه  هاسـت. در ایـن الگـوي    این مدل مبتنی بر اقتصاد آزاد و نظام بازار یا حداقل دخالـت دولـت  

به بررسی این موضوع پرداخت که تا چه میزان وضـع موجـود گردشـگري توانسـته اسـت از حـداکثر        توان یم

ي برخـوردار شـود و تـلاش اصـلی معطـوف بـه توسـعه گردشـگري در         ا توسـعه هاي موجود  ظرفیت و قابلیت

  هاي معین است. چارچوب

 ـاوانی در حوزه گردشگري در سطح به آنچه در بالا ذکر گردید تاکنون مطالعات فر با توجه ی و الملل ـ نیب

) در 2020و همکـاران (  1ی: الکـس ل ـ شود یم اشاره موردخلاصه به چند  صورت بهملی صورت گرفته است که 

و  کنـد  یم ـ یرا بررس ـ ییهمانند، اثرات نـاهمگن فضـا   يها و اقامتگاه يگردشگر يها با عنوان دسته یپژوهش

منجـر بـه    ییغـذا  عیو صـنا  یدر خدمات اقـامت  ژهیو به يگردشگر يها هکه خوش دهد یپژوهش نشان م جینتا

و  يگردشـگر  يها بخش يها دگاهید سهیبا عنوان مقا ی) در پژوهش2020( 2یتا ل سانگ .شود یعملکرد برتر م

و  يدو بخش گردشـگر  هر جهینت و در کند یم يبند ادارات را رتبه یبا استفاده از روش دلف وانیدر تا یفرهنگ

 هی ـبـا عنـوان نظر   یپژوهش) در 2020و همکاران ( 3پارك پیلیبرسند. ف یبه توسعه فرهنگ توانند یم یگفرهن

کـه   کنـد  یم انیب جهینت و در پردازد یم يگردشگر يزیر برنامه یبه بررس يگردشگر يزیر و برنامه يزیر برنامه

بـه حـداکثر برسـاند و     یمحل ـ ياجوامع و اقتصاده يرا برا يگردشگر يایمزا تواند یم يگردشگر يزیر برنامه

بـا عنـوان    ی) در پژوهش ـ2020( 4سـارمنتو  انـا یفرناندس و مار انایاز منابع را ارتقا بخشد. جول حیاستفاده صح

پـژوهش نشـان    نیا جیارزش مشترك پرداختند و نتا جادیو ا يا رابطه یابیبازار قیاز طر يدر گردشگر ينوآور

 ـ در طول اقامت آنبا مهمانان  یکیکه ارتباط نزد دهد یم  ی) در پژوهش ـ2020( 5یها برقرارشده است. جانگ ل

احسـاس گردشـگران    يرا بر رو ينژاد ضیتبع تأثیر سم،یو تور يگردشگر يها ینیدر بازب یبا عنوان نژادپرست

کـاهش فقـر    درآن  تـأثیر و  يبا عنوان گردشـگر  ی) در پژوهش2014( 6. کروزکند یم یو بررس لیوتحل هیتجز

                                                             
1- Alex lee 2020 
2- Sung-Ta Liu 2020 
3- Philip pearce 2020 
4- Juliana fernandes & mariana sarmento 2020 
1- Gang li 2020 
2- Croes 2014 
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 ياست که گردشـگر  دهیرس جهینت نیپژوهش به ا نیکرده است و در ا یرا بررس نیلات يکایآمر يدنمونه مور

و همکـار   1است. جان کاردناز نیلات يکایو به نفع آمر عیسر یاندازه کاف در کاهش فقر مؤثر باشد و به تواند یم

و  يرشـد گردشـگر   یررس ـبـه ب  يآن بر توسعه اقتصـاد  تأثیرو  يبا عنوان رشد گردشگر ی) در پژوهش2015(

و توسـعه   يرشـد گردشـگر   نیکه ب کند یم دییپژوهش تأ جهیپرداخته است و نت يآن بر توسعه اقتصاد تأثیر

بـا عنـوان    ی) در پژوهش ـ2015ون وو ( 2ي. شـا افتهی توسعه يرابطه وجود دارد بخصوص در کشورها ياقتصاد

بـه مقصـد، تجربـه سـفر      يمل مؤثر بر وفادارعوا یبه بررس یجهان يبه مقصد در گردشگر يوفادار يساز مدل

بـه   يعوامـل در وفـادار   نی ـهر سه ا جهینت و در پردازد یم يگردشگر نهیزم از سفر در يتمندیو رضا يمشتر

سـازمان در   يعوامل هوشـمند  ییبا عنوان شناسا ی) در پژوهش1398و همکاران ( یقربان مقصد مهم هستند.

در  يعوامـل هوشـمند   ییبـه شناسـا   یدر اسـتان خراسـان جنـوب    يردهنده خدمات گردشگ ارائه يها سازمان

 کی ـاز آن اسـت کـه خـدمات الکترون    یپژوهش حـاک  جیپرداخته است. نتا یخراسان جنوب يصنعت گردشگر

و مسلط به زبان خارجه، خدمات و محصولات مکمـل در   دهید گردشگران، کارکنان آموزش ي) برايرحضوری(غ

و سـرانجام   يگردشـگر  انکارکن يو نوآور یشیئه تجربه سفر هوشمند، آزاداندسازمان، ارا یکنار محصول اصل

 يگردشگر يها در سازمان يعوامل هوشمند نیتر ازجمله مهم ،يگردشگر یابیبازار نینو يها استفاده از روش

 يگردشـگر  توسـعه  يبسـترها  یابی ـو ارز یبا عنوان بررس ـ یدر پژوهش )1399( يو آلبوبالد يهستند. گودرز

 يهـا  تی ـدهنـده وجـود ظرف   پژوهش نشـان  جینتا اند. پرداخته SWOTدر شهر اهواز با استفاده از مدل  خلاق

و  یم ـیراه وجـود دارد. مق  نی ـدر ا زی ـن یمـوانع  حـال  ینخلاق در شهر اهواز هست امـا بـاا   يتوسعه گردشگر

منظـور   ه هرمـز بـه  شـرق تنگ ـ  يخورها يبند و رتبه یابیارز ،ییبا عنوان شناسا یدر پژوهش )1399همکاران (

 شـده  یابیارز يشرق تنگه هرمز ازنظر توسعه گردشگر يجاسک)، خورها ات نابی(از م يگردشگر داریتوسعه پا

هـا   ارزش ازیاز کل امت ازیامت 870با کسب  ینیخور آذ تیسا  ها لیپژوهش نشان داد که درروش بر جینتا است.

  .اند قرارگرفته يبعد يها کرگان در رده لوران و ،یکلاه اب،یت تیدر رتبه اول قرار دارد. سا

 

  محدوده موردمطالعه

 رازیجاده ش نیشمال به جنوب استان قرار دارد؛ همچن یارتباط يها در وسط راه باًیشهرستان تقر نیا

بـا دو   سـکان یروستا است. کوهستان گ192بخش و  5شهر،  7 ي. دشتستان داراگذرد یآن م انیبوشهر از م -

متـر) در شـرق برازجـان قـرار دارد؛ دو رود      1420متر) و قله بزپـر (بـه ارتفـاع     2600رتفاع (به ا سکانیقله گ

درجـه در طـول سـال     50تـا   0 نیدشتستان ب ـ يکننده دشتستان پهناور هستند. دما رابیو شاپور س یدالک

 یپارس ـهـا   آن شیپـارس و گـو   تی ـاکثر یاست. نژاد اهـال  متر یلیم 250حدود  زیاست؛ بارش سالانه ن ریمتغ

درجـه و   51تا و  قهیدق 12درجه و  51 ییایجغراف تی. برازجان، مرکز دشتستان، در موقعتاس يبا لر ختهیآم

قرارگرفتـه و ارتفـاع    یعـرض شـمال   دقیقـه  22درجه و  29تا  قهیدق 16درجه و  29و  یطول شرق دقیقه 20

 1538و  تی ـهزار نفر جمع 567/110شهر بزرگ استان بوشهر با  نیمتر است. دوم 80 ایآن از سطح در ینسب

 .(www.Borazjancity.com)شده است واقع سکانیکوهستان گ یکینزد رهکتار وسعت است که د

  

                                                             
3 Juan Cardenas  
4- Chih -Wen - Wu  
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  در تقسیمات کشوري شهر برازجانموقعیت جغرافیایی  .1 شکل شماره

  1400مأخذ: استانداري بوشهر؛ ترسیم نگارنده، 

 

  روش پژوهش

تحلیلـی اسـت.    –نظري و به لحاظ ماهیت و روش، توصیفی  –پژوهش حاضر به لحاظ هدف، کاربردي 

گردشگرانی است کـه  آماري شامل  جامعهو پیمایشی بوده است. اي  ها به صورت کتابخانهروش گردآوري داده

کـه طبـق آمـار اداره میـراث      اند هکردهاي گردشگري منطقه موردمطالعه دیدن ساله اخیر از جاذبهدر بازه یک

نفر با استفاده  300نفر بوده است. از این تعداد،  207/450فرهنگی، صنایع دستی و گردشگري شهر برازجان، 

براي تعیـین روایـی صـوري و محتـوایی پرسشـنامه،      از فرمول کوکران به عنوان نمونه آماري مشخص شدند. 

 هـا  سـئول تخصصان امر براي بیان نظرها در زمینه انشـاء و تعـداد   نفر از اساتید و م 15پرسشنامه تحقیق بین 

پرسشنامه توزیع و گردآوري گردید و سپس با استفاده از  30ي، ریگ ازهاند توزیع شد. براي محاسبه پایایی ابزار

از  ) بود کـه حـاکی  7/0(بالاتر از  رهایمتغروش آلفاي کرونباخ پایایی محاسبه گردید که میزان آلفاي کرونباخ 

  ي است.ریگ ازهاند پایایی مناسب ابزار

 

  هاي پژوهش یافته

هـاي فـردي    ي مربـوط بـه ویژگـی   رهـا یمتغي پژوهش در دو بخش آمار توصیفی براي توصیف ها افتهی

 و آزمون فرضیه آورده شده است. لیوتحل هیتجز منظور بهپاسخگویان و آمار استنباطی 

 
 

  ي توصیفیها افتهی

گـروه   3ترکیب سنی پاسخگویان در که  دهد یمي تحقیق نشان ها نمونهفراوانی توزیع فراوانی و درصد 

 4/80سـال،   20درصد پاسخگویان در گروه سـنی کمتـر از    03/0 تر قیدقاست. به بیان  شده يبند طبقهسنی 

ــروه ســنی   ــال،  45 – 20درصــد در گ ــروه ســنی   3/16س ــورد پرسشــگري   65 – 45درصــد در گ ســال م
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نفـر   125درصـد را مـردان و    3/58نفر از پاسـخگویان معـادل    175جنسی،  لحاظ ازنین همچ .اند قرارگرفته

بیشترین فراوانی بـه   دهد یمسواد نیز نشان  برحسباند. توزیع فراوانی  درصد را زنان تشکیل داده 7/41معادل 

 دررصـد و  د 12 پلمی ـد فـوق درصـد،   21درصد، دیپلم  23 سانسیل فوقدرصد،  35ترتیب در گروه لیسانس با 

مطالعـه در چهـار گـروه     وضعیت شـغلی نیـز وضـعیت افـراد مـورد      لحاظ از. هستدرصد  9زیر دیپلم  تینها

درصـد   28درصـد داراي شـغل آزاد،    34 دهنـدگان  پاسـخ نشـان داد از میـان    ها یبررسي گردید و بند میتقس

توزیـع فراوانـی و درصـد     تیهان در ؛ وباشند یمدرصد دانشجو  10 تینها دردرصد سایر مشاغل و  28کارمند، 

داراي  دهنـده  پاسـخ درصـد افـراد    45وضـعیت درآمـدي نیـز     لحاظ ازي تحقیق نشان داد که ها نمونهفراوانی 

درصـد خیلـی ضـعیف     2درصد خیلی خـوب و   5درصد ضعیف،  10درصد خوب،  18وضعیت درآمد متوسط، 

  .باشند یم

 

  ي استنباطیها افتهی

 Tي استفاده شد. نتایج حاصل از آزمـون  ا نمونهتک  T يها آزموناز  در راستاي آزمون فرضیه پژوهش

 تـر  مهـم مبنا است و  ازحد شیب شده محاسبهي مقدار ها تیظرف) نشان داد بیشتر 1ي طبق جدول (ا نمونهتک 

 .است دار یمعناین تفاوت به لحاظ آماري  ها تیظرفاینکه در بیشتر 

 

  ي ظرفیت گردشگري برازجان  ها ي بر روي گویها نمونهتک  T. نتایج آزمون 1جدول شماره 

سطح  درجه آزادي  Tآماره 

 معناداري

کران 

 پایین

  هاگویه  کران بالا

  گردشگري و امکانات تفریحی -2/0 - 50/0 000/0 299 -4,764

  گردشگري تاریخی برازجان 7,44 5,68 000/0 299 14,702

  زجاني مذهبی براها جاذبه 7,99 6,38 000/0 299 17,533

  ي تاریخی برازجانها جاذبه 15,72 12,72 000/0 299 18,646

  سوغات برازجان 4,47 3,32 000/0 299 13,255

  موقعیت و دسترسی به برازجان - 1,98 - 2,00 000/0 299 -345,837

  وفاداري به گردشگري در برازجان 29/0 06/0 003/0 299 3,047

  ي گردشگريها جاذبهسانه اطلاع ر - 92/0 - 1,12 000/0 299 -19,891

  ي مردم برازجاننواز مهمان 1,14 90/0 000/0 299 16,332

  توصیه سفر به برازجان 70/0 42/0 000/0 299 7,885

  نقاط قوت گردشگري برازجان 13,26 11,08 000/0 299 22,025

  انتظار و برآورد از شهر برازجان - 87/0 - 1,00 000/0 299 -28,082

  رتبه گردشگري شهر برازجان در استان - 22/0 -46/0 000/0 299 -5,790

  

  

ي تاریخی: کاروانسراي مشیرالملک، بازدیـد از تپـه نمازگـاه    ها مکان تأثیر)، 1با توجه به جدول شماره (

 تأثیر، بازدید از کاخ چرخاب، بازدید از کاخ بردك سیاه در میزان انگیزه براي سفر به شهر برازجان، ده قائددر 

  1400ي پژوهش، ها افتهمأخذ: ی
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تعزیـه)، زیـارت بقـاع متبرکـه (شـاهزاده      برازجـان ( سنتی  رسوم و  آدابفرهنگی: مشاهده -ي مذهبیها جاذبه

ي و صمیمیت) در میزان در انگیزه بـراي سـفر بـه برازجـان،     نواز مهمانابراهیم)، نحوه برخورد مردم برازجان (

ندم ریز چه میزان در انگیـزه  ، گها نخلستاني طبیعی: پارك سرکره، غار گوریک، دشت نرگسی، ها جاذبه تأثیر

ارده در -رطـب -شیره-) و خرید خرمالیزنب ،کپو حصیر،( یدست عیصناخرید: خرید  تأثیربراي سفر به برازجان، 

توسـعه گردشـگري و    براثـر ي اجتمـاعی  هـا  يناهنجـار میزان در انگیزه براي سفر به برازجان، میزان افـزایش  

جامعه میهمان) و گردشگران ( ازیموردنامنیت  نیتأمطقه، میزان ي ناشناس و غریبه در منوآمدها رفتافزایش 

ي بخـش خصوصـی در توسـعه    گـذار  هیسـرما  گـذار تأثیر، میـزان ضـروري و   نظر موردامنیت عمومی در شهر 

ي گردشگري این شهر ها جاذبهگردشگري در شهر برازجان، میزان وفاداري گردشگران شهر برازجان نسبت به 

از قصد گردشگر به بازدید مجدد از مقصد و همچنین توصیه به دیگـران   عبارت استر میزان وفاداري گردشگ(

ي مـردم برازجـان در توسـعه    نـواز  مهمـان رفتـار صـمیمانه و    تأثیرمیزان  جهت سفر به مقصد شهر برازجان)،

قـوت  که به برازجان سـفر نماینـد و نقـاط     دیکن یمازه به دیگران توصیه اند تا چه گردشگري و جذب گردشگر

  .باشند یمبه لحاظ گردشگري بیشتر از حد میانگین  برازجانشهر 

به انگیزه رشد گردشگري و حضور بیشـتر گردشـگران در    کننده سرگرممیزان ایجاد امکانات تفریحی و 

بوشهر در میزان انگیزه -کازرون-ي شهر برازجان در مسیر ارتباطی شیرازریقرارگمنطقه موقعیت جغرافیایی و 

ي بخش خصوصی در توسعه گردشگري در گذار هیسرمابودن  گذارتأثیربه برازجان، میزان ضروري و براي سفر 

ي شـهر  بنـد  ردهي گردشـگري،  هـا  جاذبـه شهر برازجان، میزان وفاداري گردشگران شهر برازجـان نسـبت بـه    

  .هستانگین از حد می کمتر گریدشهر برازجان به لحاظ جذابیت در مقایسه با مناطق  يبند رتبهبرازجان و 

گذار بر جذب گردشگر در شـهر  تأثیري ها شاخص نیتر مهمدر گام بعدي پژوهش جهت مشخص شدن 

نظـر اسـتفاده شـد کـه نتـایج آن در       ي مورد ها برازجان از آزمون فریدمن، خی دو و کاي اسکوئر بر روي گویه

 است: شده ارائهجداول زیر 

  

  ي ظرفیت گردشگري شهر برازجان ها ه. نتایج آزمون فریدمن بر روي گوی2جدول شماره 

انحراف  میانگین

 معیار

تعداد  بیشترین کمترین

  نمونه

  هاگویه

  گردشگري و امکانات تفریحی  300 5 1 1,297 2,64

  گردشگري تاریخی برازجان  300 34 1 7,728 9,56

  ي مذهبی برازجانها جاذبه  300 23 1 7,100 10,19

  تاریخی برازجان يها جاذبه  300 53 1 13,209 17,22

  سوغات برازجان  300 12 1 5,087 6,89

  موقعیت و دسترسی به برازجان  300 2 1 100/0 1,01

  وفاداري به گردشگري در برازجان  300 5 1 1,004 3,18

  ي گردشگريها جاذبهاطلاع رسانه   300 5 1 88/0 1,98

  ي مردم برازجاننواز مهمان  300 5 1 1,082 4,02

  توصیه سفر به برازجان  300 5 1 1,237 3,56

  نقاط قوت گردشگري برازجان  300 34 1 9,570 15,17
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  انتظار و برآورد از شهر برازجان  300 4 1 576/0 2,06

  رتبه گردشگري شهر برازجان در استان  300 5 1 1,017 2,66

  1400ي پژوهش، ها افتهمأخذ: ی

 
 غـار  سـرکره،  پـارك : طبیعی يها جاذبه تأثیرکه  دهد یم) نشان 2ها در جدول شماره ( میانگین مقایسه

برازجان داراي بیشترین میـانگین   به سفر براي انگیزه میزان در ریز گندم ،ها نخلستان نرگسی، دشت گوریک،

: فرهنگـی -مـذهبی  يهـا  جاذبـه  تـأثیر )، 15,17به ترتیب نقاط قوت شـهر بـا میـانگین (    ازآن پس) و 17,22(

 مـردم  برخـورد  نحـوه  ،)ابـراهیم  شـاهزاده متبرکـه (  بقاع زیارت ،)تعزیهرازجان (ب سنتیرسوم  و  آداب مشاهده

ي ها مکان تأثیر) 10,19با میانگین ( در میزان انگیزه براي سفر به برازجان )صمیمیت و ينواز برازجان (مهمان

بازدید از کاخ بردك ، بازدید از کاخ چرخاب، ده قائدتاریخی: کاروانسراي مشیرالملک، بازدید از تپه نمازگاه در 

-شیره-) و خرید خرمالیزنب ،کپو حصیر،( یدست عیصناخرید: خرید  تأثیر ازآن پس) و 9,56سیاه، با میانگین (

) داراي بیشـترین  6,89بوده است با میـانگین (  مؤثرارده چه میزان در انگیزه شما براي سفر به برازجان -رطب

 -کـازرون -ي شـهر برازجـان در مسـیر ارتبـاطی شـیراز     ریقرارگو موقعیت جغرافیایی  تأثیر. باشند یممیانگین 

  .هست) 1,01( نیانگیمبوشهر در میزان انگیزه براي سفر به برازجان داراي کمترین 

  

 ي گردشگري با استفاده از آزمون فریدمن و خی دوها تیظرفي مؤثر بر  ها ي گویهبند رتبه. 3جدول شماره 

 رتبه

درجه   سطح معناداري

  آزادي

ي کا

  اسکوئر
  ها گویه میانگین رتبه

000/0  30  
812/

3768  

  گردشگري و امکانات تفریحی 87/12

  گردشگري تاریخی برازجان 74/20

  ي مذهبی برازجانها جاذبه 69/22

  ي تاریخی برازجانها جاذبه 20/27

  سوغات برازجان 25/18

  موقعیت و دسترسی به برازجان 10/3

  داري به گردشگري در برازجانوفا 31/16

  ي گردشگريها جاذبهاطلاع رسانه  14/9

  ي مردم برازجاننواز مهمان 14/21

  توصیه سفر به برازجان 25/18

  نقاط قوت گردشگري برازجان 52/26

  انتظار و برآورد از شهر برازجان 46/9

  رتبه گردشگري شهر برازجان در استان 44/13

  1400ي پژوهش، ها افته: یمأخذ
  

 سـرکره،  پـارك : طبیعی يها جاذبه تأثیرکه  دهد یم نشان )3در جدول شماره ( ها رتبه میانگین مقایسه

بـالاترین رتبـه    برازجـان  بـه  سـفر  بـراي  انگیـزه  میـزان  در ریز گندم ،ها نخلستان نرگسی، دشت گوریک، غار

 مشـاهده : فرهنگـی -مـذهبی  يها جاذبه تأثیر)، 26,52ه (به ترتیب، نقاط قوت شهر با رتب ازآن پس) و 27,20(
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برازجـان   مـردم  برخـورد  نحـوه  ،)ابـراهیم  شـاهزاده متبرکه ( بقاع زیارت ،)تعزیهبرازجان ( سنتیرسوم  و  آداب

 گـذار تأثیر)، میزان ضروري و 22,69در میزان انگیزه براي سفر به برازجان با رتبه ( )صمیمیت و ينواز (مهمان

رفتـار   تـأثیر ) و میـزان  21,55ي بخش خصوصی در توسعه گردشگري در شهر برازجان بـا رتبـه (  گذار هیسرما

) داراي بـالاترین  21,14ي مردم برازجان در توسعه گردشگري و جذب گردشگر با رتبه (نواز مهمانصمیمانه و 

  .باشند یمرتبه 

بوشـهر در میـزان   -کازرون-ازي شهر برازجان در مسیر ارتباطی شیرریقرارگموقعیت جغرافیایی و  تأثیر

  .باشند یم) داراي پایین رتبه 3,10انگیزه براي سفر به برازجان با رتبه (

  

 در ظرفیت پذیري گردشگري از دیدگاه گردشگران مؤثر. نتایج آزمون کاي اسکوئر بر روي گویه 4جدول شماره 

 هاگویه
سطح 

  معناداري
  آزمون خی دو  درجه آزادي

 95,867 4 000/0 گردشگري و رشد اشتغال

  79,900  4  000/0  گردشگري و افزایش درآمد

  57,067  4  000/0  گردشگري و مهاجرت

  111,600 4  000/0  گردشگري و افزایش قیمت زمین

 148,30 4  000/0  ونقل حملگردشگري و توسعه 

  28,833 4  000/0  گردشگري و امکانات تفریحی

  358,600 9  000/0  گردشگري تاریخی برازجان

  77,560 5  000/0  ي مذهبی برازجانها اذبهج

  174,880 15  000/0  ي تاریخی برازجانها جاذبه

 93,260 2 000/0 سوغات برازجان

 288,120 1 000/0 موقعیت و دسترسی به برازجان

 127,567 4 000/0 هاي اجتماعی گردشگري و ناهنجاري

 147,467 4 006/0 گردشگري و اثرات منفی فرهنگی

 39,600 4 000/0 در فصول سال گردشگري

 137,000 4 000/0 امنیت گردشگران

 41,267 4 000/0 گردشگري و تخریب طبیعت

 267,920 5 000/0 ي در گردشگري برازجانگذار هیسرما

 34,900 4 000/0 ي گردشگري برازجاننگر ندهیآ

 144,663 4 000/0 وفاداري به گردشگري در برازجان

 190,700 4 000/0 ي گردشگريها جاذبهاطلاع رسانه 

 168,600 4 000/0 ي مردم برازجاننواز مهمان

 65,637 4 000/0 توصیه سفر به برازجان

 110,600 9 000/0 نقاط قوت گردشگري برازجان

 355,227 3 000/0 انتظار و برآورد از شهر برازجان

 162,300 4 000/0 رتبه گردشگري شهر برازجان در استان

  1400ي پژوهش، ها افتهمأخذ: ی
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یا را نشـان   داري سطح معنی و آزادي خی دو، درجه مقدار ) نتایج آزمون کاي اسکوئر،4( شماره جدول

) اسـت و  p<0/05/. (05 از کمتـر  خطـاي  سطح ي که در همه متغیرها دردار یمعنسطح  . با توجه بهدهد یم

ي تـاریخی: کاروانسـراي مشـیرالملک، بازدیـد از     ها مکان تأثیربیشترین مقدار خی دو مربوط به  دهد یمنشان 

  .هست، بازدید از کاخ چرخاب، بازدید از کاخ بردك سیاه ده قائدتپه نمازگاه در 

  

  يریگ جهینتبحث و 

 قـرار داده،  تـأثیر ي گذشـته تحـت   ها دههمقصدهایی که روند گردشگري جهان را در  نیتر مهمیکی از 

تبـدیل   گردشـگري  مراکـز  نیتـر  یت این مقصدها را به یکی از اصلمد رشد سفرهاي کوتاهشهري است.  مراکز

نشـان داده اسـت.    در کاهش میانگین سفر گردشگران در بیشـتر مقصـدهاي دنیـا   را نموده و این پدیده خود 

عنـوان دروازه ورودي بـه    ها بـه  عنوان مقصدهاي گردشگري داراي عملکردي چندمنظوره هستند: آن شهرها به

عـلاوه بـر ایـن شـهرها فقـط       .ت و مبداً سفر به روستاها و مقصدهاي مجـاور خـود هسـتند   کشور، مراکز اقام

تحت کنترل نیروهاي سیاسی کنـار   ها جمعیتی با فعالیت اقتصادي، زندگی فرهنگی و ی را که در آنیمقصدها

. شـهر  دارنـد  فعالیـت گردشـگري بـر عهـده     عنوان مراکز ؛ بلکه نقش مهمی را بهباشند ی، نمشوند یهم جمع م

ي طبیعی، تاریخی و مذهبی خـاص  ها یژگیوکه به دلیل وجود  هستشهرهاي استان بوشهر  ازجملهبرازجان 

. لذا در پژوهش حاضر سـعی شـده اسـت بـا     هستخود، هرساله میزبان گردشگران زیادي از سایر نقاط کشور 

ي گردشـگري ایـن شـهر    ها لیپتانسی سنج امکانبه  شهر برازجاناستفاده از نظرات کارشناسان و گردشگران 

ي هـا  جاذبـه ي گردشـگري و مـذهبی و فرهنگـی و    هـا  جاذبـه  که دهد یمنشان  ها یبررسپرداخته شود. نتایج 

. باشـند  یم ـطبیعی بسیار غنی در شهر برازجان وجود دارد که جاذب گردشگران و عامـل توسـعه گردشـگري    

هاي  ي نشان داد در بیشتر ظرفیتا نمونهزمون تک ، در راستاي آزمون فرضیه اول نتایج حاصل از آگرید انیب به

هـا ایـن تفـاوت     تر اینکه در بیشتر ظرفیت مبنا است و مهم ازحد شیبگردشگري شهر برازجان، مقدار محاسبه 

اسـت.   معنـادار و  ری ـگ چشمي گردشگري ها جاذبهي مربوط به  ها است و وضعیت گویه معناداربه لحاظ آماري 

ي از آزمـون فریـدمن و کـاي    ا نمونـه تک  Tي حاصل از پرسشنامه علاوه بر آزمون اه دادهجهت تحلیل بیشتر 

... گردشگري تاریخی، مذهبی، طبیعـی و  يها جاذبه تأثیر) 3جدول اسکوئر استفاده شد. نتایج آزمون فریدمن (

لاترین رتبـه  ي داراي بـا بنـد  رتبـه  ازلحاظ ها جاذبهو  دهد یمرا داراي بیشترین میانگین و انحراف معیار نشان 

  کند. معرفی می

 5/0همچنین نتایج آزمون کاي اسـکوئر و میـزان خـی دو همـه متغیرهـا در سـطح خطـاي کمتـر از         

  .باشند یمي گردشگري شهر برازجان ها جاذبهو بیشترین مقدار خی دو مربوط به  باشند یم دار یمعن

ي گردشـگري داراي  هـا  تی ـفظر نظـر  ازگردشـگران شـهر برازجـان     نظر از دهد یمنتایج حاصله نشان 

ي حاصل از کارت مصاحبه گردشـگران و میـزان آشـنایی بـا ایـن      ها افتهوضعیت مناسبی بوده که با توجه به ی

ي گردشـگري ایـن شـهر نیـاز بـه معرفـی بیشـتر داشـته و         ها جاذبه، نگارنده متوجه این امر شده که ها جاذبه

ي غنـی جهـت   هـا  تی ـظرف وجـود  ین در شهر برازجـان، بنابرا؛ ارتقا یابند ستیبا یمي گردشگري ها رساختیز

کیفـی نشـان    نظـر  از، بررسـی تحلیلـی مـا    گرفتـه  انجامي ها آزمون. علاوه بر شود یم دییتأتوسعه گردشگري 
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ي گردشـگري در سـطح   هـا  قطبیکی از  تواند یمکه شهر برازجان با برخورداري از چند ویژگی عمده  دهد یم

  استان بوشهر باشد.
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