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 02/0/20تاریخ دریافت: 

 02/6/20تاریخ پذیرش: 
 

 های گردشگریهای استان فارس بر اساس شاخصسطح بندی شهرستان
 

 *حسین خضری

 د جغرافیا و برنامه ریزی توریسم، دانشگاه آزاد اسلامی واحد نجف آباددانشجوی کارشناسی ارش

 احمد خادم الحسینی

 استادیار جغرافیا و برنامه ریزی شهری، دانشگاه آزاد اسلامی واحد نجف آباد

 صفر قائد رحمتی

 استادیار جغرافیا و برنامه ریزی شهری، دانشگاه تربیت مدرس
 
 

 چکیده 

ری، لازم است که برخوردی متفاوت و ریزی گردشگدر برنامه

های گردشگری صورت گیرد و برای های مقصدمتناسب با قابلیت

-های گردشگری یک منطقه سطحتعیین این امر لازم است مقصد

های استان فارس بندی شهرستان. هدف این پژوهش رتبهبندی شوند

رین باشد که با استفاده از آخهای گردشگری میبر اساس شاخص

های شاخص در بخش 66، 1021مار و اطلاعات مربوط به سالآ

های انسان ساخت، تاریخی، طبیعی و های مذهبی، جاذبهجاذبه

مناطق نمونه گردشگری )در چهار سطح محلی، استانی، ملی و بین 

شهرستان مورد مطالعه قرار گرفته و با استفاده از  02المللی( در میان 

اند و در آخر با بهره گیری از سیستم دهامتیازات عاملی رتبه بندی ش

. روش کار در نقشه مورد نیاز تهیه شده است اطلاعات جغرافیایی

باشد. برخی از نتایج این پژوهش توصیفی، تحلیلی و موردی می

ی عدم توزیع هم آهنگ حاصل از این پژوهش نشان دهنده

ن های استاهای گردشگری در میان شهرستانامکانات و زیر ساخت

مورد بررسی  شهرستان 02باشد به شکلی که از مجموع فارس می

به ترتیب  و سپیدان، کازرونهای شیراز، در استان فارس، شهرستان

های گردشگری قرار از نظر دارا بودن جاذبه سهدر سطح یک تا 

های گردشگری قرار در آخرین سطح جاذبهمهر دارند و شهرستان 

 گرفته است.  

 بندی، تحلیل عاملی، سطح شاخص، فارس، استان :یکلیدکلمات 

 گردشگری

 مقدمه 

های توسعه صنعت گردشگری به منظور کاستن از عدم توازن

ای و سرزمینی و در جهت تعدیل نابرابری میان مناطق از منطقه

ها، منابع و منافع ضرورتی اساسی و اجتناب حیث فرصت

و استراتژی  آید که نیازمند یک راهبردناپذیر به حساب  می

 (.0، 1032)ویسی و نازکتبار، باشدمی

های گردشگری به عنوان یک بندی مقصدز این رو سطحا

های راهبرد و استراتژی به منظور کاستن از عدم توازن

 سطح بندی،گیرد. مورد استفاده قرار میای و سرزمینی  منطقه

های لازم یک سازمان است که بر حسب تعیین لایه در واقع

ها را در سطوح مشابه واحد های کمی،یک مقیاستفک

ای انتخاب های کمی به گونهنماید. دامنهمی سازماندهی

سطوح، اختلاف کمی وظایف و  شوند که اختلاف می

 (.02 ،1036)معصومی اشکوری، کندبیان می ها راعملکرد

ریزی گردشگری، لازم است که برخوردی متفاوت در برنامه

های گردشگری صورت گیرد های مقصدیتو متناسب با قابل

های گردشگری یک و برای تعیین این امر لازم است مقصد

 (.1032،06بندی شوند)ضیایی و شجاعی،منطقه سطح
 parsepop@gmail.com، دانشجوی کارشناسی ارشد جغرافیا و برنامه ریزی توریسم، دانشگاه آزاد اسلامی واحد نجف آباد، حسین خضرینویسنده مسئول: 
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های گردشگری بر اساس بندی مقصداز این رو سطح

اطلاعات اولیه عموما به  ،گیردمعیارهای مختلفی صورت می

ی آنها با بنابراین مطالعه ،باشندصورت خام و کمی و کیفی می

-ای از مطالعات را میهای اولیه حجم گستردهاستفاده از داده

بایست با استفاده از ها میطلبد. بدین ترتیب این نوع بررسی

های ارزیابی تحلیلی صورت گیرد که روش تحلیل روش

که در  ،باشدها میترین این نوع روشعاملی از جمله کاربردی

ی کاربرد آن در این پژوهش به تفسیر به توضیح روش و نحوه

 .های استان فارس پرداخته شده است بندی شهرستانسطح
 

 روش تحقیق

باشد و بدلیل مشخص  ف کاربردی مینوع تحقیق از نظر هد

تواند  ها و متغیرهای توسعه گردشگری میکردن شاخص

ای باشد. روش بررسی تحقیق بصورت  کاربردی و توسعه

با تحلیل، مقایسه و رابطه سنجی،  .توصیفی و تحلیلی است

شود. در این پژوهش های هر شهرستان مشخص میتفاوت

های ی و با مراجعه به سازماناها به  صورت کتابخانهاکثر داده

تر اند. به منظور بررسی عمیقمرتبط جمع آوری شده

های های استان فارس در جهت سطح بندی، از روششهرستان

تحلیلی برای تبیین موضوع استفاده شده  -استنباطی و کمی

است، که تکنیک مورد استفاده در این مورد، روش تحلیل 

 SPSSیز با استفاده از نرم افزار باشد. داده پردازی نعاملی می

تحت ویندوز انجام گرفته است، به این ترتیب که   Excelو

شاخص به منظور استفاده از تکنیک تحلیل عاملی انتخاب  66

شده و مورد بررسی قرار گرفتند. بنابراین تحلیل عاملی به 

ها پرداخته و در نهایت ها و تبدیل آنها به عاملکاهش متغیر

ل که دارای مقادیر ویژه بزرگتر از یک هستند، چهار عام

بندی نهایی  گذاری شدند. و در آخر رتبهانتخاب و نام

ها، با استفاده های استان فارس بر اساس همه عاملشهرستان

 امتیازات عاملی، صورت گرفته است.  
 

 پیشینه و تاریخچه موضوع

 (: در اداره گردشگری به صورت0222یوکسل و همکاران) -

متمرکز و غیر متمرکز در ترکیه با استفاده از یک چارچوب 

زدایی از حکومت  کلی، مسائل مربوط به ارزیابی تمرکز

های های بالقوه و مزایا و کاستیمرکزی پرداخته و به توانایی

اند. و در آخر به تمهیدات مربوط به عدم تمرکز و آن پرداخته

 دهند.هشدار میهایی چرا از چنین سیاستو پذیرش بی چون 

های دره توتیا با هدف (: در ارزیابی جاذبه1033نوروزی )

عواملی مانند انزوای  ،تبدیل آن به یک سایت گردشگری

های گردشگری ناشی از عدم تاسیسات زیر بنایی، عدم جاذبه

های استقلال متوالی امر گردشگری، عدم فعالیت در زمینه

ها را دچار همه برنامه که دموجو تورم و رسانی تبلیغاتی و اطلاع

 شمارد. نماید را از مشکلات اصلی این امر بر میشکست می

(: در پهنه بندی آمایشی حوضه آبریز 1032هنیافر و همکاران )

گلمکان با رویکرد ارزیابی چند عامله و استفاده از مدل 

AHP  درصد از  10به منظور توسعه گردشگری، حدود

درصد از  26توسعه گردشگری،  حوضه را واجد قابلیت برای

حوضه را با قابلیت توسعه به صورت مشروط با رعایت جوانب 

هت توسعه جدرصد باقی حوضه را  20اکولوژیکی و 

 دهد.گردشگری تحت هر شرایطی ممنوع تشخیص می

ای با استفاده از روش (: در مقاله1032یاری و همکاران )

AHP منطقه  3داد هایی، از میان تعپس از تعریف معیار

منطقه به عنوان  0گردشگری در استان کهگیلویه و بویراحمد 

نمونه گردشگری مورد گزینش قرار گرفت، و اشاره کردند 

( بهترین روشی است که در آن اهمیت AHPکه این روش )

های کمی و کیفی هایی که ترکیبی از معیارهر کدام از معیار

 گیرد.است مدنظر قرار می
 

 پژوهشمبانی نظری 

 های گردشگریزیر ساخت
یکی از عوامل مهم در جذب گردشگر وجود تجهیزات و 

های باشد. این تأسیسات واحدتسهیلات گردشگری می
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باشند که به قصد ارائه خدمات برای پذیرایی، اقامت و  می

وابط و مقررات ضخدمات مسافرتی به مسافران یا مهمانان طبق 

دشگری کشور ایجاد نامه مربوط به تأسیسات گرآئین

 (.30، 1032)دیناری، گردند می

توان به سه گروه تأسیسات گردشگری را در مجموع می

نقل و ارتباطات  عمده؛ تأسیسات اقامتی، پذیرایی و حمل و

 (.1036،122طبقه بندی نمود)رضوانی،

 

 ایگردشگری در سطح منطقه برنامه

است  ای گردشگریهای خاص در برنامه منطقهبرخی ویژگی

های شود. برنامهکه در یک برنامه در سطح ملی پیدا نمی

ای معمولا توجه بیشتری نسبت به اثرات محیطی منطقه

 (. 140-140، 1033دهند )ویلیامز، گردشگری نشان می

 

 سطح بندی گردشگری

های لازم یک سازمان است سطح بندی، عبارت از تعیین لایه

ها را در سطوح احدهای کمی، وکه بر حسب تفکیک مقیاس

ای انتخاب های کمی به گونهنماید. دامنهدهی میمشابه سازمان

شوند که اختلاف سطوح، اختلاف کیفی وظایف و می

تواند به صورت روابط ها را بیان کند. سطح بندی میعملکرد

منسجم از کوچک به بزرگ و نظم سلسله مراتبی باشند 

 (.1036،02)معصومی اشکوری،

 

 انی پژوهشقلمرو مک

 100623با وسعت  در جنوب غربی ایران استان فارس

دقیقه  20درجه و  01دقیقه تا  21درجه و  06کیلومترمربع بین 

درجه  44دقیقه تا  02درجه و  42عرض شمالی از خط استوا و 

دقیقه طول شرقی از نصف النهار گرینویچ قرار دارد.  22و 

 30شهرستان،  02استان فارس از نظر تقسیمات کشوری، به 

)معاونت برنامه  شود دهستان تقسیم می 022شهر و  20بخش، 

 .(1(شکل)1021ریزی استانداری فارس،

 

 هاها برای تحلیل عاملانتخاب متغیر

های استان فارس از بندی شهرستانپژوهش حاضر برای سطح

های  گردشگری استفاده شده است. تعداد شاخص های شاخص

شاخص  66وهش استفاده شده شامل گردشگری که در این پژ

( ارائه شده 1) باشد که اسامی آنها در جدول شمارهو متغیر می

 است. 
 

 
 فارس استان کشوری تقسیمات نقشه :(1) شکل
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 متغیرهای مورد مطالعه برای هر شهرستان :(1) جدول

 هاشاخص هاشاخص

 درجه یک های آسفالته تعداد راه تعداد هتل

 درجه دو های آسفالته داد راهتع تعداد اتاق

 های روستایی آسفالته انواع راه تعداد تخت

 شوسه و خاکیهای روستایی انواع راه یک ستاره

 های مسافرتی تعداد آژانس دو ستاره

 مساحت جنگلهای دست کاشت)هکتار( سه ستاره

 تعداد موزه  چهار ستاره

 تعداد سفر با اتوبوس)هزار مورد( پنج ستاره

 تعداد سفر با مینی بوس)هزار مورد( اد مهمانپذیرتعد

 تعداد سفر با سواری)هزار مورد( تعداد اتاق

 تعداد مسافر جابه جا شده با اتوبوس  تعداد تخت

 تعداد مسافر جابه جا شده با مینی بوس  یک ستاره

 تعداد مسافر جابه جا شده با سواری  دو ستاره 

 تعداد سینما سه ستاره

 عداد سالن نمایش)تئاتر و موسیقی(ت ممتاز

 گنجایش سالن نمایش)تئاتر و موسیقی( های صرف غذا و نوشیدنی شهری تعداد گارگاه

 مساحت جنگلهای طبیعی )هکتار( های صرف غذا و نوشیدنی روستایی تعداد گارگاه

 تعداد مناطق نمونه گردشگری در )سطح محلی( ها تعداد رستوران

 تعداد مناطق نمونه گردشگری در )سطح استانی( کنندگان(نی فعال )تأمین نیاز مصرفتعداد شرکتهای تعاو

 تعداد مناطق نمونه گردشگری در )سطح ملی( تعداد شرکتهای تعاونی حمل و نقل فعال

 تعداد مناطق نمونه گردشگری در )سطح بین المللی( اداره پست و دفتر

 رکهتعداد اماکن متب دفتر خدمات ارتباطی شهری

 تعداد مساجد تعداد مراکز بهداشتی و درمانی

 تعداد تکیه و حسینیه  شبانه

 ها تعداد اماکن مذهبی اقلیت روزانه

 های تاریخی تعداد جاذبه تعداد داروخانه

 های طبیعی تعداد جاذبه های فرهنگ تعداد خانه

 های انسان ساز تعداد جاذبه های فرهنگی تعداد مجتمع

 تعداد جایگاه فروش مواد سوختنی عمومیهای  کتابخانه

 تعداد پمپ بنزین های بانکی تعداد شعبه

 تعداد پمپ بنزین سوپر تعداد بزرگراه)شش خطه (

 تعداد پمپ نفت گاز تعداد بزرگراه)چهار خطه (

 های هواشناسی تعداد ایستگاه های اصلی در هر شهرستان تعداد راه

  عریضهای آسفالته  تعداد راه
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 1021و اداره کل سازمان میراث فرهنگی، صنایع دستی و گردشگری استان فارس سال  1021ریزی استانداری فارس، سال  شده از معاونت برنامه خذ: آمار و اطلاعات ارائهما

 ها و محاسبه ماتریس همبستگیماتریس داده

ها ماتریس داده تشکیل در این پژوهش پس از انتخاب شاخص

ها عبارت است از جدولی با سطر و ستون شد. ماتریس داده

ها و سطرهای آن های آن شامل متغیرها و شاخصکه ستون

باشد. در ها )در این پژوهش استان فارس( میشامل شهرستان

شهرستان استان فارس در برابر  02این مرحله ماتریس شامل 

متغیر یا شاخص گردشگری تشکیل شد. در پژوهش  66

 استفاده شده است.  Rی نوع حاضر از تحلیل عامل

 

 هااستخراج عامل

 scree plotها از نموداردر ادامه برای تعیین تعداد بهینه عامل

استفاده شده است. مقدار ویژه هر عامل در حل اولیه به  

های اصلی در شیب تند ( آمده است. عامل0صورت شکل )

 اند.نمودار مشخص شده

 هادوران عامل

دهند، تا ها را دوران میت مطلوب، عاملبرای رسیدن به حال

ای به دست آید. در این پژوهش از میان ساختار ساده

از روش واریمکس استفاده شده  ،هاهای دوران عامل روش

 است. 

)تعداد عامل بعد از چرخش(  (0همانگونه که نتایج جدول )

باشد که می 06/20دهد عامل اول دارای مقدار ویژه نشان می

های گردشگری را  از کل واریانس شاخص %60/62ل این عام

 44/2کند. عامل دوم دارای مقدار ویژه تبیین و محاسبه می

گردشگری   درصد از کل واریانس شاخص 32/6باشد که می

کند. های استان فارس را محاسبه و تبیین میدر بین شهرستان

درصد از کل واریانس  41/61عامل اول و دوم روی هم رفته 

  .کند های گردشگردی را محاسبه و تبیین میخصشا

های ( بارهای عاملی چرخش یافته در بین شاخص2جدول )

های استان فارس را در بین هشت گردشگری در شهرستان

عامل ارائه شده است. در مرحله بعد با استفاده از این جدول به 

 نامگذاری عامل پرداخته شده است.
 

 صلی و مقدار واریانس توضیح داده شده برای هر عامل قبل ازچرخشبارهای عاملی ا :(0) جدول

 مجموع مجذورات اجرای قبل از چرخش عامل

 درصد واریانس تجمعی درصد واریانس مقدار ویژه

1 360/26 240/61 240/61 

2 602/2 266/6 413/63 

3 366/0 020/2 312/30 

4 066/0 400/0 020/36 

5 664/1 234/0 306/33 

6 224/1 226/0 202/22 

7 132/1 662/1 622/20 

8 210/1 411/1 012/22 

 های پژوهشگر مآخذ: تحلیل
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 باشند.های اصلی در شیب تند نمودار میمتغیرها، که نشان دهنده مقدار ویژه عامل  scree plot(: نمودار0) شکل

 

 ای هر عامل بعد از چرخشبارهای عاملی اصلی و مقدار واریانس توضیح داده شده بر :(0جدول )

 مجموع مجذورات اجرای بعد از چرخش عامل

 درصد واریانس تجمعی درصد واریانس مقدار ویژه

1 061/20 613/62 613/62 

2 440/2 626/6 412/61 

3 234/0 223/4 260/66 

4 233/0 610/0 164/31 

5 212/0 622/0 662/32 

6 020/0 461/0 041/33 

7 263/1 203/0 032/21 

8 246/1 201/0 012/22 

 های نگارندگان مآخذ: تحلیل

 

 های استخراجی بعد از چرخش ماتریس عامل :(2) جدول

 هاعامل هاشاخص

 هشتم هفتم ششم پنجم چهارم سوم دوم اول

 220/2 222/2 -206/2 266/2 223/2 102/2 264/2 262/2 تعداد هتل

 226/2 221/2 -212/2 262/2 230/2 124/2 220/2 236/2 تعداد اتاق

 223/2 222/2 -200/2 261/2 232/2 122/2 262/2 236/2 تعداد تخت

 140/2 224/2 -220/2 -234/2 030/2 223/2 206/2 224/2 یک ستاره

 260/2 202/2 222/2 226/2 241/2 266/2 200/2 232/2 دو ستاره

 -204/2 -262/2 -262/2 106/2 220/2 000/2 131/2 200/2 سه ستاره

 -210/2 -220/2 -216/2 242/2 /266 222/2 202/2 232/2 چهار ستاره

 -210/2 -220/2 -216/2 242/2 266/2 222/2 202/2 232/2 پنج ستاره

 220/2 210/2 -212/2 266/2 266/2 233/2 244/2 233/2 تعداد مهمانپذیر

 -212/2 221/2 -210/2 260/2 266/2 220/2 240/2 233/2 تعداد اتاق

 -222/2 220/2 -212/2 260/2 266/2 220/2 240/2 233/2 تعداد تخت

 220/2 203/2 -200/2 220/2 266/2 260/2 232/2 231/2 یک ستاره

 -226/2 221/2 -212/2 260/2 232/2 220/2 206/2 232/2 دو ستاره 
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 هاعامل هاشاخص

 هشتم هفتم ششم پنجم چهارم سوم دوم اول

 -224/2 212/2 -216/2 262/2 261/2 222/2 260/2 233/2 سه ستاره

 -212/2 222/2 -222/2 261/2 232/2 220/2 226/2 236/2 ممتاز

 262/2 102/2 226/2 144/2 260/2 162/2 166/2 220/2 های صرف غذا و نوشیدنی شهری تعداد گارگاه

 020/2 233/2 -262/2 013/2 203/2 420/2 022/2 666/2 روستایی نوشیدنی و غذا صرف های گارگاه تعداد

 -216/2 223/2 -226/2 260/2 266/2 123/2 204/2 236/2 ها تعداد رستوران

تعداد شرکتهای تعاونی فعال )تأمین نیاز مصرف 

 کنندگان(

264/2 262/2 123/2 233/2 103/2 211/2 262/2 203/2 

 202/2 236/2 220/2 222/2 242/2 062/2 122/2 222/2 تعداد شرکتهای تعاونی حمل و نقل فعال

 -220/2 113/2 -200/2 266/2 226/2 263/2 160/2 261/2 اداره پست و دفتر

 212/2 224/2 222/2 104/2 266/2 106/2 102/2 262/2 دفتر خدمات ارتباطی شهری

 232/2 246/2 220/2 012/2 230/2 022/2 126/2 201/2 درمانیو تعداد مراکز بهداشتی 

 200/2 206/2 -214/2 102/2 266/2 162/2 226/2 264/2 شبانه

 120/2 263/2 112/2 012/2 236/2 022/2 020/2 312/2 روزانه

 211/2 262/2 -212/2 122/2 112/2 126/2 106/2 241/2 تعداد داروخانه

 242/2 236/2 -102/2 -206/2 126/2 262/2 366/2 020/2 های فرهنگ تعداد خانه

 -262/2 336/2 120/2 134/2 233/2 -202/2 234/2 -260/2 های فرهنگی تعداد مجتمع

 102/2 102/2 -100/2 132/2 046/2 046/2 146/2 364/2 های عمومی تابخانهک

 213/2 264/2 -221/2 103/2 230/2 126/2 130/2 246/2 های بانکی تعداد شعبه

 216/2 -120/2 -103/2 162/2 263/2 622/2 136/2 642/2 تعداد بزرگراه)شش خطه (

 122/2 222/2 -113/2 -012/2 /112 022/2 206/2 610/2 تعداد بزرگراه)چهار خطه (

 -224/2 123/2 223/2 114/2 -012/2 -200/2 660/2 -/226 های اصلی در هر شهرستان تعداد راه

 102/2 -124/2 122/2 112/2 122/2 120/2 360/2 -163/2 عریضهای آسفالته  تعداد راه

 466/2 104/2 216/2 064/2 131/2 006/2 -233/2 133/2 درجه یکهای آسفالته  تعداد راه

 322/2 -164/2 144/2 214/2 113/2 -013/2 -220/2 -122/2 درجه دوهای آسفالته  تعداد راه

 123/2 126/2 026/2 060/2 121/2 601/2 062/2 066/2 های روستایی آسفالته انواع راه

 031/2 263/2 664/2 264/2 -002/2 202/2 124/2 212/2 شوسه و خاکیهای روستایی  انواع راه

 -226/2 211/2 -202/2 262/2 230/2 220/2 262/2 236/2 های مسافرتی تعداد آژانس

 264/2 -220/2 236/2 226/2 410/2 103/2 263/2 662/2 مساحت جنگلهای دست کاشت)هکتار(

 -202/2 001/2 -222/2 006/2 -224/2 422/2 021/2 621/2 تعداد موزه 

 226/2 212/2 -212/2 116/2 262/2 266/2 264/2 230/2 د(تعداد سفر با اتوبوس)هزار مور

 214/2 220/2 -223/2 122/2 233/2 062/2 200/2 222/2 بوس)هزار مورد( تعداد سفر با مینی

 -216/2 -226/2 -206/2 110/2 220/2 026/2 216/2 326/2 تعداد سفر با سواری)هزار مورد(

 211/2 200/2 221/2 122/2 260/2 233/2 264/2 230/2 تعداد مسافر جابه جا شده با اتوبوس 

 214/2 221/2 -224/2 112/2 236/2 062/2 200/2 240/2 بوس تعداد مسافر جابه جا شده با مینی

 222/2 -224/2 -201/2 113/2 246/2 220/2 213/2 322/2 تعداد مسافر جابه جا شده با سواری 

 210/2 260/2 222/2 100/2 220/2 262/2 240/2 263/2 تعداد سینما

 216/2 121/2 202/2 116/2 266/2 266/2 242/2 266/2 تعداد سالن نمایش)تئاتر و موسیقی(

 210/2 242/2 216/2 222/2 262/2 262/2 222/2 266/2 گنجایش سالن نمایش)تئاتر و موسیقی(
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 هاعامل هاشاخص

 هشتم هفتم ششم پنجم چهارم سوم دوم اول

 264/2 -220/2 236/2 226/2 410/2 103/2 263/2 662/2 مساحت جنگلهای طبیعی )هکتار(

 266/2 221/2 -033/2 041/2 062/2 061/2 022/2 262/2 تعداد مناطق نمونه گردشگری )سطح محلی(

 -202/2 233/2 336/2 -201/2 002/2 220/2 230/2 -112/2 تعداد مناطق نمونه گردشگری )سطح استانی(

 202/2 142/2 016/2 222/2 166/2 000/2 -202/2 626/2 تعداد مناطق نمونه گردشگری در )سطح ملی(

 -004/2 -232/2 042/2 -200/2 026/2 663/2 202/2 140/2 تعداد مناطق نمونه گردشگری )بین المللی(

 221/2 061/2 162/2 626/2 111/2 162/2 021/2 612/2 تعداد اماکن متبرکه

 -220/2 024/2 120/2 403/2 222/2 022/2 046/2 624/2 تعداد مساجد

 -201/2 123/2 -243/2 641/2 062/2 120/2 162/2 202/2 سینیه تعداد تکیه و ح

 200/22 -214/2 -201/2 122/2 240/2 232/2 222/2 264/2 تعداد اماکن مذهبی اقلیت 

 -121/2 -202/2 -266/2 212/2 210/2 201/2 420/2 623/2 های تاریخی تعداد جاذبه

 -100/2 220/2 003/2 224/2 216/2 242/2 366/2 126/2 های طبیعی تعداد جاذبه

 220/2 266/2 420/2 224/2 -060/2 266/2 210/2 -124/2 های انسان ساز تعداد جاذبه

 126/2 106/2 -224/2 162/2 140/2 014/2 020/2 301/2 سوختنیپ تعداد جایگاه فروش مواد

 266/2 121/2 -200/2 106/2 231/2 000/2 132/2 201/2 تعداد پمپ بنزین

 223/2 -221/2 -101/2 162/2 202/2 261/2 040/2 212/2 پمپ بنزین سوپرتعداد 

 260/2 166/2 -112/2 100/2 112/2 222/2 066/2 603/2 تعداد پمپ نفت گاز

 060/2 026/2 122/2 221/2 324/2 162/2 003/2 060/2 های هواشناسی تعداد ایستگاه

 های نگارندگان مآخذ: تحلیل

 

 هانامگذاری عامل

گذاری عامل از از مقدار بارهای عاملی ر این قسمت برای نامد

باشد  می 06/20عامل اول دارای مقدار ویژه  است. شده استفاده

های  درصد از کل واریانس شاخص 60/62که این عامل 

 41کند. این عامل دارای گردشگری را تبیین و محاسبه می

در  23/2تا  23/2باشد که مقدار بار عاملی آنها از شاخص می

های استفاده شده باشد. این عامل با توجه به شاخصنوسان می

های گردشگری نامگذاری در آن، به عنوان عامل زیرساخت

ها در عامل ( بارهای عاملی شاخص4شده است. در جدول )

 اول ارائه شده است.

درصد از  32/6باشد که می 44/2عامل دوم دارای مقدار ویژه 

های های گردشگری در بین شهرستانکل واریانس شاخص

 2کند. این عامل دارای استان فارس را محاسبه و تبیین می

در نوسان  33/2تا  66/2باشد که بارهای عاملی آن شاخص می

طبیعی  -باشد. این عامل به عنوان عامل فرهنگیمی

گردشگری در استان فارس نامگذاری شده است. در جدول 

 به این عامل ارائه شده است.  ( بارهای عاملی مربوط6)

 24/4باشد. این عامل می 23/0عامل سوم دارای مقدار ویژه 

های گردشگری در بین درصد از کل واریانس متغیر شاخص

کند. این عامل های استان را تبیین و محاسبه میشهرستان

تا  60/2باشد که مقدار بار عاملی آنها از دارای سه شاخص می

های آن باشد. این عامل با توجه به شاخصمیدر نوسان  63/2

گردشگری -سازیهای راهبه عنوان عامل زیرساخت

  نامگذاری شده است.
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 های گردشگری( متغیرهای بارگذاری شده در عامل اول)زیرساخت :(4جدول )
ف

ردی
 

 شاخص

ی
بار عامل

 

ف
ردی

 

 شاخص

ی
بار عامل

 

 364/2 های عمومی کتابخانه 06 262/2 تعداد هتل 1

 246/2 های بانکی تعداد شعبه 03 236/2 تعداد اتاق 0

 610/2 خطه (تعداد بزرگراه)چهار 02 236/2 تعداد تخت 0

 236/2 های مسافرتی تعداد آژانس 02 224/2 یک ستاره 2

 662/2 مساحت جنگلهای دست کاشت)هکتار( 01 232/2 دو ستاره 4

 621/2 تعداد موزه 00 200/2 سه ستاره 6

 230/2 تعداد سفر با اتوبوس)هزار مورد( 00 232/2 هار ستارهچ 6

 222/2 تعداد سفر با مینی بوس)هزار مورد( 02 232/2 پنج ستاره 3

 326/2 تعداد سفر با سواری)هزار مورد( 04 233/2 تعداد مهمانپذیر 2

 230/2 تعداد مسافر جابه جا شده با اتوبوس 06 233/2 تعداد اتاق 12

 240/2 تعداد مسافر جابه جا شده با مینی بوس 06 233/2 ختتعداد ت 11

 322/2 تعداد مسافر جابه جا شده با سواری 03 231/2 یک ستاره 10

 263/2 تعداد سینما 02 232/2 دو ستاره 10

 266/2 تعداد سالن نمایش)تئاتر و موسیقی( 22 233/2 سه ستاره 12

 266/2 تر و موسیقی(گنجایش سالن نمایش)تئا 21 236/2 ممتاز 14

 662/2 مساحت جنگلهای طبیعی )هکتار( 20 220/2 های صرف غذا و نوشیدنی شهری تعداد گارگاه 16

 262/2 تعداد مناطق نمونه گردشگری در )سطح محلی( 20 666/2 های صرف غذا و نوشیدنی روستایی تعداد گارگاه 16

 626/2 گردشگری در )سطح ملی(تعداد مناطق نمونه  22 236/2 ها تعداد رستوران 13

 624/2 تعداد مساجد 24 264/2 تعداد شرکتهای تعاونی فعال )تأمین نیاز مصرف کنندگان( 12

 264/2 تعداد اماکن مذهبی اقلیت ها 26 222/2 تعداد شرکتهای تعاونی حمل و نقل فعال 02

 623/2 های تاریخی تعداد جاذبه 26 261/2 اداره پست و دفتر 01

 301/2 تعداد جایگاه فروش مواد سوختنی 23 262/2 فتر خدمات ارتباطی شهرید 00

 201/2 تعداد پمپ بنزین 22 201/2 تعداد مراکز بهداشتی و درمانی 00

 212/2 تعداد پمپ بنزین سوپر 42 264/2 شبانه 02

 603/2 تعداد پمپ نفت گاز 41 312/2 روزانه 04

   40 241/2 تعداد داروخانه 06

 های نگارندگان ذ: تحلیلمآخ
 

 طبیعی گردشگری( –( متغیر های بارگذاری شده در عامل دوم )فرهنگی 6جدول)

 بار عاملی شاخص ردیف بار عاملی شاخص ردیف

 360/2 عریضهای آسفالته تعداد راه 0 366/2 های فرهنگ تعداد خانه 1
 366/2 طبیعی هایتعداد جاذبه 2 660/2 شهرستان های اصلی در هر تعداد راه 0

 های نگارندگان مآخذ: تحلیل
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 61/0باشد. این عامل می 22/0عامل چهارم دارای مقدار ویژه 

های گردشگری را محاسبه و تبیین درصد از کل متغیر شاخص

باشد که دارای بار کند. این عامل دارای یک شاخص میمی

 بوده است. این عامل به عنوان عامل زیرساخت 32/2عاملی 

 هواشناسی نامگذاری شده است.

درصد  62/0 باشد کهمی 21/0عامل پنجم دارای مقدار ویژه 

های گردشگری در استان را تبیین و از واریانس متغیر شاخص

ی دو شاخص بوده که مقدار اکند. این عامل دارمحاسبه می

باشد. این عامل به عنوان عامل می 64/2و  61/2بار عاملی آنها 

 مذهبی گردشگری نامگذاری شده است.های جاذبه

درصد  46/0باشد که می 02/0عامل ششم دارای مقدار ویژه 

های گردشگری را تبیین و از کل واریانس متغیر شاخص

باشد که کند. این عامل دارای سه شاخص میمحاسبه می

باشد. در نوسان می 32/2تا  42/2بارهای عاملی این عامل بین 

ساز گردشگری های انسانعامل جاذبهاین عامل به عنوان 

 نامگذاری شده است.

 
 های راه سازی گردشگری( متغیرهای بارگذاری شده در عامل سوم )زیرساخت :(6) جدول

 بار عاملی شاخص ردیف بار عاملی شاخص ردیف

 663/2 تعداد مناطق نمونه گردشگری در )سطح ملی( 0 622/2 تعداد بزرگراه)شش خطه ( 1

   2 601/2 های روستایی آسفالته راهانواع  0

 های نگارندگان مآخذ: تحلیل

 
 های هواشناسی( متغیرهای بارگذاری شده در عامل چهارم )زیر ساخت :(3) جدول

 بار عاملی شاخص ردیف

 324/2 های هواشناسی تعداد ایستگاه 1

 های نگارندگان مآخذ: تحلیل

 

 های مذهبی گردشگری( پنجم )جاذبهمتغیرهای بارگذاری شده در عامل  :(2) جدول

 بار عاملی شاخص ردیف بار عاملی شاخص ردیف

 641/2 تعداد تکیه و حسینیه 0 612/2 تعداد اماکن متبرکه 1

 های نگارندگان مآخذ: تحلیل
 

 های انسان ساز گردشگری( متغیرهای بارگذاری شده در عامل ششم )جاذبه :(12) جدول

 بار عاملی اخصش ردیف بار عاملی شاخص ردیف

 420/2 های انسان ساز تعداد جاذبه 0 664/2 شوسه خاکیهای روستایی انواع راه 1

   2 336/2 تعداد مناطق نمونه گردشگری در )سطح استانی( 0

 های نگارندگانمآخذ: تحلیل

 
 های فرهنگی گردشگری( های بارگذاری شده در عامل هفتم )جاذبهمتغیر :(11) جدول

 بار عاملی شاخص ردیف

 336/2 های فرهنگی تعداد مجتمع 1

 های نگارندگانمآخذ: تحلیل
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باشد که این عامل می 26/1عامل هفتم دارای مقدار ویژه 

های گردشگری را تبیین درصد از کل واریانس شاخص 22/0

باشد که کند. این عامل دارای یک شاخص میو محاسبه می

این عامل به عنوان عامل  باشد.می 32/2مقدار بار عاملی آن 

 جاذبه فرهنگی گردشگری نامگذاری شده است.

باشد که این عامل می 26/1عامل هشتم دارای مقدار ویژه 

های گردشگری در درصد از کل واریانس شاخص 20/0

نماید. این عامل دارای دو استان فارس را تبیین و محاسبه می

 31/2و  46/2بر باشد که مقدار بار عاملی آنها براشاخص می

باشد. این عامل به عنوان عامل زیرساخت ارتباط زمینی می

 نامگذاری شده است.

 

های بندی کلی و نهایی شهرستانبندی و رتبهسطح

 استان فارس بر اساس شاخص ترکیبی امتیاز عاملی

( متناسب با شاخص ترکیبی امتیاز عاملی به 10در جدول )

ارس از نظر گردشگری و به های استان فبندی شهرستانرتبه

 پرداخته شده است.   صورت کلی

 
 متغیرهای بارگذاری شده در عامل هشتم )زیر ساخت ارتباط زمینی( :(10) جدول

 بار عاملی شاخص ردیف بار عاملی شاخص ردیف

 466/2 درجه یکهای آسفالته  تعداد راه 0 322/2 درجه دوهای آسفالته  تعداد راه 1

 ی نگارندگانها مآخذ: تحلیل

 

 های استان فارس بر اساس شاخص ترکیبی امتیاز عاملی رتبه بندی کلی و نهایی شهرستان :(10) جدول

 رتبه شاخص ترکیبی شهرستان رتبه شاخص ترکیبی شهرستان

 1 24/16 شیراز 6 36/1 آباده

 11 62/2 فسا 12 -26/1 ارسنجان

 16 -31/2 فراشبند 16 -02/1 استهبان

 10 02/2 فیروزآباد 2 26/0 اقلید

 10 60/2 قیرو کارزین 14 -23/2 بوانات

 0 2921 کازرون 02 -06/0 پاسارگاد

 06 -66/0 کوار 4 66/0 جهرم

 03 -62/0 گراش 06 -43/0 خرامه

 خرم بید
31/1- 13 

 لارستان
63/1 6 

 2 32/2 لامرد 00 -00/0 خنج

 02 -26/2 مهر 12 66/2 داراب

 12 21/2 تمرودش 04 -21/0 رستم

 02 -12/0 ممسنی 01 -04/0 زرین دشت

 3 62/1 نی ریز 0 12/0 سپیدان

    00 -01/0 سروستان
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های دهد شهرستان( نشان می10) همانگونه که نتایج جدول

های اول تا سوم در زمینه شیراز، کازرون و سپیدان رتبه

 دارای و گردشگری در استان فارس را به خود اختصاص داده

های گردشگری در استان بیشترین مقدار در زمینه شاخص

های کوار، گراش و مهر به باشند. همچنین شهرستانفارس می

های بیست و هفتم تا بیست و نهم را به خود ترتبیب رتبه

های گردشگری را در اختصاص داده و کمترین میزان شاخص

ی کلی بند( نقشه رتبه0) باشند و درشکلاستان فارس دارا می

 های استان فارس ارائه شده است.و نهایی شهرستان

 

 گیرینتیجه

دهد که سه رتبه اول از نظر نتایج حاصل از تحقیق نشان می

های گردشگری به ترتیب شامل توسعه یافتگی در زمینه جاذبه

ریز بوده است که برتری های شیراز، سیپیدان و نیشهرستان

رکز استان قرار گرفتن آن شهرستان شیراز ناشی از وسعت و م

های لارستان و آباده به دلیل باشد. و همچنین شهرستانمی

های آخر های گردشگری به ترتیب در رتبهضعف در جاذبه

 هایدوره در فارس استان هایشهرستان کهاند. قرار گرفته

 توسعه در هاییتفاوت دارای گوناگون هایزمینه در مختلف

 در همآهنگ توسعه عدم یانگرب که اندبوده گردشگری

 باشد. می آنها گردشگری هایجاذبه با منطبق ها،شهرستان

 زیر فرهنگی، اقتصادی، طبیعی، عوامل بدلیل هانابرابری این

 بودن رشد قطب و ریزیبرنامه نظام هاینارسایی و ساختی

 اداری، مرکزیت بدلیل شیراز شهر باشد. می شیراز شهرستان

 برتری هاشاخص همه زمینه در بودن رشد قطب و سیاسی

 .است کرده حفظ را خود

 

 
 های توسعه گردشگریهای استان فارس بر اساس شاخصبندی نهایی شهرستان(: نقشه رتبه0) شکل

 

 
 منابع 
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