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ها  با تاكيد بر تغيير كاربري شدن، فضا و تغييرات در فرهنگ مصرف جهاني

  شهرداري تهران) 2(مورد پژوهي: محله سعادت آباد، منطقه 

  
 ژيلا سجادي

 بهشتي تهرانريزي شهري، دانشگاه شهيد دانشيار گروه برنامه

 پرويز آقايي

 ريزي شهري، دانشگاه شهيد بهشتي تهرانپژوهشگر دكتري در برنامه

  كبري مرادي

 ريزي شهري، دانشگاه شهيد بهشتي تهرانكارشناسي ارشد برنامه

  

  چكيده

شهرها بر جاي نهاده است  شدن تأثيرات مختلفي را بر كلان جهاني

توان به تغيير در شيوه مصرف اشاره كرد. ها مي ترين آنكه از مهم

تغييرات در شيوه مصرف موجب تغيير در كاربري اراضي (از شكل 

شود. در همين راستا، سنتي به مدرن) و بروز مشكلات فراواني مي

شهرداري تهران را  2آباد در منطقه  پژوهش حاضر، محله سعادت

تا عوامل تأثيرگذار بر تغيير در  عنوان نمونه موردي برگزيده است به

شيوه مصرف ساكنان را مورد بررسي قرار دهند. حجم جامعه آماري 

نمونه  380هزار نفر است كه با استفاده از فرمول كوكران تعداد  30

 - اند. روش پژوهش توصيفيصورت غيراحتمالي انتخاب شده به

و  هاباشد. دادهعملي مي - تحليلي و از لحاظ هدف كاربردي

آوري شده است. اي  و ميداني جمعاطلاعات به دو صورت كتابخانه

هاي ها علاوه بر مباحث كيفي و توصيفي از آزموندر تحليل داده

استنباطي پيرسون و رگرسيون نيز استفاده شده است. نتايج پژوهش 

هاي با اولويت اول و ضروري است كه كاربري حاكي از آن

ها و...) كمترين سهم را در سال ا، سوپريهها، نانوايي فروشي (خرده

كه  اند درحاليدرصد به خود اختصاص داده 9.16با مقدار  1393

هاي غيرضروري هاي با اولويت چهارم و كاربريكاربري

درصد، نسبت به  48شاپ و ...) سهم خود را با  (پيتزافروشي، كافي

ن، شيوه شد اند. متغيرهاي جهانيو ماقبل افزايش داده 1385سال 

مصرف را تحت تأثير قرار داده است؛ بطوريكه بيشترين ضريب 

- وآمد به خارج از كشور و استفاده از كاربري همبستگي ميان رفت

شدن  شود. يعني هر چه جهانيمشاهده مي 0.527هاي جديد با مقدار 

فرهنگي بيشتر بر فرهنگ و زندگي ساكنان نفوذ كند به همان ميزان 

يابد. در كنار متغيرهاي نيز تغيير مي شيوه مصرف ساكنان

توان به تأثيرگذاري سن، تحصيلات، وضعيت شدن مي جهاني

ها اشاره نمود كه اقتصادي ساكنان و سودآوري اين كاربري

  هاي مدرن را فراهم كرده است.موجبات گسترش كاربري

-شدن، همگرايي جهاني، شهر پست جهانيكلمات كليدي: 

  آباد دتمدرن، شيوه مصرف، سعا
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  مقدمه

عنوان  تراكم دنيا به شدن شامل ، جهاني1به عقيده آنتوني گيدنز

گذاري يك كل و از طرفي افزايش سريع در اجماع و پايه

شدن را فشردگي  ، جهاني2فرهنگ جهاني است. رابرتسون

داند. يعني عنوان يك كل مي جهان و تشديد آگاهي به

شدن عبارت است از درهم فشردن جهان و تبديل آن به  جهاني

  .)52: 1380مكان واحد و همگن (رابرتسون،

شدن، بر همگرايي جهاني  در تعاريف اغلب محققان از جهاني

شود بدين معني كه جهان به يك شكل، به يك نوع تأكيد مي

از همگرايي  كه يهنگامو به يك صورت درخواهد آمد. 

شود بعد فرهنگي بيش از ساير ابعاد جهاني جهاني بحث مي

 نيزتريبرانگ كي از چالششدن قابل توجه است به همين دليل ي 

در عرصه . است آنفرهنگي  جنبه ؛شدن هاي جهانيجنبه

هاي معيني تشخيص داده شدن با شاخص فرهنگي، جهاني

سازد ها را متأثر از خويش ميشود كه تقدير و فرجام ملت مي

شدن كوكاكولا، مدونا و  در نگرش اول ممكن است جهاني

نگي شدن فره عنوان مظاهر اوليه جهاني سي به بي يباخبار 

تر از كه چنين نيست و مسئله عميق يدرحالتشخيص داده شود 

 ). اين بعد از جهاني141: 1393آن است (رضويان و همكاران، 

ي و فشردگي جمع ارتباطهاي شدن كه ناظر به گسترش رسانه 

شدن (اقتصادي  زمان و مكان است بيش از دو بعد ديگر جهاني

ا به خود جلب كرده و سياسي) توجه متفكرين و انديشمندان ر

شدن فرهنگي باعث شده است  است. عمق و گستردگي جهاني

شدن در حوزه اقتصاد و  كه تأثيرات ماندگاري بر جهاني

شدن فرهنگ  . جهاني(Held, 1999: 329)سياست داشته باشد 

هاي ملي و محلي را با استفاده از تكنولوژي ارتباطات، فرهنگ

 يجاد نوعي همگراييبه همديگر نزديك كرده و درصدد ا

ي فشردگي  دهنده نشان امر اين كه است جهان سطح در فرهنگي

  ).57: 1384زمان و مكان است (سليمي، 

                                                
1 -Anthony Giddens 

2 -Robertson 

شدن فرهنگي بر  يكي از تأثيرات حاصله از فرايند جهاني

توسعه ازجمله ايران، تغييرات فرهنگي است.  كشورهاي درحال

نهادها و بدين معني كه بسياري از عناصر فرهنگي و حتي 

نوين  ساختارهاي به را خود جاي فرايند اين در سنتي ساختارهاي

اند. گسترش فضاهاي و عناصر فرهنگي فرهنگ جهاني سپرده

باشد،  با فرهنگ جهاني مي متناسب مصرفي جديد در شهرها كه

نشيني فرهنگ سنتي و جايگزين شدن  هاي بارز عقباز نمونه

تنيدگي فرهنگ، سياست درهم  فرهنگ جديد در شهرها است.

شدن، الگوي جديدي از زندگي با  و اقتصاد در فرايند جهاني

 هايارزش و سبك و سياق متفاوت از گذشته را رقم زده است

توسعه و ازجمله  حال كشورهاي در فضاي بر آمريكايي-غربي

). در اين راستا 49: 1386ايران ديكته شده است (سليمي، 

شدن  ترين پيامدهاي صنعتيمهم از كه گراييمصرف گرايش به

هاي ترين فعاليتاست به يكي از بارزترين، آشكارترين و مهم

-ها، كافياجتماعي عصر حاضر درآمده است. ايجاد رستوران

ها و مراكز خريد به سبك جديد و همچنين رواج غذاهاي نت

گرايي بر فضا و هايي از تأثير روند مصرفخارجي، نمونه

 زده درهاي جديد است. فضاهاي مصرفگيري ساختارشكل

ها، ترافيك، از بين رفتن  جوامع سنتي موجب تداخل كاربري

اقتصاد سنتي، روي آوردن به كالاهاي تجملي و ساير موارد 

زيست و تسلط  خواهد شد و در بعد كلان باعث تخريب محيط

  شود. فرهنگ غربي بر فرهنگ سنتي جامعه مي

صورت  گرايي به صرفهاي خاصي از مگيري شيوهشكل

پذير از مراكز مادر شهري به ساير نقاط مراتبي و سازشسلسله

رسد كه كشور رسوخ خواهد كرد. به همين جهت به نظر مي

شهر تهران در اين زمينه بيشترين تأثيرات را بر كل فضاي  كلان

عنوان كانون  اي كه به گونه پيراموني خود خواهد گذاشت به

فضاي كشور شناخته خواهد شد. محله  اين تحولات در سراسر

عنوان يك محله  آباد در شمال غربي شهر تهران به سعادت

شود و به دليل وجود اقشار بالاي جامعه، نشين شناخته ميمرفه

هاي سينمايي، مراكز خريد مراكز دانشگاهي و آموزشي و سالن

 شدن و بخصوص جهاني رسد از تأثيرات جهانيو .... به نظر مي
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هاي مهم مراكز شدن فرهنگي به دور نمانده است و از كانون 

  شود.شهر تهران و كشور شناخته مي تقليد در كلان

شدن  با توجه به مباحث مختلفي كه امروزه در زمينه جهاني

الخصوص بعد مصرف) مورد بررسي قرار گرفته فرهنگي (علي

است؛ ضرورت توجه به اين مهم محققين را برآن داشته تا 

تبع آن فرهنگ جهاني بر شيوه مصرف  شدن و به تأثيرات جهاني

آباد كه باعث  و سبك زندگي ساكنان در محدوده سعادت

ظهور فضاهاي مصرف جديد شده است، را مورد بررسي و 

تحقيق قرار دهند و فراواني خدمات مصرفي جديد را مورد 

بحث قرار داده و عوامل تأثيرگذار بر آن را مشخص كنند. در 

صورت زير مورد  ترين فرضيات اين پژوهش بههمين راستا مهم

  گيرد:بررسي قرار مي

آباد،  فراواني نسبي خدمات مصرفي جديد در محله سعادت - 

دسترسي شهروندان را به ساير خدمات اساسي دچار مشكل 

 كرده است.

اجتماعي و فرهنگي و شيوه - بين متغيرهاي اقتصادي - 

 داري وجود دارد.مصرف جديد ارتباط مثبت و معني

  اهداف پژوهش

هدف كلي اين پژوهش، پي بردن به عوامل مؤثر بر رشد 

هاي مصرفي جديد در محدوده مورد مطالعه است اما كاربري

اهداف جزئي كه راستاي هدف اصلي مورد بحث قرار 

  شود:صورت زير دنبال مي گيرد به مي

 ساكنان نياز اولويت طبق هاكاربري فراواني بيشترين شناسايي - 

ترين عوامل تأثيرگذار بر تغيير جهت شيوه شناسايي مهم - 

 مصرف

ارائه پيشنهادات و راهكارهايي جهت دسترسي آسان  - 

 هاي جديد مطابق با اولويت نيازساكنان به كاربري

  مباني نظري پژوهش

  شدن جهاني

شدن واقعيتي كلي است كه ابعاد مختلف سياسي،  جهاني

شود (آقايي و همكاران، امل ميفرهنگي، اقتصادي و... را ش

: كندمي تعريف گونه اين را شدن جهاني ). استيگليتز،14: 1392

 كاهش نتيجه در جهان هايملت و كشورها شدن نزديك

 موانع رفع نيز و ارتباطات و ونقل حمل هايهزينه شديد

 و دانش سرمايه، خدمات، و كالاها جريان راه در كه مصنوعي

.  )Stiglitz, 2002: 28( دارد قرار افراد نيز حدودي تا

. كند مي تعريف شدن يكي احساس را شدن جهاني رابرتسون

و "دارياي از سرمايهمرحله"شدن را  برخي نويسندگان جهاني

يك راه جديد " خوانده و برخي  آن را "مدرنيته اخير"يا 

دقيق  نسبتاًگاه با تعاريفي  حال درعيناند. معرفي كرده "تفكر

توانند ابهامات پيرامون اين ها نيز نمي شويم كه آنمواجه مي

ها، عليرغم برخي همپوشاني  ضمناًبزدايند و  كاملاًكلمه را 

شدن را فرايندي  جهاني 1هستند. باربر بسيار متفاوت و مختلف

داند كه منجر به از ميان رفتن مرزهاي سياسي، افزايش مي

و مؤسسات، گسترش و سهولت  ميانگين همگرايي بين جوامع

وانتقال اطلاعات و توليدات ميان كشورها در سطح جهاني  نقل

 ).15:1388و حذف انديشه مكان و زمان خواهد بود (نصيري، 

شدن را به معناي انتقال و تغيير در  جغرافيدان اقتصادي جهاني

ها و كاهش مسافت مكان فعاليت اقتصادي در پي انقباض و

نند. اين انقباض به دنبال كاهش در موانع طبيعي و داها ميفاصله

كاهش در موانع مصنوعي ايجاد شده است.كاهش در موانع 

طبيعي ناشي از انقلاب تكنولوژيكي (انقلاب در صنعت 

ونقل و انقلاب در اطلاعات و ارتباطات) بوده و كاهش  حمل

واسطة مقررات زدايي و آزادسازي  مصنوعي به در موانع

ازارهاي مالي و پولي تحقق پيدا كرده است تجاري در ب

(Crafts, 2001: 102). 

توان  ويژگي اين پديده و اين دوره تاريخي جديد را مي

يا  گستري جهاندانست.  وحدت در كثرت و كثرت در وحدت

شيوه توليد اطلاعات  اي را كه بر  شدن، مرحله تازههمان جهاني

اين شيوه برخلاف مبتني است، در تمدن بشر آغاز كرده است. 

شيوه توليد صنعتي كه يك جهان صنعتي مبتني بر تجدد را 

يك تمدن "جهان تناقض نماي  سمت بهكرد، ظاهراً ايجاد مي

كند. جهاني كه در آن در خصوص  ميل مي "هاي بسيار تمدن

                                                
1 -Barbour 
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هست، اما هر يك از  نظر اشتراكمفروضات بسياري 

زاده، حمان(ر كنندهاي گوناگوني پيدا مي مفروضات جلوه

شدن تأثيرات مختلفي را در تحولات شهري  ). جهاني4: 1389

برجاي نهاده است و ساختار شهرها را تحت تأثير قرار داده 

). در اين عصر، مصرف و 1: 1393است (سجادي و همكاران، 

-اند و همگي به سمت يكسانتوليدات فرهنگي فراگير شده

به يك نوع اند و در عرصه توليد سازي در حال حركت

واگرايي دست زده است. فرهنگ؛ جهاني شده و در خدمت 

  مصرف قرار گرفته است.

  شدن فرهنگي جهاني

هاي اجتماعي، بر جنبه پردازان هيشماري از نظر كه يدرحال

، برخي كنند يشدن تمركز م اقتصادي و سياسي فرايند جهاني

ري ها با يادآو پردازان هم ديدگاهي فرهنگي دارند. آننظريه

اي، توجه بيشتر به هاي رسانهها و شبكهنقش بسيار مؤثر جريان

عبارت  شدن فرهنگي جهاني. فرهنگ و آگاهي را خواستارند

و گسترش فرهنگي خاص در عرصه  يريگ است از شكل

جهاني. اين فرايند موجي از همگوني فرهنگي را در جهان 

را به چالش  يفرهنگ خردهخصوصيات ي آورد و همهپديد مي

شدن فرهنگ  . يك برداشت رايج و آشنا از جهانيطلبد يم

شدن  جهاني ديدگاه اين از. است يفرهنگ غربي همان امپرياليسم

عبارت است از اراده معطوف به همگون سازي فرهنگي جهان 

كردن  غربي از گريد عبارت از اين منظر از جهاني كردن و به

در  .)101-102 :1381،(گل محمدي نديگو يجهان سخن م

شدن اين  اعتقاد دارد كه معناي جهاني زناين ميان آنتوني گيد

نيست كه جامعه جهاني در حال يكپارچه شدن است. برعكس 

شقه شدن روبروست تا  اين پديده در برخي ابعاد با تفرق و شقه

شدن فرآيند  ، فرآيند جهانيگريد عبارت اتحاد و يكپارچگي. به

 زيچ ساز است و همهفرآيندي تفكيك بلكه ساز نيست، همگن

پيامدهايش  دهد وصورت يكدست توسعه نمي ا به هم بهر

ها هم گريزي نيست  خطرناك نيست و از آن وجه چيه به

؛ اغلب محققان اعتقاد دارند درمجموع ).14:1385 (سعيدي،

رود و با حذف سوي يكپارچگي فرهنگي پيش مي كه جهان به

ها جزئي از و ملي، همه انساناي مرزهاي محلي و منطقه

هاي يكپارچه محسوب ها و نگرشفرهنگ جهاني، با ارزش

شدن را بيشتر ناظر بر فشردگي  از بعد فرهنگي، جهاني شوند.مي

و پيدايش شرايط جديد براي جامعه جهاني  فضازمان و 

شدن بر اقتصاد و سياست تفوق  . اين بعد از جهانيپندارند مي

آن بر روي مشكلاتي تمركز دارد كه دارد و عمده توجه 

هاي جمعي براي هويت گيري از رسانهفرهنگ جهاني با بهره

مباني تحليلي طرفداران فرهنگ  آورد.ملي و محلي بوجود مي

جهاني، بر اين اصل مبتني است كه رشد فزاينده فناوري وسايل 

 -جمعي، اينترنت و ماهواره، موجب فشردگي زمان  ارتباط

يكي فرهنگ كشورها شده است و از اين طريق مكان و نزد

 دهد. مخالفان جهانيمي يك فرهنگ مسلط در جهان تشكيل

شدن  كنند كه اين بعد از جهانيشدن فرهنگي نيز اذعان مي 

موجب تضعيف هويت، فرهنگ و ميراث ملي و محلي 

  .)4: 1381، (ميرمحمدي توسعه شده است كشورهاي درحال

  و مصرف جهانيمدرن، همگرايي شهر پست

مدرن بر اساس توليد ثروت و سرمايه بنا شده و با  شهر پست

مصرف در ارتباط است. در حقيقت توليد مصرف صنايع 

ها، خدماتي و فرهنگي در قالب فضاهاي مصرفي چون رستوران

اند كه باعث جلب هايي نمود يافتهها و مغازهكازينوها، موزه

ان اوقات فراغت منظور خريد و گذر كنندگان بهمصرف

ها نمود اقتصاد فراصنعتي هستند كه بر اساس اند. اين مكان شده

هاي اقتصادي و فرهنگي نمود يافته و شيوه خاص توليد سمبل

 ,Clarke(باشد  زندگي شهري نتيجه اين اقتصاد فراصنعتي مي

مدرن نقش  ). مصرف در به وجود آوردن شهر پست80 :2003

مدرن، مفهوم  مصرف در دوره پستكند. مهمي را ايفا مي

هاي اجتماعي، قوميتي و جنسيتي را كنار زده و آنچه بنديگروه

كننده و خريدار است. در اين دوره  كند مصرفمهم جلوه مي

ارزش علامتي و سمبليك مصرف بيش از ارزش مصرفي 

شود و يك نوع دگرگوني را در حوزه كالاها مهم شناخته مي

هاي اصلي همگرايي جهاني نيز؛ صهمصرف شاهديم. از شاخ

باشد. واگرايي جهاني با توليد و همگرايي جهاني مصرف مي
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). توسعه شهرهاي 72: 1393شود (آقايي، با مصرف شناخته مي

آيد كه با رشد همزمان تجهيزات، كالاها مدرن به نظر مي پست

و خدمات همراه باشد. اين موضوع به ايجاد فضاهاي شهري 

ها خريد كرد و آن را  توان در آنده است كه ميجديد منجر ش

  ).Morgan, 2001, 59تجربه كرد (

داري است به مدرن كه حاصل نظام سرمايهدر شهرهاي پست

خصوص خانواده را نيازمند  عوامل رواني نياز داريم كه فرد و به

هاي زندگي مصرفي و مصرف بيشتر كند؛ لذا با ترويج سبك

شود. بنابراين براي آنكه ياز ايجاد ميتبليغات فراوان، اين ن

پذير شود، بايد گرايي مدرن و فروش محصولات امكانمصرف

هاي خاصي بين مردم موردپذيرش و درك واقع شود. ارزش

مداري هستند كه يا خريد كالاي هاي مردمها؛ ارزشاين ارزش

دهند كنند يا مورد تشويق قرار ميعرضه شده را مجاز مي

). ماركوزه از پيشگامان مكتب انتقادي 81: 1381(باكاك، 

داري و گرايي را حاصل نظام سرمايه فرانكفورت؛ اين مصرف

نامد. از نظر ويليامز نيز در گرايي كور و فاسد ميمصرف

هاي فردي تأثيرگذار شهرهاي پسامدرن، منطق كالا بر تجربه

شود و در نتيجه يك است، كالاهاي غربي بر مردم تحميل مي

گرايي بين مردم رواج خواهد يافت (شكويي، وع مصرفن

). تغييرات در شيوه مصرف حاصل همگرايي جهاني 1388

است كه در شهرهاي پسامدرنيته به وقوع پيوسته است. در اين 

هاي سياسي و اقتصادي نيز كاملاً رنگ و بوي شهرها، فعاليت

هاي خاص گيرد. و سبك زندگي سنتي با ويژگي مصرف مي

گرايي قرار گرايي؛ آماج حمله شيوه جديد مصرفمصرف

  ).104: 1381محمدي، خواهد گرفت (گل
  

  پيشينه پژوهش

شدن و تأثيرات آن بر مصرف، تحقيقات اندكي  درزمينه جهاني

هايي كه تا حدودي به اين مقوله انجام شده است. پژوهش

  توان در چند مورد برشمرد.پرداخته است را مي

شدن،  جهاني"يك كار پژوهشي با عنوان  در  )2008( 1عمر

شدن و مصرف  صورت نظري بحث جهاني به "مصرف و توسعه

                                                
1
 - Omar 

كند: امپرياليسم فرهنگي كه از طريق بندي ميگونه جمع را اين

شود تا همگرايي  گيرد موجب مياي شكل ميهاي رسانهغول

اي كه رسانه در خدمت  گونه در مصرف جهاني بوجود آيد، به

گيرد و كالاهاي غربي در جوامع جنوب به مي مصرف قرار

ترين شكل ممكن رسوخ پيدا خواهد كرد. در اين گسترده

شدن در كشورهاي  كند كه نفوذ جهانيمقاله نويسنده اذعان مي

توسعه موجب ترويج كالاهاي غربي و به انزوا رفتن  درحال

 تدريجي كالاها و همچنين فرهنگ بومي خواهد شد.

شدن بر  تأثير جهاني"اي با عنوان ) در مقاله2012( 2نيتين

سمت  به گرايش كه رسدمي نتيجه اين به "كننده مصرف فرهنگ

هاي خارجي موجب افزايش خريد كالاها و استفاده از ماركت

شود. هاي مصرف سنتي ميمصرف و همچنين تغيير در شيوه

تحت افزايد كه در هند؛ هر چه فرد بيشتر اين پژوهشگر مي

شدن و فرهنگ آن قرار گيرد سطح مصرف نيز  تأثير جهاني

  گرا خواهد شد.نوعي فرد مصرف كند درواقع بهپيدا مي افزايش

شدن  )، به بررسي موضوع مصرف و جهاني2012(  3هلنا

پرداخته است. اين پژوهش كه با مطالعه موردي ژاپن انجام 

لاوه بر شدن توانسته است ع دهد كه جهانيگرفته؛ نشان مي

هاي نوين و اينكه مصرف شهروندان را افزايش دهد، بلكه شيوه

جهاني مصرف را نيز بر شهروندان مسلط كند. در نقاطي كه 

اند استفاده از شدن قرار گرفته بيشتر مردم تحت تأثير جهاني

) 1392سروري و همكار ( كالاهاي جهاني شده؛ بيشتر است.

، سبك زندگي و شدن جهاني“در پژوهش خود با عنوان 

شدن فرهنگي و در  به موضوع جهاني ”تقاضاي دگرگوني

اند. اين پژوهش با اين گرايي پرداخته رأس آن يعني مصرف

داري سبك زندگي يابد كه نظام سرمايهنتيجه خاتمه مي

ها را به چالش برده است و تقاضاي يك نوع دگرگوني  انسان

ترين مسئله براي ي كنوني مهمرا دارد. در فضاي جهاني شده

ها و مديران؛ پويايي و عقلانيت در تدوين و كاربست دولت

  هاي فرهنگي است.سياست

                                                
2 - Nitin  

3 - Helena 
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هاي مشابه اندام"اي با عنوان ) در مقاله1392فتحي و همكار (

 پردازد كه جهانيبه بررسي اين موضوع مي "در جهان مشابه

كند. شدن با چه متغيرهايي بر مخاطبان خود غلبه مي 

كنند بندي ميگونه جمع گران اين مقاله در نهايت اينپژوهش

ها و تكنولوژي از طريق القاي فرهنگ شدن رسانه كه جهاني

گرايي، تنوع و نوگرايي فرستنده باعث ترويج فرهنگ مصرف

شود. در اين مقاله؛ بين متغيرهاي و همچنين فردگرايي مي

شدن و ترويج و تنوع مصرف، همبستگي مثبت و  جهاني

  ناداري بدست آمده است.مع

شدن، فرهنگ  جهاني") در پژوهشي با عنوان 1393مؤذن (

به اين نتيجه رسيده است كه  "مصرف و رويكرد اسلامي

گرايي و ترويج كالاهايي كه فرهنگ غربي فرهنگ مصرف

داري و كند سبب پايداري و قوام نظام سرمايهآن را ترويج مي

شود. در داران جهاني ميكنترل جامعه بشري از طريق سرمايه

اين نظام اصل بر انسان و مالكيت او است بنابراين حق هر نوع 

كه در رويكرد  گرايي براي او وجود دارد درحاليمصرف

گرايي نه هدف زندگي بلكه ابزاري براي  اسلامي مصرف

  رسيدن به هدف عبودت و انسانيت است.

صورت نظري و  هاي صورت گرفته، بهدر اغلب پژوهش

شدن بر مصرف مورد بررسي قرار گرفته  تئوريكي تأثير جهاني

هاي صورت گرفته، مطالعه كدام از پژوهش است. در هيچ

شدن و دگرگوني در  جامعي در مورد متغيرهاي فرهنگي جهاني

حوزه مصرف صورت نگرفته است. تفاوتي كه اين پژوهش با 

ها دارد هم در روش پژوهش و هم در شيوه ساير پژوهش

ها و مباحث مطرح شده در پرسشنامه است و ص تحليل دادهخا

رسد محققين در تلاشند تا با مطالعه در اين حوزه كه به نظر مي

در داخل كشور كمتر بدان پرداخته شده است راه را براي 

  هاي بيشتر بگشايند.پژوهش

  روش پژوهش

تحليلي و از لحاظ هدف -صورت توصيفي روش پژوهش به

ها و اطلاعات به دو صورت باشد. دادهيعملي م -كاربري

ها) و ها، اسناد فرادست و سايتاي (مقالات، كتابكتابخانه

ميداني (پرسشنامه و مشاهده) گردآوري شده است. حجم 

باشد كه با استفاده از هزار نفر مي 30جامعه آماري در حدود 

صورت  عنوان نمونه به نفر به 380فرمول كوكران تعداد 

ها از اند. در تحليل داده شده اتفاقي برگزيده- غيراحتمالي

هاي پيرسون و رگرسيون استفاده شده است. مدل آزمون

  گردد.صورت زير ارائه مي مفهومي پژوهش به
  

  ): مدل مفهومي پژوهش1نمودار (

  
  

  محدوده موردمطالعه

هزار نفر در سال  30آباد با جمعيتي در حدود محله سعادت

) واقع 2در منطقه  1تهران (ناحيه  2هرداري منطقه در ش 1390

آباد از شرق به بزرگراه چمران، از جنوب به  سعادتشده است. 

 و شهرك غرب، از شمال به كوي فراز، از شمال شرق به اوين

از شمال غرب به فرحزاد راه دارد. بزرگراه يادگار امام شمال و 

ز يكي از كوي فرا آباد را محصور كرده است. غرب سعادت

 شهر كلاننوساز تهران واقع در شمال غربي اين  هاي محله

آباد قرار دارد و اكنون  شمال محله سعادت است. كوي فراز در

هاي زيادي در آن درحال ساخت است. نخستين ساختمان

باشد كه ورودي به اين منطقه خيابان لادن از شرق و غرب مي

 رسد ميت. به نظر شهرك بوعلي نيز در انتهاي لادن غربي اس

تعداد زيادي از هنرمندان ايراني در شهرك بوعلي ساكن 

  .شود ميهستند. به همين دليل به آن شهرك هنرمندان نيز گفته 

مسكوني است و از پاساژها و  -تجاري ؛خيابان علامه شمالي

كه  رسد ميهاي تجاري متنوعي برخوردار است. به نظر مجتمع

است. تعداد زيادي  ها ساير خياباناز  تر شلوغ بسياراين خيابان 
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رستوران، سوپرماركت، املاك مسكن و... در اين خيابان 

شود و انتهاي خيابان علامه شمالي به اتوبان نيايش مشاهده مي

جنوبي پس از بزرگراه نيايش  ي علامه. خيابان شود ميختم 

كه رستوران رفتاري و دانشگاه علامه طباطبايي  شود ميآغاز 

اين خيابان از جنوب به شهرك غرب و  ين خيابان هستند.در ا

از شرق به اتوبان چمران مرتبط است در انتهاي اين خيابان 

دانشگاه امام صادق واقع شده است كه از سمت راست به 

. وجود شهرك غرب و از سمت چپ به اتوبان چمران راه دارد

و  مراكز مختلف آموزشي، بهداشتي، شهرك هنرمندان، بازارها

هاي سينمايي و .... ها و سالنهاي جديد، رستورانمغازه

آباد بخشيده است و به نظر  موقعيت خاصي به محله سعادت

شدن (هم  تواند از تأثيرات جهانيرسد كه اين محله نميمي

 آباد، مثبت و هم منفي) بدور باشد (سايت محله سعادت

abad.mytehran.ir-saadat.(  
  

 ردمطالعه): محدوده مو1نقشه (

  
 

كاربري) به تفكيك  20ها (تعداد در جدول زير سهم كاربري

مشخص شده است. در اينجا بايد به ذكر اين نكته پرداخت كه 

چندان  1393تا  1385ها در بازده زماني تغييرات اين كاربري

ايم. اما توجهي را شاهد نبوده محسوس نيست و تغييرات قابل

هاي كاربري 1385در سال ترين موضوع اين است كه مهم

كه در  صورت سنتي بوده درحالي تجاري و خدماتي اغلب به

هاي مدرن و جديد تبديل شده است. به كاربري 1393سال 

هاي ايم و كاربريديگر تغيير كاربري را شاهد نبوده عبارت به

اند اما اكنون تجاري و مسكوني همان سهم خود را حفظ كرده

هاي اند كه در بخش يافتهدرآمده صورت مدرن و مصرفي به

  پژوهش مورد بررسي و تحليل قرار گرفته است.
  

  هاي محدوده به تفكيك): سهم كاربري1جدول (

  درصد  نوع كاربري  درصد  نوع كاربري

  21.53  فضاي سبز  32.34  مسكوني

  0.02  نظامي  2.33  تجاري

  0.10  صنايع  1.34  آموزشي

  1.97  تأسيسات  1.83  آموزش عالي

  0.36  ونقل حمل  0.17  مذهبي

  27.8  معابر  0.21  فرهنگي

  0.10  خدمات اجتماعي  0.62  پذيرايي

  0.05  تفريحي  0.53  درماني

  0.04  ورزشي  0.04  بهداشتي

  7.5  باير و ساير  0.82  اداري

  و برداشت ميداني محققين 2مأخذ: طرح تفصيلي منطقه 
  

  هاتحليل يافته

  آباد بررسي كاربري اراضي سعادت

هاي منظور شناسايي كاربري در برداشت ميداني انجام شده به

مصرفي جديد و به دست آوردن فراواني و درصد فراواني 

هاي محدوده ها در محدوده مورد مطالعه، كليه كاربري آن

مورد مطالعه ثبت و مورد بررسي قرار گرفت. بر اين مبنا، 

است  خدماتي بوده -بيشترين نوع كاربري در محدوده تجاري

  و اين روند در حال گسترش بوده است.

صورت موردي  هاي جزء بهدر اين راستا كليه كاربري

(تفكيكي) نيز از لحاظ اولويت موردنياز مصرف مردم، مورد 

ها، بيشترين خدمات بررسي قرار گرفت. بر اساس اين بررسي

درصد از كل  9.55در اين محدوده شامل آژانس مسكن با 

درصد،  5.88ها با از آن پيتزافروشي و برگري ها و بعدكاربري

فروشي با  درصد، پروتئيني و گوشت 4.41ها با سوپرماركت

درصد، ميوه و سبزي فروشي، خدمات اينترنتي و  1.83

  درصد در محدوده بوده است. 1.47كامپيوتري هركدام با 

لازم به ذكر است كه در محدوده مورد مطالعه حتي يك 

د ندارد. همچنين بايد اذعان كرد كه دو نان نانوايي سنتي وجو

درصد در محدوده وجود داشته است  0.73فانتزي فروشي با 
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شود كه بعضاً هاي جديد محسوب ميكه جزو كاربري

باشد. مطالب فوق موردعلاقه قشر جوان و نوجوان محدوده مي

هاي مصرفي جديد و بعضاً غيرضروري بيانگر فراواني كاربري

باشد. تمام هاي ضروري ميه نسبت كاربريدر محدوده ب

طبقه  5بندي و در  ها با توجه به نياز مردم اولويتكاربري

بندي شده است. جهت پي بردن به تغيير و تحولات گروه

ها و خدمات مصرفي جديد در محدوده، نوع كاربري

(علت  1385ها در دو مقطع زماني قيل از سال  هاي آن كاربري

هاي به دليل تاسيس بسياري از كاربريانتخاب اين سال 

(سال  1393مصرفي جديد بعد از سال مذكور است) و سال 

انجام تحقيق) مورد بررسي قرار گرفت. لازم به ذكر است كه 

نيز از طريق پرسشگري و  1390هاي قبل از سال نوع كاربري

هاي مصرفي هاي محلي به دست آمده است. ابتدا كاربرينقشه

  گيرد.مورد بررسي قرار مي 1393 جديد در سال

  خدمات موردنياز مردم با اولويت اول

ها،  فروشي ها و خردهاين نوع خدمات كه شامل سوپرماركت

ها و  فروشي ها و گوشتها، پروتئيني فروشي ميوه و سبزي

  ها)درصد از كل كاربري 9.16باشد (با ها و ... مينانوايي

  دومخدمات موردنياز مردم با اولويت 

شامل خدماتي مانند مهدكودك، دبستان، مدارس راهنمايي و 

شويي و .... است ( با  دبيرستان، آرايشگاه، الكتريكي، خشك

  ها).درصد از كل كاربري 25.19

  خدمات موردنياز مردم با اولويت سوم

فروشي، پوشاك فروشي و بوتيك،  شامل خدماتي مانند كتاب

باشد (با جاري و .... ميهاي ورزشي، مركز ترستوران، سالن

  ها).درصد از كل كاربري 16.42

  خدمات موردنياز مردم با اولويت چهارم

شامل خدماتي مانند برگري و پيتزافروشي، آژانس مسكن، 

 34باشد (نت، خدمات كامپيوتري و .... مي شاپ، كافي كافي

  ها).درصد از كل كاربري

  خدمات موردنياز مردم با اولويت پنجم

غيرضروري و خدماتي كه موردنياز مردم در سطح  خدمات

صورت خصوصي نيستند. اين خدمات اغلب در  محلي و به

نشاني، شود؛ شامل ايستگاه آتشاي ارائه ميسطح منطقه

 14.66هاي دولتي و ....(با دادستاني، اداره پليس، سازمان

  ها)درصد از كل كاربري
  

  1393آباد در سال  له سعادتبندي خدمات موجود در مح): رتبه2جدول (

  درصد فراواني  خدمات موردنياز مردم بر حسب اولويت
رت

  به

  1  درصد 34  خدمات موردنياز مردم با اولويت چهارم

  2  درصد 25.19  خدمات موردنياز مردم با اولويت دوم

  3  درصد 16.42  خدمات موردنياز مردم با اولويت سوم

  4  درصد 14.66  خدمات موردنياز مردم با اولويت پنجم

  5  درصد 9.16  خدمات موردنياز مردم با اولويت اول

  

بندي انجام شده، مشخص گرديد كه در دوره بر اساس اولويت

هاي مذكور تا حدودي دگرگون كاربري 1390بعد از سال 

صورت زير براي  اند. نتايج حاصل از مطالعات ميداني بهشده

  به دست آمده است.1385سال قبل از 
  

  1385آباد در سال  بندي خدمات موجود در محله سعادت): رتبه3جدول (

  درصد فراواني  خدمات موردنياز مردم بر حسب اولويت
رت

  به

  1  درصد 33.24  خدمات موردنياز مردم با اولويت چهارم

  2  درصد 30.54  خدمات موردنياز مردم با اولويت اول

  3  درصد19.9  خدمات موردنياز مردم با اولويت دوم

  4  درصد 13.32  خدمات موردنياز مردم با اولويت سوم

  5  درصد 2.9  خدمات موردنياز مردم با اولويت پنجم

  

ها در دو دوره زماني (قبل از سال با مقايسه وضعيت كاربري

توان به اين نكته پي برد كه در گذشته ) مي1393و سال  1385

است و تر بوده هاي ضروري آساندسترسي مردم به كاربري

هاي هاي جديد، دسترسي مردم به كاربريافزايش كاربري

هاي با اولويت اول را دچار مشكل تر شامل كاربريضروري

  كرده است. در اين ارتباط چند نكته لازم به ذكر است:

چهارم با اولويت نياز مردم در هر دو دوره زماني  كاربري - 

ق، به دليل جايگاه اول را داشته است كه شايد علت اين اتفا

بازده بالاي اقتصادي و سطح تقاضاي زياد در اين محدوده 

است. سطح اين كاربري افزايش محسوسي را در دوره زماني 

رسد كه مردم در اين كاربري سطح داشته است و بنظر مي

 تقاضاي بيشتري دارند.
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كاربري با اولويت اول كه در گذشته جايگاه دوم را داشته  - 

تواند به دليل وضعيت ه پنجم قرار دارد مياست و اكنون در رتب

ها خود جهت اقتصادي مطلوب محله باشد كه اغلب خانواده

وسيله پيك موتوري در فاصله  كنند و اغلب بهخريد اقدام نمي

شود. به دليل قيمت دورتري به منزل ساكنان تحويل داده مي

 ها جاي خود را بهرسد كه اين كاربريبالاي زمين به نظر مي

 اند.هايي با بهره اقتصادي بالاتري دادهكاربري

عواملي كه بر تغيير كاربري در محدوده مورد مطالعه  - 

بر شرايط جديد حاكم بر جامعه  تأثيرگذار بوده است اغلب بنا

ها كمتر و در مقابل نياز به بعضي است. نياز به بعضي از كاربري

 شود.ها بيشتر احساس مياز كاربري

شود در در كاربري اراضي محدوده ايجاد ميتغييراتي كه  - 

 باشد.پي پذيرش فرهنگ مصرفي جديد مي

  
  آباد هاي سنتي و مدرن در محله سعادت): درصد انواع كاربري4جدول (

  نوع كاربري
هاي قبلي تا سال كاربري

1385  

هاي جديد در سال كاربري

1393  

  3.44  34.48  هاي سنتيكاربري

  93.12  10.34  هاي مدرنكاربري

هاي ديگر و كاربري

  غيره
55.2  3.44  

آوري شده پيرامون مشكلات كالبدي تحليل اطلاعات جمع

هاي مصرفي جديد نشانگر ازحد كاربري ناشي از استقرار بيش

بروز مشكلاتي در دسترسي ساكنان به خدماتي چون نانوايي، 

ميوه و سبزي فروشي و ... در سطح محله است بطوريكه حدود 

ها دسترسي به اين خدمات را با صرف زمان  درصد از آن 91

دقيقه) كه نتيجتاً وابستگي به ساير  30اند (بيش از زيادي دانسته

  ها را در پي خواهد داشت.محله

هاي با ساله مورد بررسي؛ كاربري 8در طول مقطع زماني 

درصد كاهش پيدا كرده است. در  20اولويت نياز اول حدود 

وط به مصاحبه، اغلب ساكنان اعتقاد داشتند كه هاي مرببررسي

شويي  ها همانند نانوايي، خشكبه بعضي كاربري براي دسترسي

بايست زمان بيشتري را و... به دليل عدم دسترسي مناسب مي

روي به اين صرف كنند و اغلب با وسايل نقليه به جاي پياده

راه خواهد كنند كه تبعات بعدي را نيز به همها مراجعه ميمكان

كند كه با هاي مربوطه مشخص ميداشت. همچنين بررسي

هاي غيرضروري؛ ذائقه و فرهنگ ساكنان نيز غلبه كاربري

-رويه كاربريتحت تأثير قرار خواهد گرفت و با گسترش بي

هاي اي جز استفاده مداوم از اين كاربريهاي غيرضروري چاره

اي ضروري و هنيست كه در كنار آن موجب انزواي كاربري

  همچنين سنتي خواهد بود.

كدام از  ها به هيچدرصد از كاربري 55حدود  1385در سال 

هاي سنتي و مدرن اختصاص نداشته است اما با گذشت كاربري

درصد آن به كاربري مدرن تغيير كرده است  52تنها  سال نه 8

كاربري  به نيز سنتي هاي درصد از كاربري 30بر  سهمي بالغ بلكه

دهنده طوركلي اين وضعيت نشان رن تبديل شده است. بهمد

خوردن توازني است كه  ها و برهمعدم تناسب در كاربري

هاي طولاني ادامه داشته است اما در طول اين مقطع شايد سال

صورت كامل دگرگون شده است كه نتيجه آن نيز  زماني به

از  هاي ضروري، استفاده بيشترعدم دسترسي مناسب به كاربري

آباد به ساير محلات است وسايل نقليه و وابستگي محله سعادت

تر آن را در توان با ديد جغرافيايي، تبعات گستردهكه مي

انزواي مشاغل سنتي، از بين رفتن فرهنگ مصرف سنتي، 

  آلودگي هوا، اتومبيل محوري ساكنان و ترافيك اشاره كرد.

  جديد مصرفي فرهنگ پذيرش در مؤثر عوامل بررسي

هاي مصرفي جديد در  پس از پي بردن به گسترش كاربري

آباد، براي بررسي عوامل مؤثر در انتشار  محدوده سعادت

فرهنگ مصرفي جديد عواملي را مورد شناسايي قرار داده كه 

عمدتاً مطابق با فرهنگ جهاني بوده است. هدف از توزيع 

اعي اجتم- ها، پي بردن به تأثير وضعيت اقتصاديپرسشنامه

ساكنين در گرايش به مصرف خدمات جديد مطابق با فرهنگ 

آوري شده در المللي و فراگير جهاني است. اطلاعات جمعبين

كنندگان اين خدمات و تأثير وضعيت تاييد جواني مصرف

اجتماعي والدين در استفاده و فراواني ميزان مصرف -اقتصادي

ترين فراواني سال از بيش 25تا  18اين خدمات است. گروه سني 

-درصد از پرسش 62.4برخوردار بوده است و همچنين 
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اند كه نشانگر وابستگي آنان شوندگان دانشجو و محصل بوده

  به وضعيت اقتصادي والدينشان است.

آزاد بودن شغل پدران (مشاغلي چون بسازوبفروش، بازاري و 

درصد از مادران به  52.4درصد فراواني و اشتغال  61.8...) با 

ويژه براي تهيه  لايلي چون بالا بودن درآمد، وقت كم بهد

درصد فرزندان به مصرف  53غذاهاي سنتي سبب گرايش 

ها و شاپ غالب غذاهاي سريع و آماده (فاست فودها) و كافي

شوندگان، درصد از پرسش 48.5.... گرديده است بطوريكه 

د و انبار عنوان كرده 10فراواني مصرفشان را در ماه بيش از 

مند به ها در صورت افزايش درآمد علاقه درصد از آن 42.5

اند. در جدول زير، ابتدا همبستگي بين مصرف بيشتر نيز بوده

هاي ها و دفعات مراجعه به كاربريوضعيت اقتصادي خانواده

ها و گيم نت جديد از جمله فاست فودها، لوازم كادويي، كافي

  ه است.ها و .... مورد بررسي قرار گرفتنت

با توجه به اينكه آزمون ضريب همبستگي پيرسون در سطح 

كمتر  05/0مقدار از  - pانجام شده است، اگر  05/0داري معني

دار خواهد بود. به اين معنا كه باشد، ضريب همبستگي معني

  فرض صفر بودن ضريب همبستگي رد خواهد شد.
  

  مصرفي جديدهاي ): رابطه ميان متغيرهاي مستقل و كاربري5جدول (

  آزمون پيرسون
  هاي مصرفي جديدكاربري

  )pداري(سطح معني  )rهمبستگي(

  0.001  642.0  ها و درآمد)وضعيت اقتصادي (هزينه

  0.007  0.595  تحصيلات

  0.009  -0.489  سن
  

حال با توجه به مقدار به دست آمده براي ضريب همبستگي 

صورت كه  بدينشود؛ درمورد رابطه بين دو متغير بحث مي

ي ي رابطه دهنده نشان 1ضريب همبستگي نزديك به مقدار 

گوياي  -1مستقيم و قوي و ضريب همبستگي نزديك به مقدار 

ي قوي و بالعكس است. طبق جدول فوق، همبستگي رابطه

ها و تحصيلات و ميزان استفاده ميان وضعيت اقتصادي خانواده

ست؛ بدين معنا كه با دار اهاي جديد مثبت و معنياز كاربري

ها و افزايش تحصيلات، ميزان مراجعه افزايش درآمد خانواده

هاي جديد افزايش خواهد يافت. در بررسي مربوط به كاربري

هاي سني مشخص شد كه با افزايش سن، ميزان مراجعه به گروه

 كند.هاي مصرفي جديد كاهش پيدا ميو استفاده از كاربري

هاي جديد عوامل مختلفي ربريدر بررسي علل گسترش كا

عنوان  دخيل است. با استفاده از مطالعات ميداني چند مورد به

ترين عوامل مورد شناسايي قرار گرفته است كه در نمودار مهم

  به آن اشاره شده است. 2
  

  هاي مصرفي جديد): عوامل مؤثر بر گسترش كاربري2نمودار (

  
 

شوندگان پرسش هاي ميداني مشخص شد كه اغلبدر بررسي

تغييرات فرهنگي در جامعه را عامل مهمي جهت تغيير كاربري 

دهندگان بالا رفتن  درصد از پاسخ 27دانند. همچنين حدود مي

هاي درصد نيز، سودآوري كاربري 18ها و درآمد خانواده

هاي جديد جديد را عامل تأثيرگذار بر احداث كاربري

املي كه باعث گسترش دانند. در ادامه همبستگي بين عو مي

هاي شوند و تعداد دفعات مراجعه به كاربريفرهنگ جهاني مي

  جديد بدست آمده است.
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  هاي مصرفي جديد): عوامل فرهنگي مؤثر بر گسترش كاربري6جدول (

 آزمون پيرسون

وآمد  رفت

به خارج از 

  كشور

مشاهده 

هاي برنامه

 ايماهواره

 تيزرهاي مطالعه

 تبليغاتي
  فردگرايي

استفاده از 

  اينترنت

- كاربري از استفاده

 جديد مصرفي  هاي

  )وابسته متغير(

  0.527  0.512  0.506  0.294 0.457  1  وآمد به خارج از كشور رفت

-p 0.000  0.000  0.000  0.006  0.000  *  مقدار  

 0.495 0.345 0.276 0.317 1 0.457 ايهاي ماهوارهمشاهده برنامه

-p 0.000 0.001 0.022 0.003 *  0.000  مقدار 

 0.511 0.293 0.289 1 0.317  0.294 مطالعه تيزرهاي تبليغاتي

-p 0.000 0.007 0.012 * 0.003  0.006 مقدار 

 0.413 0.401 1 0.289 0.276  0.506 فردگرايي

-p 0.000 0.000 * 0.012 0.022  0.000 مقدار 

  452 1 0.401 0.293 0.345  0.512 استفاده از اينترنت

  p 0.000  0.001 0.007 0.000 *  0.000-مقدار

هاي  مصرفي استفاده از كاربري

 جديد (متغير وابسته)
0.527  0.495 0.511 0.413 0.452  1 

-p 0.000 0.000 0.000 0.000  0.000 مقدار  *  

  

در نتايج آزمون مشخص شد كه ميان متغيرهاي وابسته و متغير 

ارتباط مثبت و معناداري وجود دارد. بيشترين مستقل پژوهش 

وآمد به خارج از كشور و استفاده  ضريب همبستگي ميان رفت

شود و مشاهده مي 0.527هاي جديد با مقدار از كاربري

ميان فردگرايي و استفاده  0.413كمترين همبستگي نيز با مقدار 

هاي جديد بدست آمده است. همچنين در تمامي از كاربري

گروهي محاسبه گرديده است كه ها همبستگي درونشاخص

  ها به شرح جدول فوق نمايان است. معناداري آن

  

  ): تحليل واريانس متغيرهاي مستقل7جدول (
 مقدار -F  pآماره   ميانگين مربعات  مجموع مربعات  درجه آزادي  منبع تغييرات

  0.000  2/31  143/13  217/53  5  رگرسيون

      514/0  214/99  374  باقيمانده

        571/152  379  كل

  

بر اساس جدول آناليز واريانس رابطه رگرسيون بين 

شدن فرهنگ و تغييرات در شيوه مصرف  هاي جهاني شاخص

كمتر است. براي بررسي  05/0مقدار از -pوجود دارد. زيرا

  اند.جدول ضرايب رگرسيون به شرح زير تحليل شدهبيشتر 
  

  ): معناداري متغيرهاي وابسته با توجه به رگرسيون8جدول (

  

مقدار براي عرض از مبدأ صفر  -p، 8شماره   بر اساس جدول

باشد بنابراين عرض از مبدأ در مدل وجود دارد. مدل  مي

شدن بر تغييرات در  كند كه به جهانيبيني مي رگرسيون پيش

تأثيرگذار است. بالاترين تأثيرگذاري بين شيوه مصرف 

وآمد به خارج از كشور و تغييرات در شيوه مصرف با  رفت

ترين آن مربوط به فردگرايي و / است و پايين511مقدار 

باشد. لازم به ذكر / مي405تغييرات در شيوه مصرف با ميزان 

  درصد قابل تائيد است. 99ها در سطح است كه تمامي داده
   

  مقدار- P  ضرايب رگرسيوني  متغير رگرسيوني

  000/0  212/1  عرض از مبدأ

  000/0  511/0 وآمد به خارج از كشور رفت

  00/0  473/0  ايهاي ماهوارهمشاهده برنامه

  000/0  502/0  تبليغاتي تيزرهاي مطالعه

  000/0  405/0  فردگرايي

  000/0  /427  استفاده از اينترنت
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  گيرينتيجه

شدن فرهنگي بر شيوه  در اين پژوهش تأثير متغيرهاي جهاني

آباد مورد بررسي قرار گرفت. در مصرف ساكنان محله سعادت

شدن از متغيرهاي فردي و عوامل ديگري  كنار متغيرهاي جهاني

نيز كه اغلب در راستاي سودآوري و نيازهاي جامعه بوده است 

طور كه در بحث  همان نيز بايد نام برد. در چند سال گذشته

هاي سنتي محله هاي پژوهش به آن اشاره شد كاربرييافته

آباد به شدت كاهش يافته است و مقدار آن در سال سعادت

هاي مصرفي درصد رسيده است و كاربري 9.5به حدود  1393

درصد جاي آن را گرفته است.  93جديد با مقدار بيش از 

اند كه علاوه بر ذار بودهعوامل مختلفي در اين زمينه تأثيرگ

شدن  توان از تأثيرات جهانيپايگاه اقتصادي و اجتماعي مي

)، مسافرت 0.452مانند استفاده از اينترنت (با ضريب همبستگي 

)، مشاهده 0527به خارج از كشور (با ضريب همبستگي 

) و غيره 0.495اي (با ضريب همبستگي هاي ماهواره برنامه

درصد،  31رهنگي در جامعه با اشاره كرد. تغييرات ف

درصد، عدم كنترل و  18هاي جديد با سودآوري كاربري

درصد و ساختار جواني  6ها با نظارت از طرف شهرداري

درصد به مجموعه عوامل فوق دامن زده است.  18جمعيت با 

نتايج آزمون پيرسون نشان داد كه هر چه سطح تحصيلات و 

هاي يش يابد استفاده از كاربريها افزاپايگاه اقتصادي خانواده

جديد نيز سير صعودي خواهد داشت اما با افزايش سن، 

يابد. ازبين رفتن هاي جديد كاهش مي استفاده از كاربري

هاي مدرن و جديد؛ هاي سنتي و افزايش كاربريكاربري

ها را به كالاهاي با اولويت اول نياز دچار دسترسي خانواده

توان وابستگي محله تبعات آن ميمشكل كرده است كه از 

آباد به ساير محلات اشاره كرد. در همين راستا به نظر  سعادت

آباد به  رسد با توجه به سطح دسترسي ساكنان محله سعادتمي

ها كالاها و خدمات موردنياز، نياز به دخالت از طرف شهرداري

شود. هاي محلي بيش از هر زمان ديگري احساس ميو سازمان

هاي با اولويت نياز اول بايد در شعاع منطقي با نياز ريكارب

هاي ها در دسترس قرار گيرد و از گسترش كاربري خانواده

ها جلوگيري نتنت و كافيمدرن مانند فاست فودها و گيم

هاي بعدي و غيرضروري ها در اولويتكرد چراكه اين كاربري

ان دادن به هايي نيز جهت سام قرار دارند. در انتها پيشنهاد

  گردد.آباد ارائه مي وضعيت موجود محله سعادت

  

  ها پيشنهاد

هاي ضروري و با اولويت اول گزيني مجدد كاربريمكان - 

 نياز ساكنان در سطح محله؛

هاي اندازي كاربريارائه مجوز به اصناف مختلف جهت راه - 

  اولويت اول و ضروري ؛

مصرفي جديد هاي هاي سنگين بر كاربريقرار دادن ماليات - 

 و غيرضروري؛

بر كاربري اراضي محدوده؛  توجه و نظارت شهرداري - 

 منطبق با نياز مصرفي ساكنان محله؛

هاي محلي مانند شوراياري، سراي محله و هشدار سازمان - 

ازحد از  ها در صورت استفاده بيشخانه بهداشت به خانواده

و  هانتفودها و گيمهاي مصرفي جديد مانند فاستكاربري

 تبعات ناشي از آن.
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