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 چکیده

ها به منظور گسترده آنگیری پیوندهای عمیق در بین مردم و بازاریان و مشارکت کارکرد اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی بازارها منجر به شکل

های جلب مشارکت بازاریان منجر شد که پژوهش حاضر با با توجه به اهمیت و ضرورت بررسی زمینه تداوم چرخه حیات بازار شده است.

 دیکاربر، از لحاظ هدف قیتحق نیاهدف اصلی بررسی عوامل مؤثر بر مشارکت بازاریان در تداوم حیات بازار تاریخی تبریز صورت گیرد. 

ازاریان فعال جامعه آماری این ب است. یو عل یهمبستگ قاتیاز نوع تحق زیو ن یشیمایو پ یلیتحل -یفیتوصمنظر روش تحقیق از نوع و از 

نفر به عنوان حجم نمونه انتخاب  321نفر هستند. با استفاده از فرمول کوکران و به روش تصادفی ساده  2200تشکیل داده که در مجموع 

عامل اصلی یعنی  4متغیر در قالب  90متغیر به  52به دست آمد. نتایج مدل تحلیل عاملی منجر به کاهش  961/0ایی پرسشنامه گردید. پای

درصد از تغییرات واریانس مربوط به مشارکت بازاریان  03/99حس تعلق )هویت مکانی( شد که در مجموع  مندی، اعتماد ورضایت آگاهی،

و در  426/0، اعتماد با 400/0مندی با ، رضایت219/0متغیر آگاهی با مقدار تایج آزمون رگرسیون نشان داد را تبیین نمودند. همچنین ن

درصد از تغییرات کل واریانس مربوط به مشارکت بازاریان را دارند. در  2/63توانایی تبیین  391/0نهایت حس تعلق مکانی با 

ها، مساجد و کاروانسراها بیش از سایر فضاهای بازار است بنابراین در راسته نهایت نتایج نشان داد که میزان مشارکت به ترتیب

در راستای ادامه تداوم حیات بازار تاریخی تبریز پیشنهادهای در زمینه تقویت آگاهی و شناخت و تقویت احساسات تعلق مکانی 

نا و همچنین نقش و عملکرد این مجموعه در های فرهنگی این بتوان از طریق شناساندن ارزشبرای مثال میارائه شده است. 

توان یمتوسعه شهر تبریز، زمینه برای مشارکت گسترده شهروندان و مخصوصاً بازاریان در مدیریت آن فراهم گردد. همین طور 

 ها نیز استفاده نمود.های برای هدایت مشارکت سایر بخشاز ظرفیت فضاهای راسته
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 مقدمه

(. مازاد Glaeser, 2014) استگیری شهرهای اسلامی در خاورمیانه بیش از هر عاملی وابسته به مازاد تولید بوده شکل

(. Assari et al., 2012گردید )تولید، منجر به احساس نیاز به فضای خاص برای ارائه و مبادله کاهالی مازاد و مورد نیاز 

های خاصی برای کالاهای وارداتی ایجاد علاوه بر رفت و آمدهای بازرگانان به کشورهای مجاور که سبب شد مکان

توان گفت که بازار فضایی است که به قدمت ظهور لذا می (.Ebrahimi, 2013نامیده شد )« بازار»که تحت عنوان  شود

قلب تپنده شهر، ادامه حیات شهرها را به حیات خود وابسته کرده است  عنوانبه شهرها دارای سابقه است و

(Zangiabadi et al., 2012)اسلامی، باید به این مسئله توجه داشت  -. در مورد کارکرد بازار در شهرهای سنتی ایرانی

هب، آموزش و یادگیری، بروز که این فضاها از محلی برای داد و ستد فراتر رفته و به عنوان محلی برای تبلیغ مذ

توان گفت که می درواقع (.Froutan et al., 2011)باشد ها میگرایانه و محل تعامل مردم و حکومتاحساسات ملی

ز روابط ی که ناشی ااهیسرمااجتماعی شهروندان بوده است.  بازار در شهرسازی سنتی ایران تلفیقی از تجارت و سرمایه

 Pourjafarزاده، مساجد، مدارس و... است )های مذهبی مانند امامی بازار با کاربریجوارهمی و عاطفی، اعتقادات مذهب

et al, 2014) ی، های عاطفی از جمله ویژگیمتعدد. این سطح از رابطه گذشته از شناخت متقابل، تحت تأثیر عوامل

 وجود سرمایه (.Sarai, 2010)ده است ها در یک صنف خاص و همچنین، جایگاه فضاهای مذهبی بونوع فعالیت حجره

عظیم فرهنگی و اجتماعی در بازارهای تاریخی سبب شده است که مشارکت گسترده بازاریان در خصوص مدیریت 

 .(Zangiabadi et al., 2012)بازار کاملاً مشهود باشد که این امر، نیز؛ منجر به ادامه حیات بازارها شده است 

، نقش و حضور فعالانه مردم در جامعه کی یاقتصاد و یهای اجتماعو توسعه شاخص درش ترین عواملاز مهم یکی

 ,Armghan)های مربوط به پیرامون خود است. بدون همیاری و مشارکت مردم، توسعه مفهومی نخواهد داشتفعالیت

 ,.Ahmadifard et al)رودهای اساسی در فرهنگ توسعه به شمار میواژه مشارکت امروزه یکی از بخش (.2017

شهروندان داشته تا با فائق آمدن بر  جانبههمهداشت جامعه در حال گذار ایران، احتیاج به مشارکت  اذعانباید  (.2015

ای . در حقیقت، مشارکت وسیله(Pirahari and Tajik, 2016)مشکلات در راستای یک جامعه توسعه مند حرکت کند

آید )آملی و همکاران، ش مستقل در توسعه جوامع شهری به حساب میبرای دستیابی به توسعه انسانی و یک ارز

شکلات ها را با می به مراکز شهری و بافت تاریخی مرکزی شهر، در جریان رشد شتابان شهرنشینی، آنتوجهیب(. 9313

را دچار  مراکزی این هابافتکالبدی، اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی روبرو کرده و علاوه بر مختل، کردن حضور انسان، 

بررسی منابع مکتوب در زمینه مشارکت بازاریان حاکی از این است اداره  (.Basiri et al., 2018)فرسودگی نموده است

بازار  سرنوشت بر نظارت به مردم دادن گیری بازار، راهتصمیم در مردم کردن سهیم بنیادی سه ارزش بازارهای سنتی بر

 & Mohammadi Kalanدر بین تمامی آحاد شهروندان، بنا شده است ) تگسترش عدال هایفرصت بازگشودن و

Oliveira, 2015) .مناسب و مطمئن  یها را در فضاآن یو آگاه تیرضا اعتماد، یستیتحقق مشارکت افراد با یبرا

نخواهد  دیآن پد یشناختو جامعه یشکل مفهوم در شارکتصورت م نیا ریدر غ (Cicognani et al., 2008). جلب کرد

(. عامل دیگر، آگاهی است به این معنی Habibi & Rezvani, 2006) گرفت خواهد قرار ینازل اریدر سطح بس ایآمد 

تری بیش یریپذتیاز استمرار و مسئول یشود مشارکت شهروندان در امور شهرباعث می یاز حقوق شهروند یآگاهکه 

آورد و باعث افزایش مشارکت شهروندی دو جانبه را فراهم می وظایفانجام  نهیزم یشهروند ی. آگاهددار باشبرخور
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بودن  نییمردم از حقوق خود را از عوامل مهم پا یبودن سطح آگاه نییپا یفکوه (.Pourezat et al., 2009) شودمی

، سومین عامل در افزایش مشارکت شهروندی و احساس تعلق. (Fakuhi, 2002داند)سطح مشارکت مردم در امور می

باعث به وجود آمدن  آوردیشهروندان به بار م یاحساس تعلق برا نکهیروزمره علاوه بر ا تیفعالاجتماعی است، 

حل و تعهد نسبت به م طیحس مثبت فرد به مح شیبه شهر باعث افزا یتعلق مکان نیا شود.)خلق( فضا نیز می

اجتماعی  (. اعتمادLofoure, 2003) توان گفت حق به شهر بااحساس تعلق همراه استرو میشود، ازاینسکونتش می

 (Rowe & Ponce, 2020; Tomé, Lopes, Reis, & Dias, 2019)باشد ترین متغیرهای مشارکت اجتماعی میاز مهم

مندان، امروزه به اعتقاد دانش شود.که به عنوان چهارمین عنصر تکمیل کننده عناصر مشارکت اجتماعی، در نظر گرفته می

های جامعه نیز بی اثر شده و یا آن چنان که شایسته است ، کارکرد سایر بخشمشارکت در یک جامعه فقدان صورت در

 عنوانبه مشارکت موضوع رونیا از (.Granier, B., & Kudo, 2016)ندتوانند ایفای نقش مثبت و سازنده داشته باشنمی

شامل منابعی است که  گردد. در واقع مشارکت در بازار،محسوب می توسعه و رونق به دستیابی برای محوری یک اصل

 تاری، تعهدات، هنجارهای مشترک رفهاآناز طریق حضور سطح بالایی از اعتماد بازاریان، عمل و کنش متقابل میان 

 Cicognani) آیدمی وجود بهاطلاعات  مؤثرهای های رسمی و غیررسمی و کانالو التزامات و تعلقات مشترک، شبکه

et al., 2008; Wu, 2012) تمامی ابعاد آن یعنی مشارکت فیزیکی،  و این موارد، منجر به تشویق مردم برای مشارکت در

 سنتی بازارهایدر این میان،  .(Abbott, 2013: 52; Xiao et al., 2017)شود مشارکت مالی و مشارکت فکری می

 زندگی و فرهنگ در وانافر تغییرات و زمان گذر رغمعلی و میلااس ـ ایرانی معماری نمودهای ترینمهم از یکی عنوانبه

علت اصلی ادامه فعالیت بازارهای  (Froutan et al., 2011)اندنموده حفظ شهرها در را خود کلیدی جایگاه همچنان مردم

سرا و غیره در کنار هم بوده که سرزندگی و ادامه حیات سنتی وجود عناصر مهم شهری مانند مساجد، حمام، کاروان

را از ناملایمات ناشی از شهرسازی  هاآنزان اثرپذیری می و (Saeedvandi and Mahvash, 2015)بازارها را فراهم ساخته

در کنار یکدیگر، برقراری پیوندهای  شدهگفته(. وجود عناصر مهم Assari et al., 2012) است داشتهنگهمدرن محفوظ 

تی و ن. هنوز هم وجود روابط عمیق بین اهالی بازارهای سکندیمعاطفی میان کسبه با یکدیگر و با مشتریان را بیشتر 

 (.Moosavi, 2005)شودمشتریان منجر به احساس امنیت بیشتر مشتریان از کیفیت و قیمت کالای خریداری شده می

وانی در ابه علت داشتن موقعیت خاص سیاسی و اجتماعی خود، دارای سوابق فر ربازیداز  تبریزشهر تاریخی 

همواره در شکوفایی اقتصادی شهر سهم به سزایی  ستد و اددمرکز جریانات  عنوانبههای اقتصادی بوده و بازار فعالیت

 Pourjafar) و چه بسا در طول تاریخ ایران همواره به عنوان قلب اقتصادی و تجاری کشور مطرح شده است است داشته

et al., 2014) .گیری مجموعه بازارهای عظیم و پررونق شده وجود موقعیت جغرافیایی ویژه این شهر منجر به شکل

ها بعد باقی مانده است. اهمیت بازار در این شهر به حدی بوده است که این مکان هاآنکه هنوز هم بخشی از عظمت 

 ,Rahimi and Jafari)از تخریب به هر علتی، دوباره با همکاری و خودیاری بازاریان و شهروندان ساخته شده است 

 زیتبر شهری خیتار بافت مرکز دری، شهر بلوک کی عنوان به ار،هکت 50 بر بالغ یمساحت با زیتبر یخیتار بازار (.2017

 واقع در و بوده وکارکسب و تجارت برای مرکز ترینعملی و یمعمار یفضا ترینعالی زیتبر ازاراست. ب گرفته قرار

 بسیاری ادی،صاقت رفتار بر علاوه نیز بازار فعالان. است معاملات انجام و محصولات توزیع و تولید برای مرکز بهترین

 نیترعیوس و شورک شده ثبت اثر نیتربزرگ تبریز بازار. دهندمی انتقالی دیگر، نسل به نسلی از را فرهنگی رفتارهای از
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ده ی سازمان یونسکو نیز ثبت شالمللنیبکه در فهرست میراث  باشدمی جهان یآجر پیوسته هم به و مسقف مجموعه

 پژوهشها عاملی است که ضرورت مشارکت همه ذینفعان را سبب شده است. . اهمیت این مجموعه تاریخی، تناست

مندی، آگاهی، اعتماد و های رضایتحاضر به دنبال یافتن پاسخ علمی به این سؤال است که نقش هر یک از مؤلفه

باشد یمهویت مکانی در مشارکت بازاریان در تداوم حیات بازار تاریخی تبریز چگونه است؟ پرسش دیگری که مطرح 

های چهارگانه گفته شده به تفکیک فضاهای معماری موجود در بازار تاریخی این است که وضعیت هر یک از مؤلفه

به چه صورت است؟ و در نهایت راهکارها و پیشنهادهای عملی برای ادامه حیات بازار تاریخی مبتنی بر مشارکت 

 عملی بازاریان چیست؟

تحلیلی و پیمایشی و نیز از نوع تحقیقات همبستگی  -ماهیت، توصیفی از لحاظ و هدف، کاربردی لحاظ ازاین تحقیق 

های ها برای پاسخگویی به سؤالات، به دو صورت اسنادی )دادهو علی است. در این تحقیق، روش گردآوری داده

ع مکتوب بررسی مناب ایی از طریقهای اولیه( صورت گرفته است. در بخش مطالعات کتابخانهداده) ثانویه( و پیمایشی

کت، مبانی های تاریخی مشارشامل کتب، مقالات، نقشه و تصاویر مربوط به بازار تاریخی تبریز، اقدام به بررسی زمینه

نظری مشارکت در بازار، سیر تاریخی مشارکت در مدیریت بازار و همچنین متغیرهای اصلی تحقیق به دست آمد. ابزار 

تا حدودی  9)کم = یانهیگزطیف لیکرت پنج  نامه از نوع محقق ساخته و از نوعپرسش مورد استفاده در روش پیمایشی

( بوده است. جامعه آماری این تحقیق را بازاریان و صاحبان 2و زیادی=  4تا حدودی زیاد=  3، متوسط = 5کم = 

با استفاده  مغازه برآورد شد. باب 2200ها در محدوده مجموعه بازار تاریخی تبریز شکل داده است که در مجموع مغازه

نفر به عنوان حجم نمونه انتخاب گردید. نحوه انتخاب افراد نمونه به صورت تصادفی  321از فرمول کوکران تعداد 

  های مختلف بازار انتخاب شده است.داران موجود در بخشساده بوده و از بین مغازه

 : عناصر سازنده بازار تاریخی تبریز1جدول 
 حجم نمونه عناصر بازار ردیف حجم نمونه صر بازارعنا ردیف

 32 هادالان 2 920 هاراسته 9

 92 مدارس 6 60 سراها 5

 92 سایر عناصر )حمام، کتابخانه و...( 0 20 هامچهیت 3

 32 مساجد 4

Source: Research Findings, 2020 

 0مندی )ی اصلی یعنی رضایتمؤلفه 4ر قالب متغیر د 52متغیرهای مستقل مورد استفاده در این پژوهش شامل 

متغیر( است. متغیر  0متغیر( و احسـاس تعلق مکانی نسـبت به بازار )   2متغیر(، اعتماد ) 6متغیر(، آگاهی و شـناخت ) 

وابســته این پژوهش نیز میزان مشــارکت بازاریان در تداوم حیات بازار تاریخی تبریز در دوران معاصــر اســت. روایی 

با کسب نظر اساتید دانشگاهی مورد تأیید قرار گرفته و پایایی پرسشنامه نیز با استفاده از فرمول ویژه آلفای پرسشنامه 

ــایت برای متغیرهـای بخش  کرونبـا   و  902/0، متغیرهای اعتماد 109/0، متغیرهای آگاهی 916/0مندی برابر با رضـ

 دهد.یرهای مورد استفاده در این تحقیق را نشان میمتغ 5به دست آمد. جدول شماره  911/0متغیرهای تعلق مکانی 

 : متغیرهای مستقل پژوهش2جدول 
 متغیرها مؤلفه ردیف
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یت از داران، رضا، میزان تمکن مالی فرد، نوع مالکیت مغازه، میزان ارتباطات با بقیه مغازهشهروندان یتمندیرضا رضایتمندی 9

 تی در بازار، رضایت از خدمات زیرساختی بازاری دولهاارگانفضاهای بازار، رضایت از عملکرد 

ی آموزشی و مهارت افزایی، تمایل درونی برای ارتقای سطح آگاهی، کیفیت خدمات هاکلاسمشارکت در  آگاهی 5

 ی آموزشی پخش شده، شناخت در مورد مزایای مدیریت مشارکتیهابرنامهآموزشی نهادها، محتوای 

ی فراوانی تماس و تعامل، صمیمیت هانهیزمی اجتماعی، هاشبکهداران، اندازه به بقیه مغازه حمایت متقابل، اعتماد اعتماد 3

 ی فردیهایژگیوبین اعضا، 

حریم و محصوریت، حدود مالکیت و همسایگی، فرم و شکل بافت، رنگ، تضاد و تناسب، مقیاس انسانی، روابط  تعلق مکانی 4

 و سلسله مراتب فضایی

Source: Research Findings, 2020 

ای هدر دو سطح صورت گرفت. سطح تحلیل داده مربوط به یافته هاپرسشنامههای به دست آمده از تجزیه و تحلیل داده

هایی یژگیدهندگان از نظر وها، میانگین، انحراف معیار، درصد پاسختوصیفی تحقیق است که شامل توزیع فراوانی پاسخ

ای هوع مالکیت مغازه، صنف فعالیت و غیره بوده است. سطحی بعدی تحلیل دادهمانند سن، جنسیت، سطح سواد، ن

هایی مانند مدل تحلیل عاملی، آزمون رگرسیون چند متغیره از های استنباطی بود که با استفاده از آزمونشامل بررسی

ان به صورت خوب به نظرات کارشناس اساس برنوع گام به گام و معادلات ساختاری بوده است. روایی پرسشنامه 

 لیوتحلهیتجزمحاسبه گردید.  916/0دست آمده و پایایی پرسشنامه نیز با استفاده از آزمون آلفای کرونبا  برابر با 

 انجام شده است. Smart PLSو  SPSSافزاهای های این پژوهش در محیط نرمداده

 چارچوب نظری

و  -شود که نوعی وابستگی اجتماعین مکانی در نظر گرفته میدر معماری و شهرسازی ایرانی اسلامی، بازار به عنوا

ایی ه محدودهبازار ب»فرهنگی بین شهروندان و بازار، برقرار باشد. در توصیفی دیگر از بازار ایرانی گفته شده است که 

به  «فاق بیفتد.ستد کالا به همراه تعاملات اجتماعی بین عرضه کنندگان و خریدان اتشود که در آن، داد و اطلاق می

ها و نهادهای دولتی، همکاری و عبارتی به دلیل مراودات چهره به چهره در میان بازاریان و شهروندان، همواره بین آن

، منابع انسانی آن جامعه است که برای جامعهسرمایه هر  نیترمیعظو  ترینمهم مشارکت متقابل وجود داشته است.

زندگی اجتماعی به عنوان محلی  طیمح. (Louv & Fitzpatrick, 2012)وجود دارد  ی خاصیهاروشی از آن برداربهره

ی روابط میان ـ فردی در جامعه ریگشکلباشد که ت جمعی میی مشترک برای ارتباطاانهیزمبرای نمایش رفتار و 

توجه به رویکرد مشارکتی  .(Fagence, 2014) گرددیمی افراد آن جامعه روی منافع مشترک محیطی رگذاریتأثموجب 

کمک زیادی به افزایش مطلوبیت کیفیت فضاهای معماری در شهرها  تواندیمدر محیط و فضاهای معماری در جامعه 

. مشارکت در محیط، سبب بالا رفتن آگاهی و دانش عمومی افراد نسبت به مسائل طراحی (Aguilera, 2002)باشد 

دهخدا ذیل مدخل مشارکت چنین  نامهلغتدر  .(Islami and Kamelnia, 2013شود)میمحیطی و نتایج حاصل از آن 

در جای دیگری آمده  .(Dehkhoda, 1994)یبرداربهرهی و دارحصهاز غربی، شراکت و انبازی و  مأخوذآمده است: 

 Azkia)است: مشارکت بر وزن مفاعله، از نظر لغوی به معنی شرکت دو جانبه و متقابل افراد برای انجام امری است

and Ghaffari, 2004).  ی سازمان دهی شده دلالت دارد که به وسیله آن عموم مردم میان اپروسهمفهوم مشارکت، بر

 ,Janoski, Musick, & Wilson)باشند  اثرگذارتا بر قدرت رسمی  کنندیمه برقرار ی خویش رابطهاارزشو  هاخواسته

ی گوناگون مردم، تضمین هاگروهی اثرگذاری شامل تصمیماتی برای افزایش اپروسه. اهداف نوعی چنین (1998
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ی سازمونهنپذیرش این تصمیمات از سوی مقامات رسمی، حل مناقشات، تطبیق با تغییرات اجتماعی و کاربست یا 

(. Arnstein, 1996; Juarez and Brown, 2008آلترناتیو هایی برای روابط قدرت رسمی و اجتماعی است )

 یعامل با توجه به کیاند و هرآورده انیسخن به مهای بازار در محدودهمشارکت  نهیدر زم ینظران گوناگونصاحب

علل و اهمیت مشارکت شهروندان در بر امور  دانند،یمشارکت مهم م تیعدم موفق ایو  تیخاص آن عامل را در موفق

کالا و خدمات اثرگذار  نوعکه در رونق بازار، مشارکت بیش از  دانسته و معتقد است های فرهنگیبازار را در زمینه

 .(McLegan and Nell, 2001)است

 و یاحساس وفادارها دانسته و معتقد است که فردی آنو شناخت  یآگاهنشات گرفته از  رامشارکت بازاریان شیانی 

 تیرمز موفق و دیکل (9399) یقبادشود. نجر به مشارکت میپذیری فردی و جمعی در برابر آینده جامعه متیمسئول

های تمام شده کالا و مشارکت هزینه عموماًدارد که داده و بیان می افراد رابطبه مشارکت  کسب و کار رادر توسعه 

ا ری در فرآیند مدیریت ساختارهای اقتصادی مانند بازار اجتماعدهد. کرافت مشارکت خدمات را به شدت کاهش می

ن بازار و چند فرهنگی بودن آ چندگانهعملکرد  ،های اقتصادی، اجتماعیریشه در زمینه فرایندی چند بعدی دانسته که

در  یبازنگر د،یجد یهاچون جنبش یتحولاتاز منظر  بازارهادر زمینه مشارکت شهروندان در مدیریت کرافت است. 

 (Croft, 1992دی و فرانوگرایی مورد بررسی قرار داده است )شهرون دهی، ظهور مجدد اجدید شهروندان یازهایمورد ن

 منطثه مورد مطالعه 

  .است یشرق جانیآذربا استان مرکز و رانیا جانیآذربا منطقه در یکلانشهر زیتبر

 : موقعیت شهر تبریز در ایران1نقشه 

 
Source: https://link.springer.com 

 یفرهنگ ،یعتصن ،یاسیس ،یبازرگان ،یارتباط ،یادار مرکز و رانیا جانیذرباآ منطقه یاقتصاد قطب نیتربزرگ شهر، نیا

 9312 سال در زین آن تیجمع و دارد وسعت مربع لومتریک 544/29 زیتبر کلانشهر .شودیم شناخته منطقه نیا ینظام و

 .است بوده نفر 9٬213٬303 بر بالغ یدیخورش
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 : موقعیت شهر تبریز2نقشه 

 
Source: https://www.researchgate.net 

 از پس رانیا تیپرجمع شهر نیچهارم و مشهد و تهران از پس رانیا بزرگ شهر نیسوم شهر، نیا اساس، نیهم بر 

 شرقجنوب و مشرق هیالیمنته در و یشرق جانیآذربا استان غرب در زیتبر .شودیم محسوب اصفهان و مشهد تهران،

 به شرقشمال سمت از ،یعل بن عون و نیچپکه یهاکوه به شمال سمت از شهر نیا. استگرفته قرار زیتبر جلگه

 محدود سهند کوهرشته یهادامنه به جنوب سمت از و انیپا گردنه به شرق سمت از ،یباباباغ و یگوزن یهاکوه

 و زیتبر دشت هموار یهانیزم به غرب سمت از و کوهستان به شرق و جنوب شمال، سمت از زیتبر .استشده

. تاسدرآمده یکوهنیب جلگه کی ای بزرگ نسبتاً چاله کی شکل به و شده محدود( یچایآج) رودتلخه یزارهاشوره

 یعموم بیش و بوده ریمتغ هیزعفران محله در متر 9269 تا مرند یراهسه در متر 9349 از ایدر سطح از شهر نیا ارتفاع

 50 بر بالغ یمساحت با زیتبر یخیتار بازار جموعهم. است بمغر سمت به سپس و شهر مرکز سمت به زیتبر یهانیزم

 و کشور شده ثبت اثر نیتربزرگ تبریز بازار است. گرفته قرار زیتبر شهر یفرهنگ -یخیتار بافت مرکز در هکتار،

( موقعیت بازار تبریز را در سطح 9شکل شماره ) .باشدمی جهان یآجر پیوسته هم به و مسقف مجموعه نیترعیوس

 دهد.نطقه هشت تبریز نشان میم
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 : موقعیت جغرافیای شهر تبریز و مجموعه بازار تاریخی تبریز3نقشه 

Source: Research Findings, 2020 

 کاروانسرا، چهارسوق، مچه،یت سرا، دالان، رسته، ها،یورود راسته، :از اندعبارت بازار دهنده لیتشک عناصر عمده

 مترمربع، 500000 بازار عرصه مساحت .بازار پل زورخانه، ه،ینیحس ه،یتک مدرسه، حمام، مسجد، بقعه، بازارچه، دان،یم

 کل مساحت مترمربع، 2600: هامچهیت و هادالان ها،راسته طول کل جمع مترمربع، 004000 یم بازارحر مساحت

 بازار میحر و عرصه حتمسا مترمربع، 53200 سراها کل مساحت مترمربع، 50600 هامچهیت و هادالان ها،راسته

 جمله از یمعمار عنصر 962 از شیب یمعمار عناصر تعداد مغازه، باب 0000 بر بالغ هادکان تعداد مترمربع، 9044000

 9غیره است. جدول شماره  و بازار پل 5خچال،ی 9حمام، 2 مچه،یت 50 دالان، 94 راسته، 96 سرا، 54 مسجد، 56

 دهد.شان میجغرافیای عناصر بازار را ن تیموقع

 Source: Research Findings, 2020های شغلی عمده بازار تاریخی تبریز : گروه3جدول 

 شغل فراوانی شغل فراوانی شغل فراوانی شغل فراوانی

فتوکپی و خدمات  6 بانک 99 نخ فروشی 22

 کامپیوتری

 تولیدی حوله 00

 یروشفکفش 419 طلا و جواهر 04 کارگاه فرش 499 مشاور املاک 12

 پشم و پنبه 40 ساعت 53 تعمیرگاه 50 بیمه 3

 نخ 990 مسگری 9 انبار 491 ورنی 5

 پتو و حوله 31 آهنگری 65 صرافی 99 آتیله هنری 3

 پارچه 393 استیل فروشی 99 چاقو فروشی 49 صابون فروشی 7

 پرده 19 و یراق فروشی ابزارآلات 50 لبنیات 21 آرایشگاه 12

 فرش 299 الکتریکی 64 ی فروشیگون 90 بنکداری 27

 تابلو فرش 362 موبایل و تلفن 94 چرم، کیف و چمدان 54 کاغذ فروشی 57

 گلیم و موکت 56 یخانگلوازم 909 یفروشیبازاسباب 39 عسل فروشی 33

 پوشاک 395 آرایشی و بهداشتی 930 قند و شکر فروشی 50 لوازم ورزشی 12
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 یدستعیصنا 2 عطاری 92 جهیزیه عروس 99 مواد شیمیایی 17

 یفروشقهیعت 3 خواربار و خشکبار 15 عطر فروشی 94 لنگ فروشی 3

لوازم پلاستیکی و  92 آیینه و شیشه 2 پیک موتوری 4 کارتن فروشی 22

 نایلون

 رنگ و کود 3 قصابی 91 یگارفروشیس 50 پیچ و مهره فروشی 6

صالح ساختمانی و م 5 دنبه فروشی 99 شمع فروشی 0 فروشی مرغتخم 24

 قیر

 نجار و درب و پنجره 95 مواد غذایی 966 بازرگانی 53 چاپ خانه 6

 قاب تابلو 5 رستوران و غذاخوری 35 خیاطی 35 نقره و بدلیجات 77

 خرازی 52 چای و قلیان 95 تولیدی و پوشاک 91 میوه و سبزی 24

 و کاغذ افزارنوشت 46 آبمیوه و بستنی 9 یفروشکلاه 99    

 یفروشکتاب 6 نانوایی و بربری 95 قنادی 6  

        

ه بحث مشارکت، ب یرهایمتغ یبرا ریز هیمفهوم مشارکت، مدل اول تیدر تقو رگذاریتأث یهامؤلفه یپس از بررس

 :گرددیم شنهادیاست، پ شدهانیب ریکه در نمودار ز یصورت

 

 Source: Research Findings, 2020 در مفهوم مشارکت رگذاریتأثی هامؤلفه: نمودار 1نمودار 

ه وابست ریمشخص شده است. متغ ،وابسته و مستقل یرهایمتغ، گرددیمی نیز مشاهده مدل مفهومکه در  طورهمان

 ،ی، آگاهدانشهرون یتمندیاند از رضامستقل عبارت یرهایو متغ باشدیم زیبازار تبر یخیمفهوم مشارکت در بافت تار

تداوم  یبه دنبال اثر مشارکت رو ،حاضر قیمشارکت اثرگذار هستند. تحق یکه رو یاحساس تعلق و اعتماد اجتماع

 یرگذاریباشد. در مورد ارتباط مفهوم مشارکت و تأثمی این نوشتار یباشد که مسئله اصلمی زیتبر یخیبازار تار اتیح

 یپارامترها ای رهایاست، متغ افتهیکه توسط نگارنده انجام  یدر مطالعاتاشاره داشت که  دیآن با یمستقل رو یرهایمتغ

 یمشارکت اثرگذار هستند ول ی( رویشهروند یآگاه یاز جمله سن، جنس و سطح سواد )نه لزوماً به معنا یشخص
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 تمقوله مشارک ی( روکیآکادم لاتیبه اتفاق اشاره شده است که سن، جنس و سطح سواد )تحص قاتیدر همه تحق

 .حاضر در نظر گرفته نشد قیدر تحق رهایمتغ نیا ریرو تأثندارند ازاین یادیز یاثرگذار

هابحث و یافته  

درصد را بانوان تشکیل دادند.  5درصد از افراد نمونه پژوهش را آقایان و  19نتایج پرسشنامه این پژوهش،  اساس بر

رصد دارای بیشترین میزان فراوانی بوده است. در رابطه د 2/32سال با  42الی  30همچنین بر اساس نتایج گروه سنی 

درصد داری بیشترین میزان فراوانی بوده است. در مرحله بعدی مشاغل  30های شغلی مشاغل البسه فروشی با با گروه

درصد بوده است. همچنین بر اساس نتایج به دست آمده، توزیع فراوانی  53و  51فرش فروشی و عطاری به ترتیب با 

 بوده است. 4ها به صورت جدول های مربوط به پرسشنامهاسخپ

های مربوط به ابعاد مختلف مشارکت بازاریان در تداوم حیات بازار تاریخی : توزیع فراوانی پاسخ2جدول 

 تبریز
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 (%) گویاندرصد پاسخ 
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 09/9 95/5 6/90 5/56 2/30 2/99 5/94 مندیرضایت

 99/9 54/3 9/90 1/50 2/51 0/53 9/92 آگاهی

 50/9 2/3 2/56 2/51 2/99 5/99 2/94 اعتماد

 6/9 1/3 5/53 2/30 6/90 2/92 5/93 تعلق مکانی

Source: Research Findings, 2020 
شده در بازار تاریخی تبریز وارد مدل شد. شغل شناسایی 52ی، تمامی سـازی مدل تحلیل عامل در گام نخسـت از پیاده 

گروه مؤلفه اصــلی  4شــغل در  52ســازی مدل تحلیل عاملی حاکی از این بود که های حاصــل از پیادهتحلیل داده

 ( ارائه شده است.2خلاصه شده است که نتایج آن به صورت جدول )
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بازار  امنای ئتیهازار تبریز ـ تصویر سمت راست: انتخابات ـ تصاویری از حضور بازاریان در ب 2شکل 

تصویر وسط و تصویر سمت چپ: حضور دسته جات مذهبی در بازار  (.1337تبریز در مسجد جامع )سال 

 Source: Research Findings, 2020مظفریه تبریز

 تحلیل عاملی اکتشافی : مقادیر نهایی استخراج شده برای عوامل اصلی مشارکت بازاریان در مدل5 جدول
رتبه 

 فاکتورها

 واریانس عنوان فاکتورها

 (%) تجمعی

مقدار 

 ویژه

 متغیرهای وارد شده

ی آموزشی هابرنامهشناخت در مورد مزایای مدیریت مشارکتی، محتوای  361/94 96/52 آگاهی 1

 پخش شده

ی بازار، میزان ارتباطات با نوع مالکیت مغازه، رضایت از خدمات زیرساخت 259/93 63/53 مندیرضایت 2

 دارانبقیه مغازه

 ی فراوانی تماس و تعاملهانهیزمداران، حمایت متقابل، اعتماد به بقیه مغازه 049/95 92/59 اعتماد 3

 فضایی مراتبسلسلهحدود مالکیت و همسایگی، روابط و  200/90 99/99 تعلق مکانی 2

Source: Research Findings, 2020 

 شناخت در مورد مزایای مدیریت مشارکتی، اند از متغیر بارگذاری شده است که عبارت 5ل دارای عامل او

درصد از  63/53، توانایی تبیین 259/93این عامل با مقدار ویژه  ی آموزشی پخش شده.هابرنامهمحتوای 

ت. با تبریز را داراس بر مشارکت بازاریان در مدیریت بازار تاریخی مؤثرواریانس مربوط به عوامل  راتییتغ

 مندی نامید.توان این عامل را رضایتبارگذاری شده می هایتوجه به عامل

  نوع مالکیت مغازه، رضایت از خدمات  اند از:متغیر بارگذاری شده است که عبارت 3عامل دوم دارای

ان این تورگذاری شده میبا توجه به ماهیت مشاغل باداران. زیرساختی بازار، میزان ارتباطات با بقیه مغازه

درصد از تغییرات  96/52، توانایی تبیین 352/94شناخت نامید. این عامل با مقدار ویژه  عامل را عامل آگاهی

 96/94متغیر مؤثر بر مدیریت مشارکتی در بازار تاریخی تبریز،  52واریانس را دارد. به عبارتی از مجموع 

 این عامل هستند. درصد آن وابسته به سه عامل گفته شده در

 ی فراوانی تماس و هانهیزمداران، حمایت متقابل و اعتماد به بقیه مغازه عامل شماره سوم دارای متغیرهای

درصد از تغییرات واریانس را دارد. با  92/59توانایی تبیین  049/95این عامل با مقدار ویژه تعامل است. 

 اعتماد نامید.نوان عامل های بارگذاری شده، این عامل با عتوجه به عامل

  عامل شماره چهارم دارای متغیرهای بارگذاری شده حدود مالکیت و همسایگی، روابط و سلسله مراتب

 فضایی بوده است.

درصد از تغییرات واریانس را دارد. در نهایت اینکه  99/99توانایی تبیین  200/90این گروه از متغیرها با مقدار ویژه 

شناخت در عامل اصلی شامل ) 90 ثر بر مشارکت بازاریان در مدیریت بازار تاریخی تبریز،عامل مؤ 52از مجموع 

، نوع مالکیت مغازه، رضایت از خدمات شدهپخشی آموزشی هابرنامهمورد مزایای مدیریت مشارکتی، محتوای 

راوانی تماس ی فهانهیزممایت متقابل، داران، حداران، اعتماد به بقیه مغازهزیرساختی بازار، میزان ارتباطات با بقیه مغازه

درصد از کل تغییرات  03/99( توانایی تبیین فضایی مراتبسلسلهو تعامل، حدود مالکیت و همسایگی، روابط و 



 0011هار ب، ومدشماره ، یزدهمسسال  –ی نو در جغرافیای انساني هاشپژوهشي نگر - فصلنامه علمي 877

 واریانس را دارا هستند.

 ربازادر ادامه به منظور تحلیل و بررسی میزان اثرگذاری هر یک از عوامل مؤثر بر مشارکت بازاریان در ادامه 

تاریخی تبریز از آزمون رگرسیون چند متغیره استفاده شده است. نتایج آزمون رگرسیون در خصوص بیشترین میزان 

به دست آمده است. بر اساس نتایج آزمون رگرسیون  6همبستگی بین عوامل مشارکت در بازار سنتی تبریز مطابق جدول 

مشارکت بازاریان، به ترتیب عوامل آگاهی با میزان با مقدار  دهد که از بین عوامل اجتماعی و فضایی مؤثر برنشان می

های اول تا به ترتیب در اولویت 391/0و در نهایت تعلق مکانی با  426/0، اعتماد با 400/0مندی با ، رضایت219/0

انس مشارکت درصد از تغییرات کل واری 2/63چهارم قرار دارند. در مجموع این چهار گروه از متغیرها توانایی تبیین 

 بر مؤثر( نیز بیانگر آن است که در تبیین عوامل Beta) بتامقدار  بازاریان در تداوم حیات بازار تاریخی تبریز را دارند.

های غیر از متغیرهای مورد بررسی در این تحقیق میزان مشارکت شهروندان در تبیین تداوم حیات بازار تاریخی مؤلفه

 و هدف این تحقیق مورد بررسی قرار نگرفتند.ماهیت  بنا بهوجود دارند که 

 : نتایج آزمون رگرسیون در خصوص رابطه بین انواع مشاغل با میزان سرمایه اجتماعی6 جدول

Source: Research Findings, 2020 
مندی ستفاده از آزمون رگرسیون چند متغیره اقدام به بررسی روابط بین هر یک از متغیرهای هفتگانه رضایتدر ادامه با ا

 (0با مشارکت بازاران به منظور ادامه حیات بازار تاریخی تبریز نموده است )جدول 

 یخیمندی در ادامه حیات بازار تار: نتایج آزمون رگرسیون در خصوص نقش متغیرهای رضایت7جدول 

 9311ی پژوهش، هاافتهمنبع: ی تبریز

 

Source: Research Findings, 2020 

بر مشارکت مؤثرمتغیرهای   R 2R  
2R  pمقدار  tمقدار  F Betaمقدار  تعدیلشده

632/0 آگاهی  219/0  260/0  00/6  944/0  520/0  000/0  

240/0 مندیرضایت  400/0  431/0  25/2  930/0  99/3  000/0  

290/0 اعتماد  426/0  452/0  40/2  999/0  91/4  000/0  

409/0 تعلق مکانی  391/0  392/0  32/4  901/0  02/5  000/0  

مندیمتغیرهای رضایت  R 2R  
2R
شدهیلتعد  

 pمقدار  tمقدار  F Betaمقدار 

بازاریان از میزان فروش کالا و  یتمندیرضا

 خدمات

299/0  240/0  295/0  54/2  991/0  511/0  000/0  

420/0 میزان تمکن مالی فرد  440/0  409/0  45/4  955/0  94/3  000/0  

436/0 نوع مالکیت مغازه  319/0  324/0  52/4  950/0  92/3  000/0  

399/0 دارانمیزان ارتباطات با بقیه مغازه  391/0  392/0  32/4  901/0  02/5  000/0  

499/0 رضایت از فضاهای بازار  430/0  391/0  42/3  011/0  24/5  000/0  

369/0 ی دولتی در بازارهاارگانرضایت از عملکرد   359/0  513/0  96/5  995/0  63/5  009/0  

590/0 رضایت از خدمات زیرساختی بازار  909/0  965/0  59/5  996/0  59/9  009/0  
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 اثرگذار است. مندی در میزان مشارکت بازاریانمتغیر مرتبط با رضایت 0که همه  دهدیمنتایج آزمون رگرسیون نشان 

و میزان  240/0مندی بازاریان از میزان فروش کالا و خدمات با مقدار که رضایت دهدیمدر این رابطه نتایج نشان 

میزان اثرگذاری مثبت بوده است. دلیل اصلی بالا بودن این دو متغیر در  نیترشیبدارای  440/0تمکن مالی با مقدار 

هاست که با هدف کسب درآمد هرچه بیشتر ب درآمد زیاد توسط صاحبان مغازهمیزان مشارکت بازاریان به خاطر کس

شود. همچنین دلیل همبستگی نوع مالکیت مغازه نیز ناشی از این است که مالکان ها بیشتر میتمایل به مشارکت در آن

ی مشارکت براو سرقفلی  هانینشاجارهشخصی مغازه به علت احساس مالکیت شخصی از تمایل بیشتری نسبت به 

ا خود را ارتق وکارکسبدارند تا از طریق مشارکت در مدیریت بازار بتواند ارزش اقتصادی و همچنین ارزش برند 

متغیر مرتبط با آگاهی در خصوص مشارکت  2های آزمون رگرسیون چند متغیره در خصوص نقش دهند. نتایج یافته

ی هاکلاسمشارکت در ر تاریخی تبریز حاکی از وجود ارتباط معنادار بازاریان در زمینه تداوم ادامه حیات مجموعه بازا

آموزشی و مهارت افزایی، تمایل درونی برای ارتقای سطح آگاهی و شناخت در مورد مزایای مدیریت مشارکتی و عدم 

دول )جی آموزشی پخش شده است هابرنامهوجود ارتباط در بین متغیرهای کیفیت خدمات آموزشی نهادها و محتوای 

9). 

 : نتایج آزمون رگرسیون در خصوص نقش متغیرهای آگاهی در ادامه حیات بازار تاریخی تبریز7جدول 

Source: Research Findings, 2020 

عمده  توان گفت کهی آموزشی و مهارت افزایی میهاکلاسمشارکت در در خصوص وضعیت همبستگی در بین متغیر 

در هنگام ثبت این مجموعه در  این مشارکت به صورت جلسات همفکری جهت مرمت و حفاظت از بازار تاریخی

دمات کیفیت خ فهرست آثار سازمان یونسکو بوده است. همچنین در رابطه با عدم وجود همبستگی بین دو متغیر

ی آموزشی پخش شده به دلیل نبود سابقه این دو مورد بوده است. در این رابطه هابرنامهآموزشی نهادها و محتوای 

ازنده این اثرات س عملاًبازاریان به مثبت و سازنده بودن این دو عامل ولی نبود سابقه، توان گفت که علیرغم اعتقاد می

دو متغیر بروز نیافته است. در نهایت اینکه متغیر شناخت در مورد مزایای مدیریت مشارکتی در بین افرادی که سطح 

ر سازمان یونسکو، اطلاع داشتند، زیاد سواد زیادی داشته و یا در مورد اثرات سازنده ثبت این مجموعه در فهرست آثا

 بوده است.

R 2R متغیرهای آگاهی  
2R
شدهیلتعد  

 pمقدار  tمقدار  F Betaمقدار 

ی و مهارت ی آموزشهاکلاسمشارکت در 

 افزایی

299/0  260/0  295/0  95/4  959/0  511/0  000/0  

692/0 تمایل درونی برای ارتقای سطح آگاهی  643/0  291/0  25/3  925/0  52/3  000/0  

024/0 کیفیت خدمات آموزشی نهادها  054/0  094/0  36/3  940/0  36/3  042/0  

016/0 شدهپخشی آموزشی هابرنامهمحتوای   002/0  060/0  42/3  965/0  49/3  031/0  

249/0 شناخت در مورد مزایای مدیریت مشارکتی  290/0  402/0  05/3  945/0  25/3  000/0  
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ر تداوم ها دنتایج بررسی آزمون رگرسیون برای متغیرهای مرتبط با اعتماد در بین بازاریان در خصوص مشارکت آن

 ( به دست آمده است.1حیات بازار تاریخی تبریز به صورت جدول شماره )

 رهای اعتماد در ادامه حیات بازار تاریخی تبریز: نتایج آزمون رگرسیون در خصوص نقش متغی3جدول 
 

Source: Research Findings, 2020 
تحلیل و بررسی نتایج آزمون رگرسیون در خصوص نقش متغیرهای اعتماد در میزان مشارکت بازاریان در تداوم حیات 

ی هاشبکه هداران، اندازبازار تاریخی تبریز نشان داد که از مجموع پنج متغیر مورد بررسی، متغیرهای اعتماد به بقیه مغازه

 453/0و  929/0، 459/0، 509/0ی فردی به ترتیب با مقادیر هایژگیوی فراوانی تماس و تعامل و هانهیزماجتماعی، 

با میزان مشارکت بازاریان در تداوم حیات بازار تاریخی تبریز دارای ارتباط مثبت و معنادار بوده و متغیرهای حمایت 

د ارتباط معنادار بوده است. در زمینه وجود همبستگی بین متغیرهای اعتماد متقابل داران فاقمتقابل و صمیمت بین مغازه

ر به ها منجداران در زمینه تقسیم مزایای توسعه و رونق بازار در بین آنتوان گفت که اعتماد متقابل بین مغازهمی

 توانس در جلب مشارکت نیز میهای تماهای اجتماعی و زمینهشود. همچنین در رابطه با اندازه شبکهمشارکت می

وان گفت تاست. در این خصوص می افتهیشیافزاگفت که هرچه قدر زمینه برای مشارکت بیشتر بوده میزان مشارکت 

 د.باششود که به علت اعتقاد مشترک میداران در ایام خاصی بین محرم و ماه رمضان دیده میاوج همکاری بین مغازه

بط علت و معلولی در بین متغیرهای تعلق مکانی در زمینه مشارکت بازاریان در تداوم بررسی وضعیت روا تیدرنها

توان گفت که علیرغم انتظار برای بیشتر بودن ( به دست آمد. در این رابطه می90حیات به صورت جدول شماره )

ستگی از کمترین میزان همب میزان همبستگی در میان متغیرهای تعلق مکانی، در مقایسه با متغیرهای دیگر، این متغیر

توان در علل اقتصادی جستجو کرد که منجر به این شده تا بازاریان در زمینه برخوردار بوده است. علت اصلی آن را می

 هویتی -و فرهنگی بلندمدترا بر منافع  مدتکوتاهمشارکت یا عدم مشارکت در ادامه حیات بازار، منافع مادی و 

 ترجیح دهند.

R 2R متغیرهای اعتماد  
2R
شدهیلتعد  

 pمقدار  tمقدار  F Betaمقدار 

092/0 حمایت متقابل  004/0  069/0  66/3  924/0  511/0  099/0  

509/0 داراناعتماد به بقیه مغازه  902/0  940/0  42/5  920/0  52/3  009/0  

459/0 ی اجتماعیهاشبکهاندازه   309/0  342/0  62/5  940/0  36/3  000/0  

929/0 ی فراوانی تماس و تعاملهانهیزم  935/0  990/0  90/5  999/0  49/3  009/0  

040/0 دارانصمیمیت بین مغازه  030/0  094/0  25/5  931/0  25/3  049/0  

453/0 ی فردیهایژگیو  400/0  0399/0  36/5  309/0  63/5  000/0  

لق مکانیمتغیرهای تع  R 2R  
2R
شدهیلتعد  

 pمقدار  tمقدار  F Betaمقدار 

509/0 محصورتحریم و   900/0  964/0  54/5  944/0  300/0  009/0  

999/0 حدود مالکیت و همسایگی  900/0  903/0  59/5  990/0  91/5  009/0  

025/0 فرم و شکل بافت  042/0  040/0  90/5  925/0  94/9  025/0  
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رگرسیون در خصوص نقش متغیرهای تعلق مکانی در ادامه حیات بازار تاریخی  : نتایج آزمون14جدول 

 Source: Research Findings, 2020 تبریز

در ادامه این تحقیق به منظور پی بردن به نقش هریک از متغیرهای چهارگانه در خصوص مشارکت شهروندان در تداوم 

ها، مدارس و سایر عناصر )حمام و ها، مساجد، دالان، تیمچهها، سراهاحیات بازار تاریخی تبریز به تفکیک راسته

 باشد.( می99کتابخانه(، از آزمون رگرسیون استفاده شده که نتایج منتج شده مطابق جدول )

 : نتایج آزمون رگرسیون در خصوص نقش متغیرهای تعلق مکانی در ادامه حیات بازار تاریخی تبریز11جدول 

Source: Research Findings, 2020 

ها ، تیمچه366/0، کاروانسراها با مقدار 490/0، مساجد با مقدار 291/0ها با مقدار مطابق جدول، به ترتیب فضای راسته

با میزان مشارکت  906/0و حمام  991/0، مدارس 530/0ها، ، اندازه حجره564/0ها با مقدار ، دالان511/0با مقدار 

وان گفت تر ادامه حیات بازار تاریخی تبریز رابطه مثبت و معناداری داشته است. در این راستا میاجتماعی بازاریان د

هند دها به عنوان ستون فقرات بازارهای تاریخی و مخصوصاً بازار تاریخی تبریز را شکل میکه با توجه به اینکه راسته

ها از اثرگذاری زیادی در جلب لذا بدین جهت همواره راستهاند، ها قرار گرفتهها در این راستهو لذا حجم بیشتر مغازه

مذهبی مانند مسجد و حسینیه و کتابخانه که از  -مشارکت بازاریان برخوردار هستند. علاوه بر این فضاهای فرهنگی

های دور و از بدو تشکیل بازار وجود به عنوان مرکز تشکیل جلسات همفکری، محل عبارت و محل استراحت گذشته

محل تبادل افکار و عقاید و مشورت بازاریان با یکدیگر و حتی بازاریان با مردم  ازاریان بوده است، لذا مساجد هموارهب

گانه موجود در درون بازار تاریخی تبریز از ظرفیت و  94توان گفت که مساجد و علما بوده است. در این راستا می

خوردار بوده است. حتی امروزه هم در ایام خاص مانند ماه محرم قدرت بسیار زیادی برای جلب مشارکت بازاریان بر

های علما، محل برگزاری جلسات بازاریان و ماه رمضان مساجد به عنوان محل تمرکز بازاریان بوده و در کنار سخنرانی

اصلی  و نهادهای دولتی مسئول در امور شهری مانند سازمان میراث فرهنگی، شهرداری و غیره است. همچنین علت

032/0 رنگ  030/0  054/0  40/5  902/0  09/9  052/0  

004/0 تضاد و تناسب  066/0  024/0  63/5  019/0  90/3  060/0  

063/0 مقیاس انسانی  020/0  040/0  59/5  949/0  35/5  029/0  

590/0 روابط و سلسله مراتب فضایی  916/0  0940/0  40/5  924/0  90/5  009/0  

R 2R فضاهای کالبدی بازار  
2R  pمقدار  tمقدار  F Betaمقدار  تعدیلشده

265/0 هاراسته  291/0  499/0  63/4  535/0  522/3  000/0  

209/0 مساجد  490/0  366/0  29/4  595/0  929/3  000/0  

390/0 کاروانسرا  366/0  345/0  1/4  559/0  049/3  000/0  

359/0 هامچهیت  511/0  520/0  1/3  549/0  524/4  000/0  

304/0 دالان  564/0  543/0  24/5  994/0  352/5  000/0  

540/0 اندازه حجره )مغازه(  530/0  591/0  99/9  090/0  949/5  000/0  

596/0 هامدارس و کتابخانه  991/0  920/0  50/9  064/0  500/5  000/0  

509/0 حمام  906/0  940/0  099/9  23/0  354/9  009/0  



 0011هار ب، ومدشماره ، یزدهمسسال  –ی نو در جغرافیای انساني هاشپژوهشي نگر - فصلنامه علمي 717

با میزان مشارکت بازاریان در مدیریت بازار به این خاطر بوده است که  هامچهیتبیشتر بودن میزان همبستگی بین 

تاجران و  کهییازآنجاهمواره به عنوان مکان تخلیه کالاها توسط تاجران و ثروتمندان بازار بوده است و  هامچهیت

ر گذشته و هم امروز از نفوذ معنوی در سطح بازار برخوردار بودند لذا ثروتمندان فعال در بازار تاریخی تبریز همه د

نتایج تحلیل مسیر اند و این رویه امروز هم حفظ شده است. در امر مشارکت در کارها عمومی همواره پیشگام بوده

 آمده است. به دست 4برای مشارکت بازاریان به تفکیک فضاهای کالبدی بازار تاریخی تبریز به صورت شکل شماره 

Source: Research Findings, 2020 : نتایج تحلیل مسیر برای مشارکت بازاریان4شکل    

 
بر مشارکت بازاریان  مؤثرمتغیر بارگذاری شده مرتبط با عوامل چهارگانه  52در نهایت مدل معادلات ساختاری برای 

 ده است.به دست آم 2در ادامه حیات بازار تاریخی تبریز به صورت شکل شماره 
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بر مشارکت بازاریان  مؤثرمتغیر مرتبط با عوامل چهارگانه  52: مدل معادلات ساختاری برای 2شکل 

 
Source: Research Findings, 2020 

 گیری و دستاورد علمی پژوهشینتیجه

رده و این که مطرح گردید در بازارها در شهرها و مخصوصاً شهرهای اسلامی به عنوان قلب بازار عمل ک طوریهمان

گیری انواع حوادث خوشایند و ناخوشایند بوده است. بازار در شهرهای اسلامی، در کنار فضاها همواره بستر شکل

کسب و کار شهروندان، محلی برای تبلیغ اسلام، ارتباط حکومت با شهروندان، محل آموزش و تعلیم، محل مشورت 

 های بازارهای اسلامی وست. امروزه هم علیرغم از بین رفتن شیوهو در نهایت محلی برای تبلور کار همه جانبه بوده ا

ای از بازارهای سرپوشیده اسلامی را مشاهده توان گوشهغلبه سبک بازارهای غربی، هنوز هم در برخی از شهرها می

، از بین تمامی این گونه مانند بازار اصفهان، بازار زنجان، بازار اراک، بازار اهر، بازار همدان، بازار ارومیه و غیره؛ کرد

بازارهای تاریخی، بازار تاریخی تبریز هم از نظر رونق، هم از نظر سبک معماری و هم از نظر وسعت، تنوع کالاها و 

خدمات فروشی و هم از نظر پیوند با فرهنگ و هویت شهروندان، نه تنها در ایران بلکه در سطح دنیا کم نظیر است. 

ی شده المللنیبی یونسکو به عنوان بخشی از میراث المللنیبثبت آن در فهرست سازمان  بهبهاهمیت این بازار منجر 

است. آنچه که امروز در این بازار از اهمیت اساسی برخوردار است نقش و جایگاه بازاریان در مدیریت و نگهداری از 

آن نبوده و از طرفی دیگر مشارکت بازاریان نهادهای دولتی به تنهای قادر به نگهداری از  اولاًزیرا ؛ این مجموعه است

شود. در واقع اهمیت های نگهداری آن شده و همچنین منجر به رونق روزافزون آن میو کسبه منجر به کاهش هزینه

مشارکت بازاریان در مدیریت این بازار به قدری زیادی است که در سند ثبت این بازار در فهرست سازمان یونسکو 

یریت مشارکتی آن تأکید شده است. با توجه به اهمیت این موضوع، در این تحقیق به بررسی نقش نیز به جنبه مد

جود های کلی این تحقیق نشان دهنده ومشارکت بازاریان در تداوم حیات بازار تاریخی تبریز نموده است. نتایج یافته

ین تحقیق با های کلی از است. نتایج یافتهارتباط قوی در بین ابعاد مشارکت و مدیریت مشارکتی بازار تاریخی تبری
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ی هاافتهتوان گفت که نتایج ی( همخوانی دارد. در این خصوص می9319های حق پرست و همکاران )نتایج یافته

قمری منجر به بازسازی  9913اسمعیلی نشان داده که مشارکت بازاریان در بازسازی بازار تاریخی تبریز در بعد از زلزله 

تماعی های اجی مورد بررسی نیز نشان دهنده وجود نقش مشارکت و سرمایههامقالههای شده است. نتایج یافته این بازار

توان گفت که این بازار به عنوان بخشی در رونق کسب و کار در بازار تاریخی تبریز بوده است. در این خصوص می

ها ها نیز گره خورده است، لذا مشارکت آناعتقادات آن از هویت و میراث مردم تبریز بوده و علاوه بر کسب درآمد، با

ها تبدیل شده است. در راستای تقویت این حس در بین بازاریان در مدیریت آن به یک احساس وظیفه درونی آن

ی توان کاربران فعلی را با نحوه همکارشود که از طریق تهیه و توزیع بروشورها و یا تهیه مستندهایی میپیشنهاد می

ن تحقیق ی ایهاافتهگذشتگان آشنا نمود و همچنین آنان به اهمیت فرهنگی و اقتصادی این مکان آشنا ساخت. نتایج ی

توان عامل اصلی شد. در این رابطه می 90متغیر مورد بررسی به  52در بخش مدل تحلیل عاملی منجر به این شد که 

 96/52یشترین میزان اثرگذاری است و این عامل توانایی تبیین گفت که عامل آگاهی با دو متغیر بارگذاری شده دارای ب

 3درصد از تغییرات، عامل اعتماد با  63/53متغیر توانایی تبیین  3مندی با درصد از تغییرات را دارد. عامل رضایت

توانایی تبیین  متغیر بارگذاری شده 5درصد تغییرات و عامل هویت مکانی با  92/59متغیر بارگذاری شده توانایی تبیین 

متغیر بارگذاری شده  90عامل اصلی با  4توان گفت که درصد از تغییرات واریانس را دارند. در نهایت می 99/99

های آزمون رگرسیون چند متغیره نیز که درصد از کل تغییرات واریانس را دارند. نتایج یافته 03/99توانند در حدود می

ی سازنهیمزل عاملی بوده است، بیانگر وجود ارتباط مثبت و معناداری در بین عوامل های آزمون تحلیمؤید نتایج یافته

های تهها با نتایج یافها در مدیریت رونق بازار تاریخی تبریز بوده است. این یافتهمشارکت بازاریان در مشارکت آن

توان گفت که دلیل ین راستا می( همخوانی دارد. در ا9319( و زنگی آبادی و همکاران )9310فروتن و همکاران )

ها به اهمیت این مجموعه در هویت اصلی ارتباط قوی بین آگاهی و شناخت با مشارکت بازاریان به دلیل آشنایی آن

شهر تبریز و همچنین جایگاه آن در جذب گردشگر است که منجر به مشارکت مناسب بازاریان در رونق آن شده است. 

در تداوم ادامه حیات آن به خاطر شناخت  انیبازارایت و اعتماد در کسب مشارکت همچنین در رابطه با نقش رض

ها است که به واسطه شناخت در بیش از چندین دهه به بازاریان از همدیگر و همچنین اعتمادی مابین آن مدتیطولان

کارهای عمومی شده است. در ها در های مشارکت آنسازی زمینهدست آمده است. اعتماد بین بازاریان منجر به فراهم

طوری نهایت در رابطه با نقش هویت مکانی در میزان مشارکت بازاریان در تداوم حیات بازار تاریخی تبریز نیز همان

برای بازاریان و سایر شهروندان  بخشتیهوهای که گفته شد، این مجموعه همواره به عنوان یکی از عوامل و مکان

بازاریان، شهروندان و حکومت در مدیریت آن شده است.  جانبههمهمنجر به مشارکت  مطرح بوده است که این امر

شود ( همخوانی داشته است. در این راستا پیشنهاد می9313صدیق اکبری و کاظمی ) هایها با نتایج یافتهنتایج این یافته

مجموعه در توسعه شهر تبریز، زمینه های فرهنگی این بنا و همچنین نقش و عملکرد این که از طریق شناساندن ارزش

ای هبرای مشارکت گسترده شهروندان و مخصوصاً بازاریان در مدیریت آن فراهم گردد. در نهایت اینکه نتایج یافته

ها، استهربر مشارکت در فضاهای مختلف بازار تاریخی تبریز شامل  مؤثرعوامل  تیوضعآزمون رگرسیون در خصوص 

ر ها با مقداها، مدارس و سایر عناصر )حمام و کتابخانه( نشان داد که به ترتیب راستهد، دالانها، مساجسراها، تیمچه

، اندازه 564/0ها با مقدار ، دالان511/0ها با مقدار ، تیمچه366/0، کاروانسراها با مقدار 490/0، مساجد با مقدار 291/0
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رکت اجتماعی بازاریان در ادامه حیات بازار تاریخی با میزان مشا 906/0و حمام  991/0، مدارس 530/0ها، حجره

تر ها به علت جای دادن تعداد بیشتوان گفت که راستهتبریز رابطه مثبت و معناداری داشته است. در این خصوص می

زمینه د، های زیاتری نسبت با میزان مشارکت بازاریان هستند، زیرا به واسطه وجود مغازهها دارای ارتباط مستحکممغازه

های تهتوان از ظرفیت فضاهای راسبرای همفکری بیشتر و در نهایت مشارکت بیشتر فراهم شده است. در این راستا می

توان گفت که مشارکت ها نیز استفاده نمود. علاوه بر پیشنهادهای ارائه شده میبرای هدایت مشارکت سایر بخش

تی شناختی است که بایسهای رواناجتماعی، فرهنگی و ویژگیاجتماعی وابسته به طیف وسیعی از عوامل اقتصادی، 

به صورت همه جانبه و همزمان مورد توجه مدیران قرار گیرد تا مشارکت واقعی و عملی شهروندان صورت گیرد. لذا 

یریت دسازی مشارکت مورد توجه قرار گیرد تا بازاریان بار اصلی مبایستی در مدیریت بازار تبریز تمامی عوامل زمینه

 بازار را بر دوش گرفته و رونق بازار و ادامه حیات آن در گرو مشارکت واقعی خود بدانند.
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Abstract 
The social, economic and cultural functioning of markets has led to the formation of deep links between 

people and marketers and their broad participation in order to continue the market life cycle. Due to the 

importance and necessity of studying the areas of attracting market participants, the present study was 

conducted with the main purpose of investigating the factors affecting market participation in the 

survival of the historical market of Tabriz. This research is applied in terms of purpose and in terms of 

research method is descriptive-analytical and survey type as well as correlational and causal research. 

The statistical population of these active marketers is a total of 5500 people. Using Cochran's formula 

and simple random method, 359 people were selected as the sample size. The reliability of the 

questionnaire was 0.869.The results of factor analysis model led to a reduction of 25 variables to 10 

variables in the form of 4 main factors, namely awareness, satisfaction, trust and sense of belonging 

(spatial identity), which explained a total of 88.73% of variance changes related to market participation. 

.Also, the results of regression test showed that the variables of knowledge with the value of 0.598, 

satisfaction with 0.470, trust with 0.456 and finally the sense of spatial belonging with 0.389 were able 

to explain 63.5% of the total variance changes related to market participation. Finally, the results showed 

that the rate of participation in rows, mosques and inns is higher than other market spaces, respectively, 

so in order to continue the life of the historic market of Tabriz, suggestions have been made to strengthen 

awareness and recognize and strengthen the feelings of belonging. For example, by introducing the 

cultural values of this building and also the role and function of this complex in the development of the 

city of Tabriz, the ground for wide participation of citizens and especially bazaars in its management 

can be provided. The capacity of line spaces can also be used to guide the participation of other sectors.  
 

Keywords: Participation, Social contexts, Physical spaces, Life continuity, Historical market, 

Tabriz. 

 

 

 

 

 

                                                           
2 . The present article is taken from the studies of the first author's doctoral dissertation entitled 

"Explaining the concept of collective participation in order to continue the life of the historical market 

of Tabriz in the contemporary era" which is under the guidance of the second author and the third author 

at the Islamic Azad University of Tehran. 
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