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 چکیده

امروزه گردشگری به عنوان صنعتي تاثيرگذار در جامعه بشری شناخته شده است و اثرات آن بر کسي پوشيده نيست. گردشگری 

مسولين و  تواند بهگذارد که شناسايي اين عوامل ميای از گردشگری اثرات زيادی بر جامعه روستايي ميروستايي نيز به عنوان شاخه

ريزان کمک بسيار فراواني نمايد. به همين خاطر هدف پژوهش حاضر شناسايي عوامل تاثيرگذار گردشگری برجامعه ميزبان در برنامه

تحليلي  -پژوهش حاضر از لحاظ هدف کاربردی و از حيث ماهيت و روش انجام کار توصيفيروستاهای شهرستان پلدختر است. 

دهدکه بر طبق آمار ا مردم محلي روستاهای پران پرويز، افرينه و وليعصر شهرستان پلدختر تشکيل ميجامعه آماری پژوهش ر است.

دهد. برای انتخاب حجم نمونه از فرمول کوکران استفاده شده است که به نفر بوده است تشکيل مي 1471ها جمعيت آن 4931سال 

روايي صوری پرسشنامه توسط اساتيد و کارشناسان تاييد شد و  است. نفر به عنوان حجم نمونه انتخاب شده 914وسيله آن تعداد 

شده  بهره گرفتهتحليل عاملي روش جهت تجزيه و تحليل يافته از محاسبه شده است. برای  79/4پايايي آن توسط آلفای کرونباخ 

گری برجامعه ميزبان به ترتيب عوامل ترين عوامل تاثيرگذار گردشها نشان داد که مهمنتايج حاصل از تجزيه و تحليل دادهاست. 

درصد از واريانس بيشترين و  195/39باشند. در ميان عوامل مختلف، عامل اقتصادی با اقتصادی، اجتماعي، زيرساختي و کالبدی مي
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ين عامل از واريانس، کمترين درصد را درميان عوامل تاثيرگذار گردشگری برجامعه ميزبان دارند. همچن 418/44عامل کالبدی با 

 های دوم و سوم قرار دارند.درصد از واريانس در رتبه 357/49درصد از واريانس و عامل زيرساختي نيز با  149/41اجتماعي با 

 تحليل عاملي، شهرستان پلدخترعوامل تاثيرگذار، گردشگری روستايي، گردشگری،  کلمات کلیدی:

 مقدمه

فرهنگي نقش مهم و انکارناپذير  -و پايدار با مجموعه ی عوامل اجتماعيگردشگری به عنوان صنعتي پاک در تعاملي ديرپا 

ميلادی به بعد گسترش يافت و در دهه  4334در تحول و توسعه ی روستايي ايفا مي نمايد. گردشگری روستايي از دهه 

توجه قرار گرفت.  ميلادی بيشتر در زمينه اقتصاد گردشگری روستايي برای کشاورزان و جوامع محلي مورد 4384و  4354

درصد از مردم فقير جهان در مناطق روستايي زندگي مي کنند. با اين حال، مقصدهای  81تحقيقات نشانمي دهد که 

گردشگری برتر نيز، به ويژه در کشورهای در حال توسعه، شامل پارک های ملي، مناطق بياباني، کوه ها، درياچه ها و سايت 

(. گردشگری در مناطق روستايي مي تواند 3: 4931اقع شده اند )يعقوبي جويباری،های فرهنگي در مناطق روستايي و

بسياری از فعاليتها، با تمرکز بر انواع مختلف منابع، اغلب همراه با عناصر فرهنگي و طبيعي را در بر گيرد. گردشگری 

ي تواند به عنوان يک سازمان روستای فراتر از چيزی به سادگي فعاليت های سنتي مکمل نظير کشاورزی مي باشد و م

دهنده برای طيف وسيعي از فعاليت های کارآفريني، شرکت ها و شبکه ها عمل کند. با اينحال، به طور اجتناب ناپذيری، 

راجع به آنچه که در توسعه گردشگری روستايي مطلوب است؛ نظرات چالش آميزی وجود دارد و علاوه بر اين، هيچ توافق 

يای خالص گردشگری روستايي وجود ندارد. اين مسئله به نوبه ی خود نشان دهنده ی کمبود تحقيقات جهاني راجع به مزا

(. به طور 331: 3444نظری است که بتواند گردشگری روستايي را در يک چارچوب مفهومي قرار دهد )اوليور و جنکينز،

ال ديگر فعاليت های اقتصادی در مناطق کلي، کسب و کارهای مبتني بر گردشگری روستايي کوچکتر و جديدتر از اشک

روستايي هستند. اينکسب و کارها در مناطق دور افتاده، با سرمايه کم، قرار داشته و با مهارت های سطح پايين و تجربه ی 

(. گردشگری به عنوان يک شغل قابل توجه از فعاليت انساني، مي تواند 38: 3448اندک گردشگری عمل مي کنند )ايرورا، 

ات عمده ای داشته باشد. اين اثرات در ناحيه ی مقصد که در آن گردشگران با محيط، اقتصاد، فرهنگ و جامعه ی محلي اثر

فرهنگي،  -در تعامل هستند؛ قابل مشاهده است. از اين رو، مرسوم است که اثرات گردشگری تحت عنوان اثرات اجتماعي

 (.95: 341اقتصادی و محيطي در نظر گرفته شوند )ميسون،

های استان لرستان است که از طبيعت بسيار زيبا و بکر، موقعيت مناسب و قرارگرفتن به شهرستان پل دختر يکي از شهرستان

های بسيار جذاب و ها و تالابعنوان مرز بين دو استان خوزستان و لرستان و داشتن آب و هوای بسيار مناسب و مکان

ن لرستان در زمينه گردشگری است. همچنين روستاهای اين شهرستان نيز از های استاديدني يکي از مهمترين شهرستان

پتانسيل بسيار بالا جهت جذب گردشگر و مسافران دارد و همچنين تعدادی از اين روستاها به عنوان روستاهای نمونه 

و موقعيت خاص اين  اند. اين پتانسيل بسار بالا،اند و به عنوان روستاهای گردشگری ثبت شدهگردشگری شناخته شده

شناسايي عوامل تاثيرگذار تواند نقش بسيار مهمي در توسعه روستاهای شهرستان داشته باشد. هدف اين پژوهش روستاها مي

است. پژوهش حاضر در پي پاسخ  شهرستان پلدختر عصريو ول زيپران پرو نه،يافر یروستاها گردشگری بر جامعه ميزبان در
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رين عوامل تاثيرگذار گردشگری بر روستاهای افرينه، پران پرويز و وليعصر شهرستان پلدختر تمهمبه اين سوال است که 

 کدامند؟

 پیشینه تحقیق

( به بررسي نگرش جامعه ميزبان نسبت به گردشگری و پيامدهای آن در يک بافت زنده تاريخي پراخته است. 4934عادلي)

ری در وضعيت پايداری قرار دارد. وابستگي منطقه به گردشگری، نتايج تحقيق وی نشان داد که، از بعد اجتماعي گردشگ

پيش بيني بهبود شرايط محله به ويژه در عرصه امنيتي و محيطي، ميزان آگاهي و حساسيت افراد نسبت به مسائل فرهنگي و 

( در پژوهشي به 4934باشد. تقديسي و همکاران)هويتي از جمله عوامل تاثير گذار بر ارزيابي افراد نسبت به گردشگری مي

فرهنگي پرداختند و به اين نتيجه رسيدند که از ديدگاه ساکنان و  -تحليل بر نگرش جامعه ميزبان به اثرات اجتماعي

مسولين، گردشگری تاثي مثبتي نظير افزايش آگاهي های عمومي و بالارفتن يطح استانداردهای زندگي مردم و اثرات منفي 

فرهنگي موجب شده است. مطيعي لنگرودی و  -حلي و افزايش ناهنجاری های اجتماعينظير تغيير در آداب و سنن م

( به ارزيابي اثرات اقتصادی گردشگری از ديدگاه جامعه ميزبان در تفرجگاه بند اروميه پرداختند و به 4933رضائيه آزادی)

افزايش درآمد برای ساکنين محلي و اين نتيجه رسيدند که گردشگری اثرات مثبتي همچون ايجاد اشتغال برای جوانان و 

( به بررسي اثرات 4933اثرات منفي مانند افزايش قيمت زمين برای ساکنين محلي به دنبال داشته است. قنبری و همکاران)

گردشگری بر توسعه روستايي از ديدگاه جامعه ميزبان پرداختند و به اين نتيجه رسيدند که از نظر جامعه ميزبان اثرات 

است با  55بالاتراز ميانگين مفروض  47/81بر توسعه روستايي سکونتگاه های روستايي بخش ماهان کرمان با گردشگری 

اين حال ارزيابي روستاييان در مورد اثرات اقتصادی، اجتماعي و زيست محيطي گردشگری بر روستاهای مورد بررسي 

ماهان کرمان از قابليت بالايي در زمينه جذب متفاوت است. همچنين نتايج نشان مي دهد که اگرچه روستاهای بخش 

گردشگر برخوردارند اما تقويت زيرساخت های مورد نياز در گسترش جريان گردشگری روستايي بخش ماهان ضروری 

( به بررسي ميزان تاثير عناصر فرهنگي برنگرش جامعه ميزبان در حمايت از توسعه گردشگری پرداخته 4931است. رسولي)

جه گرفته است که نگرش جامعه ميزبان به توسعه گردشگری فرهنگي مثبت بوده و ساکنين خواهان افزايش و به اين نتي

تعداد گردشگران مي باشند. عوامل مختلفي در شکل گيری اين نگرش نقش داشتند اما مهمترين عاملي که اين نگرش را 

( به بررسي و سنجش جامعه ميزبان 4931. حسام)کرد پايگاه اجتماعي فرهنگي مردم جامعه محلي بوده استپيش بيني مي

به تاثيرات اقتصادی، اجتماعي و محيط زيستي توسعه گردشگری پرداخته است و به اين نتيجه رسيده است که درآمد و 

اشتغال، محيط زيست و ارتباطات، اجتماعي و فرهنگي، مسکن و زيرساختي به ترتيب مهمترين عوامل بوده است. محمدی 

( به بررسي اثرات گردشگری بر معيشت پايدار خانوارهای روستايي از ديد جامعه ميزبان پرداخته اند و 4935ن)و همکارا

نتيجه گرفته اند که همه ابعاد معيشت پايدار)بعد انساني، اجتماعي، طبيعي، فيزيکي، مالي( تاثير معني داری را بر معيشت 

حليل مسير حاکي از آن است که همه ابعاد تاثير مستقيم و غير مستقيمي بر پايدار روستاييان دارند. همچنين نتايج براساس ت

( به بررسي تاثير توسعه گردشگری روستايي بر مولفه های 4938معيشت پايدار روستايي دارند.  دهقاني و عادلي ساردوئي)

مولفه سبک پوشاک، مصرف  فرهنگي ساکنان روستايي پرداختند و نتيجه گرفتند که اثر گذاری گردشگری روستايي بر شش

مواد غذايي، گسترش مصرف گرايي، ارتباطات خانوادگي، زبان و گويش بومي و مشارکت و احساس امنيت معني دار است. 

بيشترين اثر فرهنگي گردشگری بر دو مولفه گسترش مصرف گرايي و سبک پوشاک روستاييان بود. همچنين نتايج نشان داد 
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تداوم فرهنگ محلي در روستاهای مورد مطالعه کمک نکرده، بلکه آن را با تهديداتي نيز مواجه توسعه گردشگری نه تنها به 

 ساخته است.

 نيپرداخته است و چن یگردشگر اجتماعي – یساکنان نسبت به اثرات اقتصاد ینگرش ها ي( به بررس3443منسا) ستفريکر

ها و  مونيحفاظت از م ،یجامعه توسط گردشگر یتوسعه ،یساکنان نسبت به گردشگر تيگرفته است که رضا جهينت

 ادراک موضوع با پژوهشي( 3449) چوانگ است. داشته يرا در پ يشغل یفرصت ها جاديجامعه و ا يذهن ريافزاش تصو

 با تعامل از ساکنان که رسيد نتيجه اين به و داد انجام تايوان جزيره در گردشگری فرهنگي و اجتماعي اثرات از تائو ساکنان

 اين ساکنان ادراک داد نشان تحقيق نتيجه همچنين. دارند گردشگری توسعه به نسبت مثبتي ديد و برند مي لذت دشگرانگر

 سن و منطقه در اقامت زمان مدت اشتغال، محل جنسيت، با توجهي قابل گردشگری فرهنگي -اجتماعي اثرات از روستاها

 اقامت محل روستای و تاهل وضعيت درآمد، سطح اشتغال، عيتوض تحصيلات، سطح با توجهي قابل ارتباط بلکه ندارد،

 های فرصت که رسيد نتيجه اين به روماني کشور در ميزبان جامعه بر گردشگری اثرات بررسي به( 3441) گاوريل .دارد

 به وابستگي برای جايگزيني و روستاها اقتصادی توسعه برای عاملي گردشگری کوچک، روستاهای گردشگری بالقوه

 محيط جذابيت موجب و است آورده فراهم ساکنان برای را اشتغال های فرصت که داند مي روستايي جامعه در شاورزیک

 و پرداخته کامبوج روستايي نواحي بر گردشگری اقتصادی اثرات بررسي به( 3441) بيدالپ .است شده جوانان برای روستا

 های مکان در اشتغال و مهارت کسب فقير، روستاييان های مهاجرت اصلي علت گذشته در که است گرفته نتيجه چنين

 گردشگری امر در اشتغال و روستاها اين در گردشگری توسعه با روستايي های خانواده اين حاضر حال در. است بوده ديگر

 را هميم نقش پيرامون طبيعي زيست محيط که داشتند بيان پژوهشي در( 3441)همکاران و آندرسون .کنندمي معاش امرار

 به مربوط های گيری تصميم در روستاييان دادن مشارکت عدم ولي کند؛مي بازی روستايي نواحي به گردشگران جذب در

 گردشگری گسترش و توسعه که است اعتقاد اين بر(  3445) آکا .شودمي روستايي گردشگری توسعه مانع گردشگری

 روستايي مناطق در ساکن افراد شناختي روان اجتماعي، اقتصادی، ي،محيط های توانمندی بر ژرفي اثرات تواند مي روستايي

 نتيجه اين به و پرداختند ميزبان جامعه زندگي کيفيت بر پايدار گردشگری اثرات بررسي به( 3448)ساريجش و متيو .بگذارد

( 3447) گرو و بولوتدا .ودش گرفته نظر در ميزبان جامعه رفاه بايد پايدار گردشگری اهداف به دستيابي برای  که رسيدند

بالا رفته و متعاقب آن  انييروستا يدانش و آگاه زانيم ييکه با ورود گردشگران به مناطق روستا افتنديدر مطالعات خود در

روستا بالا  داريپا تيريآنها در مد يتعامل اجتماع زانيم جهيکرده و در نت دايپ شيافزا گريکدينسبت به  انييروستا شيگرا

 رود. يم

دهد که هرکدام از مطالعات به بررسي اثرات مختلف اقتصادی، اجتماعي، کالبدی و زيست بررسي مطالعات پيشين نشان مي

اند ولي هيچکدام به شناسايي عوامل تاثيرگذار گردشگری بر جامعه ميزبان انجام پرداختهمحيطي گردشگری بر جامعه ميزبان 

 باشد.نو مي نشده است و اين پژوهش از اين حيث تازه و

 مبانی نظری

 آمده..و  تفريح و کردن تماشا و ديدن برای مختل جاهای و ها کشور به کردن سفر معنای به معين فرهنگ در گردشگری

 که است "TOUR"واژه از برگرفته توريسم لغت (TOURISM) باشد مي توريسم گردشگری انگليسي معادل. است

 دارد. در "مرکزی محور يا نقطه يک دور به حرکت" معنای به "tornos" يوناني واژه و "tornore" لاتين واژه در ريشه
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 معنای به48 قرن در و دوراني حرکت معنای به 41 قرن در ، خدمت دوره يا نوبت معنای به "tour" کلمه ميلادی 41 قرن

 توريسم شد. واژه رفتهگ آن از توريسم و توريست کلمات 43 و 47 قرن در و رفت کار به ، اطراف به کردن مسافرت

 به لغت اين زمان آن در. آمد sporting magazine نام به زبان انگليسي ای مجله در ميلادی 4744  سال در بار نخستين

: 4931رفت )لهسايي، مي کار به لذت کسب برای طبيعي مناظر از بازديد و تاريخي آثار تماشای منظور به مسافرت معنای

 نيبزرگتر از يکي به فرد، به منحصر و بارز یها يژگيو یدارا و ايپو یاقتصاد کرديرو کي عنوان به یگردشگر امروزه(.39

 در یاقتصاد و ياجتماع راتييتغ جاديا جهت یبستر عنوان به و شده ليتبد جهان اقتصاد در عيصنا نيتر پرمنفعت و

 يک است و رقابتي بسيار صنعت يک ریگردشگ (.74: 4938،یاحمد)شود يم شناخته توسعه حال در یکشورها از یاريبس

 .های آن متفاوت استاست که در هر منطقه با توجه به منابع طبيعي و فرهنگي و يرساخت مقصد بر مبتني فعاليت

(Kevin et al, 2102: 120)شود، مي محسوب سنتي جوامع از برخي در فقر کاهش برای موثر روش يک گردشگری 

آورد  مي وجود به محلي محصولات فروش های فرصت نيز و سنتي معيشت به نسبت را مختلفي مشاغل گردشگری زيرا

(Lee and Jan, 2102: 123). 

های گردشگری است که امروزه توجه بسياری از علاقمندان را به خود جلب کرده است. گردشگری روستايي يکي از شاخه

که مي تواند وسيله مهمي برای توسعه اجتماعي،  گردشگری روستايي، منبع با ارزش اشتغال زايي و ايجاد درآمد است

(. گردشگری روستايي فعاليتي چند بعدی است که در محيطي خارج از 34: 4935اقتصادی جوامع روستايي باشد)عنابستاني،

شهر صورت مي گيرد و به گردشگران ماهيت زندگي روستاييان را نشان مي دهد. گردشگری روستايي تمامي فعاليت های 

ای و غير مزرعه ای است که در جوامع و نواحي روستايي صورت مي گيرد. علاوه برآن مي تواند شامل زمينه های  مزرعه

مختلفي همچون بازديد از سکونتگاه ها، رويدادها، فستيوال ها، ورزش ها و تفريحات مختلف روستايي را شامل 

اقتصادی  -که به منزله ابزار بالقوه توسعه اجتماعي(. گردشگری روستايي مدت زماني طولاني است 31: 4931شود)جوهری،

های کشاورزی به شود، به ويژه روستاهايي که تحت تاثير کاهش فعاليتو تجديد حيات مناطق روستايي در نظر گرفته مي

 (.44: 4938اند)نعيمي و همکاران،اند، بيشتر مورد هدف گردشگری بودهشيوه سنتي قرار گرفته

ای در سال های اخير داشته ولي با اينکه گردشگری رشد خيره کنندهگذارد. اوتي بر جامعه ميزبان ميگردشگری اثرات متف

ای هاثرات بر جامعه ميزبان به درستي شناخته نشده اند، به منظور پايداری بلند مدت مقصد بايد به اين مبعث توجه ويژ

ای تاثير گذار هستند که کمتر به گردشگری مربوط همبذول گردد. گستره اثرات گردشگری وسيع است و اغلب بر حوز

فرهنگي برای ما روشن مي سازد که چگونه گردشگری به تغييرات در نظام ارزش  -است. به عنوان مثال اثرات اجتماعي 

ها، رفتارهای فردی، روابط خانوادگي، شيوه زندگي جمعي و بسياری موارد ديگر کمک مي کند. اثرات اجتماعي فرهنگي 

 اثرات. است دشوار بسيار گردشگری فرهنگي و اجتماعي اثرات(. 5: 4931آيد)رسولي،مان اثرات گردشگری به وجود ميه

 است. اثرات محيطي های آسيب و جامعه هنجارها، ها،ارزش زندگي، کيفيت به مربوط اوقات بعضي فرهنگي اجتماعي

 هاآن است، تر سالم گردشگری مقصد اطراف جامعه ارتند از:اثرات مثبت عب. دارد وجود فرهنگي و اجتماعي منفي و مثبت

 تمايل ،مردمان ديگر هایعادت درک خوب، های عادت تقليد گسترده، تفکر شيوه داشتن گردشگران، با تعامل راحتي برای

 مواد) اسياس نيازهای انجام توانايي ها،تفاوت پذيرش ،(ميراث و ، سنتي آشپزی سنتي، های رقص) خود فرهنگ حفظ به
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 با زنان  توريستي، هایفعاليت ارائه گردشگری، هایفعاليت در مشارکت به مردم تشويق ،(ها لباس و ها خانه غذايي،

توسط زنان  سنتي غذاهای نوآوری و تهيه انجام و گردشگران برای شغلي های خانه روستا، در خام منابع از استفاده

(Pramanik and Ingkadijaya, 2102: 2).  بديهي است که بستر هر نوع توسعه و برنامه ريزی، محيط های طبيعي

محسوب مي شود. از اين رو ميان صنعت گردشگری و محيط زيست ارتباط و وابستگي خاصي وجود دارد. محيط های 

ه ای در طبيعي جاذبه های فراواني برای گردشگری فراهم مي کنند و توسعه گردشگری مي تواند تاثيرات مثبت و منفي عمد

 و فرهنگي اجتماعي، اقتصادی، های بر جنبه تواند مي گردشگری تأثيرات .(Fan et al, 2102: 4) محيط طبيعي ايجاد کند

جديد  شغلي های فرصت امکان زيرا. دارد بيشتربرای جامعه ميزبان درآمد مانند اقتصادی مثبت تاثير. باشد محيطي زيست

 است گردشگری بر اقتصاد ممکن منفي تأثير. کندمناسب فراهم مي نقل و و حمل تزيرساخ اين، بر علاوه .وردمي بوجود

 قيمت گران هایهزينه معمول و های هزينه خدمات، و کالاها بالاتر هایهزينه جمله از شود، ايجاد گردشگری مقصد در

 .(Pramanik and Ingkadijaya, 2102: 2)اموال 

 روش تحقیق

است که به دو روش مطالعه  يليتحل -يفيو روش انجام کار توص تيماه ثيو از ح یبردپژوهش از لحاظ هدف کار نيا

 يمبان رايرا دارد ز يکاربرد اصل یروش کتابخانه ا يفي. در بخش مطالعه توصشده استانجام  يدانيم يشيمايو پ یکتابخانه ا

است.  ريم گرفته موجود و مستند امکان پذانجا قاتيمطالعات و تحق رورو اشراف بر موضوع پژوهش تنها با م قيتحق ینظر

باشد. پس از  يآنچه وجود دارد ممکن م فيبا توص زيموجود منطقه مورد مطالعه ن تياز وضع يشناخت و آگاه نيهمچن

بخش پس از  ني. در اشدپژوهش با ابزار پرسشنامه آغاز  یگام بعد یامطالعه کتابخانه قياز طر ياطلاعات کاف یجمع آور

بخش  ني. اشد یجمع آور ازيو اطلاعات مورد ن عيتوز مردم محلي نيداده ب یجهت جمع آور ازيسشنامه مورد نپر يطراح

بدست آمده از پرسشنامه  یداده ها ليشود. هرآنچه در گام نخست بدست آمد جهت تحل يرا شامل م قيتحق يشالوده اصل

های افرينه، پران پرويز و روستای وليعصر تشکيل روستا يپژوهش را مردم محل یجامعه آمار .گرفته شدمورد استفاده قرار 

انتخاب حجم نمونه از فرمول  یبرا نفر بوده است. 1471جمعيت اين سه روستا  4931دهند که براساس سرشماری سال مي

انتخاب  به صورت تصادفي طبقه بندی شده نفر به عنوان حجم نمونه 914آن تعداد  لهيکوکران استفاده شده است که به وس

 79/4 کرونباخ یآلفا توسط آن ييايپا و شد دييتا کارشناسان و دياسات توسط پرسشنامه یصور ييروا .(4شد )جدول

 .است شده بهره گرفتهتحليل عاملي روش   از يافته تحليل و تجزيه برای .است شده محاسبه

 . تعداد و درصد حجم نمونه اختصاص یافته به هر روستا0جدول 

 تعداد پرسشنامه درصد پرسشنامه تعداد خانوار جمعيت روستا

 457 17 111 4311 افرينه

 71 31 385 381 پران پرويز

 37 37 914 4451 وليعصر

 914 444 4483 1471 جمع

  4144و محاسبات نگارنده، 4931منبع: مرکز آمار ايران،
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 معرفی منطقه مورد مطالعه

  (. طبق سرشماری3دارد )شکل قرار ايلام و خوزستان های لرستان،ستانا بين مرز و استان جنوب در پلدختر شهرستان

)  نفر 14714و شهری نواحي در( خانوار43377)  نفر91331. است( خانوار 94443) نفر88851  شهرستان جمعيت4931

 بخش. ستا بخش دو دارای شهرستان اين .(4931کنند )مرکزآمار ايران،مي زندگي روستايي نواحي در( خانوار44831

است  معمولان شهر مرکزيت با سه دهستان دارای معمولان بخش و پلدختر شهر مرکزيت به چهار دهستان دارای مرکزی

 (. 433: 4938)بذرافشان و همکاران،

 
 های علوم زمین. موقعیت سیاسی شهرستان پلدختر در استان لرستان و کشور     منبع: پایگاه داده0شکل

 نتایج و هایافته

 تاثیرگذارگردشگری بر جامعه میزبان ترین عواملاسایی مهمشن

توان هر مجموعه ای را که دارای تعداد متغير است در يک تحليل عاملي وارد کرد، اما برون داد ممکن است بدون اعتبار مي

شدن دارند يا نه را بايد مورد فايده باشد. تعدادی از روش ها برای ارزيابي اينکه آيا متغيرهای وارد شده توانايي عاملي يا بي

بررسي قرار داد بايد منطقي بودن راه حل ارائه شده توسط تحليل عاملي را در نظر گرفت که ماتريس داده ها برای تحليل 

عاملي بايد حاوی اطلاعات معني داری باشد. معني داری اطلاعات موجود در يک ماتريس از طريق آزمون مربع کای 

KMO  مي گيرد. معني دار بودن آماره کي دو )مربع کای( و آزمون بارتلت حداقل شرط لازم برای تحليل و بارتلت صورت

ه طور کلّي برای تحليل عاملي مناسب اند. باشد، همبستگي های موجود ب 84/4عاملي است. چنانچه مقدار اين آماره بيش از 

باشد، داده ها برای تحليل عاملي مناسب ولي دقت زيادی را مي طلبند و مقادير کمتر از  53/4تا  14/4اگر مقدار آن بين 

 (.413: 4938بدان معناست که تحليل برای آن مجموعه از متغيرها مناسب نيست )برقي و همکاران، 14/4



 78-444، صص 4144، زمستان 14شماره مجله علوم جغرافيايي دانشگاه آزاد اسلامي واحد مشهد، 

فرض صفر بر اين است که متغيرها فقط با خودشان همبستگي دارند. رد فرض صفر حاکي از آن است که در آزمون بارتلت 

ماتريس همبستگي دارای اطلاعات معني دار است و حداقل شرايط لازم برای تحليل عاملي وجود دارد. اين آزمون را آزمون 

ن و سطح معني داری شااخص هاا را نشاان ماي     و تست بارتلت و مناسب بود KMO( آزمون 4کرويت نيز گويند. جدول )

 دهد.

 kmo. آزمون بارتلت و مقدار 0جدول 

 شاخص مورد تحليل مقدار kmo مقدار بارتلت درجه آزادی سطح معني داری

 ميزبان جامعه بر تاثيرگذارگردشگری عوامل 739/4 931/743 914 444/4

 4144های پژوهش،منبع: يافته

 استخراج عامل ها 

مرحله، به دست آوردن سازه های زيربنايي است که تغييرات متغيرهاای ماورد مشااهده را موجاب شاده اسات.       هدف اين 

SPSS      نخست ترکيب هايي از متغيرها را که همبستگي های آنها بالاترين ميزان از واريانس کل مشااهده شاده را نشاان ماي

موعه متغيرهايي اسات کاه باالاترين ساهم را در تبياين      ، مج3را مي سازد. عامل  4دهد انتخاب مي کند. اين مجموعه عامل 

واريانس باقيمانده دارد اين شيوه برای عامل سوم، چهارم و عامل های بعدی ادامه پيدا مي کند تا تعداد عامل های اساتخراج  

 شده برابر با تعداد متغيرها گردد.

+ تغييار ماي کناد. وارياانس تبياين شاده       4و  -4بين  همبستگي هر متغير با هر عامل، بار عاملي ناميده مي شود و مقدار آن

توسط هر عامل برابر است با مجذور بارهای عاملي آن. اين واريانس مقدار ويژه ناميده مي شود. مقدار ويژه اندازه ای اسات  

تحليال در  که تعيين مي کند چه مقدار واريانس در کل داده ها به وسيله يک عامل تبيين مي شود. بخااطر داشاته باشايم کاه     

ابتدا تمام عوامل ممکن را در نظر مي يگرد )به تعداد مساوی با متغيرها(. هرچه مقدار ويژه ياک عامال بيشاتر باشاد مقادار      

بيشتری از واريانس توسط آن عامل تبيين مي شود. اندازه مقدار ويژه را مي توان به منظور تعيين اين امر بکار برد که آياا باه   

 4برای آن عامل تبيين مي کند تا عامل، عاملي مفيد باشد. اولين مقدار ويژه همواره بيشترين باوده و از  اندازه کافي، واريانس 

بزرگتر مي باشد. مقدار ويژه برای عامل های بعدی کوچکتر مي باشد. استخراج عامال هاا ما ثر در پاژوهش باا اساتفاده از       

غير صفر محاسبه مي شود. طباق توضايحات و مراحال شار      ماتريس همبستگي و ماتريس عاملي، برای تمامي مقادير ويژه 

 411/53عامال نهاايي اسات کاه حادود       1شاخص پژوهش به  14داده شده، نتيجه استخراج عامل ها در اين پژوهش تقليل 

 درصد واريانس را توضيح مي دهد.
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 هامجموعه شاخص. مقادیر ویژه اولیه، مقادیر ویژه بدون چرخش و مقادیر ویژه با چرخش عوامل از 2جدول

 چرخش با ويژه مقادير مقادير ويژه بدون چرخش مقادير ويژه اوليه عوامل

 درصدتجمعي درصدواريانس مجموع درصدتجمعي درصدواريانس مجموع درصدتجمعي درصدواريانس مجموع

4 131/1 351/37 351/37 131/1 351/37 351/37 537/9 195/39 195/39 

3 858/3 435/48 934/11 858/3 435/48 934/11 353/3 149/41 393/97 

9 939/3 985/41 855/54 939/3 985/41 855/54 341/4 357/49 348/14 

1 485/3 411/49 334/89 485/3 411/49 334/89 871/4 418/44 411/53 

 4144های پژوهش،منبع: يافته

درصاد از   411/53بوده اسات و جمعاا    4زرگتر از عامل اول دارای مقادير ويژه ب 1( استنباط مي شود، 9جدولهمانطور که )

 کنند.  شاخص مذکور را تبيين مي 14واريانس مجموعه 

 هاها از مجموعه شاخصهای استخراج شده، مقادیر ویژه و درصد تبیین واریانس آن. عامل1جدول

 درصد واريانس تجمعي درصد واريانس مقدار ويژه عوامل

4 537/9 195/39 195/39 

3 353/3 149/41 393/97 

9 341/4 357/49 348/14 

1 871/4 418/44 411/53 

  4144های پژوهش،منبع: يافته

 نام گذاری عامل ها

در اين مرحله براساس همبستگي های معني دار بين عوامل ، اين عوامل نام گذاری مي شوند. در اينجا با توجه به ميزان 

 يا عناوين مناسبي را برای هر يک از آنها انتخاب نمود. همبستگي هر يک از شاخص ها، مي توان اسامي 

 عامل اول

درصد واريانس را محاسبه و توضيح دهد. با توجه به  195/39است که به تنهايي قادر است  537/9مقدار ويژه اين عامل 

روستا،  در محلي تمحصولا برای جديد بازارهای روستا، ايجاد در اشتغال سطح متغير شامل افزايش 3(، تعداد 1جدول )

 زنان کشاورزی، اشتغال غذايي، رونق مواد قيمت روستا، افزايش ساکنين خريد قدرت روستاييان، افزايش درآمد افزايش

روستا بارگذاری شده است که بيشترين  در روزمره کالاهای قيمت روستا و افزايش در کشاورزی زمين قيمت روستا، افزايش

ها است. بنابراين ه دارد. تجمع اين متغيرها در يک عامل نشان دهنده همبستگي بالا بين آنتاثير را بين عوامل چهار گان

 نام نهاد.« عامل اقتصادی»براساس متغيرهای مورد تجمع، مي توان اين عامل را 
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 . متغیرهای بارگذاری شده در عامل اقتصادی4جدول 

 متغير رديف
 همبستگي

 )بار عاملي(

 745/4 روستا در تغالاش سطح افزايش 4

 714/4 روستا در محلي محصولات برای جديد بازارهای ايجاد 3

 743/4 روستاييان درآمد افزايش 9

 585/4 روستا ساکنين خريد قدرت افزايش 1

 891/4 غذايي مواد قيمت افزايش 1

 845/4 کشاورزی رونق 5

 855/4 روستا زنان اشتغال 8

 578/4 روستا در کشاورزی زمين قيمت افزايش 7

 139/4 روستا در روزمره کالاهای قيمت افزايش 3

 4144های پژوهش،منبع: يافته

 عامل دوم

کند. اين عامل درصد از واريانس را توضيح داده و محاسبه مي 149/41است که  353/3در اين عامل مقدار ويژه برابر با 

 و ها پارک روستا، ايجاد در اقامتي های مکان روستا، تاسيس رد رفاهي امکانات باشد که شامل  ايجادمتغير مي 8شامل 

 روستا، افزايش مردم زبان و فرهنگ به نسبت غرور احساس روستا، افزايش سنتي فرهنگ روستا، تغيير در تفريحي مراکز

ن اين عامل را است. لذا مي توا (گردشگران) مهمانان با روستا مردم تعامل روستا و افزايش اهالي تحصيلات و سواد سطح

 نام گذاری کرد.« عامل اجتماعي»

 .  متغیرهای بارگذاری شده در عامل اجتماعی5جدول 

 متغير رديف
 همبستگي

 )بار عاملي(

 877/4 روستا در رفاهي امکانات ايجاد 4

 539/4 روستا در اقامتي های مکان تاسيس 3

 891/4 روستا در تفريحي مراکز و ها پارک ايجاد 9

 815/4 روستا سنتي فرهنگ تغيير 1

 844/4 روستا مردم زبان و فرهنگ به نسبت غرور احساس افزايش 1

 591/4 روستا اهالي تحصيلات و سواد سطح افزايش 5

 187/4 (گردشگران) مهمانان با روستا مردم تعامل افزايش 8

 4144های پژوهش،منبع: يافته

 عامل سوم

 5درصد از واريانس را محاسبه و توضيح و تفسير مي نمايد . در اين عامل 357/49بوده که  341/4مقدار ويژه اين عامل 

 برق شبکه از روستاها کشي،  برخورداری لوله آب از روستاها متغير نسبتاً همگن بارگذاری شده است که شامل برخورداری
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 خانگي و بهبود گاز از روستا مناسب، برخورداری بهداشتي شبکه از اصلي، برخورداری معابر شبکه به مناسب، دسترسي

 شود. ناميده مي« عامل زيرساختي»ارتباطي است. بنابراين اين عامل را   هایراه کميت و کيفيت

 . متغیرهای بارگذاری شده در عامل زیرساختی 2جدول 

 متغير رديف
 همبستگي

 )بار عاملي(

 833/4 کشي لوله آب از روستاها برخورداری 4

 545/4 مناسب برق شبکه از اروستاه برخورداری 3

 819/4 اصلي معابر شبکه به دسترسي 9

 537/4 مناسب بهداشتي شبکه از برخورداری 1

 153/4 خانگي گاز از روستا برخورداری 1

 587/4 ارتباطي هایراه کميت و کيفيت بهبود 5

 4144های پژوهش،منبع: يافته

 عامل چهارم

 1درصد از واريانس را محاسبه و توضيح و تفسير مي نمايد. در اين عامل 418/44 بوده که 871/4مقدار ويژه اين عامل 

نقل،  و حمل خدمات به دسترسي تاريخي، افزايش مراکز ومرمت متغير نسبتاً همگن بارگذاری شده است که شامل بهبود

 امکانات گسترش و وستادرر(سازماني خانه هتل،)اقامتي امکانات روستا، گسترش در مسکوني سازهای و ساخت افزايش

 ناميده شده است. « عامل کالبدی»روستا است. بنابراين اين عامل را  در...( و رستوران)پذيرايي

 . متغیرهای بارگذاری شده در عامل کالبدی 2جدول 

 متغير رديف
 همبستگي

 )بار عاملي(

 893/4 تاريخي مراکز ومرمت بهبود 4

 819/4 نقل و حمل خدمات به دسترسي افزايش 3

 548/4 روستا در مسکوني سازهای و ساخت افزايش 9

 844/4 درروستا(سازماني خانه هتل،)اقامتي امکانات گسترش 1

 537/4 روستا در...( و رستوران)پذيرايي امکانات گسترش 1

 4144های پژوهش،منبع: يافته

 نتیجه گیری

آوردن تجربيات گرانبهاست. گردشگری به عنوان بخش باشد که همراه با بدست گردشگری يک حرکت و جنبش انساني مي

های اقتصادی درحال کاهش است. های انسان و نياز اساسي هزاره سوم در زماني که سود ساير فعاليتچهارم فعاليت

شود: داخلي و خارجي. گردشگری داخلي عبارت است از سفرهايي که با انگيزه ها و گردشگری به دو دسته تقسيم مي

ردشگری بين المللي اما در داخل محدوده يک کشور صورت مي گيرد. به علت سهولتي که در بطن گردشگری شرايط گ

ها، داخلي وجود دارد، اين نوع گردشگری از رونق بيشتری برخوردار است و سهولت آن را عواملي مانند کوتاهي فاصله
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ز مرز و گمرکات و تبديل پول و...،  اطمينان کلي مسافر به آشنايي با محيط و فضا، آشنايي با زبان رايج، عدم مقررات عبور ا

تامين ناشي از بومي بودن و صرفه جويي يا لااقل تصور صرفه جويي در هزينه های سفر به خصوص حمل و نقل پديد مي 

 است. آورند. اين پژوهش با هدف شناسايي عوامل تاثيرگذار گردشگری بر جامعه ميزبان در روستاهای شهرستان پلدختر

تاثيرگذارگردشگری بر جامعه ميزبان از تحليل عاملي استفاده شده است. نتايج نشان داد که  ترين عواملجهت شناسايي مهم

ترين عوامل مهمامل زيرساختي و عامل کالبدی است. بنابراين ترين عوامل به ترتيب عامل اقتصادی، عامل اجتماعي، عمهم

امعه ميزبان در روستاهای مورد مطالعه به ترتيب شامل ايجاد بازارهای جديد برای اقتصادی تاثيرگذار گردشگری بر ج

افزايش قيمت ، اشتغال زنان روستا، افزايش درآمد روستاييان، افزايش سطح اشتغال در روستا، محصولات محلي در روستا

افزايش قيمت و  يد ساکنين روستاافزايش قدرت خر، افزايش قيمت زمين کشاورزی در روستا، رونق کشاورزی، مواد غذايي

، تغيير فرهنگ سنتي روستا، عوامل اجتماعي ايجاد امکانات رفاهي در روستامهمترين باشد.مي کالاهای روزمره در روستا

تاسيس مکان های ، افزايش احساس غرور نسبت به فرهنگ و زبان مردم روستا، ايجاد پارک ها و مراکز تفريحي در روستا

 است. افزايش تعامل مردم روستا با مهمانان )گردشگران(و  سطح سواد و تحصيلات اهالي روستا، افزايش، ستااقامتي در رو

بهبود کيفيت و کميت ، دسترسي به شبکه معابر اصلي، برخورداری روستاها از آب لوله کشيترين عوامل زيرساختي مهم

برخورداری روستا از و  داری روستاها از شبکه برق مناسببرخور، برخورداری از شبکه بهداشتي مناسب، های ارتباطيراه

ترين عوامل کالبدی اثرگذار گردشگری به ترتيب افزايش دسترسي به خدمات حمل و مهمهمچنين باشد. مي گاز خانگي

گسترش امکانات  ،نقل، بهبود ومرمت مراکز تاريخي، گسترش امکانات اقامتي)هتل، خانه سازماني(درروستا

 افزايش ساخت و سازهای مسکوني در روستا است.و  ستوران و...( در روستاپذيرايي)ر

توانند نتايج آزمون بيانگر اين واقعيت است که اثرات گردشگری بر عوامل مختلفي در جامعه روستايي تاثيرگذار است که مي

ريزان و مسولين روستايي ند به برنامهتوااثرات مثبت و منفي متفاوتي را درپي داشته باشد. بنابراين شناسايي اين عوامل مي

در راستای رفع نقايص و کمک به بهبود شرايط موجود روستاها کمک کند و موجب رشد و توسعه گردشگری پايدار در 

  روستاها شود.

( نشان داد که گردشگری تاثير مثبتي نظير افزايش آگاهي های عمومي و بالارفتن 4934نتايج پژوهش تقديسي و همکاران)

پژوهش مطيعي لنگرودی و داشته است که با نتايج اين پژوهش همخواني دارد. نتايج  سطح استانداردهای زندگي مردم

( نشان داد که گردشگری اثرات مثبتي همچون ايجاد اشتغال برای جوانان و افزايش درآمد برای ساکنين 4933رضائيه آزادی)

ساکنين محلي به دنبال داشته است با نتايج اين پژوهش مطابقت دارد.  محلي و اثرات منفي مانند افزايش قيمت زمين برای

نشان داد که گردشگری باعث تغيير پوشش سنتي در جامعه مورد مطالعه  (4938)ساردوئي عادلي و نتايج پژوهش دهقاني

 های اين پژوهش همخواني ندارد.شده است که اين نتايج با يافته

 

 

 

 



 78-444، صص 4144، زمستان 14شماره مجله علوم جغرافيايي دانشگاه آزاد اسلامي واحد مشهد، 

 منابع

 شهری نواحي در آوریتاب هایتفاوت فضايي (، تحليل4938بي نژاد، مهرشاد و طولابي نژاد، ميثم، )بذرافشان، جواد؛ طولا 

، 4، شماره3های روستايي، دورهپلدختر، فصلنامه پژوهش شهرستان: مورد مطالعه طبيعي مخاطرات برابر در روستايي و

 .491-445صص

 ( ،ت4934تقديسي، احمد؛ تقوايي، مسعود وپيری، سيامک ،)فرهنگي  -حليلي بر نگرش جامعه ميزبان به اثرات اجتماعي

 .414-434، صص1، پياپي 4گردشگری شهرستان دالاهو، مجله برنامه ريزی فضايي، سال دوم، شماره

 ( ،تحليل نقش گردشگری روستايي بر شاخص های منتخب از نگاه جامعه ميزبان مطالعه موردی 4931جوهری، صديقه ،)

ان اسکو، پايان نامه کارشناسي ارشد، دانشگاه شهيد چمران اهواز، دانشکده علوم زمين و سيستم روستای کندوان شهرست

 اطلاعات جغرافيايي، گروه جغرافيا، برنامه ريزی شهری، اهواز.

 ( ،سنجش نگرش جامعه ميزبان به تاثيرات اقتصادی، اجتماعي و محيط زيستي توسعه گردشگری 4931حسام، مهدی ،)

 .54-11، 34، شماره5روستاهای بخش لاريجان شهرستان آمل، مجله آمايش جغرافيايي فضا، سالمطالعه موردی 

 ( ،تاثير توسعه گردشگری روستايي بر مولفه های گردشگری روستايي 4938دهقاني، امين و عادلي ساردوئي، محسن ،)

 .34-84، صص4، شماره34مطالعه موردی شهرستان جيرفت، مجله روستا و توسعه، سال

 (، بررسي ميزان تاثير عناصر فرهنگي بر نگرش جامعه ميزبان در حمايت از توسعه گردشگری مطالعه 4931سولي، محمد، )ر

موردی شهر پيرانشهر، پاياننامه کارشناسي ارشد، دانشگاه علامه طباطبايي، دانشکده مديريت و حسابداری، رشته مديريت 

 جهانگردی، گرايش برنامه ريزی توسعه، تهران.

 (، بررسي نگرش جامعه ميزبان نسبت به گردشگری و پيامدهای آن در يک بافت زنده تاريخي، مجله 4934ادلي، سميرا، )ع

 .31-74، صص1، شماره48معماری و شهرسازی، دوره -هنرهای زيبا

 ( ،بررسي نقش برند گردشگری روستايي بر 4935عنابستاني، علي اکبر؛ عباس زاده، محمدرضا و وصال، زينب ،) پايداری

، 5اجتماعي سکونتگاه های روستايي مطالعه موردی شهرستان بينالود، مجله پژوهش و برنامه ريزی روستايي، سال

 .17-43(، صص34)1شماره

 ( ،بررسي اثرات گردشگری بر توسعه روستايي از ديدگاه جامعه 4933قنبری، سيروس؛ قاسمي، مريم و جوپاری، مرضيه ،)

 .15-43، صص3، شماره9ماهان شهرستان کرمان، مجله آمايش جغرافيايي فضا، سالميزبان مطالعه موردی بخش 

 ( ،ارزيابي عملکرد شهرداری شيراز در توسعه صنعت گردشگری با رويکرد کارت امتيازی 4931لهسايي، سيده سرور ،)

روه مهندسي صنايع، دانشگاه متوازن و با به کارگيری تکنيک های تصميم گيری چندگانه فازی، پايان نامه کارشناسي ارشد، گ

 علم و هنر، وابسته به جهاد دانشگاهي،تهران. 

 ( ،اثرات گردشگری بر معيشت پايدار خانوارهای روستايي از ديد 4935محمدی، سعدی؛ مرادی، اسکندر و رشيدی، زبيده ،)

-434، صص13، شماره41الجامعه ميزبان مطالعه موردی بخش اورامان شهرستان سروآباد، مجله جغرافيا، دوره جديد، س

495. 

 ( ،سرشماری عمومي نفوس و مسکن.4931مرکزآمار ايران ،) 
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 ( ،ارزيابي اثرات اقتصاد گردشگری از ديدگاه جامعه ميزبان در 4933مطيعي لنگرودی، سيدحسن و رضائيه آزادی، مريم ،)

 .34-81، صص1پياپي ،3، شماره3تفرجگاه در بند اروميه، فصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستايي، سال

 (، ميراث کشاورزی راهبرد تحقق پايدار محيط زيستي در 4938پور، سيده کوثر، )نعيمي، امير؛ رضائي، رو  اله و موسي

مناطق گردشگری روستايي مطالعه موردی روستاهای بخش مرکزی باغملک و ايذه استان خوزستان، فصلنامه علمي پژوهشي 
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Identifying the factors affecting tourism on the host community Case 

study: Afrineh, Paran Parviz and Valiasr villages of Poldakhtar 

county 

Abstract 

Today, tourism is known as an influential industry in human society and its effects are not hidden 

from anyone. Rural tourism, as a branch of tourism, has a great impact on the rural community, and 

identifying these factors can be of great help to officials and planners. Therefore, the aim of this 

study is to identify the influential factors of tourism in the host community in the villages of 

Poldakhtar city. The present study is applied in terms of purpose and descriptive-analytical in terms 

of nature and method of work. The statistical population of the study consists of local people of 

Paran Parviz, Afrineh and Valiasr villages of Poldakhtar city, which according to the statistics of 

6102, their population was 5135 people. Cochran's formula was used to select the sample size, by 

which 120 people were selected as the sample size. The face validity of the questionnaire was 

confirmed by professors and experts and its reliability was calculated by Cronbach's alpha of 1/31. 

Factor analysis method has been used for the analysis. The results of data analysis showed that the 

most important factors influencing tourism in the host society are economic, social, infrastructural 

and physical factors, respectively. Among the various factors, the economic factor with 61/212 

percent of the variance has the highest and the physical factor with 00/052 percent of the variance 

has the lowest percentage among the influential factors of tourism in the host society. Also, the 

social factor with 02/5111 of variance and the infrastructural factor with 01/2231 of variance are in 

the second and third ranks. 
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