
 04-68، صص 9341 تابستان، 34شماره  ،91دورهمجله علوم جغرافيايي، دانشگاه آزاد اسلامي واحد مشهد،  

 

    ندانشهرو یسبک زندگ یدر ارتقا یشهر یفرهنگ یلبوردهایب یمکان لیتحل

 ( رانشهری: پی) مطالعه مورد

 محمود هوشیار

 استادیار جغرافیا، دانشگاه پیام نور، تهران، ایران)نویسنده مسئول( 

hooshyar.ahmad@yahoo.com 

 رحیم خضری 

 مرکز مهاباد ،کارشناسی ارشد جغرافیا، دانشگاه پیام نور

 رحمان نوروزی

 اسلامی، واحد ملکان کارشناسی ارشد جغرافیا، دانشگاه آزاد 

 7/62/6016پذیرش:                           61/2/6011دریافت:  

 دهیچک

 اين د. روشبو رانشهريشهروندان پ يگسبک زند یدر ارتقا یشهر يفرهنگ یلبوردهايب يمکان ليتحلتحقيق،  نياهدف 

بودند که از ميان  شهروندان پيرانشهراز نفر 11098جامعه آماری اين تحقيق  .بود همبستگي نوع از و پيمايشي پژوهش،

با استفاده از   ساده تصادفي خوشه اینفر آنها زن بودند به روش نمونه گيری  944نفرآنها مرد و  114نفرکه  464آنها 

 ؛(1441) ليو ، یشهر يفرهنگ غاتيتبل استاندارد هایپرسشنامه اطلاعات گردآوری ان انتخاب شدند. ابزارروش کوکر

 یو برا . شد استفاده هافرضيه آزمون برای رگرسيون تحليل روش از. بود (9411) اله ربي و سهرابي ، يسبک زندگ

در راستای اهدف تحقيق اين نتيجه حاصل  ه شداستفاد  GISمنطبق بر  یاز روش منطق فاز لبوردهايب يمکان ليتحل

 رانشهريشهروندان پ جسماني – يروان یارتقا،  يو خانوادگ يتعامل اجتماع یدر ارتقا یشهر يفرهنگ یلبوردهايبشد که 

 مناسب است. رانشهريشهروندان پ يسبک زندگ یارتقا برای یشهر يفرهنگ یلبوردهايمکان ب دارند. ريتاث

 رانشهريشهروندان، پ ي،  سبک زندگ يفرهنگ یلبوردهايب ،يمکان ليتحل کلمات کلیدی:
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 مقدمه  

رساني جمعي و نيز ارتباط و تنظيم روابط بين شهروند و محيط  علاتبليغات شهری به عنوان ابزاری برای اط

 مهمترينها و معابر شهری هستند. از  شهری، به کار مي رود که عمده موقعيت مطلوب برای آنها نيز بزرگراه

اين تبليغات نيز ميتوان به بيلبوردها اشاره نمود. بيلبوردها تابلوهايي بزرگ با مقياس عملکرد شهری هستند که 

يابي بيلبوردها از آن جهت حائز  مکان .نمايند صه، به مخاطب منتقل ميلاپيام خود را به صورت موجز و خ

ازآنجا که در حال حاضر ود .ش شهروندانتوجه  تواند موجب جلب اهميت است که با توجه به مقياس آن مي

ريزی شهری مسلط است، موضوع تبليغات شهری نيز از اين طريق با  رويکرد پايداری بر تمامي شئون برنامه

 (93: 9411) ترابي ، .يابد رويکرد توسعه پايدار ارتباط مي

هستند که  شود، شکلي از تبليغاتياد مي عنوان نوعي از تبليغات محيطي نيزبيلبوردهای تبليغاتي که از آنها به

غاتي که کننده دارند. تمامي تبلي در تبليغات تجاری شرکتها و برندهای مختلف جهان، نقش بسيار مهم و تعيين

ثل باشند؛ می محيطي ميشيوه شهری هستند، مشتمل بر تبليغ بهشهری و درون در جاهای آزاد، شامل برون

ا، هگيری از اين نوع بيلبوردها در سطوح مختلفي همچون جادهموارد مشابه آنها. بهرهتلويزيون شهری، بيلبورد و 

ای خود بردارای توانايي و قابليتي مختص بهاتوبانها و داخل شهرها همواره روند صعودی دارد. هر بيلبورد 

 (909:  9411و همکاران،   انيفلاح)روز است  نمايش پيامها، در طول شبانه

ادن دتوان به مواردی مانند؛ قرارهای ديگر ميگيری از بيلبوردهای شهری در برابر رسانههای بهرهيتاز جمله مز 

های مختلف و برخورد با مسافرها، قابليت در دسترس بودن تبليغات نزديک به نقطه فروش، تکرار در محيط

اظ جغرافيايي برای مبلغين بودن از لح روز، منعطف زياد، حاضر بودن و در معرض ديد بودن در طي شبانه

ی اقتصادی به لحاظ مخارج پايين توليدی، اثربخشي بصری بر ميزان تبليغات و منطقه، کارآمدی در حيطه

 ( 99:  1490،  9) کلي و جاگين هايمر بودن پيام برای آگاهي بيشتر از برند مورد تبليغ، اشاره کرد خالقانه

 نزويگ ابانيدر لندن و خ سرکوس يکادليپ دانيم ورک،يوين مزيتا دانيمانند م ا،يدن یمراکز فعال شهرها شتريب

 نيآنها حضور فراوان و پرتراکم ا یها تياز جذاب يکيو  است رنگارنگ نئون یاز تابلوها دهيپوش ويدر توک

 (884:  1491، 1) ارتپ است. يغاتيتبل یتابلوها

                                                           
1 Kelly, Larry D. & Jugenheimer, Donald W. 
2 Orthop, M 
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راد، از جمله: توسعه شهرنشيني، زندگي ماشيني، اف «شيوه زندگي»در دوران کنوني، در اثر تغييرات وسيع در 

تحرکي، تغيير سبد غذايي مردم و مصرف مواد غذايي آماده، استعمال دخانيات، کم،پيشرفتهای تکنولوژيک 

عنوان يکي از عوامل مهم و اساسي و مسايل مرتبط به آن به «سبک زندگي»های شغلي و غيره، توجه به  استرس

ارد بيش از يک سوم کل مو»ای پيدا کرده است. زيرا های مزمن اهميت فزايندهاني بيماریدر تعيين ميزان و فراو

مرگ و مير دنيا، به دليل وجود چندين رفتار تهديد کننده سلامتي است که ناشي از نادرستي سبک زندگي 

يات استعمال دخان بدني پايين، ها است. اين موارد شامل رژيم غذايي نامناسب، فعاليتفردی و اجتماعي انسان

درصد از علل مرگ و مير افراد  14است که حدود همچنين، برآوردها بيانگر اين. و رفتار جنسي پرخطر هستند 

 (1:  9418ها در ارتباط است ) طل، با سبک زندگي آن

 سبک زندگي برای اشاره به شخصيت اصلي فرد که در دوران کودکي شکل گرفته و در بزرگسالي نيز واکنشها

 زير چه و یکار یها نهيتمام زم یبر رو يخصوص يسبک زندگ اند.به کار برده  کند،ياو را کنترل م و رفتار

 شهياز اند یا دهيچيگسترده و پ دو جنبه يسبک زندگ .گذارد يرمين، تأثلاگرفته تا اقتصاد ک استياز س گريد

 (18:  1496، 9ان )گاليک و همکارجامعه است یداريپا یبرا یديکل شهياند نياست که ا

يم کردستان ت اقلالجيشي تنها کريدور رسمي مرزی با پايتخشهر پيرانشهر به دليل موقعيت جغرافيايي سوق

در  رزنشيني و تجارب تاريخي و ترکيب قوميتيم تاريخي بافت هدليل بافت اجتماعي و به پشتواناست و به

 در انشهرپير مرزی ههری شکل گرفته است. منطقاستان آذربايجان غربي ، موقعيت اقتصادی، گردشگری و ش

تجاری تبديل شده است و با آهنگ تغييرات  -مرزی شهری به نظامي -مرزی شهری از ایتوسعه فرايند يک

و نهادهای استاني ، در روند رو به رشد  کارگزاران دولت متمرکز  محور بودن رغم مانع سريع و نامتوازن به

اساس ميزان تاپسيس در شاخص کلي اگر چه پيرانشهر جزو شهرهای  برای قرار گرفته است، توسعه

های آموزشي، اجتماعي، کالبدی و اقتصادی به تفکيک يافته است ولي در شاخص فرابرخوردار و توسعه

 هبرخوردار است؛ نکته مهم اين است که در فرايند کلي تغييرات ملموس در باب توسع فروبرخوردار و نيمه

 .تاس رؤيت قابل و مشهود کاملا توسعه محلي پيرانشهر ه مرزیبيست سال اخير، در منطق در مرزی منطقه

 (3:  9410ي و همکاران ، آزاد ارمک)

 ليحلتمطالعات زيادی صورت گرفته است ولي در ارتباط با  شهروندان يسبک زندگ یارتقابا اينکه در زمينه 

ت نگرفته است از معدود مطالعات انجام گرفته در ی تحقيقات چنداني صورشهر يفرهنگ یلبوردهايب يمکان

                                                           
1 Gallic, T., Assoumou, Edi., & Maïzi, N 
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( در تحقيق خود تحت عنوان : 9411فلاحيان و همکاران ، )توان به مطالعات زير اشاره کرد:  اين زمينه مي

غير مستقل . نتايج پژوهش حاکي از آن است که پنج متيغاتيتبل یلبوردهايب یبصر یهايژگيو ريتاث زانيم ليتحل

 ی بيلبورد، فرم يا شکل بيلبورد، تصوير برند يا لوگوی قرار گرفته برل رنگ تبليغات، اندازهاين تحقيق، شام

باشد. تبليغاتي مي های بصری بيلبوردهایعنوان مولفه کار رفته بر بيلبورد، بهبيلبورد و شعار يا پيام تبليغاتي به

اداری بر ارزش ويژه برند و همچنين ی حاصل از تحقيق نشان داد که فرض تاثيرگذاری وفدر پايان نتيجه

 ،يجمال، رددگتاثيرگذاری ويژگيهای بصری بيلبوردهای تبليغاتي بر وفاداری رد و باقي مفروضات تاييد مي

 يغاتيتبل یلبوردهاينصب ب ينيو مکان گز ييفضا عيتوز ليخود تحت عنوان : تحل قيدر تحق (9416)هداوند، 

اگر  يغاتيتبل یتابلوها تهران نتايج پژوهش حاکي از آن است که کيمنطقه  در GISو  یبا استفاده از منطق فاز

رفته شود کار گبه یمناسب و مطلوب همراه با کاربر يبه شکل تيفياندازه سطح ک ايبه لحاظ جا و مکان نصب 

است  يتسنمدرن و  یاز شهرساز یازهيمتهران، که آ کيباشد. در منطقه داشته یشتريب یگذارريتأث تواندي، م

 ليقشه و تشکو ن يمکان یداده ها یبعد از گردآور ،يغاتيتبل یلبوردهايب جاديا یبرا نهيمکان به نييبه منظور تع

آن شده  یهم گذار یمناسب و رو يها ، با وزن ده هيکردن لا یو فاز Arc GIS طيدر مح ياطلاعات گاهيپا

 یرااند بخوب بوده يليتناسب آنها خ یکه درجه يطنقا تيقرار گرفته و در نها يموجود مورد بررس یهامکان

 44شده، فقط  ديتول یهانقشه یانجام شده بر رو یهاليانتخاب شدند. با توجه به تحل يغاتيتبل لبورديب جاديا

با  يهمپوشان همکان مناسب با توجه به نقش 1توان يشده است و منصب حيدر مکان صح لبوردهايدرصد از ب

بررسي زبان ( در تحقيق خود تحت عنوان : 9418کاظمي و ارغواني ، )داد.  شنهاديپ/. 1ا گام تيتابع عضو

نتايج پژوهش حاکي از آن است که از ميان فنون اقناع،  ،تبليغات در بيلبوردهای تهران و لندن ازمنظر فنون اقناع

ف رو، هداين از ددارن فنوني ازقبيل ادعای صريح، نحوة دسترسي و پيوند در هردو زبان کاربرد چشمگيری

فتماني و تنوع به ترفندهای گ اصلي نيل به وجوه اشتراک يا افتراق در بيلبوردهای تبليغاتي تهران و لندن باتوجه

 9تيلور و فرانک توان به اين موارد اشاره کرد:همچنين در مطالعات خارجي مي .و توزيع انواع فنون اقناعي است

 محققان اين. اند انجام داده کايآمر اقتصاد در لبوردهاياز نقش ب یدراکات تجارا(  مطالعه ای با عنوان 1491)

ادراک  تيو اهم لبوردهايب غاتيعوامل مؤثر در تبل يبررس رغميعل که رسند يم جهيين پژوهش، به اين نتا در

 نيربرد قوانکاارزش  و شده، تاکنون به نقش با توجه به مطالعات انجام غات،يتبل یدر ارائه بصر مخاطب یبصر

اط آن با و ارتب یتجار یلبوردهايب یها و نوشته ريتصاو يدر طراح ييمثابه الگو گشتالت به یداريادراک د

                                                           
1 Taylor, C. R., & Franke, G. R 
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 یزيربرنامه ای با عنوانمطالعه( 1490،) 1کلي و جاگين هايمر نشده است.  یاشارها آنها کيگراف ياصول طراح

ای هرسند که از جمله مزيتدر اين پژوهش، به اين نتيجه مياند. اين محققان انجام داده يغاتيتبل یهارسانه

توان به مواردی مانند؛ قرار دادن تبليغات نزديک های ديگر ميگيری از بيلبوردهای شهری در برابر رسانهبهره

ودن بهای مختلف و برخورد با مسافرها، قابليت در دسترس بودن زياد، حاضر به نقطه فروش، تکرار در محيط

بودن از لحاظ جغرافيايي برای مبلغين منطقه، کارآمدی در  روز، منعطف ر معرض ديد بودن در طي شبانهو د

ودن پيام برای ب ی اقتصادی به لحاظ مخارج پايين توليدی، اثربخشي بصری بر ميزان تبليغات و خالقانهحيطه

استفاده و اثربخشي  ای با عنوانمطالعه( 1498) 2تيلور و همکاران ، آگاهي بيشتر از برند مورد تبليغ، اشاره کرد

قانه لاخهای رسند که بيلبوردها با طرحاند. اين محققان در اين پژوهش، به اين نتيجه ميانجام داده  بيلبوردها

و  تلاوکارها و معرفي محصو ی مناسبي برای کسب ، رسانهلابا تحريک حواس مخاطبان و جلب توجّه با

فاکتورهای مؤثر بر يادآوری تبليغات  ی ديگری با عنوان  مطالعه( 1494) 3همکارانصدماتشان هستند.دونسو و 

اند. اين پژوهش به عوامل مؤثر بر مخاطبان، ناشي از اثر بيلبوردهای تبليغاتي  انجام داده  بيلبوردهابا  محيطي

، توجّه به اين نوع تبليغات یقانهلاشدن بيلبوردهای تبليغاتي، طراحي خ پردازد و عواملي از قبيل تکرر ديدهمي

ترين عوامل ارتقای ميزان آگاهي و تداعي ابعاد هويت بصری نام تجاری و مکان مناسب نمايش تبليغات را مهم

 .کنندشده، معرفي مي و همچنين کيفيت ادراک

 رپيرانشه  یشهردار يظرفيت انجام کارهای شکيل و در خور شعور و آگاهي مخاطبان در داخل واحد فرهنگ

شاهد کارهايي نبوديم که در آن با کمک فکر و ايده  سبک زندگيوجود دارد. با اين حال اما در مقوله تبليغ 

وير بکشد و را به تص سبک زندگي سرشار از شادی و سلامتي مناسب در کنار تصوير هنرمندانه بتواند زيبايي 

اری جملات شع ده شده، منحصر است درکه در اين سال ها دي يفرهنگ یلبوردهاياغلب تصاويری مربوط به ب

 فاوتمت پيرانشهر کميبا واقعيت امروز شهر  کند کهبه ذهن مخاطب القا  خواهد مطالبي را ميويری که او تص

شهروندان  يسبک زندگ یدر ارتقا یشهر يفرهنگ یلبوردهايب يمکان ليتحل قيتحق ني. از انجا که هدف ااست

سبک  یقاارت ی برای شهر يفرهنگ یلبوردهايمناسب  ب یهامکان ييشناسادرپي  محقق لذا باشديم رانشهريپ

 باشد. يمد نظر م ريز یها هيفرض ليدل نيبه هم ؟باشدمي رانشهريشهروندان پ يزندگ

 دارند. ريتاث رانشهريشهروندان پ يو خانوادگ يتعامل اجتماع یدر ارتقا یشهر يفرهنگ یلبوردهايب -

                                                           
1 Kelly, Larry D. & Jugenheimer, Donald W. 
2 Taylor, C.R.; Franke, G.R.; Bang, H. 
3 Donthu, Naveen & Cherian, Joseph & Bhargava, Mukesh 
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 دارند. ريتاث رانشهريشهروندان پ جسماني – يروان یرتقادر ا یشهر يفرهنگ یلبوردهايب -

 مناسب است. رانشهريشهروندان پ يسبک زندگ یارتقا یبرا یشهر يفرهنگ یلبوردهايمکان ب  -

 مبانی نظری

های مرتبط با حمل و نقل کان گزيني، تأکيد خاصتتي روی هزينههای مورد استتتفاده در رابطه با ماغلب روش

 ىی فاصتتله دارند، و به همين جهت عامل فاصتتله از جملهي بستتيار زيادی به مستتئلهداشتتته که خود وابستتتگ

در تمام تئوريها تأکيد بر روی سه  آيد.ريزی به حستاب مي يابي و برنامهترين عوامل در مباحث مکاناستاستي  

 اکنانس تر بهرساني آسانب در انتظام بخشي به منظور خدماتعامل جمعيت ، شتعاع دستترسي و سلسله مرات  

عاع دسترسي به ی لازم برای حمايت در جهت تداوم تقاضا )سود( و ششتده استت. جمعيت به عنوان آستتانه   

جويي در زمان و ستلسله مراتب فضايي، به منظور کاهش تراکم  های حمل و نقل و صترفه منظور تحليل هزينه

 ی جمعيتين مشخص با آستانهدر بعضتي نقاط شهری و جلوگيری از ترددهای مزاحم هر کاربری در يک مکا 

نه ريد روزاشتود. برای مثال ايجاد يک کودکستتان و مهد کودک با واحدهای تجاری خ  معيني در نظر گرفته مي

ی راهنمايي و مراکز بهداشتي در برزن، و دبيرستان و ی ابتدايي در محله، مدرسته در کوی، مستجد و مدرسته  

ای از سلسله مراتب ورزشتي سترپوشيده در منطقه، نمونه   ستالن درمانگاه و دندانپزشتک در ناحيه و ستينما و   

 (  96:  9411قجاوند ، باشد )يابي شهر ميتقسيمات مکانی دهندهعناصر تشکيل

ی در بافت اامروزه، تبليغات جزء جداناپذير زندگي شهری است و تابلوهای تبليغاتي و بيلبوردها جايگاه ويژه

دهند. که مخاطب را ناخودآگاه در معرض ارتباطات اقناعي قرار مي ایگونه فيزيکي شهرها دارند؛ به

د؛ پس انتظار کننهای هنگفتي صرف ميدهند، سرمايهتوليدکنندگان برای تبليغ محصولات و خدماتي که ارائه مي

به ، اتا از ميان تنوع محصولات و خدمات مش دد را قانع سازآنقدر متقاعدکننده باشند که افرارود که آگهي مي

 شناسان، گرافيستها، جمله نشانه های مختلفي ازنظر استفاده کنند. گروه از محصولي خاص يا خدمات مورد

ای سطحي با ههيسااند اما در مقاسازی، در اين عرصه فعاليت داشتهشرکتهای تبليغاتي و بازاريابي، سازمان زيب

 رسد گاهي اين رسانة محيطي از کيفيت وظر مييافته چنين به نبيلبوردهای خلاقانة ديگر کشورهای توسعه

 رجذابيت کافي برای متقاعدکردن مشتری به انتخاب يک کالا از ميان انبوه کالاهای مشابه موجود در بازا

همواره عوامل گوناگون  .شودموجب آن تأثير مطلوب حاصل نمي د که بهبرخوردار نيست و نقاط ضعفي دار

ند. بيلبوردها تا اندازة زيادی با تصاوير ارتباط برقرار الل پيامهای بازرگاني دخيزباني در انتقازباني و برون
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 کنندگان نيز برای تشويق مخاطبان برای استفاده از محصولاتشان کوشند و تبليغکنند و در اقناع مخاطبان ميمي

 (419 : 9418) کاظمي و ارغواني ، .کنندهای مختلفي استفاده ميو نفوذ در آنها از روش

گي های مشابه زندافتند، بلکه توسط مردم ، به همراه شيوههای زندگي نه تنها به خودی خود اتفاق نميسبک

، های خاصشوند. اين رفتار مشخصه گروهدر طول زمان و در يک الگوی رفتاری، تکامل يافته و پديدار مي

های اجتماعي و ريخي، فرهنگ، ارزشهای تاطبقات اجتماعي، جوامع و افراد درون آن طبقات است. سنت

های سياسي، تمايلات گروهي و طبقاتي، و شرايط خاص اجتماعي اقتصادی، سلايق، سطح تحصيلات، فلسفه

، برای درک بهتر و تبيين علمي مباحث مربوط بر اين اساس .گيری سبک زندگي سهيم هستندهمگي در شکل

ختار و زمينه انساني و اجتماعي آن هم با توجه به سا ، نيازمند توجه جدی به نقش عواملسبک زندگيبه 

موقعيت اقتصادی اجتماعي، سن، تحصيلات، وضعيت  :عوامل مختلفي از جمله». زيرا مخصوص به خود هستيم

های افراد را با محدويت مواجه های ساختاری هستند که انتخابتأهل، نژاد، قوميت و جنسيت از جمله محدوده

آن  و تمايزات سبک زندگيل به همراه ساير عوامل ساختي موجبات تنوع و تفاوت در ابعاد سازند اين عواممي

 ( 181: 9814، 9)کاکرهام و همکاران  .کنندهای مختلف در جوامع فراهم ميرا در ميان طبقات و گروه

برود با  پيش  سبک زندگيهای فرصتي در خدمت نشان دادن زيبايي شد به عنوان اثر هنری وبيلبوردها که مي

فکر  و نياز به يک نهاد با يک اتاق اثرشده تبليغ بيهای دولتي و غيردولتي امروز تبديل به يک صرف هزينه

رای ب و الگوی  به ارزش سبک زندگيتبديل  برایقوی و سالم برای طراحي جملات، تصاوير، نحوه تبليغ 

 چنينياين جملاتمنحصر به  يبليغ سبک زندگو تا زماني که وضعيت ت بشود  شهروندان  بهبود سطح زندگي

 اتاق و واسط حلقه همچنين و نباشد آن در جديدی خلاقيت و نبوغ باشد و  شعاری و تکراری تصاوير و

سينما،  دهانند پرم مختلف تصويرهای غالب در و هنر زبان به را زمينه اين در فراوان تحقيقات بتواند که فکری

در  يو غيره در کنار اغنای ذهني عموم جامعه تبديل کند، وضعيت سبک زندگ هانمايش، بيلبوردها، پوستر

  .تغيير چنداني نخواهد کرد شهری پيرانشهرجامعه 

 هامواد و روش

باشد و از لحاظ هدف جزء های کمي ميهای عددی از نوع پژوهشن پژوهش به لحاظ استفاده از دادهاي

ين تحقيق بنابراين ا .ظ گردآوری داده نيز جز تحقيقات پيمايشي استرود. از لحاتحقيقات کاربردی به شمار مي

                                                           
1 Cockerham ,W.C., Hinote, B.P., Cockerham, G.B., Abbott, P. 
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 چون روش اجرای اين پژوهش توصيفي و از نوع همبستگي است. باشد.پيمايشي مي - يک تحقيق کاربردی

نبال و به د گيری  و الگوهای ارتباطي آنهاند که تا رابطه چند متغير اندازهکروش مذکور اين امکان را فراهم مي

ه تعداد است ک کليه شهروندان پيرانشهرحاضر،  قيتحق یجامعه آماران الگوهای رفتاری مربوط شناسايي گردد. 

حجم  د.استفاده شجمعيت پيرانشهربا توجه به  یاخوشه يتصادف یريگاز روش نمونه .باشدينفر م 11098آنها 

 نفر زن بودند.  944نفر مرد و  114ن تعداد که از اي بدست آمده است. 464نمونه با استفاده از فرمول کوکران 

 اطلاعات پژوهش اين در. باشدمي ایو کتابخانه ميداني صورت دو به تحقيق دراين اطلاعات گردآوری روش

 از تحقيق وعموض قبلي درباره شده انجام تحقيقات سوابق و پيشينه نظری، مباني موضوعي، ادبيات به مربوط

 آوریمعج خارجي و داخلي منابع از اعم هانامهپايان مقالات، نشريات و کتب مطالعه طريق از و ایکتابخانه منابع

برای جمع آوری  .شد استفاده ميداني روش از هافرضيه تحليل و تجزيه برای هاداده آوری جمع برای و شد

اد نمونه به تعد قيقتح یهاپرسشنامه ريتکث پس از استفاده شد. محقق ساختهپرسشنامه  های ميداني ازداده

 منتخب ادافر به ها پرسشنامه رانشهر،يشهرستان پ یحراست فرماندار نيبا مسئول يقبل يموردنظر، باهماهنگ

 .ماند خواهد محرمانه هاداده شد پاسخ نانيعمل داده شد و اطم یداده شد و به آنها در پاسخ دادن آزاد لتحوي

توسط  9344باشد که در سال رسشنامه محقق ساخته مييک پداخل شهر  يفرهنگ یلبوردهايپرسشنامه ب

 يفرهنگ یلبوردهايبيابي مکاننسبت به ی شهروندان هانگرش ين بررسآهدف طراحي شده است و  نگارتدگان

در اين پژوهش پس از تدوين چهارچوب اوليه، جهت ارزيابي  .باشدآن ميو يافتن عوامل موثر برداخل شهر 

نتقادی و ت اد تن از اساتيد، خبرگان و کارشناسان مربوطه مشورت به عمل آمده، نظراپرسشنامه تحقيق، با چن

شنامه پرس نيمطلوب ا یهمگرا و واگرا ييروا انگريکه ب های اصلاحي آنان در پرسشنامه اعمال گرديد.پيشنهاد

ر سر هوم ياد شده با اين امهای فني ابزار اندازه گيری است. مفپايايي يا قابليت اعتماد، يکي از ويژگي . باشديم

م دهد. برای انسجاگيری در شرايط يکسان تا چه اندازه نتايج يکساني به دست ميو کار دارد که ابزار اندازه

 0/4دروني مقياس مي توان از آماره آلفای کرونباخ استفاده کرد. در صورتي که ضريب آلفای کرونباخ بيشتر از 

باشد پايايي متوسط است. آلفای کرونباخ برای پرسشنامه   0/4تا  1/4ين باشد بيانگر پايايي خوب و اگر ب

 یلبوردهايب رين است که تاثآپژوهشکر بر  قيتحق نيدر ا  باشد.مي 63/4 داخل شهر  يفرهنگ یلبوردهايب

ا از هداده ليتحل یمنظور برا نيا یبرا کند و يرا بررسشهروندان  يسبک زندگ یدر ارتقا یشهر يفرهنگ

و برای  .داستفاده ش ونيرگرس ليذکر شده از تحل یرهايمتغ ريتاث يبررس یبرااستفاده شد و  رسونيون پزمآ

 .استفاده شد  GIS تحليل مکاني بيلبوردها از روش منطق فازی منطبق بر

 شناخت محدوده موردمطالعه
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هر با ش . ايناست شده واقع عراق و و در کنار مرز ايران غربي آذربايجان استان غربي پيرانشهر در جنوب شهر

 شمالي عرض دقيقه 98و  درجته 40و  شترقي طتول دقيقه 48و  درجه 31هکتار در  3/633در حدود  ساحتي

دارد. بر  دريا ارتفاع متر از سطح 9384تتا  9344 که است شده گسترده ، بر دشتي. همچنيناست شده واقع

 .نفر است 11098شهر پيرانشهر  ، جمعيت9411سرشماری  اساس

 

 موقعیت سیاسی و اداری  پیرانشهر:  6نقشه 
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 های تحقیقیافته

 ریاثت رانشهریشهروندان پ یو خانوادگ یتعامل اجتماع یدر ارتقا یشهر یفرهنگ یلبوردهایب  -

 دارند.

 (9344) يافته های محقق ، تحليل واريانس مربوط به رگرسيون: 6جدول 

 تغييرات مدل
مجموع 

 مجذورات

درجه 

 آزادي
 F Sigآماره  ميانگين مجذورات

1 

 رگرسيون
839/181 1 839/181 122/341 111/1 

 باقيمانده
196/213 381 533/1   

 كل
935/384 382    

 

 یرهش يفرهنگ یلبوردهايب معنادار بودن ضرايب رگرسيوني بين نتايج رگرسيون فرض هایپيش بررسي از بعد

 .است شده زير آورده جدول در يو خانوادگ يتعامل اجتماع یارتقاو 
 

،  ) يافته های محققيو خانوادگ يتعامل اجتماع یارتقاو ی شهر يفرهنگ یلبوردهايب معنادار بودن ضرايب رگرسيوني بين:  2جدول 

9344) 

 ضريب استانداردشده ضريب غيراستاندارد مدل
t Sig. 

B Std. Error Beta 

 مقدار ثابت 1
219/1 155/1  813/7 111/1 

و  یتعامل اجتماع يارتقا

 یخانوادگ
686/0 030/0 680/0 964/18 000/0 

 يشهر یفرهنگ يلبوردهايبمتفير مستقل : 

 

 tسطح معني داری آزمون که باشد متغير واردشده در معادله رگرسيوني هسته اصلي تحليل رگرسيون مي

شده  شان داده( نیشهر يفرهنگ یلبوردهاينيز در اين جدول برای متغير مستقل )ب مربوط به ضرايب رگرسيون

 و يتعامل اجتماع یارتقابر  یشهر يفرهنگ یلبوردهايبوده، در نتيجه ب 444/4است که اين مقدار برابر با 

  860/4يزان م به یشهر يفرهنگ یلبوردهايتوان گفت با ارتقاء يک واحد از هر متغير بوثر است. ميم يخانوادگ

 رب دارند و مثبت و معناداریپيدا خواهد کرد، در نتيجه ارتباط  افزايش يو خانوادگ يتعامل اجتماع یارتقا

 اين اساس فرضيه پژوهش مورد تأييد است.

 دارند. ریتاث رانشهریشهروندان پ یجسمان – یروان یدر ارتقا یشهر یفرهنگ یلبوردهایب  -
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 (9344) يافته های محقق ، وط به رگرسيونتحليل واريانس مرب:  3جدول 

 تغييرات مدل
مجموع 

 مجذورات

درجه 

 آزادي
 F Sigآماره  ميانگين مجذورات

1 

 رگرسيون
959/288 1 959/288 111/1147 111/1 

 باقيمانده
975/95 381 252/1   

 كل
935/384 382    

 

 یهرش يفرهنگ یلبوردهايب يب رگرسيوني بينمعنادار بودن ضرا نتايج رگرسيون هایفرضپيش بررسي از بعد

 .است شده زير آورده جدول در يجسمان – يروان یارتقا و

 (9344) يافته های محقق ، يجسمان – يروان یارتقاو  یشهر يفرهنگ یلبوردهايب معنادار بودن ضرايب رگرسيوني بين:  0جدول 

 ضريب استانداردشده ضريب غيراستاندارد مدل
t Sig. 

B Std. Error Beta 

 مقدار ثابت 1
457/1 117/1  254/4 111/1 

 000/0 864/33 866/0 026/0 889/0 یجسمان – یروان يارتقا

 يشهر یفرهنگ يلبوردهايبمتفير مستقل : 

 

 tسطح معني داری آزمون که باشد متغير واردشده در معادله رگرسيوني هسته اصلي تحليل رگرسيون مي

شده  شان داده( نیشهر يفرهنگ یلبوردهايرسيون نيز در اين جدول برای متغير مستقل )بمربوط به ضرايب رگ

 يجسمان – يروان یارتقابر  یشهر يفرهنگ یلبوردهايبوده، در نتيجه ب 444/4است که اين مقدار برابر با 

 یارتقا  688/4ن به ميزا یشهر يفرهنگ یلبوردهايتوان گفت با ارتقاء يک واحد از هر متغير بوثر است. ميم

يه اين اساس فرض ردارند و ب مثبت و معناداریپيدا خواهد کرد، در نتيجه ارتباط  افزايش يجسمان – يروان

 پژوهش مورد تأييد است.

 ست.مناسب ا رانشهریشهروندان پ یسبک زندگ یارتقا برای یشهر یفرهنگ یلبوردهایمکان ب  -
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 يفرهنگ یلبوردهايب ينگزي : مکان1نقشه 

 دارىشهرزى يباسان زمازسا فرهنگي تتبليغان شناساربا کاه شدار برگزت جلساه و شدتهيهى سي نقشههاربر با

 ىسيهاربر. در گرفت ارسي قرربررد مود موجوى هاردبيلوتک تک ، ستيابي به نتايج نهاييدجهت ، پيرانشهر

ين از اهد. دمين اشهها نشنسبت به ساير نقى را قعيترى واجيهاوخر، مشخص شد که نقشه گاماه شدم نجاا

 تبليغاتيى هاردمناسب جهت نصب بيلبوى هانمکا، گاماشد. نقشه م نجااين نقشه س اسااها برساير تحليلرو، 

ن مازسات تبليغان شناساربا نظر کااه همرت طلاعااتحليل و نقشهها از بر حسب نتايج حاصل را فرهنگي 

در هايي رمعيا،  یشهر يفرهنگ یلبوردهايبگزيني نصب نمکااى بر هد.دنمايش مي پيرانشهرشهر زى يباساز

 14ست که احل ماز يد زدترين نکته باهميتاپر  ست.اجانمايي اى که بخش کوچکي بر سته انظر گرفته شد

ست که جايي ه اقع شدوانگ رمنطقه سبز در  قدسو  جمهوریتقاطع د. ميشوى گيرصد منجر به تصميمدر
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يک و ميکند ر کورا يد خانهها دست که احفظ حريم مسکوني آن صلي ا علتارد و ندرد نصب بيلبواى بر

از يکي د داد. يشنهاکوچک جهت نصب پد بعاافرهنگي با رد يه يک بيلبوان لي ميتووست. افرعي ر محو

منطقه قرمز ن در ين خياباالايلي که دست. امختلف  هایزهساداراى ست که ا امامن خيابا، صليى اهارمحو

در ها ردکثر بيلبوا ست.ايک دخانهها نزوده به محدد: يل برشمرح ذبه شران ميتورا ست اه گرفتار نگ قرر

يک به يکديگر نصب دنز، هازه سا د دارد.جووفيکي اعلائم ترو نندگي و راهنمايي اغ راچر ست.ن اتقاطع خيابا

تقاطع  ست.ه اغاتي نصب شدتابل تبليريک پون يگر خيابادضلع در که (  0 ره)شما تبليغاتي ردبيلوند مانند اهشد

 تبليغاتي ردبيلو اسفند  90و  بلوار کردستان تقاطع و( 1 رهشما تبليغاتي) ردبيلو، بلوار پزشک و کردستان

ى هارگذاز يکي ، تبليغاتي بالاد برو بافت جمعيتي ر و ين محوه ايژوکه به خاطر شايط د دارد جوو ( 1 ره)شما

 بهشتي و پزشک تقاطع در ست. اگرفته ار منطقه قرمز قردر ينکه ا بالاست بادرو در آن خودد ترو ست امهم 

مناسب  خودرو اديمد زآرفت و  ليبه دل گيریکه از لحاظ مکان قرار ست.د اجهي موجووسه رد يک بيلبو

 ردبيلو مولوی،امام و  نخيابا تقاطعدر  و(  3 ره)شما تبليغاتي ردبيلو یامام و سعد نخيابا تقاطعدر   .باشدمي

پوشش ، حريم مسکوني، يمنياست که ه ادقع شوانگ رقرمز وده محد، در ندار دارکه قر(  4 رهشما ليغاتي)تب

ليل دلي به و .ستده اکرد يجاى را اگي بصردلوآهمچنين و نندگي و راهنمايي رابه علائم دن يک بودنز، گياهي

در تقاطع خيابان امام و (  8 رهشما )تبليغاتي ردبيلو ست. ه اشدداده مکاني مناسب تشخيص ، تبليغاتي بالاد بر

فيکي اتابلو ترو ست ه امنطقه بيشتر شدن در آن خياباض ست. عراگرفته ار قرب منطقه خودر نسبتا استقلال 

تقاطع دارد. متر فاصله  1ودا حدد با ملک پشت خوو ست ايد مستقيم و داراى ديم ارمنطقه نددر آن 

خوبي ل ستقبااز آن اتبليغاتي ى شرکتها، سته اقع شدواطقه سبز مندر ينکه ابا  کشاورزو  کردستانبلوار

 تبليغاتي ردبيلومنگور و ازادگان   یشهدا تقاطع ست.افرهنگي مناسب رد بيلبوان به عنون آن لي مکا، ونميکنند

و ست ه اغربي نصب شدب ضلع جنودر  (  94 ره)شما شهدای منگور و کردستان تقاطع و  (  6 ره)شما

د دارد. جوونندگي نيز و راهنمايي راتابلو ، فيکيابر تابلو تروه منطقه علاا در آن يرزمناسبي نيست.  ىتقريبا جا

ست تعرفه تبليغاتي ه ايژى وهارمحواز يکي  ساحلير ست. محوانيز کم ن خياباضعر و کمرو  دهفاصله پيا

ند اگرفتهار نگ قررطقه قرمز مندر هايي که ردبيلبورد موه، در کر شدارد ذموم ست. تماا 9جه ع درنوآن از 

لبته اکه د داد فرهنگي پيشنهارد بيلبوان ميتوزه کم ساانسبت به تر، مولویو  امامتقاطع در ميکند. ق صد

نصب تابلو تبليغاتي جديد د پيشنها نانيز ميتو ساحلين خياباو   تقاطع سرداراندارد.در هم رى قابليت تجا

 بسيجن خياباع مثلا تقاد. نصب کررد بيلبوان نميتو، نيايد ميدزده به بانگ با توجرمناطق سبز از برخي در  داد.
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جاده گمرگ منطقه مناسبي جهت نصب تابلو تبليغاتي نميباشد. ، يناست. بنابرايک ربان خياباض عر وطنو 

، نقده پيرانشهرن توبادر است رد انصب بيلبواى محل مناسبي برو ست اگرفته ار نگ قررمنطقه سبز در پيرانشهر

 .باشدبرای  بيلبوردها ميمناسبي ى جا، ستانگ رمنطقه سبز در 

 یریگ جهینت 

ت پذيرد و همواره انسان تحن با توجه به ادراک بصری صورت ميهای آدمي از محيط پيراموترين دريافتاصلي

حيط را با م های تصويری امکان برقراری ارتباطگيرد، در اين بين دادهثير محيط و عوامل تصويری قرار ميتأ

مردم که به طور روزانه به های هدايت بصری برای انبوهي از آورد که بهترين سيستمبرای انسان فراهم مي

ناسبي برای زندگي آنان مهيا شود تا بتوان شرايط مکنند طراحي ميا و مراکز خريد و غيره مراجعه ميهخيابان

ان شهروند يسبک زندگ یدر ارتقا یشهر يرهنگف یلبوردهايب يمکان ليتحلهدف  اين پژوهش با .ساخت

ميزان رعايت فاکتورهای جهاني و تأثيرگذار در موفقيت بصری اين بخش را مورد بحث تنظيم شده و رانشهريپ

سيار ای موارد بدر پارهرانشهريپقرار داد. ميزان استفاده و رعايت فاکتورهای جهاني در طراحي بيلبورد در شهر 

های جهاني شيوه های اجرايي متناسب با شاخص نوآوری چه به لحاظ فرم و چه از نظرمحدود است و ميزان 

های شهر، متناسب با ابعاد خيابان و يا شهرونداني که در ی بيلبوردها در بسياری از خيابانابعاد سازه . ستين

ا ی نامطلوبي رجلوهاست که اين عامل  تريست و از استانداردها بسيار بزرگحال گذر از مقابل آن هستند ن

برای محيط به وجود آورده است. افزون بر اين استفاده از فونت و رنگ و يا تصاويری که در بسياری از 

 اگر طراحي بيلبورد خوب و منطقيد. زم را ندارلاقيت لابيلبوردها مورد استفاده قرار گرفته است نوآوری و خ

 تواند عاملهای جهاني اين علم صورت پذيرد ميخصمحيطي و رعايت شا و با رعايت اصول طراحي گرافيک

مت رواني و ارتقاء فرهنگ تصويری شهروندان باشد و زيبايي محيط شهری را سبب شود. لامهمي در ايجاد س

يغاتي ی تبلپروژههمچنين رعايت و اجرای اين اصول نقش مهمي در رساندن پيام تبليغ و در نهايت موفقيت 

ليغاتي تبهای لبورديستازی محتل قترار دادن ب با بهينتهيا يک نهاد مثل شهرداری  تيک شرک .ايفا خواهد کرد

، ترين نکته بيلبورد برای تجارتي کوچک يا متوسطضروری توانند ميزان پاسخهای دريافتي را اقزايش دهندمي

ب توجه و جذمثل بيلبوردهای موجود در بزرگراهها، اين است که تنها چند ثانيه کوتاه فرصت برای جلب 

مخاطب وجود دارد. عنوان بنر و محل قرار گرفتن بنر از اثرگذارترين عوامل در جذب مخاطتب بته شمار 
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ل تعام یدر ارتقا یشهر يفرهنگ یلبوردهايبدر راستای اهدف تحقيق اين نتيجه حاصل شد که  .روندمي

 دارند. ريتاث رانشهريشهروندان پ جسماني – يروان یارتقاي، و خانوادگ ياجتماع

 پیشنهادهای کاربردی

 و فيمن آثار تعديل جهت بايد يو خانوادگ يتعامل اجتماع یارتقابرای  گذاران سياست و متخصصين -

   .های آموزشي مخصوصا برای قشر کودک و نوجوان اهتمام ورزند ار مثبت رسانهآث افزايش

اني شهروندان بر اساس ديدگاه سلامت جسمي و رو یزمينه سازبيلبوردهای فرهنگي شهری برای طراحي  -

و  ريزان شهریو بهداشت محيطي از يک سو و برنامه مرکب از متخصصين سلامت یگراائتلافي و کل

 .طراحان از سوی ديگر 

.بلوار مردوخ،  باشد يم لبوردهايب  یبرا مناسبي ىجا ،ستا نگر سبز منطقهدر  رانشهر،ينقده پ نتوبادر ا -

 ردبيلبو نصب جهت مناسبي محل نداتوي. بلوار دوم خرداد، مددميگر دشنهاپي ىمتر 13 ردبيلبو يک نصب

 .باشد ىمتر 13 ردبيلبو نصب جهت مناسبي محل نداتوي، م ی. در بلوار کمربندباشد ىمتر 13

 

 يفرهنگ یلبوردهايب پيش نهادی  : مکان4نقشه
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