
 38-61، صص 1402 زمستان، 45، شماره 19مجله علوم جغرافيايي، دانشگاه آزاد اسلامي واحد مشهد، دوره  

 

 اولویت بندی شاخص های توسعه گردشکری اسب در استان خوزستانشناسایی و 
 خواجوی مریم

 آزاد اسلامی، شوشتر، ایران دانشگاه بدنی، واحدشوشتر، تربیت دانشجوی دکتری گروه

 سیده ناهید شتاب بوشهری

 اهواز، اهواز، ایران)نویسنده مسئول( چمران شهید علوم ورزشی دانشگاه دانشیار گروه رفتار حرکتی و روانشناسی ورزشی، دانشکده 
nahid.shetab@yahoo.com 

 محمد سجادیان

 آزاد اسلامی، شوشتر، ایران دانشگاه بدنی، واحدشوشتر، تربیت استادیارگروه

 قزلسفلو حمیدرضا

 کاووس، گلستان ، ایران گنبد دانشگاه بدنی، تربیت استادیار گروه

10/11/1402پذیرش:                           16/10/1402دریافت:    

 چکیده
 مناطق ازهاي اصيل و داشتن نژاد اسب کم نظير طبيعي مناظر و زيستي طبيعي، هايويژگي همچون شرايطي داشتن با خوزستان استان

 توسعه و حضور براي هاييپتانسيل بودن دارا رغماما عليرود مي به ويژه گردشگري اسب به شمار گردشگري ورزشي توسعۀ براي مستعد

 جايگاه هنوز اين نوع گردشگري، هايمزيت از منديبهره براي فرد به منحصر برندي خلق و همچنين برندسازي عرصه گردشگري اسب و در

 اسب گردشکري توسعه هايبندي شاخصحاضر با هدف شناسايي و اولويتدر اين راستا پژوهش  .است نيافته زمينه اين در را خود مناسب

به شيوه  شناسيروش نظر از و کاربردي هدف نظر اين پژوهش از گرفته است.انجام  نظرانصاحبخبرگان و از ديدگاه  خوزستان استان در

نفر خبره که به شکل هدفمند انتخاب شده بودند به اشباع  30در بخش کيفي اطلاعات از طريق مصاحبه با . است شده انجام کمي-کيفي

فرهنگي و اقتصادي شناسايي شد.  -زيرساختي، زيست محيطي ، اجتماعي مديريتي،نظري رسيد و روش تحليل تحليل مضمون پنج معيار 

 نامهپرسش اوليه طرح که آنجايي از. است شده انتخاب نظرانصاحب و خبرگان و موضوع اين متخصصين از نفر 30 هدفمند، گيرينمونه طي

 متخصصان پانل نظر اجماع با نهايي طرح سپس و تهيه مشابه تجربي هايپژوهش دستاوردهاي و نظري مطالعات نتايج ترکيب از استفاده با

 متضمن متخصصان، تاييد بعد از هم و تحقيقاتي سوابق بعد از هم بنابراين شد، استخراج دلفي روش چارچوب در مشخصا و کارشناسان و

 به نسبت و گرفت قرار سنجش مورد کرونباخ آلفاي وسيلۀ به و آزمونپيش مرحلۀ در آن پايايي همچنين. است بوده لازم روايي و اعتبار

 يک هر براي که کرونباخ آلفاي آزمون نهايي نتايج به توجه با  نهايت در و شد اقدام دار مسئله و مبهم متغيرهاي و هاپرسش بهبود و اصلاح

با استفاده از  کمي بخش در سپس.است برخوردار قبولي مورد پايايي از که گفت توانمي لذا است؛ بوده 7/0 بالاي اغلب پرسشنامه ابعاد از

هاي بندي شاخصاست. اولويت شده محاسبه مراتبي سلسله تحليل روش با معيارها و وزن  SPSSاي  در نرم افزار آزمون تي تک نمونه

 نشان داد که MARCOS چندمعياره گيريتصميم جديد و روش ايتوسعه گردشگري اسب در استان خوزستان با آزمون تي تک نمونه

 کمترين تأثير را در گردشگري اسب در استان خوزستان داشته اند( 641/0شاخص زيرساختي )( بيشترين تأثير و 697/0شاخص مديريتي)

 پايداري و بوده حساس گيري تصميم معيارهاي اهميت در احتمالي تغييرات برابر در مدل مارکوس که در نهايت نتايج حاکي از آن است

شود جهت و در نهايت پيشنهاد مي. است شده داده نشانخوزستان  استان در اسب گردشکري توسعه هايترين شاخصمهم انتخاب در روش

دست آمده در به( اجتماعي-محيطي، فرهنگي مديريتي، زيرساختي، اقتصادي، زيست)معيار 5توسعه گردشگري اسب در استان خوزستان به 

 اي داشت. هاي مديريتي نگاه ويژهاين تحقيق بالاخص شاخص

 . استان خوزستان، MARCOSمدل سوارکاري،  ،دواني اسبگردشگري،  واژگان کلیدی:

 



 38-61، صص 1402 زمستان، 45، شماره 19مجله علوم جغرافيايي، دانشگاه آزاد اسلامي واحد مشهد، دوره  

 

 مقدمه

 در و يافته توسعه مختلف کشورهاي و است کرده پيدا روزافزوني اهميت نوپا اما پويا صنعتي عنوان به امروزه توسعه گردشگري

 از استفاده و جهان با مؤثر و سازنده تعامل درآمد و توزيع بهبود بيکاري، نرخ کاهش زيست، محيط از حفاظت براي توسعه حال

 جهت ابزاري عنوان به و بوده گردي گسترش گردشگري و طبيعت و بسط دنبال به آن سياسي و اجتماعي - اقتصادي سرشار منابع

-گردشگري تحت تأثير رشد و توسعه نوآوريدر واقع  .(Lima Santos etal,2020)پردازندمي آن تسهيل به پايدار توسعه و رشد

در  عنوان يکي از ارکان اصلي اي که بهگونه به ؛جهاني يافته است شيداري، گسترجانبه سرمايه اي تکنولوژي و رشد همهه

صنعت (. 1394منوچهري، و )فراهانيشده است شناخته اجتماعي -گسترده اقتصاديالمللي و يک فعاليت ت اقتصاد بينلامعاد

هاي اقتصادي درصد از فعاليت 12عنوان يکي از صنايع مهم اقتصاد جهان شناخته شده است، زيرا اين بخش حدود  گردشگري به

 نوان يک صنعت، منبع درآمدي مطمئنع ترديد اعتقاد بر اين است که گردشگري بهبي. (Apollo etal,2023)کندرا توليد مي

ثر براي کاهش فقر در ؤگردشگري يک روش م .(Matthew etal,2019)يافته و در حال توسعه است براي کشورهاي توسعه

هاي فروش شود، زيرا گردشگري مشاغل مختلفي را نسبت به معيشت سنتي و نيز فرصتبرخي از جوامع سنتي محسوب مي

 گردشگري اهميت به جهان سرتاسر در هادولت از بسياريدر اين زمينه  .(Lee & Jan,2019)آوردوجود مي ت محلي بهلامحصو

گردشگري در جهان توسعۀ به طوري که در حال حاضر  .(Sahani, 2020)دانبرده پي درآمد و اشتغال ايجاد براي منبعي عنوان به

ت لااند وضعيت خويش را تا حد درخور توجهي بهبود بخشند و بر مشکرهيافت توانستهفراواني يافته و بسياري از کشورها از اين 

. بر اين اساس بودن سطح درآمد سرانه، فراواني بيکاري و کمبود درآمدهاي ارزي فايق آيند اقتصادي خويش، از قبيل پايين

توسعۀ اقتصادي در هر کشوري . در واقع ددههاي مهم صادرات جهان را تشکيل ميدرآمدهاي حاصل از گردشگري يکي از جنبه

هاي گذاري در طرحهاي مختلف اقتصادي آن کشور است و بدون سرمايهها و فعاليتگذاري در بخشسرمايهريزي و برنامهنيازمند 

 ترينگسترده منزلۀ به و در اين زمينه گردشگري توان انتظار گسترش اشتغال، توليد و رفاه اقتصادي را داشتزيربنايي و روبنايي، نمي

است و به عنوان  داده اختصاص خود به سياسي و اجتماعي فرهنگي، اقتصادي، هايعرصه در ايويژه دنيا، جايگاه خدماتي صنعت

 عناصر هماهنگي و کمّيت و کيفيتاز طرفي (. Oyola etal,2012:659)جهان شناخته شده است در اقتصادي بزرگ بخش دومين

 Fortuny)دارد گردشگري صنعت يتوسعه و موفقيت در مهمي نقش محصول، يعرضه در گردشگري سيستم مختلف

etal,2008:862.) 

گشاي بسياري از مسائل موجود در اين زمينه تواند گرهگذاري در اين بخش ميتوسعه گردشگري طبيعت و سرمايهساماندهي و 

هاي توريستي رشد و توسعه هاي سنتي جوامع محلي در مکانچنين ارزشطبيعي و هم هايباشد به بيان ديگر براي حفظ پهنه

نوع توريسم با در نظر گرفتن جوانب مختلف اثر گردشگر  توريسم پايدار به جاي توريسم انبوه مورد توجه قرار گرفته است. اين 

 توانمي (Gigović etal, 2016:349) .شناسندريسممينمايد. اين نوع گردشگري پايدار را به عنوان اکوتوبر محيط را کنترل مي

براي کشورهاي در حال توسعه به عنوان پاسخ به تخريب محيط زيست و فرهنگ  ه خصوصگفت گردشگري مبتني بر طبيعت ب

حمايت به عبارت ديگر اکوتوريسم سفري به منابع طبيعي است که از محيط زيست  (.Osmana etal,2018) استجوامع محلي 

ترويج اکوتوريسم در مناطق  (.Janusz & Bajdor,2013)شودو محافظت کرده و سبب بهبود سطح زندگي مردم محلي مي
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اي براي حفاظت و ابزاري براي تسهيل مديريت اين مناطق پشتوانه ،وکاري براي خودگرداني مالي حفاظت شده به عنوان ساز

از اين رو شناسايي مناطق مناسب جهت گسترش اکوتوريسم در مناطق  (.1401همکاران،بهنميري و  )عبدالهيشودمحسوب مي

شود از اهميت بسزايي انداز اکولوژيکي که سبب رسيدن به توسعه پايدار منابع طبيعي ميحفاظت شده به منظور حفظ چشم

 در مهم صنايع از به عنوان يکي ا آنهاي مرتبط بدر اين ميان ورزش و فعاليت .(Brandt & Buckley, 2018)برخوردار است

 جلب خود به را زيادي که گردشگران دارد را توانايي اين ورزش. است گردشگري در انگيزه عوامل ايجاد ترينمتداول از و جهان

 يا شهر در گردشگري جلب کننده عامل و آيندمي به شمار جذابيت نوعي اند،ورزش که دربردارنده رويدادهايي بنابراين کند،

 (. 458:1399مقصدند)يانپي و همکاران، کشور

شود. در هاي جذاب براي جذب گردشگران شناخته ميهاي ورزشي مختلف ورزش اسب سواري يکي از ورزشدر ميان رشته

 براي تفريحي و فرهنگي خدمات ارائه دهنده عنوانبه هاي حيوان اسبيکي از نقش است و هويت و فرهنگ نماد واقع اسب

نوعي  و باعث شودمي برگزار باز محيط در مسابقات آن که است هاييورزش يکي از دوانياسب انسان است. از طرفي ورزش

 جهان کشورهاي از بسياري در اسب به طوري که امروزه گردشگري. (Hammer etal,2017)است شده تفريح و گرديطبيعت

 توريستي هايبسته ارائه و متعدد انگيز هيجان مراسم و هابرنامه ارائه با اين کشورهااست و  برخوردار ايويژه اهميت و جايگاه از

 به عنوان مثال مسابقات (.1399يانپي، و اند)مولادوستداشته موفقي هايتلاش زمينه اين در ورزش، اين دوستدار گردشگران براي

 و استراليا انگلستان، آمريکا، درکشورهاي هاورزش پرطرفدارترين از و دنيا ورزشي رويدادهاي ترينبزرگ از اسب دواني سنتي

 در فصول تمام در زيادي مسابقات سالانه و رودمي شمار به کشورها اين در هاورزش ترينپررونق از دوانياسب. باشدمي دبي

  ؛1392همکاران،کند)کارکن و  جلب خود به را زيادي گردشگران توانسته و شودمي برگزار کشورها اين

(Roult etal,2017 .زياد حدي به ايران در هاجاذبه تنوع. دارد زيادي بسيار هايتوانمندي گردشگري زمينۀ در نيز کشور ايران 

گردشگري ريزي، هدايت و توسعۀ رو، برنامهز ايندارد. ا وجود اين کشور به سفر براي کافي انگيزة ايسليقه هر براي تقريبا که است

اي العادهمحيطي فوقشود که تأثيرات اجتماعي، فرهنگي و زيستيکي از منابع بسيار مهم کسب درآمد و ايجاد اشتغال محسوب مي

 از جهـان اول کشـور ده از يکـي ايـران کشـور شده، اثبات و گرفته صورت هايبررسي به توجه . بابر اماکن گردشگري دارد

. باشـدمـي دارا جهـان در را پـنجم رتبـۀ طبيعـي هـايجاذبه وتنوع زيستي تنوع لحاظ از و است گريهـاي گردشجـذابيت نظـر

 توجه مورد توانندمي ،هستند خاص گردشـگري ورزشي هـايجاذبه داراي که خوزستان استان مانند هاييميـان، استان ايـن در

 و شوند انتخاب استراحت و تفريح انگيزه فراغـت با اوقات گذران براي مقصدي عنوان به و شده واقع گردشگران و ورزشکاران

 (. 74:1390کننـد)زيتونلي و همکاران، جلـب خـود بـه را گردشـگران از تعـدادکثيري خاص، زماني ة دردور

 خارجي و داخلي گردشگران براي ايويژه شرايط از گردشگري هايجاذبه و طبيعي ممتاز موقعيت لحاظ خوزستان به استان

 در نظير بي مکان يک به را استان اين توانمي مناسب ريزيبرنامه صورت در بالقوه هايظرفيت از استفاده با لذا است برخوردار

به  تواندمي خوزستان استان در گردشگري، ورزش سوارکاري و گردشگري اسب متنوع اشکال ميان از. کرد تبديل گردشگري

استان خوزستان داراي  .کنندمي دنبال را ورزشي مسابقات هيجان و شور که باشد گردشگراني براي مهم و جديد مقصد يک عنوان

 اسب ملي سوارکاري، وجود مسابقات ميزباني براي هاي اين استانقابليتي مناسبي در حوزه اسب سواري از جمله هاظرفيت
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 و ترينکهن عرب، اصيل اسب پرورش قطب )خوزستانگردشگران براي استان هايجاذبه از يکي عنوان به خوزستان عرب اصيل

، شرايط مساعد آب و هوايي در اين استان در بيشتر ايام سال جهت جذب گردشگران به است( گونه اين خالص تقريبا نژاد تنها

تنوع قوميتي  ها براي فضاهاي سوارکاري،ها و سواحل آنوجود منابع آبي رودخانه هاي شمال استان خوزستان،ويژه در شهرستان

ي هاوجود باشگاههاي قومي مختلف، سوارکاري در ميان اين گروه بومي و محلي هايوجود بازي و فرهنگي در استان خوزستان و

 اما  باشد.مي اسب به استان اين بومي مردم منديعلاقه تخصصي در زمينه آموزش سوارکاري و و مربياناسب  پرورش ايحرفه

 خلق و همچنين برندسازي عرصه گردشگري اسب و در توسعه و حضور براي هاييپتانسيل بودن دارا رغم علي استان خوزستان

در  .است نيافته زمينه اين در را خود مناسب جايگاه هنوز گردشگري،اين نوع  هايمزيت از منديبهره براي فرد به منحصر برندي

 خوزستان استان در اسب گردشکري توسعه هايشاخص حاضر در پي پاسخگويي به اين سوأل است که اين راستا پژوهش 

 ها به چه صورت است؟بندي اين شاخصو اولويت کدامند؟

 ی پژوهشپیشینهمبانی نظری و 

 گردشگری ورزشیمفهوم 
 به را آن اغلب نويسندگان گرفته، اکثر انجام آن از برخواسته گردشگري و ورزشي رويدادهاي برگزاري زمينه در که مطالعاتي

 برند و برگزاري مي نام جامعه در روحيه و غرور افزايش و اقتصاد بهبود ساکنان، زندگي کيفيت بردن بالا براي عاملي عنوان

 و هارسانه توجه و شرکت افزايش گردشگران و تماشاگران، فعال، کنندگان شرکت جذب براي عاملي را ورزشي رويدادهاي

دليل  به ورزشي، گردشگري که است داده نشان (. تحقيقات1394دانند)جاويد و همکاران،مي منطقه آن ساکنان براي مثبتي بازتاب

 هدف بازار به گردشگري شناساندن مقاصد و معرفي هايراه ترينمهم از يکي عنوان به مردم، افزون روز و شديد گرايش و علاقه

 تصوير شده، ادراک کيفيت رضايت، آگاهي، بهبود گردشگري، مقصد جانبه همه توسعه ه را بهترينمقصد،  ملي برند افزايش و

 مطلوب، ذهني ير تصو و آگاهي رقابتي، مزيت يجاد ا براي راه ترينمهم و گردشگري مقصد به گردشگران وفاداري و ذهني

 (.1402است)زيتونلي، شده معرفي جهان سطح درگردشگري  مقاصد المللي بين شهرت و اعتبار افزايش

 نو نسبتا صنعتي ورزشي نيز گردشگريتوان گفت که مي بنابراين با توجه به اهميت و توسعه صنعت گردشگري در جهان امروز،

 توسعه حال در کشورهاي به ويژه در مقصد ريزيبرنامه روي بر که است توريسم صنعت در رشد هايبخش ترينسريع از يکي و

 است شده شناسايي روستايي و شهري جوامع اجتماعي و اقتصادي بازسازي در عامل يک عنوان به و دارد تمرکز

(Martins etal,2017).  سـطح در اقتصادي - اجتماعي ايپديده به صنعت، يک از فراتر ورزشي گردشگريدر واقع امروزه 

 جوامع در بعدي چند ايپديده عنوان به را خود جايگاه ديگر زمان هر از بيش سفيد اسـت. ايـن صنعت شـده تبـديل جهـاني

 عنوان به و کرده درک خوب را صنعت اين اثرات و فوايد فراوان، گذاريسرمايه با از کشورها، بسـياري و اسـت کرده باز بشري

 و شهرت هـا، افزايشزيرسـاخت و توسـعه اجتماعي درآمـد(، اشـتغال، وضـعيت اقتصادي )افزايش جهت بهبـود مهم منبعي

 زندگي کيفيت بهبود براي محملي عنوان به تواندگردشگري ورزشي مي (Emery,2018) انددرآورده خود مقصد برندسازي

 رويدادهاي که شودمي تصور گسترده اينطور طور به. باشد محلي جوامع اقتصاد بهبود در مشارکت و گردشگران جذب با ساکنين
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 در توسعه بازاريابي از مهمي بخش و کنندمي بسزايي منطقه کمک يک به گردشگران آمدوشد اقتصادي رشد ورزشي به اصلي

 .(Al-Makhadmah etal,2021)هستند گردشگري مقاصد

 گردشگری اسب 

. است رسانده ثبت به را چشمگيري رشد اخير دهه دو حدود در خاص، علاقه با گردشگري از بخشي عنوان به اسب گردشگري

 درآمد پايه تنوع به نياز دليل به حدودي تا و يافته توسعه جهان در سوارکاري ورزش محبوبيت افزايش دليل به حدي تا رشد اين

 اسب ورزشي گردشگري از نوعي عنوان به اسب گردشگري در ترتيب اين به .(Tomljenović etal,2018)است اسب صنعت

 گردشگري نوع اين در متفاوت هدفي با سفري يا کلي سفر يک از بخشي فقط نه و است سفر از اوليه هدف اصلي بخش سواري

 که افرادي. است تجربه اين در دخيل هايغيرانسان يعني حيوانات وضعيت کند،مي پيدا اهميت گردشگر براي چه آن خاص

 اهميت آن اساسي و مهم بخش عنوان به تجربه اين در دخيل حيوانات و اسب شرايط به کنندمي انتخاب را دواني اسب گردشگري

در  فعاليت  .(Notzke, 2017)گيرد قرار گردشگري صنعت توجه مورد بيشتري دقت با مسأله اين است لازم که اگرچه دهند،مي

هاي هاي آموزشي و فعاليتهاي تفريحي مثل شرکت در مسابقات يا کلاسسبک از سفرها شامل فعاليتاين  نوع گردشگري و اين

هم مواجه است که از  و مسائلي هاالبته گردشگري سوارکاري با چالش .شوداي مثل تماشاي مسابقات سوارکاري ميغيرفعالانه

توان به چالش زمين مناسب براي سوارکاري و نگهداري و مراقبت از اين زمين و امنيت محيط سوارکاري براي جمله آن مي

تعريف گردشگري اسب سواري از مفاهيم محدودي مانند  .خواهند فعالانه سوارکاري را تجربه کنند اشاره کردگردشگراني که مي

 گيرد، قرار آن اهداف محوريت در اسب که را سفري هرگونه گسترده تعريف تاهاي اسب دواني فعاليت شرکت در مسابقات و

  .(Nguyen & Mai, 2021)در بردارد

 تحقيقات در مورد در جدي تلاش گذشته، سال سي در آن محبوبيت افزايش و اسب گردشگري طولاني نسبتا سابقه عليرغم

 تحقيق خوبي به اسب بر مبتني مطرح شده، در خصوص گردشگري هاياستدلال بر اساس. ندارد وجود سوارکاري گردشگري

 اصطلاحات و روشن تعريف فقدان مقايسه، قابل و جدي تحقيق موانع از است؛ چراکه يکي صادق  هم هنوز اين امر. است نشده

 به توجه اسب با تعاريف گردشگري است، شده ارائه (1جدول) در که است. همانطور استفاده از گردشگري اسب در متنوع

 .است متفاوت ذينفعان متفاوت هايديدگاه
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 ای از تعاریف مختلف گردشگری اسب: گزیده1جدول

 محقق تعریف گردشگری اسب

 مشخصي سطح نيازمند که سواري اسب گردشگري

 سوي از ايحرفه آموزش و جسماني آمادگي از

 مسيرهاي شامل اسب گردشگري. است گردشگران

 روي،پياده مسيرهاي و تورها شده،هدايت اسب

 و مهمان داريمزرعه ثابت، مکان در نشينيمزرعه

 کالسکه و سوارکاري هايکمپ و هاکلينيک کاري،

 .شودمي کشياسب

(Ollenburg,2005) 

 روستايي مناطق در فعال گردشگري از شکلي

 يک در يا سواري اسب تفريحي مراکز از متشکل

 .اسب پشت يا کالسکه در سواره، جمله از ميدان،

(Kozak, 2013) 

 شامل اسب با مرتبط گردشگري هايفعاليت

 .جاذبه يک عنوان به اسب و سواره گردشگري

(Picket 
Chevalier,2015) 

 مشخصي سطح نيازمند که سواري اسب گردشگري

 سوي از اي حرفه آموزش و جسماني آمادگي از

 .است گردشگران

(Buczek  etal, 

2017)  

 هنگام و خانه از خارج در که سوارکاري فعاليت

 نوع .شودمي انجام تعطيلات اقامت محل در اقامت

 است. است اسب آن اصلي انگيزه که گردشگري

(, 2016Pelis )  

 سواري، اسب هاي درس براي هااسب از استفاده

 و روزي شبانه تسهيلات سواري، تريل هايفرصت

 با کارهاي و کسب است ممکن و مثل توليد خدمات

 .کند فراهم را سودآور افزوده ارزش

(,2012Shani )  

 با هايپيمايياسب شامل سوارکاري گردشگري

 هايمزرعه در اقامت روي،پياده و گردشگري راهنما،

 و هاکلينيک کار، و جستجو هايمزرعه ثابت،

 مرتبط هايکنفرانس مسابقات، سوارکاري، هايکمپ

 کشياسب هايکالسکه و هانشست و اسب با

 .شودمي

(, 2017Kline)  

 منبع: تلخیص نگارندگان

دهد، براي مي تشکيل را اسب گردشگري اساس و پايه که اسب صنعت پيچيدگي و اسب با مرتبط هايفعاليت تنوع به توجه با

 گردشگراني ديدگاه شامل مختلف ديدگاه سه حداقل تصديق مستلزم نگر که مفهومي کل رويکردتوسعه گردشگري اسب بايد يک 

 که هاي مرتبط با توسعه گردشگري اسبها و سازمانشرکت اسب سروکاردارند، با مرتبط هايفعاليت ساير و سواري اسب با که

 اسب با مرتبط محصولات ترويج و توسعه دنبال به که مقاصدي و دهندمي ارائه گردشگران به را خدمات و محصولات تجربيات،
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 (1)شکل با گيري ارتباط و تعامل سازنده بين سه گروه مطابقهستند، ايجاد شود. در واقع توسعه گردشگري اسب مستلزم شکل

 باشد. مي

 
 : تعامل و ارتباط بین سه گروه مختلف برای توسعه گردشگری اسب 1شکل

 (Tomljenović etal,2018) منبع:

 ايحرفه وجود کادر  و( آرامش) هااسب کيفيت و عواملي نوع اسب، پرورش اندازي گردشگري و سنتخلاصه جهت راه طور به

ارائه خدمات و  کيفيت همچنين. است اهميت حائز نيز معروف مربيان يا ها و سوارکاراناسب به آشنا و سواري اسب در ماهر

. همچنين عواملي مانند (Sigurðardóttir & Helgadóttir, 2015)ايمني و امنيت در فضاهاي گردشگري اسب بسيار ارزشمند است

 براي هاييمکان آن، قيمت و موقعيت مسير، طول در هااسب اقامت محل کيفيت ها،اسب براي رويپياده مسيرهاي اطمينان قابليت

باشند، و داشتن  کيلومتر 40 تا 25 هر در هااسب و سواران براي مناسبي محل داراي بايد استاندارد بودن مسيرها که خوردن، غذا

-Pickel)گردشگري استهاي مورد نياز براي توسعه اين نوع اقامت مناسب از زمينه محل و شده ارائه راهنماهاي و هانقشه با

Chevalier, 2015) . 
 و پاويچاز جمله تحقيقات و مطالعاتي که در زمينه گردشگري ورزشي و گردشگري اسب انجام شده است به شرح زير است: 

ند پرداخت سوارياسب وفاداري گردشگران و انگيزش در مؤثر عمومي عوامل به شکل گسترده به پژوهشي ( در2019همکاران)

 عمومي طور عوامل به اين. شودمي مقصد اقامتي خدمات و کيفيت نوشيدني و غذا کيفيت خدمات، کلي کيفيت کهنتايج نشان داد 

 انگيزه گيري( در پژوهش خود به اندازه2019و همکاران) 1ونجاي .باشد مؤثر نيز ديگر گردشگري انواع از يک هر در تواندمي

 هايانگيزه پيشنهادي معيارهاي اين پژوهش از  .  نتايجندورزشي پرداخت گردشگري توزيع براي پيامدهاي آن ورزشي و گردشگران

 هاانگيزه مورد در دانش از ايمجموعه. کرد حمايت تمايز و همگرا سازه، روايي با رابطه در ورزشي گردشگري مشارکت با مرتبط

 نهايت در و ورزشي گردشگري براي توزيعي صنايع از حمايت دنبال به که کندمي فراهم گذارانيسياست براي را هاييبينش

 اسب اي به بررسي گردشگري( طي مقاله2018و همکاران ) 2توملينوويچ .هستند ملي و ايمنطقه سطح دو هر در اقتصاد ارتقاي

 سواري اسب گردشگري تقاضاي و عرضه زمينه در موجود تحقيقات ترکيب سوي به گامي مروري مقاله اند. اينپرداخته سواري

 
1 . Won-Jae 
2 . Tomljenović 
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 استدلال. کند مي ارائه سوارکاري گردشگري توسعه براي نگر کل مدل تعريف براي هايي دستورالعمل آن اساس بر که است

 ارائه تجربيات اوليه شناسيگونه اساس بر را محصولات کردن متمايز و کليدي ذينفعان هايديدگاه بايد مدلي چنين که شودمي

 تغيير در دارياسب ( در پژوهش خود با عنوان نقش2017و همکاران) 3هامر .بگيرد نظر در سوارکاري گردشگري توسط شده

 براي صلاحيت مهمي فرصت يک اسبدواني گردشگري که دادند استکهلم نشان کلانشهر از موردي مطالعه :شهري پيرامون مناظر

 کشورها است. اقتصاد تحريک چنينهم و ملي گردشگري تمايز و

: مطالعه مورد) سوارياسب گردشگري در رانش و کشش عوامل سنجش مدل خود به توسعه تحقيق( در 1402غفاري و همکاران)

 هايزيرساخت بهبود و افزايش با گلستان استان گردشگري مسئولان و نفعانذينتايج نشان داد که . ندپرداخت (گنبدکاووس شهرستان

  ترمناسب نقل و حمل هايزيرساخت ايجاد و بخشآگاهي تبليغات افزايش و جذاب رويدادهاي طراحي اقامتي، و بهداشتي

 تحقيق( در 1401چوري و همکاران) .بخشند بهبود را گلستان استان در سوارياسب گردشگري بخش به نسبت عمومي استقبال

هاي و پيشران مديريتي هايپيشران که داد نشان نتايج. پرداختندايران  سوارکاري ورزش در مناسب مدلي طراحيخود به بررسي و 

( در مقاله 1400قلعه نوعي و همکاران). بودند سوارکاري ورزش در مسير الگوي کنندهتبيين اصلي هايمولفه اقتصادي مهمترين

 که داد نشان نتايج. پرداختند (دواني اسب کورس مطالعه مورد) گلستان استان در ورزشي گردشگري توسعه سنجي خود به امکان

هاي گردشگري و برگزاري رويداد اسب دواني در جذب توريست و توسعه بين توانمندي استان گلستان بدليل تلفيقي از جاذبه

  .گردشگري ارتباط معني داري وجود دارد

 استان: موردي گردشگري مطالعه توسعه بر سواري اسب مسابقات اثرات خود به بررسي تحقيق( در 1399يانپي و همکاران)

 امکانات دواني، اسب ورزش گردشگري توسعه استراتژيک ريزيبرنامه ايرتبه ميانگينپرداختند. نتايج نشان داد که گلستان 

 بين همکاري ملي، و ديرينه هايسنت داشتن نگه زنده مختلف، شغلي هايفرصت گردشگران، حفظ براي ورزشي و تفريحي

 . دارد سزايي به تاثير دواني اسب توسعه و گردشگران جذب در طبيعي، منابع از محافظت و گردشگري خارجي و داخلي ذينفعان

 زمينه در که مطالعاتي رغمعلي که است آن است، درک قابل زمينه اين در پژوهش يپيشينه بررسي از چهآن خلاصه صورت به

 هايشاخص بندي اولويت و شناسايي خصوص در ايمطالعه است، شده گردشگري و گردشگري ورزشي و سوارکاري انجام

 به رو پيش مطالعه لذا. است نگرفته صورت است، آمده پژوهش اين در که شکلي گردشگري اسب در استان خوزستان به توسعه

هاي توسعه شاخص شناسايي و اولويت بندي به حاضر، پژوهشدر واقع  .است گرفته انجام پژوهشي خلأ اين کردن پر منظور

 ايران در ويژه به که موضوعي پردازد؛مي کند،مي جذب سوارياسب رويدادهاي در شرکت به را گردشگران گردشگري اسب که

 حوزه تخصصي صورت به اما گرفته قرار مطالعه مورد گردشگري حوزه در اگرچه و است گرفته قرار توجه مورد ندرت به

مؤثر در  هايعوامل و شاخص از دقيق تصويري ارائه پژوهش اين دستاورد مهمترين. است مانده مغفول سوارياسب گردشگري

 بهبود براي راهبردهايي طراحي در تواندمي که خوزستان است استان به سوارياسب گردشگر جذب و توسعه گردشگري اسب

 .گيرد قرار استفاده مورد دولتي و خصوصي نهادهاي سطح در بخش اين

 
3 . Hammer 
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 مواد و روش

کمي انجام شده است. در بخش کيفي تحقيق، با  -به روش کيفي اسب گردشکري توسعه هاي شاخصدر اين تحقيق انتخاب 

 توسعههاي شاخص هاياستفاده از روش تحليل مضمون و طي مصاحبه با خبرگان معيارهاي اصلي مؤثر بر ارزيابي و انتخاب 

ها است. اين شناسايي شده است. تحليل مضمون روشي براي تعيين، تحليل و بيان الگوهاي موجود درون داده اسب گردشکري

کند. در ايرن روش از طريق مصاحبه برا خبرگان، داده ها را سازماندهي و در قالب جزئيات بيان ميروش در حداقل خود داده

اندازه کافي مجزا، غيرتکراري  ش ميشود تا کدها بهلاا بررسي مجدد کدها تگردند. بآوري شده و سپس کدگذاري ميهاي اوليه جمع

هاي تفسيري ايجاد گردند. هاي مختلف متون را در برگيرند و مضمونشده در بخش حهاي مطرن باشند تا مجموعه ايدهلاو ک

براي بررسي روايي  (56: 1399، فرهادي و همکاران)گيرند هاي فراگير شکل ميسپس برا ترکيب مضمون هاي تفسيري، مضمون

روش از اعتباريابي توسط اعضا حين مصاحبه و بازبيني توسط همکاران استفاده شده است. بررسي پايايي نيز با روش درصد توافق 

شده  ها، تحليل و بيرون کشيدن معنا از داده به روش کدگذاري انجامو سازماندهي داده مبين دو کدگذار انجام گرديد. پس از تنظي

صورت  شده سپس با روش تحليل مضمون به شناسايي کدها به هاي صوتي بررسيها، ابتدا فايلاست. براي کدگذاري مصاحبه

 اسب گردشکري توسعه هايشاخصبر انتخاب  مبعد از شناسايي معيارهاي مؤثر و مه . باز و بدون محدوديت پرداخته شده است

پرداخته شده  اسب گردشکري توسعه هايشاخصبندي ه شده است و سپس به رتبه، در بخش کمي تحقيق وزن معيارها محاسب

پس از تعيين وزن . بندي و تعيين وزن معيارها از روش تحليل سلسله مراتبي استفاده شده استاست. بدين منظور براي اولويت

از روش مارکوس استفاده شده است. روش مارکوس بر مبناي  اسب گردشکري توسعه هايشاخصبندي  منظور رتبه معيارها به

سال است. اين روش توسط استويچ و همکاران در  ل(آ غيرايده و  لگزينه ايده آ)ي بين گزينه ها و مقادير مرجع تعريف رابطه

ندي سازشي بر اساس بشده و رتبه شده تابع بهره مربوط به هر گزينه محاسبه معرفي شده است و براساس روابط تعريف 2019

شوند. تابع گيري براساس تابع بهره تعريف ميمهاي تصميشود. اولويتانجام ميال  و غيرايده ال رابطه هر گزينه با گزينه ايده

در (. 177: 1400رستمي و فرهادي، )تاجميرياست ال  و غيرايده لدهنده موقعيت هر گزينه در مقايسه با گزينه ايده آبهره، نشان

 .روش مارکوس نشان داده شده است م، الگوريت2شکل 
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 مارکوس روش الگوريتم. 2شکل

 پژوهش هایشاخص

 و شدهتهيه دلفي پرسشنامۀ صورتکه به شدند شاخص شناسايي 54بعد و  5تعداد پژوهش نظري مباني اساس بر تحقيق اين در

 چارچوب نبود به توجه با. (1شد. )جدول داده پانل( قرار متخصصان )اعضاي اختيار در ليکرت ايگزينه 7 مقياس مبناي بر

 نمونه روش و پژوهش هدف و ماهيت گرفتن نظر در با و آماري جامعه هايويژگي و تعداد از ناکافي شناخت و نظري

 متغيرهاي و هاشاخص شناسايي براي است مبتني محور کارشناس و اکتشافي کيفي رويکرد بر عمده طور به که گيري

 در و شده شناخته اعضاي دسترس در گيري نمونه روش از اکتشافي مرحله در در توسعه گردشگري اسب اثرگذار

 تا يکديگر توسط اعضا معرفي برفي گلوله روش از استفاده با سپس و شد شروع سنجي نظر و مصاحبه فرايند دسترس

 افزوده ديگري جديد اکتشافي يافته تکراري نظرهاي از غير به و شد حاصل نظري اشباع ظاهراً که يافت ادامه جايي

 رسيد.  نفر 30 به کارشناسان تعداد مرحله اين تا نميشد
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 خوزستان استان در اسب گردشکری توسعه های. شاخص3جدول

 زیرشاخص شاخص

مدیریتی
 

 ورزش گردشگري توسعه بخش در متخصص انساني دواني، وجود نيروياسب  ورزش در گردشگري توسعه براي استراتژيک ريزياستفاده از برنامه

استاني براي  هايجاذبه بر توجه مديران، دوانياسب هايهيئت و ورزشي گردشگري در مختلف هايارگان هماهنگي بين و همکاريدواني، اسب

 گذاريسرمايه، گردشگران ورزشي به خصوص گردشگران اسبيکپارچي و سازگاري کاربري ها در مکان به منظور جذب ، جذب گردشگران اسب

 شدن به منظور بهتر ستد و داد به توجه و مالي حاميان حمايت مالي دولت از طريق جذب، زمينه گردشگري اسب در دولتي و خصوصي بخش

 به اطلاعات صحيح ارائه جهت گردشگري هايجاذبه در مطلع و آگاه کارشناسان ، وجودبه خصوص در زمينه اسب ورزشي گردشگري وضعيت

 جوامع طريق از گردشگري در سياسي تعاملات افزايش، گردشگري اسب در استان خوزستان خارجي و داخلي ذينفعان همکاري بينگردشگران، 

 ورزش توسعه زمينه در درازمدت هاي برنامه تدوين، صنعت گردشگري اسب در کارآفرينان حفظ و جذب جهت لازم هاي سياست اتخاذ، مختلف

گردشگري اسب در استان  برند و تصوير توسعه، ورزش اسب سواري تخصصي هاي انجمن سازي فعال و ورزشي هاي هيئت ايجاد، اسب سواري

 گردشگري اسب هايدولت  بر فعاليت  نظارت و کنترل، خوزستان

زیرساختی
 

 مجموعه کنار در گردشگران اقامت براي اقامتي تأسيساتگردشگران در استان خوزستان، وجود   حفظ براي ورزشي لازم و تفريحي وجود امکانات

 و ريلي )هوايي، حمل ونقل سيستم در دواني در استان خوزستان،بهبوداسب مجموعه در گردشگران به رفاهي تأسيسات و خدمات ، ارائهدوانياسب

هاي لازم به منظور گردشگري اسب در استان خوزستان، وجود زير ساخت حوزه در علمي لحاظ لازم از فناوري و زميني( در استان خوزستان، دانش

مسابقات اسب دواني  برگزاري تکنولوژي در به روز بودنمسابقات سوارکاري،  سواري،جذب گردشگر ازطريق برگزاريچابک حرفه گرايش جوانان به

فاصله جاذبه ها به شبکه هاي ارتباطي سريع جهت جذب ، اسب سواري رشته در تخصصي ورزشي هايباشگاه اندازي راه، استان خوزستان در

 گردشگران اسب

ی
صاد

اقت
هاي خارجي در استان خوزستان، تفريحي، جذب سرمايه هايمکان و رستوران هتل، بيشتر از طريق  احداث درآمدزايي شغلي، ايجاد هايفرصت ايجاد 

 امکانات بودن گردشگري اسب، ارزان زمينه در مناسب بازاريابي هاي فعاليت انجام و ها سياست مناسب، اتخاذ تبليغات طريق اقتصادي از رفاه افزايش

 و گذارانجذب سرمايه در دولت تشويقي هايسياست اتخاذ و تسهيلات ورزش اسب سواري، ارائه قيمت ارزان تورهاي تدارک و تجهيزات و

 گردشگري اسبکارآفرينان در زمينه 

ت
زیس

محیطی 
طبيعي ارتقا  محيط در زباله زيست، کاهشمحيط مديريت در زيست، بهبودمحيط بازسازي و دريا(، بهسازي کوه، )جنگل، طبيعي منابع از محافظت 

گردشگري اسب، آسايش  هاي سايت در پذير تجديد و طبيعي انرژي منابع گردشگري اسب، کاربرد مناطق محيطي سازي زيبا به سطح بهداشت، توجه

 اقليمي براي مسابقات اسب دواني و تماشاي اسب

فرهنگی
 

اجتماعی
 

 بين در فرهنگي هايتجارب سازيفرهنگي، غني هايارزش بومي، انتقال هايفرهنگ درک و ملي، حفظ و ديرينه سنتهاي نگهداشتن حفظ و زنده

 پزشکي امداد و بيمه خدمات و ارائه گردشگري اماکن در بهداشتي و درماني خدمات مراکز فراغتي، وجود تسهيلات سطح بهبود و جامعه، ارتقا افراد

اجتماعي  و فرهنگي ورزشي، تاريخي، هايمردم، وجود مکان زندگي رفاه گردشگر، افزايش و ميزبان بين در نفس به اعتماد گردشگران، ايجاد به

ورزش اسبدواني،  خارجي و داخلي ورزشي هاي جشنواره و مسابقات جود ايمني و امنيت، برگزارياسبدواني، و و ورزش براي تقويت گردشگري

 مشتريان و کنندگان شرکت انگيزشي نيازهاي و انگيزه ورزشي  اسبدواني، شناخت هاي فعاليت زمينه در ترويجي و تبليغاتي هاي برنامه اتخاذ

 در گردشگر پذيرش فرهنگي ظرفيت گردشگري اسب، ارتقاي حوزه در مختلف خدمات ارائه در محلي افراد توان از جستن گردشگري اسب، بهره

 ورزش اسب حوزه

 1402منبع: یافته های پژوهش،

 محدوده و قلمرو پژوهش 
 خط از شمالي عرض دقيقه صفر و درجه 33 تا دقيقه 57 و درجه 29 بين مربع کيلومتر 63633٫6استان خوزستان با مساحت 

 از و دارد قرار ايران غربي جنوب در گرينويچ النهار نصف از شرقي طول دقيقه 33 و درجه 50 تا دقيقه 40 و درجه 47 و استوا

مشرق با استانهاي چهار محال و بختياري و کهگيلويه و بويراحمد از جنوب شرقي با  و شرقي شمال از لرستان استان با شمال
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 29 مشتمل بر  1395ساس سرشماري سال اغرب با کشور عراق هم مرز است. براستان بوشهر از جنوب با خليج فارس و از م

( موقعيت استان را در 3شکل )( 1395)سرشماري نفوس و مسکن  نفر مي باشد  4٬710٬509 شهر با جمعيت 88 شهرستان و 

 دهد. کشور نشان مي
 

 
موقعیت جغرافیایی استان خوزستان. 3شکل   

 بحث

( استفاده شد. 2اي )جدولتک نمونه  tجهت سنجش ميانگين عامل ها و مقايسه آن با مقداري استاندارد يا مفروض از آزمون 

که مقداري متوسط  3بود و در نتيجه ميانگين نمونه با مقدار  5تا  1اي و از گزينه 5دامنه نمرات پرسشنامه از نوع طيف ليکرت 

( باشد عامل مؤثري هستند. لازم به ذکر است 3داري بالاتر از متوسط )ها به طور معنييانگين آناست مقايسه شد. متغيرهايي که م

اي است با آماره هاي کجي و کشيدگي بررسي نمونهتکها که پيش فرض آزمون پارامتريک تيکه نرمال بودن شکل توزيع داده

 + بدست آمد، پيش فرض نرمال بودن تاييد شد.1تا  -1شد و چون مقادير کجي و کشيدگي تمامي متغيرها در دامنه 

 (3خوزستان )معیار = استان در اسب گردشکری توسعه های. میانگین شاخص2جدول 

ي ميانگين
خطا

 

ف معيار
 انحرا

 ميانگين

 تعداد

 شاخص

 شاخص مديريتي 30 70.17 3.43 0.63

 زيرساختي شاخص  30 20.27 4.23 0.77

 شاخص اقتصادي 30 28.67 2.04 0.37

 شاخص زيست محيطي 30 28.03 2.61 0.48

 -اجتماعي شاخص 30 22.37 3.50 0.64

 فرهنگي

 1402های پژوهش، منبع: یافته
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 اسب گردشکري ها از نظر ميزان تأثير بر توسعهبندي شاخصتوان نتيجه گرفت که رتبههاي بدست آمده ميبراساس ميانگين

زيست محيطي  شاخصشاخص خوزستان بدين صورت بود که شاخص مديريتي رتبه اول، شاخص اقتصادي رتبه دوم،  استان در

  .(3)جدول زيرساختي رتبه اخر را داشتند فرهنگي رتبه چهارم و در نهايت شاخص -اجتماعي شاخص رتبه سوم، 

 (3)معیار =خوزستان  استان در اسب گردشکری توسعه هایای به منظور بررسی شاخصتک نمونه. آزمون تی3جدول 
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 1402های پژوهش، منبع: یافته

از بين  tباشد همچنين با توجه به مقدار ها داراي سطح معناداري مياي نشان داد که تمامي شاخصنتايج آزمون تي تک نمونه

بيشترين تأثير  و شاخص  ( 101/107مديريتي )با امتياز ، شاخص خوزستان استان در اسب گردشکري توسعههاي شاخص

 (4)شکلاند. داشته خوزستان استان در اسب گردشکري توسعه هايکمترين تأثير بر شاخص ( 38/22)با امتياز زيرساختي 
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 خوزستان استان در اسب گردشکری توسعههای . وضعیت شاخص4شکل

گزينه در سطر  5بعد پژوهش در ستون و  5اولين گام در اين روش تشکيل ماتريس تصميم است در ماتريس تصميم اين روش 

 5تا  1خبره بر اساس طيف  30معيار است اين ماتريس تصميم توسط گيرد و هر سلول ارزيابي هر گزينه نسبت به هر قرار مي

 ( آورده شده است.4شوند که در جدول )ها با روش ميانگين حسابي ادغام ميشود سپس پاسختکميل مي
 گیریماتریس تصمیم. 4جدول 

 
A B C D F 

 2.00 2.50 4.50 1.00 5.00 شاخص مديريتي

 2.00 3.00 5.00 1.50 5.00 زيرساختي شاخص 

 2.50 3.00 4.00 1.00 5.00 شاخص اقتصادي

 2.50 4.00 4.00 1.00 4.50 شاخص زيست محيطي

 2.50 3.00 4.00 1.50 5.00 فرهنگي -اجتماعي شاخص

 1402های پژوهش،منبع: یافته

 آلآل و ضد ایدهتعیین ایده

آل برابر با بيشترين شود مقدار ايده( تعيين ميAAIآل )( و ضد ايدهAI)آل مقادير ايده 8-3و  7-3در اين گام با استفاده از روابط 

( آورده شده 5آل برابر با کمترين مقدار هر ستون معيار در ماتريس تصميم است که در جدول )مقدار هر ستون معيار و ضد ايده

 است.

 (AAIآل )( و ضد ایدهAIآل )مقادیر ایده. 5جدول 
 

A B C D F 

AAI 4.50 1.00 4.00 2.50 2.00 

 2.00 2.50 4.50 1.00 5.00 شاخص مديريتي

 2.00 3.00 5.00 1.50 5.00 زيرساختي شاخص 

 2.50 3.00 4.00 1.00 5.00 شاخص اقتصادي

 2.50 4.00 4.00 1.00 4.50 شاخص زيست محيطي

 2.50 3.00 4.00 1.50 5.00 فرهنگي -اجتماعي شاخص
AI 5.00 1.50 5.00 4.00 2.50 
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 خوزستان استان در اسب گردشکري توسعه هايشاخصآل آل  و ضد ايدهمقادير ايده. وضعيت 5شکل 

دهنده اهميت اين ال دارد که نشانال امتياز بالاتري نسبت به وضعيت ضد ايدهاز نظر کارشناسان وضعيت ايده( 5با توجه يه شکل)

 باشد.ميخوزستان  استان در اسب گردشکري توسعهها در شاخص

 سازی ماتریس تصمیمنرمال

کنيم به بيان ديگر براي نرمال سازي هر درايه نرمال مي 12-3و  11-3( با استفاده از روابط 6در اين بخش ماتريس تصميم )جدول

و  SC1)تقاطع گزينه  a1کنيم به عنوان مثال براي سلول تقسيم مي (AIماتريس تصميم را بر بيشترين مقدار هر ستونش )مقدار 

 شود:( به صورت زير محاسبه ميA1معيار 

𝑎1
𝑛𝑜𝑟𝑚𝑎𝑙 =

0.9

1.000
= 0.9 

 (  آورده شده است.6نتايج در جدول )شود که انجام ميها به طريق مشابه براي ديگر سلول

 ماتریس نرمال . 6جدول 

 A B C D F نرمال کردن

AAI 0.900 0.667 0.800 0.625 0.800 

 0.800 0.625 0.900 0.667 1.000 شاخص مديريتي

 0.800 0.750 1.000 1.000 1.000 زيرساختي شاخص 

 1.000 0.750 0.800 0.667 1.000 شاخص اقتصادي

 1.000 1.000 0.800 0.667 0.900 شاخص زيست محيطي

 1.000 0.750 0.800 1.000 1.000 فرهنگي -اجتماعي شاخص

AI 1 1 1 1 1 
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 خوزستان استان در اسب گردشکری توسعه. نمودار وضعیت نرمال شاخص های 6شکل

 ها از لحاظ نرمال بودن در وضعيت نرمالي قرار دارند. توان گفت تمامي شاخصمي( 6( و شکل)7با توجه به جدول)

 وزن دار کردن ماتریس نرمال

( آورده 7کنيم نتايج در جدول )محاسبه شده است را در ماتريس نرمال ضرب مي در اين بخش وزن هر شاخص که از روش سوارا

 شده است.

 دار.  ماتریس وزن7جدول 
 A B C D F کردن دار وزن

AAI 0.585 0.0167 0.148 0.0594 0.036 

 0.036 0.0594 0.1665 0.0167 0.65 شاخص مديريتي

 0.036 0.0713 0.185 0.0250 0.650 زيرساختي شاخص 

 0.045 0.0713 0.148 0.0167 0.65 شاخص اقتصادي

 0.045 0.0950 0.148 0.0167 0.585 شاخص زيست محيطي

 0.045 0.0713 0.148 0.0250 0.65 فرهنگي -اجتماعي شاخص

AI 0.65 0.0250 0.185 0.0950 0.045 
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 خوزستان استان در اسب گردشکری توسعه های شاخصهای . نمودار وضعیت وزن شاخص7شکل
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 هامحاسبه درجه مطلوبیت گزینه

شود بر اين اساس ها محاسبه مي( گزينهK-( و منفي )K+درجه مطلوبيت مثبت ) 13-3و  12-3در اين بخش بر اساس روابط 

شود سپس درجه مطلوبيت ناميده مي aSو  aaSکنيم و به ترتيب دار محاسبه ميدر ماتريس وزن AIو  AAIابتدا جمع اعداد سطر 

و درجه مطلوبيت منفي هر گزينه برابر با جمع هر سطر  aS( برابر با جمع هر سطر آن گزينه تقسيم بر مقدار iSمثبت هر گزينه )

 ( نيز آورده شده است.8. نتايج به صورت خلاصه در جدول ) aaSآن گزينه تقسيم بر مقدار 

 هادرجه مطلوبیت گزینه . 8جدول 

 Si K- K+ 
AAI 0.845 

 0.967 1.145 0.967 شاخص مدیریتی

 0.890 1.053 0.890 زیرساختی شاخص 

 0.939 1.111 0.939 شاخص اقتصادی

 0.931 1.102 0.931 شاخص زیست محیطی

 0.929 1.099 0.929 فرهنگی -اجتماعی شاخص

AI 1 
  

 1402های پژوهش،منبع: یافته

 هاتعیین عملکرد مطلوب گزینه

و  13-3شود اما قبل از آن بايد با استفاده از روابط عملکرد مطلوب هر گزينه محاسبه مي 11-3رابطه در اين بخش با استفاده از 

( آورده شده 9نتايج حاصل به صورت خلاصه در جدول )عملکرد مطلوب مثبت و منفي هر گزينه بدست آيد که در ادامه  3-14

  است.

 هادرجه عملکرد مطلوب گزینه . 9جدول 
 معيارها F(k) F(k+) F(k-) رتبه

 شاخص مديريتي 0.458 0.542 0.697 1

 زيرساختي شاخص  0.458 0.542 0.641 5

 شاخص اقتصادي 0.458 0.542 0.677 2

 شاخص زيست محيطي 0.458 0.542 0.671 3

 فرهنگي -اجتماعي شاخص 0.458 0.542 0.669 4

 1402های پژوهش،منبع: یافته

، خوزستان استان در اسب گردشکري توسعه هايهاي تأثيرگذار بر شاخصتوان گفت از بين شاخصمي( 9با توجه به جدول)

 گردشکري توسعهرتبه اول تا سوم را به خود اختصاص دادند که بيشترين تأثير را بر  زيست محيطيو  اقتصادي، مديريتيشاخص 
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ين سطح قرار گرفته است که اين شاخص از نظر کارشناسان تردر پايين زيرساختياند و  شاخص داشتهخوزستان  استان در اسب

 باشد. است و نيازمند توجه زيادي مياهميت بسيار کمي را به خود اختصاص داده

هاي و پيشران مديريتي هايپيشران ( است که بر اساس آن1401هاي چوري و همکاران)هاي اين پژوهش همسو با يافتهيافته

هاي اين پژوهش منطبق با همچنين يافته .بودند سوارکاري ورزش در مسير الگوي کنندهتبيين اصلي هايمولفه تريناقتصادي مهم

 ريزيبرنامه و گذاريسياست وضعيت خصوص در مديريتي عامل داد ( است که نشان1399هاي مولادوست و يانپي)يافته

به عنوان يکي از عوامل  چوگان گردشگري حوزه با آن ورزشي هايهيات و چوگان فدراسيون توجه و آگاهي ميزان پولوتوريسم،

( همسو با 1402( و غفاري و همکاران)1396هاي مولادوست و همکاران)علوه بر اين يافته .دارد قرار عوامل ساير بين مهم در

 رويدادهاي طراحي اقامتي، و بهداشتي هايزيرساخت بهبود و کنند عواملي مانند افزايشهاي اين پژوهش است که بيان مييافته

 گردشگري بخش به نسبت عمومي استقبال  ترمناسب نقل و حمل هايزيرساخت ايجاد و بخشآگاهي تبليغات افزايش و جذاب

 .بخشندمي بهبود را سوارياسب

 نتایج

 حدي تا رشد اين. است رسانده ثبت به را چشمگيري رشد اخير دهه دو حدود در گردشگري از نوعي عنوان به اسب گردشگري

. است اسب صنعت درآمد پايه تنوع به نياز دليل به حدودي تا و يافته توسعه جهان در سوارکاري ورزش محبوبيت افزايش دليل به

 .است رشته اين به رشد مشتاقان و رشته اين از بازديدکنندگان بيشتر هرچه شناخت دوانيورزش اسب گردشگري هدف توسعه

 و داردتوسعه يافته  کشورهاي در ايويژه اهميت و توسعه گردشگري اسب جايگاهورزشي اسب سواري و  رشتهبه طوري که 

 اين در ورزش اين دوستدار گردشگران براي توريستي هايبسته ارائه و متعدد انگيز هيجان مراسم و هابرنامه ارائه با کشورها اين

 رفاهي، خدمات مسابقات، سطح قوي، مديريت گردشگران ورزشي، جذب براي اهداف ترينمهم .دارند زيادي هايتلاش زمينه

 هايفعاليت رونق و اقتصادي تنوع موجب تواندمي گردشگري ريزياست. برنامه گردشگري حوزه در بازديدکنندگان رضايت

. آورد فراهم را دوانياسب ورزش براي گردشگران توسعه زمينه و شده گردشگري حوزه در يافتهسازمان صورت به اقتصادي

اين پژوهش به  در .شودمي حاصل دواني اسب ورزش از گردشگران منديرضايت و انگيزه ميزان بر هامحدوديت رفع و کاهش

 چندمعياره روش از استفاده باکه . پرداخته شدخوزستان  استان در اسب گردشکري توسعه هايشاخص بندياولويت و شناسايي

براي  مقدار اين و شده است محاسبه خوزستان استان در اسب گردشکري توسعههاي تأثيرگذار بر شاخص نهايي امتياز مارکوس

( و 669/0فرهنگي ) -اجتماعي(، شاخص 671/0زيست محيطي)(، شاخص 677/0اقتصادي)(، شاخص 697/0مديريتي)شاخص 

شاخص  به امتياز که بيشترين دهدمي نشان مارکوس روش نهايي امتياز تايجن. است دست آمده( به641/0شاخص زيرساختي )

در زمينه اسب و  خبرگان تمامي مصاحبه بانظرسنجي و  در .است داشته تعلق زيرساختيشاخص  به امتياز کمترين و مديريتي

نقش بسيار مهمي در توسعه گردشگري و  مديران،هاي ريزيکه عامل مديريتي و برنامه داشتند اذعان مسئله اين به سوارکاري

هاي استان و همچنين سازمان کشور لاناران کذراهبردي سياستگريزي لذا برنامهگردشگر در زمينه اسب سواري دارد.  جذب

 کشاورزي، سازمان ورزش، جهاد سازمانها مثل و تعامل برخي سازمان از جمله سازمان ميراث فرهنگي و گردشگري خوزستان

اين امر  بپردازند که سواري توانند به احياء صنعت اسبميهاي دخيل در اين زمينه و ديگر سازمان هاشهرداري، زيستمحيط 
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 هاي مسئولعلاوه براين سازماننيز باشد. در جهت کسب درآمد و رشد توليد ناخالص داخلي و منفعت اقتصادي  ثرمؤ گامي تواندمي

 ندادن اهميتو  کاري کمکاهش هاي سوارکاري و هاي متولي در صنعت اسب و رشتهکاري سازمان موازي با کاهش يا از بين بردن توانندمي

نفوذ هاي ذيو سازمان دولتي نهادهاي چنين حمايت مديران،همبکاهند. توسعه گردشگري يهااز محدوديت نسبت به وظايف اصلي خود،

تواند در توسعه گردشگري اسب و کمک به حل مشکلات مالي آنان مي ايحرفه هايباشگاهن از صاحبان و مسئولا ،در امر پرورش اسب

 استان خوزستان در خصوص بهتوسعه گردشگري اسب  پيشران تواندمي که عوامل مهم از يکي که گفت توانمي اساس اين برمؤثر باشد. 

 و هدايتتوسعه گردشگري اسب  سوي و سمت به را خود نگرش بايستيهاي زيربط در اين زمينه است که ، نقش مديران و سازمانباشد

، بدون تمهيدات و  خوزستان استان در اسب گردشکري توسعهنتايج حاصل از اين پژوهش نشان داد که همچنين  .دهند تغيير

، به همراه داشته است که استان خوزستان در گردشگريهاي مختلف اي را در بخشهاي لازم، پيامدهاي منفي عديدهزيرساخت

 استاني هايجاذبه بر مديران توجه دواني، اسب ورزش در گردشگري توسعه براي استراتژيک ريزيبرنامه از استفادهدر اين ميان 

توسعه هاي سازنده از رهيافت گذاري، ايجاد اشتغالسرمايه، مکان در هاکاربري سازگاري و يکپارچي اسب، گردشگران جذب براي

و برآوردن نيازهاي مختلف  فضاهاي گردشگريآيد که با هدف بهبود کيفيت به شمار مي اسب در استان خوزستان گردشگري

به دليل پيشينه تاريخي از قدرت جذب بالاي  استان خوزستاندهد که پذيرد. نتايج اين پژوهش نشان ميصورت ميگردشگران 

 باشد:پيشنهادهاي اين پژوهش به شرح زير مي .برخوردار استبه خصوص در زمينه گردشگري اسب گردشگر 

سوار، دامپزشک، نعلبند، مربي، چابک) مستعد در رشته سوارکاري جذب افراد منظور به حمايت از باشگاه خصوصي با دولتي نهادهاي -

بردن کيفيت الاجمله ب از اسب سواري و رضايت تماشاگران در ارائه خدمات گردشگران جذب بيشترتوانند به مي، (متخصص تغذيه ...

 .محيط فيزيکي، کوششي دوچندان داشته باشند

و  ه باشندش خود را در زمينه جذب گردشگران داخلي و خارجي داشتلابايد تمام ت خوزستاندواني استان مديران و هيئت اسب -

 .را مهيا سازند و گردشگري توسعه اسب دوانيهرچه بهتر برگزار شدن مسابقات اسب براي مناسب زمينه

گردشگري، اداره ورزش و جوانان، اداره هايهاي مختلف ازجمله آژانسسواري با ارگانزياد مسئولين هيئت اسب همکاري -

کشاورزي، نيروي انتظامي و ... باعث جذب و اثرگذاري در گردشگران شده تا تشويق شوند که دوباره براي تماشاي مسابقات 

 به اين استان بيايند. 

اي شغلي براي افراد بومي بر هشود بنابراين با ايجاد فرصتدواني در بيرون از شهر برگزار ميبا توجه به اينکه مسابقات اسب -

 کند. اشتغال افراد بومي کمک زياد مي

تواند بر توسعه و ورود گردشگران براي ديدن مسابقات هاي غذايي ميهاي تفريحي، ساخت هتل و متل، مکاناحداث مکان -

 کند. اسبدواني کمک مي

 .کندمي کمک وخارجي اخليد گذاريسرمايه استاني به جذب هاياستفاده از تبليغات از طريق رسانه -

هاي مختلف بومي رود بنابراين حفظ فرهنگشمار مي به خوزستاندراستان  سنتي ورزش عنوان يکباتوجه به اينکه اين ورزش به -

 افزايند. وجود دارد برجذب هرچه بيشتر گردشگران ميخوزستان که در استان 
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دواني تماشاگران فراواني  دليل اينکه اسب رزش ديرينه شده و بهحفظ و زنده نگهداشتن اين ورزش بومي باعث ارتقاي اين و -

زم براي توسعه و جذب گردشگران لاهاي مختلف آشنا شده و زمينه تر افراد استان با فرهنگرا به خود جذب ميکند بنابراين راحت

 کمک ميکند.

 شود.مسئوليت گردشگري درتوسعه نو سرآغاز تحوليتواند دواني ميبا هيئت اسب خوزستانهمکاري ميراث فرهنگي استان  -

تفاوت نيست و تأثير  زيست در سفر بي زمينه گردشگري و نهادينه شدن مسئوليت در زمينه حفاظ و مسائل از محيط در پذيري

 شود. هاي گردشگري احساس مي رفتار خود در محيط و رعايت هنجارها را در مکان

 لازمهاي ها و ديدگاه زيست آگاه بوده و ارزش کند که به محيط زندگي انسان ايجاد مي زيست و ارتقاي سطح لزوم بقاي محيط -

 .را براي حفاظت و بهبود آن بپردازند

دواني امري اسب و حفظ محيط اطراف مسابقات اسبگردشگري هاي ش در زمينه بازسازي و بهسازي محيط مجموعهتلابنابراين 

 برگزارکننده هيئت و مسئولين گردشگري استان شده در اين مطالعه، به مل شناساييضروري است. درمجموع با توجه به عوا

 شده ارائه هاياولويت توجه به با محققين ساير تحقيق نتايج بر تکيه با و حاضر تحقيق با مطالعه که شودمي پيشنهاد دوانياسب

 شاهد در نهايت تا نمايند آن مشکلات اين رفع به اقدام خوزستان استان دوانيحوزه اسب در گردشگري توسعه بر مؤثر عوامل

 .باشيم استان خوزستان در رشته اين بيشتر هرچه پيشرفت و شکوفايي
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