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 چکیده

هدف پژوهش حاضر طراحی و اعتباریابی الگوي آموزش سواد رسانه اي در دوره متوسطه بود. روش تحقیق، کیفی 
و  دیاساتشدند: سه گروه از خبرگان و متخصصان را شامل  ،یجامعه مورد بررسازنوع داده بنیاد بوده است. 

آموزش  نهیها در زمکه سال یعلمانمو  پژوهشگران حوزه ارتباطات، متخصصان و خبرگان حوزه آموزش و پرورش
که  ییاز آن جانمونه انتخاب شد.  15اند؛ تعداد کسب کرده  يارزشمند يبه دانش آموزان تجربه ها يسواد رسانه ا

از  قیتحق ازیمورد ن يهاداده يجمع آور ي، برابود ها برآمده از داده هینظر ایمدل  کی یطراح یپژوهش در پ نیدر ا
 لیتحلشد. جهت تجزیه و تحلیل مصاحبه ها، از نرم افزار مکس کیودا استفاده شد که استفاده  قیروش مصاحبه عم

 يهاداده  آن، یو ط بود ینشیو گز ي)، محوريباز (بدو يشامل سه مرحله کدگذار يانهیزم هیداده ها در روش نظر
گردید. نتایج تحقیق نشان داد حاصل پژوهش مدل  تیتا در نها شدتر یشده مرحله به مرحله انتزاع يجمع آور

فصل تشکیل شده که شامل  فنون خلق پیام، نادیده هاي رسانه، رسانه و سبک زندگی،  5آموزش سواد رسانه اي از 
 رژیم مصرف رسانه اي و مخاطب شناسی می باشد.

 .دوره متوسطه ي،سواد رسانه ا ،آموزشکلید واژه ها: 

 24/04/1400پذیرش مقاله:   1400/ 16/02دریافت مقاله: 
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 مقدمه

دارند و نیز تابع  هایی وابسته است که مسئولیت آن را بر عهدهدر هر عصري تعلیم و تربیت، به انسان

پرداز  گیرد. پائلو فریره، نظریهکیفیت فرهنگی است که در چارچوب آن این فعالیت صورت می

را محدود به آموختن خواندن و نوشتن  برجستۀ آمریکاي لاتین در حوزة آموزش، باسواد بودن

داند. به نظر او آنچه اهمیت دارد، کشف نقش خود در ساختن تاریخ و ایفاي مسئولیت  نمی

 يهاامیبا پ ارتباطي و برقرار یابیارز ل،یتحل ،یدسترس ییبه توانا اي رسانه اجتماعی است. سواد

 فرد امکان  که به استی تیو قابل شودیق ماطلا دار معنی ییدر اشکال مختلف و توانا يارسانه

 يریادگی يو براباشد  تعامل داشته مؤثرطور عات بهدهندگان اطلاها و ارائهتا با رسانه دهدیم

ها را نقد آن يکارکردها و هاامیم پوزلو در مواقع  ردیها بهره گاز آن رسانه العمر ماداممستمر و 

 ها نظامآن يشدن شکل و محتوا یتالیجیها و با درسانه عصر تنوع ).62: 2016، 1(هلک کند

خود قرار  یعموم تیاز اهداف حوزه ترب یکیعنوان را به يارسانه سواد پرورش د،یبا یآموزش

دانش متنوع را به  يهادر قالب يارسانه يهاامیو خلق پ یابیارز ،تحلیل ،یدهد و مهارت دسترس

 .آموزش دهد آموزان

اي فراتر از آموختن مهارت در فنون دیدن و شنیدن و خواندن است؛ آموزش رسانهآموزش سواد 

 ها و محصولات رویارویی فعال و دریافت فعال که مصرف فعال و انباشت فعال در برابر پیام

هاي اجتماعی توان زمینه کاهش آسیباي در مدرسه، میبا آموزش سواد رسانه اي است.رسانه

آموزان قادر خواهند بود اي، دانشنوظهور را ایجاد کرد. با آموزش سواد رسانههاي ناشی از رسانه

ها را تشخیص دهند، اطلاعات هاي رسانهاي را یاد بگیرند، سوگیريهاي رسانهچگونگی ایجاد پیام

هاي ، باورها و ارزشاي را بر اساس تجربیاتهاي رسانهاي را تشخیص دهند، پیاماشتباه رسانه

ها اي را طراحی، ایجاد و منتشر سازند. در فضایی که رسانههاي رسانهکنند و نیز پیام یابیخودارز

توانند بهره لازم را آموزان مییادگیري نقشی بنیادي دارند، در صورتی دانش -در جریان یاددهی 

ا پیش هبه همین دلیل بسیاري از کشورها از سال. ها تقویت شوداي در آنببرند که سواد رسانه

هاي  اند. برنامه هاي رسمی برنامه آموزشی خود وارد کردهاي را در سرفصلموضوع سواد رسانه

برخی مباحث مربوط به  1391وپرورش ایران نیز که از سال  اند. آموزش آموزشی خود وارد کرده

                                                                 
1
- Hallaq 
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ر اي د هاي درسی گنجانده بود، با تثبیت سواد رسانه ها را در کتاب آشنایی و شناخت رسانه

اي گام مهمی در این  هاي اختیاري درسی پایۀ دهم و تألیف کتاب تفکر و سواد رسانهسرفصل

ویژه از سوي محافل علمی و  وپرورش با نقد و نظرهایی نیز به زمینه برداشته؛ اما این تلاش آموزش

 نگاران همراه بوده است. ها و روزنامه آکادمیک رشتۀ ارتباطات و نیز رسانه

آموزان به یک راهنما  معلم و مدرسه تنها منبع اطلاعات دانش آموزان نیستند دانشامروزه دیگر 

 که است مطرح امروزه براي حرکت و عبور از میان اطلاعات و عدم پذیرش منفعلانه نیاز دارند.

 نوشتن سنتی و خواندن سواد ياندازهبه نوجوانان و کودکان براي ايرسانه سواد مدرن، دنیاي در

 گوناگون هايرسانه با مواجهه در را خود روز هر که اطلاعات پرتلاطم عصر در و است باارزش

: 1390باشد(باکینگهام، می برخوردار دوچندان اهمیت از یابیممی نوشتاري و شنیداري، دیداري

54 .( 

نگر نسبت به محیط جدید رسانه اي است. اگر دانش سواد رسانه اي پاسخی ضروري و واقع 

به سواد رسانه اي تجهیز نشوند، در میان انبوهی از اطلاعات آموزشی، فرهنگی اجتماعی، آموزان 

توان مانند. با آموزش سواد رسانه اي در مدرسه، میشناسی و مذهبی سردرگم میسیاسی، روان

 هاي اجتماعی ناشی از رسانه هاي نوظهور را ایجاد کرد. با آموزش سواد زمینه کاهش آسیب

دانش آموزان قادر خواهند بود چگونگی ایجاد پیام هاي رسانه اي را یاد بگیرند، رسانه اي، 

هاي رسانه ها را تشخیص دهند، اطلاعات اشتباه رسانه اي را تشخیص دهند، پیام هاي سوگیري

کنند و نیز پیام هاي رسانه اي را  یابی، باورها و ارزش هاي خودارزرسانه اي را بر اساس تجربیات

هاي سواد رسانه اي از دانش  ). آموزه69: 1395کرمی نامیوندي، یجاد و منتشر سازند. (طراحی، ا

هم  فکر کنند؛ آن خواهد تا در زندگی رسانه اي خود در مورد فکر کردنشان هم آموزان می

صورت عمیق، دقیق و جدي. تسلیم پیام هاي رسانه اي نشوند و پیام ها را به چالش بکشند و  به

 ها قرار گیرند و دست به انتخاب بزنند و پیشنهادهاي سالم را انتخاب کنند؛عرض آنآگاهانه در م

بنابراین، ازآنجاکه سواد رسانه اي نقش بسزایی در توسعۀ اجتماعی و مشارکت مدنی افراد جامعه 

 رسد. نظر می خواهد داشت، ضرورت آموزش آن به کودکان و نوجوانان امروز ضروري به

 از نیســت، همچنان که به مفهوم تشخیص دادن خبر ا به معنی خواندن و نوشتنصرف اي سواد رسانه

و  اي به دنبال تشخیص رابطۀ دانشسواد رسانه مصاحبه یا گزارش از میزگرد و غیره هم نیست.
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اي قدرت درك نحوة کار رسانه است. سواد و سپس رابطۀ قــدرت و عدالت اجتماعی قدرت

هایی که در زمینۀ مؤسسات و سازمان ) 32:  1388، شـکرخواه(هاست نسازي در آو معنی هارسانه

و پارلمــان اروپایی دربارة چهــار  کنند، مانند یونسکو، کمیسیون اروپاییفعالیت می ايسواد رسانه

دارند که شامل توانایی در  اي توافقهاي مورد نیاز سواد رسانههاي رسانهمهارت زمینه در خصوص

ها پیشرفت مهارت صه است. همۀ اینلاق خلاتحلیل، ارزیابی و تولید خ دسترسی، چهار زمینۀ

 کنندتقویت می خودآگاهی، تفکر انتقادي و توانایی حل مشکل را هايهاي شخصی تواناییجنبه

 الانجوانان و بزرگســ تر بهاي دادن آزادي وســیعهدف ســواد رســانه ).413: 2009، 1(اوکسترند

 ساختن رسانه است. طریق توانایی دســتیابی، تجزیه و تحلیل، ارزیابی و ادن به ایشــان ازبا قدرت د

 هاست. دررسانه درباره فراگیري و تعلیم باب اي دررسانه سواد آموزش همان اي یارسانه آموزش

 خلط هارسانه طریق از فراگیري و آموزش با ايرسانه سواد آموزش نباید که شودتأکید می اینجا

 شود.

 مهم آموزشی سؤالات است. ايرسانه متون انتقادي ارزیابی اي،رسانه سواد آموزش اصلی هسته

 آن کنندهفراهم کسی چه باشد؟ اجزایی چه شامل باید ايرسانه آموزش ":از اند عبارت ايرسانه

 مدارسی کنار در هاخانواده نقش باشد؟ باید چیزي چه شامل آموزشی دوره است؟ محتواي

 براي هااستراتژي چه باشند؟ حضورداشته هاهدور این در توانندچگونه می متخصصان چیست؟

 ).2011، 2(یونسکو "چیست؟ آن هايو محدودیت دارد وجود هاآموزش فواید شدن عمومی

 ايرسانه محتواي دهند.می را ترویج مستقل انتقادي تفکر ايرسانه سواد استقرایی هايبرنامه 

 معنا از آن در که است. بافتی محدود بسیار هارسانه معرض در گرفتن قرار پیامد بینیپیش براي

 از در آن که بافتی گزینشی)، (برداشت سازندمی خود ايرسانه تجربه وارد مخاطبان آنچه در

 و (استفاده هارسانه از هاآن استفاده چگونگی و علت و (همسازي) کنندمی استفاده هارسانه

 همکاري و مشارکت به نیاز موفقیت براي ايرسانه سواد درسی برنامه گیرد.می رضامندي) قرار

 ).85: 2013، 3دارد (براون والدین متخصصان و مدیران، معلمان،
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سازي کودکان و نوجوانان براي که آماده پرورش و به منظور تحقق مهمترین هدف آموزش

تغییرات اجتماعی، سیاسی و اقتصادي  وپرورش با آموزشرود در جامعه است، انتظار می زندگی

پرورش با رویکردهاي  وآموزش المللی متناســب و هم جهت باشــد. اگرملی و بین در سطح

 و فراملی جــاي آموزش هاي غیر رســمی منســوخ خواهد شــد و آموزش جهانی همسو نباشد،

  ).35: 2005(آلوین،  هاي آن را خواهد گرفت

 سواد آموزش هاي درسکلاس در آزمایشی هايروش با پژوهش کمبود از )2008( نالدمکدو

از  یکی ارتباطات و اطلاعات است. فناوري برده نام بزرگ مشکل یک عنوانبه ايرسانه

 بازتاب و ذخیره سازماندهی، گردآوري، توانایی بشر دست به شدهساخته هايفناوري جدیدترین

 ابزارهاي از استفاده با که دارد را عددي و نوشتاري هايمتن صوت، تصویر، قالب را در اطلاعات

  ورود با ).35: 1393(معطی، شودمی محقق مخابراتی هايسیستم کارگیريبه و ايرایانه

 مادامالعمر و یادگیري بلندمدت هايمهارت تربیت، و تعلیم در ارتباطات و اطلاعات هايفناوري

 ها،رسانه راه از ايرسانه سواد آموزش سویی ). از34 :1393 (بهرنگی،گردد می ترغیب مستقل

 سواد آموزش حوزه در فعال نهادهاي مردمی و هادولت المللی،بین نهادهاي از بسیاري موردتوجه

 در ايرسانه آموزش سواد الگوهاي ترینموفق از یکی عنوانبه کانادا کشور است. بوده ايرسانه

با  کشور، این مدارس درسی هايبرنامه در ايرسانه سواد آموزش دادن قرار بر علاوه جهان،

 " يارسانه آگاهی انجمن " ازجمله اي،رسانه سواد آموزش فراوان و متعدد هايانجمن تشکیل

 ).36: 1392 (شبیري، است داده انجام زمینه این مؤثري در اقدامات

شود افراد شرکت کننده در دوره اي باعث می) نشان داد آموزش سواد رسانه2018( 1برد فورد

آموزش سواد رسانه اي درباره پیام هاي تجاري، بیشتر تردید کنند زیرا از تکنیک هاي استفاده 

) نشان 2018( 2شده توسط تبلیغ کنندگان براي متقاعد کردن بیننده آگاه تر هستند. ملیسا فریدمن

، همچنان در حال پیشرفت است اما کمبود فراگیر اي در آمریکاداد هرچند که آموزش سواد رسانه

هاي آموزش سواد رسان در کلاس هاي درسی به عنوان یک تحقیقات تجربی درباره فعالیت

هاي ) نشان داد برنامه هاي آموزش سواد رسانه اي، فعالیت2018( 3مشکل بزرگ مطرح است. لاو

                                                                 
1
- Bradford 

2
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3
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ها تاثیر داراي مولفه هاي تولیدي بر مهارتهاي صرفا تولیدي، بهتر از فعالیت -شامل مولفه تحلیلی

 کنترل، گروه از موردبررسی، ايرسانه سواد گروه آموزاندانش داد نشان ) 2017( 1داشتند. وود

 و گرفتند بیشتري امتیاز بلند، هايپاراگراف فهم نیز و دیداري درك مطلب، درك خواندن در

2روبرت داشتند. کمتري کردن هجی اشتباه هاي نوشتاري،مهارت خصوص در
نشان  در )2016( 

رنگ،  موسیقی، مانند شدهگرفته کار به هايتکنیک و ايرسانه تولیدات از آگاهی هايزمینه داد

 ها،رسانه ساختار و تأثیرات از آگاهی ها،رسانه فعالیت استراتژي ها،رسانه اقتصاد اي،رسانه دانش

 معنادارهستند. هارسانه در دخالت رسانه و حامیان

 در سیاسی سواد آموزش درسی برنامه پیشنهادي الگوي ارائه هدف ) با1397احمدي و همکاران (

 به اسلامی، و جدید کلاسیک، رویکرد سه بر مبتنی سیاست تعاریف ارائه ضمن اول، متوسطه دوره

 هاي مولفه میان تناظر توجه با و پرداخته آن هاي مولفه استخراج و سیاسی سواد پردازي مفهوم

 عناصر تبیین به اقدام درسی، برنامه مبانی و متوسطه اول دوره رشدي هاي ویژگی و سیاسی سواد

و همکاران  روشندل .اند نموده برنامه منطق محوریت با سیاسی سواد آموزش درسی برنامه گانه ده

 شناسایی بخش این در مهم معیار 8 پژوهش این در استفاده مورد نظامند به رویکرد توجه ) با1396(

 تدوین اي،رسانه سواد آموزش جامعه، سازي توانمند اي،رسانه محتوایی تولید شامل که بود نموده

 در و جامعه هايبخش با ارتباط گرایی، آینده جامعه، در بسترسازي اي،رسانه سواد سیاستگذاري

در الگوي  ) نشانداد1395صلواتیان و همکاران ( .است بوده شناختی جمعیت هايویژگی نهایت

و پرورش و صدا و سیما، نقش  اي به نوجوانان در ایران، دو نهاد آموزش  بومی آموزش سواد رسانه

 اي دارند.   بسزایی در آموزش سواد رسانه

اي در نظام آموزشی کشورمان با تمام نقاط قوت و ضعفش  وجود کتاب تفکر و سواد رسانه

عنوان اولین کتاب در این حوزه نسبتاً  آید و شاکلۀ علمی این کتاب به تنمی بشمار میفرصت مغ

نشده  مند به این حوزه تدوین قبول است و این کتاب براي گروهی از افراد خودجوش و علاقه قابل

 شده است؛ اي است، تدوین آموزي که ذهنش خالی از بحث سواد رسانه است؛ بلکه براي دانش

مندي  مند است در این زمینه به بررسی پرداخته و الگویی مطلوب جهت بهره بنابراین محقق علاقه

هاي پیش رو طراحی و اعتبارسنجی نماید. پژوهش حاضر در پی ارائه  هر چه بیشتر از فرصت
                                                                 
1
- Wood 

2
- Robert 
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اي در دوره متوسطه که زمینه ساز ورود به دانشگاه و الگویی مطلوب جهت آموزش سواد رسانه

باشد که بتوان با استفاده از آن، زمینه اجراي سواد رسانه اي را فراهم سازد. با توجه است، میجامعه 

به مطالب بیان شده، پژوهش حاضر به دنبال بررسی این مسئله است که الگوي مطلوب در آموزش 

 توان آن را اعتباریابی نمود؟سواد رسانه در دوره متوسطه چگونه است و چگونه می

 قیقسوالات تح

 متوسطه وارد است؟ ي در دوره يرسانه ا امیبر رسانه ها و فنون خلق پ یینقدها چه )1

 متوسطه وارد است؟ ي رسانه در دوره يها دهیبر ناد یینقدها چه )2

 متوسطه وارد است؟ ي در دوره یبر مخاطب شناس یینقدها چه )3

 متوسطه وارد است؟ ي در دوره یبر رسانه و سبک زندگ یینقدها چه )4

 متوسطه وارد است؟ ي در دوره يمصرف رسانه ا میبر رژ یینقدها چه )5

دانش آموزان متوسطه قرار  اریرا آموزش سواد رسانه در اخت ییها و فرصت ها بیآس چه )6

 دهد؟ یم

 ارائه نمود؟ توان ی) میآموزش سواد رسانه (بوم يچارچوب را برا ایالگو و  چه )7

 روش تحقیق

، لذا روش بود ها برآمده از داده هینظر ایمدل  کی یطراح یپژوهش در پ نیکه در ا ییاز آن جا

 يجمع آور يهااز دل دادهنمود  یروش، محقق سع نی. در اشدانتخاب  ادیداده بن يپرداز هینظر

 ازیمورد ن يهاداده يجمع آور يبرسد. برا قیبراساس اهداف و سؤال تحق یمدل ایو  هیشده به نظر

 یپژوهش با بررس نیعلاوه بر روش مصاحبه در ا شد.استفاده  قیاز روش مصاحبه عم قیتحق

آموزش آن در  يو راهکارها و الگوها ياکه مربوط به سواد رسانه یاسناد و مدارک يکتابخانه ا

چون  یالملل نیب يهاسازمان يهاهیها و توصهیانیها، بنامه انی، پاهالهها، مقااست، شامل کتاب ایدن

و الگوها و مدل  يآموزش سواد رسانه ا نهیبرتر در زم يکشورها خچهیاروپا، تار هیو اتحاد ونسکوی

و پرکردن  قیبه اهداف تحق یدسترس لیشده در جهت تسه یمختلف، سع يکشورها ییاجرا يها

سازي در انجام گرفتن روش نظریهشد. مطلوب استفاده  يبه الگو دنیرس يرامصاحبه ها، ب يخلأها

مشاهده، مصاحبه و تجزیه و تحلیل متنی  هاي کیفی از طریقبه گردآوري داده بنیاد، پژوهشگر داده

پرداخته بررسی روابط متغیرها  به و و متغیرهاي اصلی را یافته کرده ها را کدبندي، آنشده  پرداخته
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و  دیاسات: شود یسه گروه از خبرگان و متخصصان را شامل م ،یجامعه مورد بررسشد. 

کار  ایتخصص داشته و  ياسواد رسانه نهیکه در زم يپژوهشگران حوزه ارتباطات، خصوصاً افراد

و  زانیرمتخصصان و خبرگان حوزه آموزش و پرورش، بخصوص برنامه انجام داده اند. یپژوهش

که  یمعلمان در وزارت آموزش و پرورش. ياآموزش سواد رسانه نهیدغدغه مند در زم رانیمد

کسب کرده و  يارزشمند يبه دانش آموزان تجربه ها يآموزش سواد رسانه ا نهیدر زم هاسال

. روش اجرا بدین صورت ابندیدست  نهیزم نیدر ا يو کاربرد یعمل يتوانسته اند به راهکارها

است که مصاحبه بین افراد تا زمانی ادامه می یابد که به جواب هاي تکراري دست پیدا  کنیم  و 

مصاحبه  انجام شد که به نقطه اشباع رسید.  15اشباع شود و در پژوهش حاضر  پاسخ سوالات

عبارت اند از: قائم مقام معاونت آموزش و پژوهش  گرفتندکه مورد مصاحبه قرار  ياز افراد یبرخ

 یآموزش و پرورش و دانشگاه آزاد اسلام یو مطالعات فرهنگ یپژوهشگاه علوم انسان ،یرسانه مل

آموزش و پرورش و معلمان  یعال يشورا یابیو نظارت و ارزش يزینور، معاون برنامه ر امیو پ

 نیدر ا ازیمورد ن يداده ها يابزارگردآور. مدارس برتر شهر تهران يآموزش سواد رسانه ا

 مربوطه مرور اتیخصوص ابتدا ادب نیو هم مصاحبه بود.در ا ياسناد لیپژوهش، هم از روش تحل

 و اجرا  یاز اسناد طراح يبردار شیدر قالب ف هیاول يبا توجه به الگو يریازه گو سپس ابزار اند

. در ادامه پس گرفت رارمدل پژوهش مورد آزمون ق يمدل بر مبنا یگردد که اعتبارسنج یم

 انجامپاسخ دهندگان  نیسنجش عوامل درب مصاحبه،خبرگان به همراه  دییو گرفتن تا یازنظرخواه

اثربخش ختم  يخبرگان به الگو لیو تعد دییمرحله با تا نیبدست آمده در ا يالگو تی. در نهاشد

 شد.

 ینشیو گز ي)، محوريباز (بدو يشامل سه مرحله کدگذار يانهیزم هیداده ها در روش نظر لیتحل

تا در  شدتر یشده مرحله به مرحله انتزاع يجمع آور يهاسه مرحله است که داده نیا یاست و ط

استفاده شد.  املاز سه ع ياعتمادساز يحاضر برا قیدر تحقگردید. مدل حاصل  ایو  هینظر تینها

و هم مصاحبه استفاده شد. در  ياسناد لیداده ها از چند روش، هم از روش تحل يدر گردآور

حوزه،  نیو مشورت با متخصصان ا یپژوهش میکسب اطلاعات، بهره بردن از ت ریمس یعامل بازرس

افراد  ياز سو یعامل وارس ورد. در مدینما ياری قیبه اهداف تحق دنیدر رس توانست پژوهشگر را

 تاًیمشارکت کنندگان در پژوهش و اخذ نظرات و نها يبرا یینها يبا ارسال الگو ز،ین یتحت بررس
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پس از پایان مصاحبه، به خارج کردن کد  ها شد. افتهیاعتماد  تیقابل شیدر افزا یسع شانیا دییتأ

هاي پرداخته شد، بدین صورت که به سازماندهی و دسته بندي داده ها پرداخته شد و سپس به 

 کدگذاري اطلاعات مهم پرداخته شده و اسناد متنی کد گذاري گردید. 

 یافته ها

. در ابتدا فایل ورد کیودا استفاده شده است افزار مکس ها، از نرم جهت کدگذاري متون مصاحبه

د، سنااهمه د که سنااسیستم  Document system افزار متن هر مصاحبه به تفکیک، داخل نرم

د.فراخوانی شده و سپس تک تک شو میه خیردي اف و... در آن ذپی ي ها فایلن، متو، ها عکس

ایجاد و کدگذاري شدند و به هر کلمه یا Code system جملات هر مصاحبه در بخش در

 معنی یک کد اختصاص یافت.  کلمات هم

هاي  با ارائه سوالات مصاحبه پژوهش و جداول مقولهگام نخست  دری: مقدمات يکدگذار

مربوطه  متون مذکورشاخص از  يادیتعداد ز یفیک قیروش تحق کردیبا روها،  شونده مصاحبه

 . دیاستخراج گرد

فصل رسانه و سبک  ی،مخاطب شناس، رسانه يها دهینادي، رسانه ا امیفنون خلق پ زانیتا چه م

فصول  عملکردبهبود   در  يشما نظري قوي عمل کرده است و مصرف رسانه ا میرژی، زندگ

ي در فصول مورد اشاره چیست و در رسانه ا يها یدگیچیپاشاره شده دارید و در خصوص 

ه نظري خصوص نقاط قوت وضعف و مشکلات و آسیب ها و فرصت هاي فصول مورد اشاره چ

سبب استفاده هوشمندانه از و  باشد؟  یموزان مآمسائل مطرح شده متناسب با سن دانش دارید؟ 

 د؟یدار یشنهاداتیچه پ؟ شود یرسانه ها م

از حصول  پسپرداخته شد. پژوهش حاضر  يها شناسه نییو تع يکدگذار ،یدر ادامه به بررس

 شدهر کدام فراهم  یاتیعمل فیبه انضمام تعار رهایاي از متغ مجموعه رها،یاز استخراج متغ نانیاطم

  . دینام يکدگذار یآن را دستور العمل مقدمات توان یکه م

افزار  نرمورود اطلاعات به  ،ياز اتمام کدگذار پسهاي اصلی و فرعی:  شناسایی مقوله

MAXQDA توان ورود اطلاعات را  باشد، می ادی. چنانچه حجم اطلاعات زشود یشروع م

شد و اطلاعات  ياز حجم نمونه کدگذار یزانیم نکهای پس از یعنیانجام داد،  يهمزمان با کدگذار

را  MAXQDAافزار  نرمبه  عاتورود اطلا فهیبه دست آمد، دو نفر از همکاران وظ یقابل توجه
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عمل به  نای .ابدی یمسلسل اختصاص م  هشمار زین مصاحبه يها . در ابتدا، به برگهرندیگ بر عهده می

شده و اصلاح اطلاعات  جادای لیبا فاها  مصاحبه قیبه منظور تطب ها فیرد عیسر یابیمنظور باز

صورت گرفته  یاشتباه عاتورود اطلا ای يصورت چنانچه در کدگذار نای . درردیگ یصورت م

از خاتمه ورود اطلاعات، نوبت به پردازش آن  پسکرد.  دایآن را پ فیتوان رد می یباشد، به راحت

 يمختلف به منظور خلاصه کردن و طبقه بند يها رسد. منظور از پردازش، استفاده از روش یم

. در واقع با پردازش افتیدست  قیتحق جینتا لیو تحل فیبتوان به توص قیطر نای هاست تا از داده

 . دیآ میبه دست  قیتحق يها اطلاعات، پاسخ به پرسش

 MAXQDA، ATLAS، NVivoاي مانند  انهیرا ي ها برنامه  لهیاغلب بوس یفیک يمحتوا لیتحل

ها کمک به محقق در متفاوتند اما هدف مشترك آن یدگیچیها از نظر پ شود. برنامه میانجام 

 یاساس ياي مؤثرتر است. عملکردها وهیبه ش یفیک يها داده يو کدگذار تیریمد ،یسازمانده

 ،يکدگذار ،يگذار ادداشتیمتون، کد و  شیرایو ، شامل:شوند می تیحما ها هبرنام نای  که توسط

ثبت  زیرا ن يکدگذار  خچهیتار یتها ح برنامه یها است. برخ طبقه يکار متون و دست یسیبازنو

 شی. هر زمان که محقق با بندیخودشان را دنبال نما یتکامل ریتا به محققان اجازه دهد س ندینما می

کمک به  ينرم افزارها برا نگونهای از یستیکند با کار می میت کیبا  ایسر و کار دارد و  متناز چند 

 .)26: 2014، 1(جورچ و همکاران دیخود استفاده نما ي ها تلاش

 حاصل لیهاو مفهومی ايکد از زبا اريکدگذ مرحلهدر  هشوپژ کیفی يها داده تحلیلاز پس 

به سوالات در قالب جدول  اري،تکر يکدها فحذو  کدها ینا مطابقتو  سیربراز  پس ه،شد

 پاسخ داده شد.

 

 

 

 

 

 
                                                                 

1- Jerosch 
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 . نادیده هاي سواد رسانه اي1جدول 

 رسانه خلق و تهیه در امکانات به جاي اگاه کردن، عدم محدود سازياختیاري بودن این کتاب،  ،شتریب ينبودن مثال ها فنون خلق پیام رسانه

 تر وملموس تر درك هایی قابل مطابق نبودن با نیازهاي روز و نبود  مصداقآموزان،  دانش خود توسط

به روز  نبودن مطالب، نبود مثال هاي امروزي، عدم پیام هاي دیداري و شنیداري و اتکا به پیام هاي نوشتاري، عدم اشاره  رسانه يها دهیناد

لازم  تیجذابعدم  و کیو کلاس یسازمان ی،رسم ي،ا شهیکل اریبسبه بحث سلبریتی ها، عدم بیان واضح مطالب، تدوین 

 یرسانه شناس ی، عدم تطابق با و کاف

 يازهایو ن یواقع يایبا دن ، عدم ارائه نمونه هاي عینی تر، عدم تناسبتنوع و انعطافعدم  به روز تر  احثبمعدم  یمخاطب شناس

 ،آغازي خشک در ابتداي کتابدیآموزان و نسل جد دانش

 یزندگرسانه و سبک 

 

،  نبودن مثال هاي تاریخی،  نپرداختن  به موضوعات ارتباطات خطرناك و بدون دانش آموزان ينظام فکرعدم تمرکز بر 

 و سازي تصویرایرانی، عدم جذابیت  و اسلامی زندگی سبک نکردن عدم  تنوع، بیان نامناسب،  سازي تصویرضابطه،  

 ، عدم تناسب با سن دانش اموزان.گرافیک

مصرف رسانه  میرژ

 يا

 روز مصادیق و مثالهامشخص نبودن حدود کتاب براي سنین مختلف، همراه نبودن با آمارهاي مقالات علمی، کم بودن 

 .دیعصرجد يا رسانه يها تیها و ماجراها و واقع چالش، فاصله با 

آسیب اموزش سواد 

 رسانه اي

ی، متخصص و فاقد دانش لازم و کاف ریافراد غنامناسب، ارائه اموزش توسط  ي، ارتباطاترسانه ا میرژ حیآموزش ناصح

 دیجد ينوع درس ها نیا يبرا لازمنبود زیر ساخت 

 استفاده مثبت رسانه،  با برخورد هوشمندي و آگاهی سرگرمی، تقویت  نیاز به دادن پاسخ محتوا، تولید بازاریابی، بحث فرصت سواد رسانه اي

 ییو دانش افزا يچالش گرید، درس جد نیا يفکر از فضا يها اتاق لیتشکاز 

 ند.مشخص شدی پژوهش فرع يها تمی و اصل يها تم ،يمرحله از کدگزار این در
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 p1. p4. p11 همراه نبودن با آمارهاي مقالات علمی
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فصل تشکیل شده است که شامل  فنون خلق پیام،  5طبق مدل مفهومی، آموزش سواد رسانه اي از 

با توجه نادیده رسانه، رسانه و سبک زندگی، رژیم مصرف رسانه اي و مخاطب شناسی می باشد. 

به مصاحبه ها، هر یک از فصول داراي مشکلاتی بودند که رفع این مشکلات در ارتقاي آموزش 

هایی براي نقد سواد رسانه اي می تواند تاثیر گذار باشد که طبق مدل مفهومی هر یک از فصول راه

وي واحد امده است و در آخر با توجه به ابعادي که براي هر یک از فصول بیان شده، به یک الگ

 گویه معرفی شده است.  13براي کل کتاب در نظر گرفته است که 

 
 

 . مدل مفهومی پیشنهادي1شکل 
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 بحث و نتیجه گیري

 متوسطه وارد است؟ ي در دوره يرسانه ا امیبر رسانه ها و فنون خلق پ ییچه نقدهادر مورد سوال 

و ساده  شتریب ينبودن مثال هادر رابطه با نقد در فصل رسانه ها و فنون خلق پیا رسانه اي شامل 

به  محدود سازينفر)،  2نفر)، درس اختیاري این کتاب(7( بچه ها يو قابل فهم بودن برا ییگو

 نفر)، 1آموزان( دانش خود توسط رسانه خلق و تهیه در امکانات نفر)، عدم 2جاي اگاه کردن(

 وملموس تر درك قابل بایستی می هایی که نفر)،  مصداق 9مطابق نبودن با نیازهاي روز و نبود(

بر  یینقدها چهنفر)، باشد را می توان نام برد که مصاحبه کنندگان به ان اشاره نموده اند.  3( تر

نقدهاي  در رابطه با پاسخ این سوال، می توان متوسطه وارد است؟ ي رسانه در دوره يها دهیناد

نفر)، عدم پیام هاي  3نفر)، نبود مثال هاي امروزي( 11وارده را شامل آپدیت نبودن مطالب(

نفر)، و از دیگر نقدها می توان بحث  3هاي نوشتاري است (دیداري و شنیداري و اتکا به پیام

ان پیام و نفر)، را اشاره نمود که در این کتاب به آن اشاره نشده است و بخش مهندس 2ها(سلبریتی

نفر) ،  1صنعت رسانه باید خیلی بیشتر و قوي تر توضیح داده شود از سویی عدم بیان واضح مطالب(

نفر)  1ی(لازم و کاف تیشده و جذاب نیو تدو هیته کیو کلاس یو سازمان یو رسم يا شهیکل اریبس

انطباق لازم را ندارد و به عبارت  یدر رسانه شناس یآموزان ندارد و با تحولات جهان دانش يرا برا

 ياستراتژها و  کیها و تاکت کیدانند که تکن یو نم ستدانش آموزان مشخص نی فیتکل گرید

، باید بیشتر رسند یمنسجم نم يبند آموزان به جمع و دانش نفر) 1(هستند يچه موارد يارسانه يها

متوسطه وارد  ي در دوره یشناس بر مخاطب یینقدها چهو با زبان قابل فهم تري ارائه شود.  

به  احثبم یستیبادر خصوص این مبحث، نقدهاي مخاطب شناسی بدین صورت است که است؟

ارائه نمونه  نفر)، 2(به خرج نداده است يادیو انعطاف ز ازیفصل تنوع مورد ننفر)،  5(روز تر شود

 زیر و متن فرا و متن به آموز، بخش ، مباحث خاصی که دور از ذهن دانشنفر) 1هاي عینی تر(

 آن از درستی تواند درك نمی آموز دانش و نیست فهم قابل خیلی که است قسمت این در متن

آموزان را  انطباق ندارد و دانش دیآموزان و نسل جد دانش يازهایو ن یواقع يایبا دن. باشد داشته

دانش آموزان جذاب تر خواهد  يداستان آغاز شود برا کیگر شروع فصل با نمی کند، ا جذب

عدم تمرکز بر  متوسطه وارد است؟ ي در دوره یبر رسانه و سبک زندگ یینقدها چه نفر) 1(بود

 نفر)،  نبودن  2یکی از نقدهایی است که به آن اشاره شده است( دانش آموزان ينظام فکر
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ون ضابطه و آثار و ،  نپرداختن  به موضوعات ارتباطات خطرناك و بدنفر) 1مثال هاي تاریخی(

 زندگی سبک نکردن بیان  نفر)، 3عدم  تنوع ( نفر)، 3نامناسب( سازي تصویرنفر)،  1ها(نتایج آن

 که  است بیان نشده ها رسانه ورود با ها داشته این حفظ چگونگی و نفر) 3ایرانی( و اسلامی

 کتاب گرافیک و سازي تصویرمی توان از نقدهاي رسانه و سبک رندگی اشاره نمود. از سویی، 

دانش  يندارد و برا یکاف تیو واقع تیفصل جذابنفر) و  3(نیست جذاب چندان کلی طور به

مسائل . از دیگر نقدهاي اشاره شده بدین صورت است که است زیچالش برانگ دیآموزان نسل جد

 از قسمت ها نوشته شود یسادهتر بعض  انیبا ب یفقط کمنفر)  4(متناسب با سن دانش آموزان است

دارد به طور مختصر  یکه سبک زندگ ییفصل هاکه دانش آموزان درك بهتري داشته باشند و 

 چه-.باشد شتریب لمیف ایعکس و  حاتیتوض یتعداد درس ها کمتر باشد ول و سعی شود است 

از نقدهاي که بر فصل رژیم  متوسطه وارد است؟ ي در دوره يمصرف رسانه ا میبر رژ یینقدها

 7مصرف رسانه اي وارد است ان است که، حدود آن براي افراد و سنین مختلف مشخص نیست(

نفر) تا بچه ها قضیه را جدي  31نفر) و سعی شود با آمارهاي مقالات علمی در جهان همراه شود(

 بگیرند، 

 دیعصرجد يا رسانه يها تیقعها و ماجراها و وا چالشو  است کم آن در روز مصادیق و هامثال

 یبهداشت میرژ تیآموزان را وادار کنند که با رعا دانش تواند یو نمنفر)  1(دارد يادیفاصله ز

 ستندیآموزان حاضر ن دانش نیهمانطور که همنفر) 1( بردارند يا رسانه يهادرصد از لذت يا رسانه

و  ها بیآس چهبردارند رهیو غ فوددرصد لذت غذا خوردن و فست  ییغذا میبا اتخاذ رژ

بدین   آسیب ها دهد؟ یدانش آموزان متوسطه قرار م اریرا آموزش سواد رسانه در اخت ییها فرصت

گاها منجر به  دیافراد به خواندن مطالب مف بیخود رسانه ها گاها علاوه بر ترغصورت است که

به آموزش  ژهیتوجه ونفر)  1( شوندیم يارسانه میگرفتن رژ دهیسوق دادن افراد به سمت نا د

حس طعمه بودن و احساس خطر دانش اموزان در  حیبا آموزش ناصحو دقت شود  يا سواد رسانه

 زندگی گرفتن قرار شعاع تحت نفر) ، 1نامناسب( ارتباطات زندگی، شکل انان فراهم نشود و تغییر

 نیدر ا ها بیآس.باشند تماعیهاي اج شبکه تهدیدهاي از توانند شبکه هامی این به اعتیاد و حقیقی

و دروس  دیدرس جد نیدر حال ارائه ا یمتخصص و فاقد دانش لازم و کاف ریاست که افراد غ

و نفر)  1(فراهم نشده  دیجد ينوع درس ها نیا يلازم برا رساختیو زنفر)  1(هستند گرید دیجد
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 يها ینیآموزان نگذاشته است و باعث سوء فهم و بدب دانش يرا رو یمثبت لازم و کاف راتیتاث

 نیاز به دادن پاسخ نفر) ، 1محتوا( تولید بازاریابی، توان به  بحثو از فرصت ها می شود یم وعمتن

 از نفر) 1تخصصی( وتولید محتواي  سرگرم حوزة در خوب محتواي تولید نفر) ، 1سرگرمی(

 با برخورد هوشمندي و آگاهی براي زمینه که است جوانان براي اجتماعی هايهاي شبکه فرصت

 يها يو همکار يو نهاد ساز يساز ستمیبا س توان یم شود. می تقویت افراد در نفر)  2ها( رسانه

درس  نیا ياز فضانفر)  1(فکر يها اتاق لیو تشک يها و شبکه یمیت يو کارها یبخش خصوص

و  یابی زهیو انگ ییو دانش افزا يآموزان را در وجود چالش گر استفاده مثبت کرد و دانش دیجد

 اشاره بود. مثبت نمود نفر)  1یی(و ماجراجو ینینقش آفر

 یاست. در حال یزندگ مهم اتیمهم و در خور تأمل و از ضرور يمسئلها ،يمسئلۀ سواد رسانه ا

 يکشورها کا،یآمر س،یآلمان، انگل ا،یکانادا، ژاپن، استرال لیاز قب ایدن ياز کشورها ياریکه بس

کتاب  وجود .خود کرده اند یرا وارد نظام آموزش يآموزش سواد رسانه ا ه،یاروپا، ترک هیاتحاد

 یمغتنم کشورمان با تمام نقاط قوت و ضعفش؛ فرصت یدر نظام آموزش يتفکر و سواد رسانه ا

قبول  قابل حوزه، به نسبت نیکتاب در ا نیکتاب، به عنوان اول نیا یو شاکلۀ علم شود؛یمحسوب م

 نیتدو حوزه نیاز افراد خودجوش و علاقمند به ا یگروه يکتاب برا نیباشد که ا ادمانیاست. 

 شده نیاست تدو ياز بحث سواد رسانه ا یکه ذهنش خال يدانش آموز ينشده است، بلکه برا

 يبه دانش آموزان سواد رسانه ا یو علم يه صورت جدب میشود اگر قصد دار یم شنهادیپ است.

در نظام آموزش و  وستاریپ کیرا، به صورت  يمناسب تر آن است که سواد رسانه ا م،یبده ادی

تر آغاز  نییپا نیهرچه از سن يچراکه فلسفۀ آموزش سواد رسانه ا م؛یریپرورش در نظر بگ

در وزارت آموزش و  يآموزش سواد رسانه ا یبرنامه درسو تدوین  بود اهدشود،اثربخش تر خو

با مشارکت صاحب نظران و پژوهشگران فعال حوزه سواد  ییابتدا لاتیپرورش در  دوران تحص

ي  پیشنهاد می گردد. همچنین نیاز سنجی از دانش آموزان و برنامه ریزي دوره هاي رسانه ا

 برنامهیط سنی و تحصیلی آنها و آموزش سواد رسانه اي متناسب با نیازها، مصرف رسانه اي، شرا

شدن الگوي مصرف رسانه آنان می تواند  دانش آموزان با مشخص ریزي هاي آموزشی مربوط به

 ریزان را به اهداف خود  به تأثیـراتی عمیق تـر و کنتـرل شده منجر گردد که این امر برنامه
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ـر هر رسانه، می توان برنامه ریزي همچنیـن با آگاهی از میزان و زمینه تأثی نزدیک تـر می نـماید. 

 .متناسب با آن رسانه را اجرا نمود و به نتایج مورد انتظار نائل گشت
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پرورش،  و آموزش نظام در اي رسانه سواد آموزش الگوي ). تبیین1395( راد، فاطمه. وحیده. نوري حسینی، شاه

 .15-33): 1( 102 ،رسانه نشریه

 مدیا سایت وب مقایسه مجازي، فضاي در رسانه اي سواد آموزش .)1392( .السادات حسینیه شبیري،

 علامه دانشگاه ارشد، کارشناسی پایان نامه ،ایران اي رسانه سواد سایت وب و کاندا استمارتس

 طباطبائی.

 نشریهنوجوانان،  به اي رسانه سواد آموزش الگويِ ). طراحی1395( سینا. معتضدي،بشیر.  حسینی، سیاوش. صلواتیان،

 .25-40): 4( 10، آموزشی ریزي برنامه مطالعات

 و مطالعات دفتر :تهران سنجش، و یادگیري شیوهی بر درآمدي رسانه اي؛ سواد ).1391( .علی طلوعی،
 رسانه ها. برنامه ریزي

دانش  انتقادي تفکر مهارتهاي بر رسانه اي سواد آموزش تاثیر). 1394( احمد. سلطان، عبدلی رقیه. علیزاده،

  تکنولوژي. و علوم در پژوهش المللی بین ، کنفرانسآموزان

 دانا.. انتشارات آبادي، علی خدیجه ترجمه ،آموزشی طراحی اصول). 1374( واگر. بریجز. واگر، گاگن،
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پایان  ،تربیت و تعلیم در آن راهبردهاي و ارتباطات و اطلاعات فناوري کاربرد ).1393( ساعده. معطی،
 طباطبائی. علامه ارشد، دانشگاه کارشناسی نامه
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