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ئه محصووتت، و ارا شیانم یبرا یمکان یشگاهینما یفضاها با توجه به نحوه تبیین و تحلیل ادراک معماری در کارکردهای متفاوت،
 مکو  وجوب   جهت هاغرفه یمعماردهی . برنامهمخاطبان برجسته و عام است یبرا ی یا اشخاصاهداف سازمان ،هایها، نوآوردهیا

 یفضواها یراحورابطه ط نییبر تب یمبتن قیتحق هی. نظرستهاشگاهینما دکنندگانِیبازد شیافزا برای هیاز اهداف اولمخاطبین در فضا 
بوا  یقوو یطرتبواا ی است کهحرکت یفرم غرفه و رفتارها یشناخت عناصر بصر تیادراک با توجه به اهم یهابا شاخص یهشگاینما

اسوت   تررگباریثأت یشگاهینما یهاغرفه یفضا در طراح یشناخت یهاشود: کدام شاخصیسوال مطرح م نیا نید. بنابرانمخاطب دار
 یپوس از غربوالگر یکم یهاداده و از متون تحلیل محتوابه روش  کیفی طالعاتاست که در آن م یکم -یفیحاضر ک قیروش تحق

 بوا نگواه بوه "Scenario Wizard"و  ""MicMacهای افزارط نرمتوس تیاز نظر ماه محاسباتی -سازی روش شبیه با یدلف
اشکال در فورم  نیتراسبان منظم به عنوتنم ایاشکال مربع  و،یسنار نهیبه جیبا توجه به نتا یشنهادیمدل پدر شده است.  انجام آینده
 درمربوع متر 100توا  80 بوه طوور متوسوط نیوز هاغرفه نهیابعاد به یی است.نایدر بخش ب یعمده بر نور مصنوع دیکأها با تغرفه یکل

 د.نمتر باش 8کمتر از  دینبا عرض راهروها که است یشطرنج یدسترس هایشبکههمنشینی 

شگاهینما یهاغرفه الگوی بهینه، ،یطراح ندیفرآ ،یعمارادراک، م :کلمات کلیدی

 نمایشگاهی )حال و آینده( هایسازی معماری غرفهمعماری ادراک و بهینه

/1403/05 27 تاریخ پذیرش مقاله :
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مقدمه: -1
در رویکرد روابط غیرکلامی، خصوصیات محیط ساخته شده جوابگوی معنای ذهنی انسان هستند؛ این بدان مفهوم است 

لی است که محیط های ساخته شده چیزی نیست که به عملکرد اضافه گردد، بلکه معنا خود مهمترین عامکه معنا در محیط
؛ پوردیهمی، 1395باید به آن پاسخ دهد. لبا بعد معنایی، نقش مهمی در رویکرد ارتباط انسان دارد )حیدری و بهدادفر، 

 آن ادراک و فضا در حضور واسطه به معانی محیط است؛ «معنی» عینیِ تظاهر 1"لینچ" دیدگاه از «ادراک»(. 1390:6
 از ایزنجیره پایه بر فضا هایتجربه از طریق تداوم فضایی ادراک و شناخت حققت (Carmona, 2010).شوندمی تعیین
 (.Norman, 2011)فضا  یهای انسانی، ادراکات و عملکردهااز طریق فعالیتشود؛ درک می محقق حرکتی نظام

 در چه آن بنابراین داندمی محیط با تماس در افراد رضایت حس ایجاد در مهمی عامل را ادراکی و بصری سواد ،2"کالن"
 و عمومی رضایت و خاطر تعلق حسِ  عاطفه، احساس، بر کالبدی مکان تأثیر گیردمی قرار توجهیبی مورد محیط طراحی
امروزه  (.Whyte,1980) گبرندمی آن کنار از افراد ولی آفرینندمی معنا و شوندمی خلق هامکان است. انسان سلامتی

هایی متفاوت هستند که شاید در هرگوشه از این فضاها بدون توجه لوژی ساخت و طراحیفضاهای نمایشگاهی دارای تکنو
مندی از الگوهای بهینه شوند. بهرهدهی میبه رفتار حرکتی مخاطب و تعامل ادراکی عناصر بصری با انسان در فضا برنامه

ود جب  کرده بلکه رابطه میان مخاطب حرکتی )فیزیکی و چشمی( و شناخت عناصر بصریِ فرم نه تنها مخاطبان را به خ
 دوران نمایشگاهی های موقتسازد. توجه کافی نداشتن به عوامل فوق در ساماندهی غرفهو فضا را به درستی برقرار می

 نمایشگاهی فضاهای به ورود محض به مخاطبان که چرا است؛ شده آنها داخلی محیط از کاربر گرفتن فاصله سبب معاصر
مشاهده و  توانندنمی را فضا در حرکت و نیز بصری-کالبدی عناصر با خود میان ارتباط و قرار گرفته دیتجری محیطی در

بایست می عملکردی و ساختاری بصری، یکپارچگی مخاطب و فضا و همچنین میان پیوند جهت رو این از کنند؛ احساس
های نمایشگاهی و تکنولوژی مرتبط با ساخت غرفه ها تبیین گردد. با توجه به پیشرفتعوامل موثر بر نحوه ادراک غرفه

مندی از همچنین بهبود شناخت در سیرکوتسیون حرکتی و چیدمان عناصر بصری، متأسفانه الگوی خاصی جهت بهره
های نمایشگاهی امروزه به فضاهای ناپایدار تبدیل ای که غرفههای نمایشگاهی وجود ندارد؛ به گونهسازی در غرفهبهینه
های های فراوان معاصر در راستای مبانی و اصول طراحی داخلی و ساخت غرفهاند و قابل تأمل است. چالشهگشت

بصری جهت احصاء -نمایشگاهی، منجر به بررسی رویکردها و راهکارهایی شده است که به عنوان الگوهای بهینه حرکتی
عدم پایداری، ریشه در ساختار  آینده داشته و به دور ازارکان آن در معماری امروز راهگشاست؛ راهکارهایی که نگاه به 

ها و اندیشیدن برای جامعه فردا دارند. فضاهای نمایشگاهی امروزین با شتا  و بدون توجه به روابط اندیشه فکری، ارزش
د نیازهای توانمتقابل میان انسان و محیط، هیچ سنخیتی با اصول معماری داخلی فضاهای نمایشگاهی ندارند؛ لبا نمی

بایست میان مخاطب، حرکت و عناصر بصری در فضاهای نمایشگاهی مطابق با مخاطب را برآورده سازند. از این رو می
ادراک بتوان نقش این  بر موثر عوامل الگوهای بهینه بصری پیوند ایجاد کرد. در این پژوهش سعی شده است که با تحلیل

وزین واکاوی و بررسی کرد تا به نتایج جدیدی از تأثیرگبارترین عوامل ادراکی با عوامل را در طراحی فضاهای نمایشگاه امر
نمایشگاهی دست یافت. فضاهای  و ارتقای کیفیت در خصوص معناداری دیدگاه کالبدی و فیزیکی

ی پژوهش:هاپرسش -2
 است  دامک یشگاهینما یهاغرفه یفضا در طراحبرای ادراک  ی موثرشناخت یهاشاخص :اصلی پرسش
جه به نحووه های نمایشگاهی با توتوان الگوهای بهینه بصری را در ساختار نمایشگاه و غرفهچگونه می اول: فرعی پرسش

 حرکت و ترجیحات کاربران بهبود بخشید  

4 Gorden Cullen 
5 Lynch 
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و جوب  های نمایشوگاهی در نحووه حرکوتالبدی معماری غرفهک-های بصریکارکردی مولفه روابط دوم: فرعی پرسش
 گونه است  مخاطب چ

تحقیق: پیشینه -3
توان با های نمایشگاهی مینمایشگاه و غرفهمعماری و هنرِ  تر مرزهای دانشتر و روشنهرچه صریح شناسایینیاز  دلیلبه 
مطالعات اندکی در رابطه با پژوهش حاضر . کرد درکتصویری مشخص را  مربوطه،فرآیندها و الگوهای  ه و سنجشمطالع

( به 187،1399السلام و کشمیری )فقیه انجام گرفته است؛ از جملهای، میان رشتههای ز مهمترین مؤلفهیکی ابه عنوان 
اند ارزیابی عوامل موثر بر ادراک محیط در فضاهای فرهنگی )مطالعه موردی: سازمان اسناد و کتابخانه ملی شیراز( پرداخته

 فرهنگی فضاهای در محیط ادراک ارتقاء میزان در اجتماعی و فردی عوامل فرهنگ، و به این نتیجه رسیدند که عوامل
 فرهنگی فضاهای محیط ادراک بر را تأثیر بیشترین است که عامل فرهنگ برقرار آنها بین معناداری ارتباط و هستند مؤثر

نمونه  ( به بررسی طراحی فضای نمایشگاه بر اساس تفکر طراحی خدمات با2017،153) 3«یافئی او و همکاران»دارد. 
های فنی توانبخشی پکن برای سالن نمایشگاه سالمندی پرداخت. نتایج بررسی حاکی از آن است که طراحی موردی: کمک

بعدی است که های دوبعدی و سهفضاهای نمایشگاهی برای سالمندان نیازمند بهره بردن از الگوهای حرکتی و پیکتوگرام

 به کردن و نگاه زدن، قدم بررسی ( به2014،182) 4«رکروکا»کند. اری مینورپردازی گسترده نیز به این روند کمک بسی
 تحقیق روش از استفاده با و پرداخت هنری نمایشگاه یک برای انسان حافظه بر گالری فضایی چیدمان تأثیر: آوردن یاد

 سمت به تمرکز تغییر و تصاویر فراخوان از مانع تواندمی نمایشگاه یک مکانی خصوصیات از برخی که دریافت اکتشافی
 بازدیدکنندگان حرکتی و رفتاری الگوی تحلیل و بررسی ( به2،1395) فاطمی و همکاران. شود هنری آثار ادراکی احساس
 میدانی و مطالعات تحلیلی -توصیفی تحقیق روش از استفاده با آنها بر تأثیرگبار و عوامل تهران معاصر هنرهای موزه

 بسیار دوار صورت به فضا حرکت در نحوه قبیل از عواملی فضا کالبد بر علاوه رسیدند کهبه این نتیجه  و پرداختند

های هنری های جدید برای گالری( به بررسی دستورالعمل2000،121) 5"اکسلن و آرکودا" .است خطی روش از ترمناسب
های هنری نه تنها در ها و موزهای، گالریها برای جلب مخاطب پرداختند و به این نتیجه رسیدند که به طور فزایندهو موزه

کند حوزه وسیع هنری بلکه در جهانگردی و اوقات فراغت قرار دارند. گالری هنری اکنون خود را در مکانی بازاری پیدا می
لی به انگیز، خلاق و خیاکه مجبور است تصویر و شهرتی را ایجاد کرده تا مردم را به درهای آن جلب کند؛ این باید هیجان

 بررسی ( به90،1390توان نشست و امیدوار بود که مردم صف کشیدن را شروع کنند. حقیقی و همکاران )نظر بیاید و نمی
 از ایمجموعه پژوهش پیشینه مرور با ابتدا. پرداختند المللیبین هاینمایشگاه هایسالن برندسازی بر مؤثر عوامل
 کاربر 600 از پرسش با نیاز مورد هایداده و ها گردآوریسالن برندسازی بر مؤثر عوامل از یک هر به مربوط هایشاخص
 و همایش هایسالن تبلیغات، اصلی عامل المللی به این نتیجه رسیدند که سهبین نمایشگاه مدیران نمایشگاهی و خدمات
با  .دارند معناداری و مثبت تأثیر تهران المللیبین نمایشگاه هایسالن برندسازی در هاسالن رفاهی امکانات و کنفرانس

 و تحلیل توجه به پیشینه و مطالعات انجام شده در حوزه پژوهش حاضر، مشخص گردید که تاکنون پژوهشی از با  تبیین
 انجام نشده و پژوهش حاضر نخستین تحقیق در این با  است. نمایشگاهی هایغرفه طراحی در ادراک بر موثر عوامل

ارتباط میان توجه به  بای نمایشگاه یفضاها ی داخلیدر طراح یبهینه بصر یبه الگوها یستیابپژوهش حاضر در جهت د
 .است مخاطب، حرکت و عناصر بصری در تفهیم و تبیین ادراک

6 Yafei Ou Xiaochun Wang, Zhenwei & Chunjing Tao 
۷ Krukar 

۸Axelsen & Arcodia 
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تحقیق: فرضیات -4
 ایکالبودی در فضو-تفهیم و تأکید ارتباط میان نحوه حرکت و جب  مخاطوب از طریوق الگوهوای بصوری :فرضیه اصلی

.است های نمایشگاهییشگاهی، ابزاری جامع و ملموس برای بهبود اصول طراحی غرفهنما
ابطه بین رتوجه به  در فضاهای نمایشگاهی با و جب  مهمترین ترجیحات کاربر در ایجاد الگوی حرکت اول: فرعی فرضیه

 .فرم استادراک اثر و مخاطب، مسئله شکل، رنگ و نورپردازی در معنای 
های نمایشوگاهی ارتبواطی میان مخاطب، حرکت و الگوهای عناصر بصری در طراحی داخلی غرفه دوم: عیهای فرفرضیه

 .سه سویه برقرار است

تحقیق: روش -5
است.  کمّی -کیفی رویکرد با محاسبات -سازی پژوهش حاضر به صورت ترکیبی از تحلیل محتوا و شبیه در روش تحقیق

از تحلیل محتوا  با روش های نمایشگاهمعماری غرفهو  ، مکانادراک هدر زمین مباح  نظری و شناخت ادبیات موضوع
طراحی داخلی به بررسی اشتراکات فاکتورهای ادراک و  دیگر آنراهبردهای کیفی میسر شده است و بخش و  متون

ز گردآوری اطلاعات بعد ا 6«دلفی»تکنیک  کاربرد گیرد.را در بر میتحلیل تطبیقی  کهاختصاص دارد  فضاهای نمایشگاه
ساختاری است. سپس جهت رسیدن به الگوی پیشنهادی از  خودتعاملی ماتریس ها در تشکیلجهت تجزیه و تحلیل داده

استفاده شد که سناریوی بهینه از آن  8«ویزارد سناریو»و  7«مکمیک»افزارهای سازی و محاسباتی در نرمروش شبیه
برای  مرحله ینتهیه پرسشنامه در چند ودر این پژوهش به صورت پنلی  شیوه غربالگری دلفیمستخرج گردید.  
بدست از دیدگاه کارشناسان با توجه به هدف تحقیق  های بهینهانتخا  تا شدتبیین حضوری انجام  بامتخصصین حوزه 

طراحی شهری های طراحی داخلی، معماری و نفر( از متخصصان در رشته 16جامعه آماری شامل دو گروه )مجموع . آید
است که سنجش نظریات آنها در رابطه با عوامل موثر بر ادراک و حرکت در فضای نمایشگاهی به روش پَنلی انجام شد 

 (.1)شکل 

9Delphi Technique 
۱0 Mic Mac Software 
۱۱Scenario Wizard Software 
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ی فیک – یکم ردکیبا رو قیمراحل تحق -1شکل               

چارچوب نظری پژوهش -6
مکان ر ادراک و رفتاربعوامل موثر  -6-1

 در (.2،1400 ،هستند )براتی و همکاران شناسیزیبایی دیگر ابعاد از لمس بو و صدا،. است کیفیتی چند و چند بٌعدی ادراک،
 مورد در شده که انجام دیمحدو مطالعات دارد؛ وجود اندکی اظهارنظرهای و یافتهسازمان تحقیق ادراک، مختلف ابعاد مورد

 ساوت" است. داده انجام محیط صوتی هایکیفیت مورد در تحقیقاتی( 1959) 9"راسموسن". است کنندهتداعی معانی

 دهدمی قرار تأثیر تحت را محیط کلی هایویژگی ادراک، صوتی کیفیت که داد نشان خود هایبررسی در( 1969) 10"ورث
نیستند )فقیه اتسلام و  شناسیزیبایی کیفیت کنندهتعین عوامل تنها نمادین و فرمی یدارید هایویژگی کند کهو بیان می
 عوامل و( محیط) محرک به مربوط عوامل: داد جای دسته دو در توان(. عوامل موثر بر ادارک را می188،1399کشمیری، 
فرجی و ( تدوین شده است )1ح ذیل )جدولها به شرفرد. عوامل موثر بر ادراک و رفتار با توجه به پژوهش به مربوط
با استفاده  نمایشگاهحائز اهمیت است بررسی وجوه و ابعاد فیزیکی فضاهای  پژوهشآنچه در این  (.1399زاده نوایی،ابراهیم

  .عوامل موثر در ادراکِ معماریستاز 

۱۲Rasmussen  

(https://www.amazon.com/Experiencing-Architecture-Steen-Eiler-Rasmussen/dp/0262680025). 
۱۳Southworth 
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 .(1399 نوایی، زاده ابراهیم و فرجی) رفتار و ادراک بر مؤثر عوامل -1 جدول

مکان معنای -6-2

 و فردی، کالبدی، مفهومی مختلف پارامترهای؛ اکثر پژوهشگران نسبت به معنای مکان گرایانهاثبات دیدگاهبا توجه به 
 برایمعنای مکان  ادراک و تبیینِپارامترهای تأثیرگبار در البته  تأثیرگبارند؛ گیری معنای مکاندر شکل عوامل اجتماعی

عوامل محیطی و  ((Gustafson, 2001گوستافون متفاوت است.  هاآنه تجربه به افراد و نحو ا توجههای مختلف بمحیط
از عوامل شخصی،  ((Gifford, 2002گیری معنای مکان بیان کرده است. گیفورد ا به عنوان ابعاد شکلعوامل فردی ر

 ((Manzo, 2005مانزو نیز توسط  عوامل ادراکی و عوامل فیزیکی، ساختار اجتماعیفیزیکی و فرهنگی گفته است. 
 ,Amdu & Epstein Pleouchtch مدو و اپستین پلوچو همچنین آ ((Meesters, 2009عنوان شده که میسترز 

ابعاد پدیدآورنده  ((Windsong, 2010 ویندسانگاند. نیز تنها بر ابعاد اجتماعی و عوامل کالبدی تأکید داشته( (2012
( معنای 1378بیان کرده در حالیکه افشار نادری ) تجربیات گبشته و بخش محیطانمادین و معن اطلاعاتمعنای مکان را با 

پردازان، عوامل کالبدی تعریف کرده است. طبق نظرات نظریه ار انسانی، مفاهیم و ویژگیهای فیزیکی محیطرفتمحیط را با 
گیری مفهوم مکان است که هدف این پژوهش نیز در تبیین ادراک از نقطه نظر اهمیت و فیزیکی یکی از ابعاد شکل

همانند یک نشانه باع  انتقال  فضااختار کالبدی سهای نمایشگاهی است. عملکرد عناصر کالبدی/ بصری در ساختار غرفه

 میزان تأثیر تعریف عوامل موثر

ترین عامل درک بصری محیط است. فرم، نور، اصلی نور  

رنگ یا بافت قابل دیدنی بدون نور وجود نخواهد داشت. 

تاثیر مستقیم بر سیستم بینایی و تأثیر غیرمستقیم روی 

 احساسات، 

 های بدن.خلق و خو و حتی هورمون

 رنگ

دریافتی در سه نوع سلول  عدم برابری شدت نور

کننده نور رنگی قرمز، سبز و آبی در چشم باع دریافت

 .شودبه وجود آمدن مفهوم رنگ در مغز می

تاثیرگبار بر احساسات، وضعیت فیزیکی، حاتت روحی و 

 حتی مکالمات روزمره.

 صدا

 ماده ذرات تحرک صوتی )انرژی( از موج یا صدا، صوت و

 حرکت با ذره یک که ونه ایبه گ آید؛می وجود به

 آورد ومی در حرکت به آنرا دیگر، ایذره به خود( برخوردِ)

 یابد.می نشر صوت که است ترتیب همین به

تاثیر بر سیستم شنوایی، تکلم، سیستم ایمنی، فشارخون، 

 قلب، تاثیر بر روان انسان.

 تاثیر بر روان و رفتار انسان.- هوا

 ماده

گیری محیط ه عنوان یکی از مهمترین ابزار شکلماده ب

بخشد و باع  حضور آنها به نور، رنگ و صدا جان می

 شود.می

اثر روانشناختی بر انسان دارد و بر جسم و روان انسان موثر 

 است.
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حیدری (دهد شکل میکه فضا را ویژگیهای فیزیکی از جمله ترکیب فرم، سایه و روشن، رنگ، صدا و نور  ؛شودمی نیز معنا
 .(1395و بهدادفر، 

انسان رفتار و کالبدی محیط -6-3
 وجود انسان تجربه و کالبدی بین محیط تعامل چگونگی و نسانا رفتار بر محیط تأثیر با ارتباط در گوناگونی هاینظریه
شود؛ این مفهوم افتد که قلمرو رفتاری نامیده میشده اتفاق میای مشخص و تعیینقلمرو هر رفتاری در محدوده. دارد

 & Park, Burgessشد )آغاز  1920شناختی زندگی شهری دارد که از دهه های جامعهریشه در تحلیل

Mckenzie;1925 Thrasher,1927; Whyte, 1943; Zorbaugh, 1929; Yablonsky, 1962.)  مفهوم
 Altman, 1970; Altman) هاستقلمرو دربردارنده استفاده انحصاری متقابل از مکان و اشیاء توسط اشخاص یا گروه

& Taylor, 1973.) جویانه و رهای مالکیتقلمرو فضایی دارای احساس یگانگی روانی با یک مکان است که با رفتا
مفهوم قلمرو تنها یک موضوع فضایی نیست، بلکه (. Pastalan,1970) شودقراردادن اشیاء در آن مشخص و محدود می

پبیری در قلمروهای نمایشگاهی اجتماع (.Lawson ,2005؛ 1395رود )حیدری،یک پدیده اجتماعی نیز به شمار می
نقش قلمروها تسهیل تعامل اجتماعی و تثبیت  ز مهمترین ویژگی قلمروهاست.ا حس هویتدارای اهمیت فراوانی است و 

   (. Lang, 1988؛1395های اجتماعی است )حیدری، نظام

های نمایشگاهینمایشگاه و غرفه -6-4
مکان و ظهور کرد.  19ای برآمده از دوران مدرن است که بنا بر ضرورت تولید و عرضه انبوه کات در سده نمایشگاه؛ پدیده

بر این اساس معماری و  فضا در عصر مدرن دوباره تعریف شد و فناوری در کانون توجه برای زیست انسان قرار گرفت.
های مختلف ساختار بصری نمایشگاه در روزگار حاضر کارکردهای متنوعی دارد که حول کنش ارتباط ادراکی در عرصه

اندیشه و  بر آن تأثیرات نیز و اطلاعات تفسیر و ارایه جهت محیط این به قابلیت است که مهم بشری متمرکز شده است.
 واقعی برای ایجاد تجار  جهت کسب نمایشگاهی هایمخاطبان توجه داشت. ساماندهی و طراحی هدفمند در غرفه افکار
ضا برای ایجاد این ارتباطی ف -ادراکی هایپیام انتقال در ساختار معماری غرفه که پتانسیل مخاطبان است با موثر ارتباط

های بصری فضا جاذبه دارای اهمیت فراوان است. معنای مکان در این فضاهای نمایشگاهی با تأکید بر واژگانی مانند: رابط
دهی جزئیات شود که همگی در نحوه برنامهو اثر، ارتباط و درک سریع و ساده، جب  و مک  مخاطب در محیط تبیین می

مندی از عوامل تأثیرگبار ادراک در ای سریع میان مخاطب و فضای نمایش با بهرهرابطه؛ گیرندادراکی فضا قرار می
 (.1397معماری محیط )بهمنش، 

دلایل نیاز به نگاهی جامع در ارزیابی ادراک فضا -6-5
 ترکیب در کارایی و انسجام فیزیکی نمادین، نشانه حسی، تحرکات اجتماعی، فعالیتها، محیط محیطی شامل عوامل برخی
 ها؛انگیزه و ارزشها سبک زندگی، دانش، شخصیت، فرهنگی، تأثیرات فردی، سلامت، هیجانات شامل فردی عوامل با

 آن از اجتنا  با کاری انجام مختلف نظیر رفتارهای موجب نهایت در که انگیزدبرمی را فرد هیجان در یا احساس و شناخت
 میزان نظیر آنها احساسی هایکیفیت مورد در شخصی داوری مکان، یک . ارزیابی(Debek, 2014شود )می محیط در

 است. مکان آن با تعامل و ارتباط نیز و قوی مکان حس نتیجه مکان یک ترجیح (.Nassar، 2011) جبابیتشان است
 و اکادر با که است ایپیچیده فرایند و رودمی شمار به محیط یک احساسی قساوت برای شاخصی عنوان به ترجیحات
 ادراک هایپژوهش تکمیل در . بنابراین(Bell et al., 2001) است ارتباط در بودن مفید جهت از آن به العملعکس

 فرد بر فضایی تجربیات و هاانگیزش و فضا با احساس رابط عنوان به "محیطی ترجیحات" هاینظریه از توانمحیطی می
سنجشی نیز جهت جب   و عاطفی، تفسیری شناختی، ایستی از ابعادب نمایشگاهی هایمحیط ادراک درواژه گرفت.  کمک

 مخاطب و مک  آنها در فضا مورد ارزیابی قرار گیرد. 
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های نمایشگاهیعوامل ادارکی تأثیرگذار بر طراحی غرفه -6-6
 این به توانمی دگن اپلیارد، رلف، ادوارد وایت، شولتز، لنگ، راپاپورت، لینچ، چون افرادی هایپژوهش و مطالعات بررسی با

 که شودمی موجب ادراکی هایکیفیت میان تفاوت. اندمرتبط هم به معنا کنندهتداعی و ادراکی هایجنبه که رسید نتیجه
فضا به عنوان  .(181.م پیربابایی، و ح. سجادزاده،)باشد  مخاطبان برای معانی گرتداعی هم، با ترکیب در هاکیفیت این

کننده داشته باشد؛ یعنی باع  تضعیف یا گبار و نسبت به رفتار، نقش کنترلتواند بر رفتار اثریبخش کالبدی محیط م
های فضا فراهم آورد؛ تشویق بعضی از رفتارها گردد؛ در صورتی که تنها امکان یا عدم امکان یک فعالیت را در مورد فعالیت

کنترل رفتار در فضا معموتً به دو صورت القاء رفتار در زمینه  باشد.تر میلبا تأثیر فضا بر رفتار بسیار مستقیم و قطعی
(. چهار حس عمده و با ارزش 59و 54، 1385گیرد )پاکزاد، فضایی مناسب و حبف رفتار از طریق فضای کالبدی انجام می

ترین یی، اساسیبینا 11"پورتئوس"در احساس محیط: بینایی، شنوایی، بویایی و تمسه است. از تعاریف ارائه شده توسط 
دهد. با توجه آوری و در اختیار مغز قرار میحس نسبت به دیگر حواس است و بیشترین اطلاعات را از محیط اطراف جمع

کنند، ولی معموتً بو و اصوات به طرف ها به صورت انتخابی و آگاهانه نگاه میبه حس فعال و جستجوگر بینایی، انسان

ادراک جهان »در کتا   13"گیبسون"، تدراکی فضایی است. 12"ماتلاک"از جهان به گفته آیند. ادراک ما ها میانسان
ها و ساختار و تغییرات حسی دریافت بعدی را به صورت پرسپکتیو به وسیله محرکنویسد، ما این واقعیت سهمی« بصری

(. درک، Motloch, 2000, 246کنیم. در واقع درک حسی ما از یک مکان توسط درک بصری فضاست )شده درک می
آورد؛ بنابراین اگر های ذهنی را به وجود میهای حسی با اطلاعات پنهان در ذهن است که ماهیتفرآیندی از محرک

های های بصری حبف شوند یا تغییر پیدا کنند، درک ما از مکان، مقیاس، اندازه، رنگ، بافت، سختی و سایر ویژگیمحرک
 در فضا بصری هایجاذ و  پیکره بین سریع ارتباط(. نحوه Motloch, 2000, 245کرد )آن تغییرات اساسی پیدا خواهد 

حرکت و  البته ؛بر اهداف کارکردی این مکانهاست ثیرگبارأت بین فضاهای نمایشگاهی از عوامل مهم ونحوه حرکت 
اساس نظریات و ابزارهای ادراک  عدد( بر36متغییرهای بدست آمده ) باشند. گباریکدیگر اثر برتوانند های فضایی میجاذ 

  معلولی بررسی و –در یک رابطه علت  و فرایند احساس محیط در تحقیقات پیشین

بندی شده است همحتوایی دست -اییمحیطی و معن -یذهنی، بیرون -سه گروه عوامل درونیبا روش تحلیل محتوا در 
 (.2)جدول

۱۳Porteous   
۱4John L Matloch 
۱5 Gibson 
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 .(1402)نگارندگان،  فضا ادراک بر موثر عوامل مجموعه -2جدول

 هابحث و یافته -
ثیرگبار را در أیکی از اهداف اصلی در فضاهای نمایشگاهی است که عوامل ت کاربران،دهی حرکت یا جهت نحوهتبیین 

دارد. با توجه  ت نه با معنای سرگردان بودن بلکه چگونگی جب  مخاطب، کشش فرمی و بصری و غیره در برمفهوم حرک
موضوع برای  صحیح بندیدسته و ثیرگبار و همچنین دستیابی به ترکیبأبه اشباع مباح  نظری در مورد عوامل ت

متغییر  36بین  لفیزدن و غربالگری دِالکروش قبلی، پژوهش با نگاه به نظرات اندیشمندان و پژوهشگران  یپیشنهاد
ارایه  با گروهپژوهش در سه  متغییرهای بدست آمدهبندی مرحله است. بعد از دستهدر این  به عنوان انتخا  انتخابی

 1گباری )بینحضوری در دو مرحله توسط کارشناسان و متخصصان مرتبط، امتیازدهی و ارزش -توصیف زبانی پرسشنامه و
 (.3)جدول متغیر تبدیل شد 16ها به اضافه شاخص -حبف و شدت آستانهعامل به  توجهبا  آننتیجه  کهشد ( 5تا 

.(1402)نگارندگان،  در نتیجه غربالگری تکنیک دلفی ادراک بر موثر عوامل -3جدول

 ری توسط تکنیک دلفیقبل از غربالگ –مجموعه عوامل موثر بر ادراک فضا 

 -عوامل معنایی حیطیم -عوامل بیرونی         ذهنی -عوامل درونی

 محتوایی

 ویژگیهای فرهنگی
 ریختا -زبان 
محیط  ادنژ -فرهنگ 

 طبیعی

 عوامل زیست محیطی
حس مکان

 -پوشش گیاهی -خاک  – آ  –باد
 شرایط جوی

 گوناگونی مرد -زن  جنسیت

 یهای رفتارشاخص
 تیپ شخصیتی
A-B-C-D

محیط 

 مصنوع

ویژگی های فرمی و فیزیکی
 نفوذپبیری

 حواس  انسان

 بینایی
 بساوایی
 چشایی
 بویایی
 حس عمق
 حس درد
 ادراک زمان

 -بافت -رنگ –اندازه  –شکل 
 رنگ / تعلق پبیری رکت.ح -سیرکوتسیون

 الگوی محیط
 انسان ساخت

خوانایی

 املکردگرع -انسانگرا 
 فهوم گرام -فرم گرا 

 حضورپبیری

 تباین تمهیدات و تجهیزات رفاهی

 عامل موثرشماره عامل موثرشماره

 خوانایی 9 بینایی 1
 نفوذپبیری 10 بساوایی2
 وناگونیگ 11 جنسیت 3
 بویایی 12 ابعاد 4
 حضورپبیری 13 رنگ 5
 تمهیدات 14 شکل 6
 تباین 15 بافت 7
حرکت 16 زیست محیطی 8
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ثیرگبار در فرم و عملکرد أاصلی و وابسته متغیرها، گستره پژوهش و تعداد زیاد متغیرهای تات اهمیت اثر با توجه به
ماتریسی  ، متغییرهای حاصله از دلِفی با تشکیلغربالگری دلفی مستقل توسطنجی اعتبارسعلاوه بر  های نمایشگاهیغرفه
به یکدیگر نسبت به  وابستهاصلی و روش، متغیرهای  در این که شد مکمیکوارد  اثرات متقابل غربالگری جهت 16 ×16

 رونددر ( 16×16) ریسمک با توجه به محاسبات ریاضی بر ماتخروجی میک است؛مقایسه و صورت متقابل قابل سنجش 
 درصد رسیده است 100و 96اعتبار خروجی آن در دو مرحله آزمودن به باتی  که شدتبدیل به نموداری ، دهی پنلیوزنبا 

(. 2و شکل 4)جدول

 .(1402)نگارندگان، افزار بدست آمده از نرم سیماتر یسازنهیو به تیدرجه مطلوب -4جدول 

 .(MicMacافزار نرممحاسبات  )نگارندگان، نتیجه شگاهیدر ادراک نما هایو وابستگ رگباریوامل تأثنمودار ع -2شکل 

I N D I C A T O R  V A L U E  

Matrix size 16 

Number of iterations 3 

Number of zeros 68 

Number of ones 67 

Number of twos 49 

Number of threes 12 

Number of P 0 

Total 128 

Fill rate 65.30612% 

Rotation Influence Dependence 

1 96% 100% 

2 100% 100% 
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ترین عوامل ادراک در طراحی فضای نمایشگاهی است؛ هدف از غربالگری جهت تعیین مهمترین، اثرگبارترین و مرتبط
مک، اطلاعات توسط ابزار میک ادامهدر  (.3شکلعواملی که به صورت مستقیم یا غیرمِستقیم دارای تأثیرات خود است )

ثیرگباری و أت)یگر و همچنین نمودار نفوذ یکدمتغیرها بر  ثیرأاساس ت به گراف و نمودار خطی بر بدست آمدهماتریس 
ر متقابل د یهامک با توجه به قدرت نفوذ و وابستگی. نتیجه در میکنام دارد "اتاثر"شد که ماتریس  تبدیل (ثیرپبیریأت

 (.5و  4 شکلشده است )عامل مهم در خروجی نهایی پروسه تبدیل  9چهار بخش پیوندی، مستقل، وابسته و خودمختار به 

 .(MicMacافزار نرممحاسبات  )نگارندگان، نتیجه هاریمتغ میمستقرِیغاثرات مستقیم و  سیماتر -3شکل 
 .(MicMacافزار نرممحاسبات  )نگارندگان، نتیجه هاریمتغ میمستقرِیغاثرات مستقیم و  سیماتر -3شکل 

 .(1402)نگارندگان،  رهایقدرت متغ اتریثأت یبندطبقه -4شکل 
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 .(1402)نگارندگان،  Mic Macافزار در نرم رهایمتغ ینمودار لیو تحل هیتجز -5شکل 

تحلیل و آنالیز روابط بین متغییرهای تحقیق -8
، سنجیمقایسه و صحتبعد از  .، سیستم دارای حالت ناپایدار استو چینش متغییرهادر سنجش  نمودار نفوذ قدرتطبق 
به عنوان متغیرهای مستقل تحقیق در بیان ...« شکل، رنگ، تباین و کنتراست، ابعاد و »و فضا نظیر  های کالبد غرفهمولفه

وزن که است  نکته اینبین و مسیردهی آنان استخراج شد. فرم ساختاری، مفاهیم حرکت، نفوذپبیری برای مخاط
 که این ات خاص استدارای تغییر شرایط مختلفبا توجه به مک افزار میکبندی نرمسیستم ناپایدار در دستهمتغییرهای 

 است. پایدار ناپایدار نسبت به سیستم سیستم وضعیت پیچیدهدر اطلاعات پژوهش و تحقیق ارایه شده بیانگر صحت 
دارای پراکندگی متغیرها حول محور قطری صفحه  های ناپایدار با توجه بهدر سیستم ارزیابی و شناسایی عوامل کلیدی

 هر روند این دهد که درمینشان  در بیشتر مواقعرا حالت بینابینی تأثیرگباری و تأثیرپبیری  خاص است؛ چرا کهدشواری 
 (.6گرفت )شکل  رقرا مربوطه بندیدسته در متغیرها از یک

 .(1402)نگارندگان،  داریناپا ستمیس لیدر تحل رهایمتغ ینمودار طبقه بند -6شکل 

 طراحی هایشیوه و ادراک بر موثر عوامل تریناصلی تعیین جهت مکمیک بندیجمع از تفسیری-ساختاری تحلیل با
 نمودار باتیی نیمه در که است تأثیرگباری میزان بیشترین انتخابی با عوامل متغیرها، تخلیص نیز و نمایشگاهی هایغرفه
 و رابط متغیرهای روی بیشتر تأکید اصلی، عوامل عنوان به متغیرها انتخا  در دیگر بیانی به گیرند؛می قرار نفوذ و قدرت
 (.5است )جدول  مستقل نیز
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 .(1402)نگارندگان، متغیرها با توجه به نمودار نفوذ قدرت  تلخیص -5جدول 

ثیر هر کدام از متغیرهای مبکور بر میزان افزایش کارآیی به منظوور صوحت بیشوتر نتوایج حاصول از ارزیوابی و أت در آنالیز
 سناریو»افزار بهینه توسط نرم هایهای ساختار معماری؛ مدل بدست آمده جهت ارایه سناریوسایر ویژگی با تحلیلی مقایسه
تواند بوه که میاست مدت هایی برای آینده درازسناریونویسی برای آینده؛ مجموعه داستان . روش کارآمدشدانجام  «ویزارد

بوه  بوا توجوهتبیوین الگووی بهینوه  ونتیجه نهوایی  رد استفاده قرار گیرد.های مرتبط موعنوان الگو در مسیر و پیش فرض
چارچو  روش تحلیل  در تبدیل شد که 43×43 یک ماتریس بهحالت متفاوت  43توصیفگر و  9متغیرهای تحقیق در قالب 

ماهیت  بووا پژوهوویهیندآکیفی ی هادازش دادهپردر تسهیل توسووط متخصصووان اموور جهووت  اثوور متقابوول بووه شوویوه پنلووی
افزار سناریو ویزارد قورار هر کدام از توصیفگرها به صورت جزء صحیح میانگین عددی در نرم گردید وای ارزیابی شتهرنمیا

 .(7گردید )شکل و نتایج پروسه مشخص  گرفت

 .(1402)نگارندگان، برای توصیفگرها  وهایسنار لیتحل سیماتر -7 شکل

 شدارایه  پیشنهاد 23 ( به تعداد8در سناریوهای مختلف بدست آمده )شکل متغیرهامتفاوت های بندیهمنشینی و ترکیب
 (.6افزار بررسی و آنالیز گردید )جدول های سوگیری آنها توسط نرمکه همراه با شاخص

 .(1402)نگارندگان، برای توصیفگرها  وهایسنار لیتحل سیماتر -8شکل 

 8 7 6 5 4 3 2 1 ستون

 ابعاد  بینایی )نور( شکل متغییر

 راهرو( –)غرفه 

 نفوذپبیری  رنگ

 کنندگی()دعوت

 حرکت و چرخش خوانایی تباین و کنتراست
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  .(1402)نگارندگان،  هاشاخص سوگیری سناریو -6جدول 
شاخص سوگیری سناریوها

فرم
نامنظم  منتظم مربع مستطیل

000.0 033.5 086.5 054.3 % 

نورپردازی
روباز کششی  مصنوعی شفاف

000.6 000.1 001.1 099.5 % 

غرفه

کمتر از 
10 

10-20  20-40  40-60  60-80  80-100
بیش از 

مترمربع 100

000.7 002.6 019.7 029.9 051.3 046.7 
015.5 

% 

 راهرو
4کمتر از  4-6 6-8 8بیش از 

 متر
000.0 000.0 000.7 099.9 % 

 رنگ
1پالت  2پالت  3پالت  4پالت  5پالت  6پالت  7پالت  8پالت  

000.9 025.6 001.5 005.8 000.0 086.9 086.9 
000.1 

% 

نفوذپذیری
کمتر از 
20 

20-40 40-60 60بیش از 
 متر

000.5 025.7 074.4 035.8 % 

 تباین
فرم رنگ عملکرد ابعاد

018.3 006.5 011.5 081.3 % 

خوانایی
زون بندی نشانه مونوتن 

035.0 018.2 064.4 % 

 حرکت
 شبکه محوری

م
د
و
ر

گسترده شعاعی شطرنجی

035.4 004.7 065.6 051.6   10.2 % 

های مختلف با توجه به های هر یک از عوامل، بیانگر توجه و بررسی در بخشمجموعهها نسبت به زیرخوانش همنشینی
 مربوطه است. خاص  شرایط

گیرینتیجه -9
با هدف ارتقاء و بهبود تعامل انسان و جهت رسیدن به الگوی بهینه  ی پیشنهادیسناریو 23 از توصیفگرهاتخلیص نتیجه 

. الگوی تحلیلی شامل عناصر بصریِ فرم اثرگباری و اثرپبیری متغییرهاست افتراقات واشتراکات  فضای نمایشگاهی در
فضا )رنگ، شکل، نور، کنتراست و ...(، ابعاد غرفه و راهروها در نحوه مسیریابی حرکتی است که به تبیین واژگان خوانایی 

ای نمایشگاهی با تأکید بر ماکزیمم هآنالیز سناریو و الگوی بهینه در طراحی غرفهپردازد. و نفوذپبیری برای مخاطبین می
(: 9عبارتند از )شکل  "موقت"های داخلی درصد سوگیری و روند تحقیق برای نمایشگاه

  .هاها در فرم غرفهترین شکلمناسببه عنوان مربع یا منتظم  -
  .ردازی مصنوعیکید اصلی بر نورپأت -
  .متر 8 با عرض بیشتر ازدر همنشینی راهروهایی  مربع ابعاد غرفهمتر 100تا  80پیشنهاد میانگین  -
 های حرکتی. در دسترسیگباری نشانهو  شبکه شطرنجی -
ه در این قرمز به دلیل جاذبه بصری و هارمونی آبی به خاطر حس آرامش ک با تنالیته رنگ 7و  6 پالت رنگی انتخا  -

توان معیارها و عوامل دیگری را به عنوان یک پژوهش جدید با توجه به علم و روانشناسی رنگ در فضا بررسی بخش می
 کرد.



(ندهی)حال و آ یشگاهینما یهاغرفه یمعمار یسازنهیادراک و به یمعمار 

39

ن 
ستا

تاب
14

03
 

زی
سا

هر
 ش

 و
ی

مار
مع

در 
ی 

ریز
ه 

نام
 بر

 و
حی

طرا
ه 

نام
صل

ف

 .(1402)نگارندگان، سناریو ویزارد  جیاز نتا نهیبه یویسنارالگو و  .9شکل 

از دو روش  حاضر پژوهش تبیین شده است کهدو  هراز کیبی یا تر و کیفیهای کمی طیفی از روشبا  آیندهبرای مطالعات 
نحوه  مخاطبین، عناصر بصری و تیمحور. است کردهاستفاده ی در مفاهیم پیشنهادی برای آینده سیونویو سناری لفدِ

به  داده است. با توجه شنهادیپ شگاهینما ی موقتهاغرفهی معمارشناسایی را در  یترگسترده لیو تحل هیتجز دسترسی،
ساخت  در دتوانیمی حاصله بیچارچو  ترکها، یسترسد بین ناظر، منظر و نحوه روابط از تحلیل تفاوتم یهادیدگاه
 ساماندهی این فضاها بکار رود. در  یزیربرنامه یهاوهیو بهبود ش یبانیپشت برایدانش  تیریاز مد ییهامدل

 فهرست منابع

 (. 6)معمار، مجله  .ربری تا مکاناز کا .(1378) امرانافشار نادری، ک -
 در کنندهتعیین عاملی به مثابه زبان: )زبان فضای (.1400) سجاد ،زاده ملایوسفعالید؛ محم ،نیک پیما ؛براتی، ناصر -

 .22-1(، 5)1، فصلنامه دانش شهرسازی .فضا( ادراک و تعریف
 گاهی. چاپ اول، تهران: انتشارات کلهر.(. الگونگاری طراحی و اجرای غرفه های نمایش1397بهمنش، آزاد ) -

 .، جلد سوم. تهران: انتشارت شهیدیها در شهرسازی از فضا تا مکانسیر اندیشه .(1385) هانشاهاکزاد، جپ -
 . 18-3(، 134)30 .روستا طیمسکن و مح(. فرهنگ و مسکن. 1390) هرامش ،یمیهیپورد -
 هاینمایشگاه هایسالن برندسازی بر مؤثر عوامل بررسی (.1390) فاطمه م، نیکبخت،ابراهی ،قارلقی ؛محمد حقیقی، -
 .90-71(، 3)3 ،بازرگانی مدیریت (.المللی تهرانمورد مطالعه: نمایشگاه بین(المللیبین
، باغ نظربررسی وجوه مختلف معنای مکان از دید معماران و غیر معماران.  .(1395) ازگلبهدادفر، ن اکبر؛لیحیدری، ع -
13(43 ،)117-128. 

 .تهران: شهیدی(. چاپ سوم، فریده گرمان مهترج) چگونه به معماری بنگریم (.1397) رونوزوی، ب -
 ،شهر آرمان شهرسازی و معماری. شهری فضای در معنا رخداد فرآیند(. 1391. )محمدتقی پیربابایی، حسن؛ سجادزاده، -
5(9)، 177-186 .
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 رفتاری الگوی بر (. تحلیلی1395) زاده صفاریان، فرحنازصادق ؛امیرخانی، مریم ؛مجنونی، نازنین ؛فاطمی، نرجس سادات -
 هایافق پژوهشی علمی کنگره چهارمینآنها.  بر تاثیرگبار و عوامل تهران معاصر هنرهای موزه بازدیدکنندگان حرکتی و

 .، تهران، ایرانایران شهری مدیریت و فرهنگ معماری، عمران، مهندسی حوزه در نوین
های بصری فرم بر ادراک و تاثیر آن بر ایجاد (. بررسی نقش مولفه1399فرجی، میترا؛ ابراهیم زاده نوایی، فاطمه ) -

 .108-99(، 41)1، فصلنامه هویت شهرانگیزش افراد. 
 (. ارزیابی عوامل موثر بر ادراک محیط در فضاهای فرهنگی)مطالعه1399اتسلام، مرضیه؛ کشمیری، هادی )فقیه -

 .200-187( ، 2) 8، فصلنامه معماری و شهرسازی پایدارموردی :سازمان اسناد و کتابخانه ملی شیراز(. 
تهران: دانشگاه شهید چاپ اول،  (.فرزین فردانش)ترجمه  عناصر معماری: از صورت تا مکان (.1384) یرفون مایس، پ -

 .بهشتی
معماری و -هنرهای زیباگیری حس مکان. معنا در فرایند شکل هفتبیین نقش مؤل (.1391) توسامدیری، آ ریسا؛لی، پلاک -

.43-52(، 2)17 ،شهرسازی

 .تهران: دانشگاه شهید بهشتیچاپ اول،  (.ترجمه حمید ندیمی) اندیشندطراحان چگونه می .(1384) رایانوسون، بت -
تهران:  (. چاپ اول،ویدا نوروز برازجانی هترجم) ای از معماری: معنا و مکانگزینه(. 1393) ریستیاننوربرگ شولتز، ک -
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