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 ی. بازار فضایکرده است فایادر زندگی شهری  مهمیهمواره نقش بشر  ینیشهرنش یاز ابتدا که است با پیشینه کهن، ییبازار، فضا

افرادی که در آن حاضر هستند نیز  رفتارهمچنین بر  بوده و گردهمایی های مذهبی داد و ستد، کانون شورش ها و جنبش ها، برای 

این پژوهش با هدف مشخص نمودن تاثیر محیط بر رفتار افراد در دو جامعه  پژوهش حاضر یک پژوهش کمی است.. اثر گذار است

پاساژهای محدوده بازار های مورد مطالعه در این پژوهش، بازار سنتی شهر خرم آباد )میدان گپ( و  مدرن و سنتی انجام شده است.

در بخش آماری پژوهش  است. ساخت استفاده شده، پرسشنامه ای محققپرسشنامه شهر خرم آباد هستند.  خیابان شهدای شرقی

 حاکی هاداده . یددگر دهستفاا نپیرسو همبستگی ضریباز متغییر ها بطه را ینـتعی ایبربه دست آمد و  785/0آلفای کرونباخ   بیضر

و  دارمعنا به دست آمد که میزانی 417/0بین متغیرها مقدار همبستگیمیزان مولفه ها وجود دارد.  نیب یطه معناداراز آن است که راب

شرکت کننده در نفر  38از  استفاده شده است. SPSS افزاربرای توصیف متغیرهای پژوهش از نرم در بخش تحلیل آماری بود.  مثبت

بر اساس فراوانی که از پاسخ های پرسشنامه به دست آمده است بیشترین مولفه تعامل د. نفر مرد بودن 18نفر زن و  20این تحقیق 

است که بالاترین رتبه را در فضای بازارهای سنتی دارد. همچنین مولفه جذابیت فضایی برای بازارهای مدرن دارای بالاترین رتبه 

ده است که این نمایانگر نامناسب بودن این بخش در فضای است. در رده فضای سنتی مبلمان شهری پایین ترین مرتبه را کسب کر

هایی که در فضای مدرن و بازار توان چنین استنباط کرد که با وجود جذابیتبازار شهر خرم آباد می باشد. از نتایج این پژوهش می

دارند که این دو عامل از مهم ترین های مدرن در شهر خرم اباد وجود دارد اما افراد تعامل و احساس امنیت بیشتری در فضای سنتی 

 عوامل در نشان دادن تاثیر بازخورد مناسب فضا و محیط بر رفتارهای افراد می باشد.
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 :مقدمه

 جادیحرکات منجر به ا نیا گذارند؛یم ریتأث زندیکه از او سر م یطور مداوم بر انسان و حرکاتبه یطیعوامل مح
(. 11، ص.1382)آلتمن،  شودیم دهینام« رفتار»ها حرکات و واکنش نیکه مجموعه ا شودیانسان م یاز سو ییهاواکنش

 نیتریاصل ط،یرفتار در مح ینیبشیاست. پ دهیچیپ یزمیمکان یاش، داراشدهملموس و شناخته تیرفتار، باوجود ماه
به شکل  طیمح یچگونه و چرا مردم از سازمانده نکهی(. ا54، ص.13۹4و بندرآباد،  یرشناسان است )شاهچراغپرسش رفتا

و  ییفضا رفتار انیم وندیتوجه، پ نیا لیبوده است. دل طیمح یطراح هیاز نکات مورد توجه نظر کنند،یآن استفاده م جیرا
قابل مشاهده  میطور مستقمردم به ییاست. رفتار فضا یطراح یهارشته ریو سا یمعمار ییعملکردگرا یهنجار یهاهینظر

شناسان شناسان، مردم. اقتصاددانان، جامعهپردازندیادراک و شناخت نم یندهایبه فرآ شتریب ینییمباحث تب ن،یاست و بنابرا
نخست به  فیاند. طارائه داده هنیزم نیدر ا یمتفاوت یهانییو تب کنندیم دیاز رفتار تأک یمختلف یهاو رفتارشناسان بر جنبه

 -است یاو منطقه یشهر زانیرکه مورد توجه برنامه-ها آن عیتوز لیو دلا هااسیدر مق هاتیاجتماع مردم و مکان فعال
 یخرد مانند اتاق، محله و نواح اسیبا رفتار در مق شتری، بیو منظر و طراحان شهر طی. معماران، طراحان محپردازدیم

 یافراد در الگوها تیعوامل بر هدا نیرگذارتریاز تأث یکی ،یشهر ی(. فضاها50، ص.138۶ فر،ینیر دارند )عسروکا یشهر
 نیدهند. بنابرایرفتار را شکل م انیکه بن دهدیرخ م ییانسان در فضاها یهستند. تمام رفتارها یو اجتماع یفرد یرفتار

 نی(. هدف ا100، ص.2020نژاد، کرد )حاتم یرینابهنجار جلوگ یرفتارها یاز بروز برخ توانیم ط،یمح تیفیبا بهبود ک
موضوع  اتیهدف، ابتدا ادب نیبه ا یابیدست یاست. برا یعموم یهاطیبر رفتار افراد در مح طیاثر مح لیپژوهش، تحل

ا استفاده ها بداده لیپرسشنامه استخراج شد. تحل یطراح یبرا ییهاشاخص شده،یسبرر میو سپس بر اساس مفاه یبررس

 است. رسونیپ یپژوهش، همبستگ نیانجام شد. نوع آزمون مورد استفاده در ا  SPSSافزار از نرم

 :پژوهش اتیفرض

 :شودیمطرح م ریبه شرح ز هاهیپژوهش، فرض نیتوجه به هدف ا با

 .بر رفتار افراد در فضا موثر است ی( عوامل کالبدالف
 متفاوت است. یمدرن و سنت یارهابر افراد در باز یعوامل کالبد ری( تاثب

 :پژوهش نهیشیپ

 یرانیا یافراد در بازار سنت یرفتار یالگوها کیتحولات کرونولوژ ییبه شناسا یقی( در تحق1402و همکاران ) پورجعفر
و  «یضمندوگانه برخورد آشکار و » یهارمقولهیآنان نشان داد که ز یهاافتهی( پرداختند. رازیش لی: بازار وکی)مطالعه مورد

 وندیپ»و  «یریپذجامعه» یهارمقولهیز ،یمشتر-در عرصه کنش متقابل فروشنده« بودن یو خودمان تیاحساس امن»
« به فضا تیحس تعلق و مالک»و  «یفرهنگ تیسنخ» نیفروشنده و همچن-در عرصه کنش فروشنده «یعاطف-یاجتماع

 .دارند ییهادر عرصه کنش رهگذران، در گذشته و حال تفاوت

 هیمدل با نظر یو طراح یشهر یشهروندان در فضاها یرفتار یو الگوها شدنیجهان ی( به بررس1401) انیبیو طب فروتن
در  شدنیجهان ریکه تأث دهدیپژوهش نشان م یهاافتهیمرکز شهر رشت( پرداختند.  یعموم ی)مورد مطالعه: فضا یانهیزم

و  یفرهنگ-یاجتماع ،یطیمح ،یکیزیف یهاو در قالب مولفه شودیم دهید یشهر یانسان در فضاها یهاتیسه جنبه فعال
 تیهم از نظر کالبد و هم از نظر فعال شدنیجهان انیرشت در جر یمرکز یعموم یاست. فضا افتهیبروز  یاسیس
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 دیجد یادر آن، بروز رفتاره شتریمرکز شهر، توقف و مکث ب یعموم یبه فضا شتریب یکنندگشده است. دعوت یروزرسانبه

 .پژوهش بوده است نیمقولات ا نیسالان از جمله مهمترهم یهاپاتوق جادیو ا

 ییدر سازمان فضا یرفتار یالگوها یریگشکل یبه بررس” اگراف“افزار ( با استفاده از نرم1400پاکزاد و همکاران ) دینو
مختلف است.  یشهر یدر فضاها یرفتار یالگوها یریگپژوهش نشان داد شکل جهیمحلات دروس و زرگنده پرداختند. نت

 یو حرکت ادهیپ یالگوها تیتردد و تقو لیو تسه یوندیو همپ یسسطح دستر شیمنظم در معابر باعث افزا یوجود الگو

 .آوردیفراهم م تیامن شیحرکت و افزا یرا برا طیشرا زیگسترده ن دید ی. فضاشودیم

که نحوه  افتندیدر بد،یشهر م یسنت یهادر خانه ییرفتار فضا یکالبدعوامل  نیی( در تب1400و همکاران ) یمعروف حسام

 .ها شده استخانه ینوساز و مدرن، منجر به کاهش ارتباط افراد با فضاها یهاخانه یریگشکل

فضا بر  یکالبد یهاو شاخص یطیمح یرهایمتغ ریبا هدف سنجش ارتباط و تأث زی( ن13۹8آشورزاده و همکاران ) یحسن
کرمان )مشتاق(  یشهدا دانیم دیجد یها در طراحآن یرفتار یالگوها یابیو ارز لیشهروندان، به تحل یرفتار یالگوها

 کردند. یبررس یمعمار-یو عناصر کالبد یتماعاج یریپذتعامل یارهایپرداختند و رابطه آن را با مع

 :قیروش تحق

از مطالعات  ،یفیک یکردیبا رو هیاول یهاداده یدآورگر یاستفاده شده است. برا یبیپژوهش حاضر، از راهبرد ترک در
 ینی)مشاهده ع یدانیو م یامطالعات کتابخانه یهابا استفاده از روش ازیبهره گرفته شده است. اطلاعات مورد ن یاکتابخانه

سته از پژوهش شامل دو د نیمطرح در ا یرهایاند. متغشده لیو تحل هیو سپس تجز یآور( جمعقیدق یهاو مصاحبه
صورت که به طیافراد در مح یمربوط به رفتارها یرهایمربوط به فضا و دسته دوم متغ یرهایها هستند: دسته اول متغمؤلفه

هر دو بازار  ییفضا ازمانبوده و در س رگذاریتأث یرفتار یبر الگوها رهایمتغ نیاز ا کیشدند. هر  یبندجداگانه رده
 هستند. یابیموردمطالعه قابل ارز

 شاخص های مورد مطالعه  -1دولج

 مولفه )شاخص( متغییر

 

 

 فضا

 مبلمان فضایی

 جذابیت فضایی

 زیبایی بصری
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 چشم انداز

 

 رفتار

 امنیت

 تعامل

 هویت

 ادراک

 :یجامعه آمار

آباد شهر خرم یشامل بازار سنت ینتخابا یآباد بودند. بازارهادو بازار شهر خرم دکنندگانیپژوهش حاضر، بازد یآمار جامعه
ر  افزاپژوهش، از نرم یرهایمتغ فیتوص یشهر است. برا نیا یشرق یشهدا ابانیمحدوده خ یگپ( و پاساژها دانی)م

SPSS   دو فضا انتخاب شدند.  نینفر از افراد حاضر در ا 38 ،یتصادف یریگاستفاده شده است. به روش نمونه 21نسخه
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 یمتخصص در حوزه رفتار طراح دیو مشاوره اسات یساخته بود که با هماهنگاطلاعات، پرسشنامه محقق یآورابزار جمع
 یاصل یهاخصهقرار گرفته است. شا ی( مورد بررسی)مدرن و سنت یپرسشنامه، رفتار در دو حوزه شهر نیشده است. در ا

ها به چند از شاخصه کیانتخاب شدند. هر  پژوهش یرهایبر اساس متغ یسنت یمدرن و رفتار در فضا یرفتار در فضا
و  تیامن ،یدر پرسشنامه گنجانده شد. تعامل، دسترس ییهاها به صورت پرسشدسته نیا ت،یکه در نها دیگرد میدسته تقس

 0.785 ییایپا بیو ضر کرتیل فیساخته با طهستند. پرسشنامه محقق هایبندهدست نیاز ا ییهامشارکت در فضا نمونه
 یسنت یسؤال مربوط به رفتار افراد در فضا 10مدرن و  یسؤال مرتبط با رفتار در فضا 7پرسشنامه،  نی. در ادیگرداجرا 

 .مطرح شده است

:ینظر چهارچوب

 یشناسشناسان و رفتارشناسان مطرح شد. ظهور علم روانروان انیدر م طیمح یشناسموضوع روان ستم،یاواخر قرن ب از
اعلام  «یکالبد یاجتماع طیانسان و مح طیمح یشناسروان»با عنوان  یدر کتاب ،یلادیم 1۹70 را از اواخر دهه طیمح

تحت  طیمتقابل انسان و مح ریتأث یبررس نهیدر زم ییهاپژوهش ،کتاب نیاز ا شی(. پ۶0، ص.138۶ فر،ینیاند )عکرده

 .(34، ص.1380 ،یبود )مرتضوانجام شده « انسان و مکان یرفتارشناس» ای «کیاکولوژ یشناسروان»عنوان 

:یطیمح یشناسروان

 یشده از سوارائه فیبه تعار ری. جدول زشودیرا شامل م یمتفاوت فیتعار ،یشناساز روان یادانش به عنوان شاخه نیا
 .پردازدیحوزه م نیا پردازانهینظر

13۹1و همکاران:  یمنبع: امامقل تعاریف روانشناسی. -1جدول

یطیمح یاسشندانش روان

و به دنبال  یجهان یهااست که پس از جنگ یو معمار یعلوم رفتار انیمشترک م یاحوزه یطیمح یشناسروان دانش
ـ با  شدیگرفته م دهیها نادانسان در آن یرمادیغ یهازهیو انگ ازهایمدرن ـ که ن یمعمار یمردم از فضاها یتینارضا

، ص. 13۹1و همکاران،  یاست )امامقل یواقع طیانسان در مح لعهدانش، مطا نیا یآمد. هدف اصل دیپد یائتلاف یکردیرو
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تمرکز  نهیو زم طیرفتار انسان در بستر مح یو امروزه بر بررس افتهینو  یفیتعر «یطیمح یشناسروان»آلتمن،  انی(. به ب40

 .(25، ص. 1382دارد )آلتمن، 

درباره تجربه  یواقع یهاپاسخ به پرسش یرا برا یلوم اجتماعع یهاهیها و نظرروش یطیمح یشناساساس، روان نیا بر
 فیبه دنبال توص یطیمح یشناسروان ،یهنجار کردی. برخلاف روردیگیروزمره به کار م یکیزیف یهاطیانسان در مح

تا بتواند  گذاردیچگونه بر رفتار ما اثر م طیدهد مح حیکوشد توضیما است، و م یجهان بر اساس تجربه و استفاده واقع

 .(Tigran et al., 2020, p. 325) فراهم کند یشهر یطراح یبرا یدانش هیپا

 :یشناختروان مفهوم

 یهاتیبر رابطه محرک، پاسخ و فعال یاندک دیدارد، تأک 1۹20گشتالت دهه  یشناسدر روان شهیکه ر ،یشناخت یشناسروان
 ندها،یفرا نی. در همه اپردازدیو فهم م یریگمیتصم ،یه شهودادراک، حل مسئل رینظ یبه موضوعات شتریداشته و ب یعصب

از جمله ادراک، تفکر، تصور، استدلال و  ،یاشکال آگاه یکه تمام استجامع  یدارد. شناخت مفهوم یشناخت نقش محور

 .(2، ص. 1402و همکاران،  ی)حجت ردیگیقضاوت را در بر م

 :طیمح مفهوم

واژه دشوار  نیا قیدق فیکه تعر ییاند، تا جاارائه داده «طیمح»از  یگوناگون فیارخود، تع کردیبسته به رو متخصصان
 ،یفرهنگ ،یاجتماع ،ییاست که ابعاد فضا یو چندبعد دهیچیپ یمفهوم ط،یمح (31، ص. 1380) یاست. به گفته مرتضو

که کسب  ییهاو مهارت یرد از زندگهر ف تجربه .ردیگیرا در بر م یستیو ز یخیتار ،ییایجغراف ن،ینماد ،یمعمار ،یکیزیف
بر  ق،یو تشو کیفرصت، تحر جادیبا ا طیدارد. مح یبستگ طیمتقابل فرد و مح ریو محصول تأث یطیمح طیبه شرا کندیم

روزمره خود را  یهاتیکه در آن مردم فعال یطی(. مح1، ص. 13۹1 زاده،یو رحمت منشیاست )رهبر رگذاریرفتار انسان تاث
 ریبر آنها تأث زین طیو مح دهندیم رییرا تغ طیافراد مح کند؛یم جادیا طیفرد و مح انیم هیدوسو یروابط ند،دهیم نجاما
، ص. 13۹0در فضاها دارد )دانشگر مقدم،  هاتیفعال یریگدر شکل ینقش مهم طیارتباط، ادراک مح نی. در اگذاردیم

2۹). 

 طیرفتارها با مح نیانسان دارند، چرا که ا یشناسانه رفتارهاناخت روانبه ش یاژهیتوجه و یمعماران و طراحان شهر امروزه
ارتباط  یبررس کند،یم زیمتما یشناسروان یهاشاخه ریرا از سا یطیمح یشناستنگاتنگ دارند. آنچه روان یارابطه یکالبد

 شده،یطراح یفضاها یشناختروان است. توجه طراحان به مطالعه یکالبد طیو مح انسانوابسته به روان  یانسان یرفتارها
خود را ملزم به پژوهش  زین یطیشناسان محکرده است. روان جادیها او آن یطیشناسان محروان انیم یناگسستن یوندیپ

بر رفتار  میرمستقیغ ای میرا به شکل مستق یکالبد طیمح راتیتا بتوانند تأث دانندیروزمره م یهاطیرفتار انسان در مح

همواره در تعامل با انسان است و بر رفتار او  یکالبد طیمح قت،یحق در .(53، ص. 1380 ،یکنند )مطلب یسانسان برر
، 13۹0و جعفرزاده،  یدریاست )جا یمهم و ضرور اریبس یطیمح یارتباط و تعامل در طراح نی. توجه به اباشدیم رگذاریتأث

در  گریکدیوجود دارد که گاه با  یمتعدد یو فرهنگ یاعاجتم یرهایمتغ ت،یشخص ط،یرابطه انسان و مح در .(150ص. 
شکل  یو فرد یطیعوامل مح نیا ریمختلف، تحت تأث یازهایرفع ن یبرا ،یرو تمام اقدامات انسان نیاند؛ از اتعارض

 .(140، ص. 1403 ،یو قشم یرجی)ا ردیگیم

 :بر رفتار افراد یرفتار یهاقرارگاه اثر
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 یگروه ایکه بر فرد  ییهاتی. قابلکنندیم لیرا تسه یمتفاوت یرفتارها ،یکالبد طیمح مختلف یالگوها ای ساختارها
 یهاقرارگاه ،یدارد. به طور کل یهر رفتار بستگ نهیبازده و هز ها،یستگیشا ،یقبل لاتیمانند تما یاثرگذارند به عوامل

تا اندازه  یریپذو اجتماع ی. مسائل اجتماعدارند یشتریجبر ب یکیزیط فیمح ایرفتار  یجار ینسبت به الگوها یرفتار

را در  یاند هر رفتارآموخته مردم .قرار دارند تیو ترب یفرهنگ یهنجارها ،یقانون یهانظام ریو تحت تاث یاجبار یادیز
 ای یبزارا نیتأم تیو قابل یرفتار یبا الگوها ییهمنوا ییتوانا لیرا به دل یها قرارگاه رفتارانجام دهند. آن ژهیو یمکان
هستند،  یرسم یکه به شکل مؤسسات و نهادها ییهاآن ژهیبه و ،یرفتار یهاقرارگاه ی. برخشناسندیمردم م نینماد

با توجه  یرفتار یالگوها .(58، ص. 138۶ فر،ینی)ع شوندیاعضا اخراج م ت،یدارند و در صورت عدم رعا تیعضومقررات 
 یتحقق رفتارها یبرا یشهر تیریمد یهااستی. اگر سشوندیمتفاوت ظاهر مگوناگون جامعه،  یهاها و ارزشبه فرهنگ

 .(Saidi et al., 2023, p. 5973)ابدیینوظهور کاهش م یمطلوب مناسب نباشد، امکان بروز رفتارها

:رفتار انواع

شده ساخته یو معنا یذهن ریتصو ،یادراک فرد ،یطیمح یهاتیقابل ،یو گروه یفرد یهازهیمتأثر از انگ توانیرا م رفتار
، 13۹۹و همکاران،  ی)احمد کندیبروز م طیبا مح یتعامل و هماهنگ یبرا یکه به عنوان واکنش یدانست؛ رفتار طیاز مح
شناخته  تیبه رسم یرونیب طیمانند رفتار و مح یانسان یذات یهایژگیو انیم یقابل توجه وندیهاست که پ(. سال47ص. 

 ،یمعمار رایکند، ز رییتغ دیبا تیوضع نیشده مورد توجه بوده است. اساخته یهاطیمح یتر در طراحکم وندیپ نیشده، اما ا

 ,.Tigran et al)دارد تیاهم اریما بس یدر شهرها یواقع یداریبه پا یابیدست یبرا یشهر یو طراح یزیربرنامه

2020, p. 325).

:یرفتار فرد -الف

و  یفی)لط دهدیدر جمع انجام م یحت یو گاه ییکه فرد به تنها شودیها گفته مبه آن دسته از رفتار یفرد یرفتارها

 .(14، ص. 138۶سجادزاده، 

:یرفتار اجتماع -ب

(. 234، ص. 13۹1چند نفر است؛ مانند گفتگو )پاکزاد،  ایدو  انیآن ارتباط م یاست که لازمه یرفتار یاجتماع رفتار
 یشهروندان را به بروز رفتارها ،یشهر لاتیامکانات و تسه نیو تأم رندیگیم ریاثت هایبه شدت از کاربر یرفتار یالگوها

است و  یشهر یدر فضا بهیافراد غر انیارتباط م یدر برقرار یعامل مهم زین یبصر تیفی. ککندیم قیمتنوع تشو
 ،یفینژاد و لط)پاک شوندیم فیتضع ای تیتقو یطیمح طیبه سبب شرا ،یدر برخورد با تعاملات اجتماع یانتخاب یهاتیفعال

دارد و  شدههساخت طیمح تیفیو ک یشهر یبر رفتار مردم در فضاها یقیعم ریتأث ی(. تعامل اجتماع۶5، ص. 13۹7
 رگذاریتأث زیافراد ن یشخص یبر زندگ طیرفتار و مح ن،یانتقال دهد. علاوه بر ا طیرفتار مردم را به مح تواندیم نیهمچن

 .(Askarizad & Safari, 2020, p. 1)است

:یرفتار یو الگوها طیمح نیب ارتباط

انسان را به عنوان  ،یرفتار یالگوها کردیاستفاده شده است. رو یمختلف یها، از الگوهاو رفتار انسان طیمح یبررس یبرا
 یها در طراحز آندارد تا بتواند ا دیتأک کنندهنییبه عنوان عامل تع یطیمح یو بر وابستگ ندیبیرفتارمحور م یموجود

بستر بروز رفتار فرد  طیکه مح یدارند؛ به طور یو جداناشدن دهیچیپ یارابطه طیحرفتار و م دگاه،ید نیاستفاده کند. در ا
 کرد،یرو نی. اشوندیمحسوب م طیمح یو افراد عامل اصل شودیم یتلق یدهنده هستالگوها، ادامه نیدر ا طیاست. مح

قرارگاه  کیرفتار خاص در  کی رخداد(. 3۶-41، ص. 1۹۹3)آلتمن،  داندیم ریو متغ ایرا پو امونریپ طیرابطه انسان با مح
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، 138۶ ،ینی)بحر کندیمکان کمک م تیاحتمالات به فهم هو نیحالات است؛ درک ا ریتر از سامشخص محتمل یرفتار

 یفضاها وابستگ نیدر ا یطیتار محکه رف دهدینشان م یتجار یفضا یکالبد یدر حوزه سازمانده مطالعات .(40ص. 

 یاغلب در طراح .(Spilkova & Hochel, 2008, p. 455) فضا و ارتباط مخاطبان با آن دارد یبه طراح یقیعم

 .هستند طیمح ندهدهشکل یمردم، عوامل اصل یاسیس-یاجتماع دیها و عقارفتارها، نگرش ط،یمح

 :بازار

داشته است. بازار نه  ینقش مهم ران،یدر ا ینیشهرنش خیتار یاز ابتدا ،یعناصر شهر نیتریمیاز قد یکیبه عنوان  بازار
مردم با  ییو آشنا یجمع یهایپخش آگاه ،یاجتماع یهاجنبش یبرا یو دادوستد، بلکه کانون ییگردهما یبرا یتنها محل

دارد. گرچه ساخت  دارانیو خر انورشهیپ یبرا یمهم گاهیبازار همچنان جا ،یرانیا یبوده است. در شهرها گریکدی
داد و  یآن است که بازار، نقطه اصل تیرا به خارج از بازار کشانده، اما واقع ورانشهیپ یتا حد دیجد یو بلوارها هاابانیخ

 .(100، ص. 13۹0 ان،یبوده و هست )معمار یرانیستد ا

فرد و منحصربه یدوطرفه است. معمار یهاصورت راسته با حجرهو به ضیعر یراهروها ده،یسرپوش یشامل فضا بازار
 یبازار، فضاها یطولان یرهایدر مس یاز خستگ یریجلوگ ی. براکندیم جادیلازم بازار را ا ییایها پوراسته یهاوخمچیپ

 یعوامل ن،ی. همچنسازدیو سکون، بافت بازار را جذاب و متنوع م کتهمراه با حر ،ییایپو نیاند. اشده ینیبشیمکث پ
ها شدن آن ریو حوزه نفوذ بازار، موجب تفاوت بازارها در نقاط مختلف شده و به دلپذ یمیاقل طیانند وسعت، عملکرد، شرام

 .(52، ص. 138۶شاد، اند )فرزامکمک کرده

 :مورد مطالعه محدوده

به دستور شاپور  زیواست نوجود داشته است. شهر شاپورخ دالویبا نام خا یشهر انیلامیآباد، از دوران اخرم یمحل کنون در
 یاز شهرها یکیآباد از آن است که خرم یحاک یخیساخته شد. شواهد تار یمحل کنون یآن و در حوال یهادوم بر خرابه
 نیمانده، نماد ا یبرجا یدژ شاپورخواست که از دوره ساسان ایالافلاک بوده و قلعه فلک یدر دوره ساسان رانیمهم غرب ا

 .ودریشمار م شهر به

دو  نیشهر و ب نیدر محله درب دلاکان ا ند،یگویم «(Gap) گپَ»به آن  یمحل شیآباد که در گوشهر خرم یبازار سنت
 یمیچون بازار قد یمراکز یکیبازار در نزد نیا ،ییایجغراف تیواقع شده است. از لحاظ موقع یو فردوس ینیامام خم ابانیخ

( و حمام یآبادخرم اصغری)حاج عل یالافلاک، پل حاجقلعه فلک ،یمیحر دیشه یفوق تخصص مارستانیفروشان، بطلا
تاکنون  هیآباد واقع شده، از دوران صفوبازار خرمبزرگ(، که در شرق محله پشت دانیگپ )م دانیگپ قرار دارد. م یخیتار

 .شهر بوده است نیساکنان ا یمحل دادوستد و عرضه کالاها

 ییکه توانا یآباد صاحب حجره بودند و افرادبرخوردار بودند، در بازار خرم یمناسب یلما تیکه از وضع یگذشته، کسان در
 نیا هیهستند که در حاش یهمچنان افراد زی. امروز نپرداختندیم دانیم نیدر اطراف ا یداشتند، به دستفروش یکمتر یمال

 کیآباد نقش گپ خرم دانیعصر سنت، م در .کنندیحلال خود را طلب م یروز ،ابتدا از خدا و سپس از مردم شهر دان،یم
 دانیبزرگ، م دانیبودند؛ از جمله م گریکدیشهر در تعامل با  یمیو عناصر مختلف بازار قد کردیم فایرا ا یشهر دانیم

 یشهر ستمیس کیعنوان که در کنار هم به یبازارها و محلات مسکونالافلاک، راستهکوچک، مسجد جامع، قلعه فلک

 .نمودندینقش م یافیفعال ا
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بازار عملاً از هم  یخیسقف بازارها، بافت تار یآورو جمع دیجد یهایکشابانیخ یاجرا یو در پ ونیزاسیآغاز دوران مدرن با
عنوان به ،یامام )ره( امروز ابانیرفتند. خ انیاز م ای بیآباد تخرخرم یخیاز آثار تار گرید ی. مسجد جامع و برخختیگس
 رزاپوریالافلاک را قطع کرد )مگپ )بزرگ( و بازار با قلعه فلک دانید آمد و ارتباط میپد یمیبازار قد یراب دیجد یبیرق

 (.13۹5رشنو، 

https://golvani.ir/1397/09:میدان گپ شهر خرم آباد در سال های جنگ جهانی دوم . منبع  -1تصویر

:هاافتهی

پژوهش،  نیا یریگشکل ی. مبناپردازدیم یمدرن و سنت یاط رفتار در دو نوع فضاارتب یپژوهش به بررس نیا یهاافتهی
 نیشتریمرد( بود. ب 18زن و  20نفر ) 38پژوهش شامل  یحوزه بوده است. جامعه آمار نیشده در اانجام نیشیمطالعات پ

 یمدرک کارشناس ید افراد دارادرص 55 ن،یمجرد بودند. همچن عمدتاًسال و  30تا  20 نیکنندگان بشرکت یسن نیانگیم
 ارشد بودند.

فروانی داده های پاسخ دهندگان -2جدول

درصدفراوانی

30-20رده سنی  2055.8

31-401538.3

41-5235.۹

38100کل

 44.2 18 مردجنس

 55.8 20 زن

 100 38 کل

 14.7 5 کاردانیتحصیلات

 2۹.4 13 لیسانس

 55.8 20 ارشد

لک  38 100 
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 نهینفر گز 1۹اختصاص داشت که  «یسنت طیدر مح ییفضا یسرزندگ» هیبه گو ییدر شاخصه فضا یفراوان نیشتریب
 هیبه گو یفراوان نیشتریب ،یمدرن و سنت یمربوط به دو فضا یدر شاخصه رفتار ن،یرا انتخاب کردند. همچن« موافقم»
 .دندیرا برگز «لفممخا یلیخ» نهینفر گز 25تعلق گرفت که  «یسنت یتعامل در فضا»

 فروانی پاسخ های پاسخ دهندگان -3جدول
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 فضا  1 23 ۶ 4 3 2

2 8 4 13 11 2 

2 3 3 13 17 3 

3 8 5 4 18 4 

3 4 5 5 21 5 

12 14 2 7 3 ۶ 

7 2 2 22 5 7 

 رفتار 8 15 10 8 5 .

2 5 8 2 21 ۹ 

2 3 3 5 25 10 

7 ۹ 0 3 1۹ 11 

0 5 ۹ 5 1۹ 12 

3 12 13 7 3 13 

. 10 15 10 3 14 

1 10 10 15 2 15 

3 10 0 15 2 1۶ 

7 1۹ 1 10 1 17 

 :بحث

وجود  یارابطه یمدرن و سنت یرفتار افراد در دو فضا نیب ایآ»بود که  نیبه دنبال پاسخ آن بود ا قیتحق نیکه ا یسوال
است  یپارامتر ی، آزمونرسونیپ یاستفاده شد. آزمون همبستگ رسونیپ یهمبستگ بیرابطه، از ضر نیا نییتع یبرا« ؟دارد

 انس،یبودن بر کووار یمبتن لیروش، به دل نی. ارودیبه کار م وستهیپ ریدو متغ نیارتباط ب ای یسنجش رابطه آمار یکه برا
 زانیدرباره م یو اطلاعات شودیمورد پژوهش محسوب م یرهایمتغ نیارتباط ب یریگاندازه یراب هاوهیش نیاز بهتر یکی

مورد  یهامولفه نیمعنا که ب نینشان دادند که پاسخ پژوهش مثبت است؛ به ا هاداده .دهدی)شدت( و جهت رابطه ارائه م
 ( مثبت و معنادار بود.0.417شده )سبهمحا یهمبستگ زانیدر حد متوسط وجود دارد. م یرابطه معنادار ،یبررس
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فروانی داده های پاسخ دهندگان -4جدول

ضریب پیرسون

رفتار در 

مدرن یفضا

رفتار در 

سنتی یفضا

رفتار در 

فضای 

مدرن

10.417رسونیپ بیضر

Sig. (2-tailed) 0.014

3838تعداد

رفتار در 

ی فضا

سنتی

0.4171رسونیپ بیضر

Sig. (2-tailed) 0.014

3838تعداد

:یریگجهینت

 کسانی ریاز تأث نانیبا اطم توانیهستند، نم یمتفاوت و متنوع یتیشخص یهایژگیو و قیعلا یافراد دارا نکهیتوجه به ا با
 یسنت یموجود در فضا یهاتیافراد از قابل یممکن است برخ نیهمه افراد سخن گفت؛ همچن ییها بر رفتار فضاشاخص

بر رفتار  طیمح یشناختروان ریتأث یپژوهش، بررس نیا یکل هدف .ببرند تلذ ایمند شوند مدرن بهره یاز فضا شیب اریبس
معنادار  یارابطه ،یمدرن و سنت یرفتار افراد در دو فضا نینشان داد که ب هاافتهیو مدرن بود.  یسنت یافراد در بازارها

اند، شده یبررس قیحقت نیکه در ا یدر حد متوسط است، اما پارامترها و عناصر یهمبستگ نیا زانیوجود دارد. اگرچه م

 .اندانداز، و تعامل افراد در فضا بودهبه فضا، چشم یدسترس ،ییفضا تیشامل جذاب

پارامتر است، و در  نیترتعامل افراد مهم ،یسنت یپرسشنامه، مشخص شد که در بازارها یهاپاسخ یفراوان براساس
«یمبلمان شهر»به  یدر بازار سنت ازیامت نیکمتر ن،یرا دارد. همچن تیاهم نیشتریب ییفضا تیمدرن، جذاب یبازارها

گرفت که  جهینت توانیم تینها در .آباد استبخش در بازار شهر خرم نینامناسب بودن ا انگریاست که ب افتهیاختصاص 
انتظار بهبود  توانیشود، م یشتریتوجه ب ییمراتب فضاسلسلهانداز و بازار، به چشم یفضاها یبازساز ای یاگر در طراح
بازارها، در  یرفتار و فضا نیدرک بهتر رابطه ب یبرا شودیم شنهادیپ نیرا داشت. همچن یطیمح تیفیک یرفتار و ارتقا

 .رددگ یبردارشوند تا از نقاط قوت هر دو فضا بهره قیتلف گریکدیو مدرن بازارها با  یسنت یهابخش ندهیآ

 :نوشتیپ

بودن، مطابق نظرات شهروندان ساکن شهر صورت گرفته است. یسنت ایدو بازار براساس مدرن  نیو انتخاب ا یبندمیتقس

 :منابع

)نوبت اول(. تهران: دانشگاه  محیط و رفتار اجتماعی: خلوت، فضای شخصی، قلمرو و ازدحام(. 1382آلتمن، آ. ) .1
 شهید بهشتی.

شناسی محیط در طراحی معماری مراکز آموزشی کودکان (. بررسی تأثیر روان1403س. ) ایرجی، ج.، و قشمی، .2
. 148-133(، ۶)3، ای معماری ایرانرشتهمطالعات میانبا هدف ارتقای خلاقیت. 

.487593.1117https://doi.org/10.22133/isia.2025

کنندگان فضای (. بررسی الگوهای رفتاری استفاده13۹۹زاده ذوالپیرانی، م. )بیان، ر.، و نبیاحمدی، ح.، حق .3
مطالعات سازان شهر رشت. شهری جهت پایداری اجتماعی محیط، مطالعه موردی: محور تجاری محله ساغری

https://doi.org/10.22133/isia.2025.487593.1117
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The market, as an urban element, is a spatial institution with a long-standing history that has 
played a crucial role since the dawn of urbanization. Markets have served not only as centers of trade 
but also as scenes of revolutions, religious gatherings, and social interactions, deeply influencing the 
behaviors of those present. Numerous studies have examined the interplay between human 
behavior and the environment, highlighting their mutual influences. The present research adopts a 
qualitative approach concerning the collection of theoretical sources and a quantitative approach 
based on the statistical data analyzed. The objective of this study was to investigate how the 
environment shapes individual behaviors within both modern and traditional market settings. 
Specifically, the research focused on the traditional market of Khorramabad (Gap Square) and the 
modern arcades along the eastern Shohada Street. Data were collected through a researcher-
designed questionnaire using a Likert scale. The statistical validity and reliability coefficient was 
calculated at 0.785, and Pearson’s correlation coefficient was used to assess the relationships among 
variables. Findings revealed a moderate, significant, and positive relationship between key 
components (correlation coefficient: 0.417). Descriptive statistics were conducted using SPSS 21. 
Among the 38 participants (20 females, 18 male), the majority were single, aged between 20 and 30 
years, and 55% held a master’s degree. According to the frequency analysis, interaction was 
identified as the most prominent component within traditional market spaces, whereas spatial 
attractiveness ranked highest for modern markets. Conversely, urban furniture ranked lowest in the 
traditional market category, highlighting deficiencies in this area in Khorramabad. Overall, despite 
the allure of modern market spaces, the study concludes that traditional markets elicit greater social 
interaction and a stronger sense of security—two critical factors demonstrating the powerful 
feedback of spatial and environmental design on human behavior. 
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traditional markets of Khorramabad city
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