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  مقدمه
مواره نقش و جايگاه آن در مطبوعات ايران به خصوص يكي از مسائل بسيار مهمي كه ه

هاي پرتيراژ و سراسري كشور بسيار كمرنگ بوده است، عدم پرداختن به مسائل نيمي  روزنامه
واقعيت اين است كه از ابعاد گوناگون فرهنگي،  بوده است.» زنان«از جمعيت كشور يعني 

كفه برابر با مردان قرار ندارند، بلكه به دليل اجتماعي، اقتصادي، خانوادگي و... نه تنها زنان در 
شود. بنابراين طرح اين مسأله كه زنان چه  جنسيت خود همواره حقوق آنان زير پا گذاشته مي

  هاي يوميه كشور دارند، چندان غير اصولي و دور از ذهن نيست.  جايگاهي در روزنامه
بسياري از كشورها موضوع مورد همچنين، از آنجا كه حضور زنان در رسانه از ديرباز در 

اجتماعي بوده است و به خصوص زماني كه اين حضور از لحاظ كيفي  –بحث مجامع علمي 
شود. ضرورت پرداختن به چنين  تر مي گيرد، حساسيت و اهميت آن مشخص موردنظر قرار مي

و شويم مشاركت زنان در مطبوعات، راديو  شود كه متوجه مي موضوعي زماني آشكارتر مي
ها به  تلويزيون نيز رو به افزايش است. از اين رو لازم است تا الگويي كه از زن در رسانه

  شود، بيشتر و بهتر مورد توجه واقع شود.  نمايش و تصوير كشيده مي
 4/16درصد، از  80طي بيست و پنج سال گذشته جمعيت زنان كشور با رشدي نزديك به 

رسيده است؛ كه اين امر خود  1383يون نفر در سال ميل 5/32به  1355ميليون نفر در سال 
). بنابراين، تدوين هر چه بهتر و 1383تر به قشر زن است (بديعي،  بيانگر لزوم توجه جدي

ها متناسب با جامعه، فرهنگ و پيشينه  اي تحقيق تر نظام ارزشي ـ اجتماعي زن و انجام پاره كامل
چند كه ساختار جامعه ما به لحاظ سنت و عرف، رسد، هر  كشورمان لازم و ضروري به نظر مي

ها نيز  از زنان در سطوح مديريتي، فعاليتها و امور سياسي استفاده كمتري داشته است و رسانه
ها در اين خصوص، سهم  نسبت به انعكاس مطالب مربوط به زنان و ارائه تحقيقات و گزارش

  اند.  كمتري را به زنان اختصاص داده
با اين تفاسير، همه ساله با فرا رسيدن هفته زن، مطبوعات يوميه كم و بيش، نسبت به اخبار 

هاي مربوط  شوند هر چند كه بيشتر اين خبرها در زمينه برگزاري جشن مربوط به زنان فعال مي
هايي وضع زنان را در  به ميلاد كوثر است، با اين وجود، مسئولان امور بانوان با انجام مصاحبه

كنند. در نظر گرفتن فقط يك هفته از سال به طرح مسائل زنان، عملاً  داخل كشور تشريح مي
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شود كه در تمامي طول سال مطبوعات يوميه، رغبتي براي بازگو كردن رويدادهاي  باعث مي
رسد كه مطبوعات يوميه در  خبري مربوط به زنان نداشته باشند و به همين دليل به نظر مي

پردازند. در  اي به نكات تبليغاتي مي به جاي پرداختن به مسايل عمقي و ريشه مورد امور زنان
پردازد كه مطبوعات سراسري كشور (كه در اين  اين راستا، اين تحقيق به بررسي اين مسأله مي

ايم). در انعكاس  هاي ايران، جمهوري اسلامي و همشهري را در نظر گرفته تحقيق روزنامه
اند و چه تفاوتها و شباهتهايي  چگونه عمل كرده 84-86ته زن در سال هاي مربوط به هف پيام

  ميان مسائل و رويدادهاي برجسته شده مربوط به هفته زن در اين نشريات وجود داشته است.

  مباني نظري
از آنجا كه هيچ تئوري بدون ربط به عمل و هيچ كار عملي بدون ربط به تئوري ما را به 

ايم در اين پژوهش از تئوري  رساند، كوشيده يك مفهوم يقيني و تا حد زيادي عملي نمي
ها پيوسته از جايگاه خاصي  باني خبر و برجسته سازي كه در مطبوعات و ديگر رسانه دروازه

توانيم به مسائل و  سازي آنها مي فاده كنيم. زيرا با گزينش مطالب و برجستهبرخوردار است، است
هاي دنياي امروز و به ويژه كشورهاي در حال توسعه  مشكلات زنان كه پيوسته يكي از دغدغه

  باشد، بپردازيم.  مي

  گزينشگري (دروازه باني)
خلاصه و تجزيه شده، ، فرايندي است كه طي آن هزاران خبر جمع آوري، 1باني خبر دروازه

رسند. انتخاب  به صدها پيام تبديل مي شوند و به اشخاص مفروض در يك زمان مفروض مي
سازد و اين فرايند از  ها و مراكز خبري را متأثر مي خبر فرايندي است كه ساختار مطالب رسانه

نتشار نخستين مرحلة كسب خبر تا تنظيم و چاپ آن بر جريان خبر حاكم است. حتي پس از ا
گيرد. در اصطلاح  صورت مي» خوانندگان«خبر نيز ادامه جريان انتخاب و گزينش توسط 

نامند. به كساني كه در تحريريه  مي» گزينشگري«روزنامه نگاري، فرآيند انتخاب خبر را 
» گزينشگر«هاي خبري فعاليت دارند،  هاي خبري در فرايند تهيه، گزينش و ارائه پيام رسانه
بر از نخستين مرحله به عنوان يك رويداد تا مرحلة انتشارش به عنوان يك خبر، از گويند. خ مي

                                                 
1 - Gatekeepering 
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بانان آشكار و پنهان در انتخاب بعضي پيامها و  كند. دروازه موانع يا فيلترهاي متعددي عبور مي
هاي خبري وسايل  حذف بعضي ديگر، دست دارند. مثلاً هر كدام از دست اندركاران توليد پيام

 باني،توانند نقش يك فيلتر را در تبديل يك واقعيت و اطلاعات ايفا كنند. دروازه عي ميارتباط جم
فرآيند دوباره سازي يك چارچوب ضروري براي رويداد و تبديل آن به خبر است. ارتباط گران، 

كنند. عناصر انتخاب شده به طور برجسته، با بيشترين  عناصري از پيام را انتخاب و بقيه را رد مي
اي  از نقطه باني فعاليت دروازه» ويلبرشرام«شود. به اعتقاد  رعت و به طور مكرر، نمايش داده ميس

فهمد و در  گر دربارة يك پيام واقعي يا بالفعل چيزي را مي شود كه در آن يك ارتباط شروع مي
يك دروازه،  ).1382شود (مك كوييل،  پذيرد كه پيام تغيير يافته به گيرنده منتقل مي اي پايان مي نقطه

باني  ) دروازه1375ها، (مركز تحقيقات رسانه» تيچنر«يك نقطه تصميم براي ورود يا خروج است. 
هاي رمزگذاري پيام، نه فقط انتخاب،  اي از كنترل اطلاعات، شامل تمام جنبه را فرايند گسترده

به گيرنده  نتقال از منبعدهي، ارائه، زمان بندي در طول مسير ا بلكه ممانعت از نشر، انتقال، شكل
و كنترل  هاي انتخاب، نگه داشتن باني شامل تمام جنبهداند. به عبارت ديگر از نظر او، دروازه مي

) محقق امريكايي ارتباطات، عواملي كه سبب 1382(مك كوييل، » سيگال«پيام است. به نظر 
هاي ورود به مجرا، نيروهاي  اهبانان قرار گيرد عبارتند از: ر شوند يك خبر مورد توجه دروازه مي

  بانان. هاي شخصي دروازه ها و نگرشدو طرف دروازه، مشخصات موضوع خبري، ارزش

  سازي برجسته
توانند بر عامه  هاي جمعي مي هايي است كه از طريق آن رسانه سازي، يكي از شيوه برجسته

توانند با ارائه خبرها، ميهاي خبري  سازي، يعني اين انديشه كه رسانه تأثير بگذارند. برجسته
 ).129، ص 1385كنند، تعيين كنند (دييرينگ و راجرز،  موضوعاتي را كه عامه راجع به آنها فكر مي

گيران براي مخاطب، افراد ديگر نه خود فرد، هستند، زيرا  سازي، تصميم در نظريه برجسته
اندركار فراهم شده است  پيامهايي كه بايد به خورد فرد داده شود از قبل توسط اشخاص دست

كننده است  شود. بر اساس اين نظريه مخاطب تنها مصرف و در قالب اخبار به مخاطب ارائه مي
كنند. البته در اينجا مسئله آگاهي، نگرش و رفتار  اندركاران خبر ايفا مي و نقش اصلي را دست

شناختي را به همراه فرد نيز مطرح است و در اصل دريافت پيام از سوي مخاطب تنها تغييرات 
اي پذيراي پيام  هاي مخاطب نباشد فرد تا مرحله دارد، زيرا چنانچه پيامي متناسب با نگرش
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ها  گذرد. رسانه تفاوت از كنار آن مي است و تأثير آن نيز تا همين حد است و پس از آن، فرد بي
برخي از موضوعات آورند و با برجسته ساختن  ها، نوعي اولويت به وجود مي در انتقال پيام

توانند بر اطلاعات مردم تأثير بگذارند. آنها با پوشش خبري متفاوت و با  مورد نظر خود مي
كوشند رويدادي را پر اهميت از ديگر رخدادها  استفاده از همه ابزارها و ادوات مختلف مي

، تعيين كنند مورد توجه مردم قرار دهند و موضوعاتي را كه عامه مردم راجع به آن فكر مي
سازي را به شش مرحله  ) فرايند برجسته1983نمايند. گلاديس انگل لنگ و كورت لنگ (

  كنند: تقسيم مي
  سازند. كنند و آنها را بارز مي ها بعضي رويدادها و فعاليتها را پر اهميت مي رسانه - 1
  د.موضوعات متفاوت براي جلب توجه، به نوع و ميزان پوشش خبري متفاوتي نياز دارن - 2
اي از معاني به آنها  دار باشند يا بايد حوزه رويدادها و فعاليتهاي مورد توجه بايد قالب - 3

  داد به طوري كه قابل فهم باشند.
  تواند بر درك اهميت موضوع اثر بگذارد. ها مي زبان مورد استفاده رسانه - 4
به نمادهاي ثانويه وصل دهند  ها، فعاليتها يا رويدادهايي را كه مورد توجه قرار مي رسانه - 5
گيري  كنند كه موقعيت آنها در منظر سياسي به خوبي قابل تشخيص است. افراد براي جهت مي

  در مورد يك موضوع نيازمند پايه و مبنايي هستند.
كنند، فرايند  هنگامي كه اشخاص معروف و معتبر راجع به موضوعي صحبت مي - 6

  ).206، ص 1383تانكارد، كند (سورين و  سازي شتاب پيدا مي برجسته
ها، ممكن است در بيشتر مواقع در گفتن اين نكته به مردم كه چه فكر كنند، موفق  رسانه

نباشند، اما آنها به طور عمده در گفتن اين نكته به خوانندگان كه راجع به چه فكر كنند، موفق 
سازي اخبار  سته)، سه بخش اصلي تشكيل دهنده فرايند برج1988هستند. راجرز و دييرينگ (

شمرند. همچنين از سه  را شامل سه اولويت رسانه، اولويت عموم و اولويت سياست بر مي
ارتباطات ميان  "و "تجربه شخصي "،  "شاخصهاي جهان واقعي"عامل ديگر تحت عنوان 

اي نيز به عنوان اركان فرعي  بانهاي رسانه و همچنين، دروازه "فردي بين نخبگان با افراد ديگر
  )11، ص 1385كنند. (راجرز و دييرينگ،  ين فرايند ياد ميا
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  روش تحقيق
هاي ايران، همشهري  بر روي كليه مطالب خبري روزنامه 2اين تحقيق با روش تحليل محتوا

 1384- 1386و جمهوري اسلامي كه در هفته زن و درباره زنان انعكاس يافته است در دو سال 
لسون تحليل محتوا روش تحقيقي است براي تشريح عيني، انجام گرفته است. بنا به تعريف بر

  )7، ص1364هاي ارتباطي (رونژر و پيرت،  سيستماتيك و كمي محتواي آشكار پيام

  گيري جامعه آماري و روش نمونه
هاي ايران، همشهري و جمهوري  جامعه آماري اين تحقيق شامل تمامي مطالب روزنامه

ها منتشر شده است. در اين  در اين روزنامه 1384- 86ل اسلامي است كه در هفته زن در دو سا
پژوهش از روش آمار توصيفي و استنباطي نظير آزمون كاي اسكوئر استفاده شده است. روايي 

درصد  8/0هاي بدست آمده با مقادير بالاي  كدگذار توزيع گرديد داده 10و پايايي متغيرها بين 
ت كه از طريق نرم افزار (اس. پي. اس. اس) پردازش گيري بوده اس نشانه پايايي ابزار اندازه

گيري تمام شمار هدفمند انتخاب  هاي اين تحقيق به روش نمونه گرديد. انتخاب مطالب روزنامه
ها) مورد بررسي قرار گرفته  روز آماري (بدون احتساب جمعه 12شده است و از هر روزنامه 

ي مربوط به هفته زن، محتواي موضوعي مقوله شامل مطبوعات، روزنامه، پيامها 16است و 
مطلب، عوامل خبرساز (نشانگاه مطلب)، منشأ مطلب، ارزشهاي خبري برجسته در ليد، عناصر 
خبري برجسته در ليد، كاربرد عكس در مطلب، نوع عكس بكار رفته در مطلب، ماهيت مطلب، 

  است. نوع خبر، منطقه رويداد، جهت گيري مطلب، منبع خبر در نظر گرفته شده
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  هاي تحقيق يافته
  هاي توصيفي يافته - 1

هاي ايران، همشهري و جمهوري اسلامي به تفكيك مقدار  اي روزنامه : جدول مقايسه1جدول شماره 
  86-84فراواني مطالب مربوط به هفته زن در سالهاي 

  روزنامه    
  فراواني

 
  ايران
 

جمهوري   همشهري
  جمع كل  اسلامي

 فراواني
 درصد فراواني

117 
)56/35( 

110 
)43/33( 

102  
)31(  

329  
)100(  

  
هاي  شود، بيشترين مقدار فراواني در رابطه با پيام همانطور كه در جدول فوق مشاهده مي

مطب، منعكس  117در روزنامه ايران با فراواني  1386و  1384مربوط به هفته زن، در دو سال 
شده است. پس از آن بيشترين فراواني مطالب مربوط به هفته زن در روزنامه همشهري با 

  مطلب منعكس شده است. 102لب و سپس در روزنامه جمهوري اسلامي با فراواني مط 110فراواني 
هاي ايران، همشهري و جمهوري اسلامي به تفكيك ميزان  اي روزنامه : جدول مقايسه2جدول شماره 

  84هاي مربوط به هفته زن در سال  پيام

  روزنامه    
  فراواني

 
  ايران
 

جمهوري   همشهري
  جمع كل  اسلامي

 فراواني
 درصد فراواني

49 
)43/30( 

62 
)5/38( 

50  
)1/31(  

161  
)100(  

  
شود، بيشترين مقدار فراواني در رابطه با پيامهاي  همانطور كه در جدول فوق مشاهده مي

مطلب منعكس شده  62، در روزنامه همشهري با فراواني 1384مربوط به هفته زن در سال 
است. پس از آن، بيشترين فراواني مطالب مربوط به هفته زن در روزنامه جمهوري اسلامي با 
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  مطلب منعكس شده است. 49سپس در روزنامه ايران با فراواني  مطلب و 50فراواني 
هاي ايران، همشهري و جمهوري اسلامي به تفكيك ميزان  اي روزنامه : جدول مقايسه3جدول شماره 

  86هاي مربوط به هفته زن در سال  پيام

  روزنامه    
  فراواني

 
  ايران
 

جمهوري   همشهري
  جمع كل  اسلامي

 فراواني
 درصد فراواني

68 
)4/40( 

48 
)5/28( 

52  
)9/30(  

168  
)100(  

  
شود، بيشترين مقدار فراواني در رابطه با پيامهاي  همانطور كه در جدول فوق مشاهده مي

مطلب منعكس شده است.  68، در روزنامه ايران با فراواني 1386مربوط به هفته زن در سال 
روزنامه جمهوري اسلامي با فراواني پس از آن، بيشترين فراواني مطالب مربوط به هفته زن، در 

  مطلب منعكس شده است. 48مطلب و سپس در روزنامه همشهري با فراواني  52
  هاي مربوط به هفته زن در روزنامه ايران به تفكيك سال اي ميزان پيام : جدول مقايسه4جدول شماره 

  سال         
  فراواني

 
84  

 
  جمع كل  86

 فراواني
 درصد فراواني

49 
)8/41( 

68 
)2/58( 

117  
)100(  

  
شود، مقدار فراواني پيامهاي مربوط به هفته زن در  همانطور كه در جدول فوق مشاهده مي

 68، فراواني اين مطالب، 1386مطلب خبري و در سال  1384، 49روزنامه ايران در سال 
  مطلب خبري بوده است.
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  تفكيك سال مربوط به هفته زن در روزنامه همشهري بههاي  اي ميزان پيام : جدول مقايسه5جدول شماره 

  سال         
  فراواني

 
84  

 
  جمع كل  86

 فراواني
 درصد فراواني

62 
)3/56( 

48 
)7/43( 

110  
)100(  

  
شود، مقدار فراواني پيامهاي مربوط به هفته زن در  همانطور كه در جدول فوق مشاهده مي

 48، فراواني اين مطالب، 1386خبري و در سال مطلب  62، 1384روزنامه همشهري در سال 
  مطلب خبري بوده است.

هاي مربوط به هفته زن در روزنامه جمهوري اسلامي به  اي ميزان پيام : جدول مقايسه6جدول شماره 
  تفكيك سال

  سال       
  فراواني

 
84  

 
  جمع كل  86

 فراواني
 درصد فراواني

50 
)49( 

52 
)51( 

102  
)100(  

  
در جدول فوق مشاهده مي شود، مقدار فراواني پيام هاي مربوط به هفته زن همانطور كه 

فراواني اين  1386مطلب خبري و در سال  50، 1384درروزنامه هاي جمهوري اسلامي درسال 
  مطلب خبري بوده است. 52مطالب، 
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  هاي تبييني يافته -2
  تفكيك محتوي موضوعي مطلب هاي ايران، همشهري و جمهوري اسلامي به اي روزنامه جدول مقايسه

 روزنامه              
  

 محتوي موضوعي مطلب
جمهوري   همشهري  ايران

  جمع كل  اسلامي

 4  هاي فردي و ظاهري ويژگي -1
)4/3( 

6 
)4/5( 

1  
)9/0(  

11  
)34/3(  

 5  سياسي -2
)5/4( 

4 
)6/3( 

4  
)9/3(  

13  
)9/3(  

 14  فرهنگ و هنر -3
)12( 

12 
)9/10( 

9  
)8/8(  

35  
)6/10(  

 10  علوم، بهداشت و آموزش -4
)5/8( 

8 
)7( 

7  
)8 ،6(  

25  
)5/7(  

امور قضايي، اتفاقات و -5
  حوادث

9 
)6/7( 

7 
)6( 

11  
)7/10(  

27  
)2/8(  

 6  ورزشي -6
)5( 

2 
)8/1( 

13  
)7/12(  

21  
)3/6(  

 14  امور مذهبي -7
)9/11( 

9 
)1/8( 

15  
)7/14(  

38  
)5/11(  

 2  تفريح و سرگرمي -8
)7/1( 

6 
)4/5( 

0  
)0(  

8  
)4/2(  

 7  اقتصادي -9
)6( 

7 
)6( 

7  
)8/6(  

21  
)3/6(  

 38  اجتماعي -10
)4/32( 

38 
)5/34( 

24  
)5/23(  

100  
)3/30(  

 5  پزشكي -11
)4( 

7 
)6( 

3  
)9/2(  

15  
)5/4(  

 2  نظامي -12
)7/1( 

1 
)9/0( 

8  
)8/7(  

11  
)3/3(  

 11  ساير -13
)4/9( 

3 
)7/2( 

0  
)0(  

14  
)2/4(  

 117  جمع كل
)100( 

110 
)100( 

102  
)100(  

329  
)100(  

  )003/0) (سطح معني داري = 12) (درجه آزادي = 003/0(كاي اسكوئر = 



 129  ......................................................     هاي مربوط به هفته زن در سه روزنامه رسمي بازتاب پيام

  هاي ايران، همشهري و جمهوري اسلامي به تفكيك عوامل مؤثر خبرساز اي روزنامه جدول مقايسه
 روزنامه               

  جمع كل  جمهوري اسلامي  همشهري  ايران محتوي موضوعي مطلب

 2  معظم رهبريمقام 
)7/1( 

1 
)9/0( 

8   
)8/7(  11  

 2  رئيس جمهوري
)7/1( 

2 
)8/1( 

2   
)9/1(  6  

قوه مقننه (مجلس شوراي اسلامي، شوراي نگهبان،
 خبرگان رهبري و تشخيص مصلحت نظام)

1 
)8/0( 

2 
)8/1( 

2   
)9/1(  5  

 2  قوه قضائيه و دادگستري
)7/1( 

5 
)5/4( 

4   
)9/3(  11  

 4  هيأت دولت
)4/3( 

2 
)8/1( 

1   
)9/0(  7  

 34  زنان ايران
)29( 

26 
)23/6( 

25   
)5/24(  85  

هاي سياسيارگانها، سازمانها و شخصيت
 منتصب به حكومت

3 
)5/2( 

5 
)5/4( 

4   
)9/3(  12  

 1  دولتمردان، مسئولان و مقامات دولتهاي خارجي
)8/0( 

0 
)0( 

0   
)0(  1  

 2  المللي سازمانهاي بين
)7/1( 

6 
)4/5( 

0   
)0(  8  

ها و همايشهايمناسبتها، سمينارها، جشنواره
 علمي و فرهنگي

12 
)10/2( 

8 
)2/7( 

6   
)8/5(  26  

 17  زنان ساير كشورها
)5/14( 

14 
)7/12( 

17   
)6/16(  48  

 4  دانشمندان، پزشكان و كارشناسان
)4/3( 

6 
)6/5( 

2   
)9/1(  12  

 10  هاي سياسي و تظاهرات تنش، چالش
)5/8( 

9 
)1/8( 

7   
)8/6(  26  

 5  عوامل اقتصادي
)3/4( 

9 
)1/8( 

5   
)9/4(  19  

 5  حوادث و رويدادهاي غيرمنتظره
)3/4( 

5 
)5/4( 

5   
)9/4(  15  

 7  مسابقات ورزشي داخلي و خارجي
)9/5( 

3 
)7/2( 

4   
)9/3(  14  

 0  نيروهاي نظامي و امنيتي داخلي
)0( 

1 
)9/0( 

1   
)9/0(  2  

 0  نظامي و امنيتي خارجينيروهاي 
)0( 

0 
)0( 

0   
)0(  0  

 4  حوزه علميه، دانشگاهها و مدارس
)4/3( 

4 
)6/3( 

5   
)9/4(  13  

 2  ها رسانه
)7/1( 

2 
)8/1( 

2   
)9/1(  6  

 0  ساير
)0( 

0 
)0( 

0   
)0(  0  

 117  جمع كل
)100( 

110 
)100( 

102   
)100(  

329   
)100(  

  )85/42) (سطح معني داري = 20آزادي = ) (درجه 07/0(كاي اسكوئر = 
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  هاي ايران، همشهري و جمهوري اسلامي به تفكيك ارزش خبري اي روزنامه جدول مقايسه
 روزنامه           
جمهوري   همشهري  ايران ارزشهاي خبري

  جمع كل  اسلامي

 39  شهرت
)3/33( 

34 
)9/30( 

31  
)3/30(  104  

 21  دربرگيري
)9/17( 

17 
)4/15( 

25  
)5/24(  63  

 16  مجاورت
)6/13( 

14 
)7/12( 

8  
)8/7(  38  

 8  فراواني تعداد و مقدار
)8/6( 

5 
)5/4( 

3  
)9/2(  16  

 9  برخورد و تضاد
)6/7( 

8 
)2/7( 

6  
)9/5(  23  

 3  شگفتي و استثنا
)5/2( 

2 
)8/1( 

0  
)0(  5  

 4  تازگي
)4/3( 

10 
)9( 

8  
)8/7(  22  

 5  شهرت + برخورد
)2/4( 

7 
)3/6( 

7  
)8/6(  19  

 11  شهرت + تازگي
)4/9( 

11 
)10( 

12  
)7/11(  34  

 1  ساير
)8/0( 

2 
)8/1( 

2  
)9/1(  5  

 117  جمع كل
)100( 

110 
)100( 

102  
)100(  

329  
)100(  

  )22/7) (سطح معني داري = 8) (درجه آزادي = 671/0(كاي اسكوئر = 
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  عناصر خبريهاي ايران، همشهري و جمهوري اسلامي به تفكيك  اي روزنامه جدول مقايسه
 روزنامه               
همشهر  ايران ارزشهاي خبري

 ي
جمهور
  ي اسلامي

جمع 
  كل

 49  كه
)8/41( 

45 
)9/40( 

40  
)2/39(  134  

 27  چه
)23( 

23 
)9/20( 

32  
)3/31(  82  

 9  كي
)6/7( 

9 
)2/8( 

8  
)8/7(  26  

 12  كجا
)2/10( 

10 
)9( 

6  
)8/5(  28  

 10  چرا
)5/8( 

14 
)7/12( 

8  
)8/7(  32  

 8  چگونه
)8/6( 

9 
)2/8( 

8  
)8/7(  25  

 117  جمع كل
)100( 

110 
)100( 

102  
)100(  

329  
)100(  

  )14/17) (سطح معني داري = 5) (درجه آزادي = 65/0(كاي اسكوئر = 
  هاي ايران، همشهري و جمهوري اسلامي به تفكيك كاربرد عكس در مطلب اي روزنامه جدول مقايسه
 روزنامه          

جمهوري   همشهري  ايران خبريارزشهاي 
  جمع كل  اسلامي

 101  فاقد عكس
)4/86( 

94 
)5/85( 

93  
)1/91(  288  

 16  باشد داراي عكس مي
)6/13( 

16 
)5/14( 

9  
)9/8(  41  

 117  جمع كل
)100( 

110 
)100( 

102  
)100(  

329  
)100(  

  )76/0) (سطح معني داري = 1) (درجه آزادي = 3/2(كاي اسكوئر = 
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  هاي ايران، همشهري و جمهوري اسلامي به تفكيك نوع عكس روزنامه اي جدول مقايسه
 روزنامه            
جمهوري   همشهري  ايران ارزشهاي خبري

  جمع كل  اسلامي

 6  عكس خبري
)5/37( 

5 
)2/31( 

3  
)3/33(  14  

 9  عكس آرشيوي
)2/56( 

10 
)5/62( 

4  
)4/44(  23  

 1  طرح گرافيكي
)25/6( 

1 
)25/6( 

2  
)3/22(  4  

 16  جمع كل
)100( 

16 
)100( 

9  
)100(  

41  
)100(  

  )66/0) (سطح معني داري = 2) (درجه آزادي = 5/6(كاي اسكوئر = 
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  گيري مطلب هاي ايران، همشهري و جمهوري اسلامي به تفكيك نوع جهت اي روزنامه جدول مقايسه
 روزنامه           
جمهوري   همشهري  ايران ارزشهاي خبري

  جمع كل  اسلامي

 16  مثبت
)6/13( 

14 
)7/12( 

14  
)7/13(  44  

 5  منفي
)3/4( 

7 
)3/6( 

22  
)5/21(  34  

 93  خنثي
)4/79( 

77 
)70( 

47  
)46(  217  

 3  نامشخص
)5/2( 

12 
)9/10( 

19  
)6/18(  34  

 117  جمع كل
)100( 

110 
)100( 

102  
)100(  

329  
)100(  

  )04/0) (سطح معني داري = 3) (درجه آزادي = 6/8(كاي اسكوئر = 
  هاي ايران، همشهري و جمهوري اسلامي به تفكيك نوع مطلب اي روزنامه جدول مقايسه

 روزنامه             
جمهوري   همشهري  ايران ارزشهاي خبري

  جمع كل  اسلامي

 87  داخلي
)3/74( 

82 
)5/74( 

85  
)3/83(  254  

 30  خارجي
)7/25( 

28 
)5/25( 

17  
)6/16(  75  

 117  جمع كل
)100( 

110 
)100( 

102  
)100(  

329  
)100(  

  )072/0) (سطح معني داري = 1) (درجه آزادي = 7/1(كاي اسكوئر = 
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  هاي ايران، همشهري و جمهوري اسلامي به تفكيك ماهيت مطلب اي روزنامه جدول مقايسه
 روزنامه           
جمهوري   همشهري  ايران ارزشهاي خبري

  جمع كل  اسلامي

 71  رويداد محور
)6/60( 

83 
)4/75( 

80  
)4/78(  234  

 46  فرآيند محور
)3/30( 

27 
)6/24( 

22  
)6/21(  95  

 117  جمع كل
)100( 

110 
)100( 

102  
)100(  

329  
)100(  

  )068/0) (سطح معني داري = 1) (درجه آزادي = 325/3(كاي اسكوئر = 
  هاي ايران، همشهري و جمهوري اسلامي به تفكيك منشأ مطلب اي روزنامه جدول مقايسه

 روزنامه       
جمهوري   همشهري  ايران ارزشهاي خبري

  جمع كل  اسلامي

 73  خبر
)3/62( 

55 
)50( 

53  
)9/51(  181  

 21  گزارش
)9/17( 

28 
)4/25( 

19  
)6/18(  68  

 14  مصاحبه
)9/11( 

24 
)8/21( 

16  
)6/15(  54  

 9  مقاله
)6/7( 

3 
)7/2( 

14  
)7/13(  26  

 117  جمع كل
)100( 

110 
)100( 

102  
)100(  

329  
)100(  

  )071/0) (سطح معني داري = 3) (درجه آزادي = 5/9(كاي اسكوئر = 
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  هاي ايران، همشهري و جمهوري اسلامي به تفكيك منطقه رويداد خبر اي روزنامه جدول مقايسه
 روزنامه           
جمهوري   همشهري  ايران ارزشهاي خبري

  جمع كل  اسلامي

 70  ايران غير از تهران
)8/59( 

73 
)3/66( 

58  
)8/56(  201  

 35  تهران
)9/29( 

29 
)3/26( 

38  
)2/37(  102  

 3  كشورهاي خاورميانه
)5/2( 

1 
)9/0( 

1  
)9/0(  5  

كشورهاي آسيايي به غير از
 خاورميانه

1 
)8/0( 

1 
)9/0( 

0  
)0(  2  

 1  آفريقا
)8/0( 

0 
)0( 

0  
)0(  1  

 3  اروپا
)5/2( 

2 
)8/1( 

1  
)9/0(  6  

 1  آمريكاي لاتين
)8/0( 

0 
)0( 

2  
)8/1(  3  

 2  ايالات متحده آمريكا
)9/1( 

3 
)7/2( 

2  
)8/1(  7  

 1  ساير
)8/0( 

1 
)9/0( 

0  
)0(  2  

 117  جمع كل
)100( 

110 
)100( 

102  
)100(  

329  
)100(  

  )006/0) (سطح معني داري = 8) (درجه آزادي = 4/21(كاي اسكوئر = 
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  اسلامي به تفكيك منبع خبرهاي ايران، همشهري و جمهوري  اي روزنامه جدول مقايسه
 روزنامه               
جمهوري   همشهري  ايران ارزشهاي خبري

  جمع كل  اسلامي

 66  خبرنگار روزنامه - 1
)4/56( 

59 
)6/53( 

81  
)4/79(  206  

 29  خبرگزاريهاي داخلي - 2
)7/24( 

34 
)9/30( 

14  
)7/13(  77  

 15  خبرگزاريهاي خارجي - 3
)8/12( 

14 
)8/12( 

5  
)9/4(  34  

 7  ساير - 4
)6( 

3 
)7/2( 

2  
)9/1(  12  

 117  جمع كل
)100( 

110 
)100( 

102  
)100(  

329  
)100(  

  )062/0) (سطح معني داري = 3) (درجه آزادي = 8/9(كاي اسكوئر = 
  

  باشد: ها بشرح زير مي هاي جداول دو بعدي تبيين يافته بر اساس تجزيه و تحليل داده
هاي ايران، همشهري و  شده در هفته زن در روزنامه بين محتواي موضوعي مطالب منتشر - 

  جمهوري اسلامي، تفاوت معني داري وجود دارد.
هاي ايران، همشهري و جمهوري  بين نشانگاه مطالب منتشر شده در هفته زن، در روزنامه - 

  اسلامي، تفاوت وجود ندارد.
ايران، همشهري و  هاي بين ارزشهاي خبري مطالب منتشر شده در هفته زن، در روزنامه - 

  جمهوري اسلامي، تفاوت وجود ندارد.
هاي ايران، همشهري و جمهوري  بين عناصر خبري مطالب مربوط به هفته زن در روزنامه - 

  اسلامي، تفاوت وجود ندارد.
بين كاربرد عكس در مطالب مربوط به هفته زن در سه روزنامه ايران، همشهري و  - 

  ندارد.جمهوري اسلامي، تفاوت وجود 
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بين نوع عكس به كار رفته در مطالب مربوط به هفته زن در سه روزنامه ايران، همشهري  - 
  و جمهوري اسلامي، تفاوت وجود ندارد.

بين نوع جهت گيري مطالب مربوط به هفته زن در سه روزنامه ايران، همشهري و  - 
  جمهوري اسلامي، تفاوت وجود ندارد.

در سه روزنامه ايران، همشهري و جمهوري اسلامي،  بين نوع مطالب مربوط به زنان - 
  تفاوت وجود ندارد.

بين ماهيت مطالب مربوط به زنان، در سه روزنامه ايران، همشهري و جمهوري اسلامي،  - 
  تفاوت وجود ندارد.

بين منشاء مطالب مربوط به زنان، در سه روزنامه ايران، همشهري و جمهوري اسلامي،  - 
  تفاوت وجود ندارد.

بين منطقه رويداد مربوط به زنان، در سه روزنامه ايران، همشهري و جمهوري اسلامي،  - 
  تفاوت وجود ندارد.

بين منبع مطالب مربوط به زنان، در سه روزنامه ايران، همشهري و جمهوري اسلامي،  - 
 تفاوت وجود ندارد.         

  گيري نتيجه
س و بازتاب مسائل زنان در اين سه به هر حال نتايج اين تحقيق روشن ساخت كه انعكا

نشريه، رويه و عملكردي تقريباً مشابه داشته و رويدادهاي مربوط به اين هفته كماكان با مشي 
و روشي يكسان برجسته شده است. گفتني است از آنجا كه انعكاس رويدادها و اخبار با 

كند  به به خواننده كمك ميارزشها و عناصر متفاوت، از منابع متكثر و با شكل و سياقي نامتشا
تري را كسب كند و در عين حال كنجكاوي وي را در كسب خبر  تا اطلاعات بيشتر و جامع
آيد كه صاحبان نشريات كشور بايد با ارتقاء و افزايش در زمينه  ارضا نمايد، چنين بر مي

ي كشور كمك هاي چاپ هاي رسانه آموزش محورهاي توليد خبر به بالا رفتن كيفيت و تنوع پيام
رفت كه بر طرح، نوع انعكاس و بازتاب  كنند. در واقع از سه نشريه پرتيراژ كشور انتظار مي

تر بازبيني شود  تر و منطقي بايست با ديدي جامع هاي مربوط به زنان وجود داشته باشد مي پيام
أن و مقام آنان ها، زنان در ايران به آن جايگاه شايسته و بايسته كه در خور ش تا به كمك رسانه
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  است نائل شوند.
  توان پيشنهادهاي زير را جامع عمل پوشاند: با توجه به پژوهش انجام گرفته مي

  اختصاص نشريه پيرامون وضعيت زنان در ايران و جهان - 1
 هاي كثيرالانتشار براي زنان در ايران و جهان تعيين سرويس خبري در روزنامه - 2

انتشار مطالب برگرفته از پژوهشهاي انجام يافته در مقاطع كارشناسي ارشد و دكتري  - 3
 پيرامون مسائل زنان 
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The Reflection of Massages Related to Women’s Week 
in Three National Iranian Press 

3 
 
Mohammad Dadgaran (PhD) * 
Elahe Ghavamzadeh (MA)** 
 
Abstract 
 
The purpose of this survey is the comparison of national press Iran-

Hamshahri-Jomhhori Islami in reflection of the message and news 
related to women week during years (1384-1386). The news related to 
women week have been mentioned from aspects of content of 
published subjects, origin of the subjects, nature of the subjects, news 
style, news values and elements, news bias, news source, event zone, 
origin, photo application, photo type. Content analysis is the method 
which has been used in this survey. So regarding the issue, in this 
survey, for 12 days the stuffs have been chosen according to all 
reckoning method during years (1384 to 1386) and all the subjects 
about woman in these newspapers during the woman week have been 
studied and compared. This research showed that all newspapers in 
this survey have the same approach except on the content of the 
published subjects during the women’s week. 

 
Key words: press, message and woman 

  

                                                 
* Assistant professor –Islamic Azad University/Tehran Central Branch 
/Mohammad-Dadgaran@yahoo.com  
** PhD Communication Student and University Lecturer/Sore   Communication and 
Culture  University   
/Elahe.ghavam@yahoo.com      


