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 مقدمه و طرح مسئله 

آنها در  یها کشورها و فرهنگ یبرا زیشناخت و تما جادیا یتلاش برا یبه معنا یمل یبرندساز

 یقدرتمند برا یابزار یمل یبرندساز ،یجهان یاست. با توجه به رقابت فراوان در بازارها یسطح جهان

 یها علامت زاستفاده ا قیاز طر کردیرو نی. اباشد یبه کشور م یالملل نیب انیمشتر تیجذب توجه و رضا

 .کند یم فیو تعر ییکشور را شناسا کی تیها و صداها، هو نمادها، رنگ ،یتجار

 یها برا توسط دولت "یمارک مل"و  "کشور یبرندساز" رینظ یا گسترده یها راستا، برنامه نیدر ا

 یشده است. به عنوان مثال، در برندساز یو فرهنگ کشورشان طراح تیاز هو یبهبود شناخت جهان

 یبرا یمحل یها و بافت یدست عیصنا ،یآور فن ،یرزم یها مانند فن یکشور ژاپن، از عناصر مختلف

 .(2003 ،1هانکینسونژاپن استفاده شده است ) ییشناسا

منحصر به  ریکشورهاست. با ساختن تصو یمؤثر در توسعه اقتصاد یها از روش یکی یمل یبرندساز

 لیرا تسه یخارج گذاران هیداد و جذب سرما شیتجارت و صادرات را افزا توان یکشور، م یبرا یفرد

 زین یتجارت داخل نهیکنندگان و تحول در زم اعتماد مصرف شیباعث افزا یمل یبرندساز ن،یکرد. همچن

و ثابت از کشور در ذهن  یقو یریتصو جادیا ،یمل یبرندساز یراستا، هدف اصل نی. در اشود یم

مثبت و جذاب از کشور، افراد و  ریتصو کی جادیاست. با ا یخارج گذاران هیکنندگان و سرما مصرف

استفاده  با یمل یبرندساز ن،ی. به عنوان مثال، در چشوند یبا کشور جذب م یها به سمت همکار شرکت

، باعث شده است تا "تیفیارزان و باک داتیتول" یعنیکشور،  نیو منحصر به فرد ا یقو ریاز تصو

به  نیچ یرا برا یاریبس یرا تجربه کند و درآمد ارز ینقاط جهان رشد خوب ریکشور به سا نیصادرات ا

و فرهنگ کشور  صنعتحکومت،  نیب یو هماهنگ یهمکار ازمندین ،یمل یهمراه داشته باشد. برندساز

به کشور  یخارج گذاران هیکنندگان و سرما شور، اعتماد مصرفک یبرا یقو یتیشخص جادیاست. با ا

 .شود یکشور م یو منجر به توسعه اقتصاد ابدی یم شیافزا

کنندگان نسبت به  اری مواقع نگرش منفی از سوی مصرفبسی متاسفانه باید اذعان داشت، در

بسیار ملموس است و از دارد. این نگرش منفی به ویژه در صنعت خودرو کشور  برندهای ایرانی وجود

 .این صنعت نه یک انتخاب که یک ضرورت است این رو بازسازی برند در

به حساب  ترین صنایع بعد از نفت وان یکی از بزرگترین و استراتژیکبه عنخودروسازی در ایران 

در تولید ناخالص داخلی و ای  یک میلیون خودرو در سال نقش عمده آید که با تولید حدود می
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ازی برندهای نیم قرن بارها به بازس زایی دارد. کارخانجات خودروسازی ایران در طول این اشتغال

صورت آزمون و خطا اند اما بسیاری از این موارد به محصولات وهمچنین برندهای شرکتی خودپرداخته

 .ین زمینه یافتتوان اثری از مطالعاتی در ا ها کمتر می انجام شده است و در بخش بازاریابی این شرکت

اند انتظارات مردم ایران  به نتوانستهخودروسازان با وجود دو دهه حمایت همه جان در بازار داخلی نیز

 . سازان ایرانی از شهرت خوبی برخوردار نیستکنند. به همین علت برندهای خودرورا تامین 

سازی که بر برندمتفاوتی د بعاو امل اعوارزیابی و ه یندی آیزر برنامه جهتبا توجه به مطالب فوق 

د، یجان اهااکه خوگذار و سازمانی  اس سیاستکارشنهر ی سواز  باشد موثر میر ملی یک کشو

 تبیین هشوپژ ینا کلی فهدرو ین . از ااستوری ضر باشد میتوسعه یک برندملی و حفظ داری، بر هبهر

در آن  با مرتبط یپیامدهاو  هکنند تعیین ملاعو شناساییو با رویکرد اقتصادی  ملی زیبرندسا ممفهو

 سحساا انچنددو ملی زیبرندسا به توجه وملز تحریم یطاشر به توجه با انیر. در استاصنعت خودرو 

 ملی برند مینهدر ز رکشو خلدر دا که یددگر مشخص عموضو ینا ردمودر  سیربر به توجه با. دشو می

 .ستا نگرفته منجاا هشیوپژ با رویکرد اقتصادیآن در صنعت خودرو  بر ارتاثیرگذ یمتغیرهاو  انیرا

و  یتحقق استقلال اقتصاد یراهکارها برا نیاز مهمتر یکی تواند یم یاقتصاد کردیبا رو یمل یبرندساز

اعتماد  تیدر تقو ینقش مهم کرد،یرو نیدر ا یمل یبرندساز کشورها باشد. گریبه د یکاهش وابستگ

 هیدر جذب سرما ،یاعتماد عموم نیکشور خواهد داشت. ا یمل تیو هو یداخل داتیبه تول یعموم

کشور  شتریو رشد ب یدارد و باعث توسعه اقتصاد ینقش موثر یداخل عیبه صنا یو خارج یگذاران داخل

 شیبه کاهش واردات و افزا توان یم ،یمل یدر برندساز یاقتصاد کردیبا رو ن،یعلاوه بر ا خواهد شد.

 .کمک کرد زیصادرات کشور ن

 ملاعودر آن  که دشو منجاا تحقیقو  سیربر باید هشد حمطر فشکا دنکر پر ایبر رمنظو ینا به

 بهو  هشد شناساییرویکرد اقتصادی با  در صنعت خودرو ملی زیبرندسا ارستقرا مینهز با مرتبط ساسیا

 لیاسو شد حمطر نچهآ به توجه با. دشو ختهداپر ملاعو ینا نمیا طتباار سیربر ایبر لمد یک توسعه

در  ملی برند لمد که ستا ینا ستا هیددگر محقق توسط تحقیق ایبر کافی هنگیزا دیجاا باعث که

 ؟ستا چگونه با رویکرد اقتصادیصنعت خودرو با 

 مروری بر ادبیات تحقیق

  ملاعو او نظر از و نددا می هارکشو در جیرخا اریگذ سرمایه یشافزا به منجر موفق ملی زیبرندسا
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 ننشا را برند قابلیت انمیز دخو نوبه به که جیرخا مستقیم اریگذ سرمایه بعد در موفقیت یکلید

 و اداری روان سیاکرروبو رت،مها با رکا وینیر ،سیاسی محیط و ارپاید دقتصاا شامل هندد می

 قابلیت را تمهاجر و جیرخا مستقیم اریگذ سرمایه همچنین. میباشد مدروزآ و مطمئن یهایرساختز

 تمامی وزهمرا که سدر می نظر به گوید می و نددا می مستمر رطو به بکمیا منابع بجذ در رکشو یک

 رکشو یک در هنگامی بعد ینا. باشند می اریگذ سرمایه ارستددو تصویر یا جههو کسب دصددر هارکشو

 جامعه همچنین و دهبو جدید رکشو یک در رکا و ندگیز به مایل جیرخا انندوشهر که سدر می وزبر به

. نماید معرفی جیرخا ارانسرمایهگذ ایبر بمطلو یا و آل هیدا یمقصد را رکشو یک ،لمللیا بین گانیزربا

 ن،تصمیمگیریشا یندافر در جیرخا مستقیم اریسرمایهگذ به علاقمند ادفرا که حقیقت ینا علیرغم

 سویی از. میگیرند ارقر رکشو یک تصویر تاثیر تحت زهنو ماا ،مینمایند ردبرخو ها تیسرتو از منطقیتر

 یگرد از به تخدما و تمحصولا وشفر/خرید فعالیت ههندد سنعکاا را جیرخا گانیزربا بعد یگرد

ری تجا مرکز ،جهانی تولید رت،تجا واردات، در یتودمحد یا آزادی ستا معتقد و میکند حمطر هارکشو

 .(2019 ،2ماندز) میباشند نقش دارای مینهز ینا در

 طتباار مستمر رطو به نگوناگو یها راه از هارکشو یگرد با هارکشو همه ستا معتقد 2009انهولت 

 ،فرهنگ ،لتهادو اریگذ سیاست ،تیدراصا یبرندها ی،شگردگر ندامیتو ها راه ینا که میکنند اربرقر

 فرصت یک میکند نبیا 9نهالتآ جهت ینا به. باشد هخبر و متخصص یهاونیر و سرمایه بجذ و دممر

 که یدآمی ستد به مانیز جیرخا و خلیدا دبعاا در قابتیر هویت یک حفظ و ساخت ایبر بخو

 و دنما رتصو به رکشو حقیقی ماهیت و ضعیتو از وربا قابل و ضحوا ب،خو ،مثبت ای هیدا لتهادو

 انمیتو طریق ینا از. کنند مدیریت شد رهشاا که را نیاد با طتباار های راه ندابتو و باشند شتهدا مقصد

 ندرداربرخو اریپاید یژگیو از که هارکشو یگرد با لمللیابین بطروا در مختلف یجنبهها در هاییدسو به

 ربسیا قابتر را برندملی به هارکشو توجه و علاقه یشافزا لایلد جمله از لیلد همین به. دکر اپید ستد

 و هارکشو در اریسرمایهگذ فهد با جیرخا و ودمحد منابع بجذ ایبر رکشو نمیا تنگاتنگ و یجد

 ینا که نستدا رکشو به ننخبگا و نمتخصصا تمهاجر خنر یشافزا و شگردگر بجذ درات،صا توسعه

 معتقد (2019) راجرزمندز که نجاآ از. دمیشو منجر هیندآ در برندملی تحیا مهادا و حفظ ء،تقاار به مرا

 یا یک بر ملی برند معرفی ایبر نباید صرفا و ستا یچندبعد لمولکو یک مشابه ملی برند رساختا ستا

 به کلی نگرشی باید آن انمدیر ملی برند یک هیندآ ییزر برنامه ایبر وینرا از. شتدا تاکید صخا بعد دو

 را ملی برند با مرتبط یجنبهها و دبعاا تمامی ندابتو که لمللیابین تشهر کسب یتژاسترا یک توسعه
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 رکشو تمایز نمکاا لحا عین در و شتهدا را دشو ارزش دیجاا و هجایگا ءتقاار باعث و باشد شتهدابر در

 از رقبا فراهم آورند. را دخو

فراوانی هستیم که هر کدام های مطالعه موردی  ات حوزه برندسازی ملی شاهد پژوهشبا مرور ادبی

لی و نتایج برندسازی برندسازی مبه نحوی سعی در شناسایی عوامل تاثیرگذار بر برندسازی ملی، فرآیند 

ر حوزه برندسازی ملی، ی این مطالعات موردی د اند، ولی علارغم وجود خیل گسترده ملی پرداخته

(. در واقع 2017، 3و همکاران ایم )هائو و متفاوتی از برندسازی ملی بوده های پراکنده سازی شاهد مفهوم

اند،  ای نموده های پراکنده و زمینه نتایج این پژوهشباشت و یکپارچگی تحقیقات بسیار کمی سعی در ان

آوری  ر پژوهشگران تمرکز خود را بر جمعتوجهی ممکن است ناشی از این موضوع باشد که اکث این بی

نسبت به همگرایی نتایج قائل های اولیه  و ارزش بیش از حدی برای کسب دادههای اولیه قرارداده  داده

 های متبط با موضوع پژوهش خواهیم پرداخت: ادامه به بررسی پژوهش در(. 2019، 5اند )هون بوده

ن برداری از عواملی که از نگاه خارجیا ( به بررسی برندسازی ملی: پرده2017) 6اچوری و همکاران

برداری از ادراکاتی که  هدف از این پژوهش پرده پرداختند. ،کند تصویر کشور کلمبیا را متاثر می

گذار به منظور نشان دادن عوامل تاثیر شناختی چوب روشری چا کلمبیا داشته و ارائهان از کشور خارجی

بر این ادراکات است. نتایج نشان دادند که خارجیان تصویر کشور کلمبیا را با قهوه و طبیعت ارتباط 

 هستند. دراکات خارجیاناتداعیات، عقاید و  داده و این کشور نیازمند توجه ویژه به سه متغیر:

سه تطبیقی ( در پژوهشی به بررسی ایجاد میراث روستایی برای برندسازی ملی: مقای2020) 9ارتیم

. این پژوهش درصدد پاسخ به این سوالات است: چگونه برند ملی در ژاپن و ژاپن و اندونزی پرداخت

تصورات شود؟ چگونه افراد محلی هویت جمعی خود را با  با میراث روستایی نمایش داده می اندونزی

هویت روستایی در ساخت برند ملی نقش  چگونه تداعیات برند اماکن با ملت مشروعیت بخشند؟ و

گفتمان جنبش مردم  سازند، و مقصد با گفتمان برند ملی را میدهد: هر د نتایج پژوهش نشان می دارند؟

 گیرد. برندسازی ملی شکل می با گردش در فرآیند میراث و

. این تحقیق ملی هند پرداختند برند ( در پژوهشی به تحلیل انتقادی از2019) 8رامامورثیو  ادوارد

با نگاهی اقتصادی سیاسی به دنبال تصویر برند ملی هند در  راعتبا های هند بی احی کمپینبا طر

نتایج تحقیق نشان دادند که برندملی اساسا یک فرآیند سیاسی است  بازارهای داخلی و خارجی است.

 باشد. و حفظ نابرابری می که شامل تولید



 یلطفزادهنیحسو  نصرسمیعی، موسویبا.../خودرودرصنعتارتقابرندملیبر موثرعواملشناسایی

 

. دملی، و ساخت هویت استونی پرداخت(، در پژوهشی به بررسی بهترین برن2016) 7و پوو پاوز

های گردشگری کشور  بررسی نقش هویت ملی در استراتژی هدف این تحقیق بررسی ادبیاتی که به

در  ینقش فعالان دولت دهند که محققان ینشان م قیتحق نیا جیباشد. نتا اند، می استونی پرداخته

 .ندینما یردولتیغ گرانیبه باز یشتریتوجه ب ستیبا یاند و م در نظر گرفته شتریرا ب یمل تیساخت هو

 روش تحقیق

 روش انجام پژوهش حاضر به شرح زیر است:

 کدگذاری 

برای  ته شده است.در این پژوهش از رویکرد داده بنیاد براساس طرح اشتراس و کوربین بهره گرف

، در ابتدا اطلاعات و ا رویکرد اقتصادیدرو ببررسی عوامل موثر بر برندسازی ملی در صنعت ایران خو

راهبرد،  محتوایی، ساختاریافته حاصل شده است در غالب شرایط علی، هایی که توسط مصاحبه نیمه داده

ری مورد نیاز از روش گی گر و پیامدها قرار داده شد. برای نمونه عوامل بسترساز، عوامل مداخله

نفر از خبرگان مسلط به مباحث پژوهش  90شده است که با  گیری هدفمند قضاوتی استفاده نمونه

گیری از کدگذاری باز،  ها با بهره آوری گردید. مصاحبه های مورد نظر جمع همصاحبه صورت گرفت و داد

شده که در غالب  دییتأهای  و شاخص ها مولفه که در نهایت مورد تحلیل قرار گرفتندانتخابی  و محوری

مولفه( عوامل  6گر ) عوامل مداخله مولفه( 9) ، عوامل محوریمولفه( 3) شرط شیپ ای یعوامل عل

 .شوند یم یبند مولفه( طبقه 1) امدهایو پ مولفه( 7) راهبردها مولفه( 2) بسترساز

 اعتبارسنجی کدهای شناسایی شده 

ه های حاصل شده در مرحله داده بنیاد که از مصاحب هدر این قسمت جهت اعتبار سنجی داد

ای  تاریافته ایجاد شده بود از رویکرد دلفی فازی بهره گرفته شده است در این مرحله پرسشنامهخسا نیمه

 ریافته در مرحله قبلی طراحی و در میان خبرگانحاصل شده از مصاحبه نیمه ساختا های مبنای داده بر

 توزیع گردید.

 ئه مدلاو ار یی بخش کیفینهاتایج ن

 ها(، کدگذاری محوری ها و مقوله )خلق ایده ها طی سه مرحله کدگذاری باز ل دادهنتایج نهایی تحلی

ایجاد ) گر، شرایط بسترساز و پیامدها( و کدگذاری انتخابی ، راهبردها، شرایط مداخلهشرایط علی)

 .و در نهایت مدل نهایی طراحی گردید تئوری( توضیح داده شده است
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 های کیفی پژوهش: یافته

 های جمعیت شناختی خبرگان  یویژگ

 نفر از خبرگان مصاحبه انجام شد که مشخصات آنها به شرح زیر است: 90با 

 8/92درصد پاسخگویان مرد و  2/69ها نشان داد یشتر پاسخگویان مرد هستند، یافتهمطابق نتایج ب

سال و  60تا  51درصد بین  1/23سال،  50تا  31درصد بین  3/60 از نظر سن،درصد زن هستند. 

درصد مربوط به تحصیلات فوق  9/96سال سن دارند. از نظر تحصیلات  60درصد بیشتر از  5/15

 2/39سال و  20تا  10درصد بین  8/52باشد. از نظر سابقه کار می درصد دکتری 9/69لیسانس و 

 سال سابقه کار دارند. 20درصد بیشتر از 

 گام اول:تحلیل نظرات خبرگان براساس رویکرد داده بنیاد 

 ادامه در که گردید انجام مفاهیم کدگذاری نتایج خبرگان از مصاحبه تحلیل براساس مرحله این در

 :شود می ئهاار زیر جدول البق در

 ساخت محقق -3 جدول

 شاخص کد مولفه ابعاد

شرایط 

 علی

(C1) 

 یجهت رشد و ارتقا برندساز کالا تیفیبهبود ک

 در صنعت خودرو یمل
C11 

 ،یگذار هیتنوع محصول و جذب سرما یتحول در طراح جادیا نهیبه سمت کاهش هزباید 

. و بر میقدم بردار ایروز بازار دن یازهایرفته و بر اساس ن شیو توسعه پ قیدر تحق یگذار هیسرما

 میدار یرقابت تیکه در آنها مز مینما تیفعال یمحصولات یرو

صنعت و قوت  نقاط ضعفضرورت توجه به 

 یاقتصاد میدر مواجهه با تحر رانیخودرو ا
C12 

 صنعت خودرو داتیدر کل تول یریپذ رقابت ازیبودن امت نییپا -2 محدود یالملل نیمتحدان ب -1

در  دیعدم حفظ سهم تول -3 صنعت خودرو داتیتوسعه و تول یها در عرصه ینگیکمبود نقد -9

با  یو مال یکیاز لحاظ تکنولوژ ادیفاصله ز -5 کهنه یها ساخت ریز لیبه دل یمیقد یها حوزه

در  تیداشتن ظرف -9 و استعدادها یداخل یروهاین یتوانمند -6 در صنعت خودرو یخارج یرقبا

 هیهمسا یصادرات به کشورها

 های تهدیدات و فرصت ضرورت توجه به توجه

 میدر مواجهه با تحر رانیاصنعت خودرو 

 یاقتصاد
C13 

 یو ارز یکاهش منابع مال -2 ی، رکود داخلیخارج یها  یگذار هیکاهش سرما -1

 یها شده پروژه یطولان -3 مبادلات نهیها و هز افزوده شدن واسطه لیها به دل نهیهز شیافزا -9 

 یداخل یها یبه توانمند شتریتوجه ب -5 توسعه

 های همسایهرکشوو نفوذ به بازارهای  هیو به تبع آن جذب سرما یاسیرفع مشکلات س C14 انهیبازار برزگ مصرف خاورم رت توجه بهضرو

مقوله 

محوری 

کشور  در یاقتصاد یدیعوامل کلدر نظر گرفتن 

 در صنعت خودرو یمل یسازدبرندر جهت ارتقا 
C15 

 ،یدیتول ینهادها یشاخص بها -9 شاخص تورم، -2 ال،ینرخ برابری دلار و ر -1

 یپول هیپا -9 مصرف کننده یشاخص بها-6 مت،یق یسطح عموم -5سود،  یها شاخص -3 
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(C2)  دولت در  یاقتصاد یها استیسدر نظر گرفتن

 در صنعت خودرو یمل یجهت ارتقا برندساز
C16 1-پول یانبساط یها استیس -2 های انقباضیِ پولی، سیاست 

سطوح بر  نیتر یدر عال ینهاد متول جادیا تیاهم

 یمل یبرندساز
C17 

 ن،یوضع قوان یکشور در راستا یتیسطوح حاکم نیدر بالاتر یبرند مل یارتقا ینهاد متول جادیا

 دیها با یآموزش فرهنگ مصرف و برخورد با خارج ،یدیو تول یصادرات یها اجرا و نظارت در حوزه

 انجام شود. یآموزش ستمیها در کنار س رسانه قیاز طر

راهبرد 

(C3) 

بکارگیری راهکارهای موثر تبلیغات محصولات 

 در راستای ارتقا برند ملیداخلی 
C18 

تبلغاتی جهت حمایت از  موزشیآاولویت تهیه برنامه  -2 های نوین تبلیغاتیراستفاده از ابزا -1

ضرورت توجه به  -3 غات و جلب اعتماد آنانیدر تبل توجه به منافع مخاطبان -9تولیدات داخلی 

وجه بخش محتوایی ت -5های اجتماعی در تبلغات تولید شده در رسانه ملی  ایجاد همگرایی

 -6 مخاطب ل و نیازداخلی با در نظرگرفتن میها تبلغاتی رسانه ملی جهت حمایت از تولید  برنامه

در تبلیغات رسانه ملی  گویی و استنادهای غیرمجاز، غیر علمی و گاه غیر مستدل از غلطجلوگیری 

 جهت حمایت از تولیدات داخلی

به  یانتقال تکنولوژ یاستراتژ نیانتخاب بهتر

 یمل یدر جهت ارتقا برندساز یصرفه و اقتصاد

 در راستای توسعه اقتصادی در صنعت خودرو
C19 

ها توسعه  پروژه یمال نیو تأم یگذار هیسرما یها در روش رییتغ -1) رییتغ یها یاستراتژ-1

 یمصرف و بازارها یبازارها یبازنگر -9ی،الملل نیگفتمان ب رییتغ -2 ،در صنعت خودرو یاقتصاد

 (آن یساز و کوچک کردن صنعت به منظور چابک ساختار صنعت خودرو دیتجد -3 یهدف آت

توانمند بخش  نانیکارآفر تیتمام شده، تقو متیکاهش ق -1) یتهاجم یها یاستراتژ -2

 (ها مشترک صنعت با دانشگاه یاستمرار ارتباط علم -2 یخصوص

سود  نیجامعه یا تضم ینگیجذب نقد یبرا یاعتمادساز -1) یتدافع یاستراتژ یها یاستراتژ-9

 ی(به منظور خلق فناور یدانش یروهایتوجه به ن -2 بالاتر از متوسط

 (ها پروژه یو فن یمال نیتنوع در نحوه تأم ) تنوع یاستراتژ یها یاستراتژ -3

در  یو اقتصاد یمال یقرادادها حیصح تیریمد

 صنعت خودرو
C19 

قراردادهای  -9 قراردادهای مشارکت در تولید -2 گذاری قراردادهای مشارکت در سرمایه -1

خدماتی، قراردادهای خرید خدمات خطرپذیر، قراردادهای خدماتی  )قراردادهای صرفاً خدماتی

 (بیع متقابل

در  یرانیا نه چندان مثبت از برند ریرفع تصو

 ایسطح دن
C20 

و  یتکنولوژ افتیها و در رساختیبهبود ز -2 کشور یها لیمناسب از پتانس یمحتوا جادیا -1

 یزانوسو  و اقتصاد صنعت خودرو عیبر صنا رفع مالکیت و انحصار دولت -9توسعه کشور 

 دیتول طیدر بهبود شرا دهایسوبس ریتاث -3 صنعت نیدر ا کیتکنولوژ یماندگ و عقب ها رساختیز

 یمل یو صادرات و برندساز

اصلی به عنوان عامل  نیاجرا و نظارت بر قوان

 کنندگاندیگذاران و تول هیتوان سرما تقویت
C21 

 یها برا ساخت ریامن و بهبود ز یفضا جادیا -2 آنها ینظارت بر اجرا زیو ن نیقوان یاجرا -1

 یو توسعه و انتقال اثربخش تکنولوژ قیبه مقوله تحق ژهیو توجه و یخارج هیجذب سرما

 در توسعه صادرات یمحصولات و خدمات داخل نگیبر امر برند ژهیتمرکز و -9 
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و عدم  ایبا دن یاقتصاد فیضع وندیرفع موانع پ

و سازمان تجارت  یتجار یها مانیدر پ تیعضو

 .یجهان
C22 

 توسعه یبرا ییها محرک جادیسبب ا یهمکار یها در سازمان تیو عضو یروابط تجار جادیا -1

 یبانک یها ستمیس یاستانداردساز -2 ایبا دن یو همگاماقتصادی 

ها در  سفارتخانه یاقتصاد یها تیتوسعه فعال

 یو برندساز یابیاهداف بازار یراستا
C23 

آن کشور بطرف  یها بازرگان بیو ترغ یرانیتجار ا تیهدااثربخش جهت  یبازرگان یها زنیرا -1

 یبرند مل تیبستر صادرات و تقو جادیا یکشور در راستا یها خانه سفارت -2 رانیبازار جذاب ا

ها در حوزه  سفارت خانه -3. میداشته باش یدفاتر اقتصاد دیهدف با یدر بازارها -9. دیعمل نما

 نقش کنند. یفایا یکنندگان کشور به خوبدیتول یبرا یابیبازار

در صنعت خودرو جهت  یداخل ییکپارچگ ایجاد

 رشد و ارتقا برند ملی
C24 

 یهماهنگ -2 کشور باشند یبرند مل یارتقا بانیبا تمام قوا پشت دیحکومت با یارکان اصل -1

در  ریگ مینهاد تصم -9 و صادرات دیجهت امور تول در کشور یو مواز ریگ میمتعدد تصم ینهادها

همه  دیبالاتر باشد. با یحت ایوزارت صمت و  رینظ یتیحاکم یاز سطوح بالا دیبا یحوزه برند مل

رفاه مردم  شیبه منظور توسعه صادرات و افزا یبرند مل یارتقا یصدا در راستا کیدل و  کی

 .ندیتلاش نما

صنعت خودرو در راستای ارتقا یکپارچگی داخلی 

 برندسازی ملی
C25 

باید با تمام قوا صنعت خودرو ارکان اصلی  -2برطرف نمودن مشکلات مدیریتی و درون سازمانی 

نسبت به موضوع و حمایت همه جانبه  صنعت خودروتعهد  -9 پشتیبان ارتقای برند ملی کشور باشند

 برای پاسخگوئی به الزامات سیاسی، اقتصادی و اجتماعی از محصولات داخلی و ارتقا برند ملی

شرایط 

 بستر

(C4) 

 C26 در صنعت خودروعوامل درون سازمانی 

و استاندارد  تخصصی بودن -9 رسمی و غیر رسمی سازمانکارکردهای  -2 اندازه سازمان -1

 سلسله مراتب سازمانی و تقسیم وظایف های ویژگی -3وظایف درون سازمانی بودن 

 پیچیدگی و تمرکز سازمان -5 

 در منطقه یبالائ اریبس یکیاستراتژ تیموقع -2 نییپا یدستمزدها کرده، لیکار جوان تحص یروین -C27 1 یکار و انرژ یرویمنابع ارزان ن ک،یاستراتژ تیموقع

شرایط 

 مداخله

 گر

(C5) 

 سایر رقبا -3 پشتیبانی تکنولوژیکی -9زیر بنا  -2منابع ملی مهارت و  -C28 1 یرونیب ینهادها یکارکردها

 موجود یتقاضاپتانسیل  C29 تقاضا طیمح

 C30 عوامل اجتماعی و فرهنگی

نبود دیدگاه مناسب کیفیتی میان مخاطبان  -2تولیدات داخلی اعتمادی مخاطبان به  بی -1

نبود تعامل و  -3گران بودن تولیدات داخلی نسبت به مشابه خارجی  -9تولیدات داخلی نسبت به 

حمایتی از مصرف های ارائه دهنده خدمات  و برخی از دستگاه صنعت خودروهمکاری مناسب بین 

 دهیچیپ -9 مخاطبان ینسل راتییتغ -6مخاطبان نسبت به گذشته  یذهن راتییتغ -5کنندگان 

 نفوذ بر مخاطبان بیضر شیافزا یدشوار شدن حفظ مخاطب و

 یدر حوزه صادرات و تجارت و برندساز یو دانش یضعف فرهنگ -8 

در صنعت  آن یامدهایمشکلات و پ م،یتحر

 خودرو
C31 

ها دچار مشکل  میبه شدت با توجه به تحر هیانتقال سود و اصل سرما ،یگذار هیسرما تیامن -1

 یمیقد یو تکنولوژ ینگیارز، کمبود نقد متیق شیو افزا ها میتحر -2. است

 و صادرات دیتول یبالا یها نهیهز -9 
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 C32 اختلال در اقتصاد
و  یاختلالات طرف تقاضا شامل اختلالات پول -9اختلالات طرف عرضه  -2 ینگیرشد نقد -1

 یمال

ها بر  یدولت ها و شبه یو انحصار دولت تیمالک

ها و  رساختیز یو اقتصاد کشور فرسودگ عیصنا

 یکیتکنولوژ یماندگ عقب
C33 - 

 پیامد

(C6) 

صنعت خودر در راستا  یعملکرد یها یژگیارتقا و

 یمل یارتقا برندساز
C34 

شده  جادیسطح مهارت ا -9 افتهیتوسعه  یسطح دانش فن -2شده  جادیا یرقابت تیمز زانیم -1

از  تیئه شده در حوزه حمااار ارتقا نوع خدمات -3مخاطبان  یو اعتمادساز یوفادار جادیا -9

 یداخل داتیتول

 های پژوهشگر منبع: یافته

 با تحلیل دلفی فازیاعتبارسنجی کدهای شناسایی شده  :دوم گام

های شناسایی شده از روش دلفی فازی ها و شاخص خش برای اعتبارسنجی ابعاد، مولفهاین ب

های پژوهش کدی  ها و شاخص یک از مولفهمطابق با جداول کدگذاری بالا، به هر استفاده شده است. 

سازی، برای شناسایی و تحلیل انتخاب شده است و در نهایت با توجه به مقادیر قطعی روش غیر فازی 

 تفسیرهای لازم صورت گرفت. 

 های اولیه پژوهش ابعاد، مولفه و شاخص -2جدول 

 شاخص مولفه ابعاد

 19 3 شرایط علی

 10 9 مقوله محوری

 92 7 راهبردها

 9 2 شرایط بستر

 17 6 گر شرایط مداخله

 3 1 پیامد

 های پژوهشگر منبع: یافته

 تحلیل دلفی فازی -1جدول 

 نتایج L M U Crisp کد مولفه ها

 پذیرش C11 939/0 859/0 799/0 852/0 در صنعت خودرو یمل یجهت رشد و ارتقا برندساز کالا تیفیبهبود ک

 پذیرش C12 969/0 729/0 000/1 875/0 یاقتصاد میدر مواجهه با تحر رانیا صنعت خودرو و قوت نقاط ضعفضرورت توجه به 
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در مواجهه با  رانیا عت خودروصن های تهدیدات و فرصت ضرورت توجه به توجه

 یاقتصاد میتحر
C13 955/0 869/0 729/0 839/0 پذیرش 

 پذیرش C14 900/0 829/0 795/0 817/0 انهیگ مصرف خاورمزربازار ب رت توجه بهضرو

در  یمل یسازدکشور در جهت ارتقا برن در یاقتصاد یدیعوامل کلدر نظر گرفتن 

 صنعت خودرو
C15 885/0 869/0 000/1 970/0 پذیرش 

در صنعت  یمل یدر جهت ارتقا برندساز دولت یاقتصاد یها استیسدر نظر گرفتن 

 خودرو
C16 929/0 839/0 738/0 898/0 پذیرش 

 پذیرش C17 655/0 810/0 000/1 821/0 یمل یسطوح بر برندساز نیتر یدر عال ینهاد متول جادیا تیاهم

 پذیرش C18 698/0 820/0 761/0 806/0 در راستای ارتقا برند ملیبکارگیری راهکارهای موثر تبلیغات محصولات داخلی 

در جهت ارتقا  یبه صرفه و اقتصاد یانتقال تکنولوژ یاستراتژ نیانتخاب بهتر

 در راستای توسعه اقتصادی در صنعت خودرو یمل یبرندساز
C19 629/0 799/0 779/0 719/0 پذیرش 

 پذیرش C20 960/0 819/0 799/0 896/0 در صنعت خودرو یو اقتصاد یمال یدادهارقرا حیصح تیریمد

 پذیرش C21 960/0 700/0 787/0 889/0 ایدر سطح دن یرانیانه چندان مثبت از برند  ریرفع تصو

گذاران و  هیتوان سرما اصلی تقویتبه عنوان عامل  نیاجرا و نظارت بر قوان

 کنندگاندیتول
C22 960/0 710/0 729/0 863/0 پذیرش 

و  یتجار یها مانیدر پ تیو عدم عضو ایبا دن یاقتصاد فیضع وندیرفع موانع پ

 .یسازمان تجارت جهان
C23 999/0 712/0 000/1 881/0 پذیرش 

 پذیرش C24 908/0 729/0 779/0 893/0 یو برندساز یابیاهداف بازار یها در راستا سفارتخانه یاقتصاد یها تیتوسعه فعال

 پذیرش C25 929/0 837/0 000/1 859/0 در صنعت خودرو جهت رشد و ارتقا برند ملی یداخل ییکپارچگ ایجاد

 پذیرش C26 660/0 858/0 779/0 898/0 در صنعت خودروعوامل درون سازمانی 

 پذیرش C27 930/0 726/0 000/1 888/0 یکار و انرژ یرویمنابع ارزان ن ک،یاستراتژ تیموقع

 پذیرش C28 930/0 839/0 000/1 861/0 یرونیب ینهادها یکارکردها

 پذیرش C29 900/0 891/0 719/0 813/0 تقاضا طیمح

 پذیرش C30 910/0 790/0 753/0 863/0 عوامل اجتماعی و فرهنگی

 پذیرش C31 930/0 880/0 787/0 867/0 در صنعت خودرو آن یامدهایمشکلات و پ م،یتحر

 پذیرش C32 990/0 819/0 777/0 839/0 اختلال در اقتصاد

 یو اقتصاد کشور فرسودگ عیها بر صنا یدولت ها و شبه یو انحصار دولت تیمالک

 یکیتکنولوژ یها و عقب ماندگ رساختیز
C33 655/0 899/0 737/0 815/0 پذیرش 

 پذیرش C34 990/0 867/0 770/0 896/0 یمل یصنعت خودر در راستا ارتقا برندساز یعملکرد یها یژگیارتقا و

 های پژوهشگر منبع: یافته
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بودند  9/0تمامی ابعاد دارای عدد کریسپ بیشتر از  اول گام در فازی دلفی تحلیل و بر اساس تجزیه

با توجه به نتایج گام اول تحلیل دلفی فازی و اند.  دهد از نظر خبرگان این ابعاد تأیید شده که نشان می

 در اجتماعی های همگرایی ایجاد به توجه ضرورت) S17های  ، شاخص(Crisp)زدایی  شاخص فازی

 سایر) S66(، 692/0( )سازمان تمرکز و پیچیدگی) S60(، 619/0( )ملی رسانه در شده تولید تبلغات

( که عدد غیرفازی شده کمتر 627/0( )گذشته به نسبت مخاطبان ذهنی تغییرات) S72(، 619/0( )رقبا

است، مورد  9/0ها بیشتر از  ها که عدد غیرفازی شده آن اند حذف، و بقیه شاخص کسب کرده 9/0از 

 پذیرش خبرگان پژوهش قرار گرفتند. 

شاخص  85مولفه و  93بعد،  6، در گام اول با توجه به نظرسنجی از خبرگان و تحلیل دلفی فازی

 مورد تایید خبرگان قرار گرفتند.

 های پژوهش ها و شاخص نتایج گام دوم تحلیل دلفی فازی مولفه

ها و  تحلیل دلفی فازی، تایید و عدم پذیرش برخی از مولفه گیری در گام اول پس از غربال

ها و  این مرحله آزمون خبرگی، بار دیگر این مولفهها توسط خبرگان، نوبت به گام دوم رسید. در  شاخص

ها در معرض قضاوت خبرگان قرار گرفت. سپس میزان اختلاف نظر خبرگان در دو مرحله روش  شاخص

رود که اختلاف نظر خبرگان بین  دلفی فازی محاسبه شد. در کل تکرار مراحل دلفی تا آن جا پیش می

( برسد که در این شرایط فرآیند نظرسنجی 2/0ه خیلی کم )دو مرحله نظرسنجی به کمتر از حد آستان

 باشد. متوقف شد. مراحل زیر به تفکیک متغیرها، مبین نتایج این مرحله از پژوهش می

، در دور دوم هیچ مولفه و Crispزدایی  ، و معیار قرار دادن شاخص فازیبا توجه به نتایج جداول بالا

های دلفی است. بطور کلی یک رویکرد برای  برای پایان گامای  شاخصی حذف نشد که این خود نشانه

پایان دلفی آن است که میانگین امتیازات سوالات گام اول و دوم با هم مقایسه شوند. در صورتی که 

( کوچکتر باشد در این صورت فرآیند نظرسنجی 2/0اختلاف بین دو مرحله از حد آستانه خیلی کم )

 .گرفتند قرار خبرگان تایید مورد شاخص 85 و مولفه 93 د،بع 6در نتیحه شود.  متوقف می

 الب مدل کیفی:غئه نتایج نهایی پژوهش در ا: ارگام سوم
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 پژوهشگر یها افتهمنبع: ی

 پیشنهادها

منحصر به  ریکشورهاست. با ساختن تصو یمؤثر در توسعه اقتصاد یها از روش یکی یمل یبرندساز

 لیرا تسه یخارج گذاران هیداد و جذب سرما شیتجارت و صادرات را افزا توان یکشور، م یبرا یفرد

 زین یتجارت داخل نهیکنندگان و تحول در زم اعتماد مصرف شیباعث افزا یمل یبرندساز ن،یکرد. همچن

و ثابت از کشور در ذهن  یقو یریتصو جادیا ،یمل یبرندساز یراستا، هدف اصل نیدر ا .شود یم

مثبت و جذاب از کشور، افراد و  ریتصو کی جادیاست. با ا یخارج گذاران هیکنندگان و سرما مصرف

 راهبرد

   ملی برند ارتقا راستای در داخلی محصولات تبلیغات موثر راهکارهای بکارگیری-1

 ملی برندسازی ارتقا جهت در اقتصادی و صرفه به تکنولوژی انتقال استراتژی بهترین انتخاب-2

  اقتصادی توسعه راستای در خودرو صنعت در

 خودرو صنعت در اقتصادی و مالی قراردادهای صحیح مدیریت-9

 دنیا سطح در ایرانی برند از مثبت چندان نه تصویر رفع-3

 تولیدکنندگان و گذاران سرمایه توان تقویت اصلی عامل عنوان به قوانین بر نظارت و اجرا-5

 سازمان و تجاری های پیمان در عضویت عدم و دنیا با اقتصادی ضعیف پیوند موانع رفع-6

 .جهانی تجارت

 برندسازی و بازاریابی اهداف راستای در ها سفارتخانه اقتصادی های فعالیت توسعه-9

  ملی برند ارتقا و رشد جهت خودرو صنعت در داخلی یکپارچگی ایجاد-8

 ملی برندسازی ارتقا راستای در خودرو صنعت داخلی یکپارچگی-7

 گر: ط مداخلهیشرا

 تقاضا محیط -3بیرونی        نهادهای کارکردهای -1

  خودرو صنعت در آن پیامدهای و مشکلات تحریم، -5فرهنگی        و اجتماعی عوامل -2

   تکنولوژیکی ماندگی عقب و ها زیرساخت فرسودگی کشور اقتصاد و صنایع بر ها دولتی شبه و ها دولتی انحصار و مالکیت -6                   اقتصاد در اختلال -9

 پیامد:

 ارتقا

 های ویژگی

 عملکردی

 وخودر صنعت

 ارتقا راستا در

 ملی برندسازی

 شرایط علی 

 جهت کالا کیفیت بهبود -1

 ملی برندسازی ارتقا و رشد

  خودرو صنعت در

 نقاط به توجه ضرورت -2

 خودرو صنعت قوت و ضعف

 تحریم با مواجهه در ایران

  اقتصادی

  توجه به توجه ضرورت -9

 های فرصت و تهدیدات

 در ایران خودرو صنعت

     اقتصادی تحریم مواجهه با

 بازار به توجه ضروت -3

 خاورمیانه مصرف برزگ

 مقوله محوری:

 عوامل گرفتن نظر در -1

 در کشور اقتصادی کلیدی

 برندسازی ارتقا جهت در

 خودرو صنعت در ملی

 گرفتن نظر در -2

 دولت اقتصادی های سیاست

 برندسازی ارتقا جهت در

 خودرو صنعت در ملی

 متولی نهاد ایجاد اهمیت -9

 بر سطوح ترین عالی در

 ملی برندسازی

 :شرایط بستر

 انرژی و کار نیروی ارزان منابع استراتژیک، موقعیت -2     خودرو صنعت در سازمانی درون عوامل -1
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با استفاده  یمل یبرندساز ن،یبه عنوان مثال، در چ .شوند یبا کشور جذب م یها به سمت همکار شرکت

، باعث شده است تا "تیفیارزان و باک داتیتول" یعنیکشور،  نیو منحصر به فرد ا یقو ریاز تصو

به  نیچ یرا برا یاریبس یرا تجربه کند و درآمد ارز ینقاط جهان رشد خوب ریکشور به سا نیصادرات ا

حکومت، صنعت و فرهنگ کشور  نیب یو هماهنگ یهمکار ازمندین ،یمل یبرندساز همراه داشته باشد.

به کشور  یخارج گذاران هیکنندگان و سرما کشور، اعتماد مصرف یبرا یقو یتیشخص جادیاست. با ا

 با توجه به مطالب فوق  .شود یکشور م یادو منجر به توسعه اقتص ابدی یم شیافزا

عوامل موثر بر ارتقا برندسازی »برهمین اساس، این پژوهش در پی پاسخ به این پرسش است که 

عوامل موثر بر ارتقا  دامند؟ به عبارتی دیگر این پژوهشک ویکرد اقتصادیبا ر ملی در صنعت خودرو

در نهایت با انجام پژوهش و تجزیه و  قرار داده استقتصادی مورد بررسی برندسازی ملی را با رویکرد ا

در غالب عوامل علی،  رویکرد اقتصادی در صنعت خودروتحلیل اطلاعات عوامل موثر بر ارتقا برند ملی با 

ئه اگر، محوری، بسترساز، راهبرد و پیامد شناسایی گردید. که در ادامه پیشنهادات زیر ار مداخله

 گردد: می

در  یمل یدر جهت ارتقا برندساز یبه صرفه و اقتصاد یانتقال تکنولوژ یاستراتژ نیانتخاب بهتر -1

با های زیر  باشد در این پژوهش استراتژی ی امری ضروری میتوسعه اقتصاد یصنعت خودرو در راستا

 رییتغ یها یاستراتژ -1 :د انتخاب شوند که به شرح زیر استتوان توجه به موقعیت صنعت خودرو می

 در صنعت خودرو،  یها توسعه اقتصاد پروژه یمال نیو تأم یگذار هیسرما یها در روش رییتغ -1)

ساختار  دیتجد -3یهدف آت یمصرف و بازارها یبازارها یبازنگر -9 ،یالملل نیگفتمان ب رییتغ -2

کاهش  -1) یتهاجم یها یاستراتژ -2 آن( یساز صنعت خودرو و کوچک کردن صنعت به منظور چابک

مشترک صنعت  یاستمرار ارتباط علم -2 یتوانمند بخش خصوص نانیکارآفر تیتمام شده، تقو متیق

 نیجامعه یا تضم ینگیجذب نقد یبرا یاعتمادساز -1) یتدافع یاستراتژ یها یاستراتژ – ها( با دانشگاه

 یاستراتژ یها یاستراتژ -3 (یبه منظور خلق فناور یدانش یروهایتوجه به ن -2 سود بالاتر از متوسط

             ها( پروژه یو فن یمال نی)تنوع در نحوه تأم تنوع

 یکیصنعت  نیا رایاست ز یاتیح اریدر صنعت خودرو بس یو اقتصاد یمال یقراردادها تیریدم -2

. در فروش و خدمات پس از فروش است د،یاز تول یبزرگ اسیمق یجهان است و دارا عیصنا نیاز بزرگتر

تواند به کار گرفته  زیر جهت رشد و توسعه صنعت خودرو می قراردادهایی اقتصادی و مالیوهش  این پژ

  قراردادهای مشارکت در تولید -2 گذاری قراردادهای مشارکت در سرمایه -1شود به شرح زیر است: 
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 )قراردادهای صرفاً خدماتی، قراردادهای خرید خدمات خطرپذیر، قراردادهای قراردادهای خدماتی -9

                                 (                                خدماتی بیع متقابل

و سازمان تجارت  یتجار یها مانیدر پ تیو عدم عضو ایبا دن یاقتصاد فیضع وندیرفع موانع پ -9

توسعه  یبرا ییها محرک جادیسبب ا یهمکار یها در سازمان تیو عضو یروابط تجار جادیا -1) یجهان

ی( جهت ارتقا برند ملی در صنعت بانک یها ستمیس یاستانداردساز -2 ایبا دن یو همگام یاقتصاد

 یابیاهداف بازار یها در راستا سفارتخانه یاقتصاد یها تیتوسعه فعالاز طرفی  امری حیاتی است. وخودر

آن کشور  یها بازرگان بیو ترغ یرانیتجار ا تیاثربخش جهت هدا یبازرگان یها زنی. را1ی )و برندساز

 یبرند مل تیبستر صادرات و تقو جادیا یکشور در راستا یها خانه . سفارت2 رانیبطرف بازار جذاب ا

 یابیبازارها در حوزه  خانه . سفارت3. میداشته باش یدفاتر اقتصاد دیهدف با ی. در بازارها9 دیعمل نما

ای در جهت رشد و ارتقا  کننده نقش تعیین( نقش کنند. یفایا یکنندگان کشور به خوبدیتول یبرا

 .دنکن برندسازی ملی در صنعت خودرو ایفا می

انتقال سود و اصل  ،یگذار هیسرما تیامن -1) آن در صنعت خودرو یامدهایمشکلات و پ م،یتحر -3

ارز، کمبود  متیق شیو افزا ها میتحر -2. ها دچار مشکل است میبه شدت با توجه به تحر هیسرما

 ( منجر به اخلال در نظام اقتصادیو صادرات دیتول یبالا یها نهیهز -9 یمیقد یو تکنولوژ ینگینقد

در  ی(و مال یاختلالات طرف تقاضا شامل اختلالات پول -9اختلالات طرف عرضه  -2 ینگیرشد نقد -1)

ادی در های اقتص جهت مقابله با تحریم های مناسب ابعاد مختلف شده است که این امر اتخاذ سیاست

های  ای در ارتقا برند ملی در این حوزه دارد. جهت اتخاد سیاست کننده صنعت خودرو، نقش تعیین

متحدان  -1ی )اقتصاد میدر مواجهه با تحر رانیانقاط ضعف و قوت صنعت خودرو مناسب، شناسایی 

کمبود  -9 صنعت خودرو داتیدر کل تول یریپذ رقابت ازیبودن امت نییپا -2 محدود یالملل نیب

 یمیقد یها در حوزه دیعدم حفظ سهم تول -3صنعت خودرو  داتیتوسعه و تول یها در عرصه ینگینقد

در صنعت  یجخار یبا رقبا یو مال یکیاز لحاظ تکنولوژ ادیفاصله ز -5 کهنه یها ساخت ریز لیبه دل

 (هیهمسا یدر صادرات به کشورها تیداشتن ظرف -9 و استعدادها یداخل یروهاین یتوانمند -6 خودرو

 یاقتصاد میدر مواجهه با تحر رانیا صنعت خودرو یها و فرصت داتیتهد بهضرورت توجه  و همچنین

ها  نهیهز شیافزا -9 یو ارز یکاهش منابع مال -2 ی، رکود داخلیخارج یها یگذار هیکاهش سرما -1)

به  شتریتوجه ب -5 توسعه یها شده پروژه یطولان -3 مبادلات نهیها و هز افزوده شدن واسطه لیبه دل
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باشد و به رشد و ارتقا برندسازی در صنعت خودرو کمک بسزایی  ی( امری حیاتی میداخل یها یتوانمند

 خواهد نمود.

 شاخص تورم، -2 ال،ینرخ برابری دلار و ر -1) یاقتصاد یدیدر نظر گرفتن عوامل کل -5

شدکار  لیتحو یوتکنولوژیکار ب -5سود،  یها شاخص -3،یدیتول ینهادها یشاخص بها -9 

 مت،یق یسطح عمومشد لیتحو یوتکنولوژیشدکار ب لیتحو یوتکنولوژیشدکار ب لیتحو یوتکنولوژیب

های انقباضیِ  سیاست -1) دولت یاقتصاد یها استیس و ی(پول هیپا-9 ،مصرف کننده یشاخص بها -6

امری  در صنعت خودرو یمل یسازددر جهت ارتقا برندرکشور  ی(پول یانبساط یها استیس -2 پولی،

 باشد.  ضروری می
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Abstract 

The aim of the current research is to identify the influencing variables on 

promoting the national brand in the automobile industry with an economic 

approach using the ground theory method. The current research was conducted 

using qualitative method (qualitative content analysis) and fuzzy Delphi analysis. 

Finally, using the fuzzy Delphi analysis, the factors extracted from the interviews 

with experts were analyzed and the final qualitative model was designed. Based on 

fuzzy Delphi analysis among the components: choosing the best technology 

transfer strategy in order to promote national branding in the automobile industry 

in line with economic development with the Cripps number (0.917), considering 

key economic factors in the country in order to promote branding National in the 

automotive industry with the Cripps number (0.903), according to experts, they 

have the highest amount of these components. In the end, 34 components and 88 

indicators were confirmed, mostly causal factors or preconditions, intervening 

factors, background factors, strategies and consequences were identified 
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