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Abstract Article Einfo 
Spatial structure and social action are fundamental factors in analyzing 

urban spaces and examining their social dynamics. The markets of Tehran 

metropolis, as one of the most significant arenas for social and economic 

interactions, possess unique potential for explaining the relationship 

between spatial structure and social action. This study, utilizing a 

sociological approach and a descriptive-analytical method, examines this 

relationship. Data were collected through quantitative and qualitative 

methods; in the quantitative section, questionnaires were distributed 

among 450merchants and visitors in Tehran's markets, based on Cochran's 

formula. In the qualitative section, semi-structured interviews were 

conducted with experts in related fields. The collected data were analyzed 

using “SPSS” and “AMOS,” software. The results reveal a significant and 

reciprocal relationship between the spatial features of the markets and the 

quality of social actions. Physical elements of the market, including spatial 

organization, accessibility, and interaction spaces, directly influence 

behavioral patterns and social interactions. By providing strategies to 

improve the spatial design of markets, this research emphasizes the 

importance of sociological approaches in urban space planning and 

management, contributing to enhancing social interactions and cultural 

sustainability in Tehran's metropolis markets. 
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Extended Abstract    
Introduction 

Urban spaces have always served as the context for social interactions and human activities. In modern societies, spatial 

structure not only organizes the physical fabric of the city but also influences social relationships and citizens’ 

behaviors. Spatial design and organization can either strengthen or weaken social interactions, a sense of collective 

identity, and quality of life. Urban markets, as prominent examples of public spaces, play a significant role beyond 

their economic functions; they contribute to social cohesion, cultural interactions, and the formation of urban identity. 

Among spatial characteristics, factors such as density, accessibility, land-use diversity, and environmental quality have 

a direct relationship with social behaviors and communication networks among individuals . Tehran, as a metropolis 

with a diverse spatial structure and markets ranging from traditional to modern, provides an appropriate case for 

studying the link between spatial structure and social action. Tehran’s markets, in addition to their economic role, 

reflect the city’s socio-cultural identity and transformations resulting from urban growth. This study, employing a 

sociological approach alongside quantitative and qualitative methods, investigates the impact of the spatial structure 

of Tehran’s markets on patterns of social behavior. The central research question is: How do the structural 

characteristics of Tehran’s urban markets affect social behaviors and human interactions, and what strategies can be 

proposed to improve spatial quality and enhance social interactions? 

 

Methodology 

The present study was conducted with the aim of elucidating the relationship between spatial structure and social action 

in the markets of metropolitan Tehran, employing a mixed-methods approach and a descriptive-analytical strategy. 

Initially, through library and documentary research, key concepts and influential elements in the interaction between 

spatial structure and social action were identified, and a conceptual framework was developed comprising four 

categories of elements: spatial organization, social actions, cultural and symbolic elements, and accessibility . In the 

quantitative phase, the statistical population included economic actors and market visitors, from which 450 individuals 

were randomly selected using the Cochran formula. Data were collected via a specially designed questionnaire. In the 

qualitative phase, semi-structured interviews with experts were conducted to gain deeper insights into spatial and social 

factors. Quantitative data were analyzed using statistical tests in SPSS and structural equation modeling in AMOS. 

The results indicated that the spatial structure of markets—including spatial networks, functional density, and 

communication pathways—has a direct impact on behavioral patterns and the quality of social interactions. The 

integration of quantitative and qualitative findings led to the development of a conceptual model aimed at improving 

the design, management, and planning of urban markets. 

 

Results And Discussion 

Tehran Grand Bazaar and Iran Mall, as prominent examples of traditional and modern urban spaces in metropolitan 

Tehran, play a significant role in reflecting social, cultural, and economic relations. The traditional Tehran Bazaar, 

with its complex and organic spatial structure, provides an appropriate setting for social interactions and the formation 

of collective identity. In contrast, Iran Mall, with its modern and integrated design, offers a diverse space for cultural, 

recreational, and commercial activities, representing shifts in urban lifestyle patterns . This study, based on statistical 

analysis of 450 questionnaires and the application of advanced statistical methods, demonstrated a significant 

relationship between the spatial structure of these markets and the social actions of their users, grounded in a 

sociological approach to urban spaces. Results indicate that spatial organization has the greatest impact on social 

actions, followed by accessibility and functional linkages, cultural and symbolic elements, and finally the social 

behaviors of users. Furthermore, sub-elements such as cultural events, social identity, and cultural land uses emerged 

as key factors in strengthening social interactions and fostering a sense of belonging to the space. The statistical 

indicators of reliability and validity confirm the accuracy and trustworthiness of the model . The findings emphasize 

the necessity of spatial design in markets focused on enhancing the quality of social interactions, reinforcing collective 

identity, and improving accessibility. These insights can serve as effective guidance for the planning and management 

of urban markets in Tehran and other metropolitan areas . The study’s conclusion highlights that the spatial structure 

of Tehran’s markets significantly influences users’ social actions, creating a reciprocal relationship that reinforces 

cultural, social, and economic interactions. Both traditional and modern markets act not only as economic centers but 

also as identity-forming spaces that enhance social belonging. Therefore, purposeful spatial design aligned with the 

social needs of users is critically important. Accordingly, optimizing market management, providing adequate access, 

strengthening communication networks, and developing functional linkages are key strategies to improve the quality 

of interactions and cultural-social sustainability. The study’s findings can serve as a strategic framework for policy-

making and urban market planning aimed at improving quality of life and strengthening social structures. .
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 واژگان کلیدی:
 ییساختار فضا

 یکُنش اجتماع
 شهر تهرانکلان یبازارها

 یشناختجامعه کردیرو

 یاجتماع یهاییایپو یو بررس یشهر یفضاها واکاویدر  نیادیاز عوامل بن یو کُنش اجتماع ییساختار فضا
سوب مآن صه نیاز مهمتریکیعنوان شهر تهران بهکلان ی. بازارهاشوندیها مح و  یتعامل اجتماع یهاعر

برخوردارند.  یو کُنش اجتماع ییساختار فضا انیارتباط م نییتب یبرا یفردمنحصربه یهاتیاز ظرف ،یاقتصاد
ص یشناختجامعه کردیپژوهش با رو نیا سبه یلیتحل-یفیو روش تو ست. داده نیا یبرر  یهارابطه پرداخته ا

ندیبهرهبا  ،یشدددده اسدددتخ در ب ش کم یگردآور یفیو ک یکم یهاروش قیپژوهش ازطر  عیاز توز م
 فرمول کوکران،تهران و براسدددا   یبازارها هکنندگان بنفر از کسدددبه و مراجعه450 انینامه در مپرسدددش

با کارشدددناسدددان  افتهیسددداختارمهین یهامصدددا به زین ی،فی. در ب ش کدیگرد یآورجمع ازیاطلاعات موردن
و  ”SPSS“ یافزارهااز نرم یریگآمده با بهرهدسدددتبه یهاانجام شدددده اسدددت. داده وابسدددته یها وزه

“AMOS”یهاکُنش تیفیفضددا و ک یسدداختار یهایژگیو انیکه م دهدیج نشددان میشددد. نتا ، واکاوی 
صر کالبد یارابطه یاجتماع ضا یمعنادار و دوطرفه وجود دارد. عنا سازمان ف س ،ییبازار، ازجمله  ستر و  هاید
 ۀئپژوهش با ارا نی. اگذارندیم ریتأث یو تعاملات اجتماع یرفتار یبر الگوها میطورمسدت تعامل، به یفضداها

و  یزیردر برنامه یشناختجامعه یکردهایرو تیبازارها، بر اهم ییساختار فضا یبهبود طرا  یبرا ییراهکارها
 یدر بازارها یفرهنگ یداریو پا یتعاملات اجتماع تیفیک یدارد و به ارت ا دیتأک یشددهر یفضدداها تیریمد

 .کندیشهر تهران کمک مکلان

شهر کلان یدر بازارها یو کنُش اجتماع ییساختار فضا انیم ۀرابط نییتب(. 1404).  سن ی،ساربان لیستار. فرد، محمدرضاپاکدلی، شیقم .رایالم .صعوهاستناد: 

 .13-24(، 86پیاپی )خ 2شمارۀ ، 22دورۀ  ،فرهنگی-تغییرات اجتماعیفصلنامۀ . یشهر یفضاها یشناختجامعه کردیرو دبریباتأکتهرانخ 
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 مقدمه 

 یاند. در جوامع شهرکرده ءفایا یدین ش کل یانسان یهاو کُنش یتعاملات اجتماع یبرا یعنوان بستربه ربازیاز د یشهر یفضاها
و  یروابط اجتماع یریگدر شکل یادیبن یعنوان عاملشهرها اثرگذار است، بلکه به یکالبد یدهتنها بر سازماننه ییمدرن، ساختار فضا

 باشد یجمع تیهو س جادیو ا یتعاملات اجتماع تیت و سازنهیزم تواندیساختار م نی. اشودیمطرح م زین دانشهرون یرفتار یالگوها
 یهاکه در دههاست یازجمله موضوعات ،یاجتماع یو رفتارها ییساختار فضا انیارتباط م (.17-32: 1396 دیگران، و میانرودی سنی)

 یفضدداها بررسددیدر  (.45-56: 1396 پاتی،مجمودی  بیبی،)ت خود جلب کرده اسددرا به مرتبط یهاپژوهشددگران  وزه ۀتوج ریاخ
از  یعموم یهاطیدر مح یگروه ایاشاره دارد که افراد در قالب تعاملات روزمره  یاآگاهانه یبه رفتارها یمفهوم کُنش اجتماع ،یشهر

 یشهر یاستفاده و تحول فضاها ۀبرنحو گر،دیاست و ازسو ییو ساختار فضا یمتأثر از طرا  ،ییها، ازسوکُنش نی. ادهندیخود بروز م
و  ی ین ش تار ،یعموم یبارز فضددداها یهاعنوان نمونهبه یشدددهر یبازارها (.129-147: 1402 دیگران، و مهرابی،) گذاردیم ریتأث

 یبرا یکالا، بلکه بسددتر ۀمبادل یبرا یتنها مکانبازارها نه نیاند. اکرده ءفایا یو اقتصدداد یتعاملات اجتماعۀ در توسددع یمعاصددر مهم
 یرفتارها ،ی رکت یبر الگوها میطور مسددت بازارها به ییاند. سدداختار فضددابوده یتعاملات فرهنگ جادیو ا یاجتماع یهمبسددتگ تیت و

و  یکه طرا  دهدینشددان م یشددهر یفضدداها یشددناختجامعه واکاوی .(Rezaei, 2019: 520) دارد ریتعاملات تأث تیفیو ک یاجتماع
 ،ییهمچون تراکم فضددا یفراهم آورد. عوامل یاجتماع یهاکُنش تیمحدود ای قیتشددو یبرا یبسددتر تواندیم ییفضددا یدهسددازمان

و تعاملات  یرفتار یوهابا الگ قیعم یاهسددتندکه رابطه یازجمله موارد یعموم یفضددا تیفیو ک هاتیتنوع فعال ،یریپذیدسددترسدد
 تیفیبه کاهش ک تواندیم ییفضا یدر طرا  یگرفتن ابعاد اجتماعدهیناد. (Qi, Mazumdar, Vasconcelos, 2024: 15) دارند یاجتماع
مت ابل  ریدرک بهتر از تأثبه توانندیم یشددناختجامعه یکردهایرو رو،نیمنجر شددود. ازا یاجتماع یهاتنش شیو افزا یشددهر یزندگ

 یونیلیچندم یتیبا جمع ران،یا ت تیعنوان پاشهر تهران، بهکلان .(Feng, Hou, 2023: 5) کمک کنند یو رفتار اجتماع ییساختار فضا
ضا ساختار ف سب برا یانمونه ده،یچیپ ییو  س یمنا ضا انیم ۀرابط یبرر ست یو کُنش اجتماع ییساختار ف : 1403)دبدبه و دیگران،  ا

 یتعامل اجتماع یهاعرصدده نیاز مهمتریکیخود،  یو اقتصدداد ی ین ش تار لیدلشددهر، بهکلان نیا یشددهر ی. بازارها(235-213
 خلیفه، بوذری،) (ی ی)بعُد تار همچون بازار بزرگ تهران یسددنت یخود، از بازارها ییتنوع فضددا ۀواسددطتهران به. شددوندیمحسددوب م

را  یو اجتماع ییاز تعاملات فضددا یمتعدد یها)بعُد معاصددر(، نمونه مالرانیبازار ا مانندبه مدرن دیتا مراکز خر .(65: 1392 نژاد،بابکی
ست یدرخود جا سمعیل) داده ا ضا نی(. ا2: 1402 بیاتی، وفائی،زادها ستر ییتنوع ف ساختار کالبد ۀمطالع یبرا یب  یبر رفتارها یاثرات 

بلکه  ،یاقتصاد یهاعنوان مکانتنها بهشهر تهران نهکلان یبازارها .آوردیتعاملات فراهم م نیا راتییتغ یچگونگ واکاویو  یاجتماع
 یو فرهنگ ی یتار ییساختار فضا ۀدهندنشان سو،کیفضاها، از  نی. اشوندیشناخته م یو اجتماع یفرهنگتیاز هو ییعنوان نمادهابه

سو ش راتییها و تغاز چالش یبازتاب ،ییشهر و از شهرینا شد  ستن یاز ر ضا یشهر یدر بازارها .ده همچون تراکم  ییتهران، عوامل ف
عوامل، درکنار  نیدارند. ا یتوجهقابل ریتأث یاجتماع یهاکُنش تیفیبر ک هایتعامل و تنوع کاربر یبه فضدداها یدسددترسدد رها،یمسدد

 ۀرابط نییپژوهش، تب نیهدف ا .شددوندیافراد م انیم یارتباط یهاشددبکه جادیو ا یاجتماع ییایپو سددازنهیزم ،یمحل تیفرهنگ و هو
از و استفاده یشناختجامعه کردیاز رو یریگراستا، با بهرهنیشهر تهران است. دراکلان یدر بازارها یو کُنش اجتماع ییساختار فضا انیم

ست تا تأث ،یفیو ک یکم یهاروش شده ا سان یاجتماع یبر رفتارها یعوامل کالبد ریتلاش  س نیدرا یو تعاملات ان ضاها برر  شود. یف
صل سش ا ست ءمبنا نیپژوهش برا یپر ستوار ا کُنش  یبر الگوها توانندیتهران م یشهر یبازارها یساختار یهایژگیکه چگونه وا

 یشهر یفضاها تیفیبهبود ک یبرا ییمت ابل، راهکارها راتیتأث واکاویبر پرسش، در تلاش است تا علاوه نیبگذارند؟ ا ریتأث یاجتماع
 .ارائه دهد یتعاملات اجتماع تیو ت و

 

 تحقیق شینۀپی

ست ،«فضا دیتول» یۀنظرباتأکیدبر  1لوفور یهانر سیو س یاقتصاد ،یاجتماع یروهاین انیتعامل م ۀجیکه فضا نتمعت د ا است و  یا
 یۀنظرباتمرکزبر  2گافمن نیرویا تعاملات هسددتند. نیاز ا یبلکه محصددول و بازتاب ،یتنها بسددتر تعاملات اجتماعنه یشددهر یفضدداها

                                                      
1 Henri Lefebvre 
2 Erving Goffanm 



 یشهر یفضاها یشناختجامعه کردیرو دبریباتأکشهر تهران؛ کلان یدر بازارها یو کنُش اجتماع ییساختار فضا انیم ۀرابط نییتب      ۱7

 

 نیهستند و افراد درا یتعاملات اجتماع تیریو مد شینما یبرا یبستر یعموم یکه فضاهاباور است نیبرا، «ینش مت ابل اجتماعکُ»
که فضدداها در  کندیم انیب ،«هاانیجر یفضددا» یۀنظردر  3مانوئل کاسددتلز .گذارندیم شینمارا به یم تلف یاجتماع یهافضدداها ن ش

 یو روابط اجتماع ییبر سدداختار فضددا هاانیجر نیو ا رندیگیو افراد شددکل م هیاطلاعات، سددرما انیجر ریتأثمعاصددر تحت یشددهرها
دارد و  دیتأک یتنوع و تعاملات اجتماع تیدر ت و یعموم یبر ن ش فضدداها ،«باز یفضددا یۀنظر»بر مبنی 4سددن ت چاردیر .رگذارندیتأث

به ، «یطیرفتار مح» یۀنظردر  5جان لانگو  تمرکز کند. یارتباط یهابر گسترش فرصت دیبا یشهر یفضاها یکه طرا معت د است
ضا یطرا  انیارتباط م شاره دارد و ب یاجتماع یو رفتارها ییف سازمان کندیم انیافراد ا ضا م یدهکه  را  یاجتماع یرفتارها تواندیف

 .(Ian Borer, 2006: 173-197) کند تیو هدا ینیبشیپ
توسط  یشهر یفضاها ۀدرک و تجرب یچگونگ بررسیبه خ(The Image Of The City)-از شهر یذهن ریتصودر کتاب  6نچیل نیکو

 ،نچیل. کندیشهر مطرح م ییتعامل افراد با ساختار فضا ۀفهم نحو یبرا یعنوان چارچوبرا به ی،ذهن ری. او مفهوم تصوپردازدیکاربران م
 نی. ادهندیکه درک و تعامل انسان با شهر را شکل م کندیم یها را معرفها، محلات و نشانهها، گرهلبه رها،یمس مثابۀبه یعنصر اصل5
 تیاهم یبر رفتار اجتماع ییدر درک ن ش ساختار فضا ژهیوگذاشته است و به یطیمح یو طرا  یشهر یزیربر برنامه ی یعم ریتأث اثر

 ییفضا یطرا  یاز الگوها یامجموعه به (؛A Pattern Language)-زبان یالگودر کتاب  7الکساندر ستوفریکر (.88: 1395 لینچ،) دارد
شاره دارد بزرگ شهرها تا  ا یاند. هر الگو، از م شده میتنظ یعموم یدر فضاها یزندگ تیفیو ک یکه باهدف بهبود تعاملات اجتماع ا

 قیاثر، بر ارتباط عم نیشده است. ا یطرا  یانسان یفضاها جادیو ا یارتباطات اجتماع تیت و یبرا یمش صطور به ،یمعمار اتیجزئ
 The Seven)-یچراغ معمار هفتدر کتاب  8نیجان راسک (.35: 1387 الکساندر،) دارد دیتأک یاجتماع یو رفتارها ییساختار فضا انیم

Lamps Of Architectureکیتنها را نه یپرداخته اسددت. او معمار یمعمار یو اجتماع یشددناختییبایز ،یاخلاق یهاجنبه تیبه اهم (؛ 
 دیبا یمعمار یکه فضدداهاباور اسددت نیبرا وی،. داندیم یتعاملات انسددان تیو ت و یاجتماع یهاارزش انیب یبرا یهنر، بلکه ابزار

شند و رو  یاجتماع یازهایهمواره در خدمت ن صداقت را منعکس کنند یاهیبا صالت و  سکین،) از ا در اثر  9رابرت پارک (.96: 1402 را
 The City: Suggestions For The Investigation)-یشهر طیدر مح یدرباره رفتار انسان قیتح  یبرا یشنهاداتی: پشهرخود باعنوان 

Of Human Behavior In The Urban Environment)صلکه  کندیم دیتأک خ ستر ا  یرفتارها و تعاملات اجتماع یریگشکل یشهر ب
 و نیافراد دارد.  یرفتار یبر الگوها ی یعم ریتأث ییکه درآن ساختار فضا کندیم فیزنده توص سمیارگان کیعنوان است. او شهر را به

از  گیریبهرهبا  خ(The Social Life Of Small Urban Spaces)-یکوچک شددهر یفضدداها یاجتماع یزندگدر کتاب  10تیوا امیلیو
. او کندیم یرا بررس هاراهادهیو پ هادانیمانند مبه ،یکوچک شهر یتعامل مردم در فضاها ۀنحو ،ییدئویو مستندات و قیمشاهدات دق

 شیها را افزااز آن یعموم ۀکرده و اسدتفاد تیرا ت و یاجتماع عاملاتت تواندیفضداها چگونه م نیمناسدب ا یکه طرا  دهدینشدان م
 داشته است. یشهر یدر فضاها محوریانسان یا طر تیدر درک اهم ییسزاهاثر ن ش ب نیدهد. ا

 

 نظریو مبانیادبیات 

 ییساختار فضا -

ضا ساختار سازمان یمعنابه ییف صر ف یدهنظم و  ست طیمح کیدر یرمادیو غ یکیزیعنا م تلف  یاجزا انیارتباط م جادیاکه بها
را  یو رفتار ی رکت یکه الگوهااست هایها و کاربرباز، ساختمان یفضاها رها،یمس انیمفهوم، شامل روابط م نی. اکندیفضا کمک م

افراد  ییفضا ۀو بر تجرب شودیم فیتعر هاتیفعال عیو توز یکالبد یطرا  یبرمبنا یشهر یدر فضاها یی. ساختار فضادهندیشکل م
ست  ریتأث ضا ساختار. (99-123: 1401 لو، مزه بمانیان، صادقی،) دارد میم  یو اجتماع یادراک یهابلکه جنبه ،یتنها ابعاد کالبدنه ییف
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 یفضدا برا یریپذو انعطاف ییخوانا ،یباشدد که دسدترسد یاگونهبه دیسداختار با نیا یدهو سدازمان ی. طرا ردیگیدربرم زیفضدا را ن
 لیرا تسه یتعاملات اجتماع تواندیم هایو تنوع کاربر ییمراتب فضاسلسله ،یوستگیپ رینظ یساختار یهایژگیکاربران فراهم شود. و

درنظر  ایپو ستمیس کیعنوان به ییساختار فضا ،یشهر یهاهینظر در. (Arribas-Bel, Fleischmann, 2022: 5) کندمحدود  ایکرده 
 یازهایفضددا با ن یامکان سددازگار ،ییایپو نی. اابدییتحول م یو فرهنگ یاقتصدداد ،یاجتماع راتییکه در واکُنش به تغ شددودیگرفته م

 ۀدر توسع یدیکل ین ش ییساختار فضا تیریو مد ی طرا رو،نیاست. ازا رگذاریآن تأث یاجتماع یکاربران را فراهم کرده و بر کارکردها
 (.31-42: 1396 زرآبادی،سعیده  بیبی، روشنی،) دارد یشهر یزندگ تیفیو ک یداریپا

 

 یکُنش اجتماع -

سط افراد در شودیاطلاق م یرفتار ای تیبه هر نوع فعال یاجتماع کُنش  گرانیو بادرنظرگرفتن  ضور د یاجتماع طیمح کیکه تو
سان یرفتارها واکاوی یبرا یاهیمفهوم، پا نی. اردیگیانجام م ست و دربرگ یان ست  ۀرندیدر جامعه ا ست یو غ میتعاملات م  انیم میرم
شدیافراد م سته ،یع. کُنش اجتمابا شراب صاد ،یفرهنگ طیبه  ضا یاقت سوئدبرگ، ردیگیخود مبه یمتنوع یالگوها ،ییو ف  گرانووتر، )
شاره دارد که دارا ییبه رفتارها یکُنش اجتماع ،یشناسجامعه دگاهید از .(63: 1397 هستند و توسط هنجارها  یمعنا و هدف اجتماع یا

مدت در تعاملات کوتاه ی ت ای یروزمره، مراسم فرهنگ یهاتیدر قالب فعال توانندیها مکُنش نی. اشوندیم تیهدا یجمع یهاو ارزش
 قرار دارد ییو سدداختار فضددا یطیمح یهایژگیو ریتأثتحت یادیتا د ز یو نوع کُنش اجتماع تیفیظاهر شددوند. ک یعموم یفضدداها

شکل ن ش (.111-126: 1401 نژادابراهیمی، برازجانی، نوروز رفاه،آقاجانی) ضا در  سطبه ،یکُنش اجتماع یریگف صت جادیا ۀوا  یهافر
 یمناسددب برا یبسددتر کنند،یافراد را فراهم م انیو ارتباط م داریکه امکان د یی. فضدداهاشددودیبرجسددته م یو تعاملات جمع یارتباط

 اسددت یجمع یرفتار یالگوها و یانسددان یازهایاز ن قیدرک عم ازمندین ییفضدداها نیچن یهسددتند. طرا  یاجتماع یهاکُنش تیت و
 (.45-56: 1399 کریمی، نژاد،مهدی دهناد،)
 

 یشهر یبازارها -

 نی. اکنندیم ءفایشددهرها ا یدر اقتصدداد، فرهنگ و تعاملات اجتماع ین ش مهم ،یچندبعد ییعنوان فضدداهابه یشددهر یبازارها
ضاها علاو صادبهف ستر ،یر کارکرد اقت اغلب  یشهر ی. بازارهاآورندیافراد جامعه فراهم م انیم یو فرهنگ یارتباطات اجتماع یبرا یب

-Foroutan, Tabibian, 2022: 45) اندو تعاملات متنوع هاتیکننده فعالشهر عمل کرده و جذب ییدر شبکه فضا یاعنوان ن اط گرهبه

سخ یریپذانعطاف لیدلبه بازارها .(57 ص یجوامع م تلف، الگوها یازهایبه ندر پا سازمان یخا ضا یدهاز  . گذارندیم شینمارا به ییف
ضاها معمولاً با ترک نیا ضاها یبیف س یاز ف سته، م در  یکه همگ شوندیم فیفروش و ن اط تجمع تعر یهاغرفه ،یعبور یرهایبازوب

 یعنوان نمادهابه یشدددهر یبازارها ،یعد اجتماعبُ در. (63-76: 1398 کیایی، ) یدری، ن ش دارند یماعاجت یبه رفتارها یدهشدددکل
و  دارانیفروشندگان، خر انیتعاملات رودررو م جادیفضاها با ا نی. اشوندیدر شهرها شناخته م یزیانگو خاطره یجمع تیهو ،یفرهنگ

 پور،اسدددماعیل فردوسدددیه، )توکلیان کنندیکمک م یاجتماع یکرده و به  فظ همبسدددتگ تیرا ت و یارتباطات اجتماع دکنندگان،یبازد
 .(45-56: 1395 محمدی، ن صان

 

 فضا یشناختجامعه کردیرو -

که فضا برآن است کردیرو نی. اپردازدیم یاجتماع یو رفتارها یکیزیف یفضاها انیارتباط م وارسیفضا به یشناختجامعه کردیرو
 دگاه،ید نیاست. فضا درا یجمع یو هنجارها یبه روابط اجتماع یدهفعال در شکل یبلکه عنصر ها،تیوقوع فعال یبرا یطیتنها محنه

 یشناسجامعه. (1-22: 1400 ملایوسف، زادهعالی پیما،نیک براتی،) است یو انسان یفرهنگ ،یعوامل کالبد انی اصل تعامل مستمر م
باور  نیبرا کردیرو نی. اپردازدیم یاجتماع یقدرت و الگوها عیتوز ،یانسان یبر رفتارها ییفضا یهایژگیو ریتأثۀ نحو یبررسفضا به

 واکاوی دارند. یاجتماع یۀسرما تیو ت و یتعاملات اجتماع تیدر ت و یدیو بازارها، ن ش کل نیادیهمچون م ،یعموم یکه فضاهااست
تمرکز  یشهر یدر فضاها یو جمع یفرد یهاتیهو دیبازتولۀ نحو نیو همچن یفضا بر روابط اجتماع ریفضا بر درک تأث یشناختجامعه
 یبستر ،یماد یازهایبه ن ییگوبر پاسخرا خلق کنند که علاوه ییکمک کند تا فضاها زانیربه طرا ان و برنامه تواندیم کردیرو نیدارد. ا

 .(46-57:  1399 دیگران، و جوانمردی) باشند یو فرهنگ یتعاملات اجتماع  قتح یبرا



 یشهر یفضاها یشناختجامعه کردیرو دبریباتأکشهر تهران؛ کلان یدر بازارها یو کنُش اجتماع ییساختار فضا انیم ۀرابط نییتب      ۱9

 

 تحقیقمواد و روش

 رویکردی از گیریبهره با و تهران شهرکلان بازارهای در اجتماعی کُنش و فضایی ساختار میان رابطۀ تبیین باهدف  اضر پژوهش
 واکاوی امکان که گردیده انت اب تحلیلی-توصددیفی راهبرد برمبتنی تح یقروش اصددلی چارچوب. اسددت شددده اجرا و طرا ی ترکیبی

 ازاسددتفادهبا پژوهش گام اول، در .کندمی فراهم عیاجتما تعاملات و فضددایی سدداختار مت ابل تأثیرات بررسددی در را جامع و چندبعُدی
سنادی، و ایکتاب انه مطالعات سایی به ا صر تدوین و کلیدی مفاهیم شنا ضایی ساختار میان ارتباط گیریشکل در مؤثر عنا  کُنش و ف
 اجتماعی و فضددایی هاینظریه بامرتبط معتبر هایگزارش و علمی م الات ها،کتاب شددامل موردمطالعه منابع. اسددت پرداخته اجتماعی

صر تا شد تلاش مر له، دراین. اندبوده ضایی ساختار بامرتبط کلیدی عنا ضاهای شناختیجامعه رویکرد بهباتوجه اجتماعی ابعاد و ف  ف
زیرعنصرهای با کلیدی همراه عنصر دسته چهار شامل که گردید تدوین پژوهش مفهومی چارچوب دوم، گام در .شوند است راج شهری
-عمومی فضاهای-تعامل فضای-فضایی ت سیمات-ارتباطی مسیرهای-اصلی هایبازارها: )دسترسی فضایی . سازمان1: است مرتبط

ضاهای صی ف صو شارکت-اجتماعی رفتار-روزمره کاربران: )تعاملات اجتماعی های. کُنش2کالبدی(،  الگوهای-خ  هویت-اجتماعی م
 هایکاربری-فرهنگی رویدادهای-نگاریتاریخ-بصدددری زبان-معماری بازارها )نمادهای نمادین و فرهنگی . عناصدددر3اجتماعی(، 

 جریان-دسترسی هایراه-ایشبکه پیوندهای-عمومی عملکردی )دسترسی پیوندهای و پذیری. دسترسی4رسوم(، و  و تابوها-فرهنگی
صر این میان مت ابل تتأثیرا ارزیابی باهدف چارچوب که اینها(. طوریکاربری رابطۀ- رکتی ست شده طرا ی عنا  کمی، ب ش در .ا
 فرمول براسددا  نمونه  جم. شددد گرفته درنظر بازارها اینبه کنندگانمراجعه و اقتصددادی فعالان کلیۀ شددامل پژوهش آماری جامعۀ

 اصدددلی ابزار. شددددند انت اب تصدددادفی گیرینمونه روش به نمونۀ آماری عنوانبه نفر450 تعداد آن، طبق که گردید تعیین ،کوکران
سش ب ش، دراین هاداده گردآوری ضایی ساختار میان ارتباط سنجش برای ویژه صورتبه که بود شدهطرا ی اینامهپر  کُنش و ف
 این تأثیر بررسی آن هدف که بود تعامل، هویت و اتصال بازارها ساختار، ابعاد دربارۀ سؤالاتی شامل نامهپرسش. گردید تهیه اجتماعی

 کارشددناسددان با سدداختاریافتهنیمه هایمصددا به ازطریق اطلاعات کیفی، ب ش در .بود کاربران اجتماعی تعاملات و رفتار بر عوامل
 با هاآن ارتباط و اجتماعی هایکُنش کیفیت بر تأثیرگذار عوامل ترعمیق شددناسدداییبه هامصددا به این. شددد گردآوری مرتبط های وزه

ضایی هایویژگی ستگی ضریب نظیر آماری هایآزمون و ،”SPSS“ افزارنرم از کمی، هایداده واکاوی برای. کرد کمک بازارها ف  همب
 برای ،”AMOS“  افزارنرم از گیریبهره با هاداده ادامه، در. شددود بررسددی پژوهش متغیرهای میان روابط تا شددد اسددتفاده پیرسددون،

 هایکُنش کیفیت و فضدایی عناصدر میان علی روابط شدناسدایی امکان هاواکاوی  این. شددند تحلیل سداختاری معادلات سدازیمدل
 ارتباطی، مسیرهای و عملکردها تراکم فضایی، هایشبکه ازجمله بازارها، فضایی ساختار که داد نشان نتایج .ساخت فراهم را اجتماعی

تاری الگوهای بر مسدددت یمی تأثیر عاملات کیفیت و رف ماعی ت کاوی ترکیب. دارد کاربران اجت  پژوهش، این در کیفی و کمی هایوا
 الگویی تدوین منجربه فرایند این. کرد فراهم بازارها اجتماعی و فضددایی هایویژگی میان ارتباط از ترعمیق درک برای جامع چارچوبی
 .گیرد قرار مورداستفاده شهری بازارهای ریزیبرنامه و مدیریت طرا ی، در راهکاری عنوانبه تواندمی که شد مفهومی

 

 های تحقیقحث و یافتهب

 حوزۀ فضایی گسترۀ -

 تعاملات نمایانگر آن فضایی ساختار کهاست تهران شهر اقتصادی و تاری ی هایبافت مهمترین ازیکی (خسنتی)-انتهر بزرگ بازار
 کاروانسراها ها،تیمچه راهروها، از پیچیده ایشبکه شهری، اقتصاد تپندۀ قلب عنوانبه بازار این. است تاریخ درطول فرهنگی و اجتماعی

 اقتصادی، نیازهای به گوییپاسخ برعلاوه فضایی، ساختار این. اندیافته توسعه ارگانیک و سنتی شکلبه که شودمی شامل را هامیدان و
 فضایی پیوستگی(. 63-80: 1392 نژاد،بابکی خلیفه، بوذری،)است  کرده فراهم نیز فرهنگی تعاملات و اجتماعی ارتباطات برای بستری

 کُنش و تعامل به درآن روزانه متفاوت، اجتماعی طب ات و هافرهنگ با مردم که کندمی ایجاد را محیطی بازار، م تلف عناصدددر میان
ضایی از بارز اینمونه تهران بزرگ بازار شناختی،جامعه پردازند. ازمنظرمی اجتماعی ست ف سبات کها  معماری کالبد در را اجتماعی منا

 شددهری محیط دریک نهفته اجتماعی نظم از الگویی منسددجم،  الدرعین و پیچیده فضددایی سدداختار باوجود بازار این. دهدمی بازتاب
ضور. گذاردمی نمایشبه را سنتی صی هایب ش   ص صادی ساختار تنهانه پارچه، و فرش طلا، بازار مانندبه ت   کند،می ت ویت را اقت
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 تاری ی، هویت وجود دلیلبه تهران، بازار. کندمی ایجاد جمعی تعاملات برای هاییفرصددت و کرده تسددهیل نیز را اجتماعی روابط بلکه
 .است شهری فضای در اجتماعی تعاملات مطالعۀ برای آلایده بستری فضایی، عناصر و کاربران میان اجتماعی ارتباطات
 تجاری، فضددداهای از ترکیبی خاورمیانه، در تجاری مراکز ترینمدرن و بزرگترین ازیکی عنوانبه (خدرن)م-مالایران بزرگ بازار
شرفته، هایآوریفن و معاصر معماری از گیریبهره با بازار این. دارد بر در را اقامتی و فرهنگی تفریحی،  است کرده ایجاد را فضایی پی

 فضددایی سدداختار. اسددت کاربران برای جامع ایتجربه آوردنفراهم درصدددد و اسددت تجاری و اقتصددادی کارکرد از فراتر آن هدف که
 تعاملات امکان کهاسددت ورزشددی و غیره، ها، فضدداهایکتاب انه داخلی، سددبز فضدداهای گسددترده، تجاری هایگالری شددامل مالایران

 زندگی الگوی تغییرات از بازتابی مالایران شدددناختی،جامعه ازمنظرکند. می فراهم بازدیدکنندگان برای را م تلف سدددطوح در اجتماعی
ضاهای به جدید رویکرد و شهری ست عمومی ف ستری خرید، و فرهنگ تفریح، برای هاییمحیط ارائۀ با بازار این. ا  هایکُنش برای ب
 بر و گرفته شکل یکپارچه طرا ی و مدرنیته اصول براسا  بازار این فضای تهران، سنتی بازار برخلاف. کندمی فراهم متنوع اجتماعی

ست تأثیرگذار کاربران میان تعامل  برای هاییفرصت مصنوعی، سبز فضاهای و داخلی هایمیدان مانندبه عمومی باز فضاهای وجود. ا
صر تحولات از اینمونه مالایران دلیل،همینبه. کندمی ت ویت را مدرن محیط دریک جمعی تعلق س ایجاد  دهیسازمان نحوۀ در معا

 .است شهرهاکلان در شهری فضاهای ادراک و
 اطلاعات و آماری جامعۀ هایویژگی شددرحبه ب ش دراین ن سددت ،(تهران شددهرکلان بازارهای) روند کانون پژوهش بربانگرش

 درصد80 کهاست ازآن  اکی آمدهدستبه نتایج. اندداشته مشارکت نامهپرسش تکمیل و تح یق انجام در که پردازیممی دهندگانیپاسخ
صد20 و مرد کنندهمراجعه افراد از ستند زن در صد70 شغلی، ازلحاظ. دارند قرار سال55تا18 سنی هایگروه در افراد این. ه  هاآن از در
. کنندمی فعالیت ها رفه سددایر و مدیریتی هایموقعیت در درصددد15 و خدماتی هایفعالیت در درصددد15 تجارت، بامرتبط مشدداغل در

 از کمتر درصددد40 کهدر الی هسددتند، تهران بازارهای در تعامل سددال5 ازبیش سدداب ۀ دارای کنندگانمراجعه از درصددد60 همچنین،
 که دارند،  ضور بازارها در درهفته ساعت30 ازبیش افراد درصد85 که دهدمی نشان نتایج .دارند را فضاها دراین  ضور ساب ۀ سال5/2

 و بازارها نمادین و فرهنگی عناصر کاربران، اجتماعی هایکُنش بازارها، فضایی سازمان تبییناتخ ارزیابی بررسی اهمیت بیانگر امر این
 کیفیت ارت اء منظوربه بازارها بهینه مدیریت و طرا ی ضرورت دهندۀنشان اطلاعات این. است عملکردی، پیوندهای و پذیریدسترسی
 .است اجتماعی و تجاری هایفعالیت برای مطلوب فضایی ایجاد و تعلق س ت ویت اجتماعی، تعاملات
ضایی سازمان(، 1بر )جدول متنی سب و در رتبۀ اول قرار دارد. بالاترین ارزیابی ادراک هم M-874/2با واکاوی  بازارهاخ ف افزا را ک

در رتبۀ سوم  M-526/2با واکاوی  بازارهاخ نمادین و فرهنگی عناصردر رتبۀ دوم و  M-718/2با واکاوی  کاربرانخ اجتماعی هایکُنش
با که درارتباطترین رتبه قرار داشددته اسددتدر رتبۀ چهارم و کمتر M-467/2با واکاوی  عملکردیخ پیوندهای و پذیریدسددترسددیو نیز 

صرهای دیگر از ادراک هم ست. مبتنیعن صرهای کلیدی ارزیابیبندی چهار (، با رده1بر )نمودار افزا ناچیز ا افزا موردتبیین ادراک هم عن
 است.

 (1403، های پژوهشی)مأخذ: یافته-ی کلیدیهاافزا؛ عنصر. آمار ارزیابی ادراک هم1جدول 

 N M SE SD SK KURT MIN MAX یدیکل عنصرهای

 14/4 43/1 -821/0 -062/0 551/0 04/0 874/2 450 بازارها فضایی سازمان

 50/4 00/1 -537/0 387/0 606/0 044/0 718/2 450 کاربران اجتماعی هایکُنش

 40/4 00/1 -369/0 082/0 652/0 047/0 526/2 450 بازارها نمادین و فرهنگی عناصر

 4.00 00/1 -265/0 387/0 606/0 044/0 467/2 450 عملکردی پیوندهای و پذیریدسترسی

 05/4 23/1 -461/0 233/0 551/0 563/0 655/2 450 حاصل کل 

 

 
 (1403 ،یپژوهش یهاافتهی)مأخذ: -افزاهم ادراک چهار عنصر کلیدی بادرنظرداشت بندی. رده1نمودار 
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سازمان فضایی بازارها
کنُش های اجتماعی کاربران

عناصر فرهنگی و نمادین بازارها
دسترسی پذیری و پیوندهای عملکردی
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 را افزاادراک هم بالاترین ارزیابی M-42/3 واکاویفرهنگی(، با  رویدادهای)مثابۀ (، به2بر )جدول زیرعنصرهای موردواکاوی مبتنی
در  M-26/3فرهنگی(، با واکاوی  هایدوم و )کاربری رتبۀدر  M-31/3 واکاویبا اجتماعی(،  هویتدارد. ) قرار اول رتبۀ در و دریافت

 قرار رتبه در کمترین M-57/1با واکاوی  خ«خودمحوری» چهارم و نیز رتبۀدر  M-16/3 واکاویفضددایی(، با  سددوم و )ت سددیمات رتبۀ
 افزا باادراک هم ارزیابی بادرارتباط آماری همچنین جامعۀاسددت.  زیناچ افزادراک هما از دیگر هایعنصددر بادرارتباط کهاسددت داشددته

 رویکرد باتأکیدبر اجتماعی کُنش و فضددایی سدداختار میان رابطۀ نییتبتهران(، در  شددهرکلان مطالعۀ موردکاوش )بازارهای هایهنمون
 شهری مدنظر است. فضاهای شناختیجامعه

 

 (1403 ،یپژوهش یهاافتهی)مأخذ: -مطالعههای کلیدی محور آمده از عنصردست زیرعنصرهای افزا؛ادراک هم ارزیابی . آمار2جدول 

 عنصرهای کلیدی
 آمد پژوهشهای دستزیرعنصر

 «افزاادراک هم»
N M SE SD SK KURT MIN MAX 

 بازارها فضایی سازمان

اصلی هایدسترسی  450 80/2  04/0  63/0  09/0-  06/0-  00/1  00/4  

ارتباطی مسیرهای  450 41/2  04/0  57/0  18/0-  70/0-  00/1  00/4  

فضایی ت سیمات  450 16/3  06/0  90/0  04/0-  78/0-  00/1  00/5  

تعامل فضای  450 63/2  06/0  87/0  08/0-  05/0-  00/1  00/5  

عمومی فضاهای  450 95/2  05/0  75/0  22/0-  16/0-  00/1  00/5  

خصوصی فضاهای  450 76/2  06/0  92/0  31/0  73/0-  00/1  00/5  

کالبدی الگوهای  450 52/2  07/0  09/1  34/0  58/0-  00/1  00/5  

 کاربران اجتماعی هایکُنش

روزمره تعاملات  450 25/2  06/0  98/0  70/0  07/0-  00/1  00/5  

اجتماعی رفتار  450 50/2  08/0  18/1  42/0  67/0-  00/1  00/5  

اجتماعی مشارکت  450 19/2  07/0  14/1  03/1  47/0  00/1  00/5  

اجتماعی هویت  450 31/3  06/0  89/0  16/0-  51/0-  00/1  00/5  

 بازارها نمادین و فرهنگی عناصر

معماری نمادهای  450 80/2  07/0  10/1  05/0  63/0-  00/1  00/5  

بصری زبان  450 24/2  07/0  03/1  65/0  18/0-  00/1  00/5  

نگاریتاریخ  450 85/1  06/0  87/0  02/1  95/0  00/1  00/5  

فرهنگی رویدادهای  450 42/3  07/0  04/1  64/0-  07/0-  00/1  00/5  

فرهنگی هایکاربری  450 26/3  08/0  27/1  40/0-  92/0-  00/1  00/5  

رسوم و تابوها  450 70/2  06/0  91/0  03/0  52/0-  00/1  00/5  

 عملکردی پیوندهای و پذیریدسترسی

عمومی دسترسی  450 63/2  05/0  80/0  15/0-  07/0  00/1  00/5  

ایشبکه پیوندهای  450 09/3  05/0  74/0  39/0-  04/1  00/1  00/5  

دسترسی هایراه  450 50/2  06/0  94/0  20/0  34/0-  00/1  00/5  

57/1 450  رکتی جریان  04/0  65/0  99/0  10/0  00/1  00/5  

هاکاربری رابطۀ  450 90/2  05/0  76/0  22/0-  17/0-  00/1  00/4  

95/2 450 - نهایی تدقیق  06/0  91/0  11/0-  67/0-  00/1  00/5  

889/2 450 - بازارهای شهری تهران  035/0  879/0  002/0-  944/0-  00/1  00/5  

 

 

گیری از ها با بهرهنتایج واکاوی تدوین گردید، پژوهش مفهومی چارچوب دوم، تح یق، باتمرکزبر گامطورکه در ب ش روشهمان
صورت گرفت”SPSS:23“افزار نرم ضاهای شناختیجامعه رویکرد الگوی کامل باتأکیدبر درنتیجه و ،  ، ”AMOS“ افزارنرم شهری در ف

 ،(اثرپذیر متغییر) فضایی ساختار بامرتبط هایخواص ودو زیرعنصر بابیست بین ارزیابی رابطه برای پژوهش این. موردارزیابی قرار گرفت
 تمامی برای ،”P“بر مبنی ،(3 جدول) برمبتنی. اسددت برخوردار، (R)همبسددتگی  ضددریب واسددطبه ،(تأثیرگذارمتغیر ) اجتماعی کُنش و
 فضایی ساختار میان رابطۀ ی تبیینهاواصخدر  افزاادراک همکه ازآن بوده استواکاوی  اکی باشد، که اینمی 05/0 از کمتر هاواصخ
همچنین، مابین  ، مؤثر اسددت.(شددهری فضدداهای شددناختیجامعه رویکرد باتأکیدبر) تهران شددهرکلان بازارهای در اجتماعی کُنش و

سترسی صلی هاید سیرهای-ا سیمات-ارتباطی م ضایی ت  ضای-ف ضاهای-تعامل ف ستوار همراه بوده -(R)در واکاویعمومی  ف ، روند ا
-اجتماعی مشارکت-اجتماعی رفتار-روزمره تعاملات-کالبدی الگوهای-خصوصی فضاهایکه مابین (. طوری60/0>(R)>79/0) است

ثبات ، روند بی-(R)فرهنگی در واکاوی هایکاربری-فرهنگی رویدادهای-نگاریتاریخ-بصری زبان-معماری نمادهای-اجتماعی هویت
 (.  40/0>(R)>59/0)همراه بوده است 
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 (1403 ،یپژوهش یهاافتهی)مأخذ: -شهر تهرانکلان های در بازار اجتماعی کُنش و فضایی ساختار افزا؛ رابطۀ، در تبیین ادراک هم(R)، و  (P). واکاوی3جدول 

 عنصرهای کلیدی
 پژوهش آمددست هایزیرعنصر

 «افزاهم ادراک»
R P 

 بازارها فضایی سازمان

 <0.001 647/0 اصلی هایدسترسی
 =009/0P 636/0 ارتباطی مسیرهای

 <0.001 632/0 فضایی ت سیمات
 <0.001 628/0 تعامل فضای
 <0.001 604/0 عمومی فضاهای
 <0.001 589/0 خصوصی فضاهای
 <0.001 587/0 کالبدی الگوهای

 کاربران اجتماعی هایکُنش

 <0.001 579/0 روزمره تعاملات
 <0.001 568/0 اجتماعی رفتار

 <0.001 56/0 اجتماعی مشارکت
 <0.001 541/0 اجتماعی هویت

 بازارها نمادین و فرهنگی عناصر

 <0.001 529/0 معماری نمادهای
 <0.001 517/0 بصری زبان
 <0.001 475/0 نگاریتاریخ

 <0.001 471/0 فرهنگی رویدادهای
 <0.001 42/0 فرهنگی هایکاربری

 <0.001 363/0 رسوم و تابوها

 عملکردی پیوندهای و پذیریدسترسی

 <0.001 319/0 عمومی دسترسی
 <0.001 318/0 ایشبکه پیوندهای

 <0.001 288/0 دسترسی هایراه
 <0.001 276/0  رکتی جریان
 <0.001 167/0 هاکاربری رابطۀ

 

عدم فرض اثبات و فرض  اسددت، 05/0 از کمتر شددناختیجامعه رویکرد واکاوی بادرارتباط، ”P“بادرنظرداشددت  (،4 بر )جدولمبتنی
 اطمینان که سطحاز آن استگیرد. ارزیابی نتایج  اکیمورداثبات قرار می اجتماعی کُنش و فضایی ساختار یهاصوخ برجایگزین مبنی

صد،99 ضایی ساختار یهاواصخ مابین در صر و اجتماعی کُنش و ف سیازخ ها اعمعن ستر  هایکُنش عملکردیخ پیوندهای و پذیرید
، ”P“بادرنظرداشدت شدناختی جامعه رویکرد واکاوی با بازارها، نمادین و فرهنگی عناصدر و بازارهاخ فضدایی سدازمان کاربرانخ اجتماعی

، -(R)واکاوی است. و باتمرکزبر 717/0خ  784/0خ  581/0خ  746/0خ  749/0، و درپی همخ -(R)در واکاوی کهوجود داشته است. طوری
ضایی سازمان سی-بازارها خ در رتبۀ اول ف ستر صر-عملکردیخ در رتبۀ دوم پیوندهای و پذیرید بازارهاخ در رتبۀ  نمادین و فرهنگی عنا

 اند.کاربرانخ در رتبۀ چهارم، قرار گرفته اجتماعی هایو کُنش-سوم
 

 

 شهر تهران()بازارهای کلان-شناختیجامعه رویکرد تأکیدبربا اجتماعی کُنش و فضایی بین ساختار، ما-(R)واکاویآمد آزمون . دست4جدول

 (1403 ،یپژوهش یهاافتهی)مأخذ:  

 شناختی؛ جامعه رویکرد واکاوی بازارها؛  نمادین و فرهنگی عناصر بازارها؛  فضایی سازمان کاربران؛  اجتماعی هایکنُش عملکردی؛  پیوندهای و پذیریدسترسی  اجتماعی؛ فضایی/کنُش ساختار افزاادراک هم یهاواصخ

000/1 - - - - - 

880/0 000/1 - - - - 

861/0 619/0 000/1 - - - 

890/0 796/0 672/0 000/1 - - 

888/0 719/0 711/0 727/0 000/1 - 

794/0 746/0 581/0 784/0 717/0 000/1 

 

ستاندارد گسترۀ در ،(AVE)شده است راج واریانس میانگین و ،(CR)ترکیبی  پایایی ،(α)کرونباخ  آلفای میزان برمبنی  دارند و قرار ا
 پذیرش ارزیابی نمود. (، قابل5بر )جدول توان ثبات و اعتبار روایی همگرایی الگوی پژوهش موردکاوش را مبتنیمی طورمش ص،به

 
 

 شهرکلان بازارهای)-شناختیجامعه رویکرد باتأکیدبر اجتماعی کُنش و فضایی ساختار واصخهای عنصر بر ،(AVE)و ، (CR)، (α)آمد میزان . دست5جدول 

 (1403 ،یپژوهش یهاافتهی)مأخذ: -(تهران
 (AVE>0.5) (CR>0.7) (A>0.7) های کلیدیعنصر

  افزاهم ادراک هایخواص

 اجتماعی؛ کُنش/فضایی ساختار

880/0 85/0 73/0 

 56/0 70/0 756/0 عملکردی پیوندهای و پذیریدسترسی

 59/0 81/0 804/0 کاربران اجتماعی هایکُنش

 54/0 82/0 816/0 بازارها فضایی سازمان

 52/0 78/0 769/0 بازارها نمادین و فرهنگی عناصر
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 پیشنهادها و ارائۀگیری نتیجه

شان م ۀمطالع ضر ن ضا انیکه ارتباط م دهدی ا سو یاشهر تهران رابطهکلان یدر بازارها ینش اجتماعو کُ ییساختار ف و  هیدو
ضا صر ف ست. عنا س ،یدهسازمانمانند به ییمعنادار ا ستر ضاها یریپذید ست به یتعامل یو ف و تعاملات  یرفتار یبر الگوها میطور م

ضا یطرا  تیها بر اهمافتهی. گذارندیم ریتأث یاجتماع سب با ن قیدق ییف و  یسنت یبازارها دارد. تأکید کاربران یاجتماع یازهایو متنا
 یدادهایرو ،یمعمار ین ش دارند. نمادها یو اجتماع یتعاملات فرهنگ یبرا ییعنوان بسددترهابه ،یبر عملکرد اقتصددادمدرن، علاوه

ها یفرهنگ به ت و نیا یکاربر یو الگو ها  ماع تیهو تیبازار ندیکاربران کمک م انیتعلق در م س جادیو ا یاجت ب نی. اکن  ۀجن
ن ش  ،یو خصوص یعموم یبازارها، ازجمله فضاها یکالبد ساختار کرده است. لیتبد یاجتماع یایها را به مراکز پوآن رها،بازا یفرهنگ

 تواندیبازارها م یو طرا  تیریمد یسددازنهیپژوهش نشددان داد به نیا. کندیم ءفایتعاملات روزمره کاربران ا یدهدر شددکل ییسددزاهب
 تیمؤثر و ت و یارتباط یهاشبکه یمطلوب، طرا  یهایدسترس جادیرا بهبود ب شد. ا یو تعاملات اقتصاد یاجتماع یهانشکُ تیفیک
عنوان به تواندیم قیتح  نیا یهاافتهی لحاظ شدود. یشدهر یهایگذاراسدتیدر سد دیکه بااسدت ییاز راهکارها یعملکرد یوندهایپ

ستفاده قرار گ یشهر یبازارها یزیرو برنامه یابیارز یبرا یمفهوم یچارچوب شناخت ابعاد اجتماعردیموردا بازارها  ییو فضا ی. تمرکزبر 
 است. یاعو اجتم یفرهنگ یداریپا تیو ت و یشهر یزندگ تیفیمهم درجهت بهبود ک یمناسب، گام یراهبردها ۀو ارائ
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