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یکی از متغیرهـاي مهـم اقتصـادي در هـر جامعـه، میـزان تولیـد و رونـد رشـد در آن بـه عنـوان شـاخص             

 توریسـم، صـنعت   هـاي  ظرفیـت  میـان  ایـن  در کـه  پـذیرد  می تأثیر متعددي عوامل از شاخص این گیري است. اندازه

 کالاهـاي  تقاضـا بـراي   افـزایش  خـارجی،  گردشـگران  ورود هـا،  زیرسـاخت  توسـعه  شغلی، هاي فرصت ایجاد مانند

 رشـد  راسـتاي  کـه در  اسـت  اصـلی  دلایـل  از خـارجی،  گـذاري  سرمایه امکان افزایش و صادرات افزایش داخلی،

درآمـدزا و نجـات بخـش از     بـه عنـوان صـنعتی     امـروزه توریسـم  . لـذا  داشـت  اي ویـژه  توجه بدان باید اقتصادي

. گردشـگري اگـر بـه درسـتی در راهبردهـاي توسـعه       براي کشـورهاي مختلـف معرفـی شـده اسـت      لحاظ اقتصادي

هاي مولـدي بـا هـدف ریشـه کنـی فقـرو همپیوندسـازي کشـورهاي در حـال           تواند اساس نظام کشور جاي گیرد می

با توجه به اهمیت مسـأله فـوق، مطالعـه حاضـر بـه مقایسـه اثـر توریسـم بـر رشـد اقتصـادي در             توسعه قرار گیرد.

هـاي تخمـین بلنـد مـدت پرداختـه اسـت. نتـایج نشـان داد کـه در بلنـد            دو کشور ایران و ترکیه با استفاده از روش
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  دار است.حالی است که براي ترکیه، این اثر مثبت و کاملا معنا
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  مقدمه-1

 امروزه .باشد می المللی بین مبادلات در جدیدي نسبتاً پدیده اقتصادي لحاظ از گردشگري صنعت

 عنوان به صنعت گردشگري گردد. می تلقی ارزي درآمد مهم منابع از یکی کشورها از بسیاري در جهانگردي

 در گردشگري .است یافته اهمیت بسزایی کشورها توسعه براي فرهنگی و اجتماعی اقتصادي، فعالیت یک

 از منتشرشده آمارهاي طبق .است کرده رشد آن اقتصادي منافع به دستیابی انگیزه با کشورها از بسیاري

بالغ بر  1950المللی در سال  گردشگري بین محل از کشورها کل گردشگري، دریافتی جهانی سازمان سوي

به یک  2010میلیارد دلار رسیده و در سال  856به  2007میلیارد دلار بوده است که این رقم در سال  1/2

تریلیون دلار از  5/6در شود که این صنعت  بینی می ). پیش1390رنج پور و همکاران،( رسد تریلیون دلار می

میلیون شغل نیز در ارتباط با این صنعت  260اقتصاد جهانی مشارکت غیرمستقیم داشته باشد و حدود 

 3/6حدود  2011باشد. این آمار براي سال  شغل بر روي کره زمین می 12هستند که حدوداً یک شغل از هر 

 2/1گذاري و  میلیارد دلار سرمایه 743لیون شغل، می 255تریلیون دلار از کل تولید ناخالص داخلی جهانی، 

 اشتغال میزان بر گردشگري). 1392حقیقت و همکاران، ( تریلیون دلار مشارکت در صادرات بوده است

 همه، از تر مهم و المللی بین هاي گسترش همکاري داخلی، صنایع رونق ارزي، درآمد افزایش کشورها،

 تا است شده موجب اقتصادي، ي برنده پیش عوامل دیگر از بسیاري و مردم معیشتی و زندگی سطح ارتقاي

 اقتصادي، ي توسعه محرك نیروهاي ترین مهم از یکی به عنوان و یافته تغییر آن مرز به دنیا کشورهاي نگرش

  ).1389شریفی رنانی و همکاران، ( ها پیدا کند گذاري دولت در سیاست مهمی جایگاه

در مطالعه حاضر به منظور بررسی اثر گردشگري بر رشد اقتصادي در دو کشور ایران و ترکیه، پس 

از بیان مقدمه وضعیت گردشگري در دو کشور با هم مقایسه شده است. سپس مبانی نظري و مطالعات 

 به ARDLانجام شده در حوزه گردشگري مورد بحث قرار گرفته شده است. سپس با استفاده از روش 

  گیري انجام گرفته است. برآورد مدل پرداخته شده و نهایتا نتیجه

  

  وضعیت گردشگري و سهم آن در تولید ناخالص داخلی ایران و ترکیه

 ي از سابقه برخورداري با و رود می به شمار جهان در گردشگري مهم هاي قطب از ایران کشور

 متعدد، هاي جمله زیارتگاه از دیگر عوامل و گوناگون اقلیمی شرایط و طبیعت فرهنگ، و تمدن دیرین

 .داراست را المللی بین و سطح آسیا در گردشگري ي پرجاذبه نقاط مناسب جایگاه در قرارگیري توانایی

کشور  3 و 5، 10دستی به ترتیب جزء  و تنوع صنایع هاي گردشگري، تنوع گردشگري ایران به لحاظ جاذبه

، ایران در صنعت 2012در سال  1اول جهان است. با توجه به گزارش شوراي جهانی مسافرت و گردشگري

                                                        
1 World Traveland Tourism Council 
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 باشد ام می 36کشور جهان، داراي رتبه  180میانه و در میان  گردشگري، داراي رتبه چهارم در خاور

  ).1392و خبره،  میجعفري صمی(

بشکه نفت  15یک گردشگر خارجی با فروش شده درآمد حاصل از جذب  بر اساس مطالعات انجام

 ،و اگر این صنعت در کشور توسعه پیدا کند و تعداد فراوانی گردشگر خارجی به ایران بیایند کند یبرابري م

از درآمد فروش نفت شود. در خصوص  یتوجه قابل يها جایگزین بخش تواند یدرآمد حاصل از توریسم م

نفر  6به این نکته اشاره نمود که در مقابل ورود  توان یتنها ماین صنعت در داخل کشور  ییزا اشتغال

 یالملل نیدرآمد ارزي حاصل از ورود گردشگران ب. شود یگردشگر براي یک نفر در کشور ایجاد اشتغال م

درآمد ارزي گردشگران به  نیتر شیبا افزایش رو به رو بوده است. ب 1357تا  1348 يها به ایران طی سال

به بعد به علت  57میلیون دلار بوده است. از سال  235بالغ بر  میبا رق 1357ایران پیش از انقلاب در سال 

ثابت و با تغییرات جزئی مواجه بوده  باًیتقر 67جنگ تحمیلی تا سال  يها و سال میپیروزي انقلاب اسلا

امش نسبی اوضاع سیاسی و اجتماعی کشور، درآمد حاصل از نیز با توجه به آر  87  تا 67است. از سال 

 لیبه دلي اخیر ها سالدر  اما متأسفانه .با روند رو به رشد رو به رو بوده است یالملل نیورود گردشگران ب

یعقوب زاده،  (است داشتهرو به کاهش  ي ثابت در این صنعت روندها يگذار هیسرماعدم توجه و کاهش 

1393 .(  

 يها يگذار هیاخیر سرما يها سال که طیبا ایران  )کشور اروپایی آسیاییکشور ترکیه ( در مقایسه

هر سال شاهد رشد صنعت گردشگري که  شود یممشخص  ،فراوانی در حوزه گردشگري انجام داده است

کشورهاي جهان رتبه ششم را از لحاظ جذب گردشگر به خود  نیدر ب 2012در سال این کشور هستیم. 

در اما  ؛میلیون نفر بود 34/7از ترکیه دیدن کردند  2011تعداد گردشگرانی که سال اختصاص داده است. 

. نکته جالب در دهد یدرصدي را نشان م 3میلیون نفر افزایش یافت که رشد  35/7این رقم به  2012سال 

 5/10میلادي  2011اند در سال  که تعداد گردشگرانی که به این کشور سفر کردهمورد ترکیه این است 

هاي مسافرتی ترکیه در  انجمن آژانس). 1392باشگاه خبرنگاران جوان، بود ( 2010درصد بیشتر از سال 

هزار گردشگر خارجی از ترکیه دیدن کردند که  400میلیون و  41حدود  2014گزارشی اعلام کرد، در سال 

در حالی که طبق آخرین  .میلیارد دلار درآمد حاصله از ورود این گردشگران، بوده است 34.3مجموع  از

آمار اعلام شده ازسوي رئیس سازمان میراث فرهنگی و گردشگري کشورمان، درآمد ایران از ورود 

    . میلیارد دلار بوده است 6.5گردشگران خارجی در سال گذشته حدود 
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 2014در سال  مقایسه درآمد ناشی از گردشگري در دو کشور ایران و ترکیه :1 شکل 

  uhwto:word tourism 2014 organizationمأخذ:

  

ي اخیر چندان امیدوار کننده نبوده است. رشد اقتصادي ها عملکرد رشد اقتصادي ایران طی سال

توان به  میبا رکود مواجه شد. علت افزایش این نرخ را  1345-55ایران پس از رشد فزاینده خود در دوره 

که سبب بالارفتن چند برابر قیمت نفت ایران در بازارهاي جهانی دانست که همین مهم  50شوك نفتی دهه 

ثباتی  درصدي سالانه گردید. پس از انقلاب و دوران جنگ تحمیلی که باعث بی 5/19باعث رشد اقتصادي  

 7گذاري شد، با کاهش شدید رشد اقتصادي سالیانه به کمتر از منفی  اقتصادي و تشدید ریسک سرمایه

ي توسعه اقتصادي معادل ها درصد مواجه شدیم. پس از دوران جنگ تحمیلی نرخ رشد سالیانه طی برنامه

علی رغم بالارفتن قیمت نفت،  80ي پایانی دهه ها ). طی سال1386درصد بوده است (جهانگرد،  5/3

توان به عدم  میسفانه رشد اقتصادي در حد مطلوب و مورد انتظار نبوده است، که علت اصلی آن را متأ

کاهش ي منطقه نیز بر ها ي اقتصادي و ناامنیها توجه به بخش عرضه اقتصاد دانست، البته تحریم

  اند.  و رشد اقتصادي دخیل بوده ها گذاري سرمایه

از لحاظ درآمدهاي مستقیم حاصل از سفر و گردشگري در بخش تولید ناخالص داخلی و در سال 

هزار میلیارد تومان بوده که بر اساس ارز مرجع  12.3میلیارد دلار درآمد(  10.1میلادي ، ایران با  2012

کشور جهان به خود اختصاص داده است.  184را در بین  37ده است )، رتبه تومانی تبدیل به دلار ش 1220

میلیون نفر) از محل کمک  76میلیون نفر ( ایران  74این در حالی است که ترکیه با جمعیتی نزدیک به 

 184میلیارد دلاري بوده و در بین  32.2مستقیم سفر و گردشگري به تولید ناخالص داخلی، داراي درآمد 

  را به خود اختصاص داده است. 13دنیا رتبه کشور 

  

  

  

ایران ترکیھ

6500000000

34300000000
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در  درآمدهاي مستقیم حاصل از گردشگري در بخش تولید ناخالص داخلی دو کشور ایران و ترکیه مقایسه :2شکل

  میلادي 2012سال 

  uhwto:word tourism 2012 organization مأخذ:

  

  مبانی نظري و پیشینه تحقیق-2

از  یکی اقتصادي رشد. شود می تلقی جهان کشورهاي مسائل ترین مهم از یکی اقتصادي رشد امروزه

اي  ویژه اهمیت از آن بر اثرگذار عوامل و بوده کشورها اقتصاد پیشرفت میزان سنجش کمی هاي شاخص

صنعت  هاي ظرفیت میان این در که پذیرد می تأثیر متعددي عوامل از شاخص این. هستند برخوردار

تقاضا  افزایش خارجی، گردشگران ورود ها، زیرساخت توسعه شغلی، هاي فرصت ایجاد مانند گردشگري،

 که در است اصلی دلایل از خارجی، گذاري سرمایه امکان افزایش و صادرات افزایش داخلی، کالاهاي براي

  .داشت اي ویژه توجه بدان باید اقتصادي رشد راستاي

کند که  شد اقتصادي بدین گونه استدلال میهاي نظري پیرامون ارتباط گردشگري و ر یکی از پایه

 آن اقتصاد در مؤثر عوامل سایر و صادرات سرمایه، کار، نیروي از تابعی تنها نه کشور یکرشد اقتصادي 

  .1)2006(کورتس و پولینا،  باشد نیز کشور آن به وارد توریست میزان تأثیر تحت تواند می بلکه کشوراست

 به تنها نه اقتصادي رشد که کند می فرض ELGH(2رشد ( به منجر صادرات در این بین، فرضیه

 صادرات توسعه وسیله به بلکه شود، می ایجاد اقتصاد در گذاري سرمایه و کار نیروي میزان در افزایش وسیله

 است؛ شده اقتباس TLGH(3( رشد به منجر گردشگري فرضیه فرضیه، این از مستقیماً .شود حاصل می نیز

مطالعات  از بسیاري مبناي که آید می حساب به اقتصادي توسعه و رشد براي بالقوه استراتژي عامل یک زیرا

                                                        
1 Cortes & Pulina 
2 Export-Led Growth Hypothesis 
3
 Tourism-Led Growth Hypothesis 

Series1, ایران ,
١٠.١

Series1, ترکیھ ,
٣٢.٢
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 با تفاوت آن تنها که است رسیده اثبات به آن درستی موارد بیشتر در و قرارگرفته جهانی سطح در اقتصادي

 نظریه این .کند می مصرف میزبان کشور در را آن کننده، مصرف که است این خدمات و کالاها صادرات

 در دیگر و عوامل صادرات سرمایه، کار، نیروي از تابعی تنها نه کشور یک اقتصادي رشد که کند می استدلال

باشد (بالاگوئر و کانتاولا،  نیز کشور آن به وارد گردشگر میزان تأثیر تحت تواند می بلکه ،است کشور آن

2002(1 .  

 است از مواردي یکی خدمات که آنجا از و باشد می خدماتی صنایع زیرمجموعه گردشگري صنعت

 درآمد نتیجه در گردد، لحاظ می کشور یک داخلی ناخالص تولید محاسبه در آن افزوده ارزش یا و تولید که

 رشد بر مستقیم صورت به و شود محسوب می داخلی ناخالص تولید در گردشگري صنعت از حاصل

 براي مناسب راهکاري تواند می گردشگري صنعت .)1392همکاران، است (حقیقت و  اثرگذار اقتصادي

 سال در نمونه، عنوان به باشد. بالاتر اقتصادي رشد نتیجه در و کشورها براي سرشار ارزي کسب درآمدهاي

 خدمات بخش صادرات از درصد 37و  جهان درآمدهاي کل از درصد 8 حدود المللی بین گردشگري 1998

 درآمد گردشگري، جهانی رسمی سازمان هاي بینی پیش اساس بر همچنین .است داده اختصاص خود به را

 خواهد سال هر در دلار تریلیون 2 تقریبی ارزش  به ، 2020 سال تا جهان سطح در گردشگري از حاصل

رابطه بین گردشگري و رشد  2)2010. با توجه به مطالعه پین و مروار ()1390(رنج پور و همکاران،  رسید

شود که  میباشد، اول اینکه؛ رشد اقتصادي منجر به تحقق این فرضیه  میاقتصادي از دو جنبه داراي اهمیت 

ي کافی در این مقوله به اثبات ها گذاري سسات، و سرمایهؤثر دولت و مؤي مها گردشگري در نتیجه سیاست

رود  مینوان موتور رشد اقتصادي محسوب شده و انتظار رسد و دوم اینکه؛ فرضیه رشد گردشگري به ع می

  داراي اثرات جانبی مثبتی در اقتصاد شود.

 گردشگري اگر که صورتی به است. اثرگذار اقتصادي رشد بر نیزاین صنعت به صورت غیرمستقیم 

صنعت  به که اقتصادي هاي فعالیت سایر دارد، اقتصادي هاي فعالیت دیگر با که تعامل زیادي دلیل به

 رشد صنعت با همراه کنند، می مصرف را آن محصول یا و دهند می ارائه خدمات یا و کالا گردشگري

 اقتصادي رشد موتوري براي عنوان به تواند می گردشگري صنعت اینکه یعنی کرد. خواهند رشد گردشگري

و اثر پویایی را در اقتصاد به شکل اثرات  دهد حرکت جلو روبه خود همراه را ها فعالیت سایر که نماید عمل

  دهد. و یا دیگر آثار خارجی نشان می 3سرریز

از طرفی اندازه تأثیرگذاري صنعت گردشگري بر رشد اقتصادي کشور میزبان به عوامل گوناگونی 

  ):1392باشند (اربابیان و همکاران،  بستگی دارد که شامل موارد زیر می

                                                        
1 Balaguer and Cantavella 
2 Payne and Mervar 
3 Spillovers 
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در صنعت گردشگري کشور میزبان؛ به خروج درآمدهاي حاصل از این صنعت افزایش اشتغال خارجیان  -1

یابد و اثر کمتري بر رشد اقتصادي  منجر خواهد شد، در نتیجه وجوه کمتري در کشور میزبان جریان می

  دارد.

ها و امکانات  درجه خوداتکایی صنعت گردشگري کشور میزبان؛ هرچه میزان خوداتکایی به پتانسیل -2

  شور میزبان بیشتر باشد، درجه اثرگذاري بیشتر به جاي خواهد داشت.داخلی ک

اندازه این صنعت در اقتصاد ملی کشور میزبان؛ هر اندازه این صنعت سهم بیشتري در اقتصاد کشور  -3

  باشد. تر می توجه داشته باشد، سهم ارزش افزوده آن در تولید ناخالص داخلی قابل

اثر بیشتري بر  ،یافتگی و تعامل این صنعت با صنایع دیگر بیشتر باشد وسعهیافتگی؛ هرچه درجه ت توسعه -4

  رشد اقتصادي خواهد داشت.

تعامل مناسب بخش خصوصی و دولتی؛ اصولاً در کشورهاي که بین بخش خصوصی و دولتی تعامل  -5

مناسبی وجود داشته باشد و بخش دولت به عنوان مکمل بخش خصوصی عمل کند، شاهد رشد و 

هاي توسعه گردشگري را فراهم  سعه پایدار خواهیم بود. در صورتی که بخش خصوصی زیرساختتو

این بخش عمل کند، شاهد رشد این صنعت و در نهایت افزایش تولید  میکند و دولت به عنوان حا

توجه دیگر این است که رشد اقتصادي نیز به رشد گردشگري   ناخالص داخلی خواهیم بود. نکته قابل

ونقل،  (توسعه سیستم حمل هاي گردشگري خواهد شد. در کشوري که تسهیلات و زیرساخت منجر

و..) فراهم باشد، قطعاً بر رشد این صنعت اثرگذار  میفناوري اطلاعات و ارتباطات، بهداشت عمو

  خواهد بود.

و از شود. این الگ میداگلاس در نظر گرفته -یک تابع تولید کاب 1)1956مطابق نظریه رشد سولو (

شود که به وسیله آن سطح محصول کل (تولیدکل) به عوامل تولید بستگی دارد. این  مییک تابع تولید آغاز 

  :2)2014؛ کومار و همکاران، 2013؛ کومار، 2012توان به صورت زیر نشان داد (کومار و کومار،  میتابع را 

� = ����
���

� 
�باشند و  مییه در تابع تولید سهم نیروي کار و سرما �	و �از آنجا که  + � = باشد، پس  می 1

شود که بازدهی ثابت نسبت به مقیاس وجود دارد. معادله تولید سرانه به صورت زیر تعریف  میفرض 

  شود: می

�� = ����			
� 																a > 0                        

باشد. در مدل سولو فرض بر این است که عامل  میسرمایه سرانه نیروي کار  �سهم تکنولوژي و  �

  آید: میتکنولوژي از معادله زیر به دست 

�� = A��
��          

                                                        
1
 Solow 

2 Kumar and Kumar 2012؛ Kumar 2013a,b,c؛Kumar et al. 2014 
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و باشد. حال براي جاي دادن توریسم  میمتغیر زمان  Tبه عنوان انباره دانش اولیه ورودي و �� 

  شود: میثر در مدل، انباره تکنولوژي به صورت زیر تعریف سایر متغیرهاي مؤ

�� = f(tur, z�) 
برداري  �zشود و  میلحاظ  GDPباشد و به عنوان جزئی از  میبه توریسم مربوط  turکه  ییجا از آن

توان پراکسی براي آن انتخاب کرده و به  می، پس 1)2010باشد(رائو،  میثر دیگر ؤاز تغییر متغیرهاي م

  صورت زیر عمل کنیم:

�� = A��
������

�
��

�          

  و

�� = (A��
������

�
��

�)��
�  

  

∆��∗ = � +φ∆���� + �∆��� 
  باشد. میعرض از مبدا  	�دهد.  میتفاضل مشتقات جزئی لگاریتم متغیرهاي مربوطه را نشان  �∆که 

  شود: میصورت زیر تعریف  ه، بردار متغیرها ب�� 2)2013مطابق مدل عبدل و همکاران (

��=f (opeen, cpi, capital) 

opeen  باز بودن تجاري (مجموع صادرات و واردات تقسیم برGDP دهد،  می) را نشانcpi 

سرمایه فیزیکی سرانه را نشان  capitalشاخص قیمتی مصرف کننده به عنوان پراکسی براي تورم و 

که نرخ ارز حقیقی نیز یکی از نشان دادند  4)2010، بریدا و همکاران (3)2008دهد. کاررا و همکاران ( می

ي موجود مدل نهایی تابع ها باشد. بنابراین با ترکیب دو مدل فوق و با توجه به داده می مؤثرفاکتورهاي 

  باشد:  میفاکتورهاي زیر 

��=f(opeen, cpi, RER) 

RER تولید سرانه(پراکسی رشد) ������باشد.  می:  نرخ ارز حقیقی :  

������ = � +φ��� + ������ + ����  
  

اند. رنج پور  مطالعات داخلی و خارجی زیادي بر وجود رابطه میان رشد اقتصادي و توریسم پرداخته

با  1347-88اي به بررسی فرضیه توریسم منجر به رشد در ایران طی دوره  ) در مطالعه1390( و همکاران

پرداختند. نتایج نشان داد که یک رابطه هم انباشتگی  جوسلیوس-استفاده از روش هم انباشتگی یوهانسون

مد حاصل از گردشگري عددي آبلندمدت بین متغیرهاي موجود در مدل وجود دارد و ضریب متغیر در

                                                        
1
 Rao 

2 Abdul et al 
3 Carrera et al 
4 Brida et al 
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دهند که یک رابطه علیت گرنجري بلندمدت از طرف  هاي علیت نشان می مثبت است. همچنین آزمون

  اخالص داخلی بدون نفت وجود دارد.درآمدهاي حاصل از توریسم به رشد تولید ن

اي به بررسی رابطه علیت میان رشد اقتصادي و توسعه  ) در مطالعه1392( حقیقت و همکاران

با روش علیت پرداختند.  1999-2009منا) طی دوره ( گردشگري در کشورهاي خاورمیانه و شمال آفریقا

منا، رابطه علیت دو طرفه وجود دارد و  نتایج نشان داد که بین گردشگري و رشد اقتصادي در کشورهاي

این صورت گردشگري کشورهاي منا  همچنین اگر رشد اقتصادي کشورهاي منا یک درصد افزایش یابد در

یابد. از طرفی چنانچه گردشگري در کشورهاي منا یک درصد افزایش یابد، در این  درصد افزایش می 21/0

  یایید.  میدرصد افزایش  14/0وان شاخص رشد اقتصادي صورت تولید ناخالص داخلی این کشورها به عن

مطالعه ( الملل و رشد اقتصادي اي به بررسی رابطه توریسم بین مطالعه ) در1392( اربابیان و همکاران

هاي  داده با استفاده از 1995-2011موردي: کشورهاي منتخب عضو سازمان کنفرانس اسلامی) طی دوره 

الملل تأثیر مثبت و معناداري بر رشد اقتصادي دارد.  شان داد که توریسم بیننتایج ن تابلویی پرداختند.

رشد اقتصادي در این کشورها با توسعه تسهیلات و امکانات زیربنایی سبب توسعه  همچنین نتایج نشان داد

شود و افزایش درآمد سرانه هر یک از این کشورها منجر به افزایش تقاضاي توریسم بقیه  گردشگري می

  شود. عضا میا

اي به بررسی رابطه بین گردشگري و رشد اقتصادي در ایران و  ) در مطالعه1387( طیبی و همکاران

با استفاده از  1995-2005هاي  کنگ، مالزي، روسیه و تایلند طی سال بعلاوه چین، هنگ OECDکشورهاي 

دشگري و رشد اقتصادي وجود روش پانل دیتا پرداختند. نتایج نشان داد که رابطه علی دو طرفه بین گر

  دارد.

اي به بررسی تأثیر مخارج توریسم بر رشد اقتصادي کشورهاي  ) در مطالعه1389( یاوري و همکاران

پرداختند. نتایج نشان  1990-2007با استفاده از روش اثرات ثابت طی دوره  می عضو سازمان کنفرانس اسلا

گذاري مادي و انسانی و مخارج مصرفی خانوار؛ در این  یهداد که علاوه بر منابع متداول رشد، شامل سرما

هاي رشد بالاتر  یابی به نرخ تواند منجر به توسعه اقتصادي و دست کشورها بهبود صنعت گردشگري نیز می

  شود.

اي به بررسی توسعه گردشگري و رشد اقتصادي با استفاده از روش  در مطالعه 1)2008لی و چانگ (

ی (آسیا، آمریکاي لاتین و زیر صحراي آفریقا) طی دوره بو کشورهاي منتخ OECDپانل براي کشورهاي 

پرداختند. نتایج نشان داد که یک رابطه هم جمعی بین تولید ماخالص داخلی و رشد  2000-1990

گردشگري وجود دارد. همچنین رشد گردشگري اثر بیشتري بر تولید ناخالص ملی در کشورهاي منتخب 

  دارد.    OECDورهاي عضو در مقایسه با کش

                                                        
1 Chien-Chiang Lee & Chun-Ping Chang 
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آیا توسعه صنعت گردشگري اثري بر  "اي به بررسی این سؤال که در مطالعه 1)2013( مینگ چی

-2011کشور طی دوره  10هاي تابلویی براي  پرداخت. بدین منظور با استفاده از داده "رشد اقتصادي دارد؟

بلغارستان، رومانی ( کشور 3کشور مد نظر در  10به برآورد متغیر پرداخت. نتایج نشان داد که در بین  1988

طرفه؛ براي قبرس، لتونی و اسلواکی تأیید علیت؛ براي جمهوري چک و لهستان  و اسلوونی) رابطه علیت بی

  شود. رابطه معکوس؛ و براي استونی و مجارستان فرضیه بازخورد تأیید می

یسم و رشد اقتصادي در پاکستان طی ورت ي به بررسی ارتباطا مطالعهدر  2)2013همکاران (عبدل و 

گردشگري اثر  بلندمدتپرداختند. نتایج نشان داد که در  ARDLبا استفاده از روش  1972-2011دوره 

المللی به همراه متغیرهاي چون سرمایه فیزیکی و  ینبمثبتی بر رشد اقتصادي دارد. همچنین گردشگري 

  اکستان دارند.الملل اثر مثبتی بر رشد اقتصادي پ ینبتجارت 

یر گردشگري، مصرف انرژي و توانایی تأثي به بررسی ا مطالعهدر  3)2014صلاح (چار فون و 

 GMM با استفاده از روش 2009-2010ي سیاسی بر رشد اقتصادي در کشورهاي منا طی دوره نهادها

  کشورها دارد.ي بر رشد اقتصادي این ا ملاحظه قابل. نتایج نشان داد که گردشگري اثر پرداختند

ي به بررسی ارتباط توریسم و اقتصاد در کشور اردن طی دوره ا مطالعهدر  4)2014( یشمانکر

رشد  و ی بر اقتصادتوجه قابلپرداخت. نتایج این مطالعه نشان داد که صنعت گردشگري اثر  2011-1990

درصد از  10لص داخلی، از تولید ناخا درصد 2/11ین صنعت سهم ا ین کشور دارد. به طوري کها اقتصادي

درصد کل درآمد صادراتی این کشور نیز به بخش  38ین همچن باشد. یماشتغال این کشور را دارا 

  گردشگري تعلق دارد.

اي به بررسی ارتباط  توریسم و رشد اقتصادي: مطالعه موردي  در مطالعه 5)2014( کومار و همکارن 

کوتاه مدت  . نتایج نشان داد که درپرداختندARDL با استفاده از روش  1975-2012مالزي طی دوره 

ولی در بلندمدت اثر مثبت و معناداري بر رشد اقتصادي مالزي دارد.  ؛معنایی دارد گردشگري اثر منفی بی

  شود. همچنین نشان دادند که فرضیه علیت دو طرفه نیز تأیید می

  

  نتایج برآورد مدل- 3

  بررسی مانایی -1- 3

هاي مانایی متغیرها صورت  اقتصادسنجی جهت تخمین الگو ابتدا بایستی آزمونبر اساس ادبیات 

اي  رغم عدم وجود هیچ رابطه مانا در برآورد مدل مورد استفاده قرار گیرند، علی گیرد. چنانچه متغیرهاي نا

                                                        
1 Ming Che Chou 
2 Abdul Jalil & et al 
3 Chor FoonTang, Salah Abosedra  
4 Fuad Kreishan 
5Ronald Ravinesh Kumar & et al 
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 هاي غلطی ممکن است در نتیجه استنباط .دست آمده مقدار بالایی است بین متغیرها، ضریب تعیین به

پرون  –هاي چون  فلیپس  براي بررسی مانایی از آزمونشدن با مساله رگرسیون کاذب).  صورت گیرد(مواجه

توان اغلب متغیرها را مانا کرد. از  گیري می امانا بودن متغیرها با روش تفاضلشود. در صورت ن استفاده می

است که حساسیتی  این ) ARDLهاي روش مورد استفاده در مطالعه حاضر ( که یکی از قابلیت یجای آن

دست  گیري از متغیرها نتایج زیر را به دهد، پس با یک بار تفاضل نسبت به تفاضل مرتبه اول نشان نمی

  پرون نشان داده شده است. -) مانایی متغیرها بر اساس آزمون فلیپس2و1ایم. جدول شماره ( آورده

  

  درصد براي کشور ایران  5پرون در سطح  –نتایج آزمون ریشه واحد  فلیپس  - 1- جدول 

  آماره  مقدار بحرانی  متغیر

Pergdp 2.92 -  1،23  

Dpergdp  2.92 -  5.46 -  

Torism 2.92 -  0.29 -  

Dtorism  2.92 -  5.41 -  

Opeen 2.92 -  0.77 -  

Dopeen  2.92 -  4.35 -  

EX 2.92 -  1.24  

DEX  2.92 -  4.74 -  

  هاي تحقیق منبع: یافته

  

  درصد براي متغیرهاي کشور ترکیه  5پرون در سطح  –نتایج آزمون ریشه واحد  فلیپس  - 2- جدول 

  آماره  مقدار بحرانی  متغیر

Pergdp 2.92 -  1،08  

Dpergdp  2.92 -  4.48 -  

Torism 2.92 -  0.89 -  

Dtorism  2.92 -  3.52 -  

Opeen 2.92 -  0.98 -  

Dopeen  2.92 -  3.17 -  

EX 2.92 -  0.71  

DEX  2.92 -  3.14 -  

  هاي تحقیق : یافتهمنبع
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گیري  براي هر دو کشور در سطح نامانا هستند و با یک با تفاضل ها متغیر  مینتایج نشان داد که تما

  شوند. میمانا 

  

  برآورد مدل -2- 3

بین توریسم و رشد اقتصادي در دوره  بلندمدتدر این مطالعه براي بررسی همگرایی و روابط 

 است.  شده  استفادهیرها متغبراي  1ARDLبراي دو کشور ایران و ترکیه از روش  2012- 1995زمانی  

  هاي استفاده شده در این مطالعه از سایت بانک جهانی و صندوق بین المللی پول استخراج شده است.داده

 مدت کوتاه پویاي  وجود رابطهیابی به  دت شرط دستبه منظور بررسی وجود رابطه تعادلی بلند م

 نظر مورد آزمون انجام براي باشد. یک از کمتر ضرایب مجموع که است آن بلندمدت تعادل سمت به

 معیار انحراف مجموع بر و کسر وابسته متغیر وقفه با ضرایب مجموع از را یک عدد باید(مطابق فرمول زیر)

  .کرد تقسیم مذکور ضرایب

  
توسط بنرجی و همکاران  شده  ارائهاز قدر مطلق مقادیر بحرانی  آمده به دست  tاگر قدر مطلق

 بلندمدتباشد، فرضیه صفر مبنی بر عدم وجود هم انباشتگی رد شده و وجود رابطه  تر بزرگ) 1993(

  ).1384شود (تشکینی، یمپذیرفته 

����	���� = 	−3.68 
����	������ = 	−4.11 

  

  نتایج برآورد مدل رشد اقتصادي بر پایه توریسم براي کشور ترکیه

������������� = 516.2 + 0.05629(�������) − 2379.6(���) + 2605.0(������) 
5.5445												2.7925																					 − 6.3353																							2.0916 

		�
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  توریسم براي ایراننتایج بر آورد مدل رشد اقتصادي بر پایه 

����������� = 212.2 + 0.00684(�������) − 1524.45(���) + 145.86(������) 
															4.4581													1.1025																					 − 4.8004																2.8701 
																												(0/000)												(0/133)																						(0/000	)																				(0/023)							 
�� = 0.96123, 	�� � = 0.95481, D� = 2.11 

  

 نظري مبانی مطابق نتایج نشان داد که توریسم در بلند مدت اثر مثبتی بر رشد اقتصادي دارد، البته

این نتایج براي دو کشور ایران . باشیم بالا اقتصادي رشد شاهد تا باشند بایستی نیز دیگري اصلی عوامل رشد

باشد. در  میگذاري توریسم بر رشد اقتصادي ایران در سطح قابل قبولی معنادار نباشد. اثر میو ترکیه متفاوت 

ایران علاوه بر عوامل اقتصادي؛ عوامل سیاسی، فرهنگی، اجتماعی و مذهبی و.. در کنار توریسم بایستی 

حاضر با توجه به اهداف آن مورد استفاده قرار نگرفته است. از طرفی  مورد تحلیل قرار گیرد که در مطالعه

هاي داخلی و خارجی گذاريچون توریسم به طور غیر مستقیم بر بسیاري از عوامل اقتصادي مانند سرمایه

هاي منطقه نیز بر کاهش اثر گذاري آن بر سایر متغیرهاي اقتصادي و در نهایت امنیاثر گذار است، وجود نا

دلیل مناسبات سیاسی با کشورهاي اروپایی و رواج  هباشد. در کشور ترکیه ب میشد اقتصادي قابل توجیه ر

ي مذهبی زمینه ورود شمار زیادي از گردشگران ها فرهنگ همسو با جوامع غربی و کم بودن محدودیت

هاي داخلی و خارجی گذاريواسطه وجود گردشگران زیاد در این کشور سرمایه هخارجی فراهم بوده است. ب

هاي اقتصادي گذاري سایر متغیرپذیر نموده است. اثرزمینه را براي رشد اقتصادي بیشتر در این کشور توجیه

که  نرخ ارز حقیقی اثر منفی بر رشد دارد ولی باز بودن تجاري  طوري هب ،موجود در هر دو مدل مشابه بوده

  گذاري متفاوتی دارند.لی میزان اثردهد، و میاثر مثبت معناداري بر رشد را نشان 

  

  نتایج الگوي تصحیح خطا -3- 3

اگر ضریب گیرد.  میپس از انجام برآورد بلند مدت مدل، برآورد الگوي تصحیح خطاي مدل انجام 

باشد. و همچنین  بیانگر سرعت تعدیل بالایی می ،دار و منفی باشد از نظر آماري معنا مدل تصحیح خطا

  باشد.  می الگو متغیرهاي بین دار معنی بلندمدتدهنده وجود رابطه  نشان آن، دار بودن ضریب معنی

دهنده آن  است(براي مدل ترکیه) و این امر نشان 0.85844برابر ECM(-1) ضریب نتایج اساس بر

سرعت  با تعادل سمت به حرکت بنابراین گیرد. است که در هر دوره معادل ضریب فوق تعدیل صورت می

است(براي مدل ایران) و این امر  0.63844برابر ECM(-1) ضریب نتایجگیرد.  می صورت بالایی بسیار

  گیرد. می صورت سرعت نسبتا پایینی با لتعاد سمت به حرکتدهنده آن است  نشان
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  بنديجمع-4

اهمیت  کشورها توسعه براي فرهنگی و اجتماعی اقتصادي، فعالیت یک عنوان به صنعت گردشگري

 کرده رشد آن اقتصادي منافع به دستیابی انگیزه با کشورها از بسیاري در گردشگري .است یافته سزایی هب

 و بوده کشورها اقتصاد پیشرفت میزان سنجش کمی هاي از شاخص یکی اقتصادي ی، رشداز طرف .است

 که پذیرد می تأثیر متعددي عوامل از شاخص این. هستند اي برخوردار ویژه اهمیت از آن بر اثرگذار عوامل

 ورود ها، زیرساخت توسعه شغلی، هاي فرصت ایجاد مانند صنعت گردشگري، هاي ظرفیت میان این در

 گذاري سرمایه امکان افزایش و صادرات افزایش داخلی، کالاهاي تقاضا براي افزایش خارجی، گردشگران

. در مطالعه حاضر داشت اي ویژه توجه بدان باید اقتصادي رشد راستاي که در است اصلی دلایل از خارجی،

ترکیه اثر مثبت و با استفاده از روابط بلند مدت نشان داده شد که توریسم بر رشد اقتصادي دو کشور ایران و 

ي سیاسی، ها مستقیم دارد. ولی میزان اثر گذاري آن بر رشد اقتصادي متفاوت است. وجود برخی محدودیت

تواند علت تفاوت در میزان اثر  میفرهنگی، مذهبی و اجتماعی در کنار سایر عوامل اقتصادي دو کشور، 

ه به فرهنگ جگردشگري کشورمان با تو گذاري باشد. که در زیر پیشنهادهایی براي بهبود وضعیت صنعت

  ارائه شده است. میاسلا -ایرانی 

  

  پیشنهادها -

گذاري آنان شاهد روند رو به رشد  باید زمینه حضور بخش خصوصی را فراهم کرد تا با حضور سرمایه -

 گردشگري در کشور باشیم. 

و شود. تلاش در جهت تحکیم امنیت داخلی  میایجاد امنیت باعث رشد و توسعه صنعت توریسم  -

ان به کشور شده و متعاقب آن موجب افزایش درآمد در کشور خارجی موجب افزایش ورود گردشگر

 گردد. می

تواند  میي گردشگري کشور، در جهان و فراهم نمودن شرایط لازم براي جذب توریست، ها معرفی جاذبه -

 به جهانگردي داشته باشد. سهم مؤثري در ایجاد فرصتهاي شغلی مربوط

  استفاده از مدیران تحصیل کرده و آگاه به مسائل گردشگري در راس امور تصمیم گیري و اجرایی.  -

  .روادیدمقررات دست و پاگیر مانند حذف  لغو -

  .وزارتخانه توریسم و گردشگري در ایران ایحاد -

ــانگردي    - ــور جه ــوده و متخصــص ام ــروي انســانی کــار آزم ــران و فقــدان نی ــاتر گردشــگري در ای در دف

سسـات جهـانگردي (از قبیـل خـدمتگزاران هتلهـا، کارکنـان       ؤدر م تجربگـی کـادر شـاغل    اطلاعـی و بـی   بی

 ).آژانس و راهنمایان جهانگردي

   .گذاري در بخش گردشگري بخش خصوصی به سرمایه حمایت و تشویق-
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   .جهانی در زمینه گردشگري در ایران اي به زبان انگلیسی مختص تبلیغات یک شبکه ماهواره ایجاد -

  ي مربوطه.ها در قسمت استفاده از کارشناسان مجرب و آشنا به صنعت جهانگردي -

  گردشگري. و فرهنگی میراث سازمان و بیمه بین ییها نامه تفاهم توسط خارجی گردشگران شدن بیمه -

خارجی. گردشگران علیه بر داخلی رخدادهاي و حوادث وقوع از جلوگیري -  

 و فرودگــاهی و هواپیمــایی خــدمات توســعه نقــل، و حمــل مــدرن وســایل و ارتبــاط گســترش و بســط -

  ...و آب يها شبکه و بهداشتی تأسیسات بهبود مواصلاتی، و ارتباطی هاي از  راه برداري بهره

  داري. رستوران و داري هتل خدمات ضعف رفع -

  هدف. کشورهاي در ایران فرهنگی يها هفته برگزاري -

 شناســاندن  جهــت  المللــی بــین  ســطح در اختصاصــی  هــاي همــایش  و هــا نمایشــگاه  برگــزاري -

  کشور. از خارج المللی بین هاي نمایشگاه در فعال و شرکت گردشگري هاي ظرفیت

 تهیــه و ایــران گردشــگري يهــا جاذبــه از هــا عکــس و هــا کاتــالوگ مقــالات، هــا، کتــاب دائمــی انتشــار -

  جهانگردان. نیاز مورد اطلاعات حاوي بروشورهايو  توریستی يها نقشه

 از کـه  ییهـا  فرصـت  معرفـی  و المللـی  بـین  گردشـگران  داخلـی  تبلیغـات  جهـت  مـدون  سیسـتمی  ایجاد -

 در لازم آمـوزش  و فـیلم  پخـش  و پـرورش  و آمـوزش  طریـق  از توانـد  مـی  کـه  شـود  مـی  بابت حاصل این

  .شود ارائه زمینه این

ــوگیري - ــه از جل ــلایق ارائ ــی س ــه در شخص ــات زمین ــگري تبلیغ ــی گردش ــین و داخل ــی ب ــه و الملل  ارائ

  زمینه. این در علمی بازاریابی راهکارهاي

 کشـوري  را آن و پردازنـد  مـی  ایـران  علیـه  منفـی  تبلیغـات  بـه  همـواره  توریسـم  صـنعت  در ایران رقباي -

 دادن نشــان خصــوص در گسـترده  صــورت بــه و المللـی  بــین سـطح  در تبلیغــات. کننــد معرفــی مـی  نـاامن 

  .کند خنثی را اقدام این زیادي حدود تا تواند می ایران از واقعی چهره

گردشگري. صنعت متولی و اصلی سازمان گذشته از بیش تقویت و گیري تصمیم مراکز تعدد از جلوگیري -  

. ها ن سازما این توسط مشترك گذاري سیاست و مرتبط يها سازمان وظایف تداخل از جلوگیري  -  

  ایرانی. رسوم و فرهنگ از استفاده به خارج مقیم ایرانیان تشویق -

  المللی. بین هاي زبان به آشنا و کارآمد انسانی نیروي تربیت -

  تفریحی. و ورزشی و پذیرایی اقامتی، اماکن توسعه  -

  گردشگري. حوزه در موفق، کشورهاي ویژه به کشورها دیگر تجربیات از استفاده -

  الکترونیکی. گردشگري به خاص توجه -
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