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 2حجت االله صادقی      1علی شمس الدینی

 
  ایران، مرودشت، دانشگاه آزاد اسلامی، مرودشتواحد ، ا و عضو هیات علمی گروه معماريجغرافیدانشیار  -1

  ایران، اصفهان، دانشگاه اصفهان، ي روستاییریز برنامهدکتري جغرافیا و  -2

  

  

 چکیده

از مهمترین . و ارتقاء آنها است ها نیازمند توجه به برخی شاخص، اي هر منطقه توسعه گردشگري در

 عناصر فرهنگی در توسعه تأثیر بررسی این تحقیق هدف. فرهنگی است عناصر، مرتبط با گردشگري عناصر

گردآوري  بر اساس نحوهو  تبیینی- توصیفی، بر مبناي هدف روش تحقیق. است گردشگري شهرستان دزپارت

و  تأییداز طریق جامعه نخبگان ن پرسش نامه بوده که روایی آ ها ابزار گردآوري داده. بوده است کمی، ها داده

جامعه آماري تحقیق را کارشناسان ادارات . شد تأیید 79/0آلفاي کرونباخ استفاده از آزمون پایایی آن نیز با 

در این . ارشناسان در دسترس نبوده استآمار دقیقی در زمینه تعداد ک. اند شهرستان دزپارت تشکیل داده

 دوجز  هبعناصر توسعه گردشگري  نشان داد که ها یافته. مورد پرسشگري قرار گرفتند کارشناس 50تحقیق 

وضعیت مطلوبی در منطقه ، 68/3و امنیت با میانگین  66/3فرهنگی با میانگین  - ي تاریخیها متغیر جاذبه

که با تحلیل دارد فرهنگی و توسعه گردشگري اشاره  عناصربطه بین همبستگی پیرسون از وجود را. ندارند

فرهنگی با -ي تاریخیها گذاري در توسعه گردشگري منطقه مربوط به شاخص جاذبهتأثیربیشترین ، رگرسیون

قابلیت ، که عناصر فرهنگی منطقه نتیجه آن. است 132/0و سپس آموزش و سواد با ضریب  163/0ضریب 

چهار راهبرد فرهنگی شامل ، توسعه گردشگري براي. ي موجود را دارندها رفع چالشتوسعه گردشگري و 

و نیروي متخصص و توانمند سازي  آموزش، ي خدماتریز برنامهمدیریت و ، ي مردمیها مشارکت و سازمان

 . شود می پیشنهادزنان 
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 مهمقد

ثر در ؤعاملی م، ي مهم و به عنوان یکی از منابع مهم اقتصاديها صنعت گردشگري یکی از پدیده    

، (شیران جنگ و همکاران شود می اجتماعی و اقتصادي جوامع انسانی محسوب، توسعه فرهنگی

ن عوامل عمراترین  و از مهم )1400، (نظري سرمازه و صیداییگردشگري یک پدیده اجتماعی. )1398

شده و توزیع اي  فعالیتی متعادل کننده است که موجب توسعه اقتصادي در سطح منطقه واي  ناحیه

طی  2004در سال . )1389، (بهرامیو همچنین افزایش سطح اشتغال را به دنبال دارد درآمدعادلانه 

بینی سازمان جهانی  بر اساس تخمین و پیش. درصد بوده است 25سال نرخ رشد این صنعت  10

این بدان . میلیارد نفر خواهد رسید 7/1المللی به  تعداد گردشگران بین 2022تا سال  1 گردشگري

کشور . )2001، 2درصد خواهد بود(ویوور 4/4معناست که متوسط رشد تعداد گردشگران سالانه حدود 

مناظر ، ي گیاهی و جانوريها برخورداري از گونه، ایران به دلیل گستردگی وسعت و شرایط جغرافیایی

اما مشخص نبودن  ؛شود می از مناطق مهم گردشگري محسوب، اندازهاي خاص و آثار تاریخی و چشم

فقدان ، مخدودش کردن نام ایران در جهان، عدم تبلیغات مناسب، ي این بخشها اهداف و سیاست

ي ها عدم توجه به شاخص، گذاري سرمایهعدم تمایل بخش خصوصی به ، متخصصنیروي انسانی 

(سندگل و شوند می از جمله مسائل مهم در توسعه گردشگري محسوب، ماعی و فرهنگی و غیرهاجت

 . نمایند می ایفاکه همواره به عنوان موانع کلان در زمینه توسعه گردشگري نقش ) 1395، شریفی نیا

، اقلیمیوضعیت ، ي مختلفی از جمله شرایط اقتصاديها مؤلفه تأثیرتوسعه گردشگري تحت 

ي فرهنگی و اجتماعی قرار ها شاخص تأثیری و در نهایت تحت الملل بیناسی و روابط شرایط سی

تلاشی براي بهبود زندگی ، توسعه به عنوان فرآیندي چند بعدي. )1398، همکاران(لطفی عاقل و دارد

(ناطق شود می مادي و معنوي انسانی و فرهنگ به منزله بنیان زندگی فکري و معرفتی جامعه محسوب

 ي فرهنگیها شاخص، ي مهم در توسعه گردشگريها مؤلفهاز مسائل و بر این اساس . )1400، نگلستا

د به توان می، نمایند می علاوه بر اینکه در توسعه گردشگري نقش مهمی ایفاء ها این شاخص. باشد می

و عناصر  ها مؤلفهفرهنگ دیرینه کشور ایران از . عنوان یک ظرفیت گردشگري نیز شناخته شوند

ادبیات و ، آداب و رسوم و اعیاد ملی، توان به زبان پارسی می آنهامتعددي تشکیل شده که از جمله 

این تنوع . ي مختلف اشاره کردها تنوع قومی و ادیان و مذهب، معماري ایرانی، اي ي اسطورهها شخصیت

به یک  گردشگري به لحاظایران  براي کشور دتوان می، شود که در فرهنگ و تمدن کهن ایرانی دیده می

ي ها ؛ زیرا از نظر فرهنگی ایران از ظرفیتتبدیل شود منبع جذب کننده گردشگرسرمایه ارزشمند و 

  . )1388، (شمس و امینیگردشگري بالایی برخوردار است

در گردشگري عمل  منبعد به عنوان یک توان می ي مختلف آنها فرهنگ با توجه به ویژگی

خود یک نقطه مثبت براي هر منطقه ، بودن فرهنگ جذابهمین . )2012، 3(ریچاردز و مارکیوزنماید

، نظام جهانیت به ویژه جوامع محلی و روستایی است؛ چرا که جوامع محلی و روستایی با وجود تحولا

فرهنگی در  منابعوقتی صحبت از . هنوز هم داراي فرهنگی جذاب و غنی براي گردشگران است

                                                             
1. World Tourism Organization 
2. Weaver 
3
. Richards & Marques 
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حرکات ، به موسیقی توان می شود که می لف زندگی را شاملي مختها جنبه، شود می گردشگري

 ها جشن، غذاها، )2014، 1(تن و همکارانآثار تاریخی، آثار ناملموس فرهنگی، پوشاك، نمادین و آیینی

ند جز توان می منابعالبته این . اشاره نمود) 1393، (مختاري نشمین و ابراهیمیو آداب و رسوم

ي ها به شاخص توان می اما در کنار این موارد، ز محسوب شوندي فرهنگی گردشگري نیها شاخص

، دسترسی به خدمات، وضعیت بهداشت و درمان، میزان باسوادي، فرهنگی دیگر از جمله آموزش

، نوع روابط و تعامل گردشگر و جامعه محلی، ي مردم نهادها وجود سازمان، دسترسی به فناوري

بنابراین . اشاره نمود )2014، 2(اکسیتها تشکل و بمکتوب و غیرمکتوي ها دسترسی به رسانه

با . دارند یي و دیدگاه دقیقریز برنامهشود که نیازمند  می ابعاد مختلفی را شامل، ي فرهنگیها شاخص

توان به  ي فرهنگی در صنعت گردشگري نقش مهمی دارند و نمیها شاخص، توجه به همین اهمیت

  . )2015، 3(لی و لیت یافتتوسعه گردشگري بدون توجه به فرهنگ دس

ي خاصی در زمینه ها ظرفیت که دارايدر این تحقیق شهرستان دزپارت در استان خوزستان    

از  1400شهرستان دزپارت در سال . قرار گرفته است مطالعهمورد ، باشد می اکوتوریسمی و فرهنگی

از یکسو با توجه به . شود می شهرستان ایذه جدا شده و به عنوان یک محدوده سیاسی مجزا شناخته

ي ها یکی از ظرفیت، که این شهرستان به تازگی از نظر اداري مستقل شده و از سوي دیگر این

توضیح اینکه . توجه به این رویکرد بسیار مهم است، گردشگري است، ي جهت توسعه آنریز برنامه

منبع گردشگري مهم  6یش از ي براي توسعه گردشگري دارد؛ چرا که وجود بریز برنامهمنطقه نیازمند 

و طبیعت بکر  سد کارون سه، کوه منگشت، روستاي گردشگري شیوند، کوه سفید، رود کاروناز جمله 

که  1398ي گذشته از جمله سال ها و افزایش روند گردشگران ورودي به منطقه در طی سال

اث فرهنگی و نفر تخمین زده شده است(اداره کل میر 765432که  1399نفر و سال  1466165

تحقیق صادقی و . دهد می ضرورت و اهمیت موضوع را نشان، )1398-1399، گردشگري استان

سیس سد کارون سه اشاره یش گردشگر در این منطقه بعد از تأ) نیز بر روند افزا1399موسوي فرد(

هنگی و د پیامدهاي فرتوان می، بودن منطقه با توجه به آمار گزارش شده روند گردشگرپذیر. دارند

در صورتی که مسائل اجتماعی و فرهنگی گردشگري در ابتدا . اجتماعی خاص خود را داشته باشد

ي فرهنگی و اجتماعی را ها بایستی انتظار ایجاد برخی چالش، ي نشودریز برنامهخوبی تحلیل و  هب

بخش  نکته مهم دیگر بحث اهمیت فرهنگ در حوزه گردشگري این منطقه است؛ چرا که. متصور بود

کمبود خدمات از . زیادي از ظرفیت گردشگري منطقه دزپارت به ریشه فرهنگی منطقه مرتبط است

 ي گردشگري و پذیرایی در حوزه گردشگري از مسائل مهمی است که خود به تنهاییها جمله اقامتگاه

 تاي شیوندد زمینه ساز مسائل فرهنگی زیادي باشد؛ چرا که بر اساس آمار موجود تنها در روستوان می

گردي و اجاره مسکن به صورت اتاق وجود دارد و ضعف امکانات اقامتی وجود  تعدادي اقامتگاه بوم

، با توجه به افزایش گردشگر به ویژه در فصول بهار و تابستان. )1395، دارد(نوروزي فرد و خراسانی

فرهنگی متنوعی  صورت بایستی شاهد تبعات در غیر این، خدمات بسیار مهم است اهمیت توجه به

                                                             
1
. Tan et al 

2. Aksit 
3
. Lee & Lee 
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داراي ، فرهنگ و توسعه آن در این منطقه در راستاي رویکرد توسعه گردشگري بر این اساس. باشیم

 مسأله. مهم فرهنگ در توسعه گردشگري منطقه غافل ماند مسألهتوان از  نمی اهمیت اساسی است و

ر گردشگري و د ها ي فرهنگی منطقه چگونه است و این شاخصها مهم این است که وضعیت شاخص

با توجه به شرایط جدیدي که براي منطقه . گذار باشندتأثیرند توان می فرآیند توسعه آنها چگونه

ي فرهنگی در توسعه گردشگري ها ي از جمله بررسی شاخصریز برنامهضرورت ، دزپارت شکل گرفته

عناصر فرهنگی در  رتأثیشود که  می اصلی تحقیق اینگونه طرح سؤال بنابراین . منطقه بسیار مهم است

ي ها چگونه است؟ و چه راهبردهایی براي برون رفت از چالش گردشگري شهرستان دزپارتي  توسعه

 موجود قابل طرح است؟

  

  ادبیات نظري

  گردشگري

ي معمول زندگی براي ها یی غیر از مکانها گردشگري عبارت است از حرکت افراد به مکان

تجارت و یا ، براي گذراندن اوقات فراغت ها این مسافرت هشود ک می بیشتر از یک سال اقامت گفته

این تعریف را پذیرفته  1993کمیسیون آمار سازمان ملل در سال . شود می دیگر اهداف انجام

 و ایجاد اشتغال در سطح ملی درآمدگردشگري به عنوان یکی از منابع . )1381، است(منصوري

گردشگري به خصوص در زمانی که سود . لمرو ملی باشدد رهیافتی براي توسعه اقتصادي در قتوان می

جایگزین مناسبی براي آنها و راهبردي ، ي اقتصادي در حال کاهش باشدها ي دیگر بخشها فعالیت

و ارائه  درآمدبر این مبنا دلیل اصلی توسعه گردشگري غلبه بر پایین بودن سطح . براي توسعه است

د امیدهایی را براي کاهش توان می در جامعه محلی است و ي جدید شغلی و تحولات اجتماعیها فرصت

. )1386، فراهم آورد(پاپلی یزدياند  فقر به خصوص در نواحی که به نحوي دچار رکود اقتصادي شده

مل در ابعاد گوناگون آن ي آن نیز مستلزم تأریز برنامهاست چندوجهی که اي  بنابراین گردشگري پدیده

گردشگري به عنوان یک راهبرد توسعه در کشورهاي در حال توسعه  هفت عامل کلیدي براي. است

، استمرار رشد تقاضا، آزادي تجارت و حذف انحصارات، درآمدتوزیع  ازاند  مطرح است که عبارت

، سیاسی و در نهایت گردشگري هدفمند(حسینی و محمدي-منزلت اجتماعی، اشتغال، ها هزینه

اقتصادي و فضایی ، حرك اجتماعی با پیامدهاي فرهنگیگردشگري به عنوان بزرگترین ت. )1391

، شود واسطۀ کیفیت خدماتی که ارائه می عمدتاً بهو )1398، متعددي همراه است(بشکار و همکاران

همین شرایط و پیامدها نشانگر اهمیت و . )1397، (اسماعیل زاده و همکارانگیرد قرار می تأثیرتحت 

  . تات انکارناپذیر این صنعت استأثیر

  

 فرهنگ و گردشگريرابطه 

 آن را مدنظر قرار، گذاري است که گردشگران براي انتخاب مقصد خودتأثیرفرهنگ از عوامل  

 مسافران را به سمت خود جذب، دهند و جامعه میزبان با زیورهاي فرهنگی و تمایز فرهنگی خود می

نوعی از ، گردشگري در نتیجه اهمیت بحث فرهنگ در. )1398، نماید(حامدي و همکاران می



 ...عناصر فرهنگی در سی اثراتبرر                                 99

 

توجه به گردشگري فرهنگی در . گردشگري تحت عنوان گردشگري فرهنگی نیز شکل گرفته است

ي اخیر رو به رشد بوده است که این خود ناشی از رونق گرفتن توجه به ها سرتاسر جهان در سال

سایی و از طرف دیگر شنا باشد می یالملل بینرشد و توسعه سفرهاي ملی و ، میراث فرهنگی

ي گردشگري داخلی و به خصوص گردشگري فرهنگی به عنوان یک محرك اقتصادي با ها ظرفیت

، (باعقیده و همکارانکمک زیادي به توسعه گردشگري فرهنگی نموده است، حفظ فرهنگ محلی

ي ها برخی شاخص تأثیر) بر روند افزایشی گردشگر و 1399تحقیق صادقی و موسوي فرد(. )1401

، ي فرهنگی از جمله سطح آگاهیها شاخص. ي گردشگري اشاره داردها ختی و جاذبهزیرسا، فرهنگی

اي  گونه هب، آموزش و اطلاعات جامعه محلی نسبت به گردشگري نقش مهمی در این زمینه داشته است

 خوبی رابطه میان فرهنگ و افزایش گردشگري را نشان هب، )2020، که تحقیق(دستفانیس و همکاران

ي فرهنگی از جمله آموزش مردم و ارتقاي آگاهی آنها نسبت ها که با بهبود برخی شاخص؛ چرا دهد می

نفر در  1403981به  2013نفر در سال  700761نیز از  ها ورودي گردشگر به جاذبه، به گردشگري

گذاري هوش تأثیرخوبی  ه) ب2022همچنین مارتینز و همکاران(. افزایش یافته است 2019سال 

اء عناصر فرهنگی را در بهبود و افزایش گردشگر در محدوده مورد مطالعه در سال فرهنگی و ارتق

تبلیغات مناسب از میراث فرهنگی و گردشگري مناطق . نمایند می تأییدنفر  970560بالغ بر  2020

د توان می و نقش مهمی )2005، 1(مک کرچر و همکارانباشد میمؤثر به خوبی در افزایش گردشگر  نیز

 . یدایفا نما

گیرد و  می گردشگري اگر چه یک صنعت است ولی بیشترین تبادلات فرهنگی در آن انجام

شاید یکی از اهداف توسعه آن در میان بعضی از کشورها ضمن رشد و توسعه اقتصادي به رخ کشیدن 

ي ها به خصوص در کشورهایی که جز ده کشور اول جهان با جاذبه. فرهنگشان به دیگر جوامع باشد

علمی و ، در واقع آثار و بناهاي تاریخی. )WTO، 2019(گري هستند که یکی از آنها ایران استگردش

ي بسیار دور بر جاي مانده ها نمودي از فرهنگ و نشان دهنده آن چیزي است که از گذشته، فرهنگی

که با توجه به این. ه نمودجهت توسعه صنعت گردشگري استفاد توان می از این نمادها اکنون است و

آن ، و غیره، ورزشی، علمی، فرهنگی، صنعت گردشگري ابعاد گوناگونی دارد مثل گردشگري تفریحی

، 2(کاسپوگردشگري فرهنگی است، نمایدد در جهت رشد گردشگري کمک توان می بیش از همه چه

 برخوردار است؛اي  از اهمیت ویژه، توجه به فرهنگ براي تمامی گردشگران. )2018، 3؛ ریچاردز2012

این است که محل مورد بازدید و مردم آن در چه نماید  مطرح میزیرا اولین پرسشی که یک گردشگر 

بنابراین نقش فرهنگ در توسعه صنعت گردشگري باید از . )2010، 4(استینکسطح فرهنگی قرار دارند

رهنگ جامعه نوع ف، ماند می آنچه که بیش از همه در ذهن گردشگر باقی. ي باشدریز برنامهي ها اولویت

غیر قابل  ينقش فرهنگ در گردشگر، با توجه به این مطالب. )1382، (کروبیمحلی یا میزبان است

، 6؛ کوریا و همکاران2020، 5(دستفنیس و همکارانرابطه زیادي با هم دارند مؤلفهانکار است و این دو 

2011( .  

به . مختلفی توجه نمود يها بایستی به شاخص، در راستاي توسعه گردشگري فرهنگیبنابراین 

گذار هستند که از مهمترین آنها تأثیري مختلفی ها شاخص، عبارت دیگر در راستاي گردشگري
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ي فرهنگی است که نوعی از گردشگري به نام ها اهمیت شاخص بر اساس. ي فرهنگی هستندها شاخص

، و درمان وضعیت بهداشت، ي فرهنگی شامل آموزشها شاخص. ایجاد شده استگردشگري فرهنگی 

نوع روابط و تعامل گردشگر و ، ي مردم نهادها وجود سازمان، دسترسی به فناوري، دسترسی به خدمات

، )2014، (اکسیتمیزان باسوادي، ها تشکل، دسترسی به رسانه مکتوب و غیرمکتوب، جامعه محلی

  . باشد می گونه فرهنگی و مواردي از این-آثار تاریخیغذا و ، لباس، آداب و رسوم

  

  چارچوب نظري فرهنگ و گردشگري 

برداري از  ي تولید و بهرهها روش، ي یک قومها یونسکو فرهنگ را در برگیرنده همه فعالیت

آرزوها و ، دوران کار و فراغت، و باورها ها رنج، آفرینش هنري، ي سازمان دهیها شکل، ذخائر

عه یا پیشرفت در زندگی فرهنگی فرآیند توس "یشان در صورت نیاز و توسعه فرهنگی را ها کامیابی

ي فرهنگی و متناسب با وضعیت عمومی تعریف کرده است(حامدي و ها جامعه با هدف ارتقاي ارزش

د جایگاه مهمی در ارتباط با مسائل مختلف توان می فرهنگ، با توجه به این تعریف. )1398، همکاران

توسعه گردشگري . همترین آنها استاجتماعی و اقتصادي داشته باشد که توسعه گردشگري یکی از م

شود که فرصت کافی براي تبادل فرهنگی بین گردشگر و جامعه  می موجب، به عنوان پدیده فرهنگی

به فرهنگ هم بیشتر  نمایند وند یکدیگر را بهتر درك توان می آنان، میزبان به وجود آید بر این مبنا

  . )1399، (کروبی و همکاراناحترام بگذارند

میلادي  16به طوري که توسعه گرندتورها در قرن ، مواره موضوع مهم سفر بودهفرهنگ ه

اما گردشگري ، اگر چه فرهنگ موضوع سفر گردشگران است 21در قرن . گواهی بر این موضوع است

اهمیت این موضوع تا حدي است که یونسکو تنها آژانس . شود می نیز به نوعی فرهنگ محسوب

براي پدیده گردشگري را  21مسئله اساسی قرن ، ص در زمینه فرهنگسازمان ملل با اختیار خا

گردشگري به طور خاص یک وسیله قدرتمند براي . )2022، 1فرهنگ اعلام کرده است(لو و همکاران

 2030ي سازمان جهانی گردشگري تا سال ها بینی پیشبر اساس . مبادلات فرهنگی میان جوامع است

در این میان توسعه گردشگري فرهنگی اگر . داند می دار گردشگريدو دهه آینده را زمان رشد پای

ي فرهنگی و طبیعی مقصد کمک کند و کیفیت ها د به حفظ گنجینهتوان می درستی انجام شود هب

، (نیک بین و همکارانزندگی جامعه بومی را ارتقا داده و هم موجب خوشنودي گردشگران شود

همواره تعداد زیادي از گردشگران را ، ن منابع توسعه کشورهامیراث فرهنگی و طبیعی به عنوا. )1398

اما اگر به ، د باشدتوان می هر چند گردشگري براي میراث فرهنگی یک فرصت. کنند می به خود جذب

  . )1398، آید(نیک بین و همکاران می یک تهدید به حساب، صورت ضعیف مدیریت شود

محور اول گردشگري ، گیرد د بررسی قرار میدو محور مور در بحث گردشگري فرهنگی عموماً

میراث فرهنگی یک مقصد است و بیشتر در این دیدگاه بعد تاریخی یک جامعه مورد نظر  مرتبط با

است و محور دوم گردشگري فرهنگی موضوع زمان حال و فرهنگ جاري یک مقصد را مدنظر قرار 

، آموزش، که گردشگر را به فراگیريدر حقیقت گردشگري فرهنگی نوعی از گردشگري است . دهد می

ها و  کنکاش و کسب تجربه درباره فرهنگ حال و گذشته جامعه مقصد و مقایسه آن با داشته

دارد و در واقع تجربه کیفی میان گردشگر و محیط مورد بازدید  هاي جامعه خود و دیگران وامی انگیزه

گذاري تأثیررتقاي فرهنگ جامعه میزبان و هدف ا، علاوه بر این در این نوع گردشگري. گیرد قرار می
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گردشگري فرهنگی نیازمند . )2018، (ریچاردزفرهنگ جامعه محلی در توسعه گردشگري هدف است

گردشگري فرهنگی و گردشگري پایدار کاملاً مترادف و ، بر اساس نظر محققان. یک پایداري ویژه است

شود که مکملی  می حساس و مسئولانه دیده، اولی به عنوان گردشگري برتر. شوند می یکسان تلقی

بنابراین گردشگري پایدار از مهمترین . )2020، 1براي مفهوم گردشگري پایدار است(ویکتور مچ

اي  شیوه پایدار گردشگري. د پیوند دهنده فرهنگ با گردشگري باشدتوان می رویکردهاي نظري است که

 صنعت میان متقابل گذاريتأثیر یلهوس به که است ییها تنش و هیجانات کاهش براي مثبت

بر . )1399، است(بحرینی آمده وجود به میزبان جوامع و زیست محیط، بازدیدکنندگان و گردشگري

ي فرهنگی را شامل میزان وفاداري به آداب و رسوم ها شاخص توان می اساس توسعه گردشگري پایدار

، ي فرهنگی گردشگري پایدارها اخصهر یک از ش. هویت محلی و سطح انتظارات دانست حفظ، محلی

ذکر ي و اجراي رویکرد ریز برنامهبدین ترتیب در . متقابلی بر هم دارند تأثیردر ارتباط با یکدیگر بوده و 

می تواند به ، توسعه پایدار گردشگري رویکرد. توجه گردد ها لازم است به روابط بین شاخص، شده

) و بستر لازم را 1396، (شاطریان و همکاراننماید ککم محلی و مناطق در اجتماعات فرهنگتوسعه 

 پایدار رویکرد گردشگري. ي مختلف ایجاد نمایدها براي ارتباط فرهنگ و گردشگري مبتنی بر ظرفیت

امید ، به فرهنگ اهمیت زیادي داده است و توسعه گردشگري را بر ارتقاء شرایط زندگی جامعه محلی

 ...ارتقاء امنیت و، بهبود تعاملات بین جامعه محلی و گردشگر، وزشافزایش آم، بهبود تغذیه، به زندگی

ي ها از جنبهرا  د اهمیت فرهنگتوان می پایدار توسعه گردشگري دیدگاه در بنابراین. داند می متصور

 . درك کردمختلف ذهنی و عینی 

  

  پیشینه تحقیق

بررسی . وجود دارد ي فرهنگی و توسعه گردشگريها تحقیقات متنوعی در زمینه رابطه شاخص

، ي فرهنگی مرتبط با توسعه گردشگريها که در میان شاخص دهد می پیشینه مختلف تحقیق نشان

شده  تأکیدبیشتر  ها بوده و به اهمیت این شاخص تأکیدي ناملموس فرهنگی مورد ها بیشتر شاخص

عه گردشگري گذاري خاصی در توستأثیرند توان می در حالی که عناصر ملموس فرهنگی نیز. است

در این پژوهش سعی شده که هر دو بعد عناصر فرهنگی ملموس و ناملموس فرهنگی . داشته باشند

چیزي که در تحقیقات قبلی کمتر مورد توجه بوده است و فرهنگ را تنها در . باشد تأکیدمورد 

از مهمترین . اند قرار داده تأکیدگونه مورد  آداب و رسوم و مواردي از این، عناصري مانند زبان

، ي ناملموس فرهنگیها روي شاخص تأکیدبه  توان می ي این تحقیق با تحقیقات قبلیها همگرایی

همچنین از . ي مختلف فرهنگی اشاره نمودها بسترهاي فرهنگی و زیرساخت، روي عناصر هویتی تأکید

عناصر فرهنگی  توجه به، یی مانند جامعه محلی مورد بررسیها به تفاوت توان می نظر واگرایی نیز

ي مردمی ها اهمیت خدمات و همچنین اهمیت سازمان، توجه ویژه به رفتارهاي جامعه میزبان، ملموس

  . اشاره نمود

نوآوري این تحقیق با تحقیقات قبلی در این است که اولاً سعی شده که عناصر ملموس و 

ثانیاً اینکه . ار گیردگذار در حوزه گردشگري با همدیگر مورد بررسی قرتأثیرناملموس فرهنگی 
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ي فرهنگی انجام شده است ها تحقیقات کمتري راجع به توسعه گردشگري روستایی با توجه به شاخص

د جز نوآوري تحقیق محسوب شود؛ چرا که بخش زیادي از توان می و این موضوع نیز در جاي خود

د که معمولاً کمتر به آن د ریشه در مسائل فرهنگی داشته باشتوان می مشکلات گردشگري روستایی نیز

  . توجه شده است

  

  خلاصه پیشینه تحقیق -1جدول

  استفاده در تحقیق  یافته و نتیجه  عنوان  نویسنده(سال)

شمس و 

  )2009امینی(

ارزیابی شاخص فرهنگ 

ثیر آن در توسعه أایرانی و ت

  گردشگري

ي فرهنگی زیادي از ها جامعه ایران داراي ظرفیت

ادبیات ، رسوم و اعیاد ملی آداب و، جمله زبان پارسی

تنوع ، معماري ایرانی، ي اسطوره ايها و شخصیت

 ي مختلفها قومی و دین اسلام و ادیان و مذهب

گذار تأثیردر توسعه گردشگري  ها این شاخص. است

  . هستند

و  ها تدوین شاخص

روش ، متغیرها

  نتیجه گیري، شناسی

اخوت و 

  )2015مولانایی(

نقش و جایگاه گردشگري و 

ي گردشگري در ها مجموعه

هویت بخشی به شهر با 

ي ها رویکردي به شاخص

  گردشگري فرهنگی

پویا باید  گردشگري براي برخورداري از صنعت

در شهر مقصد اي  ي ویژهي فرهنگی و کالبدها بستر

مهیا شود که این زمینه ساز مباحث هویتی جدیدي 

در شهر خواهد شد که با هدایت و پیش گرفتن مسیر 

در هر دو جبهه هویتی  توان می درست

  . موفق بود گردشگري و

و  ها تدوین شاخص

روش ، متغیرها

  نتیجه گیري، شناسی

امینی و 

  )2015زیدي(

 گردشگري فرهنگی اتتأثیر

 دید از روستایی مناطق در

  محلی جامعه

گسترش  دار معنیگذاري فرهنگیِ تأثیر نتیجه از

، يِ آداب و رسوم محلیها در همه حوزه، گردشگري

توجه به ، مبادلات فرهنگی، روابط و انسجام اجتماعی

ي ها ناهنجاري، ي عمومیها آگاهی، میراث فرهنگی

اشاره روستا نمودهاي رفتاري در سطح ، فرهنگی

  . دارد

و  ها تدوین شاخص

روش ، متغیرها

  نتیجه گیري، شناسی

معصوم زاده و 

  )2017شیرافکن(

ي فرهنگی بر ها اثر شاخص

جریان گردشگري کشورهاي 

خاورمیانه با استفاده از 

رهیافت گشتاور تعمیم یافته 

  سیستمی

ي فرهنگی مذهب و زبان مشترك اثر ها شاخص

ان گردشگري خارجی داشته مثبت و معنی دار بر جری

و شاخص فرهنگی حجاب و پوشش اجباري اثر منفی 

  . و معنی دار بر جریان ورود گردشگري خارجی دارد

و  ها تدوین شاخص

روش ، متغیرها

  نتیجه گیري، شناسی

علی اکبري و 

  )2019یاري(

ي ها ارزیابی شاخص

گردشگري فرهنگی شهر 

سنندج با بهره گیري از 

  IPAتکنیک 

گردشگري بایستی توجه بیشتري  مدیران

موس داشته باشند و نامل فرهنگی گردشگري  به

پوشاك ، همچنین موسیقی و حرکات نمادین و آیینی

غذاي محلی ، آثار ناملموس فرهنگی ثبت شده، کردي

  . ي خود قرار دهندریز برنامهرا در اولویت 

و  ها تدوین شاخص

روش ، متغیرها

  نتیجه گیري، شناسی

باعقیده رودي و 

  )2021همکاران(

ي ها رزیابی اثرات شاخصا

فرهنگی در گردشگري 

  توسعه

فرهنگی از دید   گردشگري  يها همه شاخص

به غیر از شاخص دسترسی به   منطقه  گردشگران در

. هستندمنطقه و خدمات دهی به گردشگران مطلوب 

  . نتیجه از اهمیت دسترسی حکایت دارد

و  ها تدوین شاخص

روش ، متغیرها

  نتیجه گیري، شناسی

امیري و 

  )2021همکاران(

ي ها اخصارزیابی نقش ش

مذهبی در توسعه  -فرهنگی 

بر آئین  تأکیدگردشگري با 

چهل منبر شهرستان خرم 

  آباد

که هر سه متغیر متولی گري  دهد می نتایج نشان

ي شهري مانند فرهنگ و ارشاد اسلامی در ها سازمان

ي ها و پتانسیل ها توانمندي، جریان مراسم چهل منبر

ي ها ییو ایجاد زیبا موجود در مراسم چهل منبر

مستقیم و معناداري بر روي میزان تمایل  تأثیربصري 

و  ها تدوین شاخص

روش ، متغیرها

  نتیجه گیري، شناسی
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به گردشگري و ایجاد انگیزه براي سفرهاي بعدي 

  . دارند

چارلسن و 

  )1996جعفري(

بررسی فرهنگ و گردشگري 

  یالملل بین

ي تاریخی ها داشتن فرهنگ غنی و جاذبه

ي فرهنگی ها مهمترین شاخص گردشگرپذیر از

توسعه گردشگري کمک  بهد توان می هستند که

  . نمایند

و  ها تدوین شاخص

روش ، متغیرها

  نتیجه گیري، شناسی

  )2002بایوا(

- بررسی اثرات اجتماعی

اقتصادي و زیست محیطی 

توسعه گردشگري در دلتاي 

شمال غربی ، اوکاوانگو

  بوتسوانا

ي ها صفرهنگ و شاخ، گردشگريدر توسعه 

ي ها از مهمترین شاخص. اجتماعی نقش مهمی دارند

، به مشارکت توان می فرهنگی اشاره شده- اجتماعی

رابطه گردشگر و جامعه ، اخلاق جامعه میزبان، اعتماد

  . محلی و آداب و رسوم اشاره نمود

و  ها تدوین شاخص

روش ، متغیرها

  نتیجه گیري، شناسی

  )2005جورج(
دگردیسی  :قدرت گردشگري

  از فرهنگ جامعه

گردشگري نقش مهمی در اقتصاد نتیجه نشان داد که 

د توان می توسعه گردشگريدر آنچه که . داردجوامع 

فرهنگ جامعه میزبان است که از طریق ، باشد مؤثر

  است مؤثررویکردهاي مختلف در توسعه گردشگري 

و  ها تدوین شاخص

روش ، متغیرها

  نتیجه گیري، شناسی

چوي و 

  )2006سیراکایا(

سنجش نگرش ساکنان به 

توسعه  :گردشگري پایدار

  مقیاس گردشگري پایدار

ي زیادي است که ها مؤلفه تأثیرگردشگري تحت 

نتیجه . ي فرهنگی هستندها مهمترین آنها شاخص

ي فرهنگی جامعه میزبان در ها نشان داد که شاخص

  . زیادي دارد تأثیرتوسعه گردشگري و تداوم آن 

و  ها تدوین شاخص

روش ، متغیرها

  نتیجه گیري، شناسی

  )2021جلینسک(

 تأثیرهاي ارزیابی  شاخص

صنایع فرهنگی و خلاق بر 

  میراث فرهنگی و گردشگري

 فرهنگ در هر بخشی از اقتصاد نقش مهمی بازي

در  مؤلفهاین ، کند و با توجه به ماهیت گردشگري می

علاوه بر این ارتقاء . توسعه آن داراي اهمیت است

ي ها ستی به عنوان بخش مهمی از جاذبهصنایع د

گذاري را تأثیرد این توان می فرهنگی هر منطقه نیز

  . تقویت نماید

و  ها تدوین شاخص

روش ، متغیرها

  نتیجه گیري، شناسی

  )1401، ي تحقیقها (یافته

  

 مدل مفهومی تحقیق

شتر موارد هرچند در بی، دو سویه است آنهارابطه ، با توجه به اهمیت فرهنگ در گردشگري

ي ها نقش شاخص، در این تحقیق نیز با توجه به هدف مورد بررسی. است مؤثرفرهنگ بر گردشگري 

ي فرهنگی به عنوان یک بستر ها است؛ چرا که شاخص تأکیدفرهنگی در گردشگري و توسعه آن مورد 

منطقه ي فرهنگی در ها به عبارت دیگر تا شاخص. نمایند می و زمینه جهت توسعه گردشگري عمل

، نه تنها ها یابد و وجود این شاخص نمی گردشگري به صورت اصولی توسعه، گردشگري مهیا نباشد

بر اساس مدل مفهومی . د به رونق آن نیز کمک نمایدتوان می بلکه، پیش مقدمه توسعه گردشگري است

ي ها جاذبه، آموزش و سواد، آداب و رسوم، ي فرهنگی شامل دسترسی به خدماتها شاخص، تحقیق

فعالیت و هماهنگی سازمانی در این تحقیق مورد ، خلاقی جامعه میزباناي ها یژگیو، فرهنگی- تاریخی

فرهنگ و  يها مؤلفهنوع رابطه . است قرار گرفته گردشگري مورد بررسی مؤلفهروي  هاو نقش آن تأکید

دشگري با توجه نقش فرهنگ در گر یعنی اما در این تحقیق رابطه یکسویه، دو سویه است، گردشگري

  . است تأکیدمورد ، به مدل ارائه شده
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  )1401، ي تحقیقها ق(یافتهمدل مفهومی تحقی -1شکل

 
 

 شناسی تحقیق روش

همچنین از نظر . بنیادي است، تبیینی و از نظر مخاطب-توصیفی، روش تحقیق بر مبناي هدف

جامعه آماري . نوع تحقیق کمی استاز ، ها زمانی جز تحقیقات مقطعی و بر اساس نحوه گردآوري داده

آمار دقیقی از نظر تعداد جامعه آماري  اند. را کارشناسان ادارات شهرستان دزپارت تشکیل دادهتحقیق 

ي مختلف از جمله کوکران یا جدول مورگان ها کارشناس در دسترس نبوده است که بتوان از فرمول

استقبال افراد نسبت به تکمیل و اي  هزینه، انیزم، ي کروناییها با توجه به محدودیت. استفاده کرد

نکته دیگر اینکه این تعداد حجم نمونه در . نفر تعیین شد 50حجم نمونه به تعداد ، پرسش نامه

دسترس محقق بوده و همین تعداد افراد جهت عملیات پرسشگري در ادرات شهرستان شامل 

، نیروي انتظامی و آموزش و پرورش، و گاز شرکت برق، کمیته امداد، شهرداري، بخشداري، فرمانداري

 همچنین تحقیقاتی که مبتنی بر اند. مشارکت و نسبت به تکمیل پرسش نامه استقبال نشان داده

 حجم نمونه آن تعیین، معمولاً با توجه به میزان دسترسی به کارشناسان، باشد می دیدگاه کارشناسان

کارشناس با توجه به کوچک بودن منطقه اکتفا شده شود که در تحقیق حاضر نیز به همین میزان  می

و پایایی نیز از  تأییدنامه بوده که روایی آن از طریق جامعه نخبگان  پرسش، ها ابزار گردآوري داده. است

پرسش نامه توسط کارشناسان ادارات . شد تأیید 79/0طریق آلفاي کرونباخ با ضریب 

نیروي انتظامی و آموزش ، شرکت برق و گاز، یته امدادکم، شهرداري، بخشداري، شهرستان(فرمانداري

ي ها آزمون. استفاده شد Spss. 20 افزار نرمنیز از  ها براي تجزیه و تحلیل داده. و پرورش) تکمیل شد

بندي  ) به طور خلاصه و جمع1جدول (. و رگرسیون استاي  تحقیق نیز شامل آزمون تی تک نمونه

و متغیرهاي فرهنگی در  ها شاخص. دهد می ي منطقه را نشانها موقعیت جغرافیایی و ویژگی، شده

  . ) اشاره شده است4ي سنجش توسعه گردشگري در جدول(ها ) و شاخص2جدول(
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  معرفی منطقه مورد مطالعه-1جدول

مقیاس   مکان(موقعیت)  ردیف

  عملکرد

ماهیت و   گونه منبع  منابع گردشگري

  ها ویژگی

  نوع فعالیت

، منطقه دزپارت  تشریح

  استان خوزستان

ملی و 

  یالملل بین

، آبشار شیوند

، روستاهاي تاریخی

فرهنگ غنی 

زمین ، بختیاري

، طبعیت بکر، شناسی

  ها امامزاده

طبیعی و انسانی 

  و فرهنگی

، انداز چشم

، تاریخ، فرهنگ

  اقلیم

گردشگري 

، فرهنگی

تاریخی و 

  اکوتوریسمی

وضعیت بهره   حجم تقاضا  ردیف

برداري و 

  عرضه

سایر منابع  ارتباط با

  گردشگري

ارتباط با سایر 

نواحی 

  گردشگري

ي ها زیرساخت

  موجود

قابلیت 

  گذاري سرمایه

اقشار   قابل توجه  تشریح

مختلف(محلی و 

  ملی)

ارتباط با دفاتر 

  گردشگري

، ارتباط با اصفهان

  شهرکرد و ایذه

ي ها خانه، جاده

  بوم گردي

 گذاري سرمایه

  خدماتی

  )2019، و خراسانی(برگرفته از تحقیق میرتقیان 

  

استقرار دارد که از نظر گردشگري به ویژه اي  کوهپایه- این منطقه در موقعیت کوهستانی    

به  توان می ي گردشگري آنها از مهمترین جاذبه. در استان خوزستان دارداي  جایگاه ویژه، اکوتوریسم

کوه ، منطقه حاجی کمال، مزادهوجود تعداد زیاد اما، آبشار شیوند، دریاچه سد کارون سه، رود کارون

ي فرهنگی ها از نظر ویژگی. ي تاریخی و همچنین روستاهاي هدف گردشگري استها مکان، سفید

این منطقه جز مناطق تحت . فرهنگ غنی بختیاري است، مهمترین منابع، مرتبط با گردشگري نیز

زبان و ، اب و رسوم خاصپوشش قوم بختیاري است که از نظر فرهنگی داراي عناصر قوي از جمله آد

. باشد می ...صنایع دستی ویژه عشایر بختیاري و، موسیقی مبتنی بر نی، لباس بختیاري، لهجه لري

شود  می و عناصر فرهنگی خود از مهمترین منابع فرهنگی گردشگري منطقه محسوب ها همین ویژگی

  . ي قوي داردریز برنامهکه نیازمند 
  

 
 )1401، نگارنده، و توزیع منابع گردشگري(بازترسیمیی نقشه موقعیت جغرافیا -2شکل



   106           45 شماره سال یازدهم،  ، گردشگريفضاي فصلنامه 

 

 نتایج و بحث

 توصیف نمونه آماري

 اند. درصد را زنان تشکیل داده 42درصد نمونه را مردان و  58که  دهد می بررسی توصیفی نشان

درصد در گروه  32، سال 40تا31درصد در گروه  50، سال 30تا  21درصد افراد در گروه سنی  10

همچنین از نظر تحصیلات  اند. سال قرار داشته 60تا  51درصد نیز در گروه سنی  8سال و  50تا41

 اند. درصد نیز دکتري داشته 20درصد فوق لیسانس و  34، درصد لیسانس 38، درصد فوق دیپلم 8نیز

درصد  36سال و  10تا 6درصد بین  48، سال اشتغال 5درصد نمونه آماري داراي سابقه کمتر از  16

  اند. سال سابقه اشتغال داشته 10ز بیشتر از نی

 4که  دهد می نشان منطقه ي گردشگريها بررسی متغیر میزان آشنایی نمونه آماري با جاذبه

درصد گزینه آشنایی  20، درصد گزینه متوسط 20، درصد گزینه کم 10، درصد آشنایی خیلی کم

ي گردشگري ها بنابراین نمونه آماري با جاذبه اند. را انتخاب نموده زیاددرصد گزینه خیلی  28زیاد و 

سال گذشته گردشگري  10همچنین نتیجه نشان داد که در طی . منطقه آشنایی تقریباً مناسبی دارند

درصد گزینه توجه خیلی کم  36گردشگري چندان مورد توجه نبوده است؛ چرا که بیش از ، در منطقه

ي متوسط تا خیلی کم را انتخاب ها مابقی نیز گزینه اند. نیز گزینه کم را انتخاب نموده درصد 4/36و 

  . مورد توجه نبوده است صنعت گردشگري، ها بنابراین با وجود تمامی ظرفیت اند. کرده

 

 ي فرهنگی منطقه در توسعه گردشگري ها بررسی شاخص

داراي ، که تمامی متغیرها دهد می بررسی متغیرهاي فرهنگی در توسعه گردشگري نشان

متغیر وجود ، متغیرهاي بررسی شده زمینهدر  اند. ) بوده3نگین بیشتر از مقدار ملاك آزمون(عددمیا

در حقیقت این مقدار . را داشته است و تفاوت بیشترین مقدار 34/4ي تاریخی با میانگین ها جاذبه

متغیر  همچنین دو. قرار دارد مناسبیي تاریخی در وضعیت ها هکه منطقه از نظر جاذب دهد می نشان

 06/4و  10/4ي ها ي دولتی به ترتیب با میانگینها و هماهنگی سازمان ها پایبندي به اعتقادات و ارزش

کمترین میانگین نیز مربوط به دو متغیر دسترسی به خدمات  اند. ي دوم و سوم قرار گرفتهها در رتبه

مقایسه . بوده است 36/3مذهبی با مقدار -و دسترسی به مراکز فرهنگی 32/3حمل و نقل با مقدار 

نماید که متغیرهاي بررسی شده  می تأییدخوبی  هحداقل و حداکثر میانگین متغیرهاي فرهنگی نیز ب

 . )2(جدول. نقش مهمی ایفاء نمایند ندتوان می در راستاي توسعه گردشگري

  

 بررسی توصیفی متغیرهاي فرهنگی در توسعه گردشگري-2جدول

انحراف  متغیرها ردیف شاخص

 یارمع

 میانگین

دسترسی به 

 خدمات

 32/3 07/1 دسترسی به خدمات حمل و نقل 1

 62/3 12/1 دسترسی به خدمات آموزشی  2

 46/3 14/1 درمانی-دسترسی به خدمات بهداشتی 3

 36/3 17/1 مذهبی- دسترسی به مراکز فرهنگی 4

 50/3 24/1 )...فناوري(اینترنت و- دسترسی به خدمات ارتباطی 5
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 94/3 15/1 تنوع قومی و فرهنگی(بختیاري) 6 ب و رسومآدا

 70/3 26/1 لباس و غذاهاي محلی 7

 76/3 28/1 موسیقی محلی 8

 80/3 22/1 ها مراسمات و جشن 9

 62/3 32/1 شیوه زندگی روستایی و عشایري 10

 74/3 29/1 سواد مردم محلی 11 آموزش و سواد

 64/3 42/1 وجود مراکز آموزش عالی 12

 84/3 25/1 تحصیلات عالی جامعه محلی 13

 60/3 37/1 دسترسی به خدمات آموزش گردشگري 14

ي ها جاذبه

 فرهنگی- تاریخی

 34/4 20/1 ي تاریخیها وجود جاذبه 15

 66/3 30/1 ي فرهنگیها وجود جاذبه 16

 00/4 17/1 ي طبیعیها وجود جاذبه 17

ي ها ویژگی

اخلاقی جامعه 

 میزبان

 74/3 44/1 اعتماد جامعه محلی 18

 80/3 24/1 مشارکت جامعه محلی 19

 10/4 03/1 ها پایبندي به اعتقادات و ارزش 20

 66/3 20/1 تعامل جامعه محلی با گردشگر 21

فعالیت و 

 هماهنگی سازمانی

 60/3 12/1 ي مردم نهاد گردشگريها سازمان 22

 06/4 47/1 ي دولتیها هماهنگی سازمان 23

 60/3 10/1 استقبال مردم از مشارکت گردشگري 24

، بنیاد مسکن، ي عمرانی(راهها هماهنگی سازمان 25

 )...شهرداري و

37/1 58/3 

 92/3 32/1 )...ي مردمی(بسیج وها فعالیت تشکل 26

  )1401، ي تحقیقها (یافته

 

قه دزپارت اشاره ي فرهنگی در منطها در سطح شاخصاي  نمونه نتایج حاصل از آزمون تی تک

 05/0در سطح کمتر از ، شاخص فرهنگی در ارتباط با توسعه گردشگري منطقه 6به آن دارد که 

نماید که  می تأییدآزمون  tبررسی جهت معناداري با استفاده از میانگین و آماره  اند. معنادار بوده

آموزش و ، )76/3م(آداب و رسو، )45/3ي فرهنگی شامل دسترسی به خدمات با(میانگین ها شاخص

) و فعالیت و 82/3ي اخلاقی جامعه میزبان(ها ویژگی، )00/4فرهنگی(-ي تاریخیها جاذبه، )70/3سواد(

. در منطقه دزپارت دارنداي  داراي وضعیت مطلوبی بوده و نقش قابل توجه) 75/3هماهنگی سازمانی(

مطلوب ، در منطقه ها اخصاین ش از چند آنچه که امروزه وجود دارد این است که وضعیت برخیهر

بررسی کل مقیاس . داشته باشند شرایط بهتريند توان می آنها، يریز برنامهنبوده و در صورت ایجاد و 

 خوبی بهنیز  80/9و آمار تی برابر با  74/3معنادار بوده و میانگین برابر با  05/0نیز در سطح کمتر از 

 . )3(جدولابل قبولی قرار دارنددر وضعیت ق ي فرهنگیها نماید که شاخص می تأیید

  

   



   108           45 شماره سال یازدهم،  ، گردشگريفضاي فصلنامه 

 

 اي ي فرهنگی با آزمون تی تک نمونهها سنجش معناداري شاخص-3جدول

وضعیت  3مبناي آزمون =  شاخص فرهنگی

درجه  t شاخص

 آزادي

سطح 

 داري معنی
فاصله اطمینان در سطح  میانگین

 درصد 95

 حد بالا حد پایین

 زیاد 079/0 562/0 45/3 000/0 49 68/5 دسترسی به خدمات

 زیاد 126/0 893/0 76/3 000/0 49 04/6 آداب و رسوم

 زیاد 090/0 640/0 70/3 000/0 49 78/7 آموزش و سواد

 زیاد 086/0 609/0 00/4 000/0 49 5/11 فرهنگی-ي تاریخیها جاذبه

 زیاد 116/0 822/0 82/3 000/0 49 09/7 ي اخلاقی جامعه میزبانها ویژگی

 زیاد 126/0 892/0 75/3 000/0 49 96/5 هماهنگی سازمانی فعالیت و

 زیاد 903/0 596/0 74/3 000/0 49 80/9 کل مقیاس

  )1401، ي تحقیقها (یافته

  

 بررسی شاخص توسعه گردشگري

متغیر مهمتر  9این شاخص از طریق . توسعه گردشگري بوده است، در این تحقیق متغیر وابسته

که همه آنها در سطح کمتر از  دهد می یرهاي توسعه گردشگري نشانبررسی متغ. بررسی شده است

اما بررسی جهت معناداري با توجه به میانگین گزارش شده براي تمامی متغیرها  اند. معنادار بوده 05/0

و امنیت با  66/3ي گردشگري با میانگین ها در این زمینه دو متغیر وجود جاذبه. یکسان نیست

اما دیگر متغیرهاي سنجش توسعه گردشگري ، وضعیت خوبی در منطقه هستندداراي  68/3میانگین 

، )18/2رونق مشاغل گردشگري(، )31/2دسترسی به حمل و نقل(، )30/2شامل اقامتگاه(با میانگین

رونق بازدید ، )10/2دفاتر خدمات ارتباطی و گردشگري(، )26/2دستی گردشگري( رونق صنایع

) داراي میانگین کمتر از مقدار ملاك آزمون هستند و 16/2ست() و حفظ محیط زی20/2گردشگران(

توجه و  نیازمندو  بودهنمایند که وضعیت این متغیرها در منطقه ضعیف  می تأییداین مقادیر 

( برابر با 05/0بررسی آزمون کل مقیاس نیز با سطح معناداري کمتر از . ي بیشتري دارندریز برنامه

. که شاخص توسعه گردشگري در منطقه ضعیف است دهد می نشاننیز  53/2) و میانگین 000/0

و  ها اما از نظر زیرساخت، ي گردشگري در منطقه وجود داردها و جاذبه ها بنابراین با وجود آنکه ظرفیت

شرایط ، ...صنایع دستی ورونق ، دفاتر ارتباطی، حمل و نقل، ي عوامل دیگر مانند اقامتگاهریز برنامه

 . )4ي بسیاري در این زمینه قابل مشاهده است(جدولها رد و ضعفمناسبی وجود ندا
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 اي سنجش معناداري شاخص توسعه گردشگري منطقه با آزمون تی تک نمونه-4جدول

وضعیت  3مبناي آزمون =  متغیرهاي توسعه گردشگري

درجه  T شاخص

 آزادي

سطح 

دار معنی

 ي

میانگی

 ن

فاصله اطمینان در سطح 

 درصد 95

 حد بالا حد پایین

 خوب 982/0 337/0 66/3 000/0 49 10/4 ي گردشگريها وجود جاذبه

 ضعیف - 417/0 - 982/0 30/2 000/0 49 -07/4 اقامتگاه گردشگري

 ضعیف - 349/0 -05/1 31/2 000/0 49 -01/4 دسترسی به حمل و نقل مناسب

 ضعیف - 481/0 -15/1 18/2 000/0 49 -87/4 رونق مشاغل گردشگري

 ضعیف - 391/0 -08/1 26/2 000/0 49 - 26/4 رونق صنایع دستی گردشگري

 ضعیف - 549/0 -25/1 10/2 000/0 49 - 16/5 گردشگري دفاتر خدمات ارتباطی و

 ضعیف - 423/0 -17/1 20/2 000/0 49 -27/4 رونق بازدید گردشگران

 ضعیف - 466/0 -21/1 16/2 000/0 49 -51/4 حفظ محیط زیست

 خوب 08/1 - 272/0 68/3 002/0 49 -35/3 امنیت

 ضعیف -296/0 -627/0 53/2 000/0 49 - 60/5 کل مقیاس

  )1401، ي تحقیقها (یافته

  

 ي فرهنگی در توسعه گردشگريها گذاري شاخصتأثیر رابطه و بررسی

و از  دارند وضعیت قابل قبول و مناسبیي فرهنگی ها با توجه به نتایج قبل که نشان داد شاخص

ي ها شاخص تأثیر، در این بخش، یگر شاخص گردشگري نیز در منطقه ضعیف ارزیابی گردیدسوي د

ي فرهنگی در ها براي بررسی میزان اثرگذاري شاخص. فرهنگی در توسعه گردشگري بررسی شد

. توسعه گردشگري از ضریب همبستگی پیرسون و تحلیل رگرسیون چندگانه خطی بهره گرفته شد

 رابطه روش این. است اقتصادي –ي پرکاربرد در مطالعات اجتماعی ها تحلیل رگرسیون از روش

همبستگی  ضریب باید، رگرسیون انجام براي که معنا بدین. دارد همبستگی ضریب با تنگاتنگی

از  توان میتنها در این صورت است که ، اگر میان متغییرها همبستگی وجود داشت. محاسبه شود

ي ها شاخص بین، گردد می ) ملاحظه5مان طور که در جدول (ه. تحلیل رگرسیون استفاده کرد

درصد رابطۀ و همبستگی معنادار وجود دارد و این  99در سطح اطمینان ، و توسعه گردشگري فرهنگی

ي ها میزان اثرگذاري هر یک از شاخص بینی پیشاز تحلیل رگرسیون براي  توان می بدین معنا است که

میزان همبستگی دو متغیر را با ، در واقع ضریب همبستگی. اده کردفرهنگی در توسعه گردشگري استف

بیشترین همبستگی مربوط به . و اثرگذاري است بینی پیشاما رگرسیون به دنبال ، کند می هم بررسی

و کمترین نیز مربوط به شاخص دسترسی به خدمات  453/0ي تاریخی و فرهنگی با ها شاخص جاذبه

 . )5(جدولباشد می دشگريبا توسعه گر 130/0با ضریب 
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 ي فرهنگی با توسعه گردشگري(همبستگی پیرسون)ها همبستگی شاخص - 5جدول 

متغیر 

 وابسته
 همبستگی

دسترسی 

 به خدمات

آداب و 

 رسوم

آموزش 

 و سواد

ي ها جاذبه

- تاریخی

 فرهنگی

ي ها ویژگی

اخلاقی 

جامعه 

 میزبان

فعالیت و 

هماهنگی 

 سازمانی

توسعه 

 گردشگري

همبستگی 

 یرسونپ
**

130/0 
**

133/0 **282/0 **
453/0 

**
148/0 

**
169/0 

 001/0 030/0 005/0 047/0 000/0 000/0 يدار معنیسطح 

 50 50 50 50 50 50 تعداد نمونه

  )1401، ي تحقیقها (یافته

  

مشخص است میزان خطاي آلفاي ) 6(جدولهمان گونه که در تحلیل واریانس مدل رگرسیونی

)Sig00/0) و برابر با 05/0قبول ( انس مدل رگرسیونی کمتر از میزان خطاي قابل) تحلیل واری 

در سطح اطمینان  ي فرهنگی و توسعه گردشگريها شاخصو این نشان از آن دارد که بین  باشد می

میزان نشانگر آن است که ) 7جدول( همچنین نتایج. درصد رابطه معنادار وجود دارد 99بالاي 

، آموزش و سواد، آداب و رسوم، فرهنگی شامل دسترسی به خدمات يها همبستگی بین شاخص

ي اخلاقی جامعه میزبان و فعالیت و هماهنگی با توسعه ها ویژگی، فرهنگی-ي تاریخیها جاذبه

با این وجود . استیک همبستگی نسبتاً شدید ) و 677/0( برابر با، گردشگري در منطقه دزپارت

درصد از تغییرات (واریانس) شاخص توسعه  38اً توان تبیین مجموع، ي فرهنگی بررسی شدهها شاخص

 درصد از تغییرات این شاخص توسط عوامل دیگر تبیین 62گردشگري را دارا هستند و حدود 

  . گردد می

  

 ي فرهنگی و توسعه گردشگريها بین شاخص مدل رگرسیونی تحلیل واریانس -6جدول

Model Sum of Squares df Mean 
Square 

F Sig.  

 000/0 063/6 272/1 6 631/7 رگرسیون

 210/0 43 020/9 باقیمانده

 *** 49 65/16 کل

  )1401، ي تحقیقها (یافته
 

 ي فرهنگی ها میزان تبیین تغییرات متغیر وابسته (توسعه گردشگري) به وسیله شاخص -7جدول

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

 45801/0 383/0 458/0 677/0 قادیرم

  )1401، ي تحقیقها (یافته
 

 ي مدل رگرسیون جامعه آماري نیز ملاحظهها ضرایب شاخص، )8همانطور که در جدول (

شاخص توسعه گردشگري یکسان و یک  دري فرهنگی بررسی شده ها میزان قدرت شاخص، شو می

ي فرهنگی با ها بین همه شاخص دهد می نهمانگونه که ضریب استاندار شدة بتا نشا. جهت نیست
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فرهنگی با ضریب -ي تاریخیها شاخص جاذبه، ها در بین شاخص. توسعه گردشگري رابطه وجود دارد

توسعه  بینی پیشي فرهنگی دیگر در ها اثرگذاري و قدرت تبیین بیشتري نسبت به شاخص 163/0

شاخص آموزش و سواد ، طقه دزپارتگذار بر توسعه گردشگري منتأثیردومین شاخص . گردشگري دارد

گذاري نیز مربوط به شاخص فعالیت و هماهنگی سازمانی با تأثیررتبه سوم . است 132/0با ضریب 

گذاري بر توسعه گردشگري مربوط به شاخص تأثیرهمچنین کمترین . بوده است 115/0ضریب 

 . )8است(جدول 054/0دسترسی به خدمات با ضریب 

 
 ي فرهنگی)ها ب مدل رگرسیونی متغیرهاي مستقل پژوهش(شاخصي ضرایها آماره-8جدول

Model 
Unstandardized 

Coefficients 

Standardize
d 

Coefficients 
t Sig . 

B Std. Error Beta 

 001/0 761/3  748/0 812/2 (مقدار ثابت)

 006/0 440/0 054/0 176/0 077/0 دسترسی به خدمات

 008/0 75/1 101/0 119/0 208/0 آداب و رسوم

 021/0 39/2 132/0 127/0 303/0 آموزش و سواد

 000/0 86/3 163/0 137/0 529/0 فرهنگی-ي تاریخیها جاذبه

 001/0 48/1 087/0 111/0 165/0 ي اخلاقی جامعه میزبانها ویژگی

 008/0 74/1 115/0 147/0 256/0 فعالیت و هماهنگی سازمانی

  )1401، ي تحقیقها (یافته

  

 یل عاملی راهبردهاي فرهنگی جهت توسعه گردشگريتحل

دزپارت و وجود برخی  منطقهدر ادامه با توجه به ضعیف بودن شاخص توسعه گردشگري 

راهکارهاي فرهنگی مناسب جهت توسعه گردشگري ، ي فرهنگی اثرگذار در توسعه آنها شاخص

، بخش قبل و نظرات کارشناسان این راهکارها با توجه به نتایج. شناخته و مورد تحلیل قرار گرفت

عامل یا  13بیش از . ارزیابی شدند نفر) 50و در قالب پرسش نامه از طریق کارشناسان( بندي جمع

در مطالعه حاضر براي . شناخته شود مؤثرو تحلیل شد تا از طریق آنها راهبردهاي  بندي جمعراهکار 

برابر  KMOه دزپارت مقداردر توسعه گردشگري منطق مؤثرشناسایی راهبردهاي فرهنگی 

این مقدار . براي تحلیل عاملی است ها ) به دست آمده که نشان دهنده وضعیت مناسب داده530/0با(

اطمینان  99به دست آمده و در سطح  809/317مقدار بارتلت نیز برابر با . باشد 50/0باید بیشتر از 

  . )9) است(جدول000/0معنادار(
  

 ت راهبردهاي فرهنگی جهت توسعه گردشگريو بارتل KMO مقدار -9جدول
530/0 KMO 

 )Bartlett Testبارتلت( 809/317

78 DF 

000/0 Sig 

  )1401، ي تحقیقها (یافته
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 1راهبرد فرهنگی که مقدار ویژه آنها بزرگتر از عدد  4تعداد ، بر اساس تحلیل انجام گرفته شده

 . )10لاستخراج گردید که در ادامه ذکر شده اند(جدو، بوده

از اند  که عبارتاند  متغیر در راهبرد اول بارگذاري شده 5که  دهد می نتایج نشان :راهبرد اول

اجراي درست قوانین مرتبط با ، مشارکت جامعه محلی، ي مردمی در حوزه گردشگريها ایجاد تشکل

م خاص و ي راهنما و اسکان گردشگران در ایاها ایجاد تشکیلات و کمیته، محیط زیست و گردشگري

درصد از واریانس کل راهکارهاي  02/31این متغیرها . ي گردشگريها ترغیب و تشویق مردم به فعالیت

به طور کلی با توجه به عوامل بارگذاري شده در این  اند. در توسعه گردشگري را تبیین کرده مؤثر

 . نام گذاري شد "ي مردمیها سازمان راهبرد مشارکت و "راهبرد اول، دسته

از اند  که عبارتاند  متغیر در راهبرد دوم بارگذاري شده 4که  دهد می نتایج نشان :برد دومراه

نظارت بر ، مرتبط گردشگري يها نهادها و سازمانی هماهنگ، درمانی-بهبود خدمات بهداشتی

ي ها ي گردشگري و معرفی آنها و برگزاري جشنواره فرهنگی سالانه با توجه به ظرفیتها اقامتگاه

در توسعه گردشگري منطقه را  مؤثردرصد از واریانس کل راهکارهاي  20/15این متغیرها . دموجو

 . نام گذاري شد "ي خدماتریز برنامهراهبرد مدیریت و "راهبرد دوم اند. تبیین کرده

از اند  که عبارتاند  متغیر در راهبرد سوم بارگذاري شده 3که  دهد می نشان نتایج :راهبرد سوم

ي آگاه سازي و تبلیغات ها تقویت فعالیت، هنگ سازي جامعه محلی نسبت به گردشگريو فر آموزش

این متغیرها . در زمینه گردشگري منطقه و استفاده از نیروي انسانی متخصص و مشاوران گردشگري

به طور کلی با  اند. در توسعه گردشگري را تبیین کرده مؤثردرصد از واریانس کل راهکارهاي  5/13

 تبلیغات و نیروي متخصص، راهبرد آموزش "راهبرد سوم، عوامل بارگذاري شده در این دسته توجه به

 . گذاري شد نام "

این متغیر  اند. متغیر در راهبرد چهارم بارگذاري شده 1که  دهد می نتایج نشان :راهبرد چهارم

 67/9این متغیر  .باشد می توانمندسازي جامعه زنان و فعالیت وابسته به آن از جمله صنایع دستی

 "راهبرد چهارم اند. در توسعه گردشگري منطقه را تبیین کرده مؤثردرصد از واریانس کل راهکارهاي 

 . نام گذاري شد " راهبرد توانمندسازي و فعالیت زنان

در سطح متغیرها نیز بیشترین بار عاملی مربوط به سه متغیر استفاده از نیروي انسانی متخصص 

 توانمندسازي جامعه زنان و فعالیت وابسته به آن از جمله صنایع دستی و، گريو مشاوران گردش

و  868/0، 926/0نسبت به گردشگري به ترتیب با ضریب  آموزش و فرهنگ سازي جامعه محلی

 . )10جدولاند( بوده 865/0

  

 راهبردهاي فرهنگی جهت توسعه گردشگري منطقه - 10جدول

 ارعاملیب )مؤلفهمتغیر(مقدار ویژه راهبرد

 مشارکت و

 ي مردمیها سازمان

 797/0 ي مردمی در حوزه گردشگريها ایجاد تشکل 02/31

 549/0 مشارکت جامعه محلی

 606/0 اجراي درست قوانین مرتبط با محیط زیست و گردشگري

 544/0 ي راهنما و اسکان گردشگران در ایام خاصها ایجاد تشکیلات و کمیته
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 762/0 ي گردشگريها ردم به فعالیتترغیب و تشویق م

مدیریت و 

 ي خدمات ریز برنامه

 629/0 درمانی-بهبود خدمات بهداشتی 20/15

 719/0 مرتبط گردشگري يها نهادها و سازمان یهماهنگ

 563/0 ي گردشگري و معرفی آنهاها نظارت بر اقامتگاه

 546/0 موجود يها برگزاري جشنواره فرهنگی سالانه با توجه به ظرفیت

تبلیغات و ، آموزش

 نیروي متخصص

 865/0 نسبت به گردشگري و فرهنگ سازي جامعه محلی آموزش 5/13

 657/0 ي آگاه سازي و تبلیغات در زمینه گردشگري منطقهها تقویت فعالیت

 926/0 استفاده از نیروي انسانی متخصص و مشاوران گردشگري

توانمندسازي و 

 فعالیت زنان 

 868/0 توانمندسازي جامعه زنان و فعالیت وابسته به آن از جمله صنایع دستی 67/9

  )1401، ي تحقیقها (یافته

 

 گیري  نتیجه

د نقش مهمی در جوامع ایفاء توان می ي اقتصادي است کهها بخش، گردشگري از مهمترین

، بهبود روابط جوامع، ایجاد و تنوع مشاغل، زاییدرآمدي مختلف ها ات در زمینهتأثیراین . نماید

در راستاي گردشگري . گونه قابل مشاهده است بهبود تسهیلات و امکانات و مواردي از این، کارآفرینی

در این . ي فرهنگی از مهمترین آنها استها ند باشند که شاخصتوان می گذارتأثیري مختلفی ها شاخص

صورت مطالعه موردي منطقه  ي فرهنگی در توسعه گردشگري بهها تحقیق روي نقش و رابطه شاخص

، ي توسعه گردشگري در منطقهها که شاخص دهد می نتیجه تحقیق نشان. شده است تأکیددزپارت 

 ها مؤلفهي گردشگري و امنیت به نسبت دیگر ها جاذبه مؤلفهدر این زمینه دو . وضعیت مطلوبی ندارند

وجود ، توسعه گردشگري برايجود به عبارت دیگر از جمله بسترهاي مو. داراي شرایط مناسبی هستند

، مانند اقامتگاه ییها شاخصاما منطقه از نظر ؛ در وضعیت مناسبی قرار دارندبوده که  مؤلفهدو  این

دفاتر خدمات ، رونق صنایع دستی گردشگري، رونق مشاغل گردشگري، دسترسی به حمل و نقل

در . ر شرایط نامطلوبی قرار داردرونق بازدید گردشگران و حفظ محیط زیست د، ارتباطی و گردشگري

ي ها در سطح منطقه سبب شده که گردشگري توسعه پیدا نکند و چالش ها شاخصاین  ضعفحقیقت 

آداب و ، ي فرهنگی شامل دسترسی به خدماتها همچنین بررسی شاخص. متفاوتی شاهد باشیم

ه میزبان و فعالیت و ي اخلاقی جامعها ویژگی، فرهنگی- ي تاریخیها جاذبه، آموزش و سواد، رسوم

اما استفاده ، وجود دارد ها در این زمینهاي  که ظرفیت قابل توجه دهد می هماهنگی سازمانی نشان

در راستاي توسعه گردشگري  ها از این ظرفیت توان می نماید که می تأییدنتیجه تحقیق . نشده است

ریخی اشاره نمود که منطقه از نظر این ي تاها به وجود جاذبه توان می از مهمترین عوامل. استفاده نمود

همچنین دو متغیر . باشد مؤثرد توان می ظرفیت در وضعیت مطلوبی قرار دارد و در توسعه گردشگري

نقش ، ي دولتی نیز در راستاي توسعه گردشگريها و هماهنگی سازمان ها پایبندي به اعتقادات و ارزش

 . ند ایفاء نمایندتوان می مهمی

ي مهم ها از یکسو و وجود ظرفیت نامناسب شاخص توسعه گردشگرينسبتاً عیت وض با توجه به

نتیجه . بکار گرفترا  استفادهنهایت ، شرایطبایستی از این ، ي فرهنگی از سوي دیگرها از نظر شاخص
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. ي فرهنگی و توسعه گردشگري رابطه معناداري وجود داردها که بین شاخص دهد می تحقیق نشان

فرهنگی و -ي تاریخیها گذاري مربوط به شاخص جاذبهتأثیربیشترین ، انجام شده همچنین در بررسی

ند وضعیت توسعه گردشگري را توان می در حقیقت این دو شاخص. سپس آموزش و سواد بوده است

نتایج تحقیقات شمس و . تغییر دهند و شرایط جدیدي را براي آنها در منطقه فراهم نمایند

، )2022امیري و همکاران(، )2017معصوم زاده و شیرافکن(، )2015دي(امینی و زی، )2009امینی(

) 2021) و جلینسک(2006چوي و سیراکایا(، )2005جورج(، )2002بایوا(، )1996چارلسن و جعفري(

ي فرهنگی در توسعه ها گذاري شاخصتأثیرنمایند و بر  می تأییدنیز نتیجه این بخش از تحقیق را 

نحوه تعامل ، اعتقادات، ها ارزش، مانند آداب و رسوم جامعه محلی ي مختلفها گردشگري از جنبه

علاوه بر این به وجود . آموزش و صنایع فرهنگی و خلاق اشاره دارند، نهادها، گردشگر و جامعه محلی

) و باعقیده رودي 2019تحقیقات علی اکبري و یاري(. دارند تأکیدرابطه قوي نیز بین این دو شاخص 

ي ها علاوه بر این شاخص. دارند تأکیدنیز بر تولید فرهنگ از طریق گردشگري  )2021و همکاران(

نوعی از ، رابطه جدید گیري شکلاز طریق  و است مؤثرفرهنگی جامعه میزبان در توسعه گردشگري 

گیرد که خود این فرهنگ نیز در توسعه  می فرهنگ در تعامل بین گردشگر و جامعه محلی شکل

 . اهمیت داردگردشگري و تداوم آن 

، ي فرهنگی در توسعه آنها گذاري شاخصتأثیربا توجه به شرایط گردشگري منطقه و امکان 

قابل اجرا جهت توسعه  از مهمترین پیشنهادهاي. ارائه نمود توان می راهکارها و راهبردهاي مختلفی

مله روستاي به ایجاد سازمان مردم نهاد در سطح روستاهاي هدف گردشگري از ج توان می گردشگري

ایجاد خدمات گردشگري در حاشیه رود کارون به واسطه وجود منابع اکوتوریسمی و روستاهاي ، شیوند

برگزاري ، ي صنایع دستی غنی در میان آنهاها توانمندسازي زنان با توجه به ظرفیت، گردشگري

شگري در منطقه ي گردها ي آموزشی گردشگري در روستاهاي منطقه و همچنین ایجاد اقامتگاهها دوره

بنابراین بایستی با تدوین یک . ) اشاره نمود...محلی و-لباس بومی، بر اساس عناصر فرهنگی غالب(گلیم

زمینه ، نظام مدیریتی یکپارچه و سیستمی مبتنی بر مشارکت و همکاري تمام اقشار و نهادهاي مرتبط

ي مختلف از ها توجه به شاخصدر حقیقت بدون . و بستر لازم را براي توسعه گردشگري فراهم نمود

چند داراي گردشگري هر. تواند به یک هدف مطلوب دست یافت نمی ي فرهنگیها جمله شاخص

. ي حاکم در منطقه داردریز برنامهاما بخش زیادي از توسعه آن ریشه در نوع ، استاي  ظرفیت گسترده

تی حداکثر امکانات و بایس، ي موجود در شاخص توسعه گردشگريها از این رو با توجه به ضعف

  . ي فرهنگی موجود را بکار گرفت تا بتوان به نقطه قابل قبول دست یافتها ظرفیت
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  :و مآخذ منابع

ي گردشگري در هویت ها نقش و جایگاه گردشگري و مجموعه. 1394. ص، مولانایی س؛، خوتا .1

ي نوین ها افقدومین همایش ملی ، ي گردشگري فرهنگیها بخشی به شهر با رویکردي به شاخص

انرژي و محیط زیست شهري و ، گردشگري، عمران، در توانمند سازي و توسعه پایدار معماري

  . همدان، روستایی

خدمات  تیفیگردشگران از ک تیرضا زانیم. 1397. م، یبهرام، . م، ینییهرا، . ح، زاده لیاسماع .2

 مجله، درکه تهران) محله يها رستوران :يمورد  بر اساس مدل سروکوال (مطالعه يگردشگر

  . 21-1 :)66(22، يریز برنامهو  ایجغراف

ي ها ارزیابی نقش شاخص. 1401. ح، زارعی، . س، بخشی زاده، . م، مسهودي راد، . ع، امیري .3

، بر آئین چهل منبر شهرستان خرم آباد تأکیدمذهبی در توسعه گردشگري با  -فرهنگی 

 . 31-45 :)2(65، تحقیقات کاربردي علوم جغرافیایی

ات فرهنگی گردشگري در مناطق روستایی از دید جامعه محلی تأثیر. 1394. ززیدي ، . عامینی  .4

  . 32- 13 :)2(230، تحقیقات جغرافیایی، )روستاي ابیانه :(مطالعه موردي

هاي گردشگري فرهنگی در  ارزیابی اثرات شاخص. 1401. ح، جعفري، . ك، علیزاده، . ن، باعقیده .5

  . 106-95 :)41(11، یجغرافیا و مطالعات محیط، ي شهرستان خوافتوسعه نمونه مورد

ي گردشگري و توسعه ها مجله پژوهش، گردشگري فرهنگی و توسعه پایدار. 1399. ب، بحرینی .6

 . 62-53 :)1(3، پایدار

و  ياز توسعه گردشگر یاجتماعات محل تیحما. 1398. م، نژاد یطولاب، . ج، بذرافشان، . ا، بشکار .7

، يریز برنامهو  ایجغراف یمجله علم. شهرستان چابهار يمرز يروستاها داریپا شتیبا مع ارتباط آن

23)69(: 41 -64 .  

، و تنگناهاي توسعه گردشگري روستایی در استان کردستان ها بررسی قابلیت. 1389. ز، بهرامی .8

سیستان و نشر دانشگاه ، ی جغرافیدانان جهان اسلام دانشگاه زاهدانالملل بینچهارمین کنگره 

 . زاهدان، بلوچستان

 . نشر سمت :تهران، )میو مفاه تی(ماهيگردشگر. 1386. ح. م، يزدی یپاپل .9

ارائه مدل پارادایمی فرهنگ گردشگري با . 1398. ع، قیومی، . م، عامري شهرابی، . ل، حامدي .10

 . 115- 89 :)38(14، مجله مطالعات میان فرهنگی، داده بنیاد استفاده از روش

و تنگناهاي گردشگري سلطانیه به منظور  ها تحلیل قابلیت. 1391. ج، محمدي، . ع، حسینی .11

-35 :)1(35، مجله مطالعات گردشگري، ي راهبردي با استفاده از الگوي تحلیلی سواتریز برنامه

49 . 

 . سایت سازمان، مار و اطلاعات هواشناسی استان خوزستانآ. 1399. سازمان هواشناسی کشور .12

 :بررسی موانع و مشکلات توسعه گردشگري مطالعه موردي. 1395. ز، شریفی نیا، . م، سندگل .13

 . 83-71 :)1(7، اي ي منطقهریز برنامهمجله جغرافیا و ، شهرستان قائمشهر
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ي توسعه گردشگري پایدار ها خصارزیابی شا. 1396. م، میرمحمدي، . ي، غلامی، . م، شاطریان .14

  . 214- 195 :)3(46، تحقیقات کاربردي علوم جغرافیایی، مطالعه موردي شهر کاشان، شهري

 بین رابطه بررسی. 1398. ع، فیروزجاه رحمانی، . ا. ع، اسفجیر عباسی، . پ، جنگ شیران .15

 شهرهاي :موردي مطالعه( گردشگري صنعت توسعه با فرهنگی و اجتماعی سرمایه يها شاخص

 . 126-104 :)44(11، اجتماعی پژوهش، )رویان، نور، آباد محمود

نقش سدها در توسعه پایدار گردشگري روستایی (مورد . 1399. پ، موسوي فرد، . ج، صادقی .16

، مجله روستا و توسعه پایدار فضا، )روستاهاي بالادست سد کارون سه در شهرستان ایذه :مطالعه

1)1(: 85-98 .  

ي گردشگري فرهنگی شهر سنندج با ها ارزیابی شاخص. 1398. م، یاري، . ا، علی اکبري .17

  . تهران، چهاردهمین کنگره انجمن جغرافیایی ایران، IPA گیري از تکنیک بهره

مدل توسعه گردشگري فرهنگی در استان . 1399. س، احمدي زاد، . ت. م، تقوي فرد، . م، کروبی .18

  . 54-41:)43(22، يفصلنامه مطالعات شهر، کردستان

  . 47-21 :)2(1، يمطالعات مدیریت گردشگر، فرهنگ و گردشگري. 1382. م، کروبی .19

بررسی نقش عوامل اجتماعی مؤثر . 1398. منصور، وثوقی، . میثم، موسائی، . راضیه، لطفی عاقل .20

 :)26(8، نشریه اقتصاد و بانکداري اسلامی، شهر همدان) :بر توسعه گردشگري (مطالعه موردي

259-282 .  

اولین کنفرانس ، گردشگري فرهنگی بر توسعه اقتصادي تأثیر. 1393. ف، ابراهیمی، . ن، مختاري .21

  . تهران، منابع طبیعی و توسعه پایدار، گردشگري، ملی جغرافیا

 . سایت مرکز، 1395سرشماري نفوس و مسکن. 1395. مرکز آمار ایران .22

هنگی بر جریان گردشگري کشورهاي ي فرها اثر شاخص. 1396. م، شیرافکن، . س، معصوم زاده .23

  . 17-1 :)3(6، گردشگري و توسعه، خاورمیانه با استفاده از رهیافت گشتاور تعمیم یافته سیستمی

 . 43-11 :)1(63، مجله رشد آموزش جغرافیا، گردشگري و توسعه پایدار. 1381. ع، منصوري .24

یشابور در خرید بیمه با رویکرد بر توسعه فرهنگی ن مؤثرارزیابی عوامل . 1400. ا، ناطق گلستان .25

 . 20-1 :)48(16، مجله مطالعات میان فرهنگی، مدیریت راهبردي

 ینیاثرگذار بر توسعه کارآفر نیادیعوامل بن يواکاو. 1400. ا، ییدایص، . ح، سرمازه ينظر .26

شهرستان  ي(مطالعه مورد يمجموعه فاز یفیک سهیمقا لیبا استفاده از تحل يگردشگر

 . 276-261 :)77(25، يریز برنامهو  ایجغراف یه علممجل، کوهرنگ)

ي راهبردي توسعه گردشگري روستایی در ریز برنامه. 1395. ا. م، خراسانی، . ه، نوروزي فرد .27

منطقه - جغرافیا و آمایش شهري، روستاي شیوند :مورد شناسی، نواحی روستایی شهرستان ایذه

  . 134-119 :)1(18، اي

. 1398. ف، غفاري، . ك، محمدخانی، . ر، صالحی امیري، . ح، جنیضرغام برو، . م، نیک بین .28

مجله مطالعات اجتماعی ، مدل مفهومی توسعه پایدار گردشگري فرهنگی با رویکرد فراترکیب

  . 102-73 :)14(7، گردشگري
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