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  1401/ 30/09 :تاریخ پذیرش نهایی مقاله                 02/09/1401 :تاریخ دریافت مقاله

  

  2مریم مومن پور آکردي            *1قه لطفیصدی

  

 ایران، بابلسر، دانشگاه مازندران، ي شهريریز برنامهاستاد گروه جغرافیا و  -1

  رانیا، بابلسر، دانشگاه مازندران، يشهر يزیر نامهدانشجوي دکتري جغرافیا و بر -2

    

  

  چکیده

هاي رسد یکی از روشر میخلاق نیازمند وجود طبقه خلاق است و به نظي  رسیدن به یک جامعه

خلاقیت در حوزه گردشگري . مناسب براي شناخت و جذب طبقه خلاق استفاده از صنعت گردشگري باشد

بنابراین پژوهش حاضر درصدد است تا با ارزیابی توان . نگرش نو به ابعاد ساختاري شهر و منطقه است

ان را در راستاي ایجاد گردشگري خلاق هاي این شهرستها و ظرفیتگردشگري شهرستان بهشهر؛ پتانسیل

یلی تحل -توصیفی اساس روش رو ب ايتوسعه -کاربردي، با توجه به ماهیت خودپژوهش حاضر . بررسی کند

. آمده است دست بههاي مورد نیاز از دو روش مطالعات اسنادي و مطالعات میدانی (پرسشنامه) داده. باشد می

، هاي تاریخی و معماريجاذبه :خص عمده گردشگري شاملجهت بررسی متغیرهاي پژوهش چهار شا

فرهنگی و زیرساخت و همچنین پنج شاخص اساسی تحقق شهر خلاق مورد  -اجتماعی، هاي طبیعی جاذبه

افزار ها و ارزیابی توان گردشگري شهرستان بهشهر از نرمجهت تجزیه و تحلیل داده. ارزیابی قرار گرفته است

در ارتباط با ایجاد گردشگري  نتایج پژوهش. استفاده شده است Tي آماري فریدمن و هاو آزمون SPSSآماري 

هاي مورد بررسی داراي پتانسیل و ظرفیت زیادي خلاق حاکی از آن است که شهرستان بهشهر از نظر شاخص

پذیري گردشگري خلاق در شهرستان همچنین نتایج حاصل از آزمون تی در ارتباط با بررسی تحقق. است

سرمایه اجتماعی از سطح بالاتري و مؤلفه رهبري و مدیریت از ، هامؤلفهبهشهر حاکی از آن است که در میان 

که  دهد مینتایج حاصل از آزمون فریدمن نیز نشان . ها برخوردار استمؤلفهتري نسبت به سایر سطح پایین

پذیري و پذیرش در وضعیت طافانع، ابتکار عمل و نوآوري، پذیريریسک، چهار شاخص سرمایه اجتماعی

  . مطلوبی از نظر ایجاد گردشگري خلاق قرار دارند

  

  . شهرستان بهشهر، گردشگري خلاق، مکان خلاق، گردشگري :کلیدي يها هواژ
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 1401،  زمستان 45فصلنامه جغرافیایی فضاي گردشگري،  سال دوازدهم ،  شماره 
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  مقدمه 

، نظران صاحب نزد پرطرفدار مباحث از یکی به خلاق ي شهرها مکان مفهوم اخیر هايسال در

 سوي به را خود توجه معتبر شهرهاي بیشتر که طوريبه شده است؛ بدل سازان تصمیم و محققان

اصطلاح شهر بار نخستین . )19-40 :1400، اند (لطفی و عباسیکرده معطوف خلاق شهر هايسیاست

با تمرکز  یمطرح کرد و آن را مکان "1طبقه خلاق" با عنوان یدر کتاب 2002در سال  یدافلورخلاق را 

. )1393، يو شاهد يزاده دهکردیلطف(نمود  یفتعر ییو دانا یتخلاق یتربر طبقه خلاق و با محو

اجتماع رواج ، فرهنگ، ها جدیدي را در زمینه هنرکه گرایش هستند مناطقی، خلاق يها مکان

صنایع خلاق و نوآورانه به جذب و توسعه ، در زمینه خلاقیت هاي متنوعدهند و از طریق فعالیت می

شهر خلاق پاسخی به مشکلات شهري در . )1 :1398، مپور مقدو داداش یپناه( پردازندگردشگري می

خلاق جهان  شهرهاي اي با عنوان شبکه شبکه، یونسکودر  2005از حدود سال . بحرانهاي جهانی است

در ، شهري یدارفرهنگی و توسعه پا هدف توسعه و گسترش تنوع بخشی به شهرها و با جهت انسجام

از چهار  یکیدلیل دارا بودن حداقل کدام از شهرهاي خلاق به هر. گرفت عضو شکل شهرها میان

فرهنگ خلاقیت  یت کنندهطبقه خلاق قوي و مکان تقو، خلاق اقتصاد، هنري- ساختار فرهنگی :معیار

  . )UNCTAD، 2010: 92( اندشده انتخاب

 مناطق یجادا است و ي خلاقها مکان هاي مطمئن براي رسیدن بهاز راه یکیتوسعه گردشگري 

در  يتوسعه گردشگر يبرا یتخلاق. )UNDP، 2018(خلاق خود سبب توسعه گردشگري خواهد شد 

شده  آنها یاناست و سبب رقابت م گرفته مورد توجه قرار یندهايبه طور فزا یراخ يهادر سال جوامع

 جامعۀ در هافرهنگ خرده نمودن دنبال برجسته به خلاق گردشگري. )Richards، 2013( است

 همچنین و، گردشگر و اجتماعی احساسی، آموزشی تعامل و ناملموس و ملموس میراث احیاي و محلی

 دنبال به فقط گردشگران، خلاق گردشگري عصر در. است مقصد مردم فرهنگ و مکان با وي مشارکت

و  یاه(پنمقصدند  جامعۀ از تريعمیق درك دنبال به بلکه، نیستند طبیعی و تاریخی آثار دیدار

  . )1398، مپورمقدداداش

از گردشگري است که به تعاملات فرهنگی بین گردشگران و  یديخلاق نسل جد گردشگري

، همتیییبابا(شهرها هستند  ینا هايییدارا ینترفرهنگی مهم هايسرمایه. پردازدمی جامعه میزبان

بر انجام فعالیتهاي تجربی و بیشتر  میدانهاي، هاي کمترگردشگري خلاق با شعار موزه. )1 :1394

به گردشگر ، شیوه گردشگري ینا. کنددر شهرها تمرکز می زندگی واقعی فرهنگی تر باتعامل عمیق

اتمسفر ، عاطفی و عملی، با دستکاري در محیط پیرامون خود و ادراك عمقی دهدمی خلاق امکان

گردشگري خالق به اندازة  .)1391، برندگی و نعمتی( یدمقصد را با ادراك همدلانه لمس نما

گیرد که در ماهیت اصلی خود  می خدمت منابعی را به یراگردشگري فرهنگی وابسته به مکان نیست؛ ز

ماهیت  نتیجه و در ها)جشنواره، نقاشی، یع دستیصنا، مانند آوازهاي محلی( هستند یندنوعی فرا

 دیدگاه از. )86 :1396، و همکاران بسته نگار( سهمی در توسعۀ مقصد گردشگري دارد و نیز یدارترپا

از  مختلفی انواع که است گردشگري پربازده و جذاب هايگونه از شهري یکی گردشگري حاضر مقالۀ

                                                             
1 Creative Class 
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 اهمیت به توجه با، بنابراین. داد جاي آن در توان می را فناوري و فرهنگی از اعم خلاق هايگردشگري

گردشگري  ایجاد به توان می خلاق شهر هاياخصش از استفاده با و بهشهر شهر در شهري گردشگري

 از این رو مقاله حاضر درصدد است تا به بررسی و ارزیابی توان. کرد اقدام شهر این در خلاق

  . خلاق بپردازد گردشگري ایجاد هاي آن در راستايبهشهر و پتانسیل شهرستان گردشگري

 

  مبانی نظري پژوهش 

  شهر خلاق  -

جدید و مورد توجه در حوزه مطالعات شهري و به ویژه توسعه شهري  مبحثی، ایده شهر خلاق

کید ی به واسطه تفکرات نو شهروندان تأاست که بر بهتر شدن محیط زندگی و ارتقاي کیفیت زندگ

، نقش اساسی در رشد و توسعه هر شهري خواهند داشت (عباسی و شبانی، شهرهاي خلاق. دارد

دهد که ما چگونه ریزي شهري است که نشان میدر برنامهشهر خلاق یک روش جدید . )1 :1396

پذیر کنیم  سرزنده و زیست، گیري از تفکرات و استعدادهاي مردمتوانیم شهرهایمان را از طریق بهرهمی

)Landry & Bianchini، 1998: 11( .توان رویکردي جایگزین براي در واقع مفهوم شهر خلاق را می

باید دانست که نقطه کانونی شهر خلاق . ین براي نگاه به شهر دانستاحیاي شهري و تفکري جایگز

در احیاء و توسعه مجدد شهري بسیار مهم ، خلاقیت. جو یا فضاي خلاقیت است، آموزش، فرهنگ

اي به تولید فکري یا خلاق و دوري از رویکرد شهر خلاق تغییر از تولید کارخانه، به عبارتی دیگر. است

 :Tajudeen، 2008ست (ها NGOشرکت و ، روایی یا همکاري ما بین دولتدولت محوري به حکم

او . اندداند که در نوآوري و ابتکار صنعتی موفق شهرهاي خلاق را شهرهایی می، جین جیکبز. )60

 Hospersتواند شانسهاي خلاقیت شهري را افزایش دهد (عقیده دارد که محیط انسان ساخت می

and van Dalm، 2005: 10(.   

  

  
  )1397، شهرکی و فتوحی(زنگنه :منبع، انواع ادراکات مختلف از مفهوم شهر خلاق :1شکل

  

استعداد و سطح تحمل که بین طبقه ، در واقع متغیرهاي شهر خلاق عبارت است از فناوري

 ،شونداگر چه این سه متغییر به تنهایی منجر به خلاقیت نمی. باشندخلاق بسیار پراهمیت و بارزتر می

عنوان عاملهاي جذب کننده و شکل دهنده به شهر قرار دهنده آن به سمت شهر خلاق ولی آنها به

نوع خاصی از شهرها در ، از نظر پیترهال شهرهاي خلاق. )Florida، 2014: 46کنند (عمل می

. )468 :2000، تغییرات پی درپی اقتصادي و اجتماعی با طی وسیعی از مهاجران جوان هستند (هال



   24           45 شماره سال یازدهم،  ، گردشگريفضاي فصلنامه 

 

داند که عرصه را  هاي فرهنگی و اجتماعی ترکیبی و مختلط میشهرهاي خلاق را شهرهایی با زمینه او

کند که به نوبۀ  براي تعامل بیشتر و تبادل راحت و غیررسمی اطلاعات بین مردمان خلاق فراهم می

دلهاي به طور کلی سیر تحولی مربوط به م. شودهاي جدید و تفکر خلاقانه منجر میخود به ایده

 Federalپذیر (شهر زیست، شهر منعطف، شهر یادگیري، توسعه شهري از شهر اکولوژیک تا شهر توانا

Highway Administration، 2011دهد که کاملترین مدل توسعه ) و نهایتاً شهر خلاق نشان می

  . مدل شهر خلاق است، شهري در زمان کنونی

  

  شهر خلاق یريگچارچوب شکل -

، اجتماعی و فرهنگی یطشرا، محیطی یستمانند کیفیت ز یداريعد پادر پنج بشهر خلاق  یک

اقتصادي و سرزندگی و پشتیبانی از سیاستهاي عمومی  الگوهاي، کاربرد تکنولوژي و فناوري

نمود بیرونی شهر . )Steward and Sharon، 2008: 3(است  یزيمتما هايیژگیدموکراسی داراي و

و  هازیرساخت، اصول، آنها ارکان ینترگیرد که مهموامل متعددي شکل میخلاق از ترکیب و تلفیق ع

  . ها هستندشاخص

  

  قگیري شهر خلا چارچوب شکل :1 جدول

  ها زیرساخت  ها ارکان  اصول  ها شاخص

  بسترهاي دانش  مردم  پرورش خلاقیت و پاداش براي آن  سرمایه اجتماعی

  صنایع با فناوري بالا  هاي اقتصاديبنگاه  قگذاري در اکوسیستم خلا سرمایه  سرمایه انسانی

  بسترهاي اجتماعی  فضا  گسترش تنوع و کثرت  زیرساخت

  هنر و فرهنگ  پیوندها و ارتباطات  شکوفایی خلاقیت  فناوري

  و آوازه انداز چشم  ارزش ریسک پذیري  مداراي اجتماعی

  

  ریسک پذیري  تنوع قومی

  

  فیت مکاندر ساخت و کی گذاري سرمایه  انعطاف پذیري

  مسئولیت پذیري براي تغییر جامعه  ابتکار

  از میان برداشتن موانع خلاقیت  خطرپذیري

  تضمین حق خلاقیت  رهبري

  )Landry، 2008: 49( :منبع
  

عنوان شهر هاي یک شهر بههاي لازم براي ارزیابی پتانسیلنوع و ترکیب شاخص، در مجموع

مشتمل بر ) Sasaki، 2007: 4( شهر خلاق بنابر مدل ساساکی هايمؤلفه. بزرگی است خلاق چالش

 یتحما یرساختز، )شهروندان یرصنعتگران و سا کارگران و، دانشمندان، هنرمندان(طبقۀ خلاق 

 )فرهنگی نهادهاي ها وکتابخانه، تئاترها، مؤسسات پژوهشی، ها هنرستان، ها دانشگاه(کنندة خلاقیت 

عمومی ناظر بر سیاست شهري جامع و  یریتاقتصادي متعادل و مد هايیهپا، محیطییستتدابیر ز

، بنابر مدل ساساکی 1یکپاتر. محیطی استیستسیاست صنعتی و ز، فرهنگی منسجم سیاست، خلاق

سطح یرزمینی (ز :عبارتند از هایهلا ینا. کنداصلی توصیف می یۀسه لا یقطر ساختار شهر خلاق را از

                                                             
1. Patrik 



 ...به منظور يگردشگر لیپتانس یابیارز                             25

 

 ،Patrik et al() سطح جوامع(زمینی  میان و )کتها و نهادهاي رسمیسطح شر(بالازمینی ، )افراد

2010: 10( .  

  

  خلاق یک شهر تحقق هايپیش شرط -

زندگی  است که مکانی جذاب براي کار کردن و ینعمومی هر شهر خلاق ا هايیژگیجمله و از

، یسم)رصنعت تو(مکانی جذاب براي گردشگران ، )نسل جوان براي خصوص به(شهروندان خود 

و  )صحیح آن یریتتکنولوژي و مد کارگیري از راه به( هاي مختل اقتصاديبخش ییتوانمند در شکوفا

زمینۀ  در یژهبه و) ها و مراکز تحقیقاتیخوشه( هاي مختل اقتصادي نوظهورهمچنین مرکز جذب بنگاه

توان رها را میشه ینشرط اول ا. )120 :1397، و داوودپور محمودي آذر( تک باشد هايژيتکنولو

 :Yenchen، 2013( اصل در شهر خلاق است ینترتنوع دانست؛ تنوع و پیچیدگی مهم یرشتحمل پذ

هاي مختل انسانی با گروه یرشپذیی روند که تواناهاي بازي به شمار میعبارتی آنها محیطبه. )2

ساکنان و تبادل  هايیدهشرط دوم فراهم کردن بستر مناسبی براي بروز ا. مختلف را دارند هايفرهنگ

. اجتماعی و شهري است، براي حل مشکلات و توسعۀ اقتصادي آنها استفاده از یتو در نها هایدها ینا

اصطلاح تحت عنوان  ینا. فکري است و انسانی عشرط سوم دسترسی شهر خلاق به استعدادها و مناب

داشتن  و فناوریهاي سطح بالاشهرها به  ینشرط چهارم دسترسی ا. میشود یادطبقۀ خلاق از آن 

توان قدرت و شهرها را می ینشرط پنجم ا. است یعنوع صنا یناقتصادي خلاق و استخدام افراد در ا

شرط ششم . دانست...هاي فرسوده وبافت، خانمانیبی، چون فقر ییهابحران با در مواجهه یژهتوان و

نهادهاي مردمی و بخش ، دولت محلی، توان سه عنصر می شهرهاست؛ ینمطلوب در ا وجود حکمروایی

فرهنگ در ابعاد مختل  یگاه ویژةشرط هفتم همان جا. یدخصوصی را در کنار هم و در تعامل با هم د

 ممکن که ییاز تمام منابع فرهنگی حتّی آنها مؤثرهاي شهري و استفاده ها و برنامهشهر و نیز سیاست

و بازیهاي  یشهالباس نما، غذا، ند مثل موسیقی محلیاهمیت جلوه داده و مورد غفلت واقع شو است بی

  . )15 :1392، و همکاران قربانی(...بومی و

  

  يشهر يتوسعه گردشگر يو وانولو برا یدافلور یچاردشهر خلاق از منظر ر یمکان يهاشاخص :2جدول 

  توضیح  شاخص

  فلوریدا  -

  یتراکم کاف، یزمتما یگیهمسا، يتنوع کارکرد  تنوع

  یژهو ايهیتمطبوع
، سرگرمی و تفریح هايمکان و هارستوران سرانه، اختصاصی ورزشی تسهیلات

  غیر رسمی دیدارهاي عمومی براي فضاهاي

  زنده يهاصحنه یشنما یسرانه مکان، يو هنر یفرهنگ یدادهايرو  یفرهنگ یسرزندگ

  يشهر یراثم، هاپارك، يمعمار  یشناخت یباییز

  وانولو  -

  منظر
 یکپارچه، کثرت یندر ع متنوع که يهاانداز چشمها و المان، نمادها ،هاوجود نشان

  باشند

  یمی شهرقد يهنر هايیراثم یتو تقو یدجد يارتقاء هنرها  هنر

  بالا یريپذ یستمختلف جهان و تور هايیتمملو از نژادها و قوم يشهر  تنوع
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  یدجد یمدن يفضاها ی وعموم يهاساخت و ارتقاء مکان، متعدد يهاوجود پارك  فضاهایعمومی

  در شهر یپژوهش ی وها و مراکز علمتعداد دانشگاه  آموزش عالی

 )1398، پور مقدم(پناهی و داداش :منبع

  

 خلاق شهر ارزیابی هايشاخص -

 کار شرایط بودن فراهم شامل شهر خلاق و پویا اقتصاد بازسازي براي مناسبی پایۀ وجود داشتن

 اقتصادي ساختار. طلبدمی را هامهارت انواع از متخصص و متنوع تیحضور جمعی که منعطف و پویا

هاي نوین شرکت، فرهنگی، (خدمات خلاق هايبرنامه با هماهنگ و خلاق رشد هايمؤلفه بر مبتنی

 در :خلاق شهر اقتصاد فزایندة رشد تثبیت براي مستعد و خلاق استعدادهاي جذب توانایی. باشد )...و

. است موفقیت به رسیدن در اصلی نکات از نوآوري و خلاقیت براي شکوفاکردن یفضای تنوع راه این

 و جوان استعدادهاي شناسایی جهت عمومی فضاهاي و اجتماعات گیريشکل اجازة که شهري فضاي

 شهرها گذشتۀ بررسی :باشد هماهنگ خلاق رفتارهاي با که شهري بالغ ساختار. پدید آورد را خلاق

 قرار موقعیت بهترین در دارند را دنیا روز هايفعالیت با قابلیت هماهنگی که ییشهرها دهد می نشان

 در اقتصادي رشد براي و باشد جذاب هاشرکت و مردم براي که اجتماعی مستحکم ساختار. گیرندمی

 ایجاد خلاق يافزار نرم و افزاري سخت هايزیرساخت همۀ باید خلاق شهر در. گیرد قرار مطلوبی سطح

 شرایط و شود فراهم خلاق هايایده جذب و، پرورش، ایجاد، کشف براي مناسب زمینۀ و بستر تا شود

  . )111 :1392، همکاران و آید (جاوید وجود به افراد هايخلاقیت و هاایده تداوم و توسعه

  

 خلاق گردشگري -

 .Richard & Raymond( ابداع شد موندیو ر چاردزیتوسط ر، »گردشگري خلاق«اصطلاح 

سرچشمه  EUROTEXبه نام ییپروژه اروپا کیتر گردشگري در  خلاق این ایده براي اشکال. )2000

 ، Richards & Marques ( ددستی از طریق گردشگري بو گرفت که هدفش تشویق تولید صنایع

 یا کشور یک فرهنگ از بخشی که، یک مهارت یادگیري عنوانبه را خلاق گردشگري آنها. )2 :2010

 خلاق متنوع اشکال براي ایده این. کنندمی تعریف، است تعطیلات در بازدید حال در تماعاج یک

 تولید تشویق هدفش که گرفت سرچشمه 2 یوروتکس نام به اروپایی پروژة یک در گردشگري

 و نیازها همۀ برآوردن جهت به فقط نه خلاق گردشگري ایدة. بود گردشگري طریق از دستی صنایع

 شکل معاصر گذاريسیاست هايبرنامه از وسیعی طیفی با بلکه، است مطرح شده دشگرگر هايخواسته

 دتوان می و شودمی شناخته توسعه کلیدي هايگزینه دلایل مختلف به خلاق گردشگري. است گرفته

 توسعۀ فرصت که است گردشگري از پایداري شکل خلاق گردشگري. کند خدمت مشخص اهدافی به

 مقصد یک خاص یادگیري تجارب و هادوره فعال در مشارکت طریق از را خلاقانه هايظرفیت

هاست فعالیت این متولی مقاصد گردشگري اصلی هايمشخصه از خود که کندمی فراهم گردشگري

  . ) 86؛ 1396:(حسنی و همکاران 
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  گردشگري شهري -

ساکنان محلی در  المللی و داخلی و همچنین گردشگري شهري شامل فعالیتهاي گردشگران بین

امکانات و زیرساختها و دیگر عناصر جذاب شهري است ، مناطق شهري براي بازدید از مناظر طبیعی

)Cave & Jolliffe، 2012: 267( . گردشگري شهري نوعی از فعالیت گردشگري است که در فضاي

، زي مانند ادارههاي ذاتی آن به وسیله اقتصاد مبتنی بر غیر کشاورافتد و ویژگیشهري اتفاق می

 :هاي متنوع شاملشهرها با جاذبه. باشداي حمل و نقل میتجارت و خدمات و با وجود نقاط گره، تولید

مناطق با ، مراکز خرید، شهربازي، هاپارك، هاي ورزشیاستادیوم، سالنهاي تئاتر، بناهاي یادبود، هاموزه

  . جاذب گردشگران بسیاري هستند، راد مشهورمعماري تاریخی و مکانهایی مربوط به حوادث مهم یا اف

  

   توسعه گردشگري پایدار -

، زابه مثابه توسعه درون، هاي متفاوتی ارائه شده است و از آناز توسعه گردشگري پایدار تعریف

توسعه مسئولانه و توسعه جهانگردي ، توسعه همه جانبه، توسعه معتدل و متوازن، توسعه محیط مدار

هاي حاضر و آینده تولید توسعه گردشگري پایدار فرآیند ارضاي نیازهاي نسل. اندهخاص نام برد

کنندگان و مشتریان گردشگري بدون تخریب منابع حمایت کننده حیات یا هویت فرهنگی و 

به طور کلی از دید سازمان جهانی گردشگري . باشد می، هاي گردشگري که بر آن استوار است سیستم

کند ازهاي توریست به طور کلی بازدید زمان حال و جوامع میزبان را برآورده میگردشگري پایدار نی«

اي مورد استفاده قرار و منابع را به گونه دهد میها را براي آینده بسط و گسترش و در عین حال فرصت

هاي تنوع زیستی و سیستم، فرآیندهاي اکولوژیکی، هاي فرهنگیکه همزمان با حفظ ارزش دهد می

، اجتماعی و زیبا شناختی پاسخ داده شود (صیدبیگی و همکاران، به نیازهاي اقتصادي، بان حیاتپشتی

1399( .  

  

  پیشینه پژوهش 

در ارتباط با شهر خلاق و موضوع پژوهش مطالعات بسیاري در داخل و خارج از کشور انجام 

  . گرددمی ها اشارهصورت مختصر به بخشی از این پژوهش هگرفته است که در این بخش ب

اي به بررسی گردشگري خلاق ابزاري براي توسعه شهري در در مقاله، )1397زال و همکاران (

شامل سرمایه  مؤثرهاي نتایج پژوهش فوق حاکی از آن است که همه شاخص. اندشهر تبریز پرداخته

یم با رشد و ارتباطی مثبت و مستق، هاتجربه خلاق و زیر ساخت، استعداد، کیفیت زندگی، اجتماعی

ها سرمایه اجتماعی و تجربه خلاق بیشترین توسعه گردشگري در کلان شهر تبریز دارند و از میان آن

ر کارشناسان در شهر تبریز همه بر اساس نظ. این شهر خواهند داشت اثرگذاري را در گردشگري

بنابراین ، ق بوده استهاي لازم براي جذب طبقه خلاق وجود دارد و شهر در این زمینه نیز موفقابلیت

شاطریان . آن را به کمک برخی تمهیدات به شهري خلاق تبدیل کرد و اقتصاد آن را ارتقا داد توان می

 شهر و زندگی کیفیت بر شهري گردشگري اتتأثیر در مقاله به بررسی مدلسازي، )1398( و همکاران

 در گردشگري هايپتانسیل که داد نشان نتایج پژوهش فوق. اندکرمانشاه پرداخته شهر در خلاق
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هاي زیرساخت خدمات کیفیت بهبود. هستند مؤثر خلاق شهر ایجاد در زندگی کیفیت و زندگی کیفیت

  . یابدمی تحقق بیشتري سرعت با شهرخلاق، کرمانشاه شهر طبیعت گردي هايپتانسیل

رهاي تاریخی در اي به ارزیابی خلاقیت شهدر مقاله، )1398زاده لسبوئی و همکاران (رمضان

که  دهد مینتایج تحقق آنان نشان . اندراستاي توسعه گردشگري فرهنگی در شهر اصفهان پرداخته

هاي رود و سهم ظرفیتشهر خلاق هنر گردي به شمار می، هاي خلاقیتاصفهان با توجه به شاخص

هاي انسان ساخت در مؤلفهبیشتري را نسبت به  تأثیرهنر اصفهان و عملکرد مدیریتی ، فرهنگی، ذاتی

در پژوهشی به تبیین ، )1399پور و همکاران (سالاري. خلاقیت شهري گردشگري اصفهان دارند

در میان  دهد مینتایج پژوهش نشان . اندراهبردهاي توسعه گردشگري خلاق در شهر رشت پرداخته

. است ها بهتربه سایر شاخص تهاي شهر خلاق وضعیت شاخص اقتصادي شهر رشت نسبشاخص

هاي شهر خلاق ترین سطح در میان شاخصهمچنین شاخص امکانات و اقدامات آموزشی داراي پایین

هاي نوآورانه و تقویت خلق جشنواره، لذا افزایش آموزش فرهنگ و هویت بومی. رشت است

  . هاي شهري گردشگري موضوعاتی محوري در راهبردهاي پیشنهادي هستند زیرساخت

 میانی در شهرهاي در خلاق شهر پذیريتحقق در مقاله به تحلیل، )1400لطفی و همکاران (

 راستاي در عامل مهمترین نتایج حاصل از این پژوهش حاکی از آن است که. اندساري پرداخته شهر

 کارآفرین هايفعالیت و افزایش متخصص انسانی نیروي افزایش خلاق شهر به ساري شهر رسیدن

 در باید که است دیگر مواردي از فناوري و رشد و علم مراکز افزایش، ادياقتص هايفعالیت تنوع. است

ي به تحلیل جایگاه در مقاله، )1400آبادي و همکاران (کرکه. پذیرد صورت مؤثري اقدامات آن راستاي

هاي شهر خلاق در راستاي برندسازي و دستیابی به توسعه پایدار شهري در شهر دامغان شاخص

سرمایه  :هاي شهر خلاق شاملایج حاصل از این پژوهش نشان داده است که شاخصنت. اندپرداخته

کیفیت زندگی و سرمایه انسانی در جایگاه کمی در جهت برندسازي شهر دامغان ، نوآوري، اجتماعی

هاي نتایج آزمون همبستگی اسپیرمن نیز حاکی از ارتباط مثبت و معناداري بین شاخص. قرار دارند

با ، 5نشان داد ناحیه  SAWدر نهایت نتایج مدل . وسعه پایدار شهر دامغان وجود داردشهر خلاق و ت

، 190/0با اختلافی قابل توجه با امتیاز  3و ناحیه ، پذیريتأثیربه عنوان بیشترین میزان ، 670/0 امتیاز

  . باشد میمطرح ، هاي شهر خلاقبه عنوان کمترین میزان توسعه به لحاظ شاخص

رشد و یر مس :کانادا يمناطق شهر« تحت عنوان یدر پژوهش، )2011( 1رانو همکا بورن

خلاق  صنایع توسعۀ ونکوور و مونترال، تورنتو شهرهاي در که کنندمی اشاره نکته این به، »ییراتتغ

 تکنولوژي استعداد و، آستانۀ تحمل یسه مؤلفۀ اساس يکه دارا یدر مناطق ییبا رشد بالا، ارزشمند

 یشهر صنعتاز « تحت عنوان یقیدر تحق، )2016( 2و لوزانا یتساگل. اندشده یعتوز، ندهست ي)نوآور(

وجود دارد  یها و مسائلنکته اشاره دارند که چالش ینبه ا» اي سیاست توسعههچالش :به شهر خلاق

 یربلکه به سا یآن نه تنها به صنعت سنت يکه توسعۀ اقتصاد يبه شهر یصنعت شدن شهر یلتبد يبرا

از طبقۀ کارگر به طبقۀ  یاجتماع ییراتاقتصاد خلاق به دنبال تغ، رابطه ینا در. است یمتک یرن یعاصن

                                                             
1
 Bourne., Hutton., Shearmur & Simmons 

2 Eglitis and Lusena 
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 شهر یک سوي به«اي تحت عنوان در مقاله، )2020( 1لانگخو. باشد می ي اقتصادبازساز يخلاق برا

اون از به بررسی شهر جورج ت، »است؟ چقدر آماده پنانگ، تاون جورج شهر تاریخی :فراگیر خلاق

که جورج تاون به دلیل  دهد میهاي این مطالعه نشان یافته. دیدگاه شهر خلاق پرداخته است

د ویژگی توان مین، مکانی و زمانی که شهر با توجه رشد کالبدي با آن روبرو است -هاي اجتماعی چالش

  . یک شهر خلاق موفق را داشته باشد

  

  روش تحقیق 

یلی تحل - توصیفی راساس روشو ب ايتوسعه -کاربردي، دبا توجه به ماهیت خوپژوهش حاضر 

از دو روش مطالعات اسنادي و مطالعات میدانی ، آوري اطلاعات وضع موجودجهت جمع. باشد می

جامعه آماري پژوهش شهرستان بهشهر و نمونه آماري تحقیق شامل . (پرسشنامه) استفاده شده است

باشند که با استفاده از ه گردشگري و ساکنین بومی مینفر از کارشناسان و متخصصان حوز 20تعداد 

جهت بررسی متغیرهاي پژوهش چهار شاخص عمده گردشگري . اندروش گلوله برفی انتخاب شده

و  اجتماعی و فرهنگی و شاخص زیرساخت، هاي طبیعیجاذبه، هاي تاریخی و معماريجاذبه :شامل

ابتکار عمل  -2، پذیري و پذیرشانعطاف -1 :همچنین پنج پیش شرط اساسی تحقق شهر خلاق شامل

جهت . سرمایه اجتماعی استفاد شده است -5رهبري و مدیریت و  -4، پذیريریسک - 3، و نوآوري

 Tهاي آماري فریدمن و آزمون و آزمون SPSSافزار آماري هاي پرسشنامه از نرمتجزیه و تحلیل داده

  . تفاده شده استجهت ارزیابی توان گردشگري شهرستان بهشهر اس

   

  مورد پژوهش محدودة

کیلومتري مرکز استان  35کیلومتر مربع در  27/1416شهرستان بهشهر با وسعت معادل 

این شهرستان از سمت شمال به دریاي خزر و از سمت جنوب به استان . مازندران واقع شده است

) و همچنین از سمت غرب ترین شهرستان استانسمنان و از سمت مشرق به شهرستان گلوگاه (شرقی

درجه تا  36-25از نظر طول و عرض جغرافیایی این شهرستان بین . شودبه شهرستان نکا محدود می

. ي طول شرقی واقع شده استدرجه 54-9درجه تا  53-15ي عرض شمالی و درجه 36- 56

ین دلیل از اي شکل گرفته و به همشهرستان مذکور از نظر مورفولوژي در بخش کوهستانی و جلگه

، شهر (بهشهر 3شهرستان بهشهر از نظر تقسیمات سیاسی داراي . تنوع آب و هوایی برخوردار است

طبق آخرین . باشد میدهستان  5بخش و  2ي روستایی در قالب نقطه 111رستمکلا و خلیل شهر) و 

  . )1395، ان(مرکز آمار ایر باشد مینفر  769، 168بالغ بر  1395سرشماري جمعیت بهشهر در سال 

  

                                                             
1 LengKhoo 
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 موقعیت شهرستان بهشهر در تقسیمات سیاسی :1نقشه 

(Behshahr Municipality، 2020) 

  

  هاتجزیه و تحلیل داده

  ارزیابی توان گردشگري شهرستان بهشهر -

از ، جهت بررسی و ارزیابی توان گردشگري شهرستان بهشهر در راستاي ایجاد گردشگري خلاق

اجتماعی و ، هاي طبیعیجاذبه، هاي تاریخی و معماريجاذبه :ملچهار شاخص عمده گردشگري شا

معماري  -هاي تاریخینتایج حاصل از بررسی شاخص. فرهنگی و شاخص زیرساخت استفاد شده است

شهرستان بهشهر از نظر ، طبق نتایج. ارائه شده است، )3و طبیعی شهرستان بهشهر در جدول شماره (

  . جاد گردشگري خلاق داراي پتانسیل زیادي استهاي فوق در ارتباط با ایشاخص
  

  هاي تاریخی و طبیعیارزیابی توان گردشگري شهرستان بهشهر از نظر جاذبه :3جدول 

 )5تا  1ها (بین طیف اهمیت مؤلفه میانگین  مؤلفه  هاشاخص

  

  

  

تاریخی و 

  معماري

 7/3 مجموعه تاریخی عباس آباد

 5/2 قبرستان سفید چاه (قبرستان سپید)

 3/2 کاخ صفی آباد

 4/2 سایت موزه گوهرتپه

 8/3 باغ چشمه عمارت - باغ چهلستون اشرف (پارك ملت) 

 4/3 آتشکده کوسان

 2/3 خانه احمدعلی خان هزارجریبی –خانه شهریاري 

 0/3 کشتی صفوي

  

  

  طبیعی

 2/3 غار باستانی هوتو و کمربند

 6/3 آبشار سنگ نو -آبشار اسپه او

  9/3  ریاچه عباس آبادد

  2/4  تالاب گز –تالاب میانکاله 

  8/3  دریاي چهارفصل

  6/3  منطقه حفاظت شده هزارجریب

  7/3  پارك ملی پابند

  35/3  میانگین کل

  1401، هاي پژوهشیافته :مأخذ
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هاي هاي شاخصمؤلفه، شودچنانچه ملاحظه می، )3طبق نتایج حاصل از جدول شماره (

هاي از نظر نخبگان و کارشناسان مؤلفه. ري و شاخص طبیعی از تنوع بالایی برخورداراندمعما- تاریخی

دریاي چهارفصل و باغ ، 9/3آباد با میانگین دریاچه عباس، 2/4تالاب میانکاله و تالاب گز با میانگین 

بند و پارك ملی پا، 8/3طور مشترك با میانگین  هباغ چشمه عمارت ب -چهلستون اشرف (پارك ملت) 

 هاي شاخصترین مؤلفهبه ترتیب بااهمیت 7/3مشترك با میانگین  طور بهآباد مجموعه تاریخی عباس

معماري و طبیعی هستند که در ارتباط با ایجاد گردشگري خلاق در سطح شهرستان بهشهر  - تاریخی

  . اي دارندنقش قابل ملاحظه

هنگی و شاخص زیرساختی فر -هاي اجتماعیبه بررسی شاخص، )4در جدول شماره (

هاي فوق در ارتباط شهرستان بهشهر از نظر شاخص، طبق نتایج. شهرستان بهشهر پرداخته شده است

  . با ایجاد گردشگري خلاق داراي پتانسیل زیادي است

  

  

  فرهنگی و زیرساختی-هاي اجتماعیارزیابی توان گردشگري شهرستان بهشهر از نظر شاخص :4جدول 

 )5تا  1ها (بین طیف اهمیت مؤلفه میانگین  مؤلفه  هاشاخص

  

  

  

اجتماعی 

  و فرهنگی

 0/3 ها (جشنواره انار)برگزاري جشنواره و فستیوال

 2/3 سبک لباس و نوع پوشش مردم منطقه

 6/3 لهجه و گویش مردم منطقه

 9/3 صنایع دستی و سوغات منطقه

 4/3 ...نوروز و، مراسمات فرهنگی مانند شب یلدا

 5/2 وسیقی بومی م

 6/2 غذاهاي سنتی و بومی منطقه

 8/3 هامشاهیر و موزه

  

  

  زیرساختی

 7/3 بندر امیرآباد بهشهر

 9/3 مراکز گردشگري و ورزشی

 1/3  هامراکز درمانی و بیمارستان

 7/3  حمل و نقل درون و برون شهري

 3/3  هاي گردشگريمجتمع

 2/3  هاگردي و اقامتگاهمراکز بوم

 9/4  هتل آپارتمانی عباس آباد)، هتل بهشهر، ها (هتل مروارید صدراهتل

  2/4  راه آهن

  5/2  سینماها (سینما بهمن و سینما هجرت)

  44/3  میانگین کل

  1401، هاي پژوهشیافته :مأخذ        

  

هاي هاي شاخصمؤلفه، شودچنانچه ملاحظه می، )4طبق نتایج حاصل از جدول شماره (

از نظر نخبگان و کارشناسان . فرهنگی و شاخص زیرساختی از تنوع بالایی برخورداراند -اجتماعی

مراکز گردشگري و ورزشی و صنایع ، 2/4آهن با میانگین راه، 9/4ها با میانگین هاي وجود هتلمؤلفه

به  8/3نگین ها با میاو مؤلفه مشاهیر و موزه 9/3مشترك با میانگین  طور بهدستی و سوغات منطقه 
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فرهنگی و شاخص زیرساختی هستند که در  -هاي اجتماعیهاي شاخصترین مؤلفهترتیب بااهمیت

  . اي دارندارتباط با ایجاد گردشگري خلاق در سطح شهرستان بهشهر نقش قابل ملاحظه

  

  پذیري گردشگري خلاق در شهرستان بهشهربررسی تحقق -

و همچنین گردشگري خلاق لازمه وجود پنج پیش  از آنجا که پیش شرط تحقق یک شهر خلاق

رهبري و  -4، پذیريریسک -3، ابتکار عمل و نوآوري -2، پذیري و پذیرشانعطاف -1 :شرط اساسی

هاي گردشگري خلاق در در ادامه به بررسی وضعیت شاخص. باشد میسرمایه اجتماعی  -5مدیریت و 

  . شودداخته میسطح شهرستان بهشهر با استفاده از آزمون تی پر

  

  هاي گردشگري خلاق با استفاده از آزمون تی بررسی وضعیت شاخص :5جدول 

  

هاي گردشگري مؤلفه

  خلاق

  3مطلوبیت عددي مورد آزمون = 

  آماره

T  

  درجه آزادي

df  

سطح 

  معناداري

میانگین 

  اختلافات

  %95فاصله اطمینان 

  حداقل  حداکثر

  - 79. 0  - 78. 0  - 78. 0  000. 0  19  24. 3  پذیريریسک

  - 87. 0  -86. 0  - . 86  000. 0  19  63. 4  سرمایه اجتماعی

  - 81. 0  - 80. 0  - 81. 0  000. 0  19  8. 3  ابتکار عمل و نوآوري

  - 72. 0  - 70. 0  - 71. 0  000. 0  19  33. 2  رهبري و مدیریت

  - 73. 0  - 71. 0  - 72. 0  001. 0  19  15. 3  پذیري و پذیرشانعطاف

  1401، پژوهشهاي یافته :مأخذ

 

هاي مؤلفهکه  دهد میتحلیل میانگین عددي نشان ، بر اساس نتایج خروجی آزمون

و  63. 4سرمایه اجتماعی با آماره تی  مؤلفه، 19و درجه آزادي برابر با  24. 3پذیري با آماره تی  ریسک

و مؤلفه ابتکار  19و درجه آزادي  15. 3پذیري و پذیرش با آماره تی مؤلفه انعطاف، 19درجه آزادي 

بالاتر . که برابر با حجم نمونه منهاي عدد یک است19و درجه آزادي  8. 31عمل و نوآوري با آماره تی 

اما مؤلفه رهبري و . اندباشند و در وضعیت نسبتاً مساعدي قرار گرفته) می3از عدد اندازه آزمون (

. ) قرار دارد3وبیت عدد مورد نظر آزمون (تر از مطلپایین 19و درجه آزادي  33. 2مدیریت با آماره تی 

. 0ها برابر با همه مؤفه -pخروجی سطح معناداري یا ، هاضمناً در ارتباط با سطح معناداري همه مؤلفه

نتیجه گرفت که مؤلفه سرمایه اجتماعی در سطح شهرستان بهشهر  توان میبنابراین چنین . است 000

و وجود سرمایه . ها از سطح بالاتري برخوردار استمؤلفهایر در ارتباط با گردشگري خلاق نسبت به س

از سوي دیگر . باشد میاجتماعی در شهرستان بهشهر عاملی جهت توسعه و ایجاد گردشگري خلاق 

مؤلفه رهبري و مدیریت در سطح شهرستان بهشهر در ارتباط با گردشگري خلاق نسبت به سایر 

  . ستتري برخوردار اها از سطح پایینمؤلفه

هاي جهت اطمینان کامل از وضعیت شاخص، دلیل احتمال وجود خطا در آزمون تیبه

نتایج حاصل . اي فریدمن استفاده شده استگردشگري خلاق در سطح شهرستان بهشهر از آزمون رتبه

  . ارائه شده است، )6از آزمون فریدمن در جدول شماره (
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  با استفاده از آزمون فریدمن هاي گردشگري خلاقبررسی وضعیت شاخص :6جدول 

  رتبه  هامیانگین رتبه  عوامل

  کارشناسان  و ساکنان بومی گردشگران

  2  15/2  09/2  پذیريریسک

  1  21/2  36/2  سرمایه اجتماعی

  3  69/1  53/1  ابتکار عمل و نوآوري

  5  03/1  18/1  رهبري و مدیریت

  4  65/1  47/1  پذیري و پذیرشانعطاف

  017. 0  سطح معناداري

  4  درجه آزادي

T97/2  محاسبه شده  

  05/0  میزان خطاي مجاز

  1401، هاي پژوهشیافته :مأخذ

، اجتماعیکه شاخص سرمایه دهد مینشان ، )6نتایج حاصل از آزمون فریدمن در جدول شماره (

پذیري و پذیرش با توجه به شاخص ابتکار عمل و نوآوري و شاخص انعطاف، پذیريشاخص ریسک

. اي و سطح معناداري آنها در وضعیت مطلوبی از نظر ایجاد گردشگري خلاق قرار دارندرتبه میانگین

. شود شاخص سرمایه اجتماعی در سطح شهرستان بهشهر در رتبه بالایی قرار داردچنانچه مشاهده می

، روحیه کار گروهی، به سطح همدلی و مشارکت ساکنین بومی توان میاز جمله دلایل این امر 

وجود فرهنگ اصیل بومی و برخورد مناسب ساکنین این شهرستان با گردشگران ورودي ، نوازي انمهم

  . اشاره کرد

  

   نتیجه گیري

، مردم شناسان، شهر خلاق موضوع جدیدي در حوزه مطالعات شهري است که جامعه شناسان

گیري ان محل شکلعنوشهر به، در این مبحث. انددانان بر آن تأکید کردهاقتصاددانان و جغرافی

رسیدن به یک شهر خلاق نیازمند . صنایع خلاق و اقتصاد دانایی محور مطرح است، دانایی، خلاقیت

هاي مناسب براي شناخت و جذب رسد یکی از روشوجود طبقه خلاق در جامعه است و به نظر می

ک جامعه تنوع صنعتی که علاوه بر بهبود وضعیت ی، طبقه خلاق استفاده از صنعت گردشگري باشد

از سوي دیگر ایجاد یک . کنداجتماعی را افزایش داده و احتمال کشف استعداهاي خلاق را بیشتر می

خلاقیت در حوزه گردشگري نگرش نو به ابعاد ساختاري . شودشهر خلاق موجب توسعه گردشگري می

گري شهرستان بنابراین پژوهش حاضر درصدد است تا با ارزیابی توان گردش. شهر و منطقه است

هاي این شهرستان را در راستاي ایجاد گردشگري خلاق و شهر خلاق ها و ظرفیتبهشهر؛ پتانسیل

 :در این راستا جهت بررسی متغیرهاي پژوهش چهار شاخص عمده گردشگري شامل. بررسی کند

نین و همچ اجتماعی و فرهنگی و شاخص زیرساخت، هاي طبیعیجاذبه، هاي تاریخی و معماريجاذبه

ابتکار عمل و  - 2، پذیري و پذیرشانعطاف - 1 :پنج پیش شرط اساسی تحقق شهر خلاق شامل

نتایج . سرمایه اجتماعی استفاد شده است -5رهبري و مدیریت و  -4، پذیريریسک -3، نوآوري

هاي پرسشنامه نخبگان و کارشناسان در ارتباط با چهار شاخص کلی حاصل از تجزیه و تحلیل داده
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هاي فوق در ارتباط با گري شهرستان بهشهر حاکی از آن است این شهرستان از نظر شاخصگردش

همچنین در ارتباط با بررسی . ایجاد گردشگري خلاق داراي پتانسیل و ظرفیت زیادي است

پذیري گردشگري خلاق در شهرستان بهشهر نتایج حاصل از آزمون تی حاکی از آن است که  تحقق

عی در سطح شهرستان بهشهر در ارتباط با گردشگري خلاق نسبت به سایر مؤلفه سرمایه اجتما

و وجود سرمایه اجتماعی در شهرستان بهشهر عاملی جهت . ها از سطح بالاتري برخوردار است مؤلفه

از سوي دیگر مؤلفه رهبري و مدیریت در سطح شهرستان . باشد میتوسعه و ایجاد گردشگري خلاق 

نتایج . تري برخوردار استها از سطح پایینمؤلفهشگري خلاق نسبت به سایر بهشهر در ارتباط با گرد

، پذیريشاخص ریسک، که شاخص سرمایه اجتماعی دهد میحاصل از آزمون فریدمن نیز نشان 

اي و سطح پذیري و پذیرش با توجه به میانگین رتبهشاخص ابتکار عمل و نوآوري و شاخص انعطاف

  . مطلوبی از نظر ایجاد گردشگري خلاق قرار دارندمعناداري آنها در وضعیت 

  

  پیشنهادها

 پیوند دادن گردشگري فرهنگی و گردشگري خلاق .  

 حمایت از هنرهاي بومی و محلی .  

 هاي هنري براي فراهم کردن زمینه بروز خلاقیت شهروندان ایجاد فضاهایی مانند کارگاه . 

 هاي بومییدات محلی و مسابقات و بازيبرگزاري بازارهاي مکاره برگرفته از صنایع و تول .  

 لباسهاي محلی و بومی و همچنین غذاهاي سنتی محلی، برگزاري جشنواره گویشهاي محلی .  

 شهروندان دیدگاه از گیريبهره هايزمینه کردنِ فراهم . 

 شهروندان اجتماعی تعلق بالابردن براي محلی مراسم و هاجشن برگزاري . 

 گردشگران و شهروندان همۀ توسط اینترنت از آسان استفادة براي بمناس شرایط کردن فراهم .  
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 :و مآخذمنابع 

پایان نامه ، یابی گردشگري خلاق در شهرهاي استان گیلانتوان. 1394. ر، بابایی همتی .1

  . دانشگاه آزاد اسلامی واحد رشت، کارشناسی ارشد

اولین همایش ملی و ، وي توسعهراهی به س، گردشگري خلاق. 1391. د، و نعمتی. ب، برندگی .2

 . طبیعت گردي ایران زمین

، طراحی مدل مفهومی گردشگري خلاق. 1396. م، و خاکزار بفروئی. ع، ؛ حسنی.م، بسته نگار .3

  . 81- 108صص . )11(پیاپی  2شماره ، 6سال ، فصلنامه علمی و پژوهشی گردشگري و توسعه

هاي شهر خلاق در توسعه ش شاخصتحلیل نق. 1398. م، پور مقدمو داداش. ع، پناهی .4

شماره ، 5سال ، نشریه علمی تخصصی شباك، گردشگري شهري (مطالعه موردي شهر اصفهان)

1 ،96-87 .  

. جلد اول، يراهبرد يزیر برنامه، شهر خالق. 1392. م، مطلق ياکبر و. ع پورنیحس، . م، دیجاو .5

 . يو شهرساز يمعمار یناشر تخصص. انتشارات طحان

ارزیابی خلاقیت شهرهاي تاریخی . 1398. م، عبداللهیو فقیه. ح. م، زال، . م، ده لسبوئیزارمضان .6
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