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  چکیده 

رشد  یقبل هاياز مدل تغییرو کمک به  یفرهنگ يهاییرادا شیافزا موجب تواندیشهر خلاق م استیس

کنندگان و دیبازد شیبه افزا نید. اگرد داریگرا و پاخدمات شتریبه مدل ب بودند، دیوابسته به تول يادیز که تا حد

 به امکانات یکینزدکند. می ي حمایتشهر از حفظ آن دسته از کاربردهايشود و سرانجام یممنجر  مصرف

 احساساتهمچنین  ابدییم شیشود، بلکه افزایها متیخلاقاز  ياقتصاد يوربهره شینه تنها باعث افزا یفرهنگ

گردد. در این تحقیق هدف جذب توسعه گردشگري با در نظر تر میمطلوب طرفداران گردشگران نسبت به شهر

 در پژوهش حاضر از روش ترکیبی استفاده شده است.باشد. می هاي شهر خلاقاز شاخصهنر و فرهنگ گرفتن 

با بررسی مطالعات پیشین توسط نگارندگان مقاله هاي آن سه مؤلفه اقتصادي، سیاست و طراحی به همراه شاخص

مدل معادلات ساختاري با استفاده از  هايتکنیک از استنباطی آمار روش شناسایی شده است. درسازي و بومی

همه متغیرها همبستگی از تحقیق نشان داد  نتایج حاصلاست.  استفاده شده مسیر ، تحلیلLisrel 8/54افزار نرم

دهد  افزار نشان می داري آنها با توجه به خروجی نرم دهند. بررسی معنی بالایی را با سازه مربوط به خود نشان می

هستند. در ادامه  دار معنی 05/0دست آمده در خصوص تمام متغیرهاي آشکار در سطح هکه بارهاي عاملی ب

  ا توجه به شرایط گردشگري شهر همدان مورد بحث و بررسی قرار گرفته است.تحقیق هر سه مؤلفه ب

  

  ي، هنر و فرهنگ، شهر خلاق، همدانگردشگر :کلیدي واژه هاي

   

                                                             
 ه رابط: نویسند ghorbani.f1391@gmail.com   
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  مقدمه

اما در قرن جدید ماهیت تولید ثروت و توسعه تغییر کرده و  ؛شهرها مرکز ثروت ملل هستند

وجود زیربناي آن ایده و تبدیل آن به تولید و خدمات است. اما از سوي دیگر با روند جهانی شدن و به

گردد. آمدن فرهنگی واحد و تضعیف فرهنگ بومی ملل نیاز به تنوع فرهنگی به شدت احساس می

پاسخی به نیازهاي استفاده از ایده و . ر این تحقیق بدان پرداخته خواهد شدهمانگونه که د شهرهاي خلّاق

باشد. این در حالی خلّاقیت ساکنین براي توسعه در ابعاد مختلف و توجه به فرهنگ و توسعه فرهنگی می

است که تحقیق در حوزه شهرهاي خلّاق هنوز در کشور ما به شکلی جدي و گسترده مورد توجه 

. طلبد که تحقیقات متنوعی در زمینه شهرهاي خلّاق صورت گیردیمار نگرفته است و پژوهشگران قر

محیطی، تاریخی، میراث فرهنگی و هاي زیستهاي بالقوه عظیمی در زمینهکشور ایران که داراي توانایی

ش یل متعددي دارد. براي افزایلاغیره است. عدم موفقیت ایران در جذب گردشگران و توسعه گردشگري د

- هاي تاریخی، طبیعی و فرهنگی به تنهایی نمیتوان به اقتصاددانان دل بست. جاذبهگردشگران تنها نمی

 5تواند جزء اي است که میتواند کارساز باشد. ایران از لحاظ اقلیمی و تنوع جانوري یک کشور شبه قاره

گردشگري خلاق هر همدان . در شهاي زیستی و جانوري در دنیا استکشور اول داراي بیشترین جاذبه

گري،  کاري، کوزهدستی محلی، کاشی  ها را در بر بگیرد. از آموزش صنایع تواند طیف وسیعی از فعالیت می

وپز، موسیقی و عبور از مسیرهاي باستانی و برگزاري بوم سازگار، نقاشی، پخت ساخت خانه زیست

هاي پیشرفته. پایداري، تمایز و شرکت  وريهاي مختلف تا تورهاي آشنایی با تکنولوژي و فنا فستیوال

محیطی  فرهنگی و زیست -دهند. پایداري اجتماعی فعالانه هسته مفهوم گردشگري خلاق را تشکیل می

هاي خلاقانه هر ناحیه مخصوص  گیرد و پروژه همچون دستاوردهاي اقتصادي و مالی مورد توجه قرار می

  .هیچ جاي دیگر به همان ترتیب بازتولید شوند توانند در همان ناحیه هستند، بنابراین نمی

  

  بیان مسأله 

شود ترین صنایعی شناخته میقلاعنوان یکی از خدر مطالعات اخیر مدیریت شهري، گردشگري به

(اسلووگن و  شوداقتصادي می بلکه سبب افزایش توسعه ؛شودگردشگران می که نه تنها منجر به جذب

کلید موفقیت در صنعت رقابتیِ گردشگري، تامین تقاضاهاي گردشگران از  ).1511، ص، 2014، 1بویردي

از آن جایی که . )271، ص، 2016a، 2(هارنگ و همکاران است قلاخ خدمات محصول و طریق ارایه

صنعت گردشگري با تقاضاي بیشتر مشتریان، قوانین جدید، جهانی شدن و تأثیر تکنولوژي مواجه است 

 قیت ورود نمایدلاتعجبی ندارد که این صنعت در حلقه خ)، 188، ص، 1394 پول،تاجزاده و خزایی(

ترکیب مفاهیم  و است ق، مبنایی براي مزیت رقابتی شهرهالااستعداد خ). 11، ص، 2002، 3(بوون

دهد که مطالعات اخیر نشان می. یابدمی ضرورت گردشگري براي رشد این چنین استعدادهایی قیت ولاخ

، ص 2016b(هارنگ و همکاران،  براي افراد است )مشکل(مسأله  ي سیستم حلق، به مثابهلاروند تفکر خ

 "قلاگردشگري خ"مطرح شده است،  1990و  1980هاي کی از اشکال گردشگري که در دههی. )271

                                                             
1 . Sleuwaegen & Boiardi 
2
 . Horng et al 

3
 . Bowen 
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قیت به لارسد که خمی برد. به نظرطور مؤثري جامعه را در جهت نیل به توسعه پیش میاست که به

قیت یک اصل لات تبدیل شده است. با توجه به این امر که خلااي از مشکبراي طیف گسترده اکسیري

ق پر لااساسی براي انسان بودن و یک منبع حیاتی براي افراد، جامعه و حیات علم اقتصاد است جوامع خ

 هاي فرهنگی ودهنده رشد فردي، درخشان در پیشرفتجنب و جوش و داراي اماکن انسانی، پرورش

هاي آمارنامه( تکنولوژیکی، تولیدکننده شغل و ثروت و پذیراي تنوع شیوه زندگی و فرهنگ هستند

  ). 144، ص، 2008ملل،  گردشگري سازمان

ها، مراسم و ها، خلاقیتسازمان ها،تجارت انبوهی از از سیستم فرهنگی یک شهر خلاق متشکل

سازد تا استعدادهاي خود را در و شهر را قادر میهاست ها است که مستعد کارآفرینی و خلاقیتفستیوال

کار ببندد. یک شهر خلاق باعث حرکت و جنبش همسایگان ها بهها و تشکلجهت ارتباط مردم، ایده

کند. فرهنگ، عضوي بسیار مهم در حومه خود شده و در فرایند نمو خلاقیت آنها را نیز با خود همراه می

لاق است؛ چراکه علاوه بر ارتقاي کیفیت زندگی شهروندان، عاملی کیفیت زندگی شهروندان یک شهر خ

براي جذب توریست و بالا بردن ارزش اقتصادي در زنجیره اقتصادي شهر است. آنچه که در این میان مهم 

هاي مختلف اقتصادي و اجتماعی وابسته است و مفهوم مطلق است، این که شهر خلاق بسیار به دیدگاه

شود (ابراهیمی، ها و فرهنگ است که مفهوم شهر خلاق مطرح میآلتوجه به نوع ایده نیست. در واقع با

  ). 10، ص 1387

آورند. شناسی یک شهر خلاق را به وجود میعواملی نظیر فرهنگ و هنر، شکل، ساخت و ریخت

ک کنند و توان تغییر اهداف اقتصادي و سیاسی یهاي متفاوت، هنرهاي متفاوتی را خلق میفرهنگ

جامعه را هم دارند، پون درك کامل یک ساختار و یک نظام بدون دانستن پایه و اصول فرهنگی هنري آن 

توان گفت که فرهنگ یک جامعه نوع هنر و هنر آن جامعه نوع خلاقیت و ویژه مینظام میسر نیست، به

عنوان مثال  سازد. بهتکنیک و نوع تکنیک و خلاقیت، ساخت و نظام کالبدي آن شهر را مشخص می

اند. فرهنگ اسلام و غرب که داراي فرهنگ متفاوت از یکدیگرند، ساخت شهري متفاوتی را خلق کرده

- ایجاد شرایطی براي ورزش هاي مناسب گردشگري دارد،ها، قابلیت همدان به لحاظ نزدیکی به کوهپایه

نقاط شهر، قابل بررسی هاي موجود در برخی هاي زمستانی و بررسی ایجاد تفرجگاه با مدیریت شیب

کاري در  هاي جدید همراه با درخت گاه توان تنفسهاي شهر میاست؛ از طرفی براي جلوگیري از آلودگی

از هنر و فرهنگ . در این تحقیق جذب توسعه گردشگري با در نظر گرفتن بینی کرداین مناطق، پیش

عنوان باشد. آنچه که بهقیق میي هدف اصلی این تحموتور شهر کیبه عنوان هاي شهر خلاق شاخص

باشد این است که با توجه به موقعیت گردشگري شهر همدان به نظر ي اصلی این تحقیق مطرح میفرضیه

. سوالی که در این تحقیق باشدفراهم می شهر همدانزمینه کاربست فضاهاي شهري خلّاق در رسد می

 باشد؟فراهم می شهر همدانري خلّاق در به چه میزان، زمینه کاربست فضاهاي شهباشد مطرح می

  

  سابقه تحقیق 

جهان امروز در حال گذار از عصر صنعتی به عصر خلاق است. انسان عصر خلاق علاوه بر تأمین 

سرزندگی، نوآوري  پاسخگویی به نیازهاي خلاق خود نظیر نیاز به تخیل، چیرگی، نیازهاي اساسی، در پی

هاي بسیاري در این زمینه انجام شده است که به چند مورد مشابه در . تحقیقباشدو کنجکاوي نیز می
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ي کاري شهري هاي شهر خلاق در برنامه) استراتژي2018( 1شوشانا بی. ديگردد: این قسمت اشاره می

ي فرهنگی، ي شهري از عوامل دشواري از جمله محیط ساخته شدهدر نیویورك را بررسی کردند، جاذبه

ي خلاق و نیز عوامل هایی براي شکوفایی طبقههاي زندگی/کار و فرصتطراحی، گزینه هنرها و مطبوعیت

عنوان یک مقصد گردشگري و هم براي اش هم بهیک شهر، جاذبه "خونسردي و بی تفاوتی"نرم همچون 

2لی و لیو کند.شمار که یک شهر را به یک شریان حیاتی تبدیل میهاي فرهنگی بیساکنانش، و فرصت
  

پذیري در شرایط کشور چین را ي ایجاد یک جو خلاقانه در آموزش گردشگري و مهمان) نحوه2016(

کنند ي ارتقاء نمایشی و یادگیري تجربی را تأیید میهاي تحقیقاتی ما، اثرات واسطهدهد، یافتهنشان می

- خلاق، تأثیر مثبت می ي بین قابلیت مربی و ایجاد یک جوکه بیانگر آن است که این دو عامل بر رابطه

) شهرهاي خلاق فرهنگی در ژاپن را بررسی کرده است، تبلیغ صنایع دستی 2015( 3کاکیوچیگذارند. 

طور غیرمستقیم از کند و بهصنعتی و سایر اقدامات ایجاد ظرفیت، به افزایش جذابیت یک شهر کمک می

تواند این رو، سیاست شهر خلاق می کند. ازصنایع خدمات محور از جمله گردشگري فرهنگی حمایت می

ي زیادي به تولید هاي رشد قبلی، که تا اندازههاي فرهنگی شود و به تغییر از مدلموجب ارتقاء دارایی

تواند به افزایش تعداد وابسته هستند، به یک مدل پایدارتر و بیشتر خدمات محور کمک نماید. این می

یت موجب تقویت حفظ کاربردهاي شهري لازم براي آن دسته گردشگران و مصرف منتهی گردد و در نها

شهرهاي خلّاق، ) 1392از شهرهاي ژاپن که جمعیت آنها رو به کاهش است، گردد. قربانی و همکاران (

هاي یک شهر خلّاق باید بتواند گروهرا بررسی کردند، نتایج نشان داد  رویکردي فرهنگی در توسعه شهري

- هاي مختلف را در خود پذیرا باشد. چرا که وجود یک جمعیت متنوع با ایدهمختلف اجتماعی با فرهنگ

هاي نسبی براساس وزن )1395( رحیمی و پازنددهد. هاي گوناگون شانس ظهور خلّاقیت را افزایش می

ق شهرهاي کرمان، اراك، قزوین و اردبیل در اولویت اول، چابهار، یزد، لاهر یک از بسترهاي گردشگري خ

م در اولویت دوم توسعه لااصفهان، یاسوج، اهواز، بوشهر و ای قشم، ارومیه، تبریز، همدان، کرمانشاه، کاشان،

هاي بین شاخصدارند که ) بیان می1395. حسینی و همکاران (اندهاي گردشگري قرار گرفتهزیرساخت

شفیعی و همکاران . آماري مثبت و معناداري وجود دارد يي پایدار رابطهشهر خلاق و ابعاد توسعه

ي یک ي شهرهاي خلاق یونسکو پیامدهاي مثبتی نظیر ارائهپیوستن اصفهان به شبکه) معتقدند 1393(

یک مقصد گردشگري خلاق و رونق توأمان بازار  عنوانو متمایز کردن آن به فرد از شهرتصویر منحصر به

کشور ایران فاصله دارند بیان می) 1391دارد. موسایی و همکاران ( دستی اصفهان گردشگري و صنایع

زیادي تا دستیابی به گردشگري پایدار دارد و با توجه به مطالعات انجام شده، سعی شده است الگوي 

 .ایجاد توسعه پایدار گردشگري در ایران ارایه شود و جذب گردشگر

  

  يموتور شهر کیهنر و فرهنگ به عنوان 

شود، بلکه یها متیاز خلاق ياقتصاد يوربهره شیافزانه تنها باعث  یفرهنگ به امکانات یکینزد

   شیافزا

                                                             
1 . Shoshanah B.D. 
2
 . Li & Liu 

3
 . Kakiuchi   
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 با). 2010، 1گردد (کاستنولزتر میمطلوب طرفداران گردشگران نسبت به شهر احساساتهمچنین  ابدییم

 يهازهیتوانند انگیم یفرهنگ يهابرنامه يبرا يزیربرنامه يهااقتصاد خلاق، تلاش يتمرکز بر تقاضا

، 3؛ کولار و زابکار2014، 2(گروداچ و همکاران کنند جادیبه شهر ا يکنند و وفادار تیرا تقو یفرهنگ

زم براي لاویژه عرصه هنري و ایجاد فضاهاي به هاي مختلف شهري،حمایت از نوآوري در عرصه ).2010

رزوي هر جامعه ق، نهایت آلاداشتن شهر خ. زم در این محور استلاهاي از جمله فعالیت انجام این امور،

ق در قرن بیست و لاشهر خ. دهدهاي نوین رخ میق فضایی است که در آن فعالیتلاشهر خ مدرنی است.

هاي ن شهري خدمات همگانی و زیرساختلادر این شهر مسئو ق است.لایکم به معناي شهروندان خ

شهر  نمایند.ممکن ارائه می ورترین و زیباترین روشاجتماعی و اقتصادي را به جدیدترین، کاراترین، بهره

قانه لاطور خکند، بلکه سازماندهی و مدیریت آن بهقیت رشد میلاق نه تنها فضایی است که در آن خلاخ

قانه استعداد همکاري جمعی را در راستاي ارائه لاشهري که بتواند به شکلی خ .رددگریزي میطرح

  ). 9، ص، 1393(یوسفی و همکاران،  رن خواهد بودترین شهر در این قکار گیرد، موفقتر بهخدمات بیش

(هنر طراحی، هنر حمایت از اجتماع،  هاي هنرریزي فرهنگی را شامل تمامی رشتهانچینی برنامهبی

وي با همکاري لندري  داند.هاي توسعه اجتماع محلّی میونقل، هنر تسلّط بر پویاییریزي حملهنر برنامه

ها منابع فرهنگی، در افراد شامل خلّاقیت، مهارت و کند. از نظر آناصلاح میمفهوم منابع فرهنگی را نیز 

اي از ها و مجموعهها، شی نیستند. بلکه، مانند نمادها، فعالیتها مانند ساختمانباشد. آناستعداد می

ی و باشند. منابع فرهنگی شهري شامل میراث تاریخی، صنعتتولیدات محلّی در هنر، خدمات و صنایع می

هاي  دهند. سنّتانداز شهري یا بازار زمین شهري را نشان میهایی را شامل معماري، چشمهنري، دارایی

تواند منابع فرهنگی ها میها، آیین و تشریفات مذهبی یا قصهبومی و محلّی زندگی جمعی، جشنواره

توانند تولیدات  دارند؛ اما، میگونه، هر چند بیشتر جنبه سرگرمی  هاي فرهنگی آماتورحتّی فعالیت باشند.

هاي مربوط به اوقات فراغت، لباس، لیتاو خدمات جدید را ایجاد کنند. منابعی مثل هنر آشپزي، غذا، فع

       توجهی قرار گیرند، بی هاي فکري و خرده فرهنگی که در بسیاري از جاها ممکن است موردسنّت

کان بدهند؛ که آن را از سایرین متمایز سازد. منابع هاي منحصر به فردي به یک متوانند ویژگیمی

عنوان دارایی جایگزین عناصري شوند و بهخام یک شهرند و پایه ارزش آن محسوب می فرهنگی، مواد

هاست. برداري از این منابع و کمک به رشد آنشوند. خلّاقیت شیوه بهرهمثل زغال سنگ، فولاد و طلا می

از ). 2006، 4است (لاندري برداري از این منابعز شناسایی، مدیریت و بهرهریز شهري نیوظیفه برنامه

از  ت،یسسات خلاقؤو م یکنندگان فرهنگدیاز هنر و تول محافظت که ییهااستیس يتوسعه و اجرا قیطر

تلاش  نیبا اول مختلف عرضه کنند. عیخود را از افراد و صنا تیتوانند حمایمرکز شهر م يهاحوزهجمله 

 يحفظ تقاضا برا يخود را برا يهاتواند تلاشیشهر م کی ،یمقصد فرهنگ يهاحفظ مردم و مکان يبرا

 وخلاقانه شهر جذب کنند  يها خوشه تواندیحفظ فرهنگ م کند. تیکالاها، خدمات و تجارب تقو نیا

، 2018شوشانا بی. دي، ( دنشرکت کن یاز هنر و مصرف فرهنگ یعیگستره وس در ساکنان و گردشگران

  عنوان یک موتور شهري ارائه شده است.هنر و فرهنگ به 1). در شکل 5ص، 

                                                             
1
 . Kastenholz 

2 . Grodach et al 
3
 . Kolar & Zabkar 

4
 . Landry 



     22                         35 شماره سال نهم، گردشگري،فضاي فصلنامه 

 
  )Shoshanah B.D, 2018عنوان یک موتور شهري (هنر و فرهنگ به - 1شکل 

  

  محدوده مورد مطالعه 

تا  47˚ 45΄عرض شمالی و  35˚ 38΄تا  33˚ 33΄کیلومترمربع بین  19547با مساحت همدان 

دلیل داشتن در حال حاضر استان همدان بهالنهار گرینویچ قرار گرفته است.  طول شرقی از نصف 49˚ 36΄

از جمله است.  عنوان پنجمین شهر فرهنگی و توریستی کشور شناخته شدهمراکز تاریخی و دیدنی به

سینا و باباطاهر،  نهاي ابهاي تاریخی هگمتانه و مصلی، آرامگاههاي گنجنامه، تپهاماکن تاریخی مهم کتیبه

توان نام برد. از مناظر گنبد علویان، برج قربان، مجسمه شیر سنگی، آرامگاه استرومردخاي و غیره می

- هاي مصفاي دامنه الوند بهتوان از غار زیباي علیصدر، آبشار گنجنامه، باغبدیع و طبیعی و دیدنی نیز می

  .توان سخن به میان آورردد، سد اکباتان و پارك مردم میآباتپه عباس، آباد و دره مرادبیگعباس ویژه دره

  

 
  محدوه هوایی شهر همدان -2شکل 
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  روش تحقیق 

در پژوهش حاضر از روش ترکیبی استفاده شده است، به این ترتیب که از روش پیمـایش در زمـره   

در ایـن  هاي کیفی بهره گرفته شـده اسـت.   هاي کمی و از روش بحث گروهی متمرکز در زمره روش روش

 جامعه آماري تحقیق را صاحبنظران وها استفاده شده است. پژوهش از ابزار پرسشنامه براي گردآوري داده

دهند. در این تحقیق جهت برآورد میزان حجم اساتید توسعه پایدار گردشگري در شهر همدان تشکیل می

نفـر تعیـین شـد.     196ه شد. که بر این اساس حجم نمونه برابر با کرسی استفاد –نمونه، از جدول مورگان 

نفر افزایش یافت. شایان ذکر است که پـس از جمـع    215در عین حال براي افزایش دقت، حجم نمونه به 

هـا، در تحلیـل نهـایی    دلیل مخدوش و یا ناقص بودن اطلاعات برخـی از پرسشـنامه  ها، بهآوري پرسشنامه

مـدل   هـاي تکنیـک  از استنباطی آمار روش در همچنین. مه مورد بررسی قرار گرفتپرسشنا 198اطلاعات 

  است. استفاده شده مسیر ، تحلیلLisrel 8/54افزار معادلات ساختاري با استفاده از نرم

  

 متغیرهاي تحقیق 

هـاي مـرتبط بـا آن    در این پژوهش سه مؤلفه اصلی توسعه اقتصادي، سیاست و طراحی با شـاخص 

  ارائه شده است. 1مطالعات مشابه در جدول براساس 

  

  مؤلفه و متغیرهاي تحقیق - 1جدول 

 متغیرهاي شناسایی شده Author مؤلفه

  

  توسعه اقتصادي 

  

Anderson (2016), Florida (2002), 
Marianov & Eiselt (2016), Chapple et al 

(2010)  

  ایجاد مؤسسه فرهنگی 

  صنایع خلاق 

  اقتصادي جدیدجنبش هاي 

  

  سیاست

  Bourdreau (2009), Comunian (2011) 
Wyszomirski (2008)  

  هاي فرهنگیبرنامه

ساختمان و اموال متعلق به  يبازساز

 شهر

 هاي مالیاتی انگیزه

  تبلیغات خلاق

 
  طراحی

Goldberg-Miller & Heimlich (2017), 
Redaelli (2016)  

  هاي خلاقجاییجابه

  توسعه پایدار اجتماعی

بکارگیري هنر مدرن و سنتی در 

  ساختار شهري 

  

  هاتحلیل داده

گیري متغیرها از رویکرد تحلیل عاملی تأییـدي بـا   هاي اندازهدر این پژوهش به منظور بررسی مدل

  استفاده شده است. LISRELافزار بکارگیري نرم
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  هاي برازشبرازش مدل با استفاده از شاخص

-استفاده گردید که بر این اسـاس از شـاخص   8,5 ارزیابی مدل طراحی شده از نرم افزار لیزرل براي

میـانگین مجـذور    )،AGFI، شاخص تعدیل برازندگی ()GFI( به درجه آزادي، شاخص برازندگی X2هاي 

، شـاخص  )NNFI( ، شاخص نرم نشده برازنـدگی )NFI( شاخص نرم شده برازندگی ،)RMR( هاپس مانده

) و شاخص بسیار مهم ریشه دوم برآورد واریـانس  CFIشاخص برازندگی تطبیقی ( )،IFIندگی فزاینده (براز

  ) استفاده شده است.RMSEAخطاي تقریب (

  

  مقادیر شاخص هاي برازش مدل و نتیجه برازش - 2جدول 

  شاخص برازش  مقدار مطلوب  مقدار الگو

1,83  00/3<  χ2/df 

94/0  90/0>  GFI(Goodness of Fit Index)  

95/0  90/0>  AGFI(Adjusted Goodness of Fit Index) 

03/0  05/0<  RMR(Root Mean square Residual) 

94/0  90/0>  NFI (Normed Fit Index)  

95/0  90/0>  NNFI (Non-Normed Fit Index)  

93/0  90/0>  IFI(Incremental Fit Index) 

95/0  90/0>  CFI (Comparative Fit Index)  

081/0  08/0<  RMSEA(Root Mean Square Error of 
Approximation)  

  

باشد و نمونه بزرگ، کمیـت خـی   به درجه آزادي بسیار به حجم نمونه وابسته می X2نسبت مجذور 

دهد، ایده آل آن است که مقـدار  دو را بیش آنچه که بتوان آن را به غلط بودن مدل نسبت داد، افزایش می

باشد با توجه به مقـدار گـزارش شـده بـراي ایـن مقـدار در        3نسبت خی دو به درجه آزادي کمتر از عدد 

توان نتایج حاصل از این قسمت را معتبر و به لحاظ آماري قابل تحلیل دانست. زیـرا کـه   می )7-4(جدول 

  گزارش شده است. 83/1مقدار نسبت خی دو  به درجه آزادي براي این مدل 

) پیشنهاد شده است، نشان دهنده 1989( 3سوربوم که توسط جارزکاگ و AGFI2و  1GFIشاخص 

شـود. ایـن معیـار بـین     باشد که توسط مدل تبیین میها میاي از مقدار نسبی واریانس و کوواریانس اندازه

هـاي  نیکـویی بـرازش مـدل بـا داده    تـر باشـند،   باشد که هر چه به عدد یک نزدیـک صفر تا یک متغیر می

هسـتند، کـه    9/0گزارش شده بـراي ایـن مـدل بـالاتر از      AGFIو  GFIمشاهده شده بیشتر است. مقدار 

  باشند.  یید کننده نتایج آزمون میأت

)، یعنی تفاوت بین عناصر ماتریس مشاهده RMRها (شاخص ریشه دوم میانگین مجذور پس مانده

بینی شده با فرض درست بودن مدل مورد نظـر اسـت   ر ماتریس برآورد یا پیششده در گروه نمونه و عناص

                                                             
1 . Goodness of Fit Index 
2
 . Adjusted Goodness of Fit Index 

3
 . Jarzakag and Sorbum 
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نظر نزدیک تر به صفر باشد، مدل مذکور برازش بهتري دارد. مقـدار   که هرچه این شاخص براي مدل مورد

RMR ) باشد.  ها می) بیانگر  تبیین مناسب کوواریانس03/0در این تحقیق  

هـاي ممکـن، از لحـاظ تبیـین     در مقایسـه بـا سـایر مـدل    براي بررسی اینکه یک مدل به خصوص 

از مقادیر شـاخص نـرم شـده برازنـدگی      کند،ها مشاهده شده تا چه حد خوب عمل میاي از داده مجموعه

)NFI  ) شـاخص نــرم نشـده برازنــدگی ،(NNFI  ) شـاخص برازنــدگی فزاینـده ،(IFI شــاخص برازنــدگی ،(

ایـن شـاخص هـا     9/0) مقادیر بالاي 1992د براون و کودك ()، استفاده گردیده که به اعتقاCFIتطبیقی (

  هاي ممکنه است.  حاکی از برازش بسیار مناسب مدل طراحی شده در مقایسه با سایر مدل

جـویی مـدل مربوطـه، از شـاخص بسـیار      در نهایت براي بررسی چگونگی ترکیب برازندگی و صـرفه 

) استفاده شـده اسـت. مقـدار ایـن شـاخص      RMSEAقدرتمند ریشه دوم برآورد واریانس خطاي تقریب (

یـا بیشـتر باشـد بـرازش      10/0باشد. مدلی که در آن این شـاخص  می 08/0هاي خوب کمتر از  براي مدل

) می باشد کـه بـراي مـدل طراحـی     081/0). مقدار این شاخص در این مدل (1384ضعیفی دارد (هومن، 

  آنها دارد. مناسبي گردآوري شده و برازندگی هاشده در این تحقیق، نشان از برازش مناسب داده

  

 
 مدل تحلیل عاملی تأییدي در حالت تخمین ضرایب استاندارد -2شکل 
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 داريمدل تحلیل عاملی تأییدي در حالت معنی -3شکل 

  

  بحث و نتایج 

  توسعه اقتصادي 

ابعاد جامعه دو دهه تجربه کشورهاي جهان سوم نشان داد که رشد اقتصادي زیربناي رشد سایر 

ترِ توسعه استفاده کرد. مفهوم توسعه علاوه نیست، و باید براي نشان دادن وضعیت جوامع از مفهوم جامع

بر وضعیت اقتصادي جوامع، میزان نابرابري، وضعیت نیروي انسانی، وضعیت اجتماعی و سیاسی جامعه را 

رشد و توسعه جوامع است که  صنعت گردشگري ظرفیت بسیار بالایی براي .دهدهم مدنظر قرار می

اثر   800توانند شکوفایی آن را رقم بزنند و اما استان همدان با یک هزار و عوامل محیطی و انسانی می

همدان نیز با  .تاریخی و گردشگري آنگونه که باید جایگاه خود را در این بخش بدست نیاورده است

گردشگري در صدد رسیدن به نقطه مطلوبی قرار  هاي طبیعیذبهداشتن تمدنی کهن و آثار تاریخی و جا

صنعت گردشگري در همدان از  .عنوان نخستین هدف گردشگري جایگاه خود را بازیابدگرفته که به

توان به اي که شایسته آن است برخوردار نبوده و از دلایل کم رونق بودن صنعت گردشگري میتوسعه

گذاري در ساخت هتل و سایر صنایع جانبی ذب سرمایهآماده نبودن بسترهاي اقتصادي مناسب براي ج

توسعه این صنعت نقش مؤثري در کاهش بیکاري و همچنین بهبود توزیع درآمد و  .این حوزه اشاره کرد

ترین مشکل عنوان اصلیافزایش درآمدهاي دولت دارد که این موضوع بویژه از آن جهت که بیکاري به

ریزان اران و برنامهذگتري مورد توجه سیاستصورت جديه روز بهاقتصادي مطرح است لازم است روز ب

ق است که روح لاعنوان پاسخی کارکردي و حقیقی به انگاشت و ایده اقتصاد خق بهلاصنایع خ. قرار گیرد

برداشت کشورها از . شودق درك میلاو محتواي مفهوم این اقتصاد در قالب عملیاتی و کاربردي صنایع خ

سازي صنایع فرهنگی، صنایعی است که به خلق، تولید و تجاري .ق متفاوت استلاخ مفهوم صنایع
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از طریق کپی رایت  و داراي طبیعت فرهنگی اشتغال دارد. این مضامین، نوعاً )ناملموس(مضامین نامشهود 

). ایجاد UNCTAD, 2008د (ها یا خدمات را به خود را بگیرالاتواند شکل کشود که میپشتیبانی می

تواند هاي شهر همدان میهاي اقتصادي جدید با توجه به پتانسیلمؤسسه فرهنگی، صنایع خلاق و جنبش

  موتور جذب گردشگري در این شهر را روشن نماید. 

  

  سیاست

و تبلیغات خلاق  ساختمان و اموال متعلق به شهر يبازسازهاي مالیاتی، هاي فرهنگی، انگیزهبرنامه

 ساختمان و اموال متعلق به شهر يبازسازباشند. نتایج مدل نشان داد سیاست میهاي مهم مؤلفه شاخص

مبنا را اینگونه بیان نمود که کاربست  رسالت بازآفرینی فرهنگباشد. از مقدار بالاتري برخوردار می

تواند متضمن فرهنگ در جایگاهی راهبردي و با هدف دستیابی به سازوکاري اقتصادي و پررونق که می

اي است که در چارچوب گرا براي شهرها ترسیم کند، رویهاي فرهنگاي باشد و چهرهداف توسعهاه

اي مبنا با طرح مفاهیم پایه بازآفرینی شهرها به آن اهمیت فراوانی داده شده است. بازآفرینی فرهنگ

- این نکته اساسی می شود، بهق نامیده میلاهاي نوآورانه اقتصادي و آنچه صنایع خمانند استفاده از حوزه

هاي مرکزي شهرها با اطمینان به نتیجه بازآفرینی، از هاي درونی و هستهتوان در بافترسد که می

عنوان ق بهلاایده شهر خ). «40، ص، 1390جست (لطفی،  هاي مثبت آن بهرهرهیافت فرهنگی و ویژگی

تخت فرهنگی اروپا در سطح اروپا هاي مانند شهر فرهنگی اروپا یا پاییک مدل شهري جدید با پروژه

منظور ایجاد صنایع جدید و قیت در هنر و فرهنگ بهلاواقع خ گسترده شد. در شهرهاي اروپایی، در

طور ت محیطی و مسکن هم بود. بهلادنبال حل مشککار گرفته شد، در حالیکه بههاي شغلی بهفرصت

هایی که در پشت توسعه یکی از انگیزه». رشی است چندوجهی براي بازآفرینی شهلاصه این ایده تلاخ

هاي صنعتی متروکه است تا تولیدات صنایع دستی قدیمی محور قرار دارد، نوسازي مکان قلاخ

هاي فرهنگی، را به سمت ایجاد بخش )گري، صنایع دستی فلزي و جواهريسازي، کوزهمنسوجات، سفال(

فضاهاي  هاي نوآور رهنمون سازد. اینها عمدتاًق و قطبلاهاي خق و فرهنگی، قطبلاهاي خمحدوده

هاي از تولید به مصرف و ق و فرهنگی و همچنین فعالیتلامختلطی هستند که ترکیبی از عملکردهاي خ

هاي هنرهاي عملکردي و بصري، وسایل دیجیتالی و موسیقی، عناصر فراغت و سرگرمی، مجتمع عرضه

توانند به خودي خود است. اگرچه بعضی از این فضاها می فروشی در آنها غالبمسکونی و فضاهاي خرده

نمودن هویت، جذب  هاي عمومی با هدف تقویتگذاريوسیله سیاستنمایان شوند، اما اکثریت آنها به

ها، تشویق بیشتر نگرش کارآفرینی به هنر و فرهنگ، افزایش نوآوري و نیرو و موقعیت بازاري مکان

هاي قدیمی و تشویق تنوع فرهنگی و هاي متروکه و ساختمانبراي سایت قیت، یافتن کاربران جدیدلاخ

  .شونددموکراسی فرهنگی ایجاد می

  

  طراحی 

، توسعه پایدار اجتماعی و بکارگیري هنر مدرن و خلاق هايجاییجابهدر مؤلفه طراحی سه شاخص 

هاي مدیریتی و بستخلاقیت در شهر باعث رهایی از بنسنتی در ساختار شهري بررسی شده است. 
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هاي اصلی در حوزه حکمروایی شهري سازي دو اصل مشارکت و کارآیی که از شاخصکالبدي و پیاده

ریزان و شهرسازان باعث گسترش افق دید ي شهر خلاق براي مدیران، برنامهگردد؛ همچنین ایدهاست، می

- ي شهر احترام میو عقاید در پهنه شود و به تنوع علایقو تحلیل راهکار در مواجهه با مسائل شهر می

گذارد و باعث ساري و جاري شدن تفکرات شهروندان براي بهتر شدن محیط زندگی و ارتقاي کیفیت 

هدف شهر خلاق مشتمل بر جذب نهادها، ). 91، ص، 1392(رحیمی و همکاران،  شودزندگی آنان می

عنوان یک  ي درك شهر بهین ایجاد زمینههاي مرتبط با شهر و همچنهاي خلاق در فعالیتافراد، شرکت

ي مدیریت هاي خلاق براي جذب در مجموعهي خلاق است. این امور از طریق تشویق سازمانپدیده

ها و افزایش اثر این تصمیمات در محیط شهري گیريشهري و تشویق و مشارکت افراد خلاق در تصمیم

ي هنري و ایجاد فضاهاي مناسب براي ویژه عرصههاي مختلف شهري بهاست. حمایت از نوآوري در عرصه

خلاقیت در  ).90، ص، 1391سفید، (خان هاي لازم در این محور استاین امور از جمله سایر فعالیت

هاي صاحب نظران مدیریت شهري مدرن با مبانی مدیریت شهري عبارت است از تلفیق اندیشه و رهیافت

گشایی براي آنها به صورتی بدیع و  مسائل و مشکلات شهري و راههاي بومی و روشی نو در بررسی و ارزش

هاي معماري، تازه. در تعریفی دیگر خلاقیت در مدیریت شهري را به معناي توانایی ترکیب ایده

سازي و زیباسازي شهري در یک روش منحصر به فرد مدیریتی و مبتنی بر ایجاد شهرسازي، فرهنگ

 هري یکپارچه، هماهنگ، همسو و داراي تعادل رشد رفتار انسانیپیوستگی بین ایده براي تحقق ش

  ).66، ص، 1391 کلانتري و دیگران،(اجتماعی در نظر گرفت 

  

  گیري نتیجه

کند به ش میلاشناسد و تیق در پهنه شهر را به رسمیت میلاایده شهر خلّاق، تنوع عقاید و ع

مردم عادي . دهد. اولین فرضیه شهر خلّاق آن استتمامی نیازهاي شهروندان پاسخی شایسته و درخور 

 .صورتی که فرصت کافی در اختیار داشته باشند اي انجام دهند، فقط درالعادهتوانند کارهاي فوق می

باشند که توجه انداز، پنچ رکن اصلی شهرهاي خلّاق میهاي اقتصادي، فضاها، پیوندها و چشممردم، بنگاه

در شهرهاي خلّاق باید شرایط و  .توسعه شهرهاي خلّاق در آینده، حیاتی است به این ارکان براي خلق و

هایی مدنظر قرار گیرند که به ظهور هنرمندان آینده منجر شوند، به موفقیت کارکنان خلّاق در فعالیت

هاي فرهنگی باشند و کنندگان خواهان کالاهاي اقتصادي بیانجامند، باعث شوند مصرفکلیه بخش

هاي فرهنگی نقشی اب براي افراد خلّاق ایجاد شود. آموزش عمومی قوي و دستیابی به فعالیتمحیطی جذّ

- هاي اجتماعی میکنند و باعث پیشبرد الزامات و مشارکتگیري افراد خلّاق بازي میحیاتی را در شکل

کارآفرینان فرهنگی، انجامد و هاي اقتصادي میخلّاقیت اغلب به ایجاد فرصت هاي اقتصادينگاه .شوند

هاي نوآورانه و خلّاق  سازي ایدهدهند. تجاريکنند و آنها را رشد میوکارهاي خلّاق را شروع میکسب

انداز در شهرهاي خلّاق، بیان و اظهار یک چشم .زایی و تولید ثروت در شهرهاي خلّاق استمسبب اشتغال

اي در شهر صورت گستردهبانی از خلّاقیت را بهقوي و خلّاقانه باعث رشد استعدادها خواهد شد و پشتی

انداز داستان شهر را در سراسر جهان بازگو و آوازه آن را در جهان بخشد. این چشمهدایت کرده، نظم می

. نتایج حاصل از تحقیق انجامدگذاري در شهر میکند و به پیشبرد گردشگري، صادرات و سرمایهخلق می

داري آنها  دهند. بررسی معنی ستگی بالایی را با سازه مربوط به خود نشان میهمه متغیرها همبنشان داد 
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دست آمده در خصوص تمام متغیرهاي هدهد که بارهاي عاملی ب افزار نشان می با توجه به خروجی نرم

هاي از شاخصهنر و فرهنگ هاي ها و شاخصهستند. لازم است به مؤلفه دار معنی 05/0آشکار در سطح 

نگاه ویژه داشته باشیم تا بتوان جذب گردشگر را در شهر همدان  يموتور شهر کیبه عنوان ق شهر خلا

  ریزي کرد. بیش از قبل برنامه

  

  پیشنهادهاي کاربردي

 ساختمان و اموال متعلق به شهر يبازسازهاي مالیاتی، هاي فرهنگی، انگیزهایجاد برنامه -

 دستیابی به سازوکاري اقتصادي و پررونقکاربست فرهنگ در جایگاهی راهبردي و با هدف  -

 هاي صنعتی متروکهنوسازي مکان -

 هاي صاحب نظران مدیریت شهريتلفیق اندیشه و رهیافت -

  پیشنهادهاي بومی

 ها گیريتشویق و مشارکت افراد خلاق در تصمیم - 

 ساختمان و اموال متعلق به شهر يبازساز - 

 چندوجهی براي بازآفرینی شهرایجاد فضاهاي  -
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