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چکیده
پرداخته صادرات بر تجارت محصولات کشاورزيتشویقیهاي بررسی تاثیر برنامهبه ي حاضرمقاله

بندي هاي گوناگون جوایز صادراتی طبقهولات کشاورزي به سه دسته با نسبتاست. در این راستا محص
) مورد بررسی 1389- 1376(و اثر جوایز صادراتی بر الگوي صادرات محصولات یاد شده طی پنج سال

ي بخش کشاورزي به سه گروه تقسیم شدند. گانه24محصولات ،بررسیایندر.ه استقرار گرفت
د و درص5/1شد. گروه دوم یارانه و زمانی بود که جایزه پرداخت نمیگروه نخست شامل محصولات 

ي تجزیه و تحلیل اند. نتیجهکردهدرصد یارانه دریافت می5/1تر و در نهایت گروه سوم بیش از کم
با جود ندارد، اما بین گروه سومداري واتفاوت معننشان داد که بین گروه اول و دومواریانس چند گانه

گذاري جوایز ودیگر، براي تاثیربه بیان داري وجود دارد.اگروه اول و دوم از نظر آماري اختلاف معن
هاي صادراتی لازم است مقدار جوایز از یک حد آستانه بالاتر باشد.تشویق

F12بنديطبقه ,Q11 ,Q13:JEL

صادراتی، الگوي تجارت، صادرات محصولات هايکمک،تشویقیهايبرنامه: کلیديواژگان 
.کشاورزي

پست الکترونیکی، )مسئولينویسنده(تاجیکستاني دانشگاهعلوم اقتصاددکتريدانشجوي:
ha_azimii@yahoo.com

یکیالکترونپستایران،مازندران، بابلسر،دانشگاهیاراستاد:m.yahyazadeh@umz.ac.ir



)1392تابستان، »22پیاپی «2شماره فصلنامه مدلسازي اقتصادي (سال هفتم، 122

مقدمه.1
براي » توسعه پایدار«و » امنیت غذایی«به دو هدف زمانهمابییامروزه در سطح جهان دست

حال اي برخوردار بوده و بخصوص در گروه کشورهاي در کشورها از اهمیت ویژهيهمه
مواره ریزي توسعه، هگردد و در برنامههاي اقتصادي تلقی میتوسعه به عنوان محور سیاست

کننده و باشد. یکی از عوامل تعیینرها میگذاران این کشومورد توجه مسئولان و سیاست
.)1،1384:172بخشوده(استکلیدي در رسیدن به این اهداف، دسترسی به منابع ارزشی پایدار

نفتی را زي سهم قابل توجهی از صادرات غیراخیر، صادرات بخش کشاوريدو دههدرایران 
افزایش رشد صادرات نه .اهمیتی برخوردار بوده است.خود اختصاص داده و از جایگاه پربه

عه صادرات، گذارد بلکه به موجب توستولیدات کشاورزي اثر میتنها به شکل مستقیم بر
یابد و بر رونق اقتصادي بخش کشاورزي هاي نیروي کار و سرمایه نیز بهبود میوري نهادهبهره
درصد از 21و 20، 19به ترتیب 89و 88، 87هاي طی سالدر.)2،1386:47(زارعفزایدامی

در 1389اي که در سال به گونهاست.نفتی کشور، کالاهاي کشاورزي بودهکل صادرات غیر
ادرات هاي تشویق صبررسی سیستممیلیارد دلار کالاي کشاورزي صادر شده است.3/2حدود 

اغلب تولیدکنندگان فعال در بخش صادرات داراي دهد کهدر کشورهاي آسیایی نشان می
تایلند، مالزي و هاي گمرکی دراگرچه میانگین تعرفه.انبارهاي زیر کلید گمرك هستند

درتواندهنوز اقلام صادراتی متعددي را میاست، اما هاي اخیر کاهش یافتهاندونزي در سال
ي کشورهاي جنوب شرق آسیا یافت که حقوق گمرکی مصرفی هاي اتحادیهچارچوب توافق

اي است که حذفرکی در هند و ترکیه هنوز به گونههاي گممیانگین تعرفهاست.آنها بالا
تحت بررسی به علت فعال کند. در کشورهاي پرداخت حقوق گمرکی را توجیه نمیسیستم باز
واحدهاي تولیدي قادرند با وهاي صادراتی و امکان اخذ تسهیلات، صادرکنندگانبودن بانک

در ).31384:168(اعلمیهاي صادراتی مورد نیاز خود را دریافت نمایندهاي جهانی وامنرخ
یده که جوایز صادراتی یکی از اعمال گردهامساعدتهاي اخیر این گونهنیز در سالکشور ما 
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د ارزش کل صادرات درص3تا 2اما مقدار این جوایز محدود بود و از هاست. ترین آنمهم
گرفت و اقلام سنتی از دریافت ه تنها به کالاهاي صنعتی تعلق میرفت. جایزکشور فراتر نمی

مت نفت در بازارهاي جهانی، به سبب افزایش ناگهانی قی1353از سال آن محروم بودند.
ي صادرات غیرنفتی اهمیت خود را از دست داد و براي افزایش صادرات محصولات توسعه

ییر ساختار اقتصاد تغ1376–80هاي در خلال سال.صنعتی نیز جوایزي اختصاص نیافت
سب را براي تداوم رشد ي آن، شرایطی مناوان سالارانهکردن مشکلات دیکشور و بر طرف

تولید اغلب کالاهاي صادراتی به دلایل ينفتی فراهم کرد، اما افزایش هزینهصادرات غیر
کنندگان در بازارهاي هدف عواملی بود که به تضعیف موقعیت رقابتی صادرجملهگوناگون از

لان قرار گرفتئوه مساحیاي جوایز صادراتی مورد توجشد به همین سبب ضرورتمنجر می
به دولت اجازه داده شد که در سال 1381قانون بودجه سال 19ي وبه موجب بند (ه) تبصره

ي احتیاطی صندوق ضمانت صادرات دوخته%) موضوع ان1(درآمد یک درصدبخشی از1381
.ریزي کشور براي تشویق صادرات اختصاص یابدبا تأیید سازمان مدیریت و برنامهایران 
ي ي پیش فرآیند صادرات مورد مداخلهشاره شد، در کشور ما از چهار دههگونه که اهمان

هاي گوناگون یکسان نبوده است. افزایش ه است، اما درجه این حمایت درسالدولت قرار گرفت
یت هاي اخیر دولت را ترغیب کرده است که حماسالویژه دره شکاف تراز بازرگانی کشور ب

(گیلان پور اي سازمان یافته در دستور کار خود قرار دهدگونهنفتی را بهغیراز بخش صادرات 
.)198: 11387و اسماعیلی

تحقیقپیشینه .2
هاي تشویق صادرات در کشورهاي گوناگون انجام ناگونی در رابطه با تاثیر برنامهمطالعات گو

هاي تشویق صادرات بر صادرات براي بررسی تاثیر برنامه)2001(٢گانجالشده است، مطالعه 
اما ها تاثیري معنادار بر صادرات کشاورزي دارند،ر کانادا نشان داد که این برنامهکشاورزي د

که تقاضاي ي یاد شده نشان داداین، مطالعهیابد. افزون براین تاثیر به تدریج کاهش می
در ) 2003(٣پژوهش آدهیکاري و پادال.پذیر استصادرات براي محصولات کشاورزي کشش
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هاي تشویق صادرات گندم با تاکید بر برنامههاي مهم مؤثر بر تقاضايمورد اثرات عامل
هاي صادراتی مثبت مشوقيي منفی قیمت و نرخ ارز و رابطههآمریکا وجود رابطصادرات در

تعیین تاثیر حذف با بررسیگاسفوردچنینو تولید ناخاص ملی را با صادرات تایید کرد. هم
بت و اي مثوجود رابطههاي اروپایی و آمریکایی هاي تشویق صادرات بین دولتسیاست

هااین سیاستد که حذف ها را با صادرات تایید کرده و نشان دامعنادار بین این گونه سیاست
).1،2007:16کرگاسفورد،(نیستها به نفع هیچ یک از دولت

که شویق صادرات برنجي تآمریکا به بررسی اثرات دو برنامهاي در در مطالعه)2005(2وانگ
ي دسترسی به بازار داخلی است، اقدام نمود. توسعه بازار خارجی و دومی برنامهي اولی برنامه

تفاده از یک روش در این مطالعه دو کشور واردکننده مکزیک و کاستاریکا انتخاب شدند. با اس
بررسی ي لاتین روي صادرات برنج در بازار آمریکااي، اثرات این دو برنامه تخمین تک معادله

ثر بوده، اما هاي تشویق صادرات در مکزیک مؤکه برنامهدست آمده نشان داده نتایج بگردید.
قیمت در ها در کاستاریکا مؤثر واقع نشده است. بررسی کشش قیمت نشان داد که این برنامه

خ هاي نرتر از بازار مکزیک بوده و نوسانپذیري شایان توجهی کششبازار کاستاریکا به گونه
.ارز دو کشور رقیب (اروگوئه و آرژانتین) اثري معنادار بر بازار تقاضاي برنج در آمریکا دارد

رات در پاکستان نشان داد که هاي صادراتی بر صادبا بررسی تاثیر مشوق)2006(3ضیاء
ها باعث مشوقهاي صادراتی تاثیر مثبت و معناداري بر صادرات داشته و حذف این مشوق

% 75هاي اقتصادي ناشی از این کاهش حدوداً گیر در صادرات شده و هزینهکاهشی چشم
.درصد تولید ناخاص ملی این کشور بر آورد شد

ي صادرات در ژاپن نشان ي صادراتی بر عرضهي بیمهبررسی تاثیر یارانهبا)٢006(٤ماه
سزایی در افزایش سود تولید کنندگان دارد، اما در افزایش ه داد که اگر چه این سیستم سهم ب

ناخالص در این مطالعه صادرات ژاپن تابعی از تولیدي صادرات نقش چندانی ندارد.عرضه
5لوت وآرانز.ي صادراتی و نرخ بیکاري قرار گرفتلی، قیمت صادراتی، یارانه ي بیمهم
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تغییر شکل هاي جهانی وکاهش قیمتکه جوایز صادراتی باعث معتقد بودند )2007(
هاي شود، به قیمتی که به بازارهاي جهانی منتقل میشود. مقدار محصولهاي تجاري میجریان

ها بستگی ندارد بلکه به تصمیم دولت مبنی بر این که ندگان و رقباي آنان در این بازارصادرکن
این توانند ازبر این، کشورها میی دارد. افزونبستگکند،چه مقدار از بازار داخلی خارج می

هاي فراوانی ازار از راه صادرات بیشتر در سالهاي داخلی بجوایز براي محدود کردن نوسان
کار گرفتن جوایز صادراتی ه هاي کمبود تولید، استفاده کنند. بتر در سالتولید و صادرات کم

اي که گردد به گونهجهانی میهاي بازار ت بازار داخلی باعث افزایش نوسانجهت تثبی
بستگی هاي داخلی کشورها بیشترتر و به سیاستت تجاري به شرایط بازار جهانی کمجریانا

این جوایز صادراتی یک تغییر شکل بازاري است که باعث افزایش تجارت کند، بنابرپیدا می
ز ل قیمت اچنین کاهش یا حذف انتقاهموجهانیهايکشور شده و منجر به کاهش قیمت

این است که آیا جوایز، پرسشی که هم اکنون مطرح است،د.شوبازار جهانی به بازار داخلی می
ي بیشتر به ؟ به بیان دیگر، آیا یارانهاستالگوي صادرات کشاورزي ایران را دگرگون نموده

تر صادرات براي گروه اول به سایر گروهها، موجب افزایش بیشیک گروه محصول نسبت 
ران براي هاي گمرك ایپرسش با استفاده از آمار و داده؟ براي پاسخ به ایناستهشد

استخراج 1389-1376، ارزش صادرات از سال24تا 1هاي محصولات کشاورزي در فصل
پنج سال پیش و هشت سال پس از اعمال جوایز میزان صادرات جهت گردید. به بیان دیگر،

ایت براي محصولات کشاورزي در گرفت. روي هم رفته، ضریب حمتحلیل مورد استفاده قرار 
.)١1387:196(گیلان پور و اسماعیلیبین صفر تا سه درصد بوده است 24تا 1هاي فصل

هامواد و روش.3
یارانه به صادرات محصولات در قالب دو حالت کشور بزرگ و کشور کوچک قابل ينظریه

نشان داده شده، با اعطاي )1(گونه که در نمودارحالت کشور کوچک هماندربررسی است.
تر خواهد از قیمت جهانی بیشsي به صادرات، قیمت داخلی به اندازهsي ه اندازهاي بیارانه

P(بود = ي صادراتی محصول را در داخل ي یارانههاي جهانی به اضافهزیرا قیمت.)+
کشور خریداري نماید.
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تاثیر این سیاست در تغییر رفاه تولید کننده، مصرف کننده و مخارج دولت به صورت زیر 
خواهد بود.

(∆ )= - (a+b) کنندهدر رفاه مصرفتغییر 
(∆ ) = a+b+c تغییر رفاه تولید کننده
(TP) = - (b+c+e) تتغییر در مخارج دول

=SW∆که تغییر در رفاه اجتماعی است، معادلبرآیند اثرات ذکر شده  - (b+e)باشد. می
ي صادراتی هنگامی که کشور کوچک است، رفاه اجتماعی یارانهشود که پرداختملاحظه می

ي یارانه بزرگ باشد، که کشور پرداخت کنندهدر صورتی دهد.کاهش میb+eرا به مقدار 
زیرا در این ،)2(نموداراین کشور کوچک استمقدار زیان این کشور بیش از وضعیتی است که

یابد.نه به صادرات قیمت جهانی کاهش میحالت با پرداخت یارا

P
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q

تاثیر پرداخت یارانه ي صادراتی از سوي کشور کوچک.1نمودار 
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کننده مثل ه و مصرفیارانه دهنده براي تولیدکننداثرات رفاهی این سیاست درداخل کشور 
ي صادراتی و کشور کوچک است، اما به دلیل کاهش قیمت جهانی مقدار یارانه وضعیت یارانه

یابد.افزایش میE+F+Gداده شده از سوي دولت نسبت به وضعیت کشور کوچک به مقدار 

ES

Pd A C

Pw B D

Pw/ F F G

ED

یارانه صادراتی و کشور بزرگ.2نمودار 
مازاد تولید کننده مشابه وضعیت کشور کوچک خواهد بود و بنابراین مخارج دولت به صورت 

=TP∆زیر است. - (B+C+D+E+F+G)

ي صادراتی و کشور بزرگ به مقدار ن اجتماعی در وضعیت اعطاي یارانهیعنی در واقع زیا
B+C+D+E+F+Gباشد. پرسشی که ممکن است در این جا مطرح شود این است که چرا می

ي صادراتی هستند؟ دلایل یارانهکشورها با وجود تحمل چنین زیانی حاضر به پرداخت
آنهاترینتواند وجود داشته باشد که از جمله مهماگونی براي اتخاذ چنین سیاستی میگون
تر به رفاه تولیدکنندگان در مقابل اهمیت بیشتوان به رقابت و نفوذ در بازارهاي جهانی ومی

به اضافه پیشرفت ).1387:197(گیلان پور و اسماعیلی ،درفاه مصرف کنندگان اشاره کر
تجارت هکچراوهلیننظریهبراساس باشد.از سایر مزایاي گسترش صادرات میزفناوري نی
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ي فراوانی عوامل تولید باشدکنندهها و تعدیلجایگزین تجارت نهادهدتوانمیکالاها
.)١،2001:19(رید

بر اساس این نظریه کشورهایی مثل ایران به سمت صادرات کالاهاي کاربر تمایل دارند، 
ينظریهتواند مسیر ذکر شده در ر گوناگون به کالاهاي گوناگون میاما جوایز صادراتی با مقادی

کارگیري جوایز، توسعه صادرات ه را تحت تاثیر قرار دهد. اگرچه هدف اصلی بهکچر اوهلین
زم است مورد بررسی و گذارند که لاثیرات متعدد دیگري نیز بر جاي میاست، اما این جوایز تا

شمار ه گیرند. ایران در صادرات بیشتر کالاهاي کشاورزي، کشوري کوچک بتحلیل قرار
الگوي صادرات در پی آن است، بررسی تاثیر جوایز بر مقالهي مهمی که این ، اما نکتهرودمی

ده کالاهاي کشاورزي موجود در باشد. براي رسیدن به هدف یاد شمحصولات کشاورزي می
ي محصولات کشاورزي بر اساس میزان یا سهم جوایز صادراتی هاي بیست و چهارگانهفصل

وایز کم ، متوسط و بالا تقسیم بندي شده و به بررسی تاثیر جوایز بر با ج،به سه دسته  کالاها
ي د استفاده در این مطالعه یک دورههاي موراتی این کالاها پرداخته شد. دادهالگوي صادر
یعنی پنج سال پیش و هشت سال پس از اجراي جوایز صادراتی را در)1376-89(سیزده ساله 

هاي چندگانه براي بررسی تاثیر برنامههاي آنالیز واریانس دوگانه و گیرد. از آزمونبر می
لازم به یادآوري است تشویقی صادراتی بر الگوي صادرات محصولات کشاورزي استفاده شد.

ي تجارت ها ازگمرك ایران و سازمان توسعهبوده، داده1381که شروع جوایز صادراتی درسال
انجام تحلیل استفاده شده است.براي SPSSتهیه و از نرم افزار 

تجزیه و تحلیل.4
دهد که سهم مینفتی در کشور نشان رداختی براي حمایت از صادرات غیرعملکرد اعتبارات پ

ي مستقیم بوده و سایر گونههاي دولت مربوط به پرداخت جوایز بهي مساعدتعمده
تر ها و آموزش کمدر نمایشگاههاي صادراتی و یا شرکت ها مثل کمک به ایجاد تشکلحمایت

میلیون دلار در 200ها و جوایز صادراتی ایران از رقم ورد توجه بوده است. میزان کل کمکم
خدمات کشور را درصد ارزش کل صادرات کالا و 2تر از رود که این رقم کمسال فراتر نمی

درصد است، لذا 20ین در حدود از آنجا که نرخ تورم سالانه به طور میانگ.دهدتشکیل می

1. Reed
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تولید را بپوشاند و هايور در سطحی نیست که افزایش هزینههاي صادراتی کنونی کشکمک
ي صادرات را تضمین کند.تداوم توسعه

بررسی تاثیر جوایز صادراتی در دو گروه با جوایز بالا و پایین در پنج سال پیش و هشت 
ی نشان می دهد که اگرچه جوایز موجب گسترش صادرات سال پس از اعمال جوایز صادرات
مشخص نیست ولی(البته با فرض ثابت بودن سایر متغیرها)،محصولات کشاورزي شده است 

به .یا خیرداري وجود دارداتفاوت معناند، ي بالا و پایین گرفتههایی که جایزهکه آیا بین گروه
محصولات کشاورزي شده است، اما لازم بیان دیگر اگرچه جوایز موجب افزایش صادرات

است بررسی شود که آیا این جوایز الگوي صادرات محصولات کشاورزي را تغییر داده است؟ 
گانه مورد اشاره 24ي پرداخت شده، محصولات به پرسش یاد شده بر اساس یارانهبراي پاسخ

د که جایزه پرداخت و زمانی بوبه سه گروه تقسیم بندي شدند. گروه اول شامل محصولات 
درصد 5/1تر و در نهایت گروه سوم بیش از درصد و یا کم5/1شد. گروه دوم یارانه ي نمی

اند.یارانه دریافت می کرده
تجزیه و تحلیل واریانس جهت بررسی تفاوت بین گروه هاي دریافت کننده ي جوایز .1جدول 

)1376-1389صادراتی(
ANOVA

درجهمجموع مربعات معنا داريFمیانگین مربعاتآزادي
بین گروه ها

درون گروه ها

17 E 529/6

19E 114/1

2

333

17E 265/3

16E 346/3

756/9000/0

19Eکل 180/1335

گزارش شده است. بر )2(و)1(هاي ي مورد بحث در جدولتجزیه و تحلیل واریانس داده
هاي سه گانه وجود دارد، اما مشخص نیست که وهداري بین گرااختلاف معن)2(اساس جدول 

ها است. براي پاسخ به پرسش اخیر از تجزیه و اوت ناشی از تفاوت بین کدام گروهاین تف
تحلیل واریانس چندگانه استفاده شد.
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گزارش شده است. بر اساس جدول یاد )3(و تحلیل واریانس چندگانه در جدولنتیجه تجزیه 
دار ادرصد) تفاوت معن5/1گروه اول و دوم (عدم دریافت جایزه و جایزه کمتر از شده بین 

درصد) با گروه اول و دوم5/1اما بین گروه سوم (دریافت کنندگان یارانه بیش از وجود ندارد،
داري وجود دارد.انظر آماري اختلاف معناز

)1376-1389(ي جوایز صادراتیهاي دریافت کنندهدگانه بین گروه تجزیه و تحلیل واریانس چن.2جدول 

ین هر تواند به حیات خود ادامه دهد، بنابراکه هیچ کشوري با اقتصاد بسته نمیبا توجه به این 
هاي تجاري و توسعه اقتصادي نیازمند برقراري روابط تجاري با کشور به منظور ایجاد جریان

دیگر کشورهاست. در این میان، کشورهایی که در برقراري این ارتباط از راه صادرات محصول 
یابند. افزایش حجم صادراتی د، دراین رقابت به موفقیت دست میتوانایی بیشتري داشته باشن

هاي بستري مناسب را جهت سرمایه گذاريبه آن کشور، یک کشور با وارد نمودن منابع ارزي 
هایی به منظور جذب بازار کشورهاي مقصد آورد. از این رو، اتخاذ سیاستتولیدي فراهم می

ي پرداخت شده بر الگوي براي بررسی تاثیر یارانهباشد.مورد توجه بسیاري از کشورها می
گانه بخش کشاورزي به سه گروه تقسیم شدند. 24محصولات تجارت محصولات کشاورزي،
5/1ي شد. گروه دوم یارانهو زمانی بود که جایزه پرداخت نمیگروه اول شامل محصولات 

اند. نتیجه کردهمییارانه دریافت درصد5/1تر و در نهایت گروه سوم بیش از یا کمدرصد و
ان داد که بین گروه اول و دوم (عدم دریافت ) نش3(جدول تجزیه وتحلیل واریانس چندگانه

ي  مقایسه
هاگروه

95فاصله ي اطمینان معنا داريانحراف استاندارداختلاف میانگین
کران -درصدکران  پایین

بالا
12
23

7E 20038/1-
*8 E 08414/1-

7E 38096/2
7E 51744/2

614/0
000/0

7E 4832/3
7E 8893/5-

11
2

7E 20038/1
*7 E 64098/9-

7E 38096/2
7E 83247/2

614/0
001/0

7E 8840/5
7E 0692/4-

11
2

*8 E 08414/1
*7 E 64098/9

7E 51744/2
7E 83247/2

000/0
001/0

8E 5793/1
8E 5213/1
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دار وجود ندارد، اما بین گروه سوم (دریافت ادرصد) تفاوت معن5/1جایزه و جایزه کمتر از 
د داري وجوادوم از نظر آماري اختلاف معندرصد) با گروه اول و5/1کنندگان یارانه بیش از 

دارد.
24تا 1هاي محصولات کشاورزي در فصلرات براي ضریب حمایت و ارزش صاد.3جدول 

محصولاتفصل
ارزش میلیون

88دلار 
ارزش میلیون

89دلار 
درصد 
حمایت

96/11328/1291حیوانات زنده1

06/1282/25/2گوشت و احشا خوراکی2

47/4342/463صدف داران و سایر آبزیان–ماهی ها3

29/13384/1685/1شیر و محصولات حیوانی که در جاي دیگر گفته نشده 4

39/7290/1165/1سایر محصولات حیوانی که در  جاي دیگر گفته نشده 5

32/1164/183گیاهان زنده و محصولات گلکاري6

43/19242/4481ریشه و غده هاي زیرخاکی –گیاهان–سبزیجات7

59/183005/10723پوست مرکبات –میوه هاي وارکی8
44/15358/1231ماته و ادویه–چاي–قهوه9

06/14963/21غلات10

11
نشاسته گندم –مالت–محصولات صنعت آرد سازي

اینولین–و فکول
29/1694/101

12
دانهو بذر میوه هاي -دانه و میوه هاي روغن دار

گیاهان صنعتی یا دارویی–گوناگون
31/2003/151

24/3070/501رزین ها و سایر شیره هاوعصاره هاي نباتی–انگم ها 13
28/752/61محصولات نباتی  –مواد قابل بافت 14

15
–روغن هاي حیوانی یا نباتیهايفرآوردهچربی ها و

موم ها
53/7542/903

16
آبزیان فاقد ستون –ماهی –فرآورده هاي گوشت 

فقرات
15/2367/153

44/9894/971شیرینی–شکر –قند 17

60/968/71کاکائو و فراورده هاي آن18
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19
–فکول یا شیر –مشاسته–آرد–فرآورده هاي غلات 

نان هاي شیرینی
81/20808/2033

20
میوه هایاسایر اجزاي –فرآورده ها از سبزیجات 

گیاهان
36/14853/1703

69/5273/933فرآورده هاي خوراکی گوناگون21

89/9467/563آبگونه هاي الکلی      –نوشابه ها22

23
خوراکی آماده براي –تفاله صنایع خوراك سازي

حیوانات
06/933/71

84/305/71توتون و بدل توتون و تنباکو24

48/351789/2962کشاورزيصادراتجمع

80/1531205/15708کل صادرات کشور

2319صادرات کشاورزي(درصد)

نتیجه گیري. 5
ي مورخ ته اشاره کرد که به استناد مصوبهتوان به این نکدست آمده میه بر اساس نتایج ب

مزیت شوراي عالی صادرات میزان جوایز تعلق گرفته متناسب با ارزش افزوده و 9/12/83
وري آت کشاورزي هرچه محصول فرشود. در رابطه با محصولارقابتی، محاسبه و پرداخت می

تر صادر گردد، ضریب حمایت بالاتر است، اما روي هم هاي کوچکبنديتر و یا در بستهشده
)1(به شرح جدول 24تا 1هاي ایت براي محصولات کشاورزي در فصلمرفته ضریب ح

بوده است.
گذاري جوایز صادراتی لازم است مقدار جوایز از یک حد آستانه به بیان دیگر براي تاثیر

درصد است، لذا20نجا که نرخ تورم سالانه به طور میانگین در حدود آبالاتر باشد. از 
هاي تولید را بپوشاند و نیست که افزایش هزینهکنونی کشور در سطحیهاي صادراتی کمک

200ها و جوایز صادراتی ایران از رقم د. میزان کل کمکنتداوم توسعه صادرات را تضمین ک
ات کالا درصد ارزش کل صادر2تر از رود که این رقم کممیلیون دلار در سال فراتر نمی
دهد که جوایز صادراتی الگوي چنین نتایج نشان میدهد. هموخدمات کشور را تشکیل می



133هاي صادراتی بر تجارت محصولات کشاورزيهاي تشویقی و کمکتاثیر برنامه

نماید تغییر داده که مقدار جوایز بالایی دریافت میصادرات کشاورزي را به نفع کالاهایی 
.است
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