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مقدمه-1
هـاي مفیـد و   امروزه بسیاري از مطالعات تجربی به بررسی بازارها به منظور اتخاذ سیاسـت 

شوند. از طرفی با یک نگاه اجمالی بـه صـنایع ایـران در    اثرگذار در حوزه اقتصاد مربوط می
هـاي  هاي اعمال شده در این صنایع بـه طـور عمـده در قالـب سیاسـت     یابیم که سیاستمی

ردات بوده است که در عمل ایجـاد سـاختار انحصـاري و متمرکـز را در اکثـر      جایگزینی وا
بازارهاي صنعتی کشور از جمله بازار خودرو به ارمغـان نیـاورده اسـت، بطوریکـه قـدرت      

هـاي  انحصاري موجود در این بازارها توسط چندین بنگـاه برتـر در سـایه اعمـال سیاسـت     
ه به صورت تضمین شده، بـازار داخلـی را در   نگر، که هموارحمایتی دولت، با نگاهی درون

اند و منجر به ایجاد ساختار صنعتی شده است به گونه اي که بـدون توجـه بـه    اختیار داشته
اندیشـد. از ایـن   تحولات بازارهاي جهانی فقط به حضور خود در نظام اقتصاد داخلـی مـی  

ها بجا گذارد. بـه ایـن   يگذارتواند گامی موثر در سیاستجهت شناسایی ساختار بازارها می
پردازد.دلیل مطالعه حاضر به بررسی ساختار و عملکرد بازار خودرو سواري ایران می

شود ایـن اسـت کـه آیـا سـاختار بـازار       در خلال این بررسی اولین سوالی که مطرح می
کـارگیري  خودرو سواري ایران انحصاري است؟ در جهـت شناسـایی سـاختار بـازار بـا بـه      

هـاي نسـبت   ز، ابتدا تصویر کلی از این بازار ارائه شده است و سـپس شـاخص  منحنی تمرک
-به منظور محاسبه تمرکز به1377-1386هیرشمن، آنتروپی در طول دوره-تمرکز، هرفیندال

. این مقاله به دنبال این پرسش است که آیا ساختار بازار خـودرو سـواري   اندکار گرفته شده
ایران انحصاري است؟  

شود که نتیجـه سـاختار نـاقص بـازار (شـرایط      بحث بدین سوال پاسخ داده میدر ادامه
انحصاري) در خصوص رفاه اجتماعی چیست؟ در ایـن بخـش بـا هـدف شناسـایی نتـایج       

شـرکت  5هاي مربوط به کارگیري روش کالین و مولر و استفاده از دادهعملکرد صنعت با به
بـه محاسـبه هزینـه اجتمـاعی     1379-86ی اصلی تولید کننده خودرو سواري در دوره زمـان 

شود.پرداخته می1386انحصار در سال 
است:این  مقاله به صورت زیر ساماندهی شده 

شود و سپس در بخـش دوم پیشـینه تحقیـق در ایـن راسـتا      ابتدا ادبیات موضوع بیان می
د و در شـو گردد. در بخش سوم تمرکز در بازار خودرو سواري ایـران محاسـبه مـی   ارائه می

نهایت در بخش چهارم محاسبه هزینه اجتمـاعی انحصـار بـر اسـاس روش کـالین و مـولر       
گیرد.مدنظر قرار می

ادبیات موضوع-2
هاي مورد استفاده بـراي بررسـی وضـعیت رقابـت و انحصـار و      در اقتصاد یکی از شاخص



خصوصـیات  است. ساختار بازار معـرف 1، درجه تمرکز)شناسایی ساختار هر صنعت (بازار
توان رقابت در بازار را مشخص نمـود. تمرکـز   با شناسایی آن میباشد کهسازمانی بازار می

هـا و توزیـع بـازار در میـان     مهمترین متغیر ساختاري است که بیانگر وضعیت تعـداد بنگـاه  
هاي موجود در آن بازار است. براي پرداختن بـه تمرکـز ابتـدا بایـد حـدود صـنعت و       بنگاه

یر مورد نظر (تولید، فروش، اشتغال،....) را مشخص نمود، که پیرو آن، این سـوال  سپس متغ
گیري تمرکز کدام یک بهترین است؟ در پاسخ به هاي اندازهمطرح است که در میان شاخص

شوند که هر کدام از آنها نقاط قـوت و  میهاي پیشنهادي متعددي مطرح این سوال شاخص
طور کلـی از طریـق   روند. بهکار میهاي مختلف بهبه موقعیتضعف خود را دارند، که بسته 

هاي مطلق هم به تعـداد  توان اندازه تمرکز را سنجید، معیاردو نوع معیار (مطلق و نسبی) می
ها و هم نحوه توزیع بازار توجه دارند، در حالی که معیارهاي نسبی تمرکـز صـرفا بـر    بنگاه

)91، ص1377شوند. (خدادادکاشی، محاسبه میها حسب نحوه توزیع بازار بین بنگاه
هیرشـمن، آنتروپـی و   -هـاي نسـبت تمرکـز، هرفینـدال    از میان معیارهاي فوق شـاخص 

اند که مشخصات آنهـا  کارگرفته شدهمنحنی تمرکز به منظور شناسایی بازار در این مطالعه به
ارائه شده است.)1در جدول شماره (

ت است از: مجموعـه آثـار و نتـایجی کـه از فعالیـت      طور کلی عملکرد اقتصادي عباربه
شود. انحراف قیمت از هزینه نهایی و کاهش سطح تولید متناظر آن مولـد  اقتصادي ناشی می

) 1باشـد. تصـویر (  مـی هاي مهم عملکرد بنگاهکنندگان و یکی از جنبههزینه رفاهی مصرف
نحصـارگر بـا کـاهش تولیـد و     دهـد. ا تر نشان مـی اثرات رفاهی انحصار را به صورت دقیق

(معروف به مثلث ABEدریافت قیمتی بالاتر از سطح رقابتی باعث کاهش رفاه معادل سطح 
کننـدگان بـه سـمت    اشاره به انتقال درآمـد از طـرف مصـرف   CPABسطح نیزرفاه) شده و

شود.میانحصارگر دارد که سود یا رانت انحصاري نامیده
است که صرف دانستن نـوع سـاختار یـک صـنعت و حصـول      اي قابل ذکر آناما مساله

2اجتماعی انحصاراطمینان از انحصاري بودن آن کل اطلاعات مورد نیاز در خصوص هزینه

گیـري هزینـه اجتمـاعی    هـایی در جهـت انـدازه   گیرد، بلکه ما نیازمند شاخصرا در بر نمی
باشیم.انحصار می

نسبی تمرکزگیري مطلق وهاي اندازه:  شاخص1جدول 
مشخصات این روش شاخص

1- Concentration Ratio
2-Social Cost



مشخصات این روش شاخص
باشـد، کـه   منحنی تمرکز تصویر گرافیکی از درجه تمرکز در صنعت مـی 

ها و درصـد  محور افقی و محور عمودي به ترتیب بر حسب تعداد بنگاه
شـوند. کـه در ایـن صـورت     سهم از کوچک به بزرگ در نظر گرفته می

هرچـه شـیب بیشـتر    منحنی تمرکز از پایین به بالا محدب خواهد شد و
باشد بیانگر آن است که میزان تمرکز در بـازار بـالاتر اسـت. اگـر بـازار      

ها توزیع شده باشد، در این صـورت نقـاط مختصـات    مساوي بین بنگاه
گیرد و در غیر آن صورت نقاط در محور مختصات روي نیمساز قرار می

)26، ص 1384پراکنده خواهند بود. (قانون رقابت،

ز  منحنی تمرک
ص

شاخ
نسبی تمرکز

بنگاه بزرگتر تولید مـی nاین شاخص نسبتی از محصول بازار که توسط 
گیـري  ترین شاخص انـدازه از جمله متداول وسازدشود را مشخص می

شود. میتمرکز است که در اکثر مطالعات تجربی از این شاخص استفاده
Nا صـد اسـت،   شود. دامنه این شاخص بین صفر تاختیاري انتخاب می

شماري مبین یک بنگاه در بازار و عدد صفر بیانگر تعداد بی100که عدد
)105، ص 1377(کاشی،بنگاه با سهم کوچکی از بازار است.

ــد    ــز چن ــبت تمرک نس
بنگاه برتر

ص
شاخ

هاي مطلق 
تمرکز

شود، از ایـن  هاي صنعت منظورمیدر این شاخص اطلاعات تمامی بنگاه
نامنـد و مقـدار آن معـادل مجمـوع     کامل میرو آن را شاخص اطلاعات

هاي صنعت است و بـه ایـن دلیـل  بـر     مجذور سهم بازاري تمامی بنگاه
هاي بزرگتر به وسیله تخصیص وزن بیشـتر بـه آنهـا تاکیـد     اهمیت بنگاه

)106-112، صص 1377گردد. (کاشی،می

هیرشمن-هرفیندال

ه آنتروپـی  این شاخص معیار معکوس تمرکـز اسـت یعنـی هنگـامی ک ـ    
یابد. این شاخص از جمع وزنی سـهم  یابد، تمرکز کاهش میمیافزایش

طوري که به سهم هر بنگاه وزنی معـادل آید، بهها بدست میبازار بنگاه
 S
1logشود. دامنه تغییرات این شاخص بین صفر و داده میLog

nتـر و هرچـه بـه    ارياست، هر چه به صفر نزدیکتر باشد، بازار انحص ـ
Log nباشد و به بررسی تحـولات  تر    میبازار رقابتی،تر باشدنزدیک

)320، ص1384پردازد. (یوسفی، هاي کوچک میسهم بازاري بنگاه

آنتروپی

اند، که هر کـدام  هاي مختلفی ارائه شدهبه منظور محاسبه هزینه اجتماعی انحصار، روش
هاي مختلفـی از هزینـه رفـاهی انحصـار     ري از فروض تخمینها با انجام یک ساز آن روش

) 1954(3ربرگرهـا هزینه اجتماعی انحصار اولین بار توسطکنند. به طور کلی بحث ارائه می
بیان نمود کـه در شـرایط انحصـاري بـه     ،4مطرح شد که با در نظر گرفتن یک سري فروض

3- Harberger
او فرض نمود کشش تقاضا برای تمامی صنایع برابر با یک -٢

رقابتی برابر است با متوسط نرخ بازده نرخ بازده -٢است 
با  فرادی  گاه ان بازده بن نرخ  سھ  با مقای صنعت، وی  خش  ب
صاری و  قدرت انح بھ  جع  صنعت، را خش  بازده ب نرخ  سط  متو



شـود  ایجاد مـی اضا معادل رقابتی شکاف تقدلیل بالاتر بودن سطح قیمت از شرایط
در نهایـت  .در نظر گرفت5را معادل رفاه از دست رفته (گم شده)ABEبه طوري که سطح 

ربرگر با محاسبه حاصل جمـع مثلـث رفـاه از دسـت رفتـه بـراي       هاتوان گفت که روشمی
تمامی بازارها به محاسبه هزینه اجتماعی انحصار پرداخت.

عددي مبنی بر آن کـه تخمـین پـایینی از هزینـه انحصـار را      ربرگر انتقادات متهابه روش
) مطرح نمود که هزینه اجتماعی انحصار 1975دهد، وارد شد که از جمله پوزنر (بدست می

شود، بلکه وي هزینه فرصت منابعی را که صـرف کسـب قـدرت    به مثلث رفاه محدود نمی
) 1(گیرد. با توجه به شکلر میشود، به عنوان آثار رفاهی منفی انحصار در نظانحصاري می

) و ABEهزینه اجتماعی انحصار را به صورت حاصـل جمـع مثلـث رفـاه  (سـطح      6پوزنر
) در نظر گرفت.CPABرانت انحصاري (سطح 

گردید که هزینـه اجتمـاعی   7در نهایت تمامی انتقادات منجر به ارائه روش کالین و مولر
کنندگان و جزء دوم هزینه کسـب و  فاه مصرفانحصار را متشکل از دو جزء کاهش مازاد ر

حفظ موقعیت انحصاري بیان نمودند.

مت  بالاتر از قی سطحی  مت در  یت قی گاه در تثب نایی بن توا
رقابتی قضاوت نمود.

5- Death Weigh Lost (DWL )
6-Posner
7- Cowling & Muller



: هزینه اجتماعی انحصار1نمودار 

اي داراي قدرت بازاري است و اخلالی کـه  به عبارتی آنها معتقد بودند هر بنگاه تا اندازه
به شـود. بـر ایـن    شود، بایـد جداگانـه محاس ـ  توسط هر یک از آنها در رفاه جامعه ایجاد می

هاي اجتمـاعی انحصـار بـه تفـاوت سـود متوسـط       اساس کالین و مولر براي ارزیابی هزینه
هایی را که نـرخ سـود آنهـا    صنعت از نرخ بازده رقابتی توجهی نکردند، بلکه آنها تنها بنگاه

 ـ بالاتر از بازده رقابتی بود، در نظر گرفتند و تنها مازاد سود ایـن بنگـاه   هـاي  ههـا را در هزین
اجتماعی لحاظ نمودند. به عبارتی آنها ضرر رفاهی را ابتدا در سطح بنگاه محاسبه نمودند و 

هزینـه و کشـش قیمتـی    –بعد جمع کردند که با استفاده از اطلاعات آمـاري حاشـیه قیمـت   
تقاضا براي هر بنگاه تخمین زده شد و سپس نرخ بـازده رقـابتی و سـطح سـود انحصـاري      

ود را به بنگاه معطوف کردنـد و معتقـد بودنـد کـه هزینـه اجتمـاعی       مورد محاسبه توجه خ
هـاي کسـب و   انحصارگر باید به طور جداگانه محاسبه شود. همچنین کالین و مـولر هزینـه  

هاي اجتماعی محسوب کردند و معتقد بودند عـدم  حفظ قدرت انحصاري را در زمره هزینه
انحصـار کمتـر از واقـع محاسـبه شـود.      شود اثرات رفاهی ها موجب میتوجه به این هزینه

شـود و در  اي که صرف کسب و حفظ موقعیت انحصـاري  مـی  بنابراین باید هرگونه هزینه
عین حال هیچ ارزش اجتماعی ندارد به مثلث رفاه اضافه کرد. اگر سود انحصاري را بـا 

ی نشـان دهـیم، اثـرات رفـاهی منف ـ    Aو مخارج کسب موقعیت انحصاري و تبلیغات را بـا 
.) بیان خواهد شد1انحصار به صورت رابطه (

)1      (
توان بیان نمود.) نیز می2(را  بر اساس رابطهدر واقع هزینه اجتماعی انحصار

)2(



هاي رفاهی (اجتماعی) انحصار در آمریکا کالین و مولر با کاربرد روش فوق میزان هزینه
خـداداد کاشـی،   (آمریکا تخمـین زدنـد.  GNPدرصد 10ربرگر و معادل هاازرا بسیار بیشتر 

)182-192، صص 1377
گیـري  در بسیاري از کشورهاي جهان هر ساله میزان تمرکز، در صـنایع مختلـف انـدازه   

شود که در کشور ایران نیز در چند ساله اخیر بدین موضوع پرداخته می شود. در جدول می
ر خصوص ساختار و عملکرد بازار آورده شده است.) خلاصه مطالعات د2(

-هرفینـدال ،داد که بیشتر از سـه شـاخص نسـبت تمرکـز    مطالعات انجام شده نشان می
ربرگر و کـالین و مـولر در   هـا هیرشمن، آنتروپی به منظور شناسایی ساختار بازار و از روش

گیري هزینه اجتماعی انحصار استفاده گردیده است.اندازه

: مطالعات داخلی با تاکید بر ساختار و عملکرد بازار2جدول 
روش مورد صنعتسال مطالعهپژوهشگر

هزینه اجتماعی انحصاراستفاده

مطالعات ر ارتباط با
ساختار بازار

خودرو1382، 1372وزارت بازرگانی
CR4،
,HHI
آنتروپی

در مقایسـه بـا سـال    1382ها در سـال  تغییرات شاخص
به ترتیب:1372
CR2 درصـد در  93بـه   1372درصد در سال 100: از
1382سال 
HHI: 1382در سال 4896به 1373در سال 6327از

1382در سـال  39/0بـه  1373در سـال  24/0آنتروپی: 
رسیده بودند.

حسینی، فقیه 
CR4,HHIخودرو1382نصیري، رضایی

بیانگر 5010%، 99به ترتیب برابر با CR4 ،HHIمقدار 
کم بودن قدرت انحصاري بالا و ساختار غیـر رقـابتی   حا

بر بازار بود.

CR4,HHIصنایع ایران1376خداداد  کاشی
گرچه تـا حـدودي از درجـه    1371-72در دوره زمانی 

انحصار کاسته شده ولی همچنان شـرایط انحصـاري بـر    
صنایع ایران حاکم است.

HHIخودرو1375،1378سعیدي
اسـاس میـزان فـروش و ارزش    میزان این شـاخص بـر  

افزوده نشانگر صنعتی با درجه تمرکز بـالا و بـر اسـاس    
اشتغال نیمه متمرکز است

مطالعات  در ارتباط با  عملکرد بازاار

1376خداداد  کاشی
شرکت 200

بزرگ در 
بخش صنعت

هاربرگر و  
مولر-کالین

37/0-03/2هاربرگر: 
09/2-25/10:کالین و مولر

ل صنعتدرصد فروش ک

هاربرگربیمه  زندگی1383فیوضی اختیاري
پوزنر

مولر-کالین 

درصد از فروش کل، 21/37میلیاردریال، 46/12هاربرگر:
GNPدر صد از 015/0

درصـد از فـروش   457/3میلیارد ریال، 605/941پوزنر: 
GNPدرصد از 0025/0کل بنگاه، 

د از درص ـ137/3میلیـارد ریـال،   05/888کالین ومـولر:  
GNPدرصد از 0023/0فروش کل بنگاه، 

6بانـک دولتـی معـادل    5برآورد مدل با در نظرگـرفتن  مولر-کالینبانکداري1385قندي نژاد
درصد ارزش تسهیلات اعطایی بود

تحلیل وضیت تمرکز در بازار خودرو سواري ایران-2
ررسی ساختار بازارها بـه  هاي تمرکز در محاسبه درجه رقابت و انحصار به منظور بشاخص



گیري تمرکز در بازار خودرو سواري ایـران از متغیـر   روند. در این مطالعه براي اندازهکار می
تولیدات خودرو به عنوان متغیر سنجش تمرکز بر اساس اطلاعات وزارت صـنایع و معـادن   

استفاده می شود.

8سنجش درجه تمرکز رقابت در بازار خودرو: منحنی تمرکز-2-1

در این قسمت از طریق ترسیم نمودار تمرکز به مقایسه وضعیت بازار یاد شـده در دو سـال   
) میـزان تولیـدات و سـهم هـر یـک از ایـن       3پرداخته می شود. در جدول (1386و 1377
ها آمده است.  بنگاه

با تطبیق و مقایسه وضعیت تمرکز براي واحدهاي تولیدکننده خودرو سواري در این دو 
بنگـاه تولیدکننـده خـودرو سـواري بـا      6از میـان  1377شود که در سـال  حظه میسال ملا

درصـد از سـهم   26و 65خودرو و سایپا بـه بترتیـب   دستگاه، ایران164022مجموع تولید 
خودرو، سایپا و ساز، ایرانبنگاه خودرو9از میان 1386بازار را دارا بودند. همچنین در سال 

انـد کـه بیـانگر قـدرت     رصـد سـهم بـازار را در اختیـار داشـته     د8/98خودرو حدود پارس
باشد.رقابتی در این بازار میانحصاري و ساختار غیر

است که منحنی با شیب ملایمی شروع شـده  با توجه به نمودارها در هر دو سال مشهود
است و پیش روي به سمت دو شرکت سایپا و به خصوص ایران خـودرو موجـب افـزایش    

شده است که این افزایش شیب، به نـوعی بیـانگر افـزایش قـدرت انحصـاري      شیب منحنی
.است

8. Concentration curve



ها:  حجم تولیدات و سهم هر یک از بنگاه3جدول 

13771386سال

درصد تولیداتهابنگاه
درصد تولیداتسهم

سهم
001278135/0بمسازان خودرو
002588273/00سازان راینخودرو
002947311/0یرانسازان مدخودرو

00801085/0زاگرس خودرو
61037/03381357/0گروه بهمن

1420866/076008/0مرتب
2988882/100موتورکرمان
9786966/5198041900/20خودروپارس 

43227354/26286904277/30سایپا
106540955/64451570655/47ایرن خودرو

ات مقاله بر حسب اطلاعات وزارت صنایع و معادنمنبع: محاسب

1377:  منحنی تمرکز سال 2نمودار 

1386منحنی تمرکز سال :3نمودار 



تحلیل شدت رقابت در بازار خودروسواري  -2-2
هیرشـمن و آنتروپـی محاسـبه    -هاي نسبت تمرکز، هرفیندالابتدا در این بخش شاخص

ایران در حالـت کلـی و بـدون در نظـر گـرفتن کـلاس       شده وضعیت بازار خودرو سواري 
تحلیلـی از  1386دهند و سپس با در نظر گرفتن کـلاس خـودرو در سـال    خودرو نشان می

درجه غیر رقابتی بودن بازار ارائه شده است.

ارزیابی شدت رقابت -الف
هیرشمن و آنتروپی به منظـور بررسـی  -هاي نسبت تمرکز، هرفیندالدر این بخش شاخص

اند. ارقـام  محاسبه شده1386تا 1379تغییرات تمرکز در بازار خودرو سواري ایران از سال 
1377-1386هـاي مـورد بررسـی    در سالمحاسبه شده معیار نسبت تمرکز چهار بنگاه برتر 

دهد.میي چند بنگاه برتر را نشاندرصد بوده است که قدرت بازار98همواره بیش از 



1377-86هاي هیرشمن و آنتروپی طی سال-سبت تمرکز، هرفیندالشاخص ن:4جدول 

1377137813791380138113821383138413851386سال
CR410/9999/9862/9921/9925/9912/9914/9950/9898/9819/99
CR221/9991/8856/8990/8995/9085/9326/9326/8656/7893/77
HHI4953494747284772460348564868408536093625

E415/0419/0421/0426/0385/0385/0389/0461/0488/0483/0

منبع: محاسبات مقاله بر اساس اطلاعات وزارت صنایع و معادن

ها ثابـت نبـوده و   همچنین چهار بنگاه مسلط بر بازار خودرو سواري ایران طی این سال
خودرو و سایپا بوده است، به ایـن علـت   بازار متعلق به دو بنگاه ایرانهمواره بیشترین سهم

ها محاسـبه گردیـد   خودرو و سایپا) طی این سالشاخص مجموع سهم دو بنگاه برتر (ایران
است که بیانگر تمرکز بـالا  02/88که به طور میانگین مقدار آن طی این دوره ده ساله معادل 

در این بازار است.
به رقم 1377در سال 4953) از رقم 4حاسبه شده نیز بر اساس جدول (مHHIشاخص 

رسیده و در نوسان بوده است، بنابراین هرچند که شاهد کاهش درجـه  1386در سال 3625
تمرکز طی چند سال اخیر در بازار خودرو سواري ایران هستیم، ولی با توجه به مقادیر ایـن  

توان اظهار داشت که ایـن  اختیار نموده است میرا 1800شاخص که همواره رقمی بیش از 
بازار به شدت متمرکز است.

اي بـوده کـه   به گونـه 1383تغییرات مقدار شاخص آنتروپی محاسبه شده تا قبل از سال 
در 389/0توان ارائه داد، اما در نهایت مقدار ایـن شـاخص از رقـم    تحلیل دقیقی از آن نمی

ي آن است که نـابرابري در بـازار   رسیده که تائید کننده1386در سال 483/0به 1383سال 
توان بیان نمود. از آنجا که این شاخص بیشترین اهمیـت را بـه   کاهش یافته و به عبارتی می

هاي کوچک در بـازار  هاي اخیر سهم شرکتدهد، به این دلیل در سالهاي کوچک میبنگاه
در بازار سوق پیدا کرده است.مورد نظر افزایش یافته و به سمت نابرابري کمتر

دهد هر چنـد کـه از میـزان تمرکـز     نشان میهاي محاسبه شده در نهایت مقادیر شاخص
است، ولی میزان تمرکـز در بـازار مـورد    بازار تا حدي در طی این دوره ده ساله کاسته شده

نظر همواره بسیار بالا بوده است.

س خودرو هاي نسبت تمرکز با لحاظ نمودن کلاشاخص-ب
1386در این بخش درجه تمرکز با لحاظ نمـودن کـلاس خـودرو از نظـر ابعـاد در سـال        



بررسی می شود. در این نوع طبقه بندي، کلاس خودرو نشان دهنده حجم موتـور و انـدازه   
باشد، که دو نوع دسته بندي اروپایی و امریکایی وجود دارد کـه در  خودروي تولید شده می

شوند کـه  بندي میردهگروه 5تردگی محصولات اروپایی، بر این اساس به ایران به دلیل گس
)  آمده است:5درجه تمرکز بر اساس کلاس خودرو در جدول (

: (کوچکترین رده) تنها یک بنگاه در این کلاس خودرو به فعالیت پرداخته که Aکلاس 
در این صورت ساختار بازار از نوع انحصار کامل است.

دهـد کـه از میـان سـه     ی درجه تمرکز بر حسب این کـلاس نشـان مـی   بررس:Bکلاس 
خودرو به ترتیب بیشترین سهم را بـه خـود   شرکت فعالیت کننده، دو شرکت سایپا و پارس

) تایید کننده درجه انحصـار  5اختصاص داده و مقدار هر سه شاخص تمرکز مطابق جدول (
باشند.بالا در این بازار می

کوچک): محاسبه درجه تمرکز در این کلاس نشـانگر آنسـت   –(رده متوسط Cکلاس 
خودرو و مجموع سـهم سـه بنگـاه دیگـر فقـط      درصد از سهم بازار مربوط به ایران95که  
و آنتروپـی نیـز نشـان از    HHIهـاي  درصد و بسیار ناچیز است و همچنـین شـاخص  25/4

باشد.انحصار بالا توسط ایران خودرو می
گ): در این نوع از کلاس خودرو، ایران خودرو در میـان دو  بزر-(رده متوسطDکلاس 

هـاي  درصد از سهم بـازار را داشـته اسـت و مقـدار شـاخص     98کننده دیگر، بیش از تولید
HHI توان نتیجه گرفت که نـابرابري  باشد که میمی11/0، 8938، آنتروپی به ترتیب برابر با

شدیدي بر این بازار حاکم است.
شـود کـه  مشـخص مـی  Eگ): با بررسی سهم تولیدکننـدگان کـلاس   (رده بزرEکلاس

درصـد از  41خـودرو بـا   درصد از سهم بازار و سپس ایـران 49/56خودرو با داشتن پارس
اند و بازار به شدت تحـت  سهم بازار در جایگاه اول و دوم از لحاظ سهم بازاري قرار گرفته

، آنتروپی به ترتیـب برابـر بـا    CR2 ،HHIباشد و محاسبه سه شاخص تاثیر این دو بنگاه می
98 ،4930 ،34/0.حاکی از آنست که در این بازار انحصار شدید وجود دارد

1386:  بررسی  درجه تمرکز بر حسب کلاس خودرو در سال 5جدول 
Eکلاس Dکلاس CکلاسBکلاس Aکلاس 

درصد شرکت
درصد شرکتسهم

درصد شرکتسهم
درصد شرکتسهم

درصد شرکتسهم
سهم

49/56پارس خودرو44/94ایران خودرو75/95ایران خودرو79/48سایپا100خودرو



سازان مدیران

............43/34پارس خودروخودرو
05/41ایران خودرو29/4سایپا36/2سازان راین

............87/16ایران خودروخودرو
21/1مرتب26/1گروه بهمن16/1سازان بم

.................... زاگرس
8/0گروه بهمن73/0..........خودرو

........... شاخص
CR2


شاخص 

CR2
11/98 شاخص

CR2
74/98 شاخص

CR2
99/97

HHI4930شاخصHHI8938شاخصHHI9775شاخصHHI26/3847شاخصHHI10000شاخص
شاخص 
شاخص 0آنتروپی

شاخص 44/0آنتروپی
شاخص 09/0تروپیآن

شاخص 11/0آنتروپی
34/0آنتروپی

کند و هم چنان ساختار در نهایت لحاظ نمودن کلاس خودرو فرقی در نتیجه بحث نمی
بازار انحصاري است.

برآورد هزینه اجتماعی صنعت خودرو–3
کـه  نتایج نشان داد که انحصاري که در بازار خودرو حکمفرما هست، نه به دلیل کـارایی، بل 

باشد. در این بخش به محاسبه هزینـه  تنها به علت حضور مسلط چند بنگاه در این بازار می
بنگـاه اصـلی   5هـاي  اجتماعی انحصار بر اسـاس روش کـالین و مـولر بـا اسـتفاده از داده     

پرداخته می شود.1386تولیدکننده در سال 
تصریح تابع هزینه صنعت خودرو-3-1

باشـد. در  هـا مـی  نهایی بنگاهلین و مولر نیاز به اطلاعات هزینهکارگیري شاخص کابراي به
بنگـاه  5سـال) بـراي   8بنگاه و 5هاي تلفیقی (این راستا تابع هزینه در قالب یک گروه داده

بهمـن و  خـودرو، گـروه   خودرو، سایپا، پارساصلی تولید کننده خودرو سواري شامل: ایران
هاي آمـاري مـورد نیـاز    ورد می شود. اطلاعات و دادهبرآ1377-86مرتب در فاصله زمانی 

هاي تلفیقی مجمع عمومی صاحبان سهام عـادي سـالانه،   براي تخمین تابع هزینه از گزارش
، طـی دوره زمـانی مـذکور    بر اساس بهاي تمام شده واحدهاي حسابداري صـنعتی شـرکت  

ظر گرفته می شود. به ایـن  لگاریتمی در ن–فرم خطیاستفاده شده است. تابع هزینه بنگاه به
علت که توابع متعالی، توابعی هستند که قابلیت نمـایش منـاطق اول، دوم و سـوم تولیـد را     

را براي نمایش تابع هزینه و تولید دارنـد، در صـورتی   دارند و در واقع انعطاف پذیري لازم
از آنجـا کـه   .توانـد نشـان دهـد   داگلاس منطقه دوم را براي عوامل تولید می-که تابع کاب



هاي تولیدي در منطقه دوم اسـت و یـا بـه صـورت     هاي تولید در این واحداستفاده از نهاده
شود و با محدودیت حجم نمونه نیز روبرو هست، لذا برآورد بهینـه توابـع   بهینه استفاده می

س داگـلا -متعالی تولید و هزینه احتیاج به حجم مشاهدات بالا نیاز دارد. بنابراین تابع کاب
شود.) برآورد می3به شرح معادله (

)3              (
که در آن:

Tc : باشـد (بهـاي   هزینه کل که جانشین این متغیر بهاي تمام شده کالاي تولید شده مـی
تمام شده کالاي تولید شده از مجموع مواد مستقیم مصرفی و هزینه سربار تولید و دسـتمزد  

؛شود)اي کاهش و افزایش موجودي کالاي در جریان ساخت حاصل میمستقیم منه
Q :میزان تولیدات خودرو بر اساس آمار وزارت صنایع؛

PL :      قیمت نهاده نیروي کار (حاصل تقسیم دستمزد پرداختی بـه نیـروي کـار بـر تعـداد
نیروي کار)؛

Pk :.قیمت نهاده سرمایه
)4(

نرخ بهرهکه در آن 
ها.اي در ترازنامه تلفیقی شرکتنرخ استهلاك، متوسط نرخ استهلاك سرمایه: 
)5(

: نرخ تورم؛
شاخص بهاي کالاها و خدمات مصرفی در سال جاري؛: 

تولیدي در سال گذشته؛اخص بهاي کالاها و خدماتش:
PM :.(حاصل جمع مواد مستقیم و غیر مستقیم) هزینه مواد

برآورد تابع هزینه بازار خودرو سواري ایران-3-2
بـراي انتخـاب   Fي تلفیقی استفاده می شـود. ابتـدا آزمـون    هابراي برآورد از روش داده

اثرات تصادفی روش مناسـب تـري   نشان می دهد که روش بهینه برآورد انجام شده و نتایج
شـود.  (قیمت سرمایه) بر خلاف انتظـار منفـی مـی   LPKنتایج نشان می دهد ضریب .است

منفی بودن ضریب این متغیر به این دلیل است که در دوره مورد بررسی قیمت سرمایه تاثیر 



تعیـین قیمـت سـرمایه بـه     معناداري بر تابع هزینه این بنگاه نداشته اسـت. یعنـی بـه دلیـل     
خصوص نرخ بهره و نیز نرخ استهلاك به صورت دسـتوري، در واقـع قیمـت سـرمایه اثـر      

تـر اسـت بحـث جیـره بنـدي وجـوه یـا        داري بر هزینه ندارد و آنچه براي بنگاه مهـم معنی
باشد، از این رو یک بار مدل با در نظر گرفتن  متغیر سرمایه براساس تخصیص اعتبارات می

)  و بار دوم  مدل را  بدون در نظر گـرفتن متغیـر سـرمایه بـر اسـاس سـه متغیـر        7(رابطه
LPL،LQ،LPM) شود که نتایج هـر دو  ) برآورد شده است و ملاحظه می8به صورت معادله

کنـد. از ایـن رو در بخـش بعـدي بـه منظـور       ) تغییر خاصی نمـی 6مدل بر اساس جدول (
س روش کـالین و مـولر، تـابع هزینـه بـه صـورت       محاسبه هزینه اجتماعی انحصار بر اسـا 

بر اساس دو معادله برآورد شده تغییر انجـام مـی شـود. کشـش     لگاریتمی برآورد می شود.
) انجام می شود.  6جزئی است. محاسبه هزینه اجتماعی براي معادله اول در جدول (

صادفیهاي تلفیقی به روش اثرات ت: نتایج برآورد تابع هزینه در داده6جدول 
برآورد مدل بدون متغیر سرمایهبرآورد مدل با متغیر سرمایه

سطح ضرایبرگرسور
سطح ضرایبرگرسورtآماره احتمال

tآماره احتمال

28/1063/0919/1عرض مبدا64/1054/0994/1عرض مبدا
LQ23/0000/0856/4LQ22/0000/080/4
LPL24/0004/0071/3LPL24/0004/006/3
LPK06/0458/0749/0-LPM73/0000/022/13
LPM71/0000/0681/11..................

گیري هزینه اجتماعی انحصار  اندازه-3-3
محاسبه شده کـه نتـایج   1386بنگاه، هزینه اجتماعی انحصار در سال 5با توجه به اطلاعات 

به هزینه نهایی ابتدا از تابع هزینه کـل نسـبت   ) ارائه شده است. براي محاس7(آن در جدول 
عـدد بدسـت آمـده    گیریم و چون تابع به صورت لگـاریتمی اسـت  به متغیر تولید مشتق می

بنگاه یکسان است.5بیانگر کشش هزینه نسبت به تولید است که براي تمام 
)6(

در بنگاه متفاوت است بـا ضـرب کـردن    از آن جایی که هزینه متوسط هر 
آیـد. پـس از آن تفـاوت هزینـه     بدست میهزینه نهایی آن هزینه متوسط هر بنگاه 

گـذاري در فرمـول کـالین مـولر، هزینـه اجتمـاعی       جايآید که بانهایی با قیمت بدست می



ن داده ) نشـا 7شود. مراحل محاسبه هزینه اجتماعی انحصار در جـدول ( انحصار محاسبه می
است.شده 

میلیون ریـال اسـت کـه از ضـرب     148699065ارزش فروش محاسبه شده برابر با رقم 
هاي خودرو در سال یاد شده بدست آمده است.میانگین وزنی قیمت در تعداد دستگاه

می باشد.انحصار معادلبنابراین هزینه اجتماعی

1386: محاسبه هزینه اجتماعی انحصار در سال7جدول 

بندي و پیشنهادهاجمع-4
سواري ایران و میزان نابرابري در این مقاله ابتدا با رسم منحنی تمرکز، ساختار بازار خودرو

گیري تمرکـز  ها در این بازار به تصویر کشیده شد و سپس به استناد سه شاخص اندازهبنگاه
هیرشمن و آنتروپی محاسبه شده طـی بـازه زمـانی    -مجموع سهم چند بنگاه برتر، هرفیندال

بـازار حـاکم   براي بازار خودرو سواري ایران  روشن گردید که انحصار در ایـن  86-1377
است هاي اخیراست. گرچه محاسبات نشان دهنده کاهش نابرابري و درجه تمرکز طی سال

باشـد، یعنـی   ها، بیانگر تمرکز بسیار بالا در این بازار میولی هم چنان مقدار عددي شاخص
توان هنوز با شرایط مطلوب رقابتی فاصله بسیار زیادي وجود دارد. ریشه این انحصار را می

هـاي گمرکـی بـر    هاي سنگین واردات خودرو و وضـع معافیـت  فضاي حمایتی و تعرفهدر
شود و بر جریان قطعات آن دانست که این خود منجر به عدم وجود رقابت در این بازار می

تاثیر نبوده است. سپس در ادامه هزینه اجتماعی انحصـار  تخصیص منابع و عملکرد بازار بی

مورد
p شرکت

ــران  ایــ
46172150451232102/324623/53467119/832821726399/7521848616/75خودرو

2829508628690498/6221422/6830985/045228945972/119125448/61سایپا

ــارس  پـ
407104819804120/556594/72801681/514517603436/987621936/48خودرو

ــروه  گــ
24634273381728/609167/5801273/4993179056/395188240/895بهمن

2319/06-3213/06-76844761011/105232/5542148مرتب

........................جمع



بنگاه اصلی فعالیت کننـده ایـن بـازار    5مولر بر اساس اطلاعات با استفاده از روش کالین و
درصد از ارزش فروش بود.26محاسبه شد که حدود 

نگـر صـادرات،   نگر به استراتژي بـرون تغییر استراتژي صنعت خودرو از استراتژي درون
گرایی است.هاي تجاري و اصلاح حمایتسیاستکه از الزامات آن تغییر

الب یک برنامه منسجم و زمان بندي اعلام شده به کـاهش تعرفـه و حـذف    باید در قمی
مندي صـنعت گـام برداشـت و در واقـع     اي توجه شود و در راستاي رقابتتعرفهموانع غیر

ماهیت حمایت را تغییر داد.
گـذاري داخلـی و خـارجی    هاي مناسب براي جلب و هـدایت سـرمایه  برقراري سیاست
ود خودروسازي و افزایش کیفیت آنها.هاي مفقجهت توسعه حلقه
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