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در بین نوجوانانگرایش به مد بررسی عوامل اجتماعی 
*)آموزان دختر دبیرستان هاي شهر مینابمطالعه دانشمورد(

1فخرالسادات پیلتن

2طالبیحسین 

:چکیده
، تضاد بین والدین و فرزندان و یا ، بر چسب انحرافهاي اجتماعیگرایش به مد به گونه افراطی سقوط ارزش

بررسی عوامل هدف این پژوهش.کندزاي نسلی و ضررهاي مادي فراوانی ایجاد میانبه عبارتی شکاف بحر
روش تحقیق . باشدشهر میناب میهاي دخترانهآموزان دبیرستاندانشگرایش به مد در بین ثر بر ؤاجتماعی م

مل کلیه دختران جامعه آماري شا.ترکیبی از نطریات بوردیو، زیمل، وبلن استپیمایشی و چارچوب نظري انتخابی
اي تصادفی اي چند مرحلهگیري خوشهباشد که با استفاده از روش نمونهمقطع متوسطه شهر میناب میآموزدانش

هاي لازم اي لیکرت دادهآموز دختر به عنوان حجم نمونه انتخاب و از طریق پرسشنامه پنج گزینهدانش312تعداد 
اري توصیفی و تبینی ارتباط هر متغیر مستقل با متغیر گرایش به مد آوري شد و با استفاده از روشهاي آمجمع

مندي ، میزان علاقهنتایج حاصله بیانگر رابطه معنادار بین گروه دوستان. مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفتوسنجش
باشد  ی با گرایش به مد می، الگو قرار دادن هنرمندان و پایگاه اجتماعها، میزان استفاده از رسانههاهاي رسانهبه برنامه

.  گذاردثیر میأمتغیرهاي مذکور بر گرایش به مد ت5/32و با ضریب تعیین 

.روابط با گروه دوستانروابط با خانواده،الگوپذیري،هاي جمعی،رسانهگرایش به مد،:هاکلید  واژه

20/8/92: تاریخ پذیرش16/1/92: تاریخ وصول* 
و گروه علوم اجتماعی دانشگاه آزاد اسلامی واحد جهرمدکتري جامعه شناسی و دبیر آموزش و پرورش جهرم -1
می واحد جهرمآموخته کارشناسی ارشد جامعه شناسی دانشگاه آزاد اسلادانش-2
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مقدمه- 1
، زیرا ییرات سریع اجتماعی و فرهنگی است، تغخصوصیات جوامع شهريیکی از مهمترین امروزه 

، مانندهاي قدیمیان وفادار نمیهاي جدید به سنتباشد در نتیجه نسلتغییر میقابل خصوصیات هر نسل 
کاسته سنن ایناد و اهمیتقشوند و به مرور از اعتتوجه میشود بیه میدکه سنتی شمراترسومبه یعنی 

.شودمی
اي اجتماعی است که کمابیش در میان همه اقشار جامعه وجود دارد اما در این هگرایش به مد پدید

امروزه  گسترش  . دهند و مدگراتر هستنده اهمیت میمیان نوجوانان و جوانان بیش از دیگران به این مقول
هاي نگاي را براي جوامع و فره، ارتباطات گستردهايهاي جدید رایانهيآوروسایل ارتباط جمعی و فن

فهم و ارزش باورها و انتخاب وو به تبع آن موقعیت افراد در شناخت گوناگون فراهم نموده است
ها براي تر شده است و چه بسا موجب تضاد رفتارها و تفاوت ارزشتر و مشکلهنجارهاي مطلوب پیچیده

. نسل جوان شود
-رش بدون قید و شرط نیز معقول نمییتوان بطور مطلق رد کرد اما پذبدون تردید مدگرایی را نمی

ب و  ملیت برترین روي در مدگرایی و مراقبت داشتن بر هماهنگی آن با فرهنگ و مذهباشد در نتیجه میانه
شوند و داراي اي هستند که توسط بخشی از جامعه، پذیرفته میمد الگوهاي فرهنگیزیرا . شیوه خواهد بود

لذا نباید در زمان حیات خود منجر به تضاد شوند سپس فراموش میواندتاً کوتاهنسبییک دوره زمان
آن است که فرد، سبک لباس پوشیدن و گرایش به مدبنابراین . هاي مختلف جامعه شوندشدید بین نسل

طرز زندگی و رفتار خود را طبق آخرین الگوها تنظیم کند و به  محض آنکه الگوي جدیدي در جامعه 
.پیروي نمایدج یافت، از آن یکیروا

له أبیان مس- 2
با .کندجامعه امکان ظهور و بروز پیدا میاي اجتماعی است که در هر پدیدهگرایش به مدمد و 

آرایش فرد صورت گیرد معمولا به و منطقی در پوشش توجه به اینکه این پدیده اگر به صورت معمولی و
-متضاد با ارزشمدخواهی ایران با توجه به اینکه پدیدهاما در جامعه . شودله به آن نگریسته نمیأعنوان مس

قشرهاي دیگر جامعه بین افراد جوان وچالش بنابر این نوعی،هنجارهاي قشرهاي دیگر جامعه استها و
.شودي اجتماعی قلمداد میلهأآورد که به عنوان یک مسبوجود می

اما . داراي تعاریف متمایز از یکدیگرنداز هم وگرایی دو مفهوم جدا و غربگرایش به مدگرچه 
اي سرنوشت این دو مفهوم را با هم گره زده است که سیر تحولات تاریخی ـ اجتماعی در ایران به گونه
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زیرا رشد صنعت و به . کندتبادر میم، گرایی نیز به ذهنآید، مفهوم غربهر گاه سخن از مد به میان می
قاعدتاً. شودر آن نیز  دچار تغییراتی میی و آداب لباس پوشیدن و نظای، طرز زندگت از آن، نوع تفکرتبعی

چنان و روند مصرف ، تابع مد تمایل به مدهاي غربی در بین جوانان مرزهاي فرهنگی را در هم می شکند 
نوردد و انسانها ترین عرصه حیات بشري تحت عنوان فرهنگ را نیز در مییابد که اصیلسرعت و عمق می

فرا هاي هویت بخش سنتی را به چالش نهادبطوریکه .دهدیک دگرگونی جدي فرهنگی قرار میرا در
.)1379،73گل محمدي،(کندانفکاك اجتماعی تبدیل میخواند و مصرف را به منبع اصلی هویت ومی

افکار عمومی، به خصوص امروزه آگاهی مدهاي وارداتی سويهاي افراطی به گرایشبه با توجه 
ضرورت دارد زیرا اهداف متعددي بر ها قرار دارند آسیبشرهاي جوان و نوجوان که در معرض اینق

به جیب منافع کلانی هاي مرتبط با آن کالاتولیدسودجویان از رواج مد وافراط مدگرایی متبادر است که
، تضاد بین نحرافهاي اجتماعی، بر چسب ابعلاوه گرایش به مد به گونه افراطی سقوط ارزش. زنندمی

همچنین . کندزاي نسلی و ضررهاي مادي فراوانی ایجاد میزندان و یا به عبارتی شکاف بحرانوالدین و فر
در تعیین کند و متعاقباًهویتی و مصرف گرایی آنان را مهیا میجوانان با گرایش به مد غیرشایسته زمینه بی

. گذاردبعدي نیز اثر نامطلوب میهايسرنوشت فرهنگی نسل
اي رواج  آنتن هاي ماهوارهو  مناطق آزاد تجاريبعلاوه موقعیت خاص میناب با توجه به نزدیکی 

له أثرند به عنوان یک مسؤممدبسیاري از الگوهاي که بر پذیرش سریع ها ها و برخی از نشریهوانواع فیلم
. شودمطرح می

شوند و از ت و بویژه مدگرایی محسوب میتغیراهاي جمعی منابع اصلی فی امروزه رسانهاز طر
باشد و ثر میؤطرفی استفاده روزافزون از فن آوریهاي جدید بر ذوق و سلیقه و نیازهاي ارتباطی جوانان م

. اي جدي بر هویت یابی جوانان داردتکنولوژي ارتباطی و مجازي الزامه
هویت شکند و نهادهاي هم می، همه مرزهاي فرهنگی را درگیر فرهنگ مصرفیجریان جهانمضافاً

مناطق آزاد تجاري در ایران که با دسترسی فعال به ماهواره و انواع . خواندبخش سنتی را به چالش فرا می
هاي خارجی و مواد آرایشی گوناگون در گرایش به فیلمها و نشریات الگوهاي مد و همچنین قاچاق لباس

توجه به جایگاه شهري همانند میناب که نزدیک به آبهاي بنابراین با. مد براي نوجوان امر بدیهی است
هاي به روز و مواد ها و لباس، فیلمد لذا دسترسی به امکانات ماهوارهباشخلیج فارس و دریاي عمان می

. آرایشی قابل توجه است و در گرایش نوجوانان به مد نقش مهمی دارد 
واملی که در شود کدامند ؟ کدام از عبه مد میساز گرایش ینهبا توصیفات فوق عوامل مهمی که زم

معی چگونه است؟ و از چه هاي جویژه نقش رسانهه تري دارد و بثیر خاصأشود تتحقیق بکار گرفته می
توان در حد متعادلی گرایش به مد داشت ؟طریقی می
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نه تحقیق یپیش- 3
مطالعه (جمعی بر پدیده مدگراییهايپژوهشی توسط زهره دهقانی با عنوان بررسی تأثیر رسانه

نفري با روش 400حجم نمونه به روش پیمایشی بر روي )  سال شهرستان شیراز25تا 15تران موردي دخ
بر اساس نتایج حاصله بین میزان .  انجام  شده استاي تصادفیاي چند مرحلهگیري خوشهنمونه

ها با مدگرایی و ابعاد آن تفاوت باس از رسانهشان و همچنین اقتتحصیلات پاسخگویان و تحصیلات مادران
ها، میزان استفاده از اینترنت، نگرش نسبت به همچنین بین میزان استفاده از رسانه. معنادار وجود دارد

به علاوه در رگرسیون چند متغیره . سینما، میزان مطالعه کتب با مدگرایی رابطه معنادار وجود دارد
اده از اینترنت، میزان تحصیلات، نگرش نسبت به سینما و میزان استفاده از متغیرهاي مطالعه کتب، استف

بینی تغییرات مدگرایی را پیشدرصد از23ها در مجموعباشند و این متغیرگرایی مؤثر میرسانه در مد
. )1391دهقانی، (کندمی

عنوانتهراندرغربیمدهايگروهبه) پسرودختر(ساله22تا15بیننوجوانانگرایشهايزمینه
بر اساس این پژوهش بین متغییرهاي مسافرت . فرد انجام شده استط نرجس پایانکه توساستپژوهشی

همچنین بین تماشاي . هاي مد رابطه معنادار وجود داردبه خارج و اقامت در غرب و گرایش به گروه
، عدم کنترل خانواده، عدم علاقه به نوادگیخاروابطنفس ، عدم استحکامبهاعتمادماهواره و ویدئو ، عدم

بعلاوه  بین عدم اطلاع از . هاي مد وجود داردا گرایش به گروهها رابطه معنادار ب، شرکت در پارتیمطالعه
) . 1379، فردپایان(اي مد  تفاوتی مشاهده نشده استهمدها و جنسیت با گرایش به گروه

خلیلی با عنوان بررسی پایگاه اقتصادي و اجتماعی در پژوهشی توسط ربابه پورجبلی و عباس 
ري بین پایگاه اقتصادي و مصرف کالاهاي فرهنگی شهر زنجان انجام شده که نتایج بیانگر رابطه معنادا

بین تحصیلات و محل . جود دارد، اوقات فراغت و مصرف کالاهاي فرهنگی واجتماعی، درآمد، سن
شود و همچنین پایگاه اقتصادي و ی تفاوت معنادار مشاهده میسکونت و میزان مصرف کالاهاي فرهنگ

) . 1390، پورجبلی و خلیلی(باشدثر میؤاجتماعی در نوع مصرف کالاهاي فرهنگی فرد م
هاي مد بر روي ثیر شبکهأپژوهشی که توسط موسوي و همکارانش تحت عنوان بررسی ت

نتایج حاصله بیانگر این .انجام شده استروش پیمایشیاستفاده ازدانشجویان دختر دانشگاه تهران که با 
می پردازند بر روي هاي مد ماهواره هایی که به تبلیغ لباس هاي مبتنی بر طراحی هاي غربیشبکهاست که 

این . گرایانهباً آگاهی مدارانه بوده تا رفتارثیرات غالأاند، اما این تثیر داشتهأکرده جامعه ما تدختران تحصیل
ماعی جدید شود، بر ثیرات بیش از آنکه منجر به بروز رفتار و کنش آشکار اجتأدهد این تلعه نشان میمطا

) .1390، همکارانموسوي و (ثیر گذاشته استأها تکنندگان از این شبکهشناخت استفاده
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مبانی نظري - 4
گردد؛ زیراتلقی میههاي زندگی از اجزاي سازنده تحولات مدرنیتسبکمد و پدیده اجتماعی 

این موضوع از چنان قابلیتی . استجستجوي هویت و انتخاب فرديهاي زندگی بازنمودي ازسبک
در دنیاي امروز مفهوم سبک زندگی . مختلف مدرنیته را معرفی نمایدتواند ابعادبرخوردار است که می

مدبنابراین . عیت اجتماعی افراد استها و همچنین نشانگر ثروت و موقتعریف ایستارها، ارزشراهی براي
برايتلاشدرافرادکهنماديکند،میعملجامعهدرنیرومندوتوانپربصرينمادیکصورتبه

میکاربهراآنخاصی،اجتماعیهايبنديگروهبهشدنملحقبرايهمچنینوخويفردیتتثبیت
باشدمیبه کدام گروهمتعلقدهدفرد نشان میبهکهاستاجتماعیقدرتازشکلیمدسانبدین.دگیرن

.دکنمیتلقیدیگريازبرتریابرابرراخوددر نهایت
اي اگر مد را جلوه.اندداشتهاشارهمدگرائیوجودمهم،عواملبهیکهرشناسیجامعههايتئوري

ید استوار بداند بر الگوي مصرف که بر تولاز سبک زندگی بدانیم، ماکس وبر سبک زندگی را بیش از آن
در نظر وي، مصرف فرآیندي است که کردارهاي اجتماعی و فرهنگی متفاوتی را شامل . دانستاستوار می

هایی که فقط ناشی از عوامل اقتصادي تفاوت. هاي اجتماعی استشود و بیان کنندة تفاوت میان گروهمی
وان نتیجه گرفت که مشابهت در الگوي رفتاري و تبررسی در مورد سبک زندگی میاز بحث و. نیست

فاضلی، (مصرف، غالباً با گرد آمدن در اماکن خاص و حتی تشابه الگوهاي ارزشی و ذهـنـی هـمراه است 
1382،30-27.(

کند و هم میل به جدایی و یهم میل به همرنگی با دیگران را ارضا مزیمل معتقد است که مد  
کند فرد با پیروي از مد، هم خود را متفاوت و بدیع احساس می. سازدرا برآورده میبودن از دیگران ممتاز

بنابراین، مد پدیده اجتماعی خاص نظام . آوردکنند به دست میو هم تأیید اکثریتی را که مانند او رفتار می
ها و از سوي نداري و مدرنیته غربی است که از یک سو با میل به همرنگی با دیگران و تأیید آسرمایه

بعلاوه زیمل).1371،350استوتزل، (ت تفرد و خاص بودن ارتباط دارددیگر با میل به ممتاز بودن، با مقولا
.داندجامعه میترپایینطبقاتبهو سرایت آنجامعهبالايطبقاترا ازآغاز مد

نمایشمصرفینتیجهانعنوبهمدبهوبلن. باشدهاي سبک زندگی وبلن مییکی دیگر از تئورسین
کالاهاازرویهبیاستفادهبههستند،بالاطبقاتازبیشترکهافراديجامعهدرکهاستمعتقدوي نگردمی
طبقات. دهندنمایشطبقاتدیگرازبرترراخودطبقهخواهندمیخودکاراینباوپردازندمیخدماتو

حداقلتانمایندمیکوششبسیاراستبرتربالاترطبقاتگیزندشیوهنمایندمیاحساسکهنیزترپایین
مدپدیدهوبلنبه زعم . پردازندمیآنهاازتبعیتبه وباشندداشتهبالاطبقاتهايویژگیازجزئیبتوانند

ازنمایشمصرفهمانو این پدیدهاستشدهگرفتهنظردرآمیزاسرافونمایشیمصرفصورتبه
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نقشبهزیملدیدگاههمانندنیزوبلندیدگاهدر. شودمیکشاندهپایینطبقاتبهوعشروبالاطبقات
) 109-135: 1383،وبلن(استشدهدادهاهمیتبسیارتقلید

جایگاه شود وي فضاي اجتماعی رااز دیدگاه بوردیو جامعه به منزله فضاي اجتماعی بازنمایی می
چوب لازم راکه چکندهایی ظهور میها تفاوته در جریان این رقابتداند کبی پایان میرقابتی شدید و

.آوردبراي هستی اجتماعی را فراهم می
شوند تحمیل میدان قدرتی است که تصمیمات مشخص خود را بر کسانی که وارد آن میبه زعم وي 

در پی حفظ یا ادها از طریق آنصحنه کشاکشی است که کنشگران و نهدر مرحله دوم میدان،می کند و
.  )1382،36فاضلی، (اندازي نظام موجود توزیع سرمایه هستندبر

استمعتقداوباشدمیمعتقدعینیروابطوذهنیساختارمیانروابطدیالکتیکبهپیربوردیو
افراداینبنابرباشندمیساختار ذهنینوعیدارايجایگاهایندرگیرندمیقرارعینیجایگاهدرکهافرادي
بنابراین.باشندمینیزمشتركذهنیساختاردارايکههستندمشترکیجایگاهیعنی درعینیساختارداراي

طبقاتبینتمایزوباشندمینیزمشتركذهنیساختارداراياجتماعیطبقههردرافرادنظریهاینطبقبر
ووجههذائقه،همانکهطبقاتذهنیساختار.گرددمیبرآنافرادذهنیساختارتمایز دربهجامعهدر

چهاربهبوردیواینکه مضافاً. قابل تبین استجامعهطبقاتباارتباطدرمفاهیمکه این استزندگیشیوه
نوعسههاسرمایهانواعباارتباطدرکهکندمیاشاره) نماديوفرهنگیاجتماعی،اقتصادي،( سرمایهنوع

ازکمترينسبتیدارايپایینطبقاتوسرمایهبالاتریندارايبالاطبقاتکهستانمودهمشخصطبقه
به زعم بوردیو سرمایه فرهنگی نقش بسیار مهمی در تحلیل سبک زندگی دارد و شامل . هستندهاسرمایه
حصولات فرهنگی مشروع از قبیل هنر، ، شناخت و پذیرش مهاي خوب، شیوه، راه و رسم پسندیدهسلیقه
.)197، 1997وان اجیک، (، تئاتر و ادبیات  است یقی کلاسیکموس

تواندمیمدگراییوشود که مداین تصور به ذهن متبادر میبوردیونظریهدرتعمقوبررسیبااما
وعنوان پرستیژ، غروربهو شودمطرحاجتماعیهايفعالیتعرصهدرنمادینسرمایهنوعیکعنوانبه

امروزيتفکرنوعدرکهچرا. دهد ارائه میگراییاز مدمنظريقاعدتاًکهواند مطرح شود تهم میافتخار
کردنمتمایزدرآندنبالبهوشوداشخاصافتخاروغرورپرستیژ،باعثتوانندمیروزهايمدلومد

بهاجتماعیرصهعدرنیزرادیگرمفهومیبوردیواماباشد،داشتهسزاییبهنقشآنهااجتماعیجایگاه
.تاسسلیقهآنوباشدداشتهمدگراییومدباايویژهارتباطتواندمیکهکشدمیچالش

افرادبهکهاستاینکارکردهایشازیکیکهاستعملکردیکسلیقهکهاستمعتقدبوردیو
دارندهمسانیهايرجیحتکهراآنهاییسلیقهعبارتیبه. دهدمیاجتماعینظامدرجایگاهشانازادراکی

سازد،میمتمایزدارندآنهابامتفاوتهايسلیقهکهدیگريافرادازراافراداینوسازدمینزدیکهمبه
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فراگرددراینوکنندمیبنديطبقهراچیزهاسلیقهعملیهايدلالتوکاربردهاطریقازانسانهاسانبدین
امريسلیقهکهاستمعتقدبوردیوهمچنین .)727، 1379تزر،ری(کنندمیبنديطبقهنیزراخودشان
وي .داردبستگیجامعهدرافرادجایگاهواجتماعیحیثیتبهسلیقهکهاستمعتقدواستاجتماعی

فضايیکدرآنهاکنندگانمصرفومحصولاتبعضیمیانپیونددهندهنشانسلیقهکهاستمعتقد
روه به طبقات پایین بطوریکه ذائقه طبقات مرفه مطلوبتر و مد توسط این گ. استشدهبنديطبقهاجتماعی

.کندسرایت می
-مصرفبهبوردیواعتقادشود فرض مترادفگراییمصرفبارامدگراییمفهومبدین سان اگر

هايگروهکهاياستفادهواجتماعیمنزلتمفهومقصد داشت تازیرا بوردیو. قابل تامل خواهد بودگرایی
باراباشددیگريازیکیزندگیروشمجزاکردنبرايراهیمثابهبهمصرفخاصالگوهايازمنزلتی

کهاستمعتقدبوردیو. هاستارزشوهاایدهنمادها،ها،نشانهمتضمنمصرفکهکندترکیبایدهاین
،1381،باکاك(کردحلیلتدارریشهزیستینظرازنیازهايازدستهیکارضائعنوانبهنبایدرامصرف

97-95(.
ازاقتصاديواجتماعیطبقاتویژهبهخاصهايگروهچگونهکهکندتحلیلتاداشتنظردراو

داخلیتزیینومبلمانخوردن،غذاوخوراكارائههايروشمصرفی،کالاهايانواعچیزها،سایرمیان
و سازندمتمایزدیگرانازراخودوکنندمشخصرادخومجزايزندگیروشتاگیرندمیکاربهرامنزل

وضعیت طبقاتی را مشخص کههستنداشیاییکالاهاکهاستمعتقدبوردیو.وجود دارداین رقابت دائماً
دهند نشاناجتماعیساختدرراخودجایگاهتاخرندمیرامختلفکالاهايمختلفکند و طبقاتمی
.انداجتماعیموقعیتتعریفبازوتعریفپایانبیدرگیرکالاهالذا

ومصرفیجامعهازلاینفکجزئیوناپذیراجتنابحقیقتیعنوانبهگرایش به مد هر حاله ب
کننده تقلیدجوامعیکهدیدخواهندجديآسیبظهورنوپدیدهاینازجوامعیتنهاوباشدمیماشینی
واقعدروآیندمیحساببهجوامعهمانفرهنگازجزئیرامدگجامعهتولیداتومدهاکهچرا. باشند

درتقلیدکنندهجوامعدرمدهاومدلهااینمصرفاماباشند،میخودفرهنگیمسیرکردنطیحالدرآنها
.شدخواهدابعادهمهدرجوامعآناعضاي فرهنگیوهویتیتخریبباعثوارزشضدمواقعبعضی

آن در سطح خُرد، شناسان همواره به سبب پیامدهاي گوناگوندر بین جامعهگراییتوجه به مصرف
-رسانهمصرف، در سطح میانی مانند توجه بهتی ها و توجه به تأثیرات هوییعنی تأکید بر رفتارها و نگرش

.خصوص فرهنگی استساختارهاي اجتماعی، سیاسی و بههاي جمعی و در سطح کلان، بر

در تغییر افکار هاي همگانی و نقشی که این وسایل گسترش رسانهر گرایش به مد از عوامل موثر ب
بدین ترتیب در این مقاله به عواملی چون میزان . باشده میها و عادات مردم پیدا کردو عقاید و برداشت
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ن دینداري ، میزاروابط با گروه دوستان، خانوادهاستفاده از رسانه هاي جمعی و میزان علاقه مندي به آن و
.شودرا به عنوان متغییرهاي مستقل و گرایش به مد به عنوان متغییر وابسته بررسی می

روش تحقیق   - 5
در این .باشدرایش به مد بهترین گزینه میتلفیق رویکرد نظري و تجربی براي شناخت موضوع گ

آزمون فرضیات بهره گرفته مقاله از روش اسنادي در تنظیم چارچوب تئوري و از روش پیمایشی در جهت 
بدین ترتیب روش عمده در این تحقیق پیمایشی است و ابزار جمع آوري اطلاعات از طریق . شده است

ي پرسشنامه در تحقیق و شیوه اجراباشددانش آموزان دختر مقطع متوسطه بندر میناب  میپرسشنامه از 
حلیل فرد و محل اجراي آن شهر میناب می باشد که پرسشگري شده تحاضر از نوع حضوري  و واحد 

از تحقیقات مشابه الات پرسشنامه عمدتاً توسط محقق ساخته شده و بعضاًؤسقابل ذکر است که . تاس
نفر از دانش آموزان 50ر پیش آزمون بعلاوه د. ر صوري نیز مورد تدقیق قرار گرفتاستفاده گردید که اعتبا

الات با آلفاي کرونباخ و اعتبار ؤدختر جامعه آماري انتخاب و پرسشنامه ابتدایی اجرا شد و  سپس روایی س
.  گردداشاره میآنها با تحلیل عاملی سنجیده شد که ذیلاً

جدول مربوط به روایی و اعتبار گویه ها در هر متغییر

همچنین جهت افزایش مقدار . گویه حذف شد6فزایش میزان روایی قابل ذکر است که براي ا
kmoبراي ارزشگذاري . گویه حذف گردید19ژه واریانس نیز ، میزان اشتراك و مقدار ویو بار عاملی

بعلاوه در تحلیل عاملی میزان . معنادار بودندp>05/0سوالات از آزمون بارتلت استفاده شد که در سطح 
. هر ارزش و عامل استخراج شده استستگی قابل قبول میاندرصد براي حداقل همب40/0بار عاملی 

KMOمیزان آلفاي کرونباختعداد گویهمتغیرها

/1486/83گرایش به مد

/864/66گروه دوستان

/568/66خانواده
/1072/79دینداري

/1265/62میزان علاقه مندي به رسانه

/669/71میزان استفاده از رسانه

/961/61میزان تقلید پذیري
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جمعیت آماري ، حجم نمونه و شیوه نمونه گیري- 6
که تعداد کل جمعیت آماري این تحقیق کلیه دانش آموزان دختر مقطع متوسطه شهر میناب است 

ه از فرمول با استفاددرصد خطا5با محاسبه نفر 321و حجم نمونه نفر می باشد 1965آنها حدود  
گیري وه نمونهگیري در این تحقیق احتمالی است و از ترکیب شیشیوه نمونه. کوکران تعیین شده است

مدارس برحسب مناطق بدین صورت که . اي و تصادفی استفاده شده است اي چند مرحلهخوشه
نتخاب و بر حسب کلاس ا4بندي شده و از هر منطقه دو دبیرستان و از هر دبیرستان جغرافیایی تقسیم

شده اند به پرسشنامه آموزانی که بطور تصادفی در نهایت انتخابهایی انتخاب و دانشلیست اسامی شماره
.مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفتندهاي مخدوشهاي اکتساب شده با حذف پرسشنامهداده.پاسخ دادند

هاي تحقیق یافته- 7
. گیردنی مورد بررسی قرار میهاي پژوهش در دو بخش توصیفی و تبییافته

یافته هاي توصیفی 7- 1
آوري شده و توصیف آنها نتایج زیر حاصل شده که به اختصار به آن اشاره هاي جمعبر حسب داده

28.9آموزان با درصد فراوانی نسبت بیشتري از دانش.باشدسال می16پاسخگویان میانگین سنی . شودمی
.کنندیل میدر سال اول دبیرستان تحص

- حرفهوفنیرشتهبهمیزانکمترینواستدرصد36.1باتجربیآموزاندانشاغلبتحصیلیرشته
24.6کمحددروابستهمتغیرعنوانبهدر بین پاسخگویان مدبهتمایل. دارداختصاصدرصد11بااي

بهزیاديتمایلاسخگویانپازدرصد27.9وباشندمیمدگرامتوسطحددردرصد40وباشدمیدرصد
بیانگرکهباشدمیمتوسطحددرمدبهتمایلبیشترینواستملأتقابلجوانانبرايپدیدهاین. دارندمد

نادیدهمدگرایینیزجوامعهمچوندرحتیامااستدخترانبرايبویژهمذکورجامعهدرسنتیگرایش
ورودمرکزهمچنینوفارسخلیجحوزهشورهايکبامرزيهمعمدهعلتشایدوشودنمیانگاشته
.باشدمیاثرگذارمدبهتمایلبراست کهمختلفکشورهايازوارداتیکالاهاي

سنیشرایطایندرکهاستطبیعی. درصد از پاسخگویان ارتباط زیادي با گروه دوستان دارند81.7
نتیجهودارداولویتنوجوانانبرايدوستهبتمایلیابیهویتبرايودارنددوستانباروابطبیشترین
.کندمیییدأتراقاعدهاینتحقیقاینتوصیفی
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در. باشندداراي رابطه صمیمانه می86.5پاسخگویان با خانواده خود در حد زیادي با درصد فراوانی 
سعی خودنوادهخااعضايووالدینبادارنداعتماددیگرانبهکمترنوجوانانکهامروزاجتماعیشرایط
. خانوادهازخارجافرادتاکنندبرقرارارتباطبیشتردارند 

باواسلامیجامعهیکدرآموزاندانشزیرادرصد از پاسخگویان در سطح بالایی دیندارند 86.5
گرایشبسترواقعدروباشندمیمواجهمدارسوداخلیهايرسانهووالدینجانبازدینیهايآموزش

.استبالاییحددرآموزاندانشدینداريلذاباشدمیمهیاایرانجامعهدرندیبه
وپاسخگویانبودنآموزدانشبهتوجهبادرصد35.7متوسطحددرهارسانهبهمنديعلاقهمیزان

.هستندهارسانهازاستفادهبهمندعلاقهبیشترمتوسطحددرتحصیلمشغله
67.2زیاد حددرهارسانهکنندهسرگرمهايبرنامهازاستفادهبهپاسخگویانمنديعلاقهمیزان

باخودوقتگذرانبهمندعلاقهخاصولیتؤمسنداشتنوبودننوجوانبهتوجهباباشدمیدرصد
. اندقراردادهاصلاینبرراخودپاسخاغلبکهاستکنندهسرگرمهايبرنامه

حددرهارسانهآموزشیوعلمیهايبرنامهبهپاسخگویانمنديعلاقهمیزانحاصلهنتایجاساسبر
. دارندتوجههارسانهعلمیهايبرنامهبهمتوسطحددراغلب. باشدمیدرصد35.7متوسط

ازاند و استفادهنمودهگزارشکمراجمعیهايرسانهازاستفادهمیزانپاسخگویاندرصد45.2
21.3و دارندتوجهخارجیهايرسانهبهکمیحددردرصد 49.5یانپاسخگوتوسطجمعیهايرسانه

حددرخارجیرسانهازدرصد16.7کنند ومیاستفادهخارجیهايرسانهازمتوسطحددردرصد 
. گیرندمیبهرهزیادي

حددردرصد17.7و  کنندمیاستفادهداخلیرسانهازکمیحددرپاسخگویانازدرصد56-
دانشمشغولیتبیانگراینوکنندمیاستفادهداخلیهايرسانهاززیاديحددردرصد16.7ومتوسط
.باشدمیمدرسهودرسبهآموزان
درصد 30.8وانددادهقرارخودالگويموردراهنرمندانکمیمیزانبهپاسخگویانازدرصد22.6-

حددرنیزدرصد 40.7ودانندمیخودالگويموردراهنرمندانوسطیمتحددرنمونهدرآموزاندانشاز
بویژهباشندالگوتوانندمیمردمبرايهنرمندانتردیدبدون. دهندمیقرارخودالگويراهنرمندانزیاد
. جوانانبراي

درصد در25.9وانددادهقرارخودالگويموردرامربیانکمیحددرپاسخگویانازدرصد7.8
- میقرارخودالگويرامربیانبالاییحددرصد در58.7ودانندمیخودالگويمربیانمتوسطحد

.دهند
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هاي تبینییافته7- 2
هایی که روابط میان متغیرهاي مستقل با متغیر وابسته در این قسمت از تحقیق گزارشی از نتایج آزمون
به منظور آزمودن تفاوت بین متغییر پایه .گرددئه میو ابعاد آن را بررسی کرده بصورت تحلیلی ارا

استفاده شده است که جدول ون تفاوت میانگین تحلیل واریانس تحصیلی و رشته تحصیلی از آزم
.شوده میئمربوطه در ذیل ارا

.رسد بین پایه تحصیلی و گرایش به مد تفاوت وجود دارد بنظر می: 1فرضیه
.ی و گرایش به مد تفاوت وجود داردته تحصیلرسد بین رشبنظر می: 2فرضیه

جدول تفاوت میاتگین بین پایه تحصیلی  و رشته تحصیلی  با گرایش به مد

تحصیلی و رشته تحصیلی با گرایش به مد هیچگونه تفاوت معنادار وجود ندارد لذا هر بین پایه
. گیردیید قرار نمیأدو فرضیه فوق مورد ت

همبستگی پیرسون استفاده شده هاي مستقل و وابسته از آزمونبه منطور بررسی رابطه بین متغییر
هاي سرگرمی ي به برنامهمند، علاقها گروه دوستانعنادار بین روابط بنتایج آزمون بیانگر رابطه م. است
هاي ، میزان استفاده از رسانههاي جمعیهاي علمی، میزان استفاده از رسانهمندي به برنامهها، علاقهرسانه

پذیري از مربیان و پایگاه هاي داخلی، الگوپذیري از هنرمندان، الگو، میزان استفاده از رسانهخارجی
- بین متغیرهاي مستقل و وابسته میجدول ذیل بیانگر میزان همبستگی. باشدش به مد میاجتماعی با گرای

.                باشد 
.                                            رسد بین روابط با گروه دوستان و گرایش به مد رابطه وجود داردبنظر می:  3فرضیه 
.ابط با خانواده و گرایش به مد رابطه وجود داردرسد بین روبنظر می:  4فرضیه
.رسد بین دینداري و گرایش به مد رابطه وجود داردبنظر می: 5فرضیه

متغیرهاي مستقل

متغیر وابسته         

رشته تحصیلیپایه تحصیلی

FSigFsig

567/0637/0677/0609/0گرایش به مد
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ی و گرایش به مد رابطه وجود هاي سرگرمرسد بین علاقه مندي به برنامهبنظر می:6فرضیه 
.دارد

.هاي علمی و گرایش به مد رابطه وجود داردامهرسد بین علاقه مندي به برنبنظر می: 7فرضیه 
.رسد بین پایگاه اقتصادي و اجتماعی  و گرایش به مد رابطه وجود دارد بنظر می:  8فرضیه

جدول نتایج آزمون همبستگی پیرسون بین متغیرهاي مستقل و گرایش به مد

مندي به ان روابط با گروه دوستان و علاقهشود بین میزده میهمانگونه که در جدول فوق مشاه
-معنادار از نوع مستقیم مشاهده میاقتصادي با گرایش به مد رابطه –، پایگاه اجتماعی هاي سرگرمیبرنامه

اما . شودان گرایش به مد نیز اضافه میمتغیرهاي مستقل مذکور افزوده شود بر میزشود به عبارتی هرچه بر
باشد یعنی هرچه برهاي علمی با گرایش به مد رابطه معنادار از نوع معکوس میمندي به برنامهلاقهبین ع

هاي کاسته خواهد شد  بنابراین فرضیههاي علمی افزوده شود از گرایش به مدبه برنامهمیزان علاقه مندي 
.گیردأیید قرار میمورد ت8و 7و 6و 3شماره 

.ی و گرایش به مد رابطه وجود داردهاي جمعد بین میزان استفاده از رسانهرسبنظر می:   9فرضیه 
.ی و گرایش به مد رابطه وجود داردهاي خارجه از رسانهرسد بین میزان استفادبنظر می: 10فرضیه
.بطه وجود داردهاي داخلی  و گرایش به مد رارسد بین میزان استفاده از رسانهبنظر می:   11فرضیه
.پذیري از هنرمندان و گرایش به مد رابطه وجود داردرسد بین الگوبنظر می:   12ه فرضی

.ن و گرایش به مد رابطه وجود داردرسد بین الگوپذیري از مربیابنظر می:  13فرضیه

متغیر هاي مستقل

متغیر وابسته

روابط با 
گروه دوستان

روابط با خانواده

دینداري

علاقه مندي به برنامه هاي سرگرمی

علاقه مندي به برنامه هاي علمی

پایگاه اجتماعی 
–

اقتصادي

گرایش به مد
/.260-/245/.135/.054/.310/0053ضرایب

Sig
000./380./373./028./000./028./
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جدول نتایج آزمون همبستگی پیرسون بین متغیرهاي مستقل و گرایش به مد

هاي ي جمعی و میزان استفاده از رسانههاج حاصله در جدول فوق بین میزان استفاده از رسانهبر اساس نتای
هاي داخلی و الگوپذیري از هنرمندان با گرایش به مد رابطه معنادار از نوع خارجی، میزان استفاده از رسانه

زان گرایش به مد  نیز مستقیم وجود دارد یعنی هرچه بر میزان متغیر مستقل ذکر شده اضافه شود بر می
شود اما بین الگوپذیري از مربیان با گرایش به مد رابطه معنادار از نوع معکوس وجود دارد به افزوده می

بنابراین . عبارتی هر چه بر الگوپذیري از مربیان افزوده شود از میزان گرایش به مد کاسته خواهد شد 
.گیردار مییید قرأمورد ت13و12و11و10و9فرضیه هاي شماره 

بینی و به منظور شناسایی متغیرهاي مستقلی که داراي بیشترین اثر گذاري بر براي معادله پیش
استفاده شده، بدین ترتیب کلیه متغیرهاي Enterگرایش به مد هستند از رگرسیون چند متغیري با روش 

.استتایج حاصله در جدول ذیل آمده مستقل این پژوهش وارد معادله شدند  که ن

متغییر مستقل

متغییر وابسته
میزان

استفاده از رسانه هاي جمعی

میزان استفاده از رسانه هاي خارجی

میزان استفاده از رسانه هاي داخلی

الگو پذیري از هنرمندان

الگو پذیري از مربیان

گرایش به مد
-/.276/.121/.237/.565/.513ضرایب 

Sig000./000./000./048./000./



یازدهمشماره/چهارمسال /شناختی جوانانمطالعات جامعهفصلنامه62

نتایج آزمون تحلیل و ضریب رگرسیونی دینداري  و ابعاد آن  و متغیرهاي مستقلجدول 

325/0Rبا توجه به نتایج حاصله در آزمون تحلیل رگرسیون ضریب تعین احتسابی  2 - می=
وکندتبیینراگرایش به مدوابستهمتغیربهمربوطدرصد5/32اندتوانستهمؤثرمتغیرهايیعنیباشد
675/0پسماندمیزانبنابراین. استنشدهلحاظتحقیقایندرکهاستیرهاییمتغازناشیتغییراتمابقی
e2=ضریب بادوستانگروهتأثیرگذارمتغیرهايشودمیمشاهدهفوقجدولدرکههمانگونه. باشدمی

ضریبباپذیريالگومیزانو483/0ضریب استاندارد باهارسانهازاستفادهمیزانو215/0استاندارد
ازاستفادهمیزانبهمربوطتأثیربیشترینو باشندمیگرایش به مد متغیربرتأثیرگذار-/205استاندارد

.باشدمیهارسانه

گیرينتیجه- 7
تواند هم یک بعدي فرهنگی اي اجتماعی است که به لحاظ بررسی میپدیدهگرایش به مد به عنوان

، ر اندیشمندانی همانند وبر ، وبلنوب شود و این پدیده از نظبراي تغییر باشد و هم آسیب فرهنگی محس
با توجه به موقعیت شهر میناب و همچنین جامعه آماري . و زیمل مورد توجه قرار گرفته استبوردیو 

در این . موضوع شدخورد سعی در تبین دختران دبیرستانی که تمایل به مد در این گروه بیشتر به چشم می
ها ، الگو پذیري و میزان استفاده از رسانهتحت عنوان روابط با گروه دوستانستقلمقاله متغیرهاي م

و همچنین تحقیق که ) 1390(ه با نتایج تحقیق موسوي و دیگرانبیشترین اثر بر گرایش به مد داشتند ک
ن با جامعه آماري جوانا) 1391(ره دهقانیدر بوشهر انجام شده و تحقیق زه) 1383(توسط عبداله نجفی 

میزان بعلاوه بین . کندشهر شیراز مشابه است و همچنین اندیشه زیمل و وبلن و بوردیو را تقویت می
تحقیق عبداله نجفی داري وجود داشت که با نتایج گرایی رابطه منفی و معنیدینداري و گرایش به مد

ابطه معنادار مستقیم اقتصادي پاسخگویان با گرایش به مد ر–همچنین پایگاه اجتماعی.  باشدمنطبق می

آماره رگرسیون
RR2adjمتغیر وابسته

R
bBataSigمتغیر مستقل

گرایش به مد

575/0325/0315/0
/.000/.215/.456گروه دوستان

/.000/.483/.586هارسانهازاستفادهمیزان

/.001-/.205-/271الگوپذیري
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دیشه بوردیو و باشد بعلاوه با انمشابه می)1390(و موسوي و دیگران )  1390(جبلی دارد که با تحقیق پور
.وبلن هماهنگی دارد

وهارسانهبهمنديعلاقهمیزانودوستانگروه، بخشالگومراجعوهارسانهنقشاینکهبهتوجهبا
که باعث تقویت گرایش به مد رابطه معنادار داردباهمگیخارجیوداخلیيهارسانهازاستفادهمیزان

موارد مذکور نیز مورد انتظار ولین به ؤها و مسشود لزوم توجه بیشتر خانوادهاندیشه زیمل و بوردیو می
. است

ت در از پیشنهاداتوان به شماري باشد که میراهکارهایی در این زمینه قابل بررسی و تدقیق می
ها با منطق واستدلال ثیر زیادي بر فرد دارد بنابراین خانوادهأاز آنجا که گروه دوستان ت. اینجا اشاره شود

نوجوانان و جوانان را از پیروي مدهاي ناهنجار ممانعت کنند و با نزدیک شدن و صمیمیت بیشتر آنها را از  
ا کننده از برخورد تند و خشن بکننده و اجتماعیجامعه و عوامل کنترل. به دوستان ناباب باز دارندگرایش

همچنین بایستی . نتایج زیانباري براي جامعه در پی خواهد داشتزیرا نوجوانان و جوانان پرهیز کنند 
بر انتخاب الگوهاي ، هنري و ورزشی ارائه شود تا مانعیهاي اجتماعی، علمیالگوهاي مناسبی در عرصه

یت به شعار اکتفا نکرده بلکه براي بخش عظیمی از جمعلین جامعه صرفاًؤومساینکهمضافاً. نامناسب گردد
و هاي اجتماعی بعلاوه با مهیا ساختن بستر براي مشارکت در فعالیت. جوان برنامه عملی داشته باشند

یش خود را متعلق به جامعه ثري را در اختیار آنان قرار دهند تا بیش از پؤهاي مسیاسی جوانان فرصت
هایی از قبیل اینترنت، ماهواره،ها و رسانهثیر برنامهأهمچنین براي اینکه نوجوانان و جوانان تحت ت. دانندب

رسد که ضروري بنظر میها الگو پذیر نباشند تلویزیون کشورهاي خلیج فارس قرار نگیرند و از این برنامه
، متنوع و جذاب براي این قشر فراهم شور بایستی برنامه هاي جوان پسند، شادهاي جمعی داخل کرسانه
.آورد
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