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مقدمه- 1
شناسی ه جامعهزهاي مهم در حولفهؤموسیقی که از ممطالعه مباحث مربوط بهضرورتدر باب

-اجتماعیو فراینددر روندوهاي فرهنگی و اجتماعی حوزهمتن که موسیقی دربسهمیناست،فرهنگی 
احساس وجدان جمعی و حس جمعی مشترك و در سب درك و ک،بخشیهویتهمچنین شدن افراد و 

حساس و کلیدي هاي مردم نقش ها و غمو شاديدر انقلابها و جنگهامراسم و آداب و رسوم گوناگون،
.داشته است 

، دیگر کمتر شدن بسیاري از نیازها و ارضاء آننهادینهگسترش و تنوع مصرف ودر جوامع جدید با
مند نبوده و این کالاي فرهنگی را مصرف موسیقی علاقهبهبه نوعی که توان سراغ گرفترا میکسی 
بودن آنغیربومىیابومیومحتواي موسیقی،متنملودي به کار رفته،ونوع موسیقی و ضرب آهنگ.نکند

این . فکري و روانی افراد است که به آن موسیقی گرایش دارند،یکی از ابعاد اجتماعینمادهر کدام ...
.  تواند در جهت شناخت گروهها و اقشار اجتماعی به کار رودله همچون ابزاري میمقو

فرهنگی ه مطالعات جامعه شناسی زدر حو، استلفه هاي مصرف فرهنگیؤازمکهموسیقیمصرف
و ساخت اجتماعی جامعه شناسی موسیقی همواره درصدد یافتن روابط متقابل بین موسیقی.قرار دارد

الگوهاي . چیزي بیش از برآوردن نیازهاي زیستی است،1ومصرف از دید بوردی).1385،127شفرد،(است
هاي دیگر نیز آنرا ساختار،که علاوه بر محدودیت مالیاند2ترین جنبه بروز سبک زندگییمصرف اصل
.)44،1382،فاضلی(از جمله منش و قریحه طبقاتی کنند،محدود می
از ،بعد کمی یا همان میزان مصرف و  دوم،اول؛گیردمطالعه قرار میمصرف از دو بعد مورد اصولاً

معنی ، بهدر این تحقیق هر دو بعد و در کنار آن منبع مصرف. باشدبعد کیفی یا همان نوع مصرف می
.گیردشود، مورد مطالعه قرار میابزارى که به واسطه آن موسیقى شنیده می

با این حال مصارف و عمومیت دارد،حاد گوناگون افراد جامعهدرآومصرف موسیقیبا اینکه علاقه
با توجه به دیگرشرایط هاي سنی و جنسیتی مختلف ودررده، همچنین کارکردآن در اقشار گوناگون

علاقه و توجه بیشتر این قشر بهوایران اسلامی با توجه به جوان بودن جامعه. متغیر است،اجتماعی
به هویت بخشی همچنینوهاي اخیر ر سالآن دحساسیت نوع مصرف طرف ویکموسیقی ازمصرف

،این تحقیق. مصرف موسیقی  به طور اخص در این قشر مورد  مطالعه قرار گرفتجوانان جامعه ما،
جایگاه اجتماعی جوانان  وروزنهموسیقی ازمصرفشهري چون تهران به بررسی در کلانتادرصدداست

1 -Bourdiou

2 -Lifestyle
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،گذاري  بین افراد  در جامعهست که قشربندي اجتما عی که  منشأ  تفاوتان اینفرض اصلی آوبپردازد 
کننده مصرف موسیقی به تواند تعیینمی،است3ثروتو2قدرت،1ی همچون منزلتیبر اساس معیارها

، در پژوهش حاضر پس از بررسی و تبیین براین اساس.اي از مصرف فرهنگی افراد باشدلفهؤعنوان م
.گرددشناسی در نهایت تجزیه و تحلیل آن ارائه میو ارائه مبانی نظري و روشله أمس

بیان مسأله - 2
محققانى باگرایش موسیقى شناسى تبدیل ومحققان مطالعات فرهنگىموضوع مشتركبهموسیقى

گى شناسان و محققان مطالعات فرهنجامعه.کانون توجه این دو گروه تا حدودى متفاوت است.شده است
هاى و بقاى الگوهاى اجتماعى در فرهنگنقش و اهمیت موسیقى در ساختن بر1930که از سالهاى 

موسیقی جامعه شناسان،) .44،1386، کوثرى(اند تا موسیقى بیشتر به جامعه توجه کردهصنعتى پرداخته اند،
عه  بر حوزه موسیقی را  ثیرات موسیقی بر جامعه و جامتأدر نظر گرفته ورا چون دیگر مقولات اجتماعی

. شوداي از نظام فرهنگی در نظر گرفته میلفهؤه موسیقی همچون مزدر این حو. دهدمورد بررسی قرار می
ام فرهنگی را مورد توجه قرار محققان علوم اجتماعی همواره ارتباط متقابل  میان نظام اجتماعی  و نظ

هاي انگیزه داري متقابل در یک محیط معین بین عاملهاي کنشنظام به اعتقاد آنها نظام اجتماعی،.  اندهداد
که عامل استدر اینجا مراد از کلیتی.)144:1971پارسونز،(درارتباطنداست که در یک کلیت با یکدیگر،

میتوان نظام فرهنگی را در بسیاري جهات عامل ساخت دهنده .گیرد ،نظام فرهنگیهاي کنش را در برمی
.) 190:1380توسلی،(در پاره اي است موارد،  عامل  ساخت پذیر از  آن نظام قلمداد کردنظام اجتماعی و 

علمی و کاربردي شناخت مصارف کالاهاي فرهنگی، وضعیت خاص جامعه هايضرورتدر کنار
در جوامع .استکاملا آشکار می سازدجانبه را در این راستا هاي همهلزوم پژوهشجوان ایران ،
ها و آرمانهاي هرچند با ارزش،زبان گویاي نسل جوان، براي ابراز هویت است،موسیقی،غیردموکراتیک

وحفظ هاي میلیاردي که جوامع صرف فرهنگ سازيامروزه با توجه به هزینه.جامعه در تضاد باشد
و بهگذاراي  بسیار تأثیرموسیقی به عنوان مقولهکنند،فرهنگ بومی خود واشاعه آن به دیگر جوامع  می

از اهمیت بسیار بالایی ،روحیات یک جامعه درآن حضور داردافکار وعنوان نمادي که احساسات، 
.برخوردار است

1-prestige
2-power
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موسیقی در جهان به صنعت عظیمی شده  (DVD)دي  ها يو دي وي)CD(دي هاسیبازارامروزه
دهد ارقام جهانی نشان می.دهدمیگردش مالی این صنعت را تشکیل ، میلیارد ها دلار. )1999برنت،(است

درصد صادرات کالاهاي فرهنگی کشورهاي 1998،23.8درصد در سال17.9موسیقی ،1980که در سال
مهم ترین ). 5:2001،یونسکو(ا به خود اختصاص داده استتوسعه یافته  به کشورهاي در حال توسعه ر

دهد که بیشترین  مشتریان صنعت موسیقى  میدر آمریکا نشانآنارقام فروش. مشترى  آن جوانان هستند
این  .خرندها و آلبوم هاى موسیقى را میصفحهدرصد 66سال هستند که نزدیک به 23از میان جوانان زیر 

قبلى  فاصله بگیرد و ارزش هاى  پیش از نسل گى بازار سبب  شده است که فرهنگ جوانان بیش از گسترد
.)218- 219، 1995،یلسونو(پیدا کند فرهنگى خاص خود را 

از نظر فرهنگی  و به تبع آن از دیدگاه ،تاریخی و جغرافیایی خاص خودایران با توجه به روند
هاي وجود فرهنگ؛از طرفی.ه استمصارفی خاص قرار گرفتنوع گیري هنري دستخوش تغییرات و شکل

-و نیازها و ذائقههافرهنگخرده آمدن باعث به وجودو از طرف دیگر ورود فرهنگ غربی فمختلقومی 
هاي سنتی با سادگی و یکنواختی مخصوص خود موسیقی،در مقابل. هاي متفاوتی در جامعه شده است

افراد ،بنابرین در این حالت. دیگر به تنهایی جوابگوي نیازهاي متنوع وگوناگون اقشار گوناگون نیست
ی غیر از مجراهاي  یا به  طریقبه موسیقی موجود قانع شده وقرارمی گیرند کهجامعه یا در حالت وازدگی

هاي زیر زمینی گیري موسیقیتوان  شکلیکنند، که از مصادیق آن منیاز خود را برطرف میمعین و مشروع
مسائلی  از این دست لزوم . هاي خارجی نام بردرویه انواع موسیقییا ورود و مصرف روز افزون و بی

.دهدو همه جانبه اي در این باب  را نشان میتحقیقات گسترده
ارتباط بین عرضه و تقاضاي این کالاي ،باشداز دیگر مسائلی که در این راستا داراي اهمیت می

-همه جوامع  و در جامعه ایران مىباشد، در کنار اهمیت روزافزونى که موسیقى درفرهنگی در جامعه می
اعم از تولیدات داخلی  "غیر مجاز"و "مجاز"يهاواع و اقسام موسیقیدر حال حاضر در کشور ما انیابد،

هاى که داراي مجوز پخش از مرکز صدور مجوز هاي  وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی هستند و موسیقی
هاي روز و ترانه،ی کلاسیک و همه  گونه موسیقی پاپدیگر که شامل موسیقوارداتی از کشورهاي

به غیر از آثار موسیقی کلاسیک که . شودبه وفور پخش و تکثیر می،ر خارج استخوانندگان ایرانی د
هاي وارداتی فاقد مجوز پخش بوده  و قاعدتآ انواع دیگر موسیقیدارند،عمدتا مجوز پخش دریافت می

اما با این وجود عرضه این قبیل عرضه و فروش آنها برخلاف  قانون بوده و قابل تعقیب و پیگیري است،
نوارها در وسیعترین شکل ممکن  و از طرق گوناگون  به دست مصرف کنندگان این قبیل آثار موسیقی 

.)137، 1376. روشن روان("رسدمی
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نمایانند که اگر به زودي تلاشی براي پاسخگویی امع آن چنان شتاب زده خود را میوها در جنیاز
کند  که عوامل فرهنگی و سازنده در آن هنر ی رشد  میال زمانذشود و ابتال میذدچار ابتبه آنها  نشود،

.)1383.دهلوي(ا از دست داده باشدرتوازن خودتضعیف شده و نیازهاي هنري جامعه با امکانات موجود،
ثري در ایجاد تعادل و تلطیف ؤتواند نقش ماست که میهنري که با سرشت آدمی آنچنان دمساز

هاي حاصله ،دیگر قادر نیست  که نقش به سبب کمبود ها و نارساییاهگروحیه افراد جامعه داشته باشد،
تحقیقاتی  در این مورد صورت ،در جامعه ما تنها در سالهاي اخیر.واقعی خود را به درستی ایفا کند

د نباشدر مورد موسیقی بسیار اندك واغلب مشابه هم میکه شمار آنها  به صورت اختصاصی،گرفته  است
.  ه استبسیار اندك بوده در ارتباط با  جامعه ایران،ز، منابعی در این حوباب  در مسیر تحقیقو از این 

و»قشر«به بررسی چگونگی رابطه بینبه نظریه بوردیو با عنایتاین تحقیق درصدد استرو،از این
ال اساسی آن ؤزد و سرداپلفه اصلی در بین جوانان بؤمصرف موسیقی به عنوان سه م»نوع و میزان و منبع«

بر مصرف کالاي حیثیت و قدرت،از امتیازات اجتماعی چون مالکیتبرخورداريوآیا قشر فرداست که
رف همسویی گیري خرده فرهنگ جوانان، مصاگذار است؟ یا اینکه با شکلوسیقی تأثیرفرهنگی چون م

گیرد؟شکل می،فارغ از شرایط اجتماعی

مبانی نظري -3
وبر  بر اساس نظریه هاي  ماکساجتماعی-اقتصادي پایگاهمطالعه به اینکه در این تحقیق با توجه 

، براي سنجش پایگاه قدرتو نزلت م،ه جنبه وضعیت اقتصاديس،شودبررسی میونظریه سرمایه بوردیو 
انه ، متراژ خاز ترکیب  میزان درآمد و هزینهوضعیت اقتصادي. در نظر گرفته شده استجوانان 

از آنجا که جوانان آنچنان که باید جایگاه اجتماعی خود را نیافته اند .مسکونی،نوع خودرو  به دست آمد
پایگاهرسش شده است و از مجموع آنپدر مورد خود و والدینشانهاي مربوط به سه بعد ؤلفههرکدام از م

و برخی بعد در سطح ترتیبیآنجا که برخی از متغیرهاي اینطرف دیگر ازاز. جوان سنجش شده است
ریپلیس میسنگ ولیو و قرار دارند نمرات تمام متغیرها ابتدا ) مانند درآمد و هزینه(ایی دیگر در سطح فاصله

میزان قدرت  در این تحقیق با .تبدیل به نمرات درصدي شده و در نهایت با یکدیگر جمع شدندبعد
سازمانی وبر سنجیده میشود که از مولفه هاي آن، سمت فرد میزان سرمایه سازمانی بوردیو یا همان قدرت 

میزان نظارت و  میزان دخالت او درتعیین ، ..)معاونشامل رییس،(حل اشتغالیا سرپرست خانواده در م
باشد که همه مقیاس ترتیبی و از مجموع آنها شاخص قدرت به می..) ترفیع استخدام(وضعیت دیگران 

.   دست آمد
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تحصیل کردگان هر جامعه به عنوان  اد  با میزان تحصیلات  و منزلت شغلی سنجیده  شد،منزلت افر
.  شوندخود به عنوان منبع و سرمایه فرهنگی محسوب میکنندگان فرهنگ سطح بالا گروه عمده مصرف

براي سنجش منزلت .اي از بیسواد تا دکتري سنجش شدیلات افراد بر اساس طیفی شش درجهتحص
کننده نقش نظران  شغل تعیینچراکه از نظر بسیاري از صاحباز مقوله شغل استفاده شده است،اجتماعی 

، مشاغل موجود که شامل بر شغل فرد پدر مادر وا تکیه بر امتیازدهیب. باشدو منزلت مواضع گوناگون می
از سه شاخص که در نهایت بین هر کدام همسر پاسخگو بود برحسب نمره پرستیژ آن امتیاز داده شد

.  سنجی شدیت اقتصادي با مصرف موسیقی رابطهقدرت و وضعمنزلت،

شاخص سنجش مصرف موسیقی- 4
منابع مصرفبراي آگاهی از .میزان و منبع مصرف تشکیل شده است،ع مصرفاز سه بخش نو

ر خود را از کدام موسیقی مورد نظ«الی به این صورت عنوان شد ؤمتفاوت موسیقی در بین پاسخگویان، س
هاي از گزینه...بط و موبایلضماهواره،اینترنت،که منابعی چون رادیو،» یک از منابع زیر گوش می دهید؟

-الی که میزان مصرف موسیقی در روز را پرسش میؤدر جواب س،میزان مصرفبراي سنجش .آن بودند
آمده اصلاًبه صورت تصادفی و،هایی همچون اغلب ساعات روز، هر روز ساعت مشخصینمود گزینه

هاي موسیقی رایج در اجتماع از جمله کلاسیک گفتمانانواع مصرف موسیقی بر اساسبندي دسته.است
سه نوع .باشدموسیقی ملل و موسیقی مردمی میپسند غربی،مردمپسند ایرانی،مردمایرانی، کلاسیک غربی،

-بنديکه امروزه در ایران جداي از دستهحقیقات اولیه و اینموسیقی مذهبی  و محلی و رپ  با توجه به  ت
با نظر خود محققطلبد،و لزوم بررسی مستقیم را میدر بین توده رواج یافته استهاي آکادمیک و رسمی 

میدهم،گاهی گوشام،گوش ندادهعلاقه ندارم،، شناسمنمیپاسخ به ترتیب؛ هايکه  گزینهاضافه شد
.استدهمهمیشه گوش می،دهماغلب گوش می،نمیدهمدوست داشته گوش 

قشربندي- 5
و )منظور حقی که افراد دارند(در توزیع حقوق قشربندي اجتماعی عبارت است از نابرابري

و نفوذ میان اعضاي جامعه ، قدرت اجتماعیهامحرومیت،مراتب،هاولیتؤمس،امتیازات، تکالیف
؛ چرا که با توجه تشخیص داده شداي قشربندي دیدگاه وبر مناسب هاهدر بین دیدگ). 228:1971،تروزي(

که بسیاري از متخصصان قائل به وجود طبقه در معناي مارکسیستی آن نیستند و ایرانجامعهویژگی به 
.آوردفراهم میابعاد بیشتري را براي تشخیص  قشرافراد وبرماکس نگاه چند بعدي
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گاره مارکسی بر این  عقیده استوار است که  نفع اقتصادي تنها تعیین کننده انگاره وبري بر خلاف ان
ماکس وبر سپس با ساخت .شودشربندي نمیقاین مقوله قشربندي اجتماعی نیست و جامعه فقط براساس

بعد اقتصادي در طبقه . پردازدسیاسی میواجتماعی-تحلیل میان ابعاد اقتصاديآل به تمایزهاي ایدهتیپ
هر یک از این . شوندو بعد اجتماعی در منزلت و بعد سیاسی در حزب یا ساخت قدرت سیاسی متجلی می

باشد، حال آنکه در واقعیت اجتماعی با گانه از نظر تحلیلی داراي قشربندي خاص خود میابعاد سه
می یکدیگر تلفیق شده، نظام حقیقی و واقعی قشربندي اجتماعی را در یک جامعه بخصوص پدید

.)1346،30اشرف، (آورند
، اما جامعه فقط بر این اساس کننده طبقه اجتماعی استنفع اقتصادي تنها تعیینماکس وبراز نظر 

باشد و به نوعی سه در معناي  اجتماعی آن می"قدرت "مفهوم محوري در دیدگاه او. شودقشربندي نمی
مفاهیم طبقه، . کنندفراد و گروهها قشربندي را ایجاد میعامل اصلی قشر بندي از لحاظ قدرت بخشیدن به ا

قدرت "ها، صاحب شوند که توسط آن افراد یا گروهاي ناشی میهاي جداگانهگروه منزلتی و حزب از بنیان
هر کدام از سه نظام اقتصادي، . دهندبیشتري شده و در نتیجه امتیازات بیشتري را به خود تخصیص می"

عمل 1باشند که در ساختار اجتماعیهاي متمایزي از ترکیب نیروهایی میت سیاسی، جنبهمنزلتی و امتیازا
ي کاملی وجود داشته باشد بخشند؛ اما لزوماً نباید که بین این سه نظام رابطهها شکل میکرده و به نابرابري

وبر،(ه خورده است گرچه که در واقعیت این منابع و خاصه مالکیت دارایی با پرستیژ و منزلت افراد گر
1982-85(.

با توجه  به اینکه  نظریات دو نظریه پرداز جامعه شناسی یعنی  وبر و بوردیو  از طرفی در شکل گیري 
هر دو متغییر وتکامل آنان نقش داشته و از طرف دیگر قائل به ارتباط  این دو متغییر یعنی فرض اساسی 

برپایه 2سبک زندگیاز سویی دیگرچون. باشدرچوب نظري میبه صورت تلفیقی، چها،اندتحقیق بوده
الگوي مصرف بنا شده است، نظریات مرتبط با سبک زندگی و الگوي مصرف بخش مهمی از ادبیات 

.دهدمربوط به موضوع مورد مطالعه را تشکیل می
هاي ننده تفاوتبیان ک،مصرف فرایندي است شامل کردارهاي اجتماعی و فرهنگی متفاوت کهنظر وبردر 

هاي اجتماعی  است و هاي میان گروهکه بیان کننده  تفاوتمختلفمیان گروههاي اجتماعی و  فرهنگی  
منزلت 3کسی که  به واسطه سرمایه فرهنگی. )28، 1382فاضلی ( قتصادي نیستفقط  ناشی از عوامل ا

زینش دلخواه در عرصه فرهنگ داشته دارد  میتواند خود را از الزامات زندگی روزمره جدا کند و نوعی گ

1 -Social structure
2 -lifestyle
3 -cultural capital
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تحت تأثیر فرهنگی افراد  در دیدگاه او مستقیماًبنابراین انتخاب ها و در نتیجه مصارف خصوصاً.باشد
نوعی ،در نظروبر افرادي که سبک زندگی مشابهی دارند.)1997،197وندیک، (باشدسرمایه فرهنگی می

مشهود است ،بنابراین. کنندتجربه می،رو الگوي مصرف استرا که ناشی از شباهت دررفتاگروهیانسجام
درمصرف هابه نوع انتخاباد قشر به سبک زندگی و در نهایت که چگونه از منزلت به عنوان  بعدي از ابع

. کندمیرسیده و بین آنها ارتباط برقرار

راجتماعی و مصرف از نظر وب–مدل ارتباطی پایگاه اقتصادي 
که  ، ساختار دیگري وجود داردمنابع اقتصاديهاي مالی  وبوردیو نشان داد که علاوه بر محدودیت

شناختی را به شرایط دیدگاه بوردیو، برتري معرفت. کندرا محدود می)خصوصاً مصرف فرهنگی(مصرف 
سبک زندگی تحت نفوذ .خواهد هر دو را مهم در نظر بگیردمیالبته وي. دهد، نه بر فهم ذهنیعینی می

.شودهاي سبک زندگی از آن مشتق میبر روي منش است که انتخاب) فرصت زندگی(قوي ساختار 
؛ و این درست همان هاي زندگی استانتخاب و مشارکت در یک سبک زندگی ویژه، تحت تأثیر فرصت

هاي سبک دهد که انتخابن میبنابراین کار بوردیو نشا. وبر به آن اشاره کرده بودچیزي است که قبلاً
: 1995ویلیامز، (گیرندهاي زندگی نیز شکل میوسیله فرصتبلکه حتی به،شوندزندگی نه تنها محدود می

مفهوم . ثرندؤهاي طبقاتی نیز بر تعیین نوع و میزان مصرف مهاي برآمده از منشظام قریحهن).585-580
ها ابعاد رمایه هاي گوناگون است که خود این سرمایهقشر در نظر بوردیو تابعی از برخورداري از س

اجتماعی که از نگاه تک بعدي به قشر جلوگیري اقتصادي وگیرند از جمله فرهنگی،گوناگونی را در بر می
"یاها سبک زندگی مشابه و در درازمدت  عادات پایدار،میزان برخورداري ازاین سرمایه.کندمی

بنابر این در.دهدها و در نهایت مصرف افراد را شکل مید که نوع انتخابمیکنخاص را ایجاد "ذائقه
. دیدگاه اومفهوم ذائقه مفهوم کلیدي و میانی ارتباط قشر و مصرف میباشد

مدل ارتباطی انواع سرمایه و مصرف از نظر بوردیو

مالکیت

لگوي مصرفامنزلت سبک زندگی قشر

قدرت

سرمایه 
اقتصادي

الگوي مصرف ذائقه قشرسرمایه فرهنگی

سرمایه 
اجتماعی
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و مقوله نوع و میزان اري  از دبا  توجه به  این نوع سازماندهی در ساخت قشر بندي که برخورد
با الگوهاي مصرف متفاوت  هاي  درون یک قشر ، محقق را قادر به  تحلیل تفکیک لایهسرمایه  است

به عنوان مثال نظریات قبلی  میتوانست تفاوت الگوي مصرف در بین طبقه متوسط و پایین را تحلیل میکند، 
مدیران بلند مرتبه اقتصادي  و اساتید دانشگاه  را  که نماید اما نمیتوانست  تفاوت الگوي مصرف در بین

.در یک رده طبقاتی هستند  تبیین کند
دیدگاه بوردیو را انتخاب و با توجه به تفاوت ها و در این تحقیق با توجه به این نکتهینمحقق

ته هایی که اینچنینی در بین یک رده، شش قشر به جاي سه قشرمعمول، در بین گروهها و دسهايتفکیک
فقط برخورداري از   جنبه اقتصادي آنها را متمایز نساخته بلکه ، در برخورداري از حیثیت و مفهوم متناظر 

در این پژوهش با توجه به دیدگاه . نیز متفاوت بودند، انتخاب شدآن در دیدگاه بوردیو سرمایه فرهنگی،
تفاوت با توجه به نوع و میزان ومنبع مورد بوردیو تنها تفاوت مصرف در اقشار گوناگون و چگونگی این

.باشدنظر می

روش تحقیق- 6
- جمع آوري اطلاعات توسط عمده.باشدمیی پیمایشتوصیفی از نوعدر این پژوهشروش تحقیق

براي گردآوري مناسبیکه تکنیک بسیار پیمایش یعنی پرسشنامه صورت گرفت،ترین فن مورد استفاده در
ه فرضیه توسط ئالبته مصاحبه از صاحبنظران در تحقیقات اولیه جهت تحلیل پیشین و ارا.ستها اداده

ابزار سنجش در این بخش مروري مختصر بر جامعه آماري و روش نمونه گیري،.انجام پذیرفتینمحقق
ده گیري آنها توضیح داهاي تحقیق و شیوه اندازهشاخصو گردآوري اطلاعات و روایی و پایایی آن،

.خواهد شد

جامعه آماري و روش نمونه گیري- 7
براي .بوده است1388شهر تهران در سال سال 35الی15در این تحقیق جامعه آماري کل افراد 

-78: 1386دواس، (مشخص شودتعیین حجم نمونه، باید اول میزان دقت و سطح اطمینان تعمیم نمونه
با در نظر گرفتن شود،در نظر گرفته می% 5سطح اطمینان عمولاًبا توجه به اینکه در علوم اجتماعی م).79

. نفر محاسبه شد359این سطح اطمینان حجم نمونه
دو اساس مطالعات اکتشافی و اولیه و مشورت با صاحبنظرانبرها ابتدا براي انتخاب نمونه

به نمایندگی قشر ) آپادانا و  انقلاب(دو منطقه دیگربه نمایندگی ازقشر بالا ) محله  الهیه و  آفریقا(منطقه
روش نمونه گیري .ایین انتخاب شدندپقشر ازبه نمایندگی)راه آهنوکیانشهر(متوسط و دو منطقه نیز
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ها به روش در نهایت در داخل محله.اي و بر اساس محله مسکونی بوده استاي چند مرحلههخوش
. شدها به تمامی منازل داده میرسشنامهپوتصادفی ساده، خیابان و کوچه مورد نظر انتخاب

پایایی آنابزار سنجش و گردآوري اطلاعات و روایی و - 8
متشکل از ،مشخصات فرديکه جدا از بخش باشد،پرسشنامه میها در این تحقیق ابزار گرداوري داده

استفاده شد که الؤدر  قسمت اول براي سنجش پایگاه فرد از سه دسته س. باشددو قسمت اصلی می
باشد که به می) اجتماعی-پایگاه اقتصادي (قدرت فرد هاي وضعیت اقتصاد و منزلت ولفهؤمربوط به م

الات بر اساس سه ؤقسمت دوم پرسشنامه به متغیر مستقل اختصاص دارد، که س. صورت جدا سنجش شد
پس از تعیین  جامعه . اندمصرف و منبع مصرف موسیقی طرح شدهلفه اصلی  نوع مصرف و میزان ؤم

تکمیلپاسخگو 50پرسشنامه مقدماتی تنظیم شده که توسط ،هاي تحقیقو نمونه بر اساس فرضیهتحقیق 
ها به بررسی اعتبار و پایایی ابزار ها و تغییر برخی از گویهشدو پس از بررسی اولیه و رفع برخی ابهام

. اقدام گردیدگیري اندازه
. بدست آمد،هاآنان در مورد شاخصمساعد و مناسبنظرکسببه اساتید و اعتبار صوري با مراجعه
. کرونباخ صورت گرفتيآلفاها،هاي ابزار سنجش از طریق همبستگی گویههمچنین در زمینه پایایی گویه

0.786و متغیر وابسته 0.938که در اینجا در متغیر مستقل . کندمیزان آلفا به بین صفر تا یک میل می
در این پژوهش با توجه .که نشانگر پایایی در حد خوب براي بخشهاي این پرسشنامه استمحاسبه گردید 

اي و اسمی بودند، از ضرایب همبستگی و پیوستگی براي به ماهیت متغیرها که در سطح سنجش رتبه
.تحلیل روابط بین متغیرها سود جسته شده است

فرضیه هاي تحقیق- 9
.موسیقی رابطه وجود داردمصرف انواعپاسخگویان و قشرهاي قتصاديابعدبین :1فرضیه
.رابطه وجود داردانواع موسیقیپاسخگویان و مصرف قشرهاي قدرت بعدبین :2فرضیه
.رابطه وجود داردانواع موسیقیپاسخگویان و مصرف قشرهايقدرت منزلتبعدبین :3فرضیه
.رابطه وجود داردانواع موسیقیرف پاسخگویان و مصقشرهايابعادبین:4فرضیه
رابطه وجود با گرایش به موسیقی) صاد، قدرت و منزلتاقت( سه بعد قشر اجتماعی بین: 5فرضیه

.دارد
با میزان مصرف موسیقی) اقتصاد، قدرت و منزلت(سه بعد قشر اجتماعی بین: 6فرضیه
.وجود داردبعد اقتصادي با منبع موسیقی رابطه معنادار بین: 7فرضیه 
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.بعد قدرت با منبع موسیقی رابطه معنادار وجود داردبین: 8فرضیه 
.بعد منزلت با منبع موسیقی رابطه معنادار وجود داردبین: 9فرضیه 

یافته هاي تحقیق-10
.موسیقی رابطه وجود داردپاسخگویان و مصرف انواعقشرهاي اقتصاديبعدبین :1فرضیه

پاسخگویان و مصرف انواع موسیقی قشرهاي اقتصاديبعدرابطه : 1جدول شماره 
مردمیمردم پسند غربیمردم پسند ایرانیکلاسیک ایرانیضرایب و سطح معناداريمتغیر مستقل

0.2310.043**0.0790.072ضریب همبستگی پیرسونبعد اقتصادي قشر
0.1360.1750.000.416سطح معناداري

354354354354تعداد معتبر
ایرانیرپمذهبیمللکلاسیک غربیضرایب و سطح معناداريمتغیر مستقل

0.092-0.138*0.2110.066**ضریب همبستگی اسپیرمنبعد اقتصادي قشر
0.000.2390.0130.083سطح معناداري

354316323354تعداد معتبر
0.211هاي کلاسیک غربی و براي آهنگ0.231ضریب همبستگی براي آهنگ هاي مردم پسند غربی 

گاه اقتصادي رفتن پایروابط مثبت است، یعنی با بالاتراست، شدت این روابط نسبتاً خوب و جهت
ضریب همبستگی براي .یابدهاي مردم پسند غربی و کلاسیک غربی افزایش میپاسخگویان مصرف آهنگ

و جهت رابطه منفی است، یعنی با 0.138هبی هاي نوع مذدو متغیر پایگاه اقتصادي و مصرف آهنگ
انواع آهنگ سایر . یابدافزایش سطح اقتصادي پایگاه پاسخگویان مصرف آهنگ هاي مذهبی کاهش می

نیز رابطه معناداري با پایگاه اقتصادي ) پسند ایرانی، سایر ملل و رپ ایرانیکلاسیک ایرانی، مردم(
. پاسخگویان ندارند

.پاسخگویان و مصرف انواع موسیقی رابطه وجود داردقشرهاي درت قبعدبین :2فرضیه
بعد قدرت با نوع مصرف موسیقیرابطه : 2جدول شماره 

مردمیربیغپسند مردممردم پسند ایرانیکلاسیک ایرانیضرایب و سطح معناداريمتغیر مستقل
0.221**0.302**0.2010.091**ضریب همبستگی پیرسونبعد قدرت قشر

0.000.0850.000.00سطح معناداري
359359359359تعداد معتبر

ایرانیرپمذهبیمللکلاسیک غربیضرایب و سطح معناداريمتغیر مستقل
0.093-0.154*0.718*0.163**ضریب همبستگی اسپیرمنبعد قدرت قشر

0.0020.0360.0050.050سطح معناداري
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359319326359تعداد معتبر
پسند غربی، کلاسیک غربی، مردمی و مذهبی با بعد میزان مصرف آهنگهاي کلاسیک ایرانی، مردم

جهت رابطه ي مصرف آهنگ هاي  کلاسیک ایرانی، مردم . قدرت قشر اجتماعی رابطه معناداري دارند
با افزایش بعد هاي سایر ملل و  بعد قدرت مثبت هستند یعنی غربی، کلاسیک غربی، مردمی، آهنگپسند

هاي مذهبی با ي مصرف آهنگیابد، اما رابطهصرف این نوع موسیقی ها افزایش میقدرت قشر اجتماعی م
ي منفی دارد و بدین معناست که با کاهش میزان بعد قدرت قشر اجتماعی مصرف این بعد قدرت رابطه

.یابدها افزایش مینوع آهنگ
.موسیقی رابطه وجود داردانواع اسخگویان و مصرف پقشرهايقدرت منزلتبعدبین :3فرضیه

و نوع مصرف موسیقیقشرهاي بین بعد منزلت رابطه : 3جدول شماره 
کلاسیک ضرایب و سطح معناداريمتغیر مستقل

ایرانی
مردمیمردم پسند غربیپسند ایرانیمردم

0.145**0.327**0.110*0.141**ضریب همبستگی پیرسونبعد منزلت قشر
0.0080.0380.000.006سطح معناداري

359359359359تعداد معتبر
کلاسیک ضرایب و سطح معناداريمتغیر مستقل

غربی
ایرانیرپمذهبیملل

0.217**-0.206**0.3090.065**ضریب همبستگی اسپیرمنبعد منزلت قشر
0.000.2500.000.00سطح معناداري

359319326359تعداد معتبر

پسند غربی ، کلاسیک غربی و رپ ایرانی شر اجتماعی و مصرف آهنگ هاي مردممیان بعد منزلتی ق
بین بعد منزلتی قشر اجتماعی و مصرف . رابطه اي معنادار و مثبت و با شدت نسبتاً خوب وجود دارد

ر، مثبت و با شدت متوسط آهنگ هاي کلاسیک ایرانی ، مردم پسند ایرانی و مردمی  نیز رابطه اي معنادا
بین مصرف آهنگ هاي مذهبی با بعد منزلتی قشر اجتماعی نیز مانند رابطه سایر ابعاد .مشاهده  می شود

.قشر اجتماعی، رابطه اي منفی و در حد خوب وجود دارد
.پاسخگویان و مصرف انواع موسیقی رابطه وجود داردقشرهايابعادبین: 4فرضیه

با میزان مصرف موسیقی) اقتصاد،منزلت،قدرت(بین سه بعد قشر رابطه: 4جدول شماره 
موسیقی خارجیموسیقی ایرانیضرایب و سطح معناداريمتغیر مستقل

بعد اقتصادي قشر
اجتماعی

0.262**0.044ضریب همبستگی پیرسون
0.4900.000سطح معناداري
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244236تعداد معتبر
بعد قدرت قشر 

اجتماعی
0.287**0.235**تگی پیرسونضریب همبس

0.0000.000سطح معناداري
246238تعداد معتبر

بعد منزلتی
قشر اجتماعی

0.373**0.174**ضریب همبستگی پیرسون
0.0060.000سطح معناداري

246238تعداد معتبر
ن مصرف موسیقی میزان خطاي آزمون هاي پیرسون براي بررسی رابطه سه بعد قشر اجتماعی و میزا

و شدت رابطه بسیار ضعیف است، بنابراین نتیجه این آزمونها ) 0.05(بیشتر از میزان خطاي پذیرفته شده 
قابلیت تعمیم به جامعه آماري را ندارد و بین سه بعد قشر اجتماعی و میزان مصرف موسیقی رابطه اي 

.وجود ندارد
رابطه وجود با گرایش به موسیقی) ت و منزلت اقتصاد، قدر( سه بعد قشر اجتماعی بین: 5فرضیه

.دارد
سه بعد قشر اجتماعی و گرایش به مصرف موسیقیبین رابطه :5جدول شماره

گرایش به مصرف موسیقیضرایب و سطح معناداريمتغیر مستقل
0.256**ضریب همبستگی اسپیرمنبعد اقتصادي پایگاه

0.00سطح معناداري
314اد معتبرتعد

0.543**ضریب همبستگی اسپیرمنبعد قدرت پایگاه
0.00سطح معناداري

316تعداد معتبر
0.296**ضریب همبستگی اسپیرمنبعد منزلت پایگاه

0.00سطح معناداري
316تعداد معتبر

.معنادار است0.01همبستگی در سطح * * 
ه متغیرهاي ابعاد قشر اجتماعی با گرایش به مصرف موسیقی از طریق ضریب همبستگی بررسی رابط

قدرت ، یعنی اقتصاد،بعد قشر اجتماعیسهدهد که میان ها نشان میهاي این آزمونداده. اسپیرمن انجام شد
اشته، درصد وجود د0.01و منزلت پاسخگویان و گرایش آنها به موسیقی رابطه معنادار آماري در سطح 

توان نتیجه گرفت که هر چه قشر بر این اساس، می. این روابط مثبت و شدت آن نسبتاً خوب است
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اجتماعی افراد بالا رود، گرایش به مصرف موسیقی بیشتر خواهد شد و بالعکس با پایین آمدن سطح قشر 
. یابداجتماعی افراد گرایش به موسیقی کاهش می

.رابطه وجود داردبا میزان مصرف موسیقی) اقتصاد، قدرت و منزلت( عی سه بعد قشر اجتمابین : 6فرضیه
رابطه سه بعد قشر اجتماعی و میزان مصرف موسیقیبین رابطه :6جدول شماره

میزان مصرف موسیقیضرایب و سطح معناداريمتغیر مستقل
0.029ضریب همبستگی پیرسونبعد اقتصاد

0.583سطح معناداري
354تعداد معتبر

0.069ضریب همبستگی پیرسونبعد قدرت
0.194سطح معناداري

359تعداد معتبر
0.047ضریب همبستگی پیرسونبعد منزلت

0.378سطح معناداري
359تعداد معتبر

هاي پیرسون براي بررسی رابطه سه بعد قشر اجتماعی و میزان مصرف موسیقی میزان خطاي آزمون
ها و شدت رابطه بسیار ضعیف است، بنابراین نتیجه این آزمون) 0.05(شتر از میزان خطاي پذیرفته شده بی

اي قابلیت تعمیم به جامعه آماري را ندارد و بین سه بعد قشر اجتماعی و میزان مصرف موسیقی رابطه
مصرف موسیقی آنها رابطه توان نتیجه گرفت که بین قشر اجتماعی افراد و میزانبنابراین می.وجود ندارد

.ایی وجود ندارد
.رابطه وجود داردمورد استفاده بعد اقتصادي با منبع موسیقیبین: 7فرضیه 

بعد اقتصاد دسته بندي شده و منبع موسیقیبین رابطه :7جدول شماره
مجموع منبع موسیقی اقتصاد و منبع موسیقی

کنسرت و 
گرامافون

اینترنت و 
ماهواره

اکمن، موبایل و ضبط، و
ام پی تري

رادیو و 
تلویزیون

63 100 0/0 7/15 3/33 2/49 پایین رو به پایین
اقتصاد 

دسته بندي 
شده

56 100 4/5 6/19 248/0 8/26 پایین رو به بالا
94 100 3/4 7/27 4/40 7/27 متوسط رو به پایین
46 100 5/6 8/34 0/37 7/21 متوسط رو به بالا
71 100 6/5 3/42 6/36 5/15 بالاي رو به پایین
12 100 0/0 3/58 3/8 3/33 بالاي رو به بالا
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100 100 1/4 5/29 0/38 4/28 مجموع
0.00= سطح معناداري0.216= آزمون کندال سی

. دهدي موسیقی آنها نشان مییان را بر حسب منبع مورد استفادهجدول پایین بعد اقتصادي پاسخگو
هاي به دست آمده از آزمون کندال سی بین بعد اقتصادي و منبع موسیقی رابطه وجود دارد، یافتهبراساس 

به این ترتیب که درصد استفاده از منبع رادیو و تلویزیون در طبقات پایینی اقتصاد بیشتر است و هر چه به 
قابل کاملاً. یابدیش میسمت طبقات بالا حرکت کنیم استفاده از منابعی همچون اینترنت و ماهواره افزا

از منابع ارزانتر و در دسترسی مانند و منزلتیتر جامعه به لحاظ اقتصاديتوجیه است که طبقات پایین
.کنندتلویزیون و رادیو براي شنیدن موسیقی استفاده می

.بعد قدرت با منبع موسیقی رابطه معنادار وجود داردبین: 8فرضیه 

رابطه بعد قدرت دسته بندي شده و منبع موسیقیبین رابطه :8جدول شماره
مجموع منبع موسیقی قدرت و منبع موسیقی

کنسرت و 
گرامافون

اینترنت و ماهواره ضبط، واکمن، موبایل و ام 
پی تري

رادیو و 
تلویزیون

26 100 0.0 7.7 30.8 61.5 پایین رو به پایین
دسته بندي قدرت

شده
74 100 2.7 31.1 44.6 21.6 پایین رو به بالا

100 100 3.0 28.0 42.0 27.0 متوسط رو به پایین
57 100 10.5 31.6 28.1 29.8 متوسط رو به بالا
79 100 2.5 36.7 36.7 24.1 بالاي رو به پایین
9 100 11.1 55.6 0.0 33.3 بالاي رو به بالا

345 100 4.1 30.4 37.1 28.4 مجموع
0. 755= سطح معناداري0.114=آزمون کندال سی

ترین و منابع موسیقی مختلف آزمون کندال مناسب) طبقه بندي شده(براي بررسی رابطه قدرت 
ي این دو متغیر را نشان می دهد، در این رابطه نیز هر چه از آزمون است، جدول تقاطعی پایین رابطه

شود و فاده از منبع رادیو و تلویزیون کاسته میرویم از میزان استبقات پایین به سمت طبقات بالا میط
و 0.755میزان خطاي این آزمون . شودمنابعی چون اینترنت و ماهواره و کنسرت و گرامافون افزوده می

.است که حکایت از  عدم معنی داري این رابطه دارد0.114شدت رابطه 
.د داردبعد منزلت با منبع موسیقی رابطه معنادار وجوبین: 9فرضیه 
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رابطه بعد منزلت طبقه بندي شده و منبع موسیقیبین رابطه :9جدول شماره
مجموع منبع موسیقی منزلت و منبع موسیقی

کنسرت و 
گرامافون

اینترنت و 
ماهواره

ضبط، واکمن، 
موبایل و ام پی 

تري

رادیو و تلویزیون

9 100 0.0 11.1 22.2 66.7 پایین رو به پایین
منزل

دستهت
بندي شده

38 100 6/2 21.1 23.7 52.6 پایین رو به بالا
133 100 3.0 26.3 39.1 31.6 متوسط رو به پایین
122 100 4.9 34.4 44.3 16.4 متوسط رو به بالا
32 100 3.1 43.8 31.3 21.9 بالاي رو به پایین
12 100 7/16 41.7 25.0 16.7 بالاي رو به بالا
346 100 4.0 30.0 37.6 28.0 مجموع

0.00= سطح معناداري0.204=  آزمون کندال سی
ي بعد منزلت قشر اجتماعی و منبع موسیقی از دیگر روابط مورد بررسی در این تحقیق است، بطهرا

است، در نتیجه 0.00و با میزان خطاي 0.204میزان همبستگی این متغیر با آزمون کندال سی و به میزان 
رادیو و تلویزیون توان چنین نتیجه گیري کرد که منابعی همچون بر این اساس می.طه معنادار استاین راب

تر بعد منزلت کاربري بیشتري دارد و در طبقات بالاتر از میزان مصرف این نوع منابع در طبقات پایین
ن کمتر مورد استفاده شود، منابعی چون ماهواره و اینترنت و کنسرت و گرامافون در طبقات پاییکاسته می

. گیرنداست و با بالا رفتن طبقه در بعد منزلت این منابع بیشتر مورد استفاده قرار می
بحث و نتیجه گیري-10

و مصرف موسیقی در )اجتماعی- پایگاه اقتصادي (این پژوهش که با فرض رابطه بین قشربندي
قشربندي وبر و نظریه مصرف بوردیو انجام شد جامعه آماري کلانشهر تهران  با تکیه بر نگاه چند بعدي 

درصد که بیشترین34منبع دریافت موسیقی دردر تحلیل توصیفی از نکات قابل توجه این بود که.
-ریزي و سیاسترنامهتوان به شرایط خاص بآن میازعللکهبط وموبایل اختصاص داردضآماربودبه 

هاي به عنوان مثال عدم وجود نماهنگاشاره نمود،هاي ملیدرزمینه موسیقی دررسانهگذاري فرهنگی
مندان به یقی در عین نواختن که براي علاقهمطابق سلیقه افراد و ممنوع بودن تصاویر سازها یا گروه موس

. موسیقی جذابیت خاص خود را دارد
شترین مصرف پسند بیهاي کلاسیک مردمها دریافتیم که آهنگبا توجه به داده،در مورد انواع موسیقی

نکته قابل تأمل  ناشناختگی موسیقی .باشندترین نوع موسیقی میهاي کلاسیک ایرانی از ناشناختهو آهنگ
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بیش ازاست که موسیقی یافته متکی این مطالعه، بر این . کلاسیک ایرانی نسبت به موسیقی غربی است
ها و احساسات فرد است و دن هویتاي براي شکل داوسیله،پرکردن اوقاتوبردناي براي لذتوسیله
به کمک موسیقی ...هاي مختلف جنسیتی، طبقاتی، اجتماعی، شغلی، نژادي، قومی، سنی، فکري و هویت

ها از راه در واقع افراد و گروه.دهدهرگروه به کمک موسیقی هویت خود را شکل می.گیرندشکل می
تمایز، .کنندت، طبقه، نژاد و غیره خود را بازتاب میکنند به نوعی تمایز، هویاي که مصرف میموسیقی

هاي آن، نسبت آنها با ضرورتازفراترلحاظ فضایی وهایی است که بهخصوصیت مصرف فرهنگی گروه
هاي متفاوتی برخوردارند که در مصرف آنان ، از منشهاي اجتماعی مختلفگروه. مادي زندگی متمایزاند

.یابدنمود می
گرفتن نه فرض که نظرموسیقی است با درمصرف وقشره اینکه فرضیه اصلی رابطه با توجه ب

قشر با نوع و منبع دهد که بین می، نتیجه نشان بعداز قشر با سه  بعد مصرف  بودرابطه سه سنجش 
ن و در نتیجه میزابودن علاقهکه  ناشی از همگانی، اما با میزان مصرف رابطه وجود نداردموسیقی  رابطه
قشر پایین و متوسط نسبت به قشر بالا از  فراغت کمتري ظاهراًاز طرفی حتی اگر.باشدمصرف آن می

ي به روز از جمله  ایمپیتري هابا توجه به رشد روزافزون تکنولوژي.جهت صرف موسیقی برخوردارند
براي وضعیت  واحتی در هرردیگر به ...قابل حمل وجاگیرغیرهاي بالاوها با حافظهها  یا موبایلپلیر

.هر قشري امکان استفاده از موسیقی وجود دارد
که مهم ترین شاخص براي بررسی انطباق بنابراین در مجموع ابعاد سه گانه قشر با نوع موسیقی

نتایج . دار هستندداراي رابطه معنینظریه بنیانی تحقیق که ارتباط قشر و موسیقی از دیدگاه بوردیوست،
شود، افرادي که در مناطق مختلف طوري که از نتایج استنباط میکند بهیید میأنظریه بوردیو را تپژوهش،

نات دارند، داراي کنند و داراي وضعیت اقتصادي ـ اجتماعی مختلف و دسترسی متفاوت به امکازندگی می
.هستندمصرف موسیقی در هاي مختلفیمنش

فرهنگی براي اقشار - اجتماعی - هاي متفاوت اقتصاديمنديقشربندي اجتماعی که باعث بهره
همسو شکل . جه به تجارب مشترك و گرایشات خاصاقشار با تو"منش"درنتیجه شود،مختلف جامعه می

.زنندیافته در نتیجه به نوع مصرف متفاوتی دست می
بر اساس فرضیه .دگرا متفاوتننخبهگرا و غیراقشار از لحاظ مصرف موسیقی نخبهازدیدگاه  بوردیو

الاتر ژانرهاي موسیقایی پر اجتماعی ب-باید انتظار داشته باشیم  افراد داراي پایگاه اقتصاديبوردیو،
کنندن اجتماعی  و ارزش  هنري خوانندگانی که آنها گوش میأ، بنابر این شتري را گوش کنندمنزلت

کنند ر پایین دستی جامعه گوش میه اقشابیشتر از شأن اجتماعی و منزلت هنري خوانندگانی باشد  ک
.)84فاضلی،(
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ها بر شکافی در زمینه تفکیک آهنگنیاز به کالبد،اصلی تحقیقاین مسأله جداي از اثبات فرضیه
اي براي بررسی جایگاه موسیقی مذهبی در آن بین به تحقیقی بین رشتهاساس توده و نخبه را طلبیده و

توان گفت با در تحلیل عدم گرایش قشر بالا به موسیقی مذهبی می.باشدشناسی نیاز میجامعه-موسیقی
از جمله تحقیقی که دریشات دینی و قشربندي صورت گرفتهتوجه به تحقیقاتی که در زمینه رابطه گرا

نتایج نمایانگر این است که اقشار بالاي جامعه از نظر نوع بخش پیشینه تحقیقات این پژوهش آمده است،
ازین رو بدیهی است که تأثیر این باشد،تري نسبت به اقشار پایین جامعه مین باور در سطوح پایینو میزا

.عدم گرایش در ذائقه مصارف هنري و مصرف موسیقی نمود دارد
هاي آن مانند زیرمجموعهیاغربی وانواع موسیقیبالا بهتوجه قشرنکته قابل توجه دراین بخش نیز

تري نسبت کلاسیک غربی احتمالاً درجایگاه پرمنزلتموسیقی  مردم پسندغربی وین،بنابرا.رپ می باشد
تنها بر اساس کشش قشر بالا البته این نه از دیدگاه تخصصی موسیقی بلکه  .ها قرار دارندبه سایر موسیقی

نیز ،رل بودساز که به نوعی متغییر کنتهاي بین قشري در گرایش به این تفاوت. شوداستنباط می،به آن
با اینکه در مجموع سه تار در بین سازهاي سنتی و گیتار در سازهاي غربی بیشترین گرایش . نمایانگر شد

.اما ساز نی در بین اقشار پایین و ساز ویولون در اقشار بالا بیشترین گرایش را داشتندرا دارا بودند،
ه تاریخ و روانشناسی زحقیقی درحونیاز به ت،یاي علل گرایش قشر پایین به ندر بررسی ریشه

بودن بودن این ساز با بالاارتباط محزون،گرایشچراکه فرض روانشناسی براي این.طلبداجتماعی را می
بین سه درمورد ارتباط منبع مصرف موسیقی واقشار،.باشدنرخ افسردگی در این قشر نسبت به قشر بالا می

در اقشار از لحاظ .با منبع مصرف موسیقی رابطه داشتندبعد قشر وضعیت اقتصادي و منزلت افراد 
اما در رابطه با وزیون و رادیویکنند و قشر پایین از تلواقتصادي بالا ازماهواره و اینترنت بیشتر استفاده می

.  کردنداز گرامافون و کنسرت استفاده می،افرادي که از منزلت بالا بودند،منزلت
به بیان دیگر در هر سه قشر به یک .داري نیسترابطه معنی،ومیزان مصرفنرابطه بین اقشار گوناگو

به قشر بالا ،گرامافون بودآنآنکه درگذشته مصرف این کالا که ابزارباکنند،میزان موسیقی مصرف می
شت اما با پیشرفت جوامع وبه وجودآمدن گضروري محسوب میو به نوعی کالاي غیراختصاص داشت

ازها از طرفی نیاز به موسیقی روز به روز افزایش یافته ودر جهت رفع این تنش،ندگی مدرنهاي زدغدغه
جمعی هاي  شدن رسانه، جدا از عمومیتبعات این مدرنیزاسیون استطرف دیگر با کمک تکنولوژي که از

فته است دسترس همگان قرارگردردهه اخیردرصوتبطض، ابزارهایی چون تمامی منازلدرآنهاو وجود
بلکه دیگر بار با تأکید بر دیدگاه بوردیو این سلیقه افراد در .ودیگر محدودیتی در مصرف وجود ندارد

.کندانتخاب نوع موسیقی است که آنها را از هم متفاوت می
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از انتقاداتی که در رد نظریه بوردیو مطرح بود این بود که مدل بوردیو براي مصرف کالاهاي فرهنگی 
چراکه معتقدند بیست و بیست ویکم  سازگار نیست،هاي جامعه معاصر قرنموسیقی با واقعیتو از جمله 

ها و الگوهاي مصرفی از طبقات پایین به سمت طبقات بالاتر شده تحرك اجتماعی باعث حرکت ذائقه
- دانستهدرجوامع پسامدرن کاربرديها راالبته اغلب این ویژگی.است و ساختار پیشین را بر هم زده است

.اند
مرحله سنتی به ازنظران دوران گذارکلانشهر تهران که به زعم صاحبدرتوجیه نظري بوردیو

بته بوردیو به هیچ لپذیر گشت، اهاي پژوهش امکان، به همراه توجیه تجربی با یافتهکندمدرن را طی می
ها و گیري منشچراي شکلچون ووجه طبقات اجتماعی  و پایگاه اقتصادي و اجتماعی افراد را عامل بی 

طریق  رفتار و بلکه او براي افراد اختیار و اراده انتخاب  منش و از آن ،دانستها نمیدر نهایت مصرف
.دانستو قشر آنها میاما این منش را در اکثریت افراد تحت تأثیر شرایط پایگاه،کردار را قائل بود
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