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 چکیده

هاي سینمایی  منظور مطالعه رابطه بین میزان هوش فرهنگی با انتخاب ژانر فیلم  بهپژوهش حاضر 
به این . ارشد علوم انسانی دانشگاه آزاد اسلامی واحد تبریز ارائه شده بوددر دانشجویان مقطع کارشناسی

ز دانشجویان نفر ا 315بدین منظور . از نوع همبستگی استفاده شد )آزمایشیغیر(از روش توصیفی  ترتیب،
نفر بود، با استفاده  2173تبریز که تعدادشان  علوم انسانی دانشگاه آزاد اسلامی واحد ارشدکارشناسی مقطع

 با استفاده از مقیاس هوش فرهنگی انگ و همکاران وانتخاب ) اي طبقه(روش تصادفی مطبقی  از
هاي سینمایی  و نوع ژانر فیلمشناختی  و یک پرسشنامه دموگرافیک که در آن اطلاعات جمعیت) 2004(

ها، از  به منظور تجزیه و تحلیل داده. شود مورد آزمون قرار گرفتند که مورد پسند افراد است پرسیده می
هاي پژوهش نشان دادند که از بین تمامی ژانرهاي  آزمون فرضیه. رگرسیون چندمتغیري استفاده شد

رزمی، معمایی، پویانمایی، مسابقه تصویري، بحث و هاي سینمایی، فقط ژانرهاي لالیکن، هنرهاي  فیلم
بینانه، بریدن از زندگی و وسترن با هوش  شناسی، عاشقانه، مستند، واقع گفتگو، ماجراجویانه، فانتزي، روان

  .داري دارند فرهنگی و ابعاد فراشناختی، شناختی و رفتاري آن رابطه معنی
هاي  فیلم ژانر و رفتاري بعد انگیزشی، بعد شناختی، عدب فراشناختی، بعد فرهنگی، هوش  :کلیدي واژگان

  .سینمایی
  

  مقدمه
چنان با زندگی مردم در جوامع مختلف عجین شده  ،ترین عوامل تغییر عنوان یکی از مهم ها به  رسانه

توجهی به آن اختلال عظیم در جامعه و ابعاد مختلف اجتماعی، فرهنگی،  گردانی و بی است که روي
آوردهاي بزرگ بشر در عرصه  عنوان یکی از دست  سینما نیز به. آورد وجود می صادي آن به سیاسی و اقت
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چه در جوامع ارتباطات از این قضیه مستثنی نیست و از آغاز پیدایش تاثیر شگرفی در زندگی و کسب آن
ترین  هاي سینمایی یکی از اصلی امروزه فیلم. پیشرفته و چه در جوامع در حال توسعه گذاشته است

هاي نوین ارتباطی نیز به  ابزارهایی است که فرهنگ سبک زندگی را منتقل کرده و بسیاري از نظریه
. اند و بر نقش سینما در این زمینه تاکید دارند ناچار تحت تاثیر تداخلات بصري ارتباطی قرار گرفته

ر زمینه اخبار جهانی، مانند هاي بزرگ د قدرت": گوید در کتاب نیروي پیام می) 1371(1شرایبر - سروان
کنند  گیرند که مصریان، آرژانتینیان یا سوئدیان را وادار می کار می  هاي دیگر، در عمل نفوذي را به زمینه

سینما . "که خود بدانند از دریچه چشم فرهنگ آمریکایی، انگلیسی و فرانسوي بر جهان بنگرندآن دون ب
ر است و همین خصوصیت سینما است که آن را محور توجه اي بسیار جذاب و بسیار تاثیرگذا پدیده

توان گفت که سینما پدیده  اصولاً می. فرهنگ و هنر، سیاست و اقتصاد در سطح جهان قرار داده است
گذارد، از  بیشتري تاثیر می هاي چندوجهی و چندبعدي است، از فرهنگ بشري تاثیر گرفته و بر فرهنگ

کند و در عین حال به لحاظ هنري، داراي  ر هنرهاي مختلف استفاده میهاي موجود د ها و قالب قابلیت
هاي  و مخاطبین خاص خود را از فرهنگ) 1386، شیانیموسایی و (شناسی منحصر به خود است زیبایی

در . دارد» گونه سینمایی«یا   2شناسی در سینما ارتباط مستقیمی با مقوله ژانر بحث مخاطب. مختلف دارد
که به عنوان یک مقوله نقد فیلم به کار رود، متداول و در خدمت ایی، مفهوم ژانر بیش از اینادبیات سینم

دانیم بازاریابی با شناسایی و ارزیابی تماشاگر و اغواي او به  ها بوده و می سازماندهی تولید و بازاریابی فیلم
خصوص سینماي هالیوود،   بهدر سینماي غرب و . هم معناست) جا خرید بلیت سینما در این(خرید کالا 

را توضیح دهند ) فیلم(سازي، مولف و متن اثر هنري  کوشند رابطه میان صنعت فیلم هاي ژانر می نظریه
  ).1382صافاریان، (

دهد چه  هاست که نشان می بندي شکل فیلم ژانر فیلم، یک پدیده در اصل تجاري، در تقسیم
هاي  هایی شبیه به هم و در محیط ه به هم، با شخصیتهاي شبی هایی با تکرار و تنوع، داستان فیلم

هاي مشابه، در  چنین به توقع ما نسبت به داشتن تجربه شبیه به هم داراي مخاطب هستند؛ ژانر هم
آندره ). 1380داودي، (گوید بخشند، پاسخ می هاي مشابه، که به درك فیلم سهولت می مورد فیلم

گذاران مبحث ژانر در تئوري فیلم، ژانر را قالب کلی  انسوي و از پایهتئوریسین و منتقد نامدار فر  ،3بازن
اما به رغم اروپایی بودن بازن، مبحث . گیرد داند که یک فیلم، درون آن قرار می یا جریان اصلی می

هاي  درباره فیلم  ،4هاي رابرت ورشو مقاله. هاي آمریکایی شکل گرفت ژانر فیلم در ابتدا پیرامون فیلم
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جزء  توان را می 1948در سال    )Partisan Review( در مجله» 2وسترن«هاي  و فیلم» 1تريگنگس«
  ).همان(شمار آورد  به» ژانر«هاي مهم و تاثیرگذار براي نقد فیلم و معرفی  اولین تلاش
ها، موجب شد  بندي فیلم به دسته کم نیاز  ها کم ها و سبک عو تنوع موضو شدن سینما دار با ریشه

هاي ژانري خاص در طول تاریخ  ژانر و فرم. دمورد استفاده قرار گیر نیز سینما اصطلاح ژانر درتا 
اند که از طریق آن  طوري که صنعت فیلم و تماشاگر به یک اندازه یاد گرفته  به. اند هالیوود تطور یافته

نري به اشکال گوناگون بندي آثار ه دسته). 1377، فیلیپس(حرف بزنند و از طریق آن به تفکر بپردازند
ژانرشناسی، چندان  هدر کشور ما مسال .بهترشان موثر باشد و درك ها و شناخت بندي آن طبقه در تواند می

 به و سینمایی هاي تئاتري بندي مورد توجه نویسندگان، منتقدان و محققان قرار نگرفته است و تقسیم
هاي بسیار قدیمی  نها محدود به کتب و رسالهت نویسی و فیلمنامه نویسی نمایشنامه هخصوص در گستر 

اند و مشکل اصلی  تاریخ هنر انجام گرفته هشود که در دوران گذشت هاي خاصی می بندي و بخش
. دگیرن هاي قدیمی به درستی جاي نمی بندي ست که بسیاري از آثار هنري امروز در این تقسیما جا این

بندي  به آن اشاره شده است، بخش) ترجمه یا تالیف(د که در اکثر کتب موجو بندي تقسیم ترین مشخص
اگر چه این تعداد، کم و بیش . هاي تراژدي، کمدي، تراژدي کمدي و ملودرام است هنر تئاتر در دسته

توانستند جوابگوي اکثر آثار نمایشی باشند، در دنیاي امروز و با توجه به  در دوران باستانی تئاتر می
بشر و نوع نگاهش به جهان، کافی به نظر  هتاري و حتی تنوع اندیشهاي تکنیکی، ساخ پیشرفت

  .)1385محسنیان، (رسند نمی
:             از است ها عبارت ترین آن مختلفی از ژانرهاي سینمایی وجود دارد، ولی رایج هاي بندي تقسیم

ترسناك، . 8تاریخی، . 7، فانتزي. 6حارم، . 5درام، . 4کمدي یا طنز، . 3ماجراجویانه، . 2اي،  حادثه. 1
           زندگی مدرسه، . 14عاشقانه، . 13شناسی،  روان. 12معمایی، . 11هنرهاي رزمی، . 10لالیکن، . 9

         تراژدي، . 20العاده،  خارق. 19ورزشی، . 18هزل، . 17بریدن از زندگی، . 16تخیلی،  - علمی. 15
انگیز  هیجان. 27موزیکال، . 26خانوادگی، . 25مستند، . 24 جنایی،. 23زندگینامه، . 22پویانمایی، . 21

بحث و . 33مسابقه تصویري، . 32موسیقی، . 31فیلم نوآر، . 30وسترن، . 29جنگی، . 28ور، آ یا دلهره
اي مشابه،  هاي رسانه ها یا کانال دریافت کردن پیام). 1391گرانت، (نما واقع. 35خبري و . 34گفتگو، 

هاي پیشین از نظر شرایط  تواند تفاوت هاي اجتماعی را دربربگیرد، اما نمی تمامی گروهتواند  هرچند می
دنبال بازارهاي جدید  اي همواره به  صنایع رسانه. یا شیوه نگرش مردم را تضعیف کند و یا از بین ببرد

هاي فرعی  هاند تا بر اساس نوعی سلیقه یا شیوه زندگی، گرو اند و حتی کوشیده و ثابت مخاطبان بوده
ها احساس یکی بودن  شان بتوانند با آن هاي بالقوه اجتماعی و فرهنگی جدیدي خلق کنند که مشتري

هاي  تواند نقش مهمی در ابراز و تحکیم هویت انواع مختلف گروه استفاده از رسانه می. داشته باشند
ی در جامعه نوین نکته هاي جایگزین و انحراف اما رابطه قوي بین خرده فرهنگ. فرعی داشته باشد

                                                
1. Gangsta  
2. Western  



   ۱۴۸                                                                  / ۱۳۹۶شناسی، سال م، شماره سي و چهارم، ار  مطالعات جامعه

 

صورت اشکال مختلف موسیقی  مقاومت در برابر نیروهاي مسلط در جامعه غالباً به . خاص خود را دارد
شوند  ها اقتباس و به نماد مقاومت تبدیل می این اشکال توسط خرده فرهنگ .یابد و رقص نمود می

هاي سینمایی  اند در انتخاب ژانر فیلمتو هایی که می رو یکی از مولفه از این). 1393باشعور لشکري، (
  .نقش بازي کند، هوش فرهنگی است

معرفی  )2003 ،1و انگ ارلی؛ به نقل از 2002(هوش فرهنگی واژه نوینی است که توسط ارلی
وي هوش فرهنگی را به عنوان توانایی یک فرد در انطباق اثربخش به شرایط فرهنگی  .گردید

هاي گر این واقعیت است که هوش فرهنگی در محیطایاناین تعریف نم. جدید تعریف کرد
هایی که میزان تنوع فرهنگی در سطح پایینی است کاربرد کند و در محیطچندفرهنگی معنا پیدا می
هاي اند که واژه هوش فرهنگی جایگزین واژهمدعی) 2003(ارلی و انگ. و اثربخشی چندانی ندارد

این دو واژه قبل از معرفی . باشند فرهنگی مییی بینآو کار فرهنگیبین تري نظیر شایستگیسخت
هاي چندفرهنگی هایی که موجب بهبود روابط در محیطمفهوم هوش فرهنگی جهت تبیین توانایی

هاي فرهنگی  ي که در زمینهها و افرادامروزه اکثر سازمان ).2006 ،2استون(شوند کاربرد داشتندمی
ها و سازمان .دانند را یک مزیت رقابتی و قابلیت استراتژیک می ، هوش فرهنگیکنند فعالیت می

ها و تنوع فرهنگی توانند از تفاوت مدیرانی که ارزش استراتژیک هوش فرهنگی را درك کنند، می
هوش فرهنگی به منزله چسبی . در جهت ایجاد مزیت رقابتی و برتري در بازار جهانی استفاده کنند

افراد داراي هوش فرهنگی بالا، . متنوع، انسجام و هماهنگی ایجاد کند تواند در محیط است که می
هاي مشتریان در هاي بازاریابی و توسعه محصول براي گروهقادرند اثر قابل توجهی بر استراتژي

خصوص   ها هستند و بههاي ارزشمند سازماندارایی ءاین افراد جز. کشورهاي مختلف داشته باشند
) 1384(فاضلی ).1386، زاده عباسعلی و ودادي(سازند ش خود را بیشتر نمایان میدر زمان بحران ارز

سبک زندگی : که متغیرهاي اساسی -  "شناسی مصرف موسیقی جامعه"در پژوهش خود با عنوان 
هاي فرهنگی  کدام به دو بعد رفتاري و داراییفرهنگی، سرمایه فرهنگی والدین و خود فرد را که هر

به این نتیجه دست یافت  - اقتصادي را مورد توجه قرار داده بود - د و پایگاه اجتماعیشون تقسیم می
اگر . دهند هاي پرمنزلت گوش می که افراد داراي سبک زندگی فرهنگی پرمنزلت به موسیقی

ها مقوله چندفرهنگی و هوش فرهنگی را مورد  سازان در ساخت فیلم اندرکاران سینمایی و فیلم دست
رو  باعث خواهد شد تا قسمت عظیمی از مخاطبین خود را از دست داده و از این ،ندهند توجه قرار

له هوش فرهنگی و اپرداختن به مس. هاي سایر جوامع روي آورند سمت فیلم  مخاطبین جامعه به
هاي احاد مردم  سازان تقریباً همه سلیقه شود فیلم سازي باعث می لحاظ کردن این مهم در امر فیلم

                                                
1. Earley, T & Ang, S 
2. Stone, N  
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ولی خلأ این موضوع که . رو نشویم  به رو با مسائلی مثل تهاجم فرهنگی رو شش داده و از اینرا پو
  .شود هاي سینمایی دارد احساس می هوش فرهنگی چه ارتباطی با انتخاب ژانر فیلم

هاي  له رابطه هوش فرهنگی با انتخاب ژانر فیلماکه هیچ پژوهش مستقیمی به مس با توجه به این
پس . ها را مورد بررسی قرار دهداخته است، این پژوهش، بر آن است که ارتباط این متغیرسینمایی نپرد

هاي سینمایی رابطه  آیا بین هوش فرهنگی و انتخاب ژانر فیلم: وال اصلی پژوهش مورد نظر این استس
  وجود دارد؟

  
  اهداف تحقیق

    هدف کلی
با انتخاب ژانر ) تی، انگیزشی و رفتاريفراشناختی، شناخ(ین رابطه هوش فرهنگی و ابعاد آن یتع - 

  ارشد علوم انسانی دانشگاه آزاد اسلامی واحد تبریزهاي سینمایی در دانشجویان مقطع کارشناسی فیلم
  

  اهداف جزئی 
 هاي سینمایی تعیین رابطه بین بعد فراشناختی هوش فرهنگی با انتخاب ژانر فیلم. 1
  هاي سینمایی گی با انتخاب ژانر فیلمتعیین رابطه بین بعد شناختی هوش فرهن. 2
  هاي سینمایی تعیین رابطه بین بعد انگیزشی هوش فرهنگی با انتخاب ژانر فیلم. 3
  هاي سینمایی تعیین رابطه بین بعد رفتاري هوش فرهنگی با انتخاب ژانر فیلم. 4
 

  یفرهنگ هوش
هنگی در دنیاي غرب شدن و تقارب فررغم گسترش و مقبولیت وسیع مفاهیمی نظیر جهانییعل

هایی ریزيها و خونربستان و غیره شاهد درگیريصنقاط دیگري از کره خاکی از جمله افغانستان، لیبی، 
 هاي کنونی که فرهنگ شرایط موجود دنیاي .اندثیر خود قرار دادهاتحت ت که نقاط دیگر جهان را نیز هستند

برخی به   خواهد شد؟ منجر به چه قرار داده نهایتاًملل مختلف را بیش از هر زمان دیگري در تماس باهم 
شدن است؛ این  روز در حال کوچک جهان روز به  که همگرایی فرهنگی معتقدند، برخی نیز بر این باورند

دانند و از این تماس فرهنگی به عنوان تقابل اي بیش نمیانهسدر حالی است که برخی دیگر این را اف
  ).1382، یدراشنا(کنندفرهنگی یاد می

هاي هاي برجسته در سازمانهاي کلان نبوده و به یکی از واقعیتتنوع فرهنگی محدود به حوزه
تر گیري بهتر و بازاریابی موفقتنوع فرهنگی مزایایی نظیر خلاقیت، تصمیم. امروزي تبدیل شده است

یر تضاد فرهنگی، ضعف هایی را نیز نظها به بار آورده است، ولی در مقابل چالشرا براي سازمان
هاي ناشی از در راستاي این چالش). 2011 ،1سکاک(به وجود آورده است... ارتباطی، ترك شغلی و 

                                                
1. Cox, C 
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اي از هوش فرهنگی یکی از عواملی است که پاره. تنوع فرهنگی تحقیقات فراوانی انجام شده است
  .انداین تحقیقات بر آن تمرکز کرده

وي هوش فرهنگی را . توسط ارلی معرفی گردید 2002در سال  هوش فرهنگی واژه نوینی است که
این ). 2002ارلی، (به عنوان توانایی یک فرد در انطباق اثربخش به شرایط فرهنگی جدید تعریف کرد

کند و در هاي چندفرهنگی معنا پیدا میگر این واقعیت است که هوش فرهنگی در محیطتعریف نمایان
 ارلی و انگ. فرهنگی در سطح پایینی است کاربرد و اثربخشی چندانی نداردهایی که میزان تنوع محیط

فرهنگی و  بین تري نظیر شایستگیهاي سختاند که واژه هوش فرهنگی جایگزین واژهمدعی) 2003(
هایی توانایی هوش فرهنگی جهت تبیین مفهوم این دو واژه قبل از معرفی .باشندفرهنگی می یی بینآکار

  ).2006استون، (شوند کاربرد داشتندهاي چندفرهنگی میبهبود روابط در محیط که موجب
از ) 2002(اند به صورت کلی با تعریفی که ارلیتمامی تعاریفی که در مورد هوش فرهنگی بیان شده

عنوان توانایی ذاتی   هوش فرهنگی به) 2004(1به زعم ارلی و موساکوسکی. معنی هستندآن ارائه داد هم
در . کنندفرهنگ او تعریف میهمانند افراد هم) به لحاظ فرهنگی(افراد در تحلیل رفتار یک فرد بیگانه 

عنوان یک شایستگی چندبعدي که شامل دانش   آن را به) 2004(2تعریفی دیگر، توماس و اینکسون
یف و تمامی تعاریف این تعار. کننداي از استعدادهاي رفتاري است تعریف میفرهنگی، آگاهی و مجموعه

توان می. باشددیگر به یک نکته اشاره دارند و آن توانایی افراد در انطباق با شرایط فرهنگی ناآشنا می
چرا برخی افراد در "ادعا داشت که پیدایش مفهوم هوش فرهنگی پاسخ مناسبی به این سوال که 

د که تم اصلی برخی از تحقیقات از باش "می کنند؟ تر از دیگران عملهاي فرهنگی ناآشنا موفقمحیط
  ).2012  ،3هریسون(بوده است 1960سال 
  

  یفرهنگ هوش ابعاد
اي که هوش فرهنگی را معرفی کرد سه بعد را براي آن در نظر گرفت که در مقاله) 2002(ارلی
تحقیقات سپس در نتیجه برخی   .6بعد رفتاري. 3و   5بعد انگیزشی. 2  4بعد شناختی. 1 :از است عبارتند

این ابعاد در زیر ). 2008، داین انگ و(افه شدضبدان ا  7میدانی، بعد دیگري تحت عنوان بعد فراشناختی
  .اندمورد بررسی قرار گرفته

  
  

                                                
1. Mosakowski, E    
2. Thomas, D. C & Inkson, K 
3. Harrison, N 
4. Cognitive Aspect 
5. Motivational Aspect 
6. Behavioral Aspect 
7. Metacognitive Aspect  
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  یفراشناخت بعد
هاي فرهنگی جدید و تعاملات منظور از بعد فراشناختی میزان دانش آگاهانه افراد از محیط

شود که توسط اي میهاي آگاهانهشامل استراتژي بعد فراشناختی دیگر، تعبار  به .باشدمی فرهنگی بین
فرهنگی براي خود یی رفتارشان در تعاملات بینآهاي خاصی را براي کارها افراد قواعد و روش آن

از این بعد تحت عنوان تفکر استراتژیک ) 2004(1نات ).2011، نات داین و ،انگ(کنندمی وضع
به زعم وي، این نوع تفکر نوعی تفکر و یادگیري فرهنگی است که از طریق . دکن فرهنگی یاد می

اي تحقیقات این نوع تفکر تحت عنوان در پاره. آورنددست می  هآن افراد دانش فرهنگی خود را ب
  .شودتفکر درباره تفکر و یادگیري براي یادگیري بیان می

دهند و گی خود را مورد پرسش قرار میافراد با هوش فرهنگی فراشناختی بالا فرضیات فرهن
عنوان مثال، یک ایرانی   به. دهندهاي دیگر تغییر میدانش فرهنگی خود را هنگام تعامل با فرهنگ

که هنگام مذاکره با یک فرد از یک کشور غربی از با هوش فرهنگی فراشناختی بالا باید در مورد این
بخش جهت هاي مناسب و اثرده و در پی یافتن راهنحوه و زمان مناسب براي صحبت کردن مطلع بو

  .ها باشدبهبود کیفیت مراوداتش با آن
  
  یشناخت بعد 

منظور از بعد شناختی میزان دانش افراد از هنجارها، رفتارها، آداب و رسوم و غیره مربوط به 
شود و کور نمیالبته این دانش تنها محدود به دانش از عوامل مذ). همان(باشدهاي دیگر میفرهنگ

هاي دیگر  چنین تفاوت فرهنگ خودي با فرهنگ و هم) 2002ارلی، (ها دانش در مورد خودبر آنعلاوه
از این توانایی به عنوان توانایی که در سر وجود دارد ) 2004(ارلی و موساکوسکی). همان(شودنیز می
  .کنندیاد می

بوط به دانش افراد هستند، ممکن است گاهی جایی که بعد شناختی و فراشناختی هر دو مراز آن
بعد شناختی . رغم شباهتی که دارند از هم متمایزندیولی این دو مفهوم عل. اوقات یکسان فرض شوند

در حالی که بعد فراشناختی میزان  ،باشدهاي دیگر میمربوط به دانش افراد از ابعاد مختلف فرهنگ
هاي مناسب در جهت برقراري روابط اثربخش بر اساس ستراتژيتوانایی افراد در بروز رفتارها و خلق ا

المللی داراي به عنوان مثال، وقتی که مدیري بین. باشدشود میمی دانشی که از بعد شناختی ناشی
باشد، هاي مختلفی هستند میدانش زیادي از ابعاد مختلف فرهنگ کارکنان خود که از ملیت اطلاعات و

    هوش فراشناختی وي در صورتی بالا محسوب . تی بالایی خواهد بودداراي هوش فرهنگی شناخ
  .شود که وي بتواند بر اساس دانش بالاي خود روابط اثربخشی را با کارکنان خود برقرار کندمی

  
 

                                                
1. Tan, S. J 
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  یزشیانگ بعد
شان  ترین دلیلکنند و مهمگردي میهایی هستند که عمر خود را صرف مسافرت و جهانانسان

هاي از این نوع علاقه براي تعامل با فرهنگ. هاستهاي مختلف و یادگیري از آنهنگتعامل با فر
این بعد ) 2004(1به زعم ارلی و پترسون. شودناآشنا تحت عنوان بعد انگیزشی هوش فرهنگی یاد می

 ورث و ناب مک(فرهنگی اشاره داردگذاري و اصرار افراد جهت برقراري تعاملات بین میزان هدف به
باشد، منبعی که انگیزه براي انجام آن عمل می ،ترین محرك عملجایی که مهماز آن). 2012 ،لی

ناآشناست همان بعد انگیزشی هوش  و انطباق با شرایط فرهنگی فرهنگیبین ملاتاتع محرك برقراري
گر از یدر یکی د). 2011انگ و همکاران، (فرهنگی است و به همین دلیل داراي اهمیت فراوانی است

هاي اصلی در مورد هوش فرهنگی، این بعد خودکارآمدي و انگیزش درونی نامیده شده است که مقاله
هاي فرهنگی جایی که منبع اصلی اعتماد به نفس و علاقه به محیطنیز بعد انگیزشی از آن جادر این

از ) 2004(کوسکیارلی و موسا). 2009، ، انگ و کوون داین(جدید است بسیار مهم تلقی شده است
  .کننداین بعد تحت عنوان توانایی نهفته در قلب یاد می

  
  يرفتار بعد

صورت ملموس قابل   بدین معنی که به. باشندسه بعد بیان شده ابعاد درونی هوش فرهنگی می
باشد که از آن تحت عنوان بعد رفتاري بعد چهارم هوش فرهنگی بعد بیرونی آن می. مشاهده نیستند

 هاي فرهنگی جدید از خود بروز این بعد مربوط به رفتارهایی است که افراد در محیط. شودیاد می
توان ادعا داشت که بعد رفتاري مکمل سه بعد دیگر هوش فرهنگی است می). 2002ارلی، (دهندمی

نگی فرههاي چندتوانند در محیطکه بدون آن حتی اگر افراد در سه حوزه دیگر بسیار قوي باشند نمی
شود رفتار است چه که دیده شده و ادراك میاین بدین دلیل است که در تعاملات آن. موثر واقع شوند

  .و ناتوانی در رفتار نامناسب موجب ادراك غلط شده و نتایج مورد انتظار را به بار نخواهد آورد
 

  پیشینه پژوهش
 و فرهنگی عوامل بررسی" در پژوهش خود با عنوان) 1394(نیا، مهاجرانی و حقیقتیان یوسف
 و خواف هاي شهرستان در شهر به شده روستاهاي تبدیل ساکنان زندگی سبک بر ثروم اجتماعی
 اکثر به این نتیجه رسیدند که بین "جنگل و سلامی نشتیفان، شهرهاي: موردي نمونه رشتخوار
 رابطه شهر به هشد تبدیل روستاهاي زندگی ساکنان سبک و اجتماعی و فرهنگی عوامل هاي شاخص

 مصرف ثیرات بررسی" خود با موضوع  مطالعه در )1393(صادقی و نیا ریاحی، ظهیري .دارد وجود معناداري
نفر از افراد بالاي  384که بر روي  "شهر بندرعباس شهروندان اجتماعی سرمایه میزان بر اي رسانه

                                                
1. Peterson, R. S  
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 اجتماعی سرمایه و داخلی تلویزیون تماشاي میزان به این نتیجه رسیدند که بین گرفت انجام سال 18
 داراي اجتماعی سرمایه با اي ماهواره تلویزیون تماشاي میزان اما دارد؛ وجود و معناداري رابطه مثبت

 هنجارهاي رعایات و اجتماعی اعتماد میزان با داخلی تلویزیون تماشاي میزان. رابطه معکوس است
 و رعایت اجتماعی اعتماد میزان با اي ماهواره لویزیونت تماشاي میزان اما دارد، رابطه مبثت اجتماعی

) اي ماهواره داخلی و(تلویزیون  تماشاي بین چنین هم. است معکوس رابطه اجتماعی داراي هنجارهاي
 داد  نشان تحلیل رگرسیونی نتایج .نگردید مشاهده معناداري رابطه مشارکت اجتماعی هاي شبکه با

 بر معنادار ثیرات بیشترین داخلی داراي تلویزیون تماشاي میزان پژوهش حاضر آماري جامعه در که
در پژوهشی با عنوان ) 1394(نیا، مرندي، محرابی کوشکی و سیستانی شهرام .است اجتماعی سرمایه

چاپی، الکترونیکی (اي  که بین مصرف رسانه نشان دادند "و سرمایه فرهنگی  اي رابطه مصرف رسانه"
ابراهیمی، فرهادي محله و . رابطه وجود دارد) ذهنی، عینی و نهادي(فرهنگی  و سرمایه) و دیجیتالی
نشان  "شناختی عوامل موثر بر مصرف سینما سی جامعهربر" در پژوهشی با عنوان) 1393(رازقی مله

 .یابد سینمایی نیز افزایش می فرهنگی و اقتصادي، میزان مصرف سرمایه اجتماعی، فزایشاکه با  دادند
فرهنگی و   هاي بین رابطه تماس"در بررسی خود با موضوع ) 1390(تی، قاسمی و وحیدایزدخواس

فرهنگی   هاي بین تماس  که سازه به این نتایج دست یافتند "هوش فرهنگی؛ تحلیل نظري و تجربی
که در این ترتیب با این به. داري بر سازه هوش فرهنگی است ثیر قوي، مثبت و معنیاداراي ت

ثیري بر بهبود هوش فرهنگی نداشته باشد و یا اتواند ت فرهنگی می  هاي بین شرایط خاصی تماس
فرهنگی   هاي بین ثیر مثبت تماساحتی فرد را با شوك فرهنگی مواجه کند اما در مجموع احتمال ت

شناسی مصرف  جامعه"در پژوهش خود با عنوان ) 1384(فاضلی .بر هوش فرهنگی بیشتر است
سبک زندگی فرهنگی، سرمایه فرهنگی والدین و خود فرد را که : که متغیرهاي اساسی -  "موسیقی

اقتصادي را  - شوند و پایگاه اجتماعی هاي فرهنگی تقسیم می کدام به دو بعد رفتاري و داراییهر
زلت به این نتیجه دست یافت که افراد داراي سبک زندگی فرهنگی پرمن - مورد توجه قرار داده بود

) 1391، دیگرينقل از ادیبی سده و   ؛ به2007(1تورچ .دهند هاي پرمنزلت گوش می به موسیقی
صورت مطالعه موردي   پژوهشی درباره رابطه بین پایگاه اجتماعی و فرهنگی و مصرف فرهنگی به

وي در این تحقیق به بررسی پایگاه اجتماعی و فرهنگی، درآمد و  ،در شیلی انجام داده است
روش تحقیق . پرداخته است) ها کتاب، مجلات و روزنامه(تحصیلات و ارتباط آن با مصرف فرهنگی 

دهنده  هاي تحقیق نشان افتهی. وسیله ابزار پرسشنامه صورت گرفته است  از نوع پیمایشی بوده و به
صرف زیادي در م ثیراچنین درآمد نیز ت و هم مصرف کتاب است عامل مهمی در که تحصیلات آن است

   .ثیرگذار در مصرف کتاب استاطور کلی پایگاه اجتماعی و فرهنگی عامل اساسی و ت  به. کتاب دارد
   

                                                
1. Torche   
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  هاي پژوهش فرضیه
 .هاي سینمایی رابطه وجود دارد بین هوش فرهنگی و انتخاب ژانر فیلم. 1
  .هاي سینمایی رابطه وجود دارد بین بعد فراشناختی هوش فرهنگی و انتخاب ژانر فیلم. 2
  .هاي سینمایی رابطه وجود دارد بین بعد شناختی هوش فرهنگی و انتخاب ژانر فیلم. 3
  .هاي سینمایی رابطه وجود دارد بین بعد انگیزشی هوش فرهنگی و انتخاب ژانر فیلم. 4
  .هاي سینمایی رابطه وجود دارد بین بعد رفتاري هوش فرهنگی و انتخاب ژانر فیلم. 5
 

  متغیرهاي پژوهش
  هوش فرهنگی  :مستقل متغیر - 
  هاي سینمایی  ژانر فیلم :متغیر وابسته - 
  

  و عملیاتی تعریف مفهومی
دیگري، ارلی و ؛ به نقل از 2002(هوش فرهنگی واژه نوینی است که توسط ارلی: هوش فرهنگی

هوش فرهنگی را به عنوان توانایی یک فرد در انطباق اثربخش به  )2002(ارلی. معرفی گردید )2003
  ).همان(ایط فرهنگی جدید تعریف کردشر

گذاران مبحث ژانر در تئوري فیلم،  آندره بازن، تئوریسین و منتقد نامدار فرانسوي و از پایه :ژانر
   ).1380دي، داو("گیرد داند که یک فیلم، درون آن قرار می قالب کلی یا جریان اصلی می"ژانر را 

وسیله مقیاس هوش فرهنگی انگ و   ش بهمیزان هوش فرهنگی در این پژوه: هوش فرهنگی
وسیله انگ   مقیاس هوش فرهنگی یک ابزار خودگزارشی است که به .گیري شد اندازه) 2004(همکاران

فراشناختی، شناختی، انگیزشی (خرده مقیاس  4پرسش در  20حاوي  و گسترش یافت )2004(همکاران و
   .است) و رفتاري

ها  هاي سینمایی انتخابی توسط افراد، توسط یک پرسشنامه از آن یلمدر این پژوهش، نوع ژانر ف: ژانر
  . پرسیده شد

 
  روش پژوهش

، جامعه آماري. از نوع همبستگی بود) آزمایشیغیر(روش تحقیق در این پژوهش، روش توصیفی 
 16در ارشد دانشکده علوم انسانی دانشگاه آزاد اسلامی واحد تبریز که کلیه دانشجویان مقطع کارشناسی

. نفر است 2173مشغول به تحصیل هستند و تعدادشان  1394- 95رشته تحصیلی در سال تحصیلی 
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حجم نمونه در پژوهش حاضر، . انجام پذیرفت) اي طبقه(گیري با استفاده از روش تصادفی مطبقی  نمونه
  .نفر تعیین شد 315، )1970(1با استفاده از جدول کرچسی و مورگان

  :پرسشنامه تشکیل داد 2آوري اطلاعات در این پژوهش را  ته شده براي جمعکار گرف  ابزار به
وسیله انگ و  مقیاس هوش فرهنگی یک ابزار خودگزارشی است که به : مقیاس هوش فرهنگی. 1

فراشناختی، شناختی،  انگیزشی ( خرده مقیاس 4پرسش در  20گسترش یافت و حاوي ) 2004(همکاران
این مقیاس با دو روش آلفاي کرونباخ و تنصیف  ضریب پایایی) 1387(ن کاظمیدر ایرا .است) و رفتاري

در ضمن اعتبار محتواي این مقیاس  .دست آمد به  912/0و  934/0ترتیب برابر  که به  است محاسبه شد
 .والات آن خوب و مرتبط با موضوع ارزیابی گردیدس شناسی بررسی و نیز توسط چند متخصص روان

هاي  شناختی و نوع ژانر فیلم اي که در آن اطلاعات جمعیت پرسشنامه :دموگرافیکپرسشنامه . 2
  .شود سینمایی که مورد پسند افراد است پرسیده می

 
  ها یافته
  .ها به هر یک از ژانرها ارائه شده است هاي توصیفی مربوط به وضعیت گرایش آزمودنی یافته

  
  ها به هر یک از ژانرها به وضعیت گرایش آزمودنیهاي توصیفی مربوط  یافته): 1(جدول شماره    

  ینهگز
  کل صحیح  نزده علامت  خیلی زیاد  زیاد  متوسط  کم  خیلی کم  ژانر   

  268  4  4  34  75  23  132  اي حادثه
  268  4  52  53  88  33  42  ماجراجویانه

  270  2  39  82  94  30  25  کمدي یا طنز
  270  2  39  75  97  32  27  درام

  272  0  0  2  7  2  261  حارم
  271  1  37  10  68  74  82  فانتزي

  267  5  59  49  103  30  26  تاریخی
  270  2  11  17  97  72  73  ترسناك
  271  1  24  26  77  48  96  لالیکن

  270  2  26  30  84  70  60  هنرهاي رزمی
  272  0  62  51  83  53  23  معمایی

  272  0  125  34  63  31  19  شناسی روان
  272  0  23  31  92  20  106  عاشقانه
  268  4  10  13  112  76  57  مدرسهزندگی 

  271  1  39  33  89  60  50  تخیلی - علمی
  272  0  4  10  38  34  186  بریدن از زندگی

  272  0  4  9  11  13  235  هزل
  265  7  37  23  95  38  72  ورزشی

  267  5  17  32  118  50  50  العاده خارق

                                                
1. Krejcie, R. V & Morgan, W. M   
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  266  6  25  37  118  53  33  تراژدي
  269  3  23  25  91  87  43  پویانمایی

  271  1  67  52  98  34  20  نامه زندگی
  272  0  8  33  80  91  60  جنایی
  271  1  66  49  82  36  38  مستند

  263  9  95  41  64  36  27  خانوادگی
  270  2  13  19  99  63  76  موزیکال

  271  1  12  50  87  73  49  انگیز هیجان
  271  1  6  2  25  45  193  جنگی
  270  2  4  6  94  88  78  وسترن

  272  0  16  15  49  34  158  نوآر  فیلم
  270  2  26  25  76  77  66  موسیقی

  272  0  17  30  75  58  92  مسابقه تصویري
  271  1  26  29  94  75  47  بحث و گفتگو

  267  5  10  35  76  65  81  خبري
  271  1  8  26  83  73  81  نماواقع

 
انتخاب  95و ژانر خانوادگی با  125شناسی با  شود، ژانر روان گونه که در جدول مشاهده می همان

، ژانر بریدن از 193، ژانر جنگی با 235، ژانر هزل با 261ترتیب بیشترین و ژانر حارم با  زیاد، به  خیلی
ترین طرفدار را در پژوهش  ترتیب کم انتخاب خیلی کم، به  132اي با  و ژانر حادثه 186زندگی با 
  .حاظر دارند

هاي توصیفی مربوط  یافته) 2( در جدول شماره هاي پژوهش،یافته از روشن تصویري ارائه منظور  به
  .هاي آن ارائه شده است به متغیر هوش فرهنگی و زیرمولفه

  
  هاي آن هاي توصیفی مربوط به متغیر هوش فرهنگی و زیرمولفه یافته): 2(شماره جدول 

  انحراف استاندارد  میانه  میانگین  تعداد  متغیر
  هوش فرهنگی

  فراشناختی
  شناختی
  انگیزشی
 رفتاري

272 
272 
272 
272 
272 

38/85  
87/15  
42/28  
82/18  
41/23  

00/88  
00/16  
00/28  
00/19  
00/24  

907/9  
169/3  
688/17  
148/3  
531/3  

  
منظور آزمون  به . هاي سینمایی رابطه وجود دارد بین هوش فرهنگی و انتخاب ژانر فیلم: فرضیه اول

  .استفاده شد Enterاین فرضیه، از آزمون رگرسیون چندمتغیري مدل 
  

  ضریب تعیینضریب همبستگی چندگانه و  :)3(ول شماره جد
  

  
  خطاي معیار برآورد R2 اصلاح شده  R R2  مدل
1  624/0  389/0  278/0  600/7  
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، هنرهاي رزمی )P>041/0(هاي سینمایی فقط بین ژانرهاي لالیکن  از بین تمامی ژانرهاي فیلم
)004/0<P( معمایی ،)005/0<P( پویانمایی ،)047/0<P(،  مسابقه تصویري)019/0<P ( و بحث و گفتگو
)045/0<P (دست آمده  با توجه به ضرایب بتاي به . داري وجود دارد با هوش فرهنگی رابطه معنی

توان گفت رابطه ژانرهاي لالیکن و مسابقه تصویري با هوش فرهنگی معکوس و رابطه ژانرهاي  می
  .با هوش فرهنگی مستقیم است هنرهاي رزمی، معمایی، پویانمایی و بحث و گفتگو

منظور   به. هاي سینمایی رابطه وجود دارد بین مولفه فراشناختی و انتخاب ژانر فیلم: فرضیه دوم
  .استفاده شد Enter آزمون این فرضیه، از آزمون رگرسیون چندمتغیري مدل

  
  ضریب تعیینضریب همبستگی چندگانه و : )4(جدول شماره 

  
  

  
، فانتزي )P>000/0(هاي سینمایی فقط بین ژانرهاي ماجراجویانه  از بین تمامی ژانرهاي فیلم

)012/0<P( لالیکن ،)014/0<P(شناسی  ، روان)034/0<P( عاشقانه ،)010/0<P( مستند ،)013/0<P (
  با توجه به ضرایب بتاي به. داري وجود دارد فه فراشناختی رابطه معنیبا مول) P>021/0(بینانه  و واقع

بینانه با بعد فراشناختی معکوس و  شناسی و واقع توان گفت رابطه ژانرهاي لالیکن، روان دست آمده می
  .رابطه ژانرهاي ماجراجویانه، فانتزي، عاشقانه و مستند با بعد فراشناختی مستقیم است

منظور آزمون  به . هاي سینمایی رابطه وجود دارد لفه شناختی و انتخاب ژانر فیلمبین مو: فرضیه سوم
  .استفاده شد Enterاین فرضیه، از آزمون رگرسیون چندمتغیري مدل 

  
  ضریب تعیینضریب همبستگی چندگانه و  :)5(شماره  جدول 

  
  

  
  .داري وجود ندارد هاي سینمایی با مولفه شناختی رابطه معنی یک از ژانرهاي فیلم  بین هیچ

منظور   به. هاي سینمایی رابطه وجود دارد بین مولفه انگیزشی و انتخاب ژانر فیلم: فرضیه چهارم
  .استفاده شد Enterآزمون این فرضیه، از آزمون رگرسیون چندمتغیري مدل 

  
  ضریب تعیینضریب همبستگی چندگانه و : )6(جدول شماره 

  
  
  

  خطاي معیار برآورد R2 اصلاح شده  R R2  مدل
1  756/0  571/0  493/0  224/2  

  خطاي معیار برآورد R2 اصلاح شده  R R2  مدل
1  320/0  103/0  061/0 -  724/19  

  خطاي معیار برآورد R2 اصلاح شده  R R2  مدل
1  491/0  241/0  102/0  773/2  
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و فانتزي ) P>029/0(هاي سینمایی فقط بین ژانرهاي ماجراجویانه  از بین تمامی ژانرهاي فیلم
)047/0<P (دست آمده   وجه به ضرایب بتاي بهبا ت. داري وجود دارد با مولفه انگیزشی رابطه معنی

  .توان گفت رابطه ژانرهاي ماجراجویانه و فانتزي با بعد انگیزشی معکوس است می
منظور آزمون   به. هاي سینمایی رابطه وجود دارد بین مولفه رفتاري و انتخاب ژانر فیلم: فرضیه پنجم

  .استفاده شد Enterاین فرضیه، از آزمون رگرسیون چندمتغیري مدل 
  

  ضریب تعیینضریب همبستگی چندگانه و : )7(جدول شماره 
  
  

  
، هنرهاي رزمی )P>020/0(هاي سینمایی فقط بین ژانرهاي لالیکن  از بین تمامی ژانرهاي فیلم

)003/0<P( بریدن از زندگی ،)021/0<P( وسترن ،)011/0<P( مسابقه تصویري ،)028/0<P ( و
 با توجه به ضرایب بتاي به. داري وجود دارد با مولفه رفتاري رابطه معنی) P>047/0(بحث و گفتگو 

توان گفت رابطه ژانرهاي لالیکن، بریدن از زندگی، وسترن و مسابقه تصویري با بعد  دست آمده می 
  .ی و بحث و گفتگو با بعد رفتاري مستقیم استرفتاري معکوس و رابطه ژانرهاي هنرهاي رزم

  
  گیريو نتیجه بحث

هاي  که بین هوش فرهنگی و انتخاب ژانر فیلمفرضیه اول پژوهش حاضر عبارت بود از این
هاي سینمایی  دست آمده نشان داد از بین تمامی ژانرهاي فیلم  نتایج به. سینمایی رابطه وجود دارد

، پویانمایی )P>005/0(، معمایی )P>004/0(، هنرهاي رزمی )P>041/0(فقط بین ژانرهاي لالیکن 
)047/0<P( مسابقه تصویري ،)019/0<P ( و بحث و گفتگو)045/0<P ( با هوش فرهنگی رابطه

توان گفت رابطه ژانرهاي لالیکن و  دست آمده می  با توجه به ضرایب بتاي به. داري وجود دارد معنی
فرهنگی معکوس و رابطه ژانرهاي هنرهاي رزمی، معمایی، پویانمایی و مسابقه تصویري با هوش 

هوش فرهنگی بالایی  که افرادي که بدان معناست این .هوش فرهنگی مستقیم است و گفتگو با بحث
دارند بیشتر به ژانرهاي هنرهاي رزمی، معمایی، پویانمایی و بحث و گفتگو گرایش دارند و گرایشی 

  .مسابقه تصویري ندارندبه ژانرهاي لالیکن و 
هاي  که بین بعد فراشناختی و انتخاب ژانر فیلمفرضیه دوم پژوهش حاضر عبارت بود از این

هاي سینمایی  دست آمده نشان داد از بین تمامی ژانرهاي فیلم نتایج به . سینمایی رابطه وجود دارد
شناسی  ، روان)P>014/0(لیکن ، لا)P>012/0(، فانتزي )P>000/0(فقط بین ژانرهاي ماجراجویانه 

)034/0<P( عاشقانه ،)010/0<P( مستند ،)013/0<P (بینانه  و واقع)021/0<P ( با مولفه فراشناختی

  خطاي معیار برآورد R2 اصلاح شده  R R2  مدل
1  528/0  279/0  147/0  027/3  
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توان گفت رابطه ژانرهاي  دست آمده می با توجه به ضرایب بتاي به . داري وجود دارد رابطه معنی
تی معکوس و رابطه ژانرهاي ماجراجویانه، فانتزي، بینانه با بعد فراشناخ شناسی و واقع لالیکن، روان

توان نتیجه گرفت که افرادي که بعد  پس می. عاشقانه و مستند با بعد فراشناختی مستقیم است
مند هستند و  فراشناختی بالایی دارند بیشتر به ژانرهاي ماجراجویانه، فانتزي، عاشقانه و مستند علاقه

  .بینانه ندارند شناسی و واقع ناي به ژانرهاي لالیکن، روا علاقه
هاي سینمایی  که بین بعد شناختی و انتخاب ژانر فیلمفرضیه سوم پژوهش حاضر عبارت بود از این

هاي سینمایی با مولفه  یک از ژانرهاي فیلم  دست آمده نشان داد بین هیچ  نتایج به. رابطه وجود دارد
  .داري وجود ندارد شناختی رابطه معنی

هاي  که بین بعد انگیزشی و انتخاب ژانر فیلمم پژوهش حاضر عبارت بود از اینفرضیه چهار
هاي سینمایی  دست آمده نشان داد از بین تمامی ژانرهاي فیلم  نتایج به. سینمایی رابطه وجود دارد

داري  با مولفه انگیزشی رابطه معنی) P>047/0(و فانتزي ) P>029/0(فقط بین ژانرهاي ماجراجویانه 
توان گفت رابطه ژانرهاي ماجراجویانه و فانتزي  دست آمده می  با توجه به ضرایب بتاي به. جود داردو

این بدان معناست که افرادي که در بعد انگیزشی نمرات بالایی دارند . با بعد انگیزشی معکوس است
  . اصلاً گرایشی به ژانرهاي ماجراجویانه و فانتزي ندارند

هاي  که بین بعد رفتاري و انتخاب ژانر فیلمعبارت بود از این فرضیه پنجم پژوهش حاضر
هاي  دست آمده حاکی از این بود که از بین تمامی ژانرهاي فیلم  نتایج به. سینمایی رابطه وجود دارد

، بریدن از زندگی )P>003/0(، هنرهاي رزمی )P>020/0(سینمایی فقط بین ژانرهاي لالیکن 
)021/0<P( وسترن ،)011/0<P( مسابقه تصویري ،)028/0<P ( و بحث و گفتگو)047/0<P ( با

توان گفت  دست آمده می  با توجه به ضرایب بتاي به. داري وجود دارد مولفه رفتاري رابطه معنی
رابطه ژانرهاي لالیکن، بریدن از زندگی، وسترن و مسابقه تصویري با بعد رفتاري معکوس و رابطه 

توان گفت افرادي که  پس می. و بحث و گفتگو با بعد رفتاري مستقیم استژانرهاي هنرهاي رزمی 
در بعد رفتاري نمره بالاتري دارند بیشتر ژانرهاي هنرهاي رزمی و بحث و گفتگو را دوست دارند و 

  .اي به ژانرهاي لالیکن، بریدن از زندگی، وسترن و مسابقه تصویري ندارند علاقه
  

  پیشنهادهاي کاربردي
  :شود  می دپیشنهاهاي پژوهش حاضر،  به یافتهبا توجه 

در ارائه محصولات فرهنگی مثل فیلم، مقوله مهم هوش فرهنگی در نظر گرفته شود، تا سلایق . 1
 .افراد مختلف لحاظ گردد

هاي  با ژانر فیلم) رفتاريو  فراشناختی، شناختی(چنین با توجه به رابطه ابعاد هوش فرهنگی  هم. 2
شود در ارائه محصولات فرهنگی، اعم از فیلم و کتاب، توانایی افراد در ابعاد  د میسینمایی، پیشنها

  . مختلف هوش فرهنگی مورد توجه واقع شود
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