
 

 

 

 

های غربی با تکیه بر میزان و نوع استفاده شناختی گرایش به ارزشبررسی جامعه

 1های اجتماعی اینترنتی )مطالعه موردی جوانان شهر خلخال(از شبکه
 2بهراد بختیاری
  3اقباله عزیزخانی

         23/2/1393 تاریخ دریافت مقاله:
 26/3/1394 تاریخ پذیرش نهایی مقاله:

  چکیده

های غربی با تکیه بر میزان و نوع استفاده از شناختی گرایش به ارزشبررسی جامعه هش جاری بهپژو
فلور،  نظریه وابستگی بال روکیچ و دیپردازد. های اجتماعی اینترنتی توسط جوانان شهر خلخال میشبکه

یه نظری این پژوهش عنوان پا ای کاستلز و الگوی رمزگذاری و رمزگشایی استیوارت هال بهجامعه شبکه
تأثیر میزان و نوع انتخاب شده وفرضیات پژوهش برهمین مبنا طرح شده است. فرضیات پژوهش شامل

های گرایی، سست شدن ارزشهای اجتماعی اینترنتی برگرایش به فردگرایی، مادیاستفاده از شبکه
ها، پرسشنامه رگردآوری دادهباشد. روش تحقیق پیمایشی، و ابزاغربی میمذهبی وگرایش به سبک زندگی

جامعه آماری این پژوهش، عبارت است از اعضای ایرانی شبکه اجتماعی اینترنتی و  محقق ساخته است.
بوک نفر از جوانان شهرستان خلخال و اعضای فعال و آنلاین شبکه اجتماعی فیس 300نمونه آماری، 

دهند دست آمده نشان میاند. نتایج بهاب شدهگیری غیراحتمالی در دسترس انتخکه ازطریق نمونهباشدمی
گرایی، سست های اجتماعی اینترنتی و گرایش به فردگرایی، مادیکه میان میزان و نوع استفاده از شبکه

 های مذهبی و سبک زندگی غربی رابطه معناداری وجود دارند.شدن ارزش
های گرایی، ارزشفردگرایی، مادیهای غربی، های اجتماعی اینترنتی، ارزششبکه واژگان کليدي:

 مذهبی، سبک زندگی غربی.
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های اجتماعی اینترنتی)مطالعه ه از شبکهتکیه برمیزان و نوع استفاد های غربی باشناختی گرایش به ارزشبررسی جامعه»تحت عنوان 

 تدوین گردیده است. («موردی جوانان شهر خلخال

 .ایران -خلخالگروه علوم اجتماعی؛  ،دانشگاه آزاد اسلامیآموخته كارشناسی ارشد پژوهشگری علوم اجتماعی دانش . 2

 .)نویسنده مسئول( نایرا -خلخالگروه علوم اجتماعی؛  ،دانشگاه آزاد اسلامیعضو هیات علمی  . 3
  E- mail: azizkhani_aukh@yahoo.com 

 «شناسیمطالعات جامعه»

 1392 تابستان، نوزدهم، شماره پنجمسال 
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 مقدمه و بیان مسأله 

انداز کاملاً متفاوتی که چشمرسانی درحال وقوع استامروزه تحولی گسترده درعرصه ارتباطات و اطلاع
را تحولی  ها در برابر پژوهشگران قرارداده است. این تحول که بسیاری آناز مفهوم و عملکرد تأثیر رسانه

خوانند، ظهور و توسعه انقلابی در عرصه ارتباطات و شروع پارادایمی جدید در زندگی جوامع امروزی می
های نوین در جهان امروز است که در طول زمانی کوتاه در سراسر جهان گسترش یافته و آور رسانهحیرت

ی است)یزدخواستی و دیگران، های اجتماعی مجازترین و آشکارترین محصول آن اینترنت و شبکهمهم
های اجتماعی مجازی، درعصر حاضر نقش عمده و مهمی را درعرصه تغییر و تحولات شبکه (.82: 1392

ها و اجتماعی برعهده دارند و این وسایل منشأ بسیاری از تحولات معاصر، راهنما و کنترل کننده جریان
های اجتماعی مجازی از زمان ظهور . شبکه(4: 1389زاده، شوند)رحمانتحولات در جهان محسوب می

واسطه ایجاد امکان برقراری ارتباط سریع و تاکنون به 2003خود تا سال ، در روند تکاملی90دراواخر دهه 
همزمان و غیرهمزمان، دسترسی به حجم زیادی از اطلاعات و انتشار گسترده آن کاربردهای اقتصادی، 

ها کاربر را از ا در این زیست جهان جدید رقم زده و توجه میلیونفرهنگی، سیاسی و اجتماعی بسیاری ر
دلیل رشد روزافزون تعداد اعضا و بعد تأثیرگذاری بر فضای واقعی،  اند. بهسراسر دنیا به خود جلب نموده

که اند. چنانهای موقتی به جهانی تبدیل شدهها اهمیت زیادی یافته و درطی یک دهه از پدیدهاین شبکه
 10طور متوسط از هر  دهد در سراسر جهان به( نشان می2010) کشور جهان 24ایج یک نظرسنجی در نت

کنند. در این راستا استقبال کاربران ایرانی نیز از نفر کاربر اینترنت، شش نفر از شبکه اجتماعی بازدید می
بوک یکی از ر الکسا، فیسهای مذکور روند قابل توجه و تأملی را در پیش داشته است. مطابق آماسایت

ای (. انقلاب رسانه62: 1391، دیگریسایت برتر مورد استفاده ایرانیان در فضای وب است)شهابی و  10
همراه آورده است، موجب تغییر و دگرگونی در های اخیر که فرهنگ جدیدی را برای جوانان بهدر دهه

: 1388زندگی و نظایر آن گردیده است)عالی،  ها، نهادها، سبکبندی به ارزشهای پایفرهنگ و زمینه
-ترین مصادیق این امر، نفوذ هرچه بیشتر و تأثیر انکارعنوان مهم های اجتماعی اینترنتی به(. شبکه211

وجود آورده است. براساس تعریف صدیق بنای،  ناپذیر بر کلیه ابعاد شناختی آدمی یافته و فرهنگی نو به
ارتباطات وسیع که برای نامیدن گروهی از افرادکه دراین میان خود دارایای استهای اجتماعی واژهشبکه

رود. وی معتقد است این واژه کار می دهند، بهو مستمر هستند و یک حلقه منسجم ارتباطی را تشکیل می
یابی ن دستها امکارود که افراد با عضویت در آنکار می های اینترنتی بهامروز بیشتر برای نامیدن سایت

گذاری تولیدات متنی، صوتی و تصویری و نیز به اطلاعات سایر اعضا، آشنایی با علایق آنان، به اشتراک
، دیگریکنند)بشیر و دیگر از اعضای سایت را پیدا میهایی براساس علایق مشترک با برخیتشکیل گروه

1391 :32.) 
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و  2003، در روند تکاملی خود تا سال 90 های اجتماعی مجازی از زمان ظهور در اواخر دههشبکه
واسطه ایجاد امکان برقراری ارتباط سریع همزمان و غیرهمزمان، دسترسی به حجم زیادی از  تاکنون به

اطلاعات و انتشار گسترده آن کاربردهای اقتصادی، فرهنگی، سیاسی و اجتماعی بسیاری را دراین زیست 
: 1391، دیگریاند)شهابی و کاربر را ازسراسر دنیا به خودجلب نمودهها جدید رقم زده و توجه میلیونجهان

ویژه جوانان کشورهای  های اجتماعی اینترنتی به محلی برای حضور اقشار مختلف جامعه به(. شبکه62
که  های اجتماعی اینترنتی علاوه بر ایناند. شبکهمختلف دنیا و مکان تبادل آرا و افکار ایشان تبدیل شده

جع تأمین بسیاری از نیازهای فرهنگی و اجتماعی اعضای خود هستند، این امکان را برای اعضا فراهم مر
های اجتماعی از طریق رایانه یا تلفن همراه، فعالیت خود را در کنند که همزمان با انجام سایر فعالیتمی

دلیل رشد روزافزون تعداد  ها به(. این شبکه32: 1391، دیگریاین جوامع مجازی پیگیری کنند)بشیر و 
های موقتی به اعضا و بعد تأثیرگذاری بر فضای واقعی، اهمیت زیادی یافته و در طی یک دهه از پدیده

طور متوسط ازهر  سراسر جهان به دهد درنشان می 2010که تحقیقی درسال اند. چنانجهانی تبدیل شده
های موجود، اساس اکانت چنین برکنند. همزدید مینفر کاربر اینترنت، شش نفر از شبکه اجتماعی با 10

میلیون  400ترین شبکه اجتماعی اینترنتی جهان، بالغ بر عنوان محبوب بوک بهشبکه اجتماعی فیس
کنند، و روز می بوک اکانت خود را بهمیلیون کاربر فیس 35اکانت فعال از کاربران را دارد، روزانه بیش از 

دهد. در این راستا استقبال بوک رخ میبه روزرسانی در فیس 695استکه درهر ثانیه این مطلب به این معن
عنوان مثال  های مذکور روند قابل توجه و تأملی را در پیش داشته است. بهکاربران ایرانی نیز از سایت

تخمین زده  میلیون نفر 9بوک، تا براساس آمار سایت برتر بین تعداد کاربران ایرانی شبکه اجتماعی فیس
های درصدکاربران شبکه 29دهد (. گزارش دیگری ازسایت گرداب، نشان میwww.bartarbin.irشود)می

لاگ ، و نت360بوک، توییتر، یاهوهای اجتماعی اینترنتی غیر بومی نظیر فیساجتماعی مجازی از شبکه
یشترین وقت خود را در مقایسه با اند که بدرصد زنان اذعان کرده 54درصد مردان و  55کنند. استفاده می
 (.www.gedab.irدهند)های اجتماعی مجازی اختصاص میهای روزمره را به استفاده ازشبکهسایر فعالیت

های اجتماعی اینترنتی، به گفته مانوئل کاستلز، امکان پیدایی حال گذشته ازتأثیرات مثبت شبکهبا این
حاکم بر ارتباط های تازه هویت بخشیده، نه تنها قواعد و قوانینلبکه افراد و جوامع را درقاایجامعه شبکه

: 1380ها، بلکه ایستار ما را نسبت به خود، دیگران و جهان تغییر داده است)کاستلز، و تعامل میان انسان
حال ظهور است و  های هویت و فرهنگ پدیدار شده یا در(. در این فضا دگرگونی عظیمی در حوزه20

حال گسترش به سراسر جهان و از جمله کشورمان و بسط هژمونی  های آن دری و ارزشفرهنگ غرب
 ها درهنجاری، تعارض و ناهماهنگی ارزش که زمینه بروز بسیاری ازاختلالات رفتاری و خود است. چنان

ی و جامعه ما نیز به نوبه خود تغییر در سبک زندگ جامعه ما شده است. این تعارض و دگرگونی ارزشی در
است تا رابطه میان جوانان و عدم تعادل جامعه شده است. بنابراین این موضوع سبب شده روش زندگی
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عنوان یک  های غربی بههای اجتماعی اینترنتی و تغییرات ارزشی و گرایش به ارزشعضویت در شبکه
 پرسش جدی برای پژوهشگران عرصه فرهنگ و ارتباطات مطرح شود.

 

 وهشاهمیت و ضرورت پژ

-های اجتماعی اینترنتی، باید به جنبهفراغتی شبکه انگیز آموزشی، اطلاعاتی وبا همه مزایای شگفت

-ها، گمهای رفتاری، فروپاشی ارزشهای فرهنگی و تربیتی آن ازجمله ناهنجاریهای تاریک و آسیب

های کاربری شبکهها، سردرگمی اجتماعی وفرهنگی برخواسته ازگسترش روزافزون کردگی هویت و نقش
ها در جامعه که خود تغییر در سبک اجتماعی اینترنتی اشاره کرد که باعث تعارض و ناهماهنگی ارزش

های غربی توسط نوجوانان گرایش به ارزشزندگی جوانان وعدم تعادل جامعه را رقم زده است. مظاهر این
های رفتاری، گرایش به ناهنجاری های مذهبی،و جوانان در قالب تغییر سبک زندگی، سست شدن ارزش

رو  از اینتوان در بین جوانان شهر خلخال مشاهده کرد. گرایانه و فردگرایانه را نیز میهای مادیارزش
های های اجتماعی اینترنتی و تأثیر آن درگرایش جوانان به ارزشبکهکاربری شهایضرورت بررسی پدیده

محافل علمی کشور بسیار مورد مطالعه قرار گرفته است اما هنوز  شد. گرچه اینترنت درغربی، احساس می
تواند حاضر میرو تحقیقاینهای اجتماعی اینترنتی مطالعات چندانی صورت نگرفته است. ازحوزه شبکهدر
چنین ها و مطالعات جوانان حائز اهمیت باشد. همی پژوهشگران و محققان حوزه علوم اجتماعی، رسانهبرا

های گذاری، فقدان شناخت و درک جامع از ماهیت و کارکردها و آثار فرهنگی شبکهدر سطح سیاست
با داشتن تصویر  توانای، نمیکمرنگ بودن ادبیات مرتبط با سواد رسانهاجتماعی مجازی، نحوه عملکرد و

های این تحقیق گذاری برای آن پرداخت. بنابراین یافتهمبهم و غیر شفاف ازاین فضا و جوامع به سیاست
تأثیرات  ها وشناخت شبکهمسئولان فرهنگی برایریزان، مدیران وگذاران، برنامهتواند به سیاستمی

این  یک سو و سهولت فعالیت در ازی ازمج های اجتماعیکمک کند. بنابراین جذابیت شبکه فرهنگی آن
های اینترنتی و گرایش جوانان شبکهشود تا رابطه میان میزان و نوع استفاده ازسوی دیگر سبب میفضا از

 عنوان یک پرسش جدی مطرح شود.های غربی بهبه ارزش

 

 اهداف پژوهش

 ـ هدف کلي )اصلي(:

های غربی دربین ای اجتماعی اینترنتی برگرایش به ارزشهبررسی تأثیر میزان و نوع استفاده از شبکه
 .1392جوانان شهر خلخال در سال 

 ـ اهداف اختصاصي )جزئي(:

 های مادی.های اجتماعی اینترنتی و گرایش به ارزشبررسی رابطه عضویت در شبکهـ 
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 های اجتماعی اینترنتی و گرایش به سبک زندگی غربی.بررسی رابطه عضویت در شبکهـ 
 های اجتماعی اینترنتی و گرایش به فردگرایی.بررسی رابطه عضویت در شبکهـ 
 های مذهبی.های اجتماعی اینترنتی و سست شدن ارزشبررسی رابطه عضویت در شبکهـ 

 

 های اجتماعی اینترنتی شبکه

د قبول که مورهای اجتماعی مجازی نیز تعریف جامعیهای نوظهور، در مورد شبکههمانند سایر پدیده
گذاری محتوا در چه مورد توافق است امکان برقراری ارتباط و به اشتراکهمگان باشد وجود ندارد. آن

منظور ساختن یک شبکه  ها از طریق ایجاد یک پروفایل و مرتبط نمودن آن با دیگران بهگونه شبکهاین
ا دیگری متفاوت شخصی است. هرچند ماهیت، فهرست علائم و اصطلاحات هر سایت ممکن است ب

های اجتماعی مجازی های اجتماعی مجازی نیز معتقد است؛ شبکهباشد. هایدمان پژوهشگر آلمانی شبکه
ای توسط یک پایگاه ها تعامل و ارتباطات بین عوامل شبکهای از الگوهای تماس هستند که در آنگونه

تواند ها هدف، علاقه یا نیاز شدید میکهگیرد. در این شبفنی و زیرساخت اینترنت مورد پشتیبانی قرار می
شود تا عوامل مرتبط حتی بدون حضور فیزیکی احساس که در یک عنصری پیونددهنده باشدکه باعث می

 (.65: 1391دیگری،  اند)شهابیاجتماع و جمع حقیقی قرار گرفته
 

 بررسی پیشینه پژوهش 

شناسان عی هنوز مورد توجه جدی جامعههای اجتماهای اجتماعی و تأثیر آن بر ارزشموضوع شبکه
ای ناشی از آشنایی محدود قرار نگرفته است. این امر تا حدودی به تازگی موضوع مربوط است و تا اندازه

که نگارنده با آن مواجه شد عمدتاً ناظر به اثرات محافل علوم انسانی با این رسانه ارتباطی است. تحقیقاتی
های اجتماعی برگستره حوزه ، آزادی وگردش اطلاعات، تأثیر اینترنت وشبکهچون؛ پورنوگرافیاینترنت هم

ها پرداخته نخواهد ای که ازبحث جاری دارند به آنجهت فاصله شناسی اینترنت بود که بهعمومی و روان
های اجتماعی و فضای سایبرنتیک بر هویت شد. در این میان چندین رساله که به موضوع تأثیرات شبکه

 شود:های جامعه نزدیک است اشاره مختصری میرزشو ا
های جوانان های اطلاعاتی؛ دیدگاههای هویتی در عصر شبکهتنش»اش ( در مطالعه2012ـ دیویس)

های دیجیتال ، به چگونگی تأثیر تکنولوژی«های خود بیانگری در تجربه آنلایندرباره خطرات و فرصت
پردازد. او از انان درباره خود بیانگری در تجربه آنلاین دارند، میکه جو بر روی مسأله هویت و تصوراتی

-ساله که به مدت طولانی در زمان مصاحبه با رسانه 25تا  15جوان  24که با های عمیقیطریق مصاحبه

کنندگان دراین مصاحبه مثل فیلم طراحی شده تصورات کردند، پرداخت. شرکتهای دیجیتالی فعالیت می
از هویت در تجربه آنلاین و غیر آنلاین ارائه نمودند. این چهارچوب تصورات ذهنی شامل  را خودشان

های سطح تعهد به هویت خود، تعهد به هنجارهای روابط بین شخصی، هنجارهای تجربه آنلاین و ارزش
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او دریافت باشد. خود دارند، می ای بر روی تعدد تجربه بهکنندهکه کارکرد ضمنی محدودگسترده اجتماعی
های این عرصه گیرند خودشان را درها تصمیم میتجربه آنلاین، وقتی که آن کنندگان درکه شرکت

 دهند.ها را تغییر میای شده اطلاعات ابراز کنند، وزن هریک از این حوزهشبکه
 ( در پژوهشی به بررسی رابطه شبکه اجتماعی اینترنتی و سبک زندگی1391ـ بشیر و افراسیابی)

اند. درهمین راستا ترین جامعه مجازی ایرانیان پرداختهجوانان درمیان کاربران پایگاه اینترنتی کلوب بزرگ
دهند و سایر تأثیرات که افراد به اینترنت اختصاص میدو فضا اعم از زمانی برای سنجش ارتباط میان این

صورت  رنتی و ارسال پرسشنامه بههای اجتماعی، از روش پیمایش اینتفرهنگی حضور و عضویت درشبکه
شوند ها میآنلاین برای کاربران فعال کلوب استفاده شده است. افراد با اهداف متنوعی عضو این شبکه

-های اجتماعی اینترنتی با مقولهچنین میان عضویت درشبکهاند. همرا سرگرمی دانسته ترین آنکه مهم

 یوه محاورات اعضا درمحیط بیرونی رابطه وجود دارد؛ بنابراینهایی نظیر نحوه ارتباط با جنس مخالف و ش

 دارد. وجود ارتباط جوانان زندگی سبک با اینترنتی اجتماعی هایشبکه در عضویت میان گفت توانمی

 

 چارچوب نظری پژوهش

سش های اجتماعی اینترنتی(، پیچیده است. و در واقع یک پرها )شبکهفرایند تأثیرگذاری رسانه نتیجه
ها و مخاطبان های مختلف از توانایی رسانهبدیهی این است که آیا راهی برای کنار گذاشتن این برداشت

های اجتماعی اینترنتی( ممکن است ها )شبکهوجود دارد یا خیر. در بررسی نهایی، نتیجه اثرگذاری رسانه
افراد باشد. تئوری وابستگی  هایو محصول تعامل بین ساختارهای اجتماعی گوناگون نیازها و وابستگی

ای کاستلز و الگوی رمزگذاری و رمزگشایی استیوارت هال، الگوهایی فلور، جامعه شبکهبال روکیچ و دی
 باشند.مند در این زمینه میبرای سازش الگوهای اثرهای محدود و الگوی اثرهای قدرت

مند در این زمینه گوی اثرهای قدرتها، الگوهایی برای سازش الگوهای اثرهای محدود و الاین نظریه
ای در ارتباط با یک پیام قدر وابستگی رسانهکنند که هرچه فلور استدلال میباشند. بال روکیچ و دیمی

ها، احساسات و رفتارهای مخاطب را تغییردهد، بیشتر است. که پیام، شناختویژه، بیشتر باشد، این احتمال
 خاصی وابسته شوند و افرادی را که به رسانه طلاعات خود به رسانهافراد ممکن است برای دریافت ا

چنین هرچه فردی کنند. همخاصی وابستگی دارند به داشتن تصویرهای مختلف از دنیا سوق پیدا می
که پیامی در آن رسانه اثرهای موردنظر را داشته باشد، بیشتر به رسانه خاصی وابسته باشد، احتمال این

 (.412ـ417: 1381 دیگری،و  ورینبیشتر است)س
های نوین ارتباطی و اطلاعاتی، با فراهم آوردن امکان پیدایی جامعه کاستلز معتقد است تکنولوژی

تنها قواعد و قوانین حاکم بر ارتباط و  های تازه هویت بخشیده، نهای که افراد و جوامع را در قالبشبکه
کاستلز  . در اندیشهنسبت به خود، دیگران و جهان تغییر داده استها، بلکه ایستار ما را تعامل میان انسان
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ها اشکال ارتباط بر مبنای تولید و مصرف نشانه ها بر فرایندهای ارتباطی و همهجا که فرهنگاز آن
ای نه القای شبکه گونه جدایی بین واقعیت ونمایش نمادین وجود ندارد و ویژگی مهم جامعهاستوارند، هیچ

های زندگی ای از منظر کاستلز، تمام دامنهت مجازی بلکه ایجاد مجاز واقعی است. این جامعه شبکهواقعی
ای، افراد همواره درحال ارتباط با یکدیگر هستند تا ساختار بر گرفته و در چنین جامعه اجتماعی را در

های اجتماعی یر شبکهای تأث(. نظریه جامعه شبکه38: 1391 دیگری،و اجتماعی را بهبود بخشند)بشیر 
های اجتماعی اینترنتی سبب کند که چگونه شبکهاینترنتی را بر همه ابعاد زندگی نشان داده و مطرح می

 شود. تغییر سبک زندگی افراد می
دانست. در واقع برداشت هال ها و تفاسیر مخاطب وابسته میها را به برداشتهال تأثیر و نفوذ رسانه

گیرد و به سمت یک چهارچوب تفسیری و استدلالی ـ واکنش فاصله میی انگیزهاز الگوی رفتارشناس
ای بستگی دارد. او برداشت های رسانهکند که در آن تمامی تأثیرها به برداشت مخاطب از پیامحرکت می
 آن کنند و مخاطبان چگونه ازها چگونه معنا خلق میکه رسانهآورد؛ برداشتی از ایندست می پویاتری به

رسند. الگوی هال بر کشش متقابل میان خوانند، به برداشت شخصی میشنوند و میبینند و میچه می
پذیرد، تأکید دارد. چنین چهارچوب اجتماعی که درآن چنین کنش متقابلی صورت میمخاطب و پیام و هم

های مختلفی وحتی متضاد توان برداشتها میهای هال این بودکه نشان داد ازمحتوای رسانهتأثیر فعالیت
تواند به های متفاوت اجتماعی و سپس زمینه و سابقه هر فرد میداشت. او نشان داد که چگونه زمینه

 های فردی متفاوتی منتهی شود.برداشت
 

 های پژوهشفرضیه

د های مادی رابطه وجوهای اجتماعی اینترنتی و گرایش به ارزشبین میزان و نوع استفاده از شبکه .1
 دارد.

های اجتماعی اینترنتی و گرایش به سبک زندگی غربی رابطه بین میزان و نوع استفاده از شبکه .2
 وجود دارد.

 های اجتماعی اینترنتی و گرایش به فردگرایی رابطه وجود دارد.بین میزان و نوع استفاده از شبکه. 3
و سست شدن اعتقادات مذهبی رابطه های اجتماعی اینترنتی بین میزان و نوع استفاده از شبکه. 4

 .وجود دارد

 

 شناسی پژوهشروش

جامعه آماری این پژوهش، عبارت است ازاعضای  دراین تحقیق از روش پیمایشی استفاده شده است. 
ایرانی شبکه اجتماعی اینترنتی و نمونه آماری جوانان شهرستان خلخال و اعضای فعال و آنلاین شبکه 
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-مدت دو هفته درصفحه فیس باشد. بدین ترتیب پرسشنامه پژوهش بهبوک میاجتماعی اینترنتی فیس

 پرسشنامه دریافت و مورد تحلیل قرار گرفت.  300بوک قرار گرفت و پس از آن تعداد 
بوک در دسترس که آمار دقیقی در مورد تعداد اعضای فعال ایرانی شبکه اجتماعی فیسبا توجه به این

گیری غیراحتمالی در دسترس استفاده شده است ای انجام پژوهش از روش نمونهنیست، به همین دلیل بر
  ابزار گردآوری دراین تحقیقهای لازم تحقیق ادامه داشت. گیری تا رسیدن به تعداد نمونهاین روش نمونه

صورت آنلاین و از طریق اینترنت صورت گرفت.  باشد. اجرای پیمایش بهپرسشنامه محقق ساخته می
بوک قرار داده و از کاربران خواسته ن ترتیب پرسشنامه این پژوهش را در صفحه شبکه اجتماعی فیسبدی

شد ضمن پرکردن پرسشنامه آن را به آدرس الکترونیکی پست کنند. با وجود مشکلاتی که در رابطه با 
قت و صراحت چون صداگیری برای انجام پیمایش آنلاین وجود دارد، برخورداری از مزایایی همنمونه

دلیل زمینه گمنام، افزایش احتمال پاسخگویی و نیز سرعت بخشیدن به دریافت و استخراج  پاسخگوها به
اعتبار و قابلیت اعتماد، دو معیار اساسی در تأمین  ها، موجب انتخاب این شیوه در پژوهش حاضر شد.داده

برای باشند. مله مطالعات پیمایشی میو تضمین کیفیت مطالعات پژوهشی در علوم اجتماعی و رفتاری ازج
استفاده ضریب آلفای کرونباخ سنجش روایی پرسشنامه، از اعتبار صوری، و برای سنجش پایایی آن از 

ها پرسشنامه تکمیل شد و سپس آلفای طیف 30برای حصول پایایی ابزار، قبل ازتکمیل نهایی، ایم. نموده
 (804/0) فردگرایی .1های مختلف عبارتند از: برای طیف محاسبه گردید. ضریب نهایی آلفای کرونباخ

 (.923/0) زندگی سبک .4 (938/0) مذهبی هایارزش .3 (865/0) گراییمادی .2
 

 تعریف مفاهیم و عملیاتی نمودن متغیرها

های های اجتماعی اینترنتی، نوع استفاده از شبکهدر این پژوهش، متغیرهای؛ میزان استفاده از شبکه
ای، ای )سن، میزان تحصیلات، جنسیت، دسترسی رسانهاعی اینترنتی و تعدادی از متغیرهای زمینهاجتم

 های غربی بهعنوان متغیرهای مستقل و گرایش به ارزش پایگاه اجتماعی و اقتصادی والدین کاربران( به
 عنوان متغیر وابسته تحقیق مورد بررسی قرار گرفته است.

 متغیرهای مستقل (الف
های اجتماعی اینترنتی با سه های اجتماعی اینترنتی: میزان استفاده از شبکهمیزان استفاده از شبکه ـ

 گیری شده است.شاخص؛ روزانه، هفتگی و ماهانه اندازه
 های؛های اجتماعی با شاخصهای اجتماعی اینترنتی: نوع استفاده از شبکهـ نوع استفاده از شبکه

 شود.ارتباطی، سنجیده می .4آموزشی و اطلاعاتی؛  .3جاری؛ ت .2سرگرمی و تفریح؛  .1
 متغیر وابسته (ب
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-ترین و مشکلترین، پیچیدهارزش یکی از واژگانی استکه دارای غنی غربی:هایگرایش به ارزش ـ

یک ، از دیدگاه روکیچ، ارزش، عقیده یا باور نسبتاً پایداری است که فرد با تکیه بر آن. ترین معناهاست
خاص یا یک رفتاری غایی را که شخصی یا اجتماعی است، به یک شیوهرفتاری خاص یا یک حالت یوهش

شوارتز نیز بر این باور است . دهدحالت غایی وجود که در نقطه مقابل حالت برگزیده قرار دارد، ترجیح می
ای درک آرزوها و اصولی های متفاوت و منبعی برعنوان اهداف مطلوب با اهمیت توان بهکه ارزش را می

شناسی، (. از نظر جامعه27: 1389باشد)طالبان و دیگران، دانست که هدایتگر جوامع، نهادها و افراد می
برند.  شودکه اکثریت جامعه به اهمیت و اعتبارآن پیهای اجتماعی به عوامل و عناصری اطلاق میارزش

اند که نیازهای مادی ومعنوی افراد جامعه آمده ری درصورت واقعیات و امو های اجتماعی بهدرواقع ارزش
نیاز، محترم، مقدس، خواستنی  کنند. به بیان دیگر، هر چیزی که برای نظام اجتماعی موردآورده می را بر

-دیگران، احترام به بزرگجامعه است. درستکاری، احترام به حقوقآن هایومطلوب تلقی شود، جزء ارزش

 (. 48: 1379مهر، های اجتماعی است)شایانهایی از ارزشونهترها و مانند آن نم
اند؛ برای مثال: های متفاوتی ارائه دادهبندیها طبقهدانشمندان علوم اجتماعی برای سنجش ارزش

های های ارزشسنج اروپا و پیمایشهای نوسان( براساس مطالعات مربوط به پیمایش1382اینگلهارت)
( نیز 1380پور)کند. رفیعها را به دو دسته مادی و فرامادی تقسیم میولی، ارزشجهانی و نیز مطالعات ط

مادی و مذهبی تقسیم کرده است  ها را به دو دستهی ایران ارزشهای جامعهبرای سنجش تغییر ارزش
های نظری، ( شش نظام ارزشی اساسی را شامل ارزش1960(. آلپورت)29: 1389)طالبان و دیگران، 

ها را به دو ( ارزش1973ی، هنری، اجتماعی، سیاسی و مذهبی را شناسایی کرده است و روکیج)اقتصاد
موقعیتی،  عنوان اهداف فرا ها بههای نهایی و ابزاری تقسیم کرده است. شوارتز با تلقی ارزشدسته ارزش
ر خدمت منافع هایی که ممکن است دبندی کرده است: الف( ارزشها را به سه گروه تقسیمنظام ارزش

که از نیازهای اساسی هاییکه ممکن است ابزاری باشند و ج( ارزشهاییفردی یا جمعی باشند؛ ب( ارزش
(. اما در این پژوهش به مقتضای 369: 1390اند)قنبری، انسان )زیستی، اجتماعی و رفاهی( نشأت گرفته

های مادی، ا را به چهارگروه؛ ارزشههای غربی، ارزشها، برای سنجش گرایش به ارزشاهداف و فرضیه
 ایم: های مذهبی تقسیم کردههای مذهبی یا سستی ارزشهای فردگرایی، ارزشغربی، ارزشسبک زندگی

ها و جوامع که هر فرد، گروه یا تمام امور وابسته به حیات )بقا و زنده بودن( انسان: های مادیارزش
: 1389داند)طالبان و دیگران، د و نامطلوب و ناسودمند میجامعه آن را خوب و مطلوب و سودمند و یا ب

های؛ باور به نقش پول و ثروت در زندگی بهتر، رفاه و آسایش، (. برای سنجش این مفهوم از شاخص30
دار؛ دلیل معاشرت با افراد پول پول، کسب اعتبار بهمقام و شهرت، دردسرساز شدن دوستی با افراد بی

هایش استفاده شده ر داشتن بهترین ماشین و امکانات و قانع بودن انسان به داشتهتلاش برای در اختیا
 است.
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بردارنده طیف  یابد و درسبک زندگی غربی: سبک زندگی بخشی از زندگی است که عملاً تحقق می
راد های مختلف افدهند. بنابراین طیف فعالیتهایی است که افراد در زندگی روزمره خود انجام میفعالیت

(. 167: 1386زاده، ها در آن عرصه باشد)رضویتواند سازنده سبک زندگی آندر هر عرصه از زندگی می
اند. در این پژوهش برای های گوناگونی استفاده کردهپژوهشگران برای سنجش این مفهوم از شاخص

های؛ مصرف فرهنگی، فعالیت فراغتی، الگوی خرید لباس و نوع پوشش در سنجش این مفهوم از شاخص
های مجازی محیط خارج ازخانه، نحوه ارتباط با جنس مخالف، نوع بیان والفاظ یا محاورات اعضای شبکه

 استفاده شده است. 
رداری از فردی، آزادی و منافع فردی و برخو بیانگر تمایل فرد به تفوق اراده: های فردگراییارزش

 باشد)آزادها و استعدادهای شخصی میمالکیت فردی و مواهب برحسب میزان تلاش فردی و قابلیت
جهت ارضای  (. فردگرایی حالتی است که در آن اندیشه رفتارهای فرد در69: 1383 دیگری،و ارمکی 
-خودخواهی، خود که این حالت معمولاً باهای دیگرانهای شخصی است، بدون توجه به خواستهخواسته

تنهایی انجام دهد، در کارهای  دهد کارهای خود را بههمراه است. مثلاً شخص ترجیح می ...مداری و
های؛ در این مطالعه برای سنجش این مفهوم از شاخص (.431: 1388)گودرزی، ... گروهی شرکت نکند و

ی بر منافع جمعی و عدم مشارکت ترجیح مالکیت فردی، انجام کارها به تنهایی، مقدم داشتن منافع فرد
 در کارها استفاده شده است.

اند سازند و دارای تقدسهای برین که معنویت را وارد حیات بشری میهای مذهبی: ارزشارزش
های؛ (. در این پژوهش، این مفهوم با دو بعد اعتقادی و مناسکی و با شاخص910: 1380)ساروخانی، 

ها، لزوم گرایش در زیارت اماکن مقدس، موافقت با ترویج دین در رسانه دینی، شرکتبندی به فرایضپای
های روحانیون، های مذهبی، رعایت حجاب وعمل به گفتهبه معنویت دردنیای مدرن، شرکت در سخنرانی

 استفاده شده است.
 

 های پژوهشیافته

صورت روزانه،  فر( بهن 136درصد ) 3/45دهد که از کل پاسخگویان، دست آمده نشان می نتایج به
های اجتماعی صورت ماهانه از شبکه نفر( به 42درصد ) 14صورت ماهانه و  نفر( به 122درصد ) 7/40

نفر(  81درصد ) 27های اجتماعی اینترنتی، کنند. از نظر هدف از عضویت در شبکهاینترنتی استفاده می
نفر(  76درصد ) 3/25اند، یح وسرگرمی دانستههای اجتماعی اینترنتی را تفرشان درشبکههدف از عضویت

اند. از نفر( هم تجاری عنوان نموده 13درصد ) 4/4نفر( ارتباطی،  130درصد ) 3/43آموزشی و اطلاعاتی، 
کنند، داخلی استفاده مینفر( بیشتر از رادیو و تلویزیون 122درصد ) 7/40ای، نظر بیشترین دسترسی رسانه

 7/2نفر( از مطبوعات داخلی،  34درصد ) 3/11نفر( ماهواره،  115درصد ) 3/38، نفر( ویدئو 21درصد ) 7
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( 3/40لحاظ سنی، اکثر پاسخگویان ) کنند. بهنفر( هم بیشتر به مطبوعات خارجی نگاه می 8درصد )
در گروه سنی  7/17سال،  25ـ29درصد در گروه سنی  23سال قرار دارند،  20ـ24درصد در گروه سنی 

سال قرار  30ـ34درصد هم در گروه سنی  3/9سال و  35ـ39درصد در گروه سنی  7/9سال،  19کمتر از 
لحاظ  نفر( هم زن هستند. به 105درصد ) 35نفر( مرد و  195درصد ) 65دارند. از کل پاسخگویان، 

( درصد فوق 17( درصد دیپلم، )7/20( درصد دارای مدرک لیسانس، )7/40تحصیلات، اکثر پاسخگویان )
( درصد هم زیر دیپلم هستند. از نظر میزان درآمد خانواده، 9( درصد فوق دیپلم و )7/12لیسانس و بالاتر، )

هزار تومان،  1101( درصد بالای 29هزار تومان هستند، ) 1100تا  901( درصد دارای درآمد بین 39)
درصد نیز  4ر تومان و هزا 900تا  701( درصد بین 7/11هزار تومان، ) 700تا  501( درصد بین 3/16)

 باشند. هزار تومان می 500دارای درآمد کمتر از 
که براساس طیف است 76/2دهدکه میانگین متغیر فردگرایی آمار توصیفی متغیر وابسته نیز نشان می

و  65/2، سبک زندگی غربی 62/2گرایی شود، میانگین متغیر مادیّ، در حد متوسط محسوب می 5تا  1
 شود.، ضعیف ارزیابی می5تا  1باشد که با توجه به طیف می 2های مذهبی نیز یر ارزشمیانگین متغ

های اجتماعی اینترنتی و گرایش به فردگرایی رابطه بین میزان و نوع استفاده از شبکهفرضیه اول:  -
 وجود دارد. 

 نتی و گرایش به فردگراییهای اجتماعی اینتر(: تحلیل واریانس بین میزان استفاده از شبکه1جدول شماره )

 F Sig انحراف معيار ميانگين تعداد های اجتماعیمیزان استفاده از شبکه

 69/1 38/15 162 روزانه

630/100 

000/0 

 69/2 97/12   94       هفتگی
 

 93/2 27/10 44 ماهانه
 

 05/0نیز از  داری آزمونشده است. سطح معنی 630/100برابر  Fدهد مقدار جدول فوق نشان می
شود. یعنی بین میانگین گرایش به کمتر است؛ بنابراین فرض صفر رد شده و فرض مخالف پذیرفته می

 داری وجود دارد.های اجتماعی تفاوت معنیکننده از شبکه های مختلف استفادهفردگرایی گروه
 

 ینترنتی و گرایش به فردگراییهای اجتماعی ا(: تحلیل واریانس بین نوع استفاده از شبکه2جدول شماره )

 F Sig انحراف معيار ميانگين تعداد های اجتماعینوع استفاده از شبکه

 42/1 00/16 81 تفریحی و سرگرمی

787/37 000/0 
 63/2 52/12 76 آموزشی و اطلاعاتی

 69/2 71/13 130 ارتباطی

 05/4 07/10 13 تجاری
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کمتر 05/0داری آزمون نیز از سطح معنی شده است. 787/37ر براب Fدهد مقدار جدول فوق نشان می
گرایش به فردگرایی شود. یعنی بین میانگیناست؛ بنابراین فرض صفر ردشده و فرض مخالف پذیرفته می

 داری وجوددارد.کنند تفاوت معنیهای اجتماعی استفاده میکه با اهداف مختلفی ازشبکههای مختلفگروه

گرایی رابطه های اجتماعی اینترنتی و گرایش به مادیمیزان و نوع استفاده ازشبکه بین: فرضیه دوم -
 وجود دارد. 

 گراییهای اجتماعی اینترنتی و گرایش به مادی(: تحلیل واریانس بین میزان استفاده از شبکه3جدول شماره ) 

 F Sig انحراف معيار ميانگين تعداد های اجتماعیميزان استفاده از شبکه

 69/2 57/27 162 روزانه

 20/2 50/23 94 هفتگی 000/0 429/198

 68/2 57/19 44 ماهانه

 

 05/0داری آزمون نیز از شده است. سطح معنی 630/100برابر  Fدهد مقدار جدول فوق نشان می
ه شود. یعنی بین میانگین گرایش بکمتر است؛ بنابراین فرض صفر رد شده و فرض مخالف پذیرفته می

 داری وجود دارد. های اجتماعی تفاوت معنیکننده از شبکههای مختلف استفادهگرایی گروهمادی
 

 گراییهای اجتماعی اینترنتی و گرایش به مادی(: تحلیل واریانس بین نوع استفاده از شبکه4جدول شماره )

 F Sig انحراف معيار ميانگين تعداد های اجتماعینوع استفاده از شبکه

 66/2 41/27 81 ریحی و سرگرمیتف

371/24 000/0 
 55/2 45/23 76 آموزشی و اطلاعاتی

 31/4 12/25 130 ارتباطی

 54/3 69/20 13 تجاری

 
کمتر 05/0داری آزمون نیز از شده است. سطح معنی 371/24 برابر Fدهد مقدار جدول فوق نشان می

-شود. یعنی بین میانگین گرایش به مادییرفته میاست؛ بنابراین فرض صفر رد شده و فرض مخالف پذ

داری کنند تفاوت معنیهای اجتماعی استفاده میهای مختلف که با اهداف مختلفی از شبکهگرایی گروه
 وجود دارد.

های اجتماعی اینترنتی و گرایش به سبک زندگی فرضیه سوم: بین میزان و نوع استفاده از شبکه -
  غربی رابطه وجود دارد.
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 های اجتماعی اینترنتی و گرایش به سبک زندگی غربی(: تحلیل واریانس بین میزان استفاده از شبکه5جدول شماره )

 F Sig انحراف معيار ميانگين تعداد های اجتماعیميزان استفاده از شبکه

 65/4 26/37 162 روزانه

 80/4 26/27 94 هفتگی 000/0 924/240

 88/3 98/22 44 ماهانه

 
 05/0داری آزمون نیز از  شده است. سطح معنی 924/240برابر  Fدهد مقدار جدول فوق نشان می

شود. یعنی بین میانگین گرایش به کمتر است؛ بنابراین فرض صفر رد شده و فرض مخالف پذیرفته می
 جود دارد. داری وهای اجتماعی تفاوت معنیکننده از شبکههای مختلف استفادهسبک زندگی غربی گروه

 

 های اجتماعی اینترنتی و گرایش به سبک زندگی غربی(: تحلیل واریانس بین نوع استفاده از شبکه6جدول شماره )

 F Sig انحراف معيار ميانگين تعداد های اجتماعینوع استفاده از شبکه

 49/4 67/36 81 تفریحی و سرگرمی

181/33 000/0 
 11/7 38/27 76 آموزشی و اطلاعاتی

 20/7 60/32 130 ارتباطی

 51/0 03/32 13 تجاری

 

کمتر  05/0داری آزمون نیز از است. سطح معنیشده 181/33برابر  Fدهد مقدار جدول فوق نشان می
شود. یعنی بین میانگین گرایش به سبک است؛ بنابراین فرض صفر رد شده و فرض مخالف پذیرفته می

کنند تفاوت های اجتماعی استفاده میبا اهداف مختلفی از شبکه که های مختلفزندگی غربی گروه
 داری وجود دارد. معنی
های های اجتماعی اینترنتی و سست شدن ارزشفرضیه چهارم: بین میزان و نوع استفاده از شبکه -

 مذهبی رابطه وجود دارد.
 

 های مذهبیاعی اینترنتی و سست شدن ارزشهای اجتم(: تحلیل واریانس بین میزان استفاده از شبکه7جدول شماره )

 F Sig انحراف معيار ميانگين تعداد های اجتماعیميزان استفاده از شبکه

 97/3 50/42 162 روزانه

 87/6 61/39 94 هفتگی 000/0 352/177

 79/7 31/28 44 ماهانه
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 05/0آزمون نیز از  داریشده است. سطح معنی 352/177برابر  Fدهد مقدار جدول فوق نشان می
شود. یعنی بین میانگین متغیر سست کمتر است؛ بنابراین فرض صفر رد شده و فرض مخالف پذیرفته می

 داری وجود دارد. های اجتماعی تفاوت معنیهای مختلف استفاده کننده ازشبکهگروهشدن اعتقادات مذهبی
 

 های مذهبیهای اجتماعی اینترنتی و سست شدن ارزشه(: تحلیل واریانس بین نوع استفاده از شبک8جدول شماره )

 F Sig انحراف معيار ميانگين تعداد های اجتماعینوع استفاده از شبکه

 22/8 51/41 81 تفریحی و سرگرمی

573/47 000/0 
 78/4 68/32 76 آموزشی و اطلاعاتی

 52/1 85/34 130 ارتباطی

 88/4 69/28 13 تجاری

 
کمتر 05/0داری آزمون نیز از معنی شده است. سطح 573/47برابر  Fدهد مقدار می جدول فوق نشان
شدن اعتقادات سست بین میانگینشود. یعنیصفر رد شده وفرض مخالف پذیرفته میاست؛ بنابراین فرض

داری کنند تفاوت معنیهای اجتماعی استفاده میهای مختلف که با اهداف مختلفی از شبکهمذهبی گروه
  وجود دارد.

 رگرسیون: آزمون بررسی رابطه بین متغیر وابسته و متغیرهای مستقل با کمک 
 

 رگرسیون (: خلاصه مدل9جدول شماره )

 rضریب همبستگی  R Squareضریب تعيين 

568/0 753/0 

 
است. مقدارضریب  753/0 ( مقدارضریب همبستگی چندگانه مدل رگرسیونی برابر9باتوجه به جدول )

 شود.از تغییرات متغیر وابسته توسط متغیرهای مستقل تبیین می 856/0است یعنی  568/0ین برابر تعی
 

 (Anova(: آنالیز واریانس )10جدول شماره )

 Fمقدار آماره  داریسطح معنی

000/0 215/77 
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این است بنابر 05/0کمتر از  000/0داری آزمون شود سطح معنی( مشاهده می10با توجه به جدول )
توان گفت مدل برازش داده شده مدل مناسبی است و رابطه می %95فرض صفر رد شده و با اطمینان 

 رگرسیون خطی است.
 (: ضریب رگرسیون11جدول شماره )

 متغيرها ضریب بتا ضریب بتای استاندارد شده داریسطح معنی

 های اجتماعیميزان استفاده از شبکه ـ723/4 ـ496/0 000/0

 های اجتماعینوع استفاده از شبکه ـ151/2 ـ280/0 000/0

 ایدسترسی رسانه 426/0 073/0 053/0

 پایگاه اجتماعی و اقتصادی /ـ560 /ـ264 000/0

 تحصيلات 421/0 075/0 054/0
 

های متغیرهای مستقل میزان استفاده ازشبکه داریشود سطح معنیباتوجه به جدول فوق مشاهده می
(، 000/0( و پایگاه اجتماعی و اقتصادی )000/0های اجتماعی )نوع استفاده از شبکه(، 000/0اجتماعی )

 شوند. است بنابراین وارد مدل رگرسیونی می 05/0( کمتراز 054/0(، تحصیلات )053/0جمعی )هایرسانه
 

 گیریبحث و نتیجه

اینترنتی بر گرایش به های اجتماعی این پژوهش با هدف بررسی تأثیر میزان و نوع استفاده از شبکه
های پژوهش حاکی از این پرداخت. یافتهمی 1392های غربی در بین جوانان شهر خلخال در سال ارزش

های غربی مؤثر است و های اجتماعی مجازی بر گرایش به ارزشاست که میزان و نوع استفاده از شبکه
-گرایی، ارزشبرگرایش به فردگرایی، مادی های اجتماعی اینترنتیمیزان و نوع استفاده کاربران از شبکه

چون تحصیلات، های متفاوت کاربران همچنین زمینههای مذهبی و سبک زندگی آنان تأثیر دارد. هم
ای و پایگاه اجتماعی و اقتصادی آنان در این تأثیرگذاری مؤثرند. این یافته چهارچوب دسترسی رسانه

  رساند.نظری پژوهش را نیز به اثبات می
های اجتماعی اینترنتی و گرایش به بین میزان و نوع استفاده از شبکه براساس فرضیه اول پژوهش

های که وابستگی بیشتری به عضویت و فعالیت در شبکهبدین ترتیب کاربرانیفردگرایی رابطه وجود دارد. 
قیق انجمن ملی جغرافیای اند. این یافته موافق با تحاجتماعی دارند، در زندگی واقعی بیشتر فردگرا شده

( و 1385(، محسنی و همکارانش)2002باشد ولی با نتایج تحقیق ولمن و همکارانش)( می2000آمریکا)
ای، گستره روابط به انتخاب فرد ازنزدیکان، است. گرچه مطابق الگوی شبکه( مخالف1391شهابی و بیات)

سی، قومی و شغلی متفاوت درهر نقطه جهان های سنی وجنآشنایان وهمسالان و هم دانشگاهیان تا گروه
کننده برای اجتماعی شدن، تفریح، شناخت  دهنده و آزاد ای قدرتتواند ادامه یابد و دراین زمینه تجربهمی

های گوناگون اجتماعی و سیاسی و نیز تعامل با جنس مخالف را برای محیط پیرامون، بیان جمعی خواسته
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های بیشتر است. ویژه زنان برای آزادیزده و پاسخگوی میل کنشگران بهها رقم جوانان عضو این شبکه
ای روند سایبرنتیک شدن گونهطور افراط های جوان نیز شکاف ایجاد کند و بهولی ممکن است میان نسل

گذاری فرهنگی در گرفتن از فضای واقعی را درکاربران تقویت کند. بنابراین سیاستفضای ذهنی و فاصله
ها توجه به نیازهای جوانان ترین آنطلبد که مهمهای خاصی را میهای نوین مشخصههای فناوریحوزه

 عنوان شهروندانی است که بتوانند در جامعه موجود زندگی کنند و برای آینده آماده شوند. و تربیت آنان به
های اجتماعی ز شبکهداری بین میزان ونوع استفاده ادومین فرضیه پژوهش مبنی بروجود رابطه معنی

های اجتماعی صورت روزانه از شبکه بدین ترتیب کاربرانی که به گرایی است.اینترنتی و گرایش به مادی
بیشتر معتقدند پول حلال همه مشکلات است، بدون ثروت رفاه و آسایشی  کنند،مجازی استفاده می

در اختیار داشتن  دار بود و بیشتر برایاد پولدنبال معاشرت با افر ، برای کسب اعتبار باید بهوجود ندارد
  کنند.بهترین ماشین و امکانات زندگی تلاش می

های اجتماعی اینترنتی و گرایش به بین میزان و نوع استفاده از شبکه براساس فرضیه سوم پژوهش
موسیقی د، ها حضور دارنصورت روزانه در این شبکه کسانی که به سبک زندگی غربی رابطه وجود دارد.

 شان همیشه بهدهند، دوست دارند تزئین و دکوراسیون منزلغربی را نسبت به موسیقی ایرانی ترجیح می
شان دهند، دوست دارند مقصد سفرهایهای داخلی ترجیح میهای غربی را نسبت به فیلمروز باشد، فیلم

به ایرانی و غربی بودن آن توجهی شان جذاب باشد، انتخاب و کشورهای غربی باشد، پوشاکی را که برای
از سبک زندگی غربی متأثرند. این  کنند و در سبک پوشش، ادبیات گفتاری و رابطه با جنس مخالفنمی

های ( همسوست. و عضویت در شبکه1391( و بشیر و افراسیابی)1388های پژوهش درود)نتیجه با یافته
ط با جنس مخالف، سبک پوشش و شیوه محاورات اعضا هایی نظیر نحوه ارتبااجتماعی اینترنتی با مقوله

 در محیط بیرونی ارتباط وجود دارد. 
های اجتماعی که بین میزان و نوع استفاده از شبکهها از فرضیه چهارم پژوهش حاکی استیافته

 صورت که بهبدین طریق کاربرانی داری وجود دارد.های مذهبی رابطه معنیاینترنتی و سست شدن ارزش
بندی ضعیفی به بعد اعتقادی و هم مناسکی پای یابند، هم ازهای اجتماعی حضور میشبکه روزانه در

دهند. نتایج این بخش از پژوهش با نتایج پژوهش روشندل اربطانی و های مذهبی از خود نشان میارزش
های سنتی و ارزش تواند باعث تضعیف برخیکند اینترنت می( همخوانی دارد. او عنوان می1391صابر)

کنند و در این فرایند، گفتگو میشانها و معانیدینی شود، چراکه کاربران دراین فضا مستقیماً درباره ارزش
 شوند. های گذشته به چالش کشیده و یا بازتولید میها و معانی جدید، ارزشضمن خلق ارزش

تگی چندگانه مدل رگرسیونی برابر نتایج حاصله از آزمون رگرسیون چندگانه با مقدار ضریب همبس
تغییرات متغیر وابسته توسط  از 8/56/0که  دهدنشان می 568/0 ضریب تعیین برابر مقدار و 753/0

های اجتماعی اینترنتی، نوع استفاده از عبارتی میزان استفاده از شبکه شود. بهمتغیرهای مستقل تبیین می
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درصد از تغییرات  56ی واقتصادی خانواده و تحصیلات کاربران، ای، پایگاه اجتماعآن، نوع دسترسی رسانه
 کنند.های غربی را تبیین میگرایش به ارزش

 

 پیشنهادهای حاصل از پژوهش

تواند بر گرایش های اجتماعی اینترنتی میهای پژوهش میزان و نوع استفاده از شبکهبرمبنای یافته .1
ر بحث فردگرایی باید گفت، نوعی فردگرایی منفی در جامعه رواج گذار باشد. دبه فردگرایی کاربران تأثیر

یافته و روبه افزایش است و انقباض اعتماد اجتماعی این فردگرایی را تشدید کرده است. فرد در نتیجه 
کند درتعارض نفع جمعی با نفع فردی، نفع خود را برگزیند؛ حتی ادراک منفی از شرایط اجتماعی سعی می

طور کلی تعلق اجتماعی  را از دست داده و به« ملی»ن آسیب برساند پس تعلق خود به مای اگر به دیگرا
که مقابل هم باشند، درجهت هم قرار داشته باشند، باید جای این دو به که اینیابد. برای ایناو کاهش می

-های جمع، ارزشکم نیازهای ابتدایی فرد برآورده شود که فرد برای رسیدن به اهداف اولیه خود دست

ای دراین گرایانه را زیر پا نگذارد. البته کاهش نابرابری و ازبین بردن احساس تبعیض در افراد، نقش عمده
ممکن است افراد صحنه را خالی کنند، به همین دلیل باید تلفیق ، روند خواهند داشت. در شرایط بحرانی

نظر قرار گیرد. یعنی  خلاقی در همه ابعاد جامعه مدگرایی نسبت به اجتماع ملی با فردگرایی مثبت و اجمع
باوری جایگزین خودمداری و کسب  شکوفایی و خود اثربخشی، احترام به خود، خود استقلال فردی، خود

ها و استعدادهای افراد، سود شخصی به قیمت متضرر شدن دیگران شود؛ یعنی در کنار توجه به قابلیت
 که فردیمصالح عمومی آموزش داد. نباید گذاشت ها، برای منافع وتوانایی ها را درجهت استفاده از اینآن

برطرف  های سطحیرا در لایه ها نفوذ کند و باید آنهای عمقی جامعه یعنی سطح ارزشطلبی، به لایه
 کرد.

جایی که سرمایه گرایی. اما از آندهی و تقویت سرمایه اجتماعی راهی است برای تقویت جمعـ شکل
 های دولتی و غیر دولتی عرضه گردد.اجتماعی یک کالای عمومی است باید توسط سازمان

های اجتماعی اینترنتی و گرایش به داری بین میزان و نوع استفاده از شبکهبا توجه به رابطه معنی .2
ایل، ماشین گوشی موبهای مادی )مثلجای نمایش ارزش ها بهکاربران، مسئولین باید دررسانهگراییمادی

های معنوی و فرامادی )مثل های ایرانی و اسلامی این سرزمین، به نمایش ارزش...( با رجوع به ارزش و
 توان گفت، در قرن حاضر که حرکت جوامع بهطور کلی می ...( بپردازند. به زیستی و گذشت، ایثار، ساده

های اجتماعی خصوص شبکه جمعی بههایهرسان که ازجهانی شتاب بیشتری گرفته، جوامعیسوی دهکده
های جوامع خود را در تر خواهند بود و خواهند توانست ارزشنحو بهتری استفاده کنند، موفق اینترنتی به

ها به جمعی نظارت دارند، باید از طریق رسانهجهان گسترش دهند. بنابراین مسئولیتی که بر وسایل ارتباط
های ـ ایرانی در جامعه اهتمام ورزند، تا افراد جامعه، اولاً، فقط به ارزشلامیهای اساشاعه و تقویت ارزش

 خودی رجوع کنند، ثانیاً، احساس تعلق اجتماعی افراد جامعه افزایش یابد. 
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های اجتماعی اینترنتی وگرایش به سبک زندگی که بین میزان و نوع استفاده ازشبکهباتوجه به این .3
های اجتماعی اینترنتی بومی و مردان از شبکهبنابراین حمایت دولت ری وجود داشت،داغربی رابطه معنی

تواند امر مهمی برای ترویج شعایر های لازم میهای ارزشی و در عین حال دارای جذابیتدارای گرایش
تباط میان ها در مورد ارهای اجتماعی اینترنتی باشد. علاوه بر این دغدغه خانوادهاسلامی از دریچه شبکه

های اجتماعی بومی و مذهبی جوانان با جنس مخالف یکی از مواردی است که درصورت ایجاد شبکه
برطرف شده و سبب استفاده اقشار مختلف مایل به حضور در فضای سایبر از جوامع مجازی سالم خواهد 

 شد. 
ن فرهنگی محلی و ای برای نوجوانان و جوانان، والدین و مسئولاسواد رسانه ـ ضرورت یادگیری

 کشوری.
-های اجتماعی اینترنتی و سست شدن ارزشکه بین میزان و نوع استفاده از شبکهباتوجه به این .4

های اسلامی )مذهبی( داری وجود داشت، مسئولین باید تعارضاتی که بین ارزشهای مذهبی رابطه معنی
ا از بین ببرند تا جوانان احساس وجود تشتت های غربی وجود دارد، رهای ایرانی )ملی( و ارزشبا ارزش

هویتی و سوء فهم در هویت خویش، جوانان را در خلاء سرگردان ارزشی در جامعه نکنند. زیرا احساس بی
های وابسته به کند. در حال حاضر در جامعه سه نوع ارزش )ملی، غربی و مذهبی( شکل گرفته و گروهمی

سویه ها دارند، ولی تبعات زیانبار تأکید یکای بریکی از این ارزشسویهها هر کدام ، تأکید یک این ارزش
بنابراین . ها )کاهش همبستگی اجتماعی( درطول تاریخ ایران به اثبات رسیده استبر هرکدام ازاین ارزش

بی های مذهمسئولین باید با توجه به مبانی هویتی دیرینه ایران )اسلامی ـ ایرانی( و برجسته کردن ارزش
-ها، ارزشهای مذهبی ندارد و حتی زیربنای آن ارزشکه هیچ تعارضی با ارزشهای سنتی ایرانیو ارزش

جای  ها را فراهم کنند، تا جوانان بههای مذهب هستند، شرایط مناسبی برای سنتز درست بین این ارزش
ـ های اسلامیبنگرند، به ارزشهای خودی به دیده اکراه آورند و به ارزشهای بیگانه رویکه به ارزشآن

 ایرانی خود افتخار کنند.
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