
 

 

 

 

 مطالعه رابطه بین عضویت در شبکه اجتماعی و 

 بوک(کید بر فیسا)با ت تمایل به مدگرایی در جوانان
 1حسن عمیدی

 دکتر حاجی محمد احمدی2

 9/3/1395 تاریخ دریافت مقاله:
 2/8/1395 تاریخ پذیرش نهایی مقاله:

 چکیده

 .گرا استای مصرفها کسب درآمد بیشتر و ایجاد جامعهحان مد در تمامی کشورانخستین هدف طر
کنند به علت در اختیار گرفتن افکار و ها حمایت میمریکا، از این سیاستآمدارانی در اروپا و اگر سیاست

کردن ایشان به فرعیات زندگی و توجه نکردن به  جوانان و مشغول نگری خصوصاًمحدود کردن آینده
ستفاده از توزیع اشده و اطلاعات با  عی است. تحقیق حاضر، با روش کمی انجاماتفاقات سیاسی و اجتما

 ، تعداد جامعهسال 18-35های فرهنگی بنیاد رودکی در فاصله سنی بین مراجعین به مجتمعپرسشنامه در

است. در این تحقیق پرسشنامه محقق ساخت با روایی  است؛ صورت پذیرفته پاسخگو بوده 210نمونه 
پذیری جامعه آماری ند تاثیراهای پژوهش نشان دادهیافته ،درصد بین جامعه نمونه توزیع شده است 84/0

شان بندی ظاهر خود و زندگیهای اجتماعی در روند انتخاب و اولویتشبکهاز تبلیغات و مدهای موجود در
ری فرد درباره آخرین فرضیه فرعی است؛ میزان پیگی فرضیه اصلی و هفتدو  است. این تحقیق از شامل

، ، نوع خوراکهای اوقات فراغت، نوع تفریح و فعالیت، وضعیت اندام، آرایش صورت، مدل مونوع لباس
و در  ر مستقل عضویت در شبکه بر میزان مدگرایی رابطه وجود داردهای متغیعقاید و ... را بررسی مولفه

گرایی در میان جوانان دارای رابطه میزان مدرد شغلی برهای رفتار آگاهانه و عملکهای فرعی مولفهفرضیه
داری با رابطه معنا میزان سواد رشته تحصیلی و نیز های جنسیت، تاهل،لیکن مولفه داری است ومعنا

 مدگرایی ندارند. 
  .جوانان ومدگرایی، شبکه اجتماعی  واژگان کلیدی:
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  مقدمه
این میان، جوانان میان همه اقشار جامعه وجود دارد، اما درکه کمابیش درای استمد و مدگرایی پدیده

هستند. امروزه جوانان با گسترش وسایل « مدگرا»دهند و اهمیت می« مد»و نوجوانان بیش از دیگران به 
-های گوناگون یافتهای با جوامع و فرهنگای، ارتباطات گستردههای جدید رایانهوریآجمعی و فنارتباط

تر تر و مشکلها، باورها و انتخاب هنجارهای مطلوب، پیچیدهها در شناخت و فهم ارزشت آناند و موقعی
های موجود، باعث شده تا جوانان و نوجوانان به رفتارها و هنجارهای متضاد با شده است و چه بسا زمینه

 ط اجتماعی، تغییراتمحی طلبی توام با گرایش به خودنمایی درحس تنوع. خویش رو آورند های جامعهارزش
های بشری را به همراه داشته است. اغلب گرایش و نوع پوشش، آرایش، الگو، رفتار گیری درچشم

سطح جامعه  ها درآن یک از اشاعه هر ها به اندازه زندگی انسان امروزی بوده وگستردگی این دگرگونی
جهان است. مد به  امروز امعه مصرف محورج گیرپدیده مد گریبان و پیامدهای خاص خود را به همراه دارد

، شودآرایش محدود نمی تنها به لباس و گیرد ومی بر شیوه زندگی، محدوده وسیعی را در عنوان شکلی از
است. یک مد جدید  ویژه جوانان متجلی شدههپوشش افراد ب آرایش و هرچند که نمود عینی آن را در

 کند. خیلی ازمی مدتی )کوتاه( تغییر پس از انان را مسخ نموده ومانند سیلی بزرگ جامعه را فراگرفته، جو
جامعه را مجبور توان افرادنمی معتقدند دانند وای میشخصی و سلیقه کاملاًمدگرایی را یک امر افراد مد و
 ولی آیا انتخاب هرگونه لباس و. نند، عمل نمایندکانتخاب می چه دوست دارند و خلاف آن کرد که بر

این سئوال همیشه مطرح است که مدگرایی  اًاساس فرهنگی مناسب است؟ و جامعه و آرایشی برای هر
-تنوّع»، «نوجویی»، «تعلقّ گروهی»نوعی از  دهنده شناختی نشاندر یک تحلیل روان ؟خوب است یا نه

 ءدر جهت ارضاطبیعی و نابهنجار  است و کاملاً یک پدیده« امروزی شدن»و گرایش جوانان به « طلبی
-های رفتاری، هنجاری و ارزشکالای مد شده، شیوه همراهجا که شود؛ اما از آناین نیازها محسوب می

شود برای انتقال هنجار و یابد و مد، عاملی میهای خاصی در بین جوانان و نوجوانان رونق و شیوع می
های مدگرایی، یکی از موضوعات مهم در ها و پیامدای دیگر، بررسی زمینهای به جامعهارزشی از جامعه

 .(1389 ،زادهمهدی)شود که این نوشتار، نگاهی است گذرا به همین موضوعما محسوب می جامعه
 

 بیان مسئله 

گیری نسل آوری اطلاعات و ارتباطات در زندگی روزمره شاهد شکلهای فنامروزه با گسترش کاربرد
، گفتگو و به طور ، مذاکرهکه امکانات بیشتری را برای روابط متقابلجدیدی از ابزارهای اینترنتی هستیم 

های اجتماعی اینترنتی به محلی برای حضور اقشار است. شبکه کلّی ارتباطات دو سویه فراهم آورده
مین نیازهای متناسب زندگی اجتماعی امختلف جامعه به ویژه جوانان و مکان تبادل آرا و افکار ایشان و ت

شمار مین بسیاری از نیازهای فرهنگی و اجتماعی اعضای خود بهااند و مرجعی برای تتبدیل شده جوانان
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های اجتماعی از یک سو و سهولت فعالیت در این جذابیت شبکه .(31 :1391، دیگریبشیر و )روندمی
ینترنتی و های اجتماعی امیان عضویت و حضور در شبکه شود تا رابطهشبکه از سوی دیگر سبب می

های با الگوها و مدهای غربی و پوشیدن لباس دانیم که پیروی ازبه خوبی می ،ما همه سبکتغییرات در 
تواند به ما شخصیت اعطا کند و موجب فلان فوتبالیست، نمی آرم خارجی یا تقلید از مدل موی سر

اندیشند و بیشتر ت اعمال خود می، افراد کمتر به چرایی علّمدگرایی در چرخهپیشرفت و ترقّی ما گردد. 
، اجناس های لباس، استفاده از مدلیابی به هدف نزد آنان اولویت داردچگونگی انجام عمل برای دست

های جامعه از جمله مواردی هستند که در این میان به نحو لوکس و حتی افکار خارج از عرف و ارزش
ای است که بر ، لطمهاست ی که در این چرخه قابل توجهمهم کنند. اما نکتهای بروز پیدا میفزاینده

ی زندگی طبقات تر جامعه از نوع و شیوهگونه که طبقات پایین ، همانشود. در این چرخهفرهنگ وارد می
تر های پیشرفتهرهای در حال توسعه نیز از کشو، کشورتر، در بعُدی وسیعکنندتر جامعه پیروی میبالا

گرایی سوق داده و موجب ه سمت مصرفبنند و در نتیجه پیروی از مُدگرایی این جوامع را کپیروی می
 .(33: 1388، میرآخوری)شودکننده میمصرف ی زندگی جامعهتغییرات اساسی فرهنگی در سبک و شیوه

ازی گیری، بسط و توسعه فرآیند مد و مدسداری بر چگونگی شکلبرخی دیگر از منتقدان نظام سرمایه
پرداز مکتب انتقادی است که در خصوص ترین این متفکرین، مارکوزه نظریهاند. از جمله مهمتاکید نموده

گر آن در شناسایی و خلق نیازهای کاذب در افراد، به گسترش ادبیات داری و نقش سرکوبنظام سرمایه
 .همت گماشت« مصرف در زندگی روزمره»نظری 

توسعه  در جهان سرعتتغییرات به جهان و نزدیک شدن ارتباطات  با توجه به کوچک شده هر روزه
 سال پیش دو شهر و یا استان مجاور از پوشش یکسانی برخوردار نبودند و 100در کمتر از  .کندپیدا می

های داری به دنبال اشاعه فرهنگی یکسان از طریق شبکههای بزرگ سرمایهلیکن در حال حاضر کارتل
، نواحی جغرافیایی و دینی قابل هضم کنند برای تمامی فرهنگجنسی را که تولید میاجتماعی هستند تا 

نفس و سطح عزت ءلیکن با ارتقا توان گرفت ونمی رازا این حجمه عظیمو عادت شود. جلوی هجوم 

 اثر کرد.اثر و یا کمبیرا ها توان آن سیاستمذهبی می - باوری ملیایجاد خود

 : درالاشاره ضرورت و دلایل اهمیت این تحقیق عبارت است ازبا عنایت به مطلب ص

 گراییزدگی و مدکید مسئولین ارشد نظام بر مهندسی فرهنگ و سبک زندگی اسلامی و پرهیز از مصرفات -

  .هاهای اجتماعی از اهداف پنهان مالکان و حامیان اصلی شبکهعدم آشنایی اغلب اعضاء شبکه -
 

 نظريچارچوب  ،مبانی نظري

ها و ارائه رهنمودهایی است تا نشان دهد که چرا هدف نظریه، تشریح و کمک به درک و تفسیر پدیده
 (.14: 1386ویلیامز، )افتدهایی خاص اتفاق میهایی به شیوهچنین پدیده
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 رسانه –نظریات مد 

نده انسان ت آفرینرنظا ، تاریخای دوگانه دارد، یعنی از یک سویبه نظر مارکس، تاریخ نوع بشر جنبه
ه بیگانگی بز خود ا. چه بیشتر انسان است سوی دیگر، تاریخ از خود بیگانگی هر بر طبیعت است و از

ن رند و ایگیمی شان قرارها تحت چیرگی نیروهای خود آفریدهشود که در آن انسانوضعی اطلاق می
ری، از دین دامایهامعه سرنهادهای عمده جایستد. همه های بیگانه در برابرشان مینیروها به عنوان قدرت

خود بیگانگی، اگون ازای گونه، این جنبهاند. وانگهیخود بیگانگی، دچار ازو دولت گرفته تا اقتصاد سیاسی
نی که تا زما ه انسانکچنان  ، کار از خود بیگانگی است. درست هم«عینیت بخشی»وابسته به یکدیگرند. 

نیت وهوم عیمنه و تواند با یک هستی از خود بیگا، ذات خویش را تنها میتحت تاثیر شدید دین است
-ادن فرآوردهقرار د طریق ید کند و ازیتواند خودش را تا، تحت چیرگی نیاز خودخواهانه نیز تنها میبخشد

 ها بهنآاختن اش تحت تابعیت و چیرگی یک هستی بیگانه و وابسته سهای تولیدی و فعالیت شخصی
بیگانه کار و  از خود مان ذاتپول ه»، چیزهایی را تولید نماید. ، یعنی پولیک هستی باز هم بیگانه اعتبار

اسطه ت همان ودول«. گیردشود و مورد پرستش او قرار میانسان چیره می وجود انسان است، این ذات بر
و  وهیتاولان همه نسای است که اچنان که مسیح واسطه درست هم. است ها و آزادی بشرمیان انسان

 یت واولوهم همه عد ای است که انساندهد. دولت نیز واسطهاش را بدو نسبت میهمه پیوندهای مذهبی
را برای های اجتماعی نخ(. زیمل انواع س84-85 :کوزر)«گذارداش را در گرو او میهمه آزادی انسانی

اگون های گونخسن« بیگانه»وه بر سنخ او علا. اجتماعی مورد نظرش ترسیم کرد هایصورت لتکمی
صیف ء به جزء تورا دقیقاً و جز« مرتد» و «مرد وسط»، «ماجراجو»، «فقیر»، «میانجی»دیگری چون 

هگذر خی از رد. هر سندانها و توقعات دیگران میای را محصول واکنشسنخ اجتماعی ویژهزیمل هر. کرد
به شیوه خاصی  ارند کهنتظار ددهند و از او اای به او میه ویژهکه پایگاآیدرابطه با کسان دیگری پدید می

 شوند.سان صفات ساختار اجتماعی نگریسته می های هر سنخی بهرفتار کند. ویژگی
عنوان ه قر را بامعه فآید که جعنوان یک سنخ اجتماعی تنها زمانی پدید میه ب زیمل معتقد است فقیر

 ن کند.قیراشناسد و اشخاص خاصی را ملزم به دستگیری از ف یک منزلت خاص اجتماعی به رسمیت
یرون شان بنپیشی شوند، از شرایط ناشی از منزلتهمین که فقیران دستگیری دیگران را پذیرا می

نند. از کدا میماعی پیشان جنبه اجتل شخصیئشوند و مسابندی مجدد میآیند و از نظر اجتماعی طبقهمی
کار ه جتماعی بابندی قهمعیاری که معمولاً در طب دهندچه که انجام می ر با آن، مستمندان دیگآن پس
د، مشخص دهنمی نان انجامچه که دیگران درباره آبلکه بیشتر با آن ،شوندنمی نظرگرفته در شودبرده می

د که تنها بخشمی یاویژه ها منزلتآفریند و به آنکه سنخ اجتماعی فقیر را میگردند. این جامعه استمی
ن فاقد آ ماعیهای دیگر اجتیعنی با صفاتی که دارندگان منزلت ،با صفات منفی قابل تشخیص است

   .(254-255 :کوزر)هستند
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دارد که از نظر اجتماعی، ما مرتن در نظریه گروه مرجع خود که دارای برد متوسط است، اظهار میا
ها برای ارزیابی و ها اهمیت زیادی دارند. انسانند که به گمان آنگیرهایی قرار میثیر گروهاافراد تحت ت

های مرجع ها که به گروهکنند که چه بسا عضو آن نیستند. این گروههایی مراجعه میداوری خود به گروه
زدن های لازم برای ارزیابی و محکها و معیارمین ملاکاها و تاند، متولّی انتقال برخی هنجارمعروف

باشند و به دلیل کارکردهایی که برای افراد و ساختار اجتماعی دارند، به عنوان ی افراد میهاها و باوراررفت
چه اهمیت گروهی که مبنای  گیرند. فستینگر معتقد است هرالگوی ذهنی و عملی مورد توجه قرار می

شود و هرچه انگیزه فرد می گیرد، بیشتر باشد فشار برای هم شکلی فرد با گروه بیشترمقایسه قرار می
برای مقایسه خود با گروه بیشتر باشد، تلاش بیشتری برای تغییر افکار و استعدادهایش برای هم شکلی با 

ثیر ااین طبق نظریه فستینگر افکار و رفتار فرد در چارچوب روابط گروهی تحت تگروه خواهد کرد. بنابر
 شودمیهای اعضا منجر عملکرد ها وایده گروه به تغییررشکلی دبرای هم گیرد؛ و فشاردیگران شکل می

 .(13: 1387، فرمعید)
دار یک دسته از نیازهای زیستى ریشه ءمصرف دیگر تنها ارضا "بوردیو"در این دوران جدید به گفته 

صرف در م "بوردیو"چنین به تعبیر ها است. همها و ارزشها، نمادها، ایدهنیست، بلکه متضمن نشانه
دوران جدید روندى است که در آن خریدار کالا از طریق به نمایش گذاشتن کالاهاى خریدارى شده، به 

 .(16: 1388، فریمسعود)است "هویت"طور فعالى مشغول تلاش براى خلق و حفظ یک حس 
دیگر از یکی. (178: 1380پور، رفیع)داندهای اجتماعی میپور ریشه مدسازی را در نابرابریرامرز رفیعف

ثیر رسانه بر مخاطب است. امروزه رسانه ا( درباره ت1961)های نظری این تحقیق، نظریه وارشتاینرچارچوب
، لکن گذارندها بر مخاطب اثر میچه رسانهاگر. کندسازی فرهنگ عمل میبه عنوان ابزار هوشمند یکسان

ثیرات انظران معتقدند تصاحب. نوع اثر مطلوب متفاوت است، ارتباطی خاص گر و وظیفهبسته به نقش ارتباط
ها را به صورت سلسله مراتب ارائه نمود که از دیدگاه لاویچ وارشتاینر دارای الگوی سه بعدی مختلف رسانه

 : زیر است
 بعد رفتاری و کنشی -بعد نگرشی و عاطفی -بعد شناختی

 های سطح بالاتر دست یافتتر از اثرتر و راحتتوان آسانمی ترهای سطح پایینطبق این نظریه، به اثر
یادگیری  توان به نظریهتحقیق حاضر میهای مورد استفاده دردیگر نظریه از .(105 :1390، )موسوی و دیگران

ن نام های مرجع و همالاپذیری افراد از گروهثیراهای مبنی بر تسازی و نظریهاجتماعی بندورا و نظریه برجسته
 برد.

نوع پوشش،  محیط اجتماعی، تغییرات چشمگیری در طلبی توام با گرایش به خودنمایی درس تنوعح
ها به اندازه است. گستردگی این دگرگونی همراه داشته های بشری را بهاغلب گرایش و آرایش، الگو، رفتار

 که همراه دارد پیامدهای خاص خود را بهسطح جامعه  ها درآن یک از اشاعه هر زندگی انسان امروزی بوده و
 جهان است.  امروز جامعه مصرف محور پدیده مد گریبانگیر
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متقابل، معتقد است که مدها بیانگر سازگاری  پردازان کنشترین نظریهمهم یکی از« هربرت بولومر»
ری و انتخاب این تطابق طی دو مرحله نوآو. هاستخودانگیخته عظیمی از جمعیت کشورها با محیط آن

، اما آیدوجود می در مرحله نوآوری تمامی مدهای جدید با توجه به پذیرش اجتماعی به. گیردصورت می
یابد. این فرآیند دارای سه کارکرد مرحله انتخاب، مد اشاعه می شود. درها نادیده گرفته میبرخی از آن

شود و این امر موجب تر میهای مناسبمدل ، موجب انتخابهای مختلفباشد؛ اول انتخاب میان مدلمی
سوم . کنندها طی یک روند منظم از گذشته به آینده حرکت میدوم مدل. گرددهم شکل شدن افراد می

در مقابل را ها وجود آورده که آن داده و یک تجانس روحی به، شکلاین احساس مشترک را پرورانده
 بولومر. خارج از مد و دارمد: شودمفهوم بیان می با ارتباط ذاتی دودهد. طبیعت مد مدهای گذشته قرار می
موقتی  های خاص به طوراست که گروه کننده یک الگوی مداوم تغییرها مشخصاشاره کرده که این واژه

ا ام ،دهندچند که مد را در محدوده الگوهای زینتی قرار می پذیرند تا دوباره جایگزین شوند. هرآن را می
که به مستقل بوده، تحت تاثیر آن قرار دارند و بدون آن های زندگی نسبتاًجنبه تغییر مد در بسیاری از

 یابد.، تغییر میهای دیگر زندگی تاثیر گذارندجنبه
. پذیرند، ولی خود از آن تاثیر میگذارندهای دیگر زندگی تاثیر نمی، مدها به جنبهبق گفته بولومرط

گردد که اگر یک پدیده برای فرد بیشتر از هر چیز اهمیت داشته باشد و است که مشاهده می این در حالی
کند گرایش بیشتری ، در عمل مدگرا شده و سعی مییابی به اهدافش بیابدهای مناسبی در دستفرصت

وی بین . ر نیستکاخطا رابرت مرتن معتقد است که آدم ناهمنوا الزاماً  .(1389 ،زادهمهدی)به آن پیدا کند
 طلبان، نظیر منتقدین فرهنگی و اصلاحناهمنوایی و کجروی تمایز قائل شده است. بسیاری از افراد ناهمنوا

کنند و برای ، یعنی عدم پذیرش اهداف یا راهکار از دیگران را پنهان نمی، رفتار ناهمنوایانه خوداجتماعی
، مدگرایان توان در دسته ناهمنوایان جای دادیگری را که میافراد د. این امر توجیهات خاص خود را دارند

چند که این رفتارها با هنجار و فرهنگ  دلایل خاص خود را دارند هر ،جوانی هستند که برای عمل خود
توان به سادگی به کسانی که از هنجارهای منحرف ای را نمیهیچ جامعه. حاکم در جامعه ناسازگار باشد

جا که همه کجروها در یک طبقه قرار از آن. ، تقسیم کردکنندها همنوایی مینی که با آنشوند و کسامی
بندی شده به ترتیب ، یعنی منحرفین درجههای متفاوتتوانند چندین دسته باشند با تخلف، میگیرندنمی

 مقابل ناهمنوایی ها درآن که ازهای اجرایی همراه هستندشان. همه هنجارهای اجتماعی با ضمانتهایتخلف
کنند. ضمانت اجرایی هر واکنشی از سوی دیگران نسبت به رفتار یک فرد یا گروه است که حمایت می

  .باشدهدفش تامین اطلاعات از هنجار معینی می
های اطرافش باشد، نیاز اجتماعی بزرگ یا کوچک، مشابه خانه ایخانهاگر « مارکس»طبق نظر 

کنار یک خانه کوچک باشد، اعضای خانه  یک خانه بزرگ در کند؛ اما اگررتفع میسکونت را به راحتی م
گیری یاری کنند. گروه مرجع به عنوان ابزاری که ما را در تصمیممی یک کلبه تصور کوچک، خود را در
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 ما به مقایسه ابعاد مطلوب زندگی ما ایفا کند. بدیهی است که عموماً  تواند نقش مهمی درکند، میمی
خود احیا کنیم و  کنیم تا برای کسب پایگاه شبیه پایگاه مطلوبیت را درتلاش می این رو پردازیم؛ ازمی

. باشدمقایسه ما می داشته باشیم؛ این گروه مرجع معیار نظر همیشه گروهی را به عنوان گروه مرجع در
، سپس به کاران پوشیده شدهپوشیم در ابتدا توسط هنرپیشگان و ورزشهایی که ما میبسیاری از لباس
ها را خریداری کرده و استفاده ، مردم آنها پوشیده شدهگردد و چون همین طرح توسط آنبازار عرضه می

  کنند. می

وی معتقد است از . کنیماستفاده می« هومنز»برای بررسی این موضوع از نظریه موفقیت و انگیزه 
، احتمال تکرار آن ر آن عمل بیشتر به پاداش منجر شود، اگدهدمیان اعمالی که شخص انجام می

، همان باعث موفقیت شده باشدقبلاً اگر عملی که : کندیابد و قضیه انگیزه را چنین بیان میافزایش می
، با توجه به همین قضایا ، آن شخص ممکن است دست به همان رفتار بزندتکرار شود موفقیت مجدداً

میان همسالان ولی در ،خانواده خود درگیر شودچه شخص ممکن است با مدگرایی باتوان گفت که اگرمی
گیرد و حتی در ارتباط با جنس مخالف به موفقیت رسیده و ید و اعتماد قرار مییخود مورد تشویق و تا

ین عمل ، اها در راستای مدگرایی او انجام گرفته، چون این موفقیتبردارزش و منزلت خود را بالاتر می
 کلی تمامی رفتارهای انسان در به طور ؛اجتماعی منزلت و ارزشو  دم .گیردبیشتر مورد تکرار قرار می

ها بتواند به قالب رفتارها یا واکنش کند درانسان سعی می باشد ومی راستای برآورده کردن نیازهای او
 اشد که ما طی آن به طور ناخودآگاه به نیازهایبمدگرایی نیز یکی از رفتارهایی می. نیازهای خود پاسخ دهد

از: نیازهای است که عبارتباشدنیازهای انسان پنج دسته می« ابراهام مازلو»اعتقاد به. دهیمخود پاسخ می
 ،، نیازهای امنیتی )محیط فیزیکی و احساسی مطمئن(آب( ترین نیازهای حیات، مثل غذا وجسمانی )اساسی

 نیاز تن )برقراری دوستی و پذیرش از سوی دیگران(، نیازهای احترام )شناخت، توجه ونیازهای تعلق داش
ارزش و منزلت  بالاترین دسته نیازها( به گفته مازلو و نیازهای خودشکوفایی )پیشرفت ،سوی دیگران( از

احترام  خواهند از ارزش وحسب مقتضیات سنی میجوانان نیز بر. باشدیکی از نیازهای مهم انسان می
؛ برخی کنندهای مختلف استفاده میدیگران برخوردار باشند و برای رسیدن به این هدف از ابزارها و شیوه

-ای با ورزش و هنر و برخی نیز با تغییرات ظاهری باب روز اظهار وجود می، عدهاز طریق درس خواندن

 .داردب توجه دیگران به خود بستگیبنابراین از لحاظ روانی مد با خودنمایی و نیاز به جل. نمایند
 

 شناختی مدگرایی در جوانانهاي روانعوامل و زمینه

های های تاریخی و اجتماعی، مدگرایی در بین جوانان از یک سری اصول و سازهبر زیر ساختعلاوه
 .ها و نیازهای چندی در ارتباط استکند و با انگیزهشناختی نیز تبعیت میروان
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 و نوگرایی طلبیتنوع .1

 سازیمدگرایی و همانند .2

 چشمی با دیگرانرقابت و چشم و هم. 3

 مدگرایی و التزام ناشی از دوستی. 4
 دگرایی و جلب توجه دیگرانم. 5

 یطلبمدگرایی و تشخیص. 6
  ى مدکنندگان در اشاعهنقش تولید. 7
 ها و ترویج مدرسانه. 8

 

 هاي ارتباطیكاركرد پیام هنظری

د بر نظم کیاضمن ت ه،کردی به جامعه و تشبیه آن به ارگانیسم موجود زندارکیم با نگاهی کامیل دور
ر تولید و باز رتباط دین او انسجام اجتماعی، بر اهمیت ارتباط در فرایند حفظ و تحول جامعه و نقشی که ا

 ارد.اشاره د کند،تولید اجماع و توافق در مورد مسائل و حفظ تعادل در جامعه ایفا می
 شمارد:ها را چنین برمیکردگرایی و کارکرد رسانهراهای ککوین ویلیامز، مشخصه

های مرتبط به لیتهای به هم پیوسته با فعاکارکردگرایی به جامعه به عنوان نظامی از عناصر و بخش .1
 نگرد.مداوم و از پیش تعریف شده می هم،

ون جامعه ، نیروهای درد و اگر ناهماهنگی در آن رخ دهدارای به سمت تعادل پویا تمایل دچنین جامعه. 2
 کنند.نظم دخالت می هبرای استقرار دوبار

 ستندجامعه، در حفظ تعادل سهیم ه ریف شدهمداوم و از پیش تع م،های مرتبط به هتمامی فعالیت .3
 (.1389، زاده)مهدی

 ند.آن ضرورت دار ءبرای بقا ده و مداوم جامعه،شهای از پیش تعریف بعضی از فعالیت .4
تعادل  وداوم هستند و در حفظ ثبات شده و مهای از پیش تعیینی از فعالیتهای ارتباط جمعی یکرسانه .5

 جامعه نقش دارند.
تواند به حیات ین نمارتباط جمعی یکی از عناصر لازم و ضروری ساختار جامعه است و جامعه بدون آ .6

 خود ادامه دهد.
 (.62: 1386ویلیامز، )شونددارای کژ کارکرد می نظمی و ناهماهنگی،خلق بی رتباط جمعی در صورتوسایل ا .7
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 های ارتباطی در جامعه توجه کرده است،یکی از محققانی که به طور جدی به نقش و کارکرد پیام
و « تماعیهمبستگی اج» ،«محیط نظارت بر»و وی سه کارکرد هست هارولدلاسول محقق ارتباطات 

 (.1383:59لاسول، )شماردها بر میرا برای مطبوعات و رسانه« انتقال میراث فرهنگی»
های ارتباطی برنگرش و رفتار مخاطب را محدود و عمدتاً در جهت تقویت ثیر پیامااستحکام، ت هنظری

ای ارتباط را دو مرحلهجریان  ترزیقی، هاین نظریه برخلاف نظری داند.و استحکام عقاید و باورهای قبلی می
جا به رسد و از آنمی« رهبران افکار»هایی به نام ها به واسطههای ارتباطی از رسانهداند که طی آن پیاممی

 شود.میان مردم )پیروان( منتقل می
ها و رفتارها شهروندان، محدود به تقویت یا تغییر نگرش ههای جمعی در زندگی روزانثیر رسانهات

آن به آثار اجتماعی که ازها و الگوهای رفتاری شودها و نگرشمنجر به کسب ارزش تواندمیکه بل نیست،
یادگیری اجتماعی  هها، نظریهای مربوط به آثار اجتماعی رسانهکنند. یکی از نظریهها تعبیر میرسانه

 ( است که به طور ویژه با ارتباط جمعی در ارتباط است.1986)آلبرت باندورا
، صرفاً از را که برای راهنمایی و عمل در زندگی نیاز دارند چهها بیشتر آنانسان اساس این نظریه، بر

 هایمستقیم و به ویژه از طریق رسانهها به طور غیرآن هگیرند، بلکه عمدمستقیم یاد نمی هتجربه و مشاهد
این است که بیشتر رفتارهای آدمی (. ادعای اصلی باندورا 493: 2006شود)مک کوایل، جمعی آموخته می
 شود.گرفته می برداری یاددیگران و از طریق الگو رفتار هبه صورت مشاهد

ها بر خشونت مورد استفاده قرار ثیر رسانهات های برای مطالعیادگیری اجتماعی به طور گسترده هنظری
حفظ و یادآوری، تولید  توجه،: از است چهار فرایند اصلی یادگیری اجتماعی در الگوی باندورا عبارت گیرد.می

 کاشت بر هنظری مستقیم است.مستقیم یا غیر همشاهد شروع یادگیری یک رویداد، هعملی و انگیزش. نقط
گیری تصویر ذهنی مخاطبان از دنیای اطراف و ها به ویژه تلویزون بر شکلمدت رسانهآثار تدریجی و دراز

تحقیقاتی  1960 هکاشت، در ده هکند. جرج گربنر واضع نظریکید میااعی تسازی آنان از واقعیت اجتممفهوم
های بینندگان ثیر تماشای تلویزیون بر باورها و دیدگاهاشروع کرد تا ت« های فرهنگیشاخص»را با عنوان 

 جهان واقعی را بررسی کند. هدربار
های وی در استفاده از نگیزهبر نیازها و ا استفاده و رضامندی ضمن فعال انگاشتن مخاطب، هنظری

 علایق و نقش اجتماعی مخاطبان مهم است و مردم بر ها،کند و بر آن است که ارزشکید میاها ترسانه
 کنند.انتخاب می خواهند ببینند و بشنوند،چه را میاساس این عوامل آن

ها نکنند و آستفاده میها ااستفاده و رضامندی این است که چرا مردم از رسانه هپرسش اساسی نظری
شود این است که مردم برای کسب گیرند؟ پاسخی که به اجمال داده میرا برای چه منظوری به کار می

مک )کنندها استفاده میرسانه از گیری هویت شخصی،سازگاری، اطلاعات و شکل راهنمایی، آرامش،
 (.104: 1385 کوایل،

 اصلی جای داد: هتوان در چهار مقولها را میدر استفاده از رسانههای مخاطب مجموع نیازها و انگیزه
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  مردم به منظور کسب اخبار و اطلاعات از دنیای پیرامون و نظارت بر محیط آگاهی و نظارت: .1
 کنند.ها استفاده میاز رسانه اجتماعی خویش،

کنند و از محتوای ن خود تلقی میها را همراه و همنشیرسانه مردم در فرایند ارتباط، روابط شخصی: .2
 کنند.گو با دیگران استفاده میوای برای ارتباط و گفترسانه
های های رفتاری و تقویت ارزشیافتن الگو ها برای کسب خود آگاهی،مردم از رسانه هویت شخصی: .3

 کنند.شخصی استفاده می
رم شدن و گریز از مشکلات زندگی روزمره ها برای سرگمردم از رسانه سرگرمی و گریز از واقعیت: .4
 کنند.عاطفی استفاده می هو تخلی

 است.« فعال بودن مخاطب» استفاده و رضامندی، هیکی از مفاهیم و مفروضات اصلی نظری
ها به دنبال رفع نیازها و کسب رضامندی است و باور دارد به این معنا که مخاطب در استفاده از رسانه

 کند.مین میارضامندی مورد نظرش را ت که انتخاب رسانه،
تصور و درک مخاطب از دنیای پیرامون را حاصلِ ترکیبِ ساخت  ساخت اجتماعی واقعیت، هنظری

شخصی یا به عبارتی، مذاکره و توافق علت و عاملیت تحت  هحاصل از تجرب یاجتماعی معنا و معنا
 داند.گرایی اجتماعی میعنوان بر ساخت

وی در کتاب معرفی خود در  گرایی است.پردازان تعاملترین نظریهیکی از معروف ارونیگ گافمن،
ها برای عمل کردن و بیان و داند که افراد و گروههایی می(، معرفی خود را شیوه1990)زندگی روزمره

ن ها ذاتاً خواهان دوست داشتن و دوست داشته شدگیرند. انسانمعرفی خودشان به دیگران به کار می
کند، احتمالًا علاوه، وقتی یک فرد یا بازیگر، نقشی را برای مخاطب در مواقع متفاوت بازی می هستند. به

 دهد.نوعی روابط اجتماعی را شکل می
-تولید و دریافت رسانه هه به ساخت نظریکدو مفهوم نظری مهم به وسیله هورتون و وهل وضع گردید

-مل فرااجتماعی، به معنی ارتباط نزدیک و خودمانی بین شخصیتمنجر شد. نخستین مفهوم، مفهوم تعاای 

ای و مخاطبان است. این ارتباط نزدیک و خودمانی با استفاده مداوم از رادیو و تلویزیون به رسانه های
ویژه میزگردهای رادیویی و تلویزیونی و دیگر اشکال اجرای برنامه مانند حضور مخاطب در استودیو شکل 

 گیرد.می
 

 ریه اقتصاد سیاسی، صنعت فرهنگ و مطالعات پسااستعمارينظ

بینی به زیر ساخت اقتصادی، چارچوب تحلیل کید بر وابستگی جهانانظریه اقتصاد سیاسی رسانه با ت
اقتصاد سیاسی » سازد.معطوف می« تولید»به تجزیه و تحلیل  «مصرف»را از تجربه و تحلیل  هارسانه

های نظام سیاسی و اقتصادی و تولید و توزیع فرهنگ، متناسب با ویژگیبیانگر این واقعیت است که 
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کلنر و )هاستفرهنگ و رسانه ها و نهادهای اجتماعی،رویه مبتنی بر روابط و مناسبات بین دولت، اقتصاد،
تولید مسلط سازماندهی  هداری متناسب با شیواساس این نظریه، جوامع سرمایه بر (.18: 2001 ،دیگری

گیرند. اقصاد سیاسی با سازی و انباشت سرمایه شکل میها نیز مطبق با کالاشوند و نهادها و رویهمی
افراد، بلکه به  همارکسیم کلاسیک و این عبارت مارکس که آگاهی اجتماعی نه به وسیله مجموع هنظری

 .گیرد، متناسب استداری شکل میوسیله طبقات مسلط و مالک ابزارهای تولید سرمایه
 هها فراهم آورندچرا که آن نقشی بنیادی دارند؛ گراییمصرف ههای اطلاعاتی در توسعشیلر، پیشرفت

ناپذیر دانستن این سبک از در ترغیب مردم به دلخواه و اجتناب داری شرکتی،ابزارهای مورد نیاز سرمایه
قلمروهای حیات و  هعات، هماستمرار آتش بار اطلا هکند که در هنگامزندگی هستند. شیلر استدلال می

« مصرف»ها به طور واضحی، ترین آنکه مهم های تجاری قرار داردوجود انسان در تیررس تهاجم ارزش
 (.201: 1380وبستر، )است

های انتقادی چون مطالعات های خود از نظریهپردازیمطالعات پسااستعماری، در مطالعات و نظریه
ها، با ساختارهای همه این نظریهپسامدرنیسم الهام گرفته است، اما بیش از مارکسیم، فمینیسم و فرهنگی،

برای متمایز ساختن مطالعات پسااستعماری از سایر »مدرنیته استعماری به مواجهه و مقابله برخاسته است. 
توان گفت که پژوهش پسااستعماری، به درک قدرت فرهنگی عمق تاریخی اَشکال پژوهش انتقادی، می

 .(99: 1383، دیگریشوم و «)بخشدالمللی میینو ب
 ها و مخاطبان در چارچوب ساختارهای گفتمانی و ایدئولوژیک قدرت جای در مطالعات فرهنگی، رسانه

شناختی یا ای به ابعاد زیباییپردازان مطالعات فرهنگی، اشارهمفهوم فرهنگ برای نظریه گیرند.می
های زندگی هیافت، به عنوان امر سیاسی و به عنوانِ متون و رویهروشنفکری آن نیست. فرهنگ در این ر

نخبگان علاقه ندارند، بلکه  هشود. به این معنا که اندیشمندان مطالعات فرهنگی صرفاً به حوزتعریف می
های تغییر گرایش از تحلیل فعالیت هپای مطالعات فرهنگی بر»به فرهنگ عامه توجه دارند.  به ویژه

 .(185: 1383 ،گارنهام)«های فرهنگی عامه شکل گرفتم یا نخبگان به تحلیل فعالیتفرهنگی حاک
کند که کید میا، بر این نکته ت(1973)رمزگشاییِ گفتمان تلویزیونی /رمزگذاری هاستوارت هال در مقال

یک کلیت در نظر دریافت پیام از سوی مخاطب باید به عنوان  هتولید پیام تا لحظ هفرایند ارتباط از لحظ
ای وجود که امکان استنباط بیش از یک برداشت یا قرائت از متون رسانهکندگرفته شود. هال استدلال می

-چه از سوی مخاطب رمزگشایی میشود و آنفرستنده رمزگذاری می هکه به وسیلدارد؛ یعنی میان پیامی

رفتارگرایی در ارتباطات از جمله  هبه نظری هال، ضمن حمله شود، لزوماً انطباق یا همانندی وجود ندارد.
 .مولد معناست معنا و زبان هاجتماعی است. جهان سازند هتولید و روییک« معنا»نویسد: می الگوی لاسول

رمزگشاییِ هال، برخلاف رویکرد رفتارگرایی در ارتباطات، تقارن مستقیم و سر راست  /الگوی رمزگذاری
، به عبارتی ،کندکننده را رد می ه و چگونگی تفسیر آن معنا به وسیله دریافتبین معنای مورد نظر فرستند

 رمزهای رمزگذار و رمزگشا الزاماً همسان نیست.
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 ها و زندگی روزمرهرسانه

زندگی روزمره دارای ماهیت نسبتاً فراگیر، ناپایدار و سیّال است و به آسانی از زیر بارِ هرگونه تعریف 
بر محاسبات عقلانی  رفتارهای روزمره معمولاً و نوعاً آگاهانه، از روی تأمل و مبتنی کند.شانه خالی می

 ها و رسوبات ذهنی است.نیست، بلکه ناشی از عادت
 

 پیشینه تحقیق

مطالعه موردی : ها و مسائل شهری ایرانآسیب»؛ در تحقیق خود تحت عنوان (1388)علی محسنیرضا
های فرهنگی جامعه مورد مطالعه گرایی اولویت اول آسیبه رسیده است که مد؛ به این نتیج«شهر گرگان

های مجازی بر ثیر استفاده از شبکهات»( در تحقیق خود تحت عنوان 1391)نیا و همکارانباشد. جوادیمی
معدل  اند که دانشجویان بابه این نتیجه رسیده« عملکرد تحصیلی دانشجویان دانشگاه علوم پزشکی بیرجند

های ، زمان بیشتری را در شبکهتر، نسبت به دانشجویان با عملکرد و معدل بالاترو عملکرد تحصیلی پایین
های مدُ ثیر شبکهابررسی ت»( در تحقیق خود تحت عنوان 1390گذرانند. موسوی و همکاران)اجتماعی می

های مد روی دختران که شبکهاندیجه رسیدهبه این نت« مطالعه موردی دانشگاه تهران: دخترروی دانشجویان
% پاسخگویان  41حدود  مدارانه.مدارانه بوده است تا رفتارثیر بیشتر از نوع آگاهیاثیر داشته و این تادانشجو ت

 شوند.ها مطلع میای از آخرین مدُهای ماهوارهاند که از طریق شبکهدر این تحقیق گفته
 

 نتایج تحقیق 

که  هظرینچهار  نه بهتوان از میان نظریات رسایات طرح شده در فصل مبانی نظری میبا توجه به نظر
جرج  اشتک هع نظریواض کاشتبیشترین انطباق را با این تحقیق دارند به قرار ذیل بیان کرد: اول نظریه 

نی ر ذهگیری تصویون بر شکلویژه تلویز ها بهمدت رسانهآثار تدریجی و دراز بردر این نظریه گربنر 
 1960 هدهرد، ربنرکند. جرج گکید میاسازی آنان از واقعیت اجتماعی تمخاطبان از دنیای اطراف و مفهوم

های گاهها و دیدماشای تلویزیون بر باورتثیر اکرد تا تشروع« های فرهنگیشاخص»تحقیقاتی را با عنوان 
 مخاطب ن نظریهر ایداست  ده و رضامندیاستفا هنظری دوم جهان واقعی را بررسی کند. هبینندگان دربار

ن است که آ کند و برکید میاها تهای وی در استفاده از رسانهبر نیازها و انگیزه ه شده وفعال انگاشت
خواهند چه را میاساس این عوامل آن علایق و نقش اجتماعی مخاطبان مهم است و مردم بر ها،ارزش

 کنند.انتخاب می ببینند و بشنوند،
ها نکنند و آیمها استفاده استفاده و رضامندی این است که چرا مردم از رسانه هپرسش اساسی نظری

ی کسب شود این است که مردم براگیرند؟ پاسخی که به اجمال داده میرا برای چه منظوری به کار می
مک )کنندده میها استفااز رسانه خصی،گیری هویت شسازگاری اطلاعات و شکل راهنمایی، آرامش،

 (.104: 1385 کوایل،
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ترین نقش مهم گرایانه به ارتباطات و رسانه،استفاده و رضامندی با اتخاذ رویکردی کارکرد هنظری
ها این که رسانه به هر میزان داند. بنابراین،های مخاطب میآورده ساختن نیازها و انگیزهها را بررسانه

 کنند.مندی مخاطب را فراهم میبه همان میزان موجبات رضایت سازند،ها را برآورده نیازها و انگیزه
به دنبال محتوایی هستند  کم و بیش به صورت فعال، این است که افراد مخاطب، هفرض اصلی نظری

  مخاطب دارد.که بیشترین رضایت را فراهم سازد. میزان این رضایت بستگی به نیازها و علایق 
اصلی جای داد:  هتوان در چهار مقولها را میهای مخاطب در استفاده از رسانههمجموع نیازها و انگیز

به این معنا که مخاطب در  سرگرمی و گریز از واقعیتو  هویت شخصی ،روابط شخصی ،آگاهی و نظارت
 رضامندی که انتخاب رسانه، ها به دنبال رفع نیازها و کسب رضامندی است و باور دارداستفاده از رسانه
جامعه و مخاطبان را  ها،روابط بین رسانه ،وابستگی مخاطبان هنظری . سومکندمین میامورد نظرش را ت

دهد و با اشاره به نیازهای مخاطب از جمله داشتن اطلاعات از رویدادهای پیرامون از مورد توجه قرار می
ها فرض ی منفعل و وابسته به رسانهاو را عنصر یک سو و نیز ندانستن و گریز از واقعیات از سوی دیگر،

 کند.می
کند و شناختی، جامعه را به عنوان یک ساختار ارگانیک تلقی میبوم هوابستگی به عنوان یک نظری هنظری»

ها برحسب های اجتماعی و تبیین رفتار هر یک از بخشهای خرد و کلان نظامبین بخش ارتباطصدد فهم در
ها ها دارند و این وابستگیهای متفاوتی به رسانهآن است که افراد وابستگیاکی ازاین نظریه ح این روابط است.

 از شخصی به شخص دیگر، از گروهی به گروه دیگر و از فرهنگی به فرهنگ دیگر متفاوت است.

تصور و درک مخاطب از دنیای پیرامون را حاصلِ ترکیبِ ساخت  ساخت اجتماعی واقعیت، هنظری چهارم
شخصی یا به عبارتی، مذاکره و توافق علت و عاملیت تحت عنوان بر  همعنا و معنای حاصل از تجرباجتماعی 

نزدیکی بسیار زیادی با این نظریات دارد در  ،های انجام شده در تحقیقبررسی داند.گرایی اجتماعی میساخت
 پردازیم.گیری آزمون فرضیات میادامه به بررسی آمار توصیفی و نتیجه

-ای که به بنیاد رودکی برای بهرهساله 18-35از بین جوانان  ،آماری این تحقیق نامحدود بوده است جامعه

نفر انتخاب گردیده  210ای بالغ بر جمعیت نمونه ،اندهای مختلف این بنیاد مراجعه کردهگیری از خدمات سالن
پرسشنامه طراحی شده از سوی محقق اطلاعات لازم برای بررسی موضوع با استفاده از  ،)جهت قابلیت تعمیم(

آوری اطلاعات از میان جمعیت جوان اقدام به جمع 80/0که مورد تایید استاد راهنما و با محاسبه اعتبار و روایی 
ها و سپس به آزمون فرضیات ابتدا به توصیف داده spssافزار مراجعان به بنیاد شده است و با استفاده از نرم

ها زن درصد آن 8/53درصد از پاسخگویان مرد و  40دست آماده ه های بداده توجه به است. با پرداخته شده
درصد مجرد است. از نظر  3/63 درصد متاهل، 6/28باشند. از این تعداد سال می 18-35های سنی بین گروه

درصد  30ی با درصد، علوم تجرب 5/50اند علوم انسانی با بندی شدهتحصیلات، پاسخگویان در سه رشته تقسیم
 اند.درصد بوده 6/7فنی با  - و ریاضی
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 2/76های اجتماعی نبودن با درصد، عضو شبکه 4/12های اجتماعی بودن با ر خصوص عضو شبکهد
در  ،درصد 5/10 درصد و عدم وجود اینترنت در خانه با 7/86درصد؛ در زمینه داشتن اینترنت در خانه با 

درصد در  4/2با  11-20درصد،  8/27با  6-10درصد،  1/68با  0-5خصوص زمان استفاده از اینترنت 

درصد  5/9به بالا با  80درصد و  9/72با  69-79،  6/11با درصد  58-68خصوص سن پاسخگویان 

 استخراج شده است.
ا توجه به پیشینه داخلی و خارجی و نتایج به دست آمده در این تحقیقات تاثیر حضور اینترنت بر روی ب
های اجتمای تمامی اقشار جامعه و به صورت خاص تمایل جوانان به حضور در شبکه اءت رفتاری و منشتغییرا

های بزرگ و کوچک تجاری نیز شرکت .ها به وضوح قابل مشاهده استو برقرار ارتباط با دیگر افراد و ملت
در معرض دید تمامی کاربران برای رونق بازار خود از این امکانات استفاده کرده و محصولات به روز خود را 

ه های ببا توجه به داده .شودگرایی پرداخته میدهد. در این تحقیق بررسی بر روی میزان تمایل به مدقرار می
ی در یگرادهنده تمایل به مددار است و نشاندرصد اطمینان معنی 95در سطح شود که دست آمده مشاهده می

داری ای که در سطح معنیبه گونه جامعه نمونه آماری مورد تایید است ظرجامعه مورد بررسی بوده و این از ن
گرایی در جامعه آماری به وضوح دیده شود؛ در قشر جوان جامعه تمایل به مدبه خوبی نشان داده می (000/0)

 شود.می
؛ بین درصد 95در این تحقیق یک فرضیه اصلی مورد بررسی قرر گرفته است در سطح اطمینان 

برای  بوک(  و تمایل به مدگرایی در جوانان رابطه وجود دارد؛کید بر فیسا)با ت ویت در شبکه اجتماعیعض
دهنده مسئله نشان =00/0sig که میزاناستفاده شده است bبررسی این فرضیه از دو آزمون پیرسون و کندال

دار یی در جوانان رابطه معنیبوک( و تمایل به مدگراکید بر فیسا)با ت است که عضویت در شبکه اجتماعی
توان چنین بیان کرد میزان شدت رابطه بیش متوسط و مستقیم است؛ می =6/0R وجود دارد و با توجه به

گرایی اثر مثبت و متوسط دارد. در بررسی فرضیه اصلی به عضویت در شبکه اجتماعی بر میزان مد ،که
 ،ساخت اجتماعی واقعیت هنظری) شاره شده اشاره کردبه آن ا که قبلاًای توان از چهار نظریهوضوح می

 ( نام برد.کاشتو نظریه  استفاده و رضامندی هنظری ،وابستگی مخاطبان هنظری
درصد بررسی  95در سطح اطمینان  مدارانه جوانان،اولین فرضیه فرعی در خصوص شاخص رفتار آگاهی

 رانه جوانان در خصوص مُدگرایی رابطه مدابوک و رفتار آگاهیشده است، بین عضویت در شبکه فیس
 استفاده شده است با توجه به b داری وجود دارد؛ برای بررسی این فرضیه از دو آزمون پیرسون و کندالمعنی
مدارانه جوانان بوک و رفتار آگاهیاین مسئله است که عضویت در شبکه فیسدهنده نشان =00/0sigمیزان

متوسط و از میزان شدت رابطه بیش  =5/0R داری وجود دارد و با توجه بهمعنی در خصوص مدُگرایی رابطه
اثر مثبت و متوسط  گراییعضویت در شبکه اجتماعی بر میزان مد ،کهتوان چنین بیان کردمستقیم است؛ می

 دارد.
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دومین فرضیه فرعی در خصوص شاخص عملکرد و تحصیلی اعضاء این شبکه مورد بررسی قرار 
بوک و عملکرد و تحصیلی اعضاء این شبکه  بین عضویت و زمان صرف شده در شبکه فیس گرفته است؛

 .استفاده شده است b داری وجود دارد. برای بررسی این فرضیه از دو آزمون پیرسون و کندالمعنی رابطه
 ه فیسشبککه بین عضویت و زمان صرف شده درای مسئله استدهندهنشان =00/0sig میزان بهبا توجه 

میزان شدت  =48/0R داری وجود دارد و با توجه بهمعنی بوک و عملکرد تحصیلی اعضاء این شبکه رابطه
عضویت و زمان صرف شده در شبکه  ،توان چنین بیان کرد کهمتوسط و مستقیم است؛ میاز رابطه بیش 

به نتایج به دست آمد و  با توجه بوک و عملکرد تحصیلی اعضاء این شبکه اثر مثبت و متوسط دارد.فیس
ریزی و های اجتماعی و ارتباطات اینترنتی بر روی رفتار و منش جوانان جامعه باید برنامهتاثیر شبکه

های خاص برای رشد فکری و فرهنگی جوانان از دوران کودکی کرد تا ایشان با توجه به گذاریهدف
اختیار در و سرمایه خود را بی فکار، عقایدهای آگاهانه دست بزنند و افرهنگ و مذهب خود به انتخاب

 جویان آن قرار ندهند.ها و سودمعرض حراج این شبکه
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