
 

 

 

 

بندی )اینترنت( و میزان پای های نوینمندی از رسانهبررسی رابطه بین میزان بهره

تاکید بر مطالعه دانشجویان دانشگاه آزاد  )با های اجتماعینسل جوان به ارزش

 شرقی(تحقیقات آذربایجان اسلامی واحدهای تبریز و علوم و

 1سونیا وطنی

 2دکتر منصور ساعی

         7/6/1393 تاریخ دریافت مقاله:
 7/12/1393 تاریخ پذیرش نهایی مقاله:

 چکیده

 بندی نسل جووان)اینترنت( و میزان پای های نویناز رسانه مندیرابطه بین میزان بهره" مقاله حاضر
دهد. برای نیل به این هدف ابتدا تعاریفی از مورد مطالعه قرار می را "های اجتماعی)دانشجویان( به ارزش

های های مربوط به ارزشها، ارائه شد و نظریهبندی به ارزشهای اجتماعی، اینترنت و پایارزش ارزش و
و  هاکننده رسانهینیهای تبو دیدگاه هاسپس نظریه های جمعی مورد ارزیابی قرار گرفت.اجتماعی و رسانه

قرارگرفت. جامعه آماری های داخلی و خارجی مورد بحث و بررسی چنین دیدگاههای اجتماعی و همارزش
 این پژوهش از بین دانشجویان مقطع کارشناسی ارشد دانشگاه آزاد اسلامی واحد تبریوز و واحود علوو  و

 (1392-93) سال سن دارند و در نیمسال دو   سال تحصیلی 40تا  22شرقی که بین تحقیقات آذربایجان
ایون پوژوهش از روش پیمایشوی  د. دراین واحدهای دانشگاهی در حال تحصیل بودنود انتاواش شودن در

آوری شده است. نتایج نشوان داد گیری از پرسشنامه اطلاعات مورد نیاز تحقیق گرداستفاده شده و با بهره
طبقه اجتمواعی، معیارهوای  مندی از اینترنت و معیار ظاهری، قرابت و خویشاوندی،رابطه بین میزان بهره

مندی رابطه بین میزان بهره ی معنادار و معکوس است ویگراصی و خایگرامدرن و سنتی در پوشش، دین
پوییری معنوادار و ی و مسووولیتیوگرای، ثوروتیوگرااز اینترنت و رابطه اجتماعی بین دختر و پسر، قانون

خاص به نسبت های دارای مااطبعنوان یکی از رسانهه دهد اینترنت باین نتایج نشان می مستقیم است.
   .ها تاثیرگیار بوده استهای اجتماعی آنندی جوانان دانشجو بر ارزشمکارکرد و بهره

 .های اجتماعیبندی، ارزشمندی، پایاینترنت، بهره :گان کلیدیواژ
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 مقدمه

خود را درخلال فرایند  مایه اصلی فرهنگ، ادراک فرد را تحت تاثیر قرارداده وبه منزله درون 1هاارزش
که فرد با باور پایداری است ارزش 2از دیدگاه روکیج .کنددیگر منتقل می آموزی از نسلی به نسلفرهنگ

تکیه بر آن یک شیوه خاص رفتار یا حالت غایی را که شاصی یا اجتماعی است به یک شیوه رفتاری یا 
(. 153: 1378دهد)توکلی، یک حالت غایی که در نقطه مقابل حالت برگزیده فرد قرار دارد، ترجیح می

 هکنندوی دیگر تعیینس ها و ازهای اجتماعی و ایدئولوژیکننده گرایشاز یک سو راهنما و تعیین هاارزش
های زندگی شیوه که در آداش و رسو ، قوانین، اعتقادات و اصول مقدس و رفتار و کنش اجتماعی هستند

ها معمولاً ست، این اولویتهستند یکسان نیها قائلکه افراد برای ارزشهایییابند. اولویتمیروزمره تجلی
فرد زندگی و فرهنگ ه ب پییری، تجارش منحصرهای جامعهخلق و خو، شاصیت، تجربه همنعکس کنند

 (.7: 1386پور، پیرامون آن است)داریا
از  ارزش اجتماعی یکی کنند.تقسیم می 4های اجتماعیو ارزش 3های فردیها را به ارزشارزش 

 .اندابراز کرده یگوناگون نظراتآن  هشناسان دربارشود وجامعهمی اسی محسوششنجامعهدرمفاهیم اساسی 
هر چیزی  عبارت از چیزی است که مورد پییرش همگان است. اجتماعی شناسی ارزشدر اصطلاح جامعه

 گیرد)محسنی،می ن رو درمقابل ارزش فردی قرارای که جامعه به آن ارزش نهد، ارزش اجتماعی است و از
-ارزش کرده است.گونه تعریفهای اجتماعی را اینالمعارف تطبیقی علو  اجتماعی نیز ارزش(. دایره1374

نظر و  چه که موردآن های اجتماعی اهداف و مقاصد مطلوش و مورد نظر جامعه است؛ به دیگر سان،
: 1368 ن توسلی،اجتماعی است)شایاکوشند ارزشمییابی به آنمطلوش هرجامعه است و افراد برای دست

133 .) 
ای تحت تاثیر عوامل متعددی دستاوش تغییر و دگرگونی است. برخی های اجتماعی هر جامعهارزش

های ها و فرهنگهای آن جامعه را تغییر و با ارزشهای جوامع، ارزشازاین عوامل با نفوذ درمیان فرهنگ
کسی پوشیده نیست. پیدایش  اط جمعی برهای نوین ارتبکند. در این بین نقش رسانهجهانی همسو می

.... در  ای وهای ماهوارههمراه، تلویزیونچون اینترنت، تلفناطلاعاتی هم -های نوین ارتباطیفناوری
ها، ماهواره و در بین این فناوری .انقلاش عظیمی را در عرصه ارتباطات به وجود آورده است های اخیردهه

که  اند. به طوریکه زندگی انسان را دستاوش تغییر کرده ای نوینی هستندهترین رسانهاینترنت شاخص
 ، فرهنگی شاهد هستیم.ها تاثیرات شگرفی را در حیات اجتماعیمندی از این رسانهدر سایه بهره

                                                 
1. Values                  
2. Rokeach        
3.  Individual values     
4. ValuesSocial           
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های گوناگونی هستندکه در حال انتشار و آوریها و نوها و نگرشههای نوین حامل ایدمحتوای رسانه
ها به دلیل خاصیت فراملی و تعاملی خود از مرزهای اند. این رسانهدر جوامع در حال توسعه توزیع آن

-ای براین باورندکه امکانات رسانهدهد. عدهجغرافیایی ملی عبورکرده و مااطبان جهانی را هدف قرار می

سازی زمینه جهانیهای ملی تبدیل شده و توانند به ظرفیت و امکانی برای معرفی فرهنگکنونی می های
 جامعه در حال توسعه کهای محلی و ملی را فراهم کنند. جامعه ایرانی نیز به عنوان یها و ارزشفرهنگ

ای ضرورت که چنین مواجهه قرار گرفته است های نوین ارتباطیها و فناوریو گیار در مواجهه با رسانه
های نوین ارتباطی دو چندان می کند. ورود تکنولوژی های جامعه ایرانی راپرداختن به اثرات آن بر ارزش

وجود آورده است. این وسیله ارتباطی مدرن ه از جمله اینترنت تغییراتی را در رفتار و گفتمان نسل جوان ب
-های ماتلفی به سهولت در دسترس مااطب قرار میگیری از وسایل نوین ارتباطی و به شکلبا بهره

ها را تا سازد و جدار بین انسانیکی از وسایل ارتباط جمعی، فواصل را ناپدید میعنوان ه گیرد. اینترنت ب
  .(83: 1380 کند)اسلوین،تر میحد زیادی شفاف

مدرن جایگاهی خاص و ویژه درمیان دیگر وسایل ارتباطی عنوان یکی از ابزارهای ارتباطیه ب اینترنت
که  آن را از سایر ای استای مدرن دارای خصوصیات ویژهو به عنوان جز لاینفک  و به مثابه رسانهدارد. 
ای بودن، هایپرلینک بودن، کند. چند رسانهاطلاعاتی عصر مدرن متمایز می -و فضای ارتباطی هارسانه

عنوان ه اینترنت ب .نظیر اینترنت استهای مهم و بیگیژجمله وی سوئیچینگ و همزمانی از تعاملی بودن،
های (. ویژگی53: 1390 هاریس،ای کنونی مطرح است)جکسونشبکه عه اطلاعاتی وفقرات جامستون

جوان امروزی از که نسلشود تا مااطبان خاصی را به خود جلب کندفرد اینترنت موجب میه منحصر ب
فضای مجازی اینترنت تجربیات جدیدی را  حضور در که با این رسانه نوین ارتباطی است جمله مااطبان

وی را دستاوش تغییر  یهاتجربیات پیکره ارزش رفته این کند و رفتهکسب می نیای مدرن امروزید از
 و دگرگونی می کند.

عنوان نسل جوان شناخته ه که بجامعه است این بین مطرح است توجه به گروه خاصی از چه دراما آن
های بندی این نسل بر ارزشرمیزان پایمند از اینترنت را بشده ومحقق درصد آن است تا رابطه بین بهره

 -بیشتر یک واقعیت زیستی توجه به جوانان به عنوان یک گروه سنی، اجتماعی را مورد مطالعه قرار دهد.
جوانی را به  کار دارد، و شناسی بیشتر با کیفیت زندگی اجتماعی سراما در جامعه شناختی است.جمعیت

نظران جوانی را به منزله کنند. برخی از صاحبریای بررسی میفرهنگی و تا -منزله فرآیندی اجتماعی
-ی که جوانی به صورت مقطع یا برههیجااز آن .اندشناختی بررسی کردهروان -شناختییک مهلت جامعه

-ازاین زاویه جوانی را یک مهلت اجتماعی تعریف می شود وفرد شمرده می ای مشاص از دوران زندگی

اند و شود که در دوره زمانی معینی به دنیا آمدهتعاریف نسل جوان به افرادی گفته میکنند. علاوه بر این 
های گروهی و رویدادها و وقایع اجتماعی و تاریای مشترکی را پشت سر اند و تجربهبه بلوغ رسیده

 هایرا به عنوان ملاک نسل« و صنایع فرهنگی اینوع مصرف رسانه»توان چنین میاند. همگیاشته
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ای که از آن بدین معنی که نسل های ماتلف اجتماع را براساس نوع رسانههمدیگر تلقی کرد.  ماتلف از
ملاک  .(45: 1391 )ساعی،بندی کردتوان تقسیمکنند و مااطب یا کاربر آن هستند نیز میاستفاده می

دانشجویان  نگیای و صنایع فرهانتااش نسل جوان برای بررسی موضوع مقاله فوق نوع مصرف رسانه
 است . با وجود استفاده زیاد دانشجویان از اینترنت، محقق بر آن است تا با انجا  تحقیقی تحت عنوان

را  "های اجتماعیبندی نسل جوان به ارزشمندی از اینترنت و میزان پایمطالعه رابطه بین میزان بهره"
 قراردهد. های اجتماعی دانشجویان مورد بررسیهای نوین بر رفتارها و تغییر ارزشعنوان یکی از رسانههب

 

 بیان مسئله

های رسانه مندی ازای بین بهرهمطالعات مقدماتی و ادبیات موجود حاکی ازاین واقعیت است که رابطه
های اجتماعی جوانان وجود دارد. در این پژوهش محقق تلاش دارد این موضوع را مورد نوین و ارزش

)دانشجویان( به  بندی نسل جوانمندی از اینترنت و پایای بین میزان بهرهرابطه مطالعه قرار دهد که چه
 های اجتماعی وجود دارد.ارزش

های زیادی است. برخی آن پردازان دارای شاخصنظران و نظریههای اجتماعی ازدیدگاه صاحبارزش
های غایی و ابزاری و  یا ارزش های نو و سنتی وای آن را به ارزشهای مادی و معنوی، عدهرا به ارزش

که به منظور شاخص منصور ساعی11گیری از اند. دراین پژوهش محقق با بهرهبندی کردهنظایر آن دسته
های اجتماعی بین نسلی ای و میزان همگرایی ارزشهای ماهوارهمندی از تلویزیونبررسی رابطه بهره

ها را مورد توجه و ملاک عمل ستاراج کرده بودند، ارزشا 1391 بین جوانان و میانسالان تهرانی در سال
ارتباط اجتماعی )نگرش به روابط  .2)همسرگزینی(،  ازدواج .1ها عبارتند از: قرار داده است که این ارزش

 گرایی،. دین6 گرایی،قانون .5 ی(،یگرا)علم . گرایش به علم4 حجاش، پوشش و .3 با جنس ماالف(،
 گرایی.عا  -گراییخاص .11 نوعدوستی، .10گرایی، ملی .9 مسوولیت پییری، .8 گرایی،. ثروت7

شرقی با درصدی اینترنت در استان آذربایجان 57.13محقق در این مقاله با توجه به ضریب نفوذ 
یابی به پاسخ صدد است تا در ابتدا هدف اصلی را که برای دست مشاص کردن اهداف اصلی و فرعی در

اهداف  .ه دهدیی راهبردی و کاربردی ارایدر نهایت راهکارها به پژوهش کرده است را بسنجد وآن اقدا  
 عبارتند از: که اصلی و فرعی را محقق مدنظر قرار داده است
بندی نسل )اینترنت( و میزان پای های نوینمندی از رسانههدف اصلی، بررسی رابطه بین میزان بهره

 اهداف فرعی مورد نظر نیز عبارتند از: ای اجتماعی است.ه)دانشجویان( به ارزش جوان
بندی دانشجویان میزان پای و ()اینترنت های نویناز رسانه مندیمدت بهرهطولبررسی رابطه بین  - 

 .های اجتماعیبه ارزش
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میزان  و (نوین )اینترنتهایاز رسانه هفتگی( ماهانه، )روزانه، مندیمداومت بهرهبررسی رابطه بین  -
 .های اجتماعیبندی دانشجویان به ارزشپای
بندی دانشجویان و میزان پای )اینترنت( های نوینرسانه بین مدت زمان استفاده ازبررسی رابطه  - 

 .های اجتماعیبه ارزش
های بندی دانشجویان به ارزشو میزان پای )اینترنت( های نوینرسانه بین محتوایبررسی رابطه  -

 .تماعیاج
 

 مبانی نظری  

ها، الگوی های زیادی مطرح شده است اما از میان این دیدگاهدر باش مبانی نظری تحقیق تووری
های هال و کلاپر و نظریه تووری حاکم دانیل لرنر، نشر نوآوری راجرز، نظریه کنش ارتباطی هابرماس،

شود که به ن چارچوش نظری مطرح میعنواه های اینگلهارت مورد توجه قرار گرفته و بدگرگونی ارزش
 شود.ها اشاره میاختصار به آن
های توان به یکی از پاردایمفردی واجتماعی جوامع، میهایها در دگرگونی ارزشنقش رسانه درزمینه

های جوامع سنتی ها به عنوان موتور دگرگونی و تغییر ارزشبه رسانهکه مسلط درحوزه ارتباطات و توسعه 
شناس امریکایی و از پیروان این جامعه "1دانیل لرنر" اشاره کرد. شودکید میابه جامعه مدرن ت و ورود

های مدرن اشاره های سنتی در جوامع و جایگزین شدن ارزشها در تغییر ارزشرویکرد به نقش رسانه
های ستنی فتن از ارزشهای نو، فاصله گرها و ایدهآور ارزشها پیا معتقد است که رسانه لرنر کرده است.

کار با بالا رفتن کند. اینگرایی کمک میهستند و استفاده رسانه به فروپاشی سنت عامل نوسازی جامعه و
ها، توانا شدن مرد  به تایل ورزیدن و خواهان جایگزینی شرایط زندگی شدن افقانتظارات و توقعات، باز

  (.115: 1391 ،)ساعیشودبهتر برای خود و خانواده عملی می
ها و ها، اندیشهها حامل یا عامل ایدهمعتقد است رسانه« تووری نشر نوآوری»اورت راجرز نیز با ارائه 

-ها نوآوریعبارتی رسانهبه .کشندهای سنتی را به چالش میهای نوگرایانه درجامعه هستند و ارزشارزش

در  کند ودی و غیره به جامعه معرفی میسیاسی، فرهنگی، اقتصا های ماتلف اجتماعی،ها را در زمینه
کنند. های سنتی نقش مهمی ایفا میها و درطرد و فراموشی ارزشهای نو و نوآوریتثبیت و توسعه ارزش

-جدید، شیوههای)ایده و ارزش کلی نوآوریطورب ها وها و ایدهها فرایند اجتماعی ارزشنظریه نشرنوآوری

یابی به آن ...( و چگونگی دست های جدید وهدف سایل و ابزارهای جدید،جدید و استفاده از وهای عملی
هایی نوآوری» کند. وی معتقد است کهو نحوه گسترش آن به تمامی یک نظا  اجتماعی را بررسی می

عینیت  سازگاری بیشتر، کنندگان آن چنان تصور شوند که دارای امتیاز نسبی بیشتر،که به وسیله دریافت
فرایند  «.شوندها مورد قبول واقع میتر از سایر نوآوریتر و سریعآسان یچیدگی کمتر باشند،بیشتر و پ

                                                 
1. Daniel Lerner 
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اقتباس یک نوآوری، یک فرایند ذهنی است که یک شاص یا هر واحد تصمیم گیرنده دیگری که با این
 کند.آن را طی می دهد،شود و نسبت به آن واکنش نشان میهای نو مواجه میگونه پدیده

های شاصی، جیش الگوهای یید ارزشاها برای کسب ت، مااطبان از رسانهمعتقد است کوئیل مک
: 1382 کنند)مک کونیل،پنداری با دیگران و پیدا کردن بینش راجع به خود استفاده میذات رفتاری، هم

112.) 
دی از اینترنت منتوان گفت بهرههای ارتباط جمعی میهای مطرح در زمینه رسانهبا توجه به تووری

ش بالارفته و خواهان اتوقعات ای درذهن مااطب شکل بگیرد و اتنظارات وهای تازهشود تا افقباعث می
ای باشد که با حضور در فضای مجازی به دست آورده است. جایگزینی شرایط فعلی خود با شرایط آرمانی

های هماوان با کند تا ارزشاطب کمک میها به مایابی به آنها و نحوه دستاینترنت با ارائه نوآوری
های نوی جهانی های سنتی معروفند را با ارزشهای فردی و اجتماعی خود را که به نوعی ارزشارزش

 تغییر داده و آن را تثبیت کند.
افراد به شیوه عقلانی بتوانند به بحث »ی است که در آن فضا یحوزه عمومی نظریه هابرماس فضا

ها بتوانند به طور برابر شرکت کنند، قدرت در د که در این محیطنین بحث به توافقی برسبپردازند و در ا
توانند ها افراد میاین بحث ها مطرح شود، درتواند دراین بحثها دخالتی ندارد، هر موضوعی میاین بحث

ها رجوع کرد توان به آنها همیشه باز است و همیشه میمسائل خصوصی خود را مطرح سازند. این بحث
-عنوان یکی از رسانهه (. اینترنت ب65: 1383 ،دیگری و درباره آن به بحث و گفتگو پرداخت)آزادارمکی و

-هابرماس را دارا است. حوزه عمومی موردنظر هابرماس عرصه های نوین تاحدودی شرایط حوزه عمومی

آیند و کنش ارتباطی از طریق میبه منظور مشارکت درمباحث باز و علنی گردهم  که در آن افرادای است
اینترنت بنا به شرایط خاص و ویژه ارتباطی که دارد باعث  .(7 :1380 یابد)استیون،بیان وگفتگو تحقق می

های خود را مطرح سازد راحتی بتواند نیازها و خواستهه شود تا مااطب با حضور در محیط تعاملی آن بمی
شود و این مباحثه افکار جدیدی را در مااطب گو و مباحثه میگیری فضای گفتو این نیازها باعث شکل

 .(102: 1379 به نقل از پیوزی، ؛دهد)هابرماسشکل می
که احتمال اثرات را کاهش  آورد، عاملیبودن محتوای ارتباطی صحبت به میان می والدهال از فرار

که  طوریه ب گیرد.د توجه قرار میوی معتقد است اثرات دراز مدت بیش از اثرات کوتاه مدت مور دهد.می
اگر از یک پیا  به طور طولانی مدت استفاده شود تاثیر پیا  بیشتر خواهد بود. در این بین کلاپر علاوه بر 

ممکن را داشته باشد)ویندال و  کند تا برنامه بتواند بالاترین اثرمدت زمان پیا  را نیز مطرح می تکرار پیا ،
طول مدت دسترسی به اینترنت  مندی وها مدت زمان بهرهاین نظریه در .(330-332: 1376 همکاران،

عنوان متغیر مستقل تحقیق را بر ه توان تاثیرگیاری اینترنت بگیرد که بر اساس آن میمورد توجه قرار می
 های اجتماعی جوانان مورد ارزیابی قرار داد. ارزش
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های مدرن از جمله ارتباطات و ها و تاثیر پدیدهشهای مهمی که در زمینه دگرگونی ارزیکی از تووری
است. اینگلهارت « دگرگونی ارزشی رونالد اینگلهارت»کرده تووری جمعی براین دگرگونی بحث هایرسانه
ها درمیان نسل جدید، حاکی ازتحول فرهنگی دهدکه دگرگونی ارزشمطالعات گسترده خود نشان میطی

برجستگی « ابراز نظر فردی»و « کیفیت زندگی»ده و در این تحول، است که نسبت به نسل قدیم رخ دا
صنعتی شدن،  بیشتر در مقابل هنجارهای اجتماعی، اخلاقی، سیاسی و میهبی گیشته دارد. اینگلهارت،

-افزایش سطح تحصیلات، افزایش سطح رفاه اقتصادی و امنیت اقتصادی و هم )نوسازی(، مدرنیزاسیون

به نظر اینگهارت، یکی از  داند.های بین نسلی میجمعی را عامل دگرگونی ارزشهای چنین توسعه رسانه
های ارتباطات جمعی، فناوری ماهواره و فناوریهایعوامل موثر درتغییرات فرهنگی درجهان کنونی رسانه

 (.70: 1390 ،و اطلاعات هستند)ساعی

این پژوهش از سه حوزه نظری جا که  برای تدوین مبانی نظری آن ازچارچوش مفهومی پژوهش:  
 ها برکننده اثر رسانه های تبیینشناسی نسلی و تووریجامعه ها،بندی ارزشها و دستهشناسی ارزشجامعه

همین مبنا به جای چارچوش  بر .و کار داریم یک دستگاه نظری تلفیقی سر جامعه کمک گرفته شد، لیا با
های ماتلف های نوین درجامعه و نسلرای تبیین اثر رسانهشود و بنظری ازچارچوش مفهومی استفاده می

ای کاستلز، هویت بازتابی گیدنز، اینگلهارت، کاشت گربنر، های استفاده و خشنودی، جامعه شبکهاز نظریه
  نهایت شکاف آگاهی استفاده شد. و در

ای عات را شبکه(، ویژگی مهم عصر اطلا1998ای)مانوئل کاستلز با مفهو  تاثیرگیار جامعه شبکه
-ای پیدا کردهای، مفاهیم زمان و مکان معانی تازهداند. درجامعه شبکههای جدید میشدن از طریق رسانه

ها ها درجوامع ماقبل مدرن یا حتی صنعتی، تفاوت دارد. انتقال آنی اطلاعات دادهاند که با معانی سنتی آن
 فواصل زمانی را از میان برداشته و ر نقاط ماتلف، عملاًها و امکان ارتباط همزمان میان افراد دو سرمایه

مکان  های مکانیکی جهان صنعتی را به کلی دگرگون ساخته است.نظم طبیعی دوران قدیم یا چارچوش
نیز به نوبه خود با مفهو  دسترسی یا عد  دسترسی به اطلاعات و ابزار انتقال و پردازش آن ارتباط پیدا 

کننده ارتباط تواند تعیینکه می ای به خود گرفتهمعنای تازه« حضور درمکان»تبار کرده است. به همین اع
مکان فراگیر و در عین حال انحصاری  ای یا طرد و حیف او از زمان وو اتصال شاص به جامعه شبکه

 .(126: 1388 دیگری، باشد)ذکائی و
دارد. بازتابندگی هویت « یا بازتابی بازاندیشانه»به اعتقاد آنتونی گیدنز، هویت انسان معاصر خصلت 

ها ها، دانستنیبه معنای سیال بودن هویت و تغییر آن در نتیجه شرایط فرهنگی و اجتماعی، ظهور دانش
این ماتصات جدید، ماهیت، انتظارات و الگوهای  جدید است.ایهای ارتباطی و رسانهو باصوص فناوری

های جهانی نیز شدن و بسط ارزشدر دوران فرامدرن پدیده جهانیامروزه  دهد.زندگی روزمره را تغییر می
گیردکه با نظا  ارزشی از این نظر، یک نظا  ارزشی شکل می گیرد.های فراملی صورت میاز طریق رسانه

 .(88: 1385سنتی گیشتگان متفاوت است)گیدنز، 
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های دهد رسانهاحث نشان میچه در مبانی نظری و چارچوش مفهومی به آن اشاره شد مبباتوجه به آن
های اجتماعی افراد درگیر و در معرض خود را دستاوش ی که دارند ارزشیجمعی بنا به کارکرد و محتوا

 کنند.می تغییر
 

 های پژوهشفرضیه

بندی مندی از اینترنت و میزان پایکه سوال اصلی پژوهش بررسی رابطه بین میزان بهرهبا توجه این
ی برای سوال اصلی مطرح و مورد یهاهمین اساس فرضیه بر ،های اجتماعی استنسل جوان به ارزش

که اقدا  به ارائه های ارزش اجتماعی در این تحقیق قبل از اینبراساس شاخص .سنجش قرار گرفته است
پوشش با استفاده از تحلیل  های اجتماعی همسرگزینی و حجاش وهای پژوهش شود در ابتدا ارزشفرضیه
های اساس معیارهای ایجاد شده ارزش های مورد پییرش درجامعه تبدیل شدند و سپس بربه گویه عاملی

 های مطرح در این پژوهش عبارتند از:  اجتماعی در بین دانشجویان مورد سنجش قرار گرفت. فرضیه
اخلاقی، )دانشجویان( به معیارهای  بندی نسل جوانمندی از اینترنت و میزان پایبین میزان بهره -

طبقه اجتماعی( در انتااش همسر رابطه )معیارهای ظاهری، معیارهای قرابت و خویشاوندی، معیارهای 
 معناداری وجود دارد.

)دانشجویان( به ارزش رابطه اجتماعی  جوانبندی نسلمندی از اینترنت ومیزان پایبین میزان بهره -
 د. بین دو جنس )دختر و پسر( رابطه معناداری وجود دار

 )دانشجویان( به معیارهای مدرن و بندی نسل جوانمندی از اینترنت و میزان پایبین میزان بهره -
 سنتی در انتااش پوشش رابطه معناداری وجود دارد. 

ی یگرابندی نسل جوان )دانشجویان( به ارزش مدرکمندی از اینترنت و میزان پایبین میزان بهره -
   رابطه معناداری وجود دارد.

ی یگرا)دانشجویان( به ارزش دین بندی نسل جوانمندی از اینترنت و میزان پایبین میزان بهره -
 رابطه معناداری وجود دارد.  

ی یگرا)دانشجویان( به ارزش قانون بندی نسل جوانمندی از اینترنت و میزان پایبین میزان بهره -
 رابطه معناداری وجود دارد.  

ی یگرابندی نسل جوان )دانشجویان( به ارزش ملیمندی از اینترنت و میزان پایبین میزان بهره -
 رابطه معناداری وجود دارد.  

ی یگرا)دانشجویان( به ارزش ثروت بندی نسل جوانمندی از اینترنت و میزان پایبین میزان بهره -
 رابطه معناداری وجود دارد.  
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نسل جوان )دانشجویان( به ارزش نوعدوستی  بندیپای از اینترنت میزان مندیبهرهبین میزان  -
 رابطه معناداری وجود دارد.  

-نسل جوان )دانشجویان( به ارزش مسوولیت بندیپایاز اینترنت و میزان  مندیبهرهبین میزان  -

 پییری رابطه معناداری وجود دارد.  

ی یگرا)دانشجویان( به ارزش خاصنسل جوان  بندیپایاز اینترنت و میزان مندی بهرهبین میزان  -
 رابطه معناداری وجود دارد.

   

 تعاریف عملیاتی

متغیرهایی  .2...( ونظایر آن است.  )چت، ایمیل و تعاملی مانندهایمحیط. 1: شامل متغیرهای مستقل
 های تعامل اینترنت و شبه تعاملی است که این متغیرها عبارتند از: میزان دسترسی بهکه شامل محیط

   .اینترنت، طول دسترسی به اینترنت، انواع استفاده از اینترنت، مدت زمان دسترسی به اینترنت
 

  هاابزار و روش

 ها در این تحقیق استفاده شده است عبارتند از:های پژوهش که به تناسب از آنروش
و آگاهی از یابی به مبانی نظری، چارچوش مفهومی : برای دستایکتاباانه روش اسنادی و( الف

 پیشینه و ادبیات تحقیق از روش فوق استفاده شده است.
ها از روش بندی، توصیف و تحلیل آنطبقه ها،آوری دادهبرای جمع روش پیمایشی تحقیق:ش( 

 .پیمایشی استفاده شده است. استفاده از روش پیمایش در این تحقیق به دلایلی ضروری به نظر رسید
اند، ضرورت بررسی و مطالعه و ها بیرون آمدهیق که از درون نظریههای تحقامکان بررسی فرض

ی و عمده یعنوان روش نهاها ازجمله دلایل انتااش روش مزبور بهمراجعه به دانشجویان وتعمیم یافته
 پژوهش حاضر است. 

 

 جامعه آماری  

ری دربر دارنده کلیه افراد ازاین رو جامعه آما .های تحقیق استجامعه آماری حوزه تعمیم نتایج و یافته
ماری پژوهش آکند. جامعه که پژوهشگر ازمیان آنان واحدهای نمونه خود را گزینش میمورد بررسی است

-تحقیقات آذربایجان حاضر، دانشجویان کارشناسی ارشد دانشگاه آزاد اسلامی واحد تبریز و واحد علو  و

)محدوده زمانی  1392-93سال دو  سال تحصیلی سال سن دارند و درنیم  40تا  22شرقی است که بین 
 اند. تحقیق( در این واحدهای دانشگاهی مشغول به تحصیل بوده

که مبتنی برطیف لیکرت طراحی شده است  ساخته است محقق ابزار سنجش در این تحقیق پرسشنامه
 قرار گرفته است.مورد تجزیه و تحلیل spss آوری و کدگیاری توسط نر  افزار اطلاعات پس از جمع
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 گیری و حجم نمونهشیوه نمونه

-نسبی استفاده شد. دراین نوع از نمونهایگیری طبقهنمونه تحقیق از روش نمونهجمعیت برای انتااش

شوند. ها انتااش میها یا طبقات مجزا تقسیم و به روش تصادفی از هر طبقه نمونهگیری جامعه به گروه
یک متغیر با توجه به اهداف مطالعه صورت گیرد. تعداد نمونه با استفاده از  اساس تواند بربندی میطبقه

که دانشگاه عنوان نمونه تحقیق انتااش شدند. با توجه به اینه نفر ب 368فرمول کوکران محاسبه و تعداد 
و در های ماتلفی است شرقی دارای دانشکدهتحقیقات آذربایجان آزاد اسلامی واحد تبریز و واحد علو  و

دانشجویان به  های ماتلف با تعداد دانشجویان متفاوت نسبت به هم وجود دارد،ها رشتهاین دانشکده
تناسب تعداد نفرات در هر رشته انتااش شدند و پرسشنامه نیز به تناسب تعداد دانشجویان هر رشته توزیع 

 شد.

 ی تحقیقیپایا ی ویروا

های آن ی که پرسشنامه و گویهیجااستفاده شد. از آن "اعتبار صوری"برای بررسی اعتبار پژوهش از 
شناسی مورد ها پس از ساخته شدن توسط داوران رشته علو  ارتباطات و جامعهمحقق ساخته است گویه

روش آزمون  های ساخته شده، ازگویه چنین برای سنجش پایاییگرفت. هم صوری( قرار ارزیابی )اعتبار
بدین صورت که قبل از تنظیم نهایی و تکثیر پرسشنامه به منظور سنجش  آلفای کرونباخ استفاده شد.

درصد( ازجامعه آماری پژوهش آزمون شد. نتیجه  5 )حدود نفر 40روایی پرسشنامه ابتدا پرسشنامه برروی 
 به دست آمدکه درسطح قابل قبول قرار 70/0بیشتر متغیرها بیش از  برای (آلفای کرونباخ) سنجش پایایی

 دارد.

 تعریف مفاهیم

-که به اختصار به مهم این مقاله مطرح است خصوص مفاهیم مورد استفاده در تعاریف گوناگونی در
  :ترین از این تعاریف می پردازیم

شان توسط گروهی ها، الگوهای اجتماعی هستند که درحد پییرشارزش 1جانسوناز دیدگاه  ها:ارزش
کنند)جانسون، فراهم میمعیاری برای هدایت وتنظیم رفتار  شترک وم ی برای ایجاد انتظاراتیانازافراد، مب

1362 :37). 
های اجتماعی از نوع استانداردهای فرهنگی است براساس تعریف اسملسر ارزش های اجتماعی:ارزش
 اجتماعی هایکند. ارزشرا مشاص می یافته کلی مطلوش برای زندگی اجتماعی سازمان که اهداف

  (.1379، و مشروعیت انتظامات اجتماعی و رفتارهاست)محسنی نهایی و مفهگر تدارک

                                                 
1.  Chalmers Johnson                                                                                 

 



 
 37     ...      های اجتماعیجوان به ارزش بندی نسلهای نوین )اینترنت( و میزان پایمندی از رسانهبررسی رابطه بین میزان بهره

های کلی رفتار، احکا  جمعی های اجتماعی را مدلارزش «اجتماعی فرهنگ علو »آلن بیرو، درکتاش 
با  . مرد است اند، معنا کردهو خواست جامعه قرار گرفته و هنجارهای کرداری که مورد پییرش عمومی

ها به نوعی گیرانند و اعضای جامعه در برابر این ارزشخود را می اجتماعی، حیات اجتماعی هایارزش
های اجتماعی در معنایی محدودتر با عنوان ارزش شناسینظر جامعهاعتقاد این صاحب بهاند. وفاق رسیده

باشند و را قوا  می اجتماعی شوند که کار یکپارچگییا دینی شناخته می های اخلاقی، فرهنگی وارزش
بیرو، عدالت، انساندوستی، دیگر  شوند. به اعتقاد آلنپیوندهای مبتنی بر همبستگی منجر می به گسترش

 .(445: 1380 اند)بیرو،جمله خواهی و مهربانی از آن

که اکثریت مرد  یک  شودهای اجتماعی به عوامل و عناصری اطلاق میشناختی، ارزشاز نظر جامعه
اند و به صورت واقعیات و امور درآمده اندکه نیازهای مادی و معنوی ه به اهمیت و اعتبار آن پی بردهجامع

سازند. به بیان دیگر هر چیزی که برای یک نظا  اجتماعی مورد نیاز، محتر ، افراد جامعه را برآورده می
 .(1392 ساعی،)های اجتماعی آن جامعه استمقدس، خواستنی و مطلوش تلقی شود، جزو ارزش

که به کمک ایمفهو  مقوله ای نیست بلکه مفهومی فرایندی است.مفهومی مقوله جوانی، جوان:نسل
شناسی حداقل درجامعه شود،جنسی و نه جنسیتی و عوامل بیولوژیک وفردی تعریف می خصوصیات سنی،

 ی ندارد.یدر آن جا چرا که شرایط متحول و تاریای ضرورتاً آید،مفهومی ایستا و غیر تاریای به شمار می
 مبین جریانی است که همواره در حال شدن است.   در حالی که مفهو  فرایندی،
های تجربه اند وو به بلوغ رسیدهآمده که در دوره زمانی معینی به دنیا  شودنسل به افرادی گفته می

ها را علاوه بر نسل اند.گیاشته یای مشترکی را پشت سرگروهی و رویدادها و وقایع اجتماعی و تار
توان برمبنای مصرف فرهنگی به ویژه مصرف ...( می های مشترک و)سن و سال و تجربه معیارهای قبلی

های ماتلف از چه صنایع فرهنگی و که نسلها نیز تعریف کرد. اینرسانه و نوع رسانه حاکم بر دوره آن
های نوین ارتباطات و اطلاعات و رسانه هایرادیو، تلویزیون، فناوری بوعات،)کتاش، مط هاییرسانه

سد که میزان استقبال و استفاده یک نسل اجتماع از یک صنعت رکردند. به نظر میاجتماعی( استفاده می
-های رسانههای فرهنگی وتجربه مااطب دارد. زیرا برمبنای تووریای بستگی به زمینهفرهنگی و رسانه

های های فرهنگی و تجربهرود که با گرایشای مااطب کم و بیش به دنبال نوع رسانه و محتوایی می
 .(9: 1391)ساعی، قبلی وی سازگاری و هماوانی بیشتری داشته باشد

-های الکترونیکی گوناگون بااستفادهای از فناورییقت مجموعهحقنوین درهایرسانه نوین:هایرسانه

اند و فاقد تعریفی روشن های جمعی جا نیفتادهکه هنوز در سطح  وسیع به عنوان رسانههای ماتلف است
چنین است: عد   های قدیمی،خلاف رسانه بر ها،های این رسانهاز فایده و کارکرد خود هستند. ویژگی

 (.144: 1382کوائل، محتوا وکاربرد)مک پییری شکل،بالا، فعالیت متقابل و بلاخره انعطافتمرکز، ظرفیت
که تاکنون توسط بشر خلق شده است  ترین منبع اطلاعاتی استترین وگستردهاینترنت کامل اینترنت:

ی فراتر از آن و پیوند دهنده یها نیست.  بلکه به راستی فضااینترنت فقط مجموعه به هم پیوسته از رایانه
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ای تکنولوژیک با ابعاد وسیع پدیده نواناین وسیله ارتباطی بع های زندگی و عاملان اجتماعی است.جهان
-ماصوصی را برای هر فرد کاربر فراهم می ی و امکاناتیاقتصادی و غیره توانا اجتماعی، ، فرهنگی،فنی

ای در استفاده کردن یا نکردن از رسانه دارد و میزان کند. کاربر در استفاده از اینترنت اختیار افزون شده
ای غیرقابل چشمپوشی دراین فضای جدید رسانه اشرضای نیازهای تعریف شدهاحساس اکاربر و  خوشنودی

های تبلیغاتی و طبق این نظریه کاربران اینترنت نیازهایی دارند که انتظار دارند با مراجعه به سایت است.
 .(1389 نیازمندی به رفع و رجوع آن بپردازند)آقا بابائی و همکاران،

پردازان رسانه، نظریه عرضه خود در زندگی و نظریه عادت و میدان ظریهدوتن از ن 2و بوردیو 1گافمن
توان استدلال کرد که از آرای گافمن می اند.ه دادهایهای نوین باصوص اینترنت اررا  در خصوص رسانه

رغم های تعاملی جدیدی را در برقراری ارتباطات بین فردی مهیا ساخته است که علیاینترنت چارچوش
 دهد.های جدیدی را نیز برای نمایش شاصیت دراختیار کاربران قرار میفرصت خود،های ذاتیمحدودیت

تواند انگیزه بیشتری را برای کاربران چنین میروی ارتباطات الکترونیکی اینترنتی همماهیت غیر رو در 
ازدکه خطر شرمندگی غیرواقعی فراهم س رفتارهای آزمایشی و ارائه تصویری آن در برابر مسائل اجتماعی،

 (.1383 در آن کمتر است)ذکائی،
جا که مبدا هویت از آنهستند.  های نظا  هنجاری و هویتی ماها پایهارزش ها:بندی به ارزشپای
این هاست، بنابرهای اجتماعی آن گروههای یک جامعه و ارزشافراد از طریق تعلق به گروه 3اجتماعی

هایی متجانس و هماوان یا نزدیک به هم داشته یک جامعه خاص، ارزشهای اجتماعی درچه گروهچنان
دارای شاصیتی منسجم خواهد بود و  گیرد،های متعدد عضویت میکه هویت خود را از گروهفردی باشند،

 .)سایت دانشجو(ها متعلق است دارای انسجا  درونی خواهد بودکه به آنهاییهای گروههویت او با ارزش

 

 حقیقات داخلی و خارجیپیشینه ت

  شده است. اما تحقیقاتی که اشماری در داخل و خارج از کشور در خصوص اینترنت انجتحقیقات بی
که درخصوص برهمین اساس تحقیقات مهمی .باشد وجود ندارد جوانان های اجتماعیدرزمینه ارزش صرفاً
 کنیم.این تحقیقات را به اختصار بررسی میمقاله چند مورد از ها و اینترنت انجا  شده است را دراینارزش

 15-29 درتحقیقی نواباش وهمکاران به موضوع بررسی آثار اینترنت و موبایل درتغییر هویت جوانان
های جدید بر دهد که تکنولوژیاند و نتایج حاصل از این تحقیق نشان میسال استان مازندران پرداخته

 وانان تحت تاثیر اینترنت و موبایل دستاوش تغییر است. ذاکانیتاثیر نیست و هویت جزندگی جوانان بی
های فرهنگی، الگوهای اجتماعی، فاصله اجتماعی، به مفهو  ش( در مقاله خود تحت عنوان ارز1387)

                                                 
1. Goffman      
2. Bourdieu      
3. Social Identity  



 
 39     ...      های اجتماعیجوان به ارزش بندی نسلهای نوین )اینترنت( و میزان پایمندی از رسانهبررسی رابطه بین میزان بهره

های وی فاصله اجتماعی را عبارت ازشکاف و تفاوت بین ارزش پرداخته است. اجتماعی، فاصله ها وارزش
ها شودکه آنها مشاص میکند. از نظر وی زمانی فاصله اجتماعی در ارزشبیان می فرهنگی و اجتماعی

جنسیت، محیط اجتماعی یا آموزشی، نژاد، قومیت و غیره مقایسه و : ای مانندرا بر حسب متغیرهای زمینه
قلمداد ها، فاصله اجتماعی بررسی کنیم. به عبارت دیگر از نظر او هرگونه شکاف درماهیت و میزان ارزش

  شود.می
-مطالعات ارزش»تحقیقی با عنوان  2000و  1999، 1995، 1990، 1981های اینگلهارت طی سال-

درصد  75برگیرنده  کشور در 60ها و باورهای مرد  انجا  داد و در آن به بررسی ارزش« های جهانی
زندگی  ها و سبکارزش دهدکه تغییرات وسیعی درمیها نشان جمعیت جهان پرداخت. نتایج این پژوهش

این تغییرات ارزشی را افزایش  ترین عوامل تاثیرگیار برمرد  جهان پدید آمده است. وی یکی از مهم
های نوین ارتباطات و اطلاعات دانسته ها و فناوریتعاملات فراملی و  بین فرهنگی ناشی از توسعه رسانه

 .است
-ارزش بط نسلی معتقدندکه از جمله عوامل تاثیرگیار بردوتن از محققان حوزه روا 2گالیدو مک1گانتر 

های ارائه شده از سوی شودکه ارزشچندان می ها هستند. اهمیت این امر زمانی دونسلی رسانه های بین
های گوناگونی درجامعه چه ارزشباشند. چنان نهادهای اجتماعی باهم ناهماوان و ناهمنوا ها و سایررسانه

های ویژه خود را تبلیغ کند، اثرات وسایل های اجتماعی ارزشیک از نهادها و سازمان حاکم باشند و هر
 گیارد. ها، رو به کاستی میداشتن ارزش ارتباط جمعی در ثابت نگه

 

 های تحقیقیافته

کنند، تجزیه ارزش اطلاعاتی خاصی ایجاد نمی ها تا تجزیه و تحلیل نشوند،باید توجه داشت که داده
است، خلاصه و  ها از طریق ابزار فراهم شدهای است که طی آن دادهآیندی چند مرحلهها فرداده و تحلیل

-ها بین این دادهها و ارتباطبرقراری انواع تحلیل شوند تازمینهشوند و درنهایت پردازش میبندی میدسته

 .(50: 1382ها فراهم آورند)خاکی، ها را به منظور آزمون فرضیه

 167را مردان و  درصد( 54.6نفر ) 201نفر پاساگو،  368به اطلاعات استاراجی، از مجموع  توجه با
درصد(  45.1) پاساگویان متاهل، درصد( 53.3)که ازاین تعداد دهنددرصد( را زنان تشکیل می 45.4نفر )
ر حال د درصد( 41.6) درصد( پاساگویان شاغل و 58.4چنین )هم .مطلقه هستند درصد( 1.6و ) مجرد

 تحصیل هستند. 

                                                 
1. Gunter                
2. Mac Galyd  
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های نوین در جامعه اطلاعاتی و عنوان یکی از رسانهه متغیر مستقل تحقیق فوق اینترنت است که ب
 ه درک خصوص اینترنت های مطرح شده دراین باش توزیع فراوانی گویه در .شودارتباطاتی شناخته می

 شود.  یآوری شده است ارائه مقالب پرسشنامه از دانشجویان نمونه جمع
 72.8های دسترسی به اینترنت: اکثر پاساگویان با )دست آمده در خصوص ساله بر اساس نتایج ب
)سال( استفاده از اینترنت  زمان کنند و بطور میانگین مدتسال از اینترنت استفاده می درصد( بیش ازچهار

ساعت از  صد( پاساگویان تا دودر 43.3چنین نتایج نشان دادند )سال است. هم درمیان پاساگویان چهار
ساعت در  3میانگین مدت ساعات استفاده پاساگویان از اینترنت  گیرانند.وقت خود را در اینترنت می

)سال( استفاده و میزان استفاده در شبانه روز شاخص جدید به نا  میزان  شبانه روز است. با تجمیع مدت
 خیلی درصد( پاساگویان زیاد و 61.9دست آمده )ه ب دسترسی به اینترنت تشکیل شد که بر اساس نتایج

دست آمده نشان دهنده این موضوع است که پاساگویان به ه میانگین ب. زیاد به اینترنت دسترسی دارند
 گیرند.نسبت زیادی به اینترنت دسترسی دارند و از امکانات این رسانه بهره می

ها، دانلودها و )انواع بازی تفریحی و سرگرمیبندی محتوای اینترنت به محتوای محقق با تقسیم
دانلود  و )جستجو آموزشی و علمی امور ...(، آپلودها، تماشای آنلاین فیلم و شنیدن آنلاین موسیقی و

امور ارتباطی )چک کردن ایمیل، ارتباط با  و ...( های تاصصی ومقالات علمی، شرکت در جلسات انجمن
 ....( استفاده از امکانات بانکداری الکترونیک و ... دوستان از طریق ایمیل، چت و
کمتر در اینترنت به امور تحقیقاتی  درصد( پاساگویان یک ساعت و 48.2بر اساس نتایج دست آمده )

سه ساعت از  درصد( پاساگویان تقریباً 2.89دست آمده )ه با توجه به میانگین ب .پردازندو آموزشی می
چنین نتایج نشان کنند. همتحقیقاتی در اینترنت صرف می رات آموزشی ووقت خود را برای انجا  امو

ه پردازند. میانگین بدرصد( پاساگویان یک ساعت و کمتر در اینترنت به امور تفریحی می 39.8) دادند
دهد پاساگویان در حدود دو ساعت از وقت خود را صرف موضوعات درصد( نشان می 1.77دست آمده )

ساعت و کمتر از طریق  یک ،(درصد 55.6)کنند. اکثر پاساگویان با اینترنت می ی درتفریحی و سرگرم
درصد( بیانگر این موضوع است که  2.77میانگین به دست آمده ) پردازند.اینترنت به امور ارتباطی می

 کنند.می طور متوسط سه ساعت از وقت خود را در اینترنت صرف امور ارتباطیه پاساگویان ب
ترین است. دراین باش مهم "های اجتماعیمیزان گرایش و نگرش به ارزش"وابسته پژوهش  متغیر

های طور که در باش گیرد. همانهای اجتماعی تعریف شده در پژوهش مورد سنجش قرار میارزش
ی را طراحی و پس از یهاگانه  مورد سنجش گویههای یازدهپیشین مقاله اشاره شد محقق برای ارزش

-کرده است مهمی سازگار باجامعه با استفاده ازتحلیل عاملییوری اطلاعات اقدا  به تشکیل معیارهاآجمع

های همسرگزینی که با تحلیل عاملی درقالب معیار استاراج و تجزیه و تحلیل شد ارزشییهاترین ارزش
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و تحلیل  های مورد پرسش تجزیهها از طریق گویهباقی ارزش .و ارزش حجاش و پوشش بوده است
-های اجتماعی بررسی میدست آمده از توزیع فراوانی مربوط به ارزشه در این باش  نتایج ب .شدند

را در اولویت معیارهای خود  "معیارهای اخلاقی" پاساگویان درصد( 95.9دهد )مینتایج نشان
اند و طبقه همیت دانستهدرصد( نیز معیارهای ظاهری را دارای ا 52.8دانند. )برای همسرگزینی می
 درصد( اولویت بعدی پاساگویان برای انتااش همسر است و برای 58.1) اجتماعی و اقتصادی با

کمتری برخوردار است. شان از اهمیتویشاوندی برایخدرصد( ازپاساگویان معیارهای قرابت و 41.2)
معیارهای  :ن به ترتیب شاملتوان گفت اولویت معیارهای ازدواج در بین پاساگویامیبه طور کلی 

 .بودند ظاهری و قرابت و خویشاوندی اخلاقی، طبقه اجتماعی و اقتصادی،
گفتگوی " درصد( پاساگویان با روابط دختر و پسر در حد 81.5چنین نشان دادند )نتایج هم 

-معاشرت" درصد( پاساگویان موافق روابط دختر و پسر در محدوده 79.4) موافق هستند. "ضروری

درصد( پاساگویان، موافق این موضوع هستند که روابط دختر  72.3) هستند. "های اجتماعی عمومی
پاساگویان با سطح  درصد( 53.3) مجاز است. "در حد عادی به عنوان همکلاسی و همکار"و پسر 

درصد( آنان ماالف  63.5) ماالف هستند."سطح  رفاقت و دوستی خصوصی در"روابط دختر و پسر 
ه هستند. میانگین ب "عاطفی و عشقی و فراتر از آن"حد روابط  دو جنس ماالف در جامعه درروابط 
 58.71)که پاساگویان با میانگین  آمده برای ارزش رابطه اجتماعی بیانگر این مطلب است دست
 اند که  با این ارزش اجتماع موافق هستند.اعلا  کرده (درصد

ها نشان دادند: پاساگویان گرایش نسبتاً زیادی به انتااش نتایج حاصل از تجزیه و تحلیل داده
اند که پاساگویان اعلا  کرده (درصد 69.9)اند. به این صورت که خود نشان داده پوشش و حجاش از

بودن به معیارهای اسلامی، خانوادگی، سلیقه عمو  )نزدیک درانتااش پوشش خود به معیارهای سنتی
دهد که برای درصد( نشان می 65.69دست آمده )ه دهند و میانگین بو ارزان بودن( اهمیت می

درصد( پاساگویان معیارهای  31.1است. از نظر ) ی برخورداریبالا پاساگویان این معیار از اهمیت
ها، مارک کالا )مدر روز بودن، شیک و زیبا بودن، مورد توجه دوستان بودن، رواج بین هنرپیشه مدرن

 پوشش و حجاش اهمیت بسیار مهمی دارند. ...( در انتااش و
این دو  )شاخص( تدوین شد. برای سنجش متغیر ارزش گرایش به علم درپژوهش حاضر دو گویه

شود که فرد یک سر و گردن بالاتر از دیگران کسب مدارک دانشگاهی باعث می. 1از:  گویه عبارتند
اهی برای یافتن شغل و کار ضروری است. دانشگ داشتن مدرک عالی. 2در کار و زندگیش قرار گیرد. 

درصد( معتقدند گرایش به علم از عوامل اصلی  74.4اکثر پاساگویان ) دست آمده نشان داد،ه نتایج ب
درصد( بیانگر  69.19یافتن شغل مناسب و داشتن موقعیت اجتماعی برتر است. میانگین بدست آمده )

 ارای اهمیت زیادی است.این موضوع است که این معیار برای پاساگویان د
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رعایت »)شاخص( با مضامین  گرایی در پژوهش حاضر دو گویهبرای سنجش متغیر ارزش قانون 
رعایت قانون: قوانین و مقررات را هرچند  .1 این دو گویه عبارتند از: تدوین شد.« گریزیقانون»و « قانون

به تجربه فهمید  هرگاه گریزی: قانون .2 کنم.های من مغایرت داشته باشند، رعایت میکه با خواسته
درصد(  70.7) نتایج نشان دادند بیشتر پاساگویان .شودتر انجا  میکنم، کارها راحتقانون را رعایت نمی

گریزی دارند. میانگین درصد( نیز گرایش به قانون 11.9گرایی گرایش زیادی دارند. در این میان )به قانون
ی یگراکه اکثر پاساگویان گرایش زیادی به قانوننشانگر این موضوع استدرصد(  65.78به دست آمده )

 تر هستند.دارند و قانون گرا
)مانند خواندن نماز و  به اصول و سنن میهبی. 1 :گویه 4ی محقق از یگرابرای سنجش ارزش دین

، توسل و ندبه(  )کمیل جلسات دعا شرکت در نماز جماعت و برای خواندن .2بند هستم. روزه گرفتن( پای
-رو ، احساس معنوی خوبی پیدا میدگان میاز هرگاه به حر  یکی از امامان یا اما  .3رو . به مسجد می

، بهره توان در جامعه امروزی اجرا کردرسد بسیاری از قوانین و مقررات اسلامی را نمیبه نظر می .4کنم. 
درصد( زیاد و خیلی زیاد به  51.5پاساگویان )دهند بیشتر گرفته است که نتایج استاراجی نشان می

دهد درصد( نشان می 57.41) دست آمدهه اتر هستند. میانگین بگربندند و دیناصول و سنن میهبی پای
 داری دارند.بندی زیادی به ارزش دینکه پاساگویان پای

زند و حرف اول را می این روزها پول .1ی مطرح شده در این تحقیق عبارتند از: یگراهای ثروتگویه
یابی به ثروت و به اندازه نیازهایم برای دست. 2 برند که ثروت زیادی دارند.مرد  از کسانی حساش می

درصد( پاساگویان یعنی اکثر آنان گرایش  81.9کنم. نتایج بیانگر این هستند که )کسب درآمد تلاش می
که اکثر  این مطلب است بیانگر درصد( 73.86) آمده دسته میانگین ب گرایی دارند.زیادی به ثروت

 گرا هستند.پاساگویان ثروت
های زیر گرایی نیز از چهار شاخص استفاده شد. این چهار شاخص به صورت گویهبرای سنجش ملی

-ها را حفظ میدانم و آنبند میخود را به آداش، سنن و رسو  ایرانی پای .1ه شده بودند: یدرپرسشنامه ارا

کنم به همین فکر می .3ا . برای دفاع از آش و خاک کشور  در زمان خطر و تعرض به آن آماده .2 کنم.
برای دفاع از آش و خاک  .4 که  به کشور  علاقه دار  به کشور دیگری نیز دلبستگی پیدا کنم. اندازه

 70.4پاساگویان )نتایج استاراجی نشان دادند که بیشتر  ا ،کشور  در زمان خطر و تعرض به آن آماده
دهد که قریب درصد( نشان می 68.24میانگین به دست آمده ) .گرا هستنددرصد( خیلی زیاد و زیاد ملی

 بندند. های این ارزش اجتماعی به نسبت زیادی پایگرا هسنتند و به گویهبه اتفاق پاساگویان ملی
برای حفظ . 1رفته است عبارتند از: های ارزش نوعدوستی که در این پژوهش مورد استفاده قرار گگویه

دارند، دریغ  که به کمک من نیاز یاری رساندن به دیگرانی از. 2کنم. رفاه و آسایش دیگران تلاش می
 دارند. درصد( پاساگویان گرایش زیادی به ارزش نوعدوستی 90که ) دهندکنم. نتایج نشان مینمی
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ایش قریب به اتفاق پاساگویان به ارزش نوعدوستی درصد( نشان از گر 81.11میانگین به دست آمده )
 است.
خود را در برابر مراقبت  .1پییری با چهار گویه مورد پرسش قرار گرفت که عبارتند از: ارزش مسوولیت    

به قول و قرارهایی که با دوستان و اطرفیانم . 2دانم. ا ، مسوول میو حفظ امنیت جانی و مالی خانواده
اگر کاری به من ارجاع شود، آن را درست،  .3 کنم.ار  و شانه از زیر بار مسوولیت خالی نمیا ، وفادبسته

اند آنان اعلا  کرده (درصد 95.3)نتایج نشان دادندکه ازمجموع پاساگویان،  دهم،دقیق و سریع انجا  می
و قرار و انجا  سریع  خانواده، جامعه، قول یعنی در برابر پییری زیادی هستند.که دارای احساس مسوولیت

درصد( نشان از درصد بالای  87.70دست آمده )ه کنند. میانگین بو درست کارها احساس مسوولیت می
 پییری در بین پاساگویان دارد.مسوولیت

اگر . 1 ها بهره گرفته است عبارتند از:ی ازآنیگراکه محقق برای سنجش ارزش اجتماعی خاصهاییگویه
کنم کار او را خارج ی باشم و دوست یا فامیل من برای کار اداری مراجعه کند، سعی میاکارمند یک اداره

د. میشو مشکل رچاد کندکمتر ندگیدش همکار باشد و یا زخو  قو باهم کسی گرا .2ت انجا  دهم. باز نو
بیشتر نتایج نشان دادند که کند. د ازدواج خو  هم قو هم که بادباشم ترجیح می شتهی داندزفر گرا. 3

همان حال  در گرا هستند.کمی داشته و عا  گرایی خیلی، گرایش خاص(درصد 44.4)پاساگویان یعنی 
اند. به گرایانه بودههای خاصدرصد( دارای گرایش 20.7میزان قابل توجهی از افراد مورد بررسی یعنی )

گرایی عکس عا  گرایی و برکلی در میان جامعه آماری نوعی عد  توافق زیاد بر سر گرایش به خاص طور
 ی دارای کمترین میزانیگراهای خاصدرصد( ارزش 43.41) دست آمدهه وجود دارد. با توجه به میانگین ب

 پییرش در بین پاساگویان است.
 هبرای سنجش رابطه بین متغیرهای مستقل و وابسته از آزمون ضریب همبستگی پیرسون بهره گرفت

 :یر استشد که نتایج آن به قرار ز
 

 های اجتماعیمندی از اینترنت و  ارزشنتایج ضریب همبستگی پیرسون بین میزان بهره (:1شماره ) جدول
 مندی از اینترنتبهره های اجتماعی و معیارهاارزش مندی از اینترنتبهره اجتماعی و معیارها یهاارزش

 -0.09 ریب همبستگیض گرایش به علم -0.047 ضریب همبستگی  معیار اخلاقی درازدواج

 0.084 سطح معناداری 0.368 سطح معناداری

 0.151 ضریب همبستگی  ییگراقانون -0.154 ضریب همبستگی  معیار ظاهری در ازدواج

 0.004 سطح معناداری 0.003 سطح معناداری

معیار قرابت و خویشاوندی  در 

 ازدواج

 -0.106 ضریب همبستگی ییگرادین -0.199 ضریب همبستگی 

 0.045 سطح معناداری 0.000 سطح معناداری

معیار طبقه اجتماعی و اقتصادی 

 در ازدواج

 0.80 ضریب همبستگی ییگراثروت -0.031 ضریب همبستگی 

 0.126 سطح معناداری 0.012 سطح معناداری
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 -0.102 ضریب همبستگی ییگراملی 0.126 ضریب همبستگی  رابطه اجتماعی بین دو جنس

 0.53 سطح معناداری 0.016 سطح معناداری

 -0.012 ضریب همبستگی نوعدوستی -0.110 ضریب همبستگی  معیار مدرن در پوشش

 0.825 سطح معناداری 0.037 سطح معناداری

 0.115 ضریب همبستگی پذیریمسئولیت -0.199 ضریب همبستگی  معیار سنتی در پوشش

 0.029 ریسطح معنادا 0.000 سطح معناداری

    -0.211 ضریب همبستگی ییگراخاص

    0.000 سطح معناداری

  

دهد بین میزان استفاده از اینترنت و معیار نتایج حاصل از آزمون ضریب همبستگی پیرسون نشان می
ی رابطه معناداری وجود ندارد. بدین معنی که یگراثروت ی و نوعدوستی ویگراملی ی،یگرامدرک اخلاقی،
 رابطه معناداری تایید شده و بین متغیرهای مستقل و متغیر وابسته صفر مبنی بر عد  وجود رابطه فرض

 وجود ندارد.

طبقه اجتماعی،  چنین رابطه بین میزان استفاده از اینترنت و معیار ظاهری، قرابت و خویشاوندی،هم 
 که هر معکوس است. بدین معنیی معنادار و یگرای و خاصیگراپوشش، دین معیارهای مدرن و سنتی در

های اجتماعی فوق از اهمیت ارزش یابدمندی از اینترنت در بین جمعیت نمونه افزایش میچه میزان بهره
 شود. کاسته می

دست آمده رابطه بین میزان استفاده از اینترنت و رابطه اجتماعی بین دختر و پسر، ه اساس نتایج ب بر
-که هرچه قدر میزان بهرهپییری معنادار و مستقیم است. بدین معنیمسوولیتی و یگرای، ثروتیگراقانون

-های اجتماعی ذکر شده افزوده مییابد براهمیت ارزشمندی از اینترنت دربین جمعیت نمونه افزایش می

 شود.  
های نوین دارای مااطب خاص به عنوان یکی از رسانهه توان نتیجه گرفت اینترنت بدر نهایت می

 های اجتماعی جوانان دانشجو تاثیر گیاشته است.ی که دارد بر ارزشیاسب کارکرد و محتواتن

 

 بحث و نتایج

بندی )اینترنت( و میزان پای های نوینهدف پژوهش حاضر بررسی رابطه بین میزان استفاده از رسانه
 ارتباطات معتقد است، پرداز حوزههای اجتماعی بود. مک کوئیل، نظریه)دانشجویان( به ارزش نسل جوان

جوامع نیستند و یک رابطه علت و معلولی بین تغییرات  های جمعی عامل اصلی تغییرات ارزشی دررسانه
ها وجود ندارد بلکه متغیرهای متعدد دیگری در این زمینه متداخل هستند. پژوهش حاضر ارزشی و رسانه

های اجتماعی جوانان نبوده بلکه به دنبال بر ارزشنیز به دنبال تبیین رابطه علت و معلولی تاثیر اینترنت 
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)میزان  مستقل های اجتماعی در میان نسل جوان( و متغیره ارزشب)گرایش  تحلیل رابطه متغیر وابسته
-دست آمده و با درنظر گرفتن هدف اصلی پژوهش میه باتوجه به نتایج  ب استفاده از اینترنت( بوده است.

ی به نیاز یهای نوین در بین جامعه آماری نشان از  ضعف پاساگول زیاد رسانهتوان  نتیجه گرفت که اقبا
شرقی باید گفت نتایج  هاست. با توجه به ضریب نفوذ اینترنت در استان آذربایجاناطلاعاتی  و ارتباطی آن

یان دیگر گیری از جایگاه خاص خود درماینترنت به نوبه خود با بهره به عینه گویای این واقعیت هستندکه
کرده است. های متفاوت زندگی دردنیای مدرن را فراهمی بهترجوانان با سبکیوسایل ارتباطی امکان آشنا

 های اجتماعی جوانان درسایه قدرت ارتباطی اینترنت دستاوش تغییر و تحول است.برهمین اساس ارزش
است که بیشترین رضایت را  اساس تووری استفاده و رضامندی، مااطب کم و بیش به دنبال محتوایی بر

کند و با علایق، نیازها و تجربیات وی هماوانی دارد. پس با در نظر گرفتن این موضوع برای او ایجاد می
ای بودن، رسانه ای مدرن با دارا بودن خصوصیاتی چون چندکه اینترنت به عنوان جز لاینفک و رسانه

تواند رضایت مااطب خود را از حضور و همزمانی میتعاملی بودن، پاکت سوئیچینگ  هایپرلینک بودن،
های اجتماعی در فضای مجازی جلب کند و باحضور مستمر و مداو  دراین فضا خواسته یا ناخواسته ارزش

   شود.وی که مورد قبول جامعه است دستاوش تغییر و تحول می
 :امل قرار گیردواند مورد تتا میههای تجربی پژوهش، این پیشنهادبا توجه به یافته

های اجتماعی مندی از اینترنت و ارزشبهره )مدت زمان( تحقیقات در زمینه عوامل موثر بر میزان -
 جوانان در مطالعات بعدی مورد بررسی قرار گیرد.

درمحدوده گروه سنی مشاص و مقطع تحصیلی  که پژوهش حاضر تحقیقی کمی  وبا توجه به این -
همین اساس نیاز  تعمیم به کل جامعه نیست بر جتماعی پرداخته بود و قابلهای امعین به مسوله ارزش

در قالب تحقیقات کیفی در بین جوانان جامعه مورد سنجش و  است تحقیقات آینده در سطح گسترده و
های اجتماعی جوانان در های نوین بر ارزشارزیابی قرار گیرد تا بر اساس نتایج حاصل میزان تاثیر رسانه

 مشاص شود. شرقیای با فرهنگ و آداش رسو  آذربایجانهجامع

علمی، بسط یا کاهش ارتباطات اجتماعی، اثرات های دیگر مثل تولیداتمطالعه آثار اینترنت درزمینه -
 شود....  پیشنهاد می اینترنت بر افسردگی و

که بیش از چهار دیشود برای سنجش تاثیرات حضور در فضای مجازی اینترنت با افراپیشنهاد می - 
و پیامدهای خود  مصاحبه شود. زیرا استفاده طولانی مدت از اینترنت آثار کنندسال از اینترنت استفاده می

 کند. کاربران خود بهتر نمایان می را بر
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