
 

 

 

 

 

 

ها، هویت مذهبی و )استفاده از رسانه وامل مرتبط با آنع فرهنگی و هوش مطالعه

 واحد تبریزمی اسلادر دانشجویان دانشگاه آزاد سرمایه اجتماعی( 

 1خجستهفریبا بری

 2زادهدکتر محمد عباس

         27/6/1393 تاریخ دریافت مقاله:
 13/8/1393 تاریخ پذیرش نهایی مقاله:

 چکیده

-توان برای مواجهه مناسب با موقعیتمندی است که میترین توانفرهنگی مهم هوشکه جائیآن از

های فرهنگی صحیح مولفه کند با درک سریع وکمک میکار گرفت. هوش فرهنگیه فرهنگی بهای چند
شجویان فرهنگی دان. مطالعه حاضر سعی دارد هوشها بروز دهیمرفتاری متناسب با هریک از آن مختلف،

ها، هویت مذهبی و سرمایه اجتماعی بررسی کند. استفاده از رسانه :از را با عوامل مرتبط با آن که عبارتند
از  ها،داده از نظر شیوه گردآوری اطلاعات و روش تحقیق پژوهش حاضر به لحاظ هدف کاربردی است.

نوع  ملاک از بین وهای پیشربا توجه به سنجش رابطه بین متغی .های پیمایشی استگونه پژوهش
 ،جدول مورگانبا در اختیار داشتن تعداد کل جامعه آماری، برای تعیین حجم نمونه از باشد. همبستگی می

تحقیق، ازپرسشنامه هایلازم جهت آزمون فرضیههایآوری دادهبرای جمع گردیده است.نفر محاسبه 375
 هویت مذهبیها، رسانه استفاده ازق ساخته در مورد میزان های محقو پرسشنامهاستاندارد هوش فرهنگی 

چون  ابعادیکه دارای متغیر ملاک فرهنگی  هوش و استفاده گردیده استباشد میو سرمایه اجتماعی 
 استفاده ازمیزان  بین تحقیق شاملمتغیرهای پیشو د باشانگیزشی و رفتاری می شناختی، فراشناختی،

ها آزمون ضریب همبستگی باشد. برای تجزیه و تحلیل دادهمیسرمایه اجتماعی و هویت مذهبیها، رسانه
استفاده   SPSSدر نرم افزار آماریخطی چندگانه  رگرسیونآزمون کولموگروف اسمیرنوف و پیرسون و 
های تحقیق یافته دست آمده است.ه وسیله روش آلفای کرونباخ به در این پژوهش پایایی ب .شده است
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مثبت و  ها با تمامی ابعاد هوش فرهنگی به جز بعد شناختی رابطهکه میزان استفاده از رسانهنشان داد 
داری دارد. هویت مذهبی با چهار بعد هوش فرهنگی رابطه مثبت و مستقیمی دارد. سرمایه اجتماعی معنی

هوش فرهنگی با بعد فراشناختی، انگیزشی و رفتاری رابطه منفی و معکوسی دارد ولی با بعد شناختی 
 ای مثبت و مستقیمی دارد.رابطه

 ها.هوش فرهنگی، هویت مذهبی، سرمایه اجتماعی و  میزان استفاده از رسانه واژگان کلیدی:

 

 مقدمه

 های کاری متنوع دارد.فرهنگی دامنه جدیدی از هوش است که ارتباط بسیار زیادی با محیط هوش 
چگونه به الگوهای  کنند وشخیص دهند دیگران چگونه فکر میدهد تا تفرهنگی به افراد اجازه می هوش

قدرت مدیریت تنوع  به افراد نتیجه موانع ارتباطی بین فرهنگی را کاهش و دهند دررفتاری پاسخ می
دهد تا تشخیص دهند هوش فرهنگی به افراد اجازه می .(30 :1386، مقدمدهند)هادیزادهفرهنگی می

دهند و به افراد قدرت مدیریت تنوّع و چگونه به الگوهای رفتاری پاسخ می کننددیگران چگونه فکر می
های ناشی از شوک فرهنگی های کاری متنوّع قرن حاضر، لازم است اضطرابدهد. درمحیطفرهنگی می

های فرهنگی به نحو مطلوب اداره شود. برای این منظور، به و اختلالات و پیامدهای ناشی از تعارض
های جدید و سازگاری سریع با موقعیت« هوش فرهنگی»ها نیاز است. تعدیل مؤثر فرهنگسازگاری و 

 (.41 :1385تر عمل کردن با توجه به شرایط محیطی است)فیاضی و دیگران، راحت
های فرهنگی مختلف، رفتاری متناسب با هر یک با درک صحیح مولفه کندک میکم فرهنگی هوش

آن  ی از کارشناسان معتقدند که برای این امر باید توانایی مهمی را دارا بود وبسیار بروز دهیم. هااز آن
توان انواع چند فرهنگی هستند می ،21های قرن جایی که بسیاری از سازمان از آن فرهنگی است. هوش
یک کشور محصولی  این در حالیست که ممکن است در های متفاوت را مشاهده نمود.ها با فرهنگانسان

این واقعیت سبب پویایی فراوانی  بیش از صد کشور به فروش برسد. در کشور تولید و 10در  احی،طر
 هنجارها و  ها،ارزش قومیت، به نحوی که تفاوت در زبان، های چند فرهنگی شده است،روابط در محیط

صورت نبود درک در کند و عنوان منابع تعارض بالقوه ظهوره تواند بهای متفاوت میدر یک بیان فرهنگ
 ).29: 1387 ،قادریمشکل مواجه سازد) با وسعه روابط مناسب رات صحیح،

-تواند چهارچوبی تحلیلی را در اختیار اندیشمندان و پژوهشگران حوزهیکی از مفاهیم نوینی که می

این مفهوم برگرفته از  فرهنگی است. های مختلف علمی به ویژه علوم انسانی قرار دهد، مفهوم هوش
از این اصطلاح بهره  هر چند خود وی مستقیماً است، 1983در  2هواردگاردنر 1چندگانههاینظریه هوش

                                                 
Multiple Intelligences Theory 1. 

H. Gardner,. 2 
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دهد این مفهوم هرچه بیشتر در هزاره فرهنگی نشان می نبرده است. مروری بر ادبیات مرتبط با هوش
ی و به بیان بهتر عنوان نیازی برای بشر امروزه تواند بسوم میلادی طرح شده و عمومیت یافته که می

-162  :1390 های فرهنگی متفاوت قلمداد شود)یزدخواستی وهمکاران،زمینه های اجتماعی بابرای گروه
133 .) 

که بدانند باشد این استها و موسسات آموزشی میکه مورد توجه مسئولین دانشگاهیکی از موضوعاتی
-باشند داشته و چه رابطههای مختلف میهنگها چه تاثیری برهوش فرهنگی دانشجویانی که از فررسانه

ها وجود دارد از این رو این مسئله به چالشی بسیار مهم برای مسئولان تبدیل شده است که ای بین آن
های بنابراین محیط .های فرهنگی مختلف را در کنار هم قرار دهندچگونه بتوانند افراد مختلف با پیشینه

ها بتوانند با افراد سایر فرهنگ های مختلف آشنا باشند ودارد که به فرهنگ نیاز به افرادی آموزشی امروز،
توانایی فرد برای تطبیق با  افراد نیاز به هوش فرهنگی دارند. برای این منظور، ارتباط مناسب برقرار کنند.

یک محیط کار کردن در  ها عادت کرده است وچه به آن آن رسوم متفاوت از آداب و ها وسنت ها،ارزش
 (.29: 1387 قادری،معرف هوش فرهنگی است) متفاوت فرهنگی،

اگر ما دانشگاه و یا موسسات آموزشی را به عنوان یک جامعه بدانیم و دانشجویان را نمایندگان مردم 
تری مردم با وسایل ارتباط جمعی پیوند محکم جامعه بدانیم در آن صورت با توجه به نظر لرنر هر قدر

یابد. نامطلوب جامعه در ذهن آنان افزایش می های مطلوب ومان نسبت نیز گرایش به ارزشبه ه یابند،
مطلوب های مطلوب و هم ناها به ارزشپس وسایل ارتباط جمعی هم عامل نشان دهنده گرایش انسان

یک  راهوش فرهنگی  ها و افراد،سازمان ها،اکثر دانشگاه امروزه،(. 45: 1367 اجتماعی است)ساروخانی،
-نیاز مسئولان تلقی می فرهنگی اهرم مورد هوش محیط، در دانند.مزیت رقابتی و قابلیت استراتژیک می

افراد دارای هوش  هماهنگی ایجادکند. انسجام و تواند درمحیط متنوع،که میبه منزله چسبی است و شود
: 2004 دانشجویان داشته باشند)تان، ای برایهای رسانهقادرند اثر قابل توجهی بر استراتژی فرهنگی بالا،

150)1. 
فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد واحد توان: تعیین میزان هوشرا می تحقیقدر واقع منظور از این 

و سرمایه  هویت مذهبیها، تر بین میزان استفاده از رسانه. به بیان دقیقاست و عوامل مرتبط با آن تبریز
کدام یک از  ای وجود دارد؟جویان دانشگاه آزاد واحد تبریز چه رابطهفرهنگی دانش اجتماعی با هوش

 عوامل نقش پر رنگی دارد؟
 
 
 

                                                 
 Tan (2004) 1. 
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 تحقیق نظری پیشینه

های کاری متنوع دارد. فرهنگی دامنه جدیدی از هوش است که ارتباط بسیار نزدیکی با محیط هوش
کنند و چگونه به الگوهای ه فکر میدهد تا تشخیص دهند دیگران چگونفرهنگی به افراد اجازه می هوش

دهند، در نتیجه موانع ارتباطی بین فرهنگی راکاهش داده و به افراد قدرت مدیریت تنوع رفتاری پاسخ می
 نیای رقابتی امروز اهمیت یافته است.د ای درطور فزایندهه هوش فرهنگی ب رو این از دهد.یفرهنگی م

-شان از همان فرهنگ با فرهنگست قادر به ارتباط با همکارانپایین ممکن ا هوش فرهنگی افرادی با

سرپرستانی که تاثیر  مدیران و کارشان دچار مشکل شوند. کسب و در نتیجه در و نباشند های دیگر
تلاش برای بهبود  گیرند درسازی نادیده میتصمیم گیری وتصمیم شرکتی را در المللی وهای بینفرهنگ

 توسعه را با توسعه فرهنگ همگام سازند که بهبود و مگر این خواهند شد، کیفیت با شکست مواجه
   (.48: 1390 )خوشبخت،

های ابتدایی با های توافق یا عدم توافق، مقایسهتوانیم برای درک زمینهیدرک فرهنگ خودمان م با
ل شدن به های ضروری برای تبدیاین مسیر یکی از گام دانش کسب شده در دیگران به عمل آوریم.

 .(22: 1388 کاوه،هوش فرهنگی است) فردی با
شناخت  توانایی افراد برای رشد شخصی از طریق تداوم یادگیری، هوش فرهنگی را، (1385فیاضی)
 فرهنگی و رفتار موثر با افرادی با پیشینه های گوناگون وارزش رسوم، آداب و های فرهنگی،بهتر میراث

در مورد تأثیر ضریب هوشی معتقد است که بهره هوشی تعیین  1گلمن  .ادراک متفاوت تعریف کرده است
درصد  20 ای است ولی سهم آن در موفقیت تنها حدودهای حرفههای علمی و موفقیتکننده پیشرفت

عاطفی و  های هوشای موجب ورود واژهاست. تلاش برای شناسایی سایر عوامل موثر بر موفقیت حرفه
تواند بگوید سهم هوشیات مدیریت شد؛ هرچند هنوز کسی به طور دقیق نمفرهنگی به ادبی هوش

   (.19-26: 1386 زاده،رحیمقدر است)ه عاطفی و فرهنگی در پیشرفت افراد چ
 :میکنند مطرح زیر صورت به مؤلفه چهار شامل را فرهنگیهوش 2که و ونداین انگ،

طریق  آن از را فرهنگی بین تجارب دفر یک که است روشی فرهنگی: هوش فراشناختی مؤلفه. 1

دست ه ب برای افراد که دهدمی قرار توجه مورد را فرآیندی فرهنگی، هوش عنصر کند. اینمی استدلال
و  مفاهیم فرد که است وقتی مورد این برای مثال گیرند. یکمی کاره ب فرهنگی دانش فهم و آوردن

 کندمی تعدیل نبوده، هماهنگ انتظاراتش با که واقعی تجربه یک بر اساس را خویش ذهنی تصاویر
 (.53: 1391 )عسکری وزیری،

                                                 
Goleman1.  

Van Dyne & Koh 2. 
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 و است هافرهنگ هایتفاوت و هاشباهت مورد در فرد یک شناخت :فرهنگیهوش شناختی . مؤلفه2
  و و معنوی مذهبی باورهای و اعتقادات مورد در اطلاعاتی مثال )برای هافرهنگ مورد در عمومی دانش
 دهد)همان،انعکاس می را زبان( و رسوم و آداب خانوادگی، ارتباطات زمان، کار، درمورد اورهاو ب هاارزش
1391).   

جدید  فرهنگ با را خود است قادر کهبه این فرد اعتماد و فرهنگی: اطمینانهوش انگیزشی . مؤلفه3
 فرهنگ جدید در ثرمؤ تعامل برای افراد انرژی وجهت حجم فرهنگی،هوش انگیزشی مؤلفه .دهد تطبیق

 خود هایتوانایی مورد در افراد آن در که سطحی شامل هوش فرهنگی انگیزشی بعد .دهدمی را نشان
 سایر مردم تعامل با تجربه برای 1گشودگی میزان و دارند اعتماد و اطمینان فرهنگی میان تعاملات در

 باشد.می یابند،می خود در تعاملات آن از که رضایتی میزان و هافرهنگ

 از افرادی با تعامل در مناسب غیرکلامی و کلامی اعمال نمایش برای فرد قابلیت رفتاری: . مؤلفه4
 روی بر فرهنگیهوش عنصر این (.2004 کوفسکی، موسا و دهد)ارلیمی نشان را مختلف هایفرهنگ

 کنند اعمالمی عمل چگونه گیرندمی قرار جدید فرهنگ در که شرایطی در افراد که کندمی تمرکز این
 دارد)همان، اشاره مناسب واکنش انجام برای فرد توانایی به رفتاری، و هوش فرهنگی فرد آشکار
1391.) 

 "تجارت جهانی برای افراد هایمهارت: فرهنگی هوش" نام با خود ( دراثر2003اینکسون) و توماس
هوش نظر آنان به .کنندمی مطرح آن هسازند اجزای و زیربناها ذکر با را فرهنگی هوش از خود تعریف

 منعطف و رویکردی خلاقانه دادن توسعه فرهنگی، بین تعامل هایبنیان درک و برفهم مشتمل فرهنگی
-می کهاست دادن رفتارهایی نشان و سازگاری هایمهارت ایجاد درنهایت و فرهنگی بین هایتعامل به

 دانست. بخش اثر فرهنگی چند یا فرهنگیبین هایموقعیت در را هاآن توان

های فرهنگی محیط مواجهه موثر با جنبه هوشی که نشان دهنده توانایی افراد در فرهنگی: هوش
 (.45: 1385 ،دیگری شود)مشبکی وگیری میهای هوش فرهنگی اندازهوسیله تسته باشد و بمی

 هایی دارد کهجانبه از تواناییهمه  ای کلی واشاره به مجموعه فرهنگی رها از فرهنگ است و هوش
که از  کال دیگر هوش،شبرخلاف ا شود.هایی است که با تنوع فرهنگی توصیف میمربوط به موقعیت

 هوش فرهنگی شکاف موجود در انتقال مفاهیم را از یک کنند،ها تنزل پیدا میتقاطع فرهنگ نقطه
 (.102: 2007 ،همکاران دارد)آنگ ومیفرهنگ به فرهنگ دیگر از میان بر

باشد. برخی ها میفرهنگی، میزان استفاده از رسانه در تحقیق حاضر یکی از عوامل مرتبط با هوش
آورندکه موجبات ن مفهوم تمامی وسایل ارتباطی را در نظر مییچون کلاپر برخود وسایل تاکید نموده، با ا

سازند. با این معیار، وسایلی ن را فراهم میپیدایی ارتباط غیر شخصی بین گوینده و شنوندگان و یا بینندگا

                                                 
 Openness 1.   
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گیرند و فقط چون رادیو، کتاب، سینما، تلویزیون و هر وسیله ارتباط غیر شخصی در این محدوده جای می
تعدد مشتریان و جمعی، گستردگی،تنوعگردد. شریف برای وسایل ارتباطگفتگوهای شخصی ازآن خارج می

ها انسان زعم آنان، وسایل ارتباط جمعی ابزاری هستند که میلیون ند. بهسازو هم ابعاد زمانی را مطرح می
سان، وسایل ارتباط جمعی نه گیرند. بدینرا در یک آن و یا در فاصله زمانی بسیار اندک، زیر پوشش می

 سازند، بلکههای عظیم، فراتر از مرزهای ملی و طبقاتی فراهم میتنها موجبات انتقال پیام را به توده
هارولد  شوند.شوند. با ایجاد امکان حفظ پیام، بقاء اندیشه را سبب می انفجار زمان و مکان را موجب می

لاسول وظایفی چند، نظیر مراقبت از محیط و ایجاد همبستگی بین اجزای گوناگون جامعه را در پاسخ به 
 های اصلیعنوان وظیفهه د بگیریکه درآن انتقال میراث فرهنگی از نسلی به نسل دیگر صورت ممحیطی

 (.83: 1371کند)ساروخانی، یارتباط جمعی تلقی م
ای بر نگرش و رفتار مخاطبان است. این ق الگوی تاثیر مطلق محتوای رسانهامصد ،یه تزریقیرنظ

رسد و یکنواخت به همه مخاطبان می طور یکسان وه ای بهای رسانهکه پیامنظریه گویای آن است
گذارد. به عبارتی، نظریه تزریقی وسایل ارتباط جمعی را دارای تاثیری م و فوری بر جای میتاثیری مستقی

ها ها نه تنها به تغییر نگرش مردم بلکه به تغییر رفتار آنداند. رسانهفوری برمخاطب می مستقیم و مطلق،
شناسی پاسخ در روان -نیز قادر هستند. نظریه تزریقی نشات گرفته از نظریه رفتارگرایی یا الگوی محرک

 (.1371)همان، ده بیستم انگاره مسلط بودساست که در اوایل 
( است که به طور ویژه با ارتباط جمعی در ارتباط است. 1986نظریه یادگیری اجتماعی آلبرت باندورا)

از  فاً ، صردچه را که برای راهنمایی و عمل در زندگی نیاز دارن ها بیشتر آنبر اساس این نظریه، انسان
های ها به طور غیرمستقیم و به ویژه ازطریق رسانهکه عمده آنلگیرند، بتجربه ومشاهده مستقیم یاد نمی

صورت مشاهده رفتار ه شود. ادعای اصلی باندورا این است که بیشتر رفتارهای آدمی بیجمعی آموخته م
های جمعی به خصوص های رسانهنهرسا که،خلاصه این شود.ازطریق الگوبرداری یاد گرفته می دیگران و

 .(493: 1382منبع اصلی یادگیری اجتماعی هستند)مک کوایل،  ،های تصویریرسانه
ترین عنصر تجلی ها مهمرسانه .نظران مطرح ارتباطات معتقد استیکی از صاحب، لوهانمارشال مک

ود فرهنگ هستند یا انتقال فرهنگ یاخ ها وجود دارد،که از آندر هرگونه تعریفی ارتباطات انسانی هستند،
 ،امکان گسترش شبکه ارتباطی ها بنابر ویژگی برخورداری از مخاطبین انبوه وتمام رسانه را برعهده دارند.
 چه اگر است، 1اجتماعى سرمایهفرهنگی،  یکی دیگر از عوامل مرتبط با هوششدن دارند. استعداد جهانی

 بشر نوع اجتماعى در روابط ریشه این مفهوم اما است، اجتماعى مطالعات عرصه در نوپا و نوین مفهومى
 داند. ایناجتماعى مى هاىازشبکه حاصله هاىارزش را اجتماعى سرمایه دربحث اصلى محور دارد. پاتنام

                                                 
Social Capital 1. 
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 رسانده ظهور به را هاروابط اجتماعى آن در دارند تمایل و هستند آشنا آن با مردم است، جمعى هاارزش
 (.83: 1371، ساروخانى)گیرند کاره ب را هاآن لاتتعام در و

-قانون ویا اعتماد تعاون، چونهم هنجارهاى اجتماعى آن ازطریق راکه اىعمده هاىروش فوکویاما

 سرمایه  انواع دیگر درکنار جدید مفهومى عنوان به اجتماعى سرمایه بنابراین .شود ایجاد تواندمى مدارى
مشارکت،  صداقت، اعتماد، :چونهم هایىمؤلفه با و است اهمیت ها داراىآن اب برابر سطحى در حداقل
: 1379 توسلى،است) شناسایى قابل همدلى و ایثار تعاون، با دیگران، ساعدتم و همکارى مدارى،قانون

11.) 
  عوامل .2نهادی  . عوامل1نیست:  زیرخارج دسته هار از اجتماعی سرمایه ساخت عوامل نظرکلمن به

 (.462: 1377 صبورى،طبیعی) عوامل .4  بیرونی عوامل .3خودجوش 

 ساختارگرایى"با را اجتماعى واقعیات عاملیت، و ساختار میان دیالکتیکى رابطه بر تأکید با بوردیو
 هاىاندیشه .نمایدمى عنوان تبیین تحت نظرى گیرىجهت "تکوینى گرایىساختار" یا و "گرایانهساخت

گوید: البته بوردیو می. گرفت برجسته شکل دو استاد ثیرات تحت بوردیو نظرى هاىهدیدگا و اجتماعى
 مندارزش اجتماعى روابط برگیرنده و در گیردمى تعلق فرد به درگروه عضویت صرف به اجتماعى سرمایه

 زمینه اجتماعى نهاد یا و )انسان عوامل اجتماعى براى سرمایه انواع تفسیر در بوردیو. هاستآدم میان
  سیاسى زمینه و قدرت روابط مراتب سلسله ترتیبى که به .بیندمى ترمهم همه از را سیاست قدرت(
 تعبیر به اقتصاددان 1لورى گلن (.12: 1385 محققی،اختر(کندمى تعیین را دیگر هاىزمینه همه ساختار
 درون اقتصاد توسعه مشکل فبراى توصی هفتاد دردهه را اجتماعى سرمایه اصطلاح باراولین براى کلمن

 خانوادگى روابط ذات در که است منابعى اجتماعى، مجموع سرمایه لوری اعتقاد به .بردند کار به شهرى
. است سودمند جوان یا کودک اجتماعى یا شناختى رشد و براى دارد وجود جامعه اجتماعى سازمان در و

 رشد در نوجوانان و کودکان براى مهمى مزیت تواندمى و است مختلف متفاوت افراد براى منابع این
  هویت مذهبیفرهنگی، یکی دیگر ازعوامل مرتبط با هوش(. 459: 1377 لمن،کشان باشد)انسانى سرمایه
تاجفل در تئوری هویت اجتماعی خود، از هویت مذهبی چنین تصویری داده است، میزان شناخت  است.

های ارزشی مثبتی که فرد برای این تعلق و ارتباط و پیامدفرد از تعلق و ارتباطش نسبت به دینی خاص 
ای خره احساسات خاص فرد نسبت به آن دین و نسبت به دیگرانی که مثل او رابطهقائل است و بالا

مشابه با آن دین دارند. به بیان دیگر هویت دینی عبارت است از: تعریف شخص از خود براساس داشتن 
 (.83: 1378 ساروخانی،)نهمراه ملاحظات ارزشی و احساس مرتبط با آتعلق نسبت به دینی خاص به 

 

 

                                                 
Glean loury 1. 
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 تحقیق تجربی پیشینه

ها و راهبردهای آن فرهنگی، مولفه ( با موضوع بررسی هوش1391. درپژوهشی از عسکری وزیری)1
روی داری معنی فرهنگی تاثیر مثبت و دست آمده بیانگر آن است که هوشه با رویکرد اسلامی، نتایج ب

-( با موضوع رابطه تماس1390. در پژوهشی از یزد خواستی و همکاران)2اسلامی دارد.  هویت مذهبی و

طور قابل ه توانند بفرهنگی می های بیندهد که تماسفرهنگی، نشان میفرهنگی و هوش های بین
شود، بر این مبنا های اجتماعی چون دانشجویان منجر گروه ای به افزایش هوش فرهنگی افراد وملاحظه

پیوندد با احتمال وقوع میه های مختلف بهای جمعی بین فرهنگهای مجازی که از طریق رسانهتماس
هایی که با تمرکز بر خبرهایی که فرهنگی داشته باشند. رسانه توانند نقش مخربی در هوشبیشتری می

توانند ده واقعیت زندگی اجتماعی نیستند میدهناز ارزش خبری بالایی برخوردارند اما نشان هرچند احتمالاً
 (، با موضوع1393در پژوهشی از خواجه نوری و همکاران). 3 در تضعیف هوش فرهنگی نقش بازی کند.

بررسی رابطه سرمایه اجتماعی و سرمایه فرهنگی با هویت اجتماعی جوانان شهر بندرعباس است. این 
گیری، تصادفی ر پرسشنامه انجام گرفته است. شیوه نمونهتحقیق به روش پیمایش و با استفاده از ابزا

نفر بوده است. در ابتدا مطالعات پیشین بررسی شده و سپس  406ای و حجم نمونه ای چند مرحلهسهمیه
و بوردیو فرضیات تحقیق به آزمون گذاشته شد. لازم به ذکر است که  با استفاده از نظریه گیدنز، جنکینز

ی به عنوان متغیرمستقل شامل میزان ارتباطات اجتماعی، صمیمیت اجتماعی، حمایت متغیرسرمایه اجتماع
اجتماعی و مشارکت اجتماعی بوده و متغیر سرمایه فرهنگی نیز با سنجش میزان مصرف کالاهای 

های علمی، تحصیلی و فرهنگی و سطح تحصیلات سنجیده ها و تواناییفرهنگی به طور عینی و مهارت
-سنتی، مشارکت فرهنگی -ساس نتایج رگرسیون چندمتغیره، چهار متغیرِ مشارکت مذهبیشده است. بر ا

درصد از تغییرات متغیر  5/47خارج، و صمیمیت اجتماعی وارد معادله شده و در مجموع مدنی، مسافرت 
مقدم، اشرف بهنام علوی محمدرضا عباسی، سید ازدر پژوهشی  .4 هویت اجتماعی را تبیین کرده است.

 )ناحیه یک شهر آموزان مقطع متوسطهبررسی میزان هویت دینی بین دانش  (، با موضوع1393)وندهرهز
-ها پرسشنامه بوده است. جامعه آماری تمام دانشآوری دادهشیوه گرد ، روش پژوهش پیمایشی وری(

نوان حجم نمونه نفر به ع 400که با استفاده از جدول لین تعداد آموزان مقطع متوسطه ناحیه یک شهر ری
 %95 ضریب اطمینان و 05/0ای با سطح خطای گیری خوشهگیری به شیوه نمونهتعیین شدند. نمونه

اعمال )فرائض(  با توجه به مفهوم هویت دینی که چند بعدی است، دانش دینی و است. در این پژوهش
دهد که بین متغیر یسامرز نشان م dشدت ضریب  دینی سنجیده شده است. نتایج آزمون تاوکندال و

، 29/0، 20/0، 23/0)فرائض( دینی به ترتیب  متغیرهای عواطف دینی، باورهای دینی، اعمال وابسته و
گام نیز نشان دادکه متغیرهای عواطف دینی، باورهای دینی واعمال بوده است. نتایج گام به 13/0، -03/0

غفاری و لطفعلی  . در پژوهشی از مظفر5 .باشنددینی تاثیرگذارترین عوامل گرایش به هویت دینی می
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فرهنگی با عملکرد تحصیلی دانشجویان علوم  ارتباط سرمایه اجتماعی و هوشبا موضوع  (1392)خانی
 نفر از دانشجویان دانشگاه های آزاد و 322باشد. این پژوهش توصیفی همبستگی بر روی میپزشکی 

ای انتخاب شدند، انجام گردید. ای چند مرحلهش خوشهکه به رو 1392 مراغه در دولتی دانشگاه بناب و
همکاران استفاده شد. نتیجه  فرهنگی انگ و پاژاک و هوش ها از پرسشنامه کاتارزیناآوری دادهبرای گرد

های فراشناختی، چنین با مولفههم این شد که بین عملکرد تحصیلی دانشجویان با سرمایه اجتماعی و
 فرهنگی همبستگی مثبت و مستقیم وجود دارد. اری هوششناختی، انگیزشی و رفت

 و افراد شخصیت بین رابطه بازرگانی دانشجوی 338 بین در دیگر تحقیقی در( 2005)داین . ون6
 با بعد گراییوجدان که رسیدند نتیجه این به و دادند قرار بررسی مورد را فرهنگی هوش عامل چهار

 هوش فرهنگی رفتاری جنبه با عاطفی ثبات و شادابی دارد، داریعنیم ارتباط فرهنگی شهو فراشناختی
 این نتیجه ترینو مهم دارد داریمعنی ارتباط رفتار و انگیزش دانش، ابعاد با گراییبرون است، ارتباط در
هوش بعد چهار هر که با است شخصیتی هایویژگی ترینمهم از یکی تجربه کسب در گشودگی که

ای بر به تحلیل تاثیر همسالان مدرسه تحقیق اسکاردیبول و همکارانش. 7 مثبت دارد. ارتباط فرهنگی
طور مشخص روی زمانی که صرف ه ای جوانان در کاتالونیای اسپانیا پرداخته و بمیزان مصرف رسانه

. اندهشود، تاکید و تمرکز داشتها و گشت و گذار اینترنتی میهای تلویزیونی، انجام بازیتماشای برنامه
ها داری بر استفاده از اینترنت و انجام بازیالان، تاثیر معنیسها نشان داده که مصرف همنتایج تحقیق آن

، به بررسی رابطه بین 2003از دانشگاه آلبانی، در سال  1کنث داولر .8(. 154: 2012د)اسکاردیبول، دار
ی پرداخته است. وی با این فرض که ی و نوع نگرش مردم نسبت به جرائم اجتماعامیزان مصرف رسانه

را در این  چند و چون آن رسانه، جهت دهنده افکار عمومی درخصوص مسائل اجتماعی است، تاثیر رسانه
بهره جسته و به این نتایج  OLS ها از رگرسیونیه و تحلیل دادهزکشد. در تجش میلدهی به چاجهت

-پرهیزند و میهای وحشتناک هستند از ارتکاب جرم میهایی که بیشتر بیننده برنامهرسیده است که آن

موسا کوفسکی، الین دارلی، کریستوفر،  .9(. 120: 2003)داولر، ترسند اما ارتباط ضعیفی بین آن بوده است
پژوهش نویسندگان این مقاله روی دو هزار مدیر از شصت کشور  (2003عملکرد برتر: هوش فرهنگی)

هایی گانه هوش فرهنگی به یک میزان نیست. آنان راهدر وجوه سه دیراندهد توانایی بیشتر منشان می
د. به ندههای خاص میاند و به کسانی که نیاز به کمک دارند آموزشبرای ارزیابی این توانایی را یافته

تواند هوش فرهنگی عقیده آنان، هرکس به اندازه مناسبی هوشیاری، انگیزه و آمادگی داشته باشند، می
 تاثیر میزان و هوش فرهنگی گیریاندازه به پژوهشی در کُه،و  انگ ونداین، .10 را افزایش دهد. خود
 نشان پژوهش این نتایج .اندپرداخته ایوظیفه عملکرد و فرهنگی انطباق گیری،تصمیم برسازگاری، آن
 (. 39 :2005 )ونداین،دارد ارتباط متغیرها این از کدام هر با فرهنگی هوش ابعاد که داد

                                                 
Kenneth Dowler 1. 
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 مدل تحلیلی تحقیق

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 تحقیق هایفرضیه
 رابطه وجود دارد. تبریز فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد ها با عامل فراشناختی هوشبین استفاده از رسانه .1
 رابطه وجود دارد. ه آزاد تبریزفرهنگی دانشجویان دانشگا ها با عامل شناختی هوشبین استفاده از رسانه. 2
 رابطه وجود دارد. فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز ها با عامل انگیزشی هوشبین استفاده از رسانه .3
 فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز رابطه وجود دارد. ها با عامل رفتاری هوشبین استفاده از رسانه .4
 رابطه وجود دارد. فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز عامل فراشناختی هوشبین سرمایه اجتماعی با  .5
 رابطه وجود دارد. فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز بین سرمایه اجتماعی با عامل شناختی هوش. 6
 د دارد.رابطه وجو فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز هوش انگیزشیبین سرمایه اجتماعی با عامل  .7
 رابطه وجود دارد. فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز هوش رفتاریبین سرمایه اجتماعی با عامل  .8
 رابطه وجود دارد. فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز با عامل فراشناختی هوش هویت مذهبیبین . 9

 رابطه وجود دارد. شگاه آزاد تبریزفرهنگی دانشجویان دان با عامل شناختی هوش هویت مذهبیبین . 10
 رابطه وجود دارد. فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز هوش انگیزشیبا عامل  هویت مذهبیبین . 11
 رابطه وجود دارد. فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز هوش رفتاری با عامل هویت مذهبیبین . 12

 

 

 رفتاری انگیزشی شناختی فراشناختی

 مشارکت اجتماعی

 انسجام

 اجتماعیاعتماد
های جدید رسانه روزنامه

 الکترونیک

 
 کتاب

 فیلم

 های الکترونیکرسانه

 مکتوب غیر مکتوب
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 شناسی تحقیقروش

ملاک  بین وباتوجه به سنجش رابطه بین متغیرهای پیش پیمایشی است. تحقیق پژوهش حاضرروش
های جامعه آماری این پژوهش را دانشجویان دانشگاه آزاد واحد تبریز در رشته باشد.نوع همبستگی می از

نفر  24762ها برابر با که تعداد آن 1392-93در سال تحصیلی دهند که مختلف دانشگاهی، تشکیل می
های لازم آوری دادهبرای جمع و نفر پسر هستند 14000و  دخترنفر  10762ه از این تعداد ک باشدمی

در  ساخته فرهنگی و پرسشنامه محقق های تحقیق، از پرسشنامه استاندارد هوشجهت آزمون فرضیه
هش دراین پژو وسرمایه اجتماعی استفاده گردیده است. هویت مذهبیها، رسانه استفاده ازمیزان خصوص 

دست آمده است. دامنه آلفای کرونباخ از صفر تا ه وسیله روش آلفای کرونباخ به گیری بپایایی ابزار اندازه
-)صادقها استها و یک پایایی کامل گویهباشد که در این ضریب، صفر بیانگر عدم پایایی گویهیک می

    (.65: 1388 زاده،
 تحقیق آلفای کرونباخ برای متغیرهای(: 1شماره ) جدول

 آلفای  کرونباخ                               های تحقیقمولفه

 0/ 822          هوش فرهنگی                           

 717/0استفاده از رسانه                                   

 719/0هویت مذهبی                                     

 740/0                           سرمایه اجتماعی

 738/0آلفای کل                                           

 تعریف متغیرهای تحقیق

          فرهنگی هوش  

-توانایی یک فرد در راستای موفقیت اند:گونه تعریف کرده این 1(2003ارلی و انگ) را فرهنگی هوش

هوش فرهنگی دارای  با بافت فرهنگی خود فرد ناآشنا است. های فرهنگی جدید که معمولاًآمیز با محیط
 باشد که عبارتند از:سه عامل می

 فرهنگی:عامل فراشناختی هوش. 1
عامل بیانگر فرایندهایی است که  کند.بدین معنی است که فرد چگونه تجربیات فرهنگی را درک می

فرهنگی شامل تدوین  اشناختی هوشعامل فر برند.کار میه درک دانش فرهنگی ب افراد برای کسب و
های ذهنی در تعدیل نقشه و بررسی مفروضات در حین برخورد میان فرهنگی، رخوردباستراتژی پیش از 

 (.105: 2007 ،2همکاران و است)انگ ازانتظارات پیشین صورت متفاوت بودن تجارب واقعی
 فرهنگی:عامل شناختی هوش. 2

                                                 
Early & Ang .1 

Ang & et.al. 2. 
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های ذهنی وشناختی هدانش عمومی و نقش های فرهنگی است ووتتفا بیانگر درک فرد از تشابهات و
های فرهنگی مشتمل برشناخت سیستم های دانش هوشجنبه دهد.های دیگر را نشان میفرد از فرهنگ

 شناختی و زبان دیگر استهای زیباییارزش عقاید مذهبی، هنجارهای تعامل اجتماعی، انونی،قاقتصادی 
 (.49: 2003 )ارلی و انگ،

 فرهنگی:عامل انگیزشی هوش. 3
فرهنگ دیگران  تا بتوانند خود را با کند در مقابل موانع پایدار باشندکمک می به افراد عامل انگیزشی

های چنین بیانگر علاقه فرد به آزمودن فرهنگهم باشد.یترین جزء مترین و مبهممشکل سازگار سازند،
این انگیزه شامل ارزش درونی افراد برای تعاملات  مختلف است.های تعامل با افرادی از فرهنگ دیگر و

صورت ه های فرهنگی مختلف بدهد در موقعیتچند فرهنگی و اعتماد به نفس است که به فرد اجازه می
 .(109: 2007 همکاران،و  اثربخش عمل کند)انگ

 عامل رفتاری هوش فرهنگی:. 4
گیرد که برای کلامی را در برمیغیر با آن دسته از رفتارهای کلامی وقابلیت فرد برای سازگاری 

شود که در های رفتاری را شامل میای از پاسخمجموعه های مختلف مناسب هستند وبرخورد با فرهنگ
 متناسب با یک تعامل خاص یا موقعیت ویژه از قابلیت اصلاح و آیند وهای مختلف به کار میموقعیت

استاندارد در پژوهش حاضر از طریق پرسشنامه  .(139: 2004 ،1دارند)ارلی و موساکوفسکیتعدیل برخور
 شودمنتشر شده است سنجیده می 2005 سال فرهنگی در که توسط مرکز مطالعات هوشفرهنگی هوش

 .(29: 1387 قادری،)
 

 هارسانه

 نمایندجمع ایجاد ارتباط می وجمع یا فرد  ابزاری هستند که بین جمع و و وسایل های همگانی،رسانه
قدر وقت خود را ه که چ های شش بعدی اعم از این(. در تعریف عملیاتی از سنجه83: 1378 ساروخانی،)

قدر وقت را در ه پردازند؟ چند تا در روز پیام با موبایل ارسال و دریافت دارد؟ چبه تماشای تلویزیون می
 گذرانند؟ و غیره.اینترنت می

 

 بیهویت مذه

اساس داشتن تعلق نسبت به دینی خاص به همراه  آن عبارت است از: تعریف شخص از خود بر
(. پرسشنامه محقق ساخته یک سنجه شش بعدی 1378 ،)هماننملاحظات ارزشی و احساس مرتبط با آ

 پردازد.داری میگانه اعتقادی، عاطفی، پیامدی و مناسکی به سنجش دیناست که شامل ابعاد چهار

                                                 
 2004 Earley & Mosakowfski;1.   



 
 19                   ...    اجتماعی( ها، هویت مذهبی و سرمایه )استفاده از رسانه وامل مرتبط با آنع فرهنگی و هوش مطالعه

 

 ایه اجتماعیسرم

های ارتباطی، مورد استفاده همگان است نظیر راه آن چیزی است که با سرمایه جامعه پدید آمده و
در این پژوهش به سه بعد از سرمایه اجتماعی پرداخته (. 81: 1371 ...)ساروخانی، تجهیزات انتقال پیام و

جانسون از  کهدر تعریفی  ماعی.انسجام اجتماعی و مشارکت اجت ،اعتماد اجتماعی: شامل ، کهشودمی
ازدیگران، خود تکمیلی  حمایت آشکار اعتماد، ایجاد ارتباط با دیگری و درخواست پذیرش و کنداعتماد می
کردن، جانسون عناصرتشکیل دهنده اعتماد را صراحت، سهیم .انطباق با انتظارات دیگران است درروابط و

توان داند، اعتماد اجتماعی را میاعتماد می فتار مبتنی برجویانه و رپذیرش، حمایت، تمایلات همکاری
تسهیل روابط  حسن ظن فرد نسبت به سایر اعضای جامعه تعریف کرد که این امر موجب گسترش و

های شش بعدی استفاده از سنجهدر تعریف عملیاتی . (27: 1380 شود)امیرکافی،ها میاجتماعی فرد با آن
از دیدگاه  ها و کارکنان ادارات و غیره.ستان، آشنایان و افراد خانواده، سازمانشده که شامل اعتماد بر دو

که براساس آن درسطح یک گروه یا یک جامعه اعضا به یکدیگر ای استشناختی، همبستگی پدیدهجامعه
تقابل نفی اخلاقی مبتنی بر  طور متقابل نیازمند یکدیگر هستند این امر مستلزم طرد آگاهی وه وابسته و ب

: 1370 احساس الزام متقابل است)آلن بیرو، ها ومسئولیت نیست بلکه دعوت به احراز وکسب این ارزش و
تعامل اعضا با  از جمله، گرایش اعضا به یکدیگر، مواردیهمبستگی اجتماعی به وسیله  انسجام و(. 400

-بخشنامه مل کردن قوانین ووحدت اعضا، توافق اعضا برای پیشبرد اهداف، توافق اعضا برای ع یکدیگر،

مشارکت  گیرد.مورد سنجش قرار میسنجه شش بعدی وسیله ه که ب ... کمک کاری اعضا به یکدیگرها و
های فردی وگروهی به منظور دخالت در تعیین سرنوشت انواع کنش اجتماعی در معنای وسیع در بردارنده

: 1389 پور اصل،بوط به امورعمومی است)سلیمانگیری مرخود وجامعه و تاثیر نهادن برفرایندهای تصمیم
 مشارکت اجتماعی در این پژوهش در دو بعد مد نظر است: تعریف عملیاتی(. 79

 دانشگاههای علمی ، عضویت در انجمندانشجوییپایگاه بسیج  مشارکت رسمی شامل عضویت در -
 .دانشگاهیمراسمات  و دانشگاهیهای گروه و عضویت در کار

، شرکت در انددانشجویانی که از نظر مالی ضعیف غیر رسمی خیرخواهانه مثل کمک بهمشارکت  -
، دانشگاهدر ، فرهنگی و هنری مذهبی هایمراسمشرکت در  کمک بلاعوض به دوستان، جشن عاطفه،

این که شرکت در نماز جماعت  دانشگاه،در فرهنگی و هنری  کمک مالی به برگزاری مراسم مذهبی،
 (.95: 1388 پور اصل،حسین)گیردمورد سنجش قرار میسنجه شش بعدی وسیله ه ها بشاخص
 

 هایافته

و سرمایه  هویت مذهبی ها،رسانهمیزان استفاده از های تحقیق، حال به تاثیر پس از بررسی فرضیه
یم که ااستفاده کردهپردازیم. به این منظور از رگرسیون چندگانه بر روی ابعاد هوش فرهنگی میاجتماعی 
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 (Enter) منظور از رگرسیون چندگانه به روش همزمان به ایناجرا شده است.  SPSSافزار با استفاده از نرم
تاثیر همزمان خطی چندگانه ( جدول آنالیز واریانس وضرایب رگرسیون2)شماره  ایم. درجدولاستفاده کرده

بعد  عنوان متغیرهای مستقل بر روی به و سرمایه اجتماعی هویت مذهبی ها،رسانهمیزان استفاده از 
شودکه رگرسیون خطی چندگانه ایم. مشاهده میمتغیر وابسته را آورده فرهنگی به عنوانفراشناختی هوش

تنها میزان استفاده از با توجه به مقادیر . (F05/0<Sig ,=083/45) دار استمعنی %95در سطح اطمینان 
 R دار مستقیم روی بعد فراشناختی هوش فرهنگی هستند. مقداردارای تاثیر معنیویت مذهبی رسانه و ه

هویت مذهبی و وسیله ه از تغییرات بعد فراشناختی به عنوان متغیر وابسته ب %7/26نشانگر این است که 
توان به صورت چنین معادله رگرسیونی را میهمگردد. میزان استفاده ازرسانه به صورت همزمان تبیین می

 زیر نوشت:
 بعد فراشناختی (=542/0(+)هویت مذهبی()436/0زان استفاده از رسانه())می
 

 میزان استفاده ازنتایج رگرسیون خطی چندگانه (: 2جدول شماره )

 بعد فراشناختی هوش فرهنگی بر روی و سرمایه اجتماعی هویت مذهبی ها،رسانه 

 Sig. F Sig تی ضرایب استاندارد ضرایب غیر استاندارد مدل

 بتا حراف استانداردان بی

 

 00/0 083/45 388/0 -864/0  524/0 -453/0 عدد ثابت

 00/0 102/9 405/0 048/0 436/0 میزان استفاده از رسانه

 000/0 781/6 310/0 080/0 542/0 هویت مذهبی
2R دوربین واتسون 

 018/2 267/0 119/0 561/1 071/0 085/0 133/0 سرمایه اجتماعی

 

 
میزان تاثیر همزمان ، جدول آنالیز واریانس و ضرایب رگرسیون خطی چندگانه (3)شماره  ولجددر 

بعد شناختی  به عنوان متغیرهای مستقل بر روی و سرمایه اجتماعی هویت مذهبی ها،رسانهاستفاده از 
ییرات بعد از تغ %7/29نشانگر این است که  Rمقدار ایم. متغیر وابسته را آورده هوش فرهنگی به عنوان

-هویت مذهبی و سرمایه اجتماعی به صورت همزمان تبیین میوسیله ه شناختی به عنوان متغیر وابسته ب

 بعد شناختی (=525/0(+)هویت مذهبی()546/0)سرمایه اجتماعی()گردد. 
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 ها،نتایج رگرسیون خطی چندگانه میزان استفاده از رسانه (:3جدول شماره )

 فرهنگیجتماعی بر روی بعد شناختی هوشهویت مذهبی و سرمایه ا

 مدل

 ضرایب استاندارد ضرایب غیر استاندارد

 Sig. F Sig تی
 بی

انحراف 

 استاندارد
 بتا

 

 307/0 -024/1  347/0 -355/0 عدد ثابت
313/52 00/0 

 244/0 -166/1 -051/0 032/0 -037/0 میزان استفاده از رسانه

 دوربین واتسون 2R 00/0 926/9 445/0 053/0 525/0 هویت مذهبی

 926/1 297/0 00/0 706/9 434/0 056/0 546/0 سرمایه اجتماعی

 

 
میزان تاثیر همزمان جدول آنالیز واریانس و ضرایب رگرسیون خطی چندگانه  (4)شماره  جدولدر 

بعد انگیزشی  ویبه عنوان متغیرهای مستقل بر ر و سرمایه اجتماعی هویت مذهبی ها،رسانهاستفاده از 
تنها میزان استفاده از رسانه و  گیریم کهایم. نتیجه میمتغیر وابسته را آورده فرهنگی به عنوان هوش

فرهنگی هستند و معادله رگرسیونی دار مستقیم روی بعد فراشناختی هوشدارای تاثیر معنی ویت مذهبیه
 (= بعد انگیزشی399/0زان استفاده از رسانه()(+)می472/0)هویت مذهبی() توان به صورت زیر نوشت:را می

 
 ها،نتایج رگرسیون خطی چندگانه میزان استفاده از رسانه (:4جدول شماره )

 فرهنگیهویت مذهبی و سرمایه اجتماعی بر روی بعد انگیزشی هوش

 مدل

ضرایب  ضرایب غیر استاندارد

 Sig. F Sig تی استاندارد

 بتا انحراف استاندارد بی

 

 376/0 885/0  550/0 487/0 عدد ثابت
197/33 00/0 

 00/0 941/7 366/0 050/0 399/0 میزان استفاده از رسانه

 دوربین واتسون 2R 000/0 619/5 267/0 084/0 472/0 هویت مذهبی

 122/2 212/0 44/0 773/0 37/0 089/0 069/0 سرمایه اجتماعی

 
میزان تاثیر همزمان نس و ضرایب رگرسیون خطی چندگانه جدول آنالیز واریا (5)شماره  جدولدر 

بعد فراشناختی  به عنوان متغیرهای مستقل بر روی و سرمایه اجتماعی هویت مذهبی ها،رسانهاستفاده از 
 توان به صورت زیر نوشت:معادله رگرسیونی را میایم و متغیر وابسته را آورده فرهنگی به عنوان هوش

 = بعد رفتاری-083/1(+137/0(+)میزان استفاده از رسانه()899/0)هویت مذهبی()
 (+228/0)سرمایه اجتماعی()
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 ها،میزان استفاده از رسانهنتایج رگرسیون خطی چندگانه  (:5جدول شماره )

 فرهنگی بعد رفتاری هوش بر روی هویت مذهبی و سرمایه اجتماعی

 مدل

 ضرایب استاندارد ضرایب غیر استاندارد

 Sig. F Sig تی
 بی

انحراف 

  استاندارد
 بتا

 

 012/0 -536/2  427/0 -083/1 عدد ثابت

میزان استفاده از  00/0 69.328

 رسانه
137/0 039/0 146/0 519/3 000/0 

 2R 000/0 796/13 590/0 065/0 899/0 هویت مذهبی
دوربین 

 واتسون

 442/0 359/0 001/0 285/3 140/0 069/0 228/0 سرمایه اجتماعی

 
های آماری ها از آزمونایم وبرای اثبات یا رد فرضیهفرضیه درنظر گرفته 12درقالب را پژوهش حاضر 

ج( رگرسیون لف( آزمون کولموگروف اسمیرنوف ب( ضریب همبستگی پیرسون اذیل استفاده شده است: 
 های بررسی مناسب بودن مدل.خطی چندگانه به همراه آزمون

مار استنباطی استفاده شده آها از های پرسشنامه و جهت تائید یا رد فرضیهداده تحلیل برای تجزیه و
ویلک و آزمون  -زمون شاپیروآها از نرمال بودن دادهاست. به همین منظور برای تعیین نرمال یا غیر

 05/0داری برای تمام متغیرها بیشتر از جا که سطح معنی کولموگروف اسمیرنوف استفاده کردیم و از آن
کنند. در نتیجه برای همه متغیرهای مورد بررسی از توزیع نرمال پیروی می %95باشد، پس با اطمینان می

  .تائید یا رد فرضیه های تحقیق از ضریب همبستگی پیرسون استفاده کردیم

وجود رابطه  فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزادتبریزعامل فراشناختی هوش وها بین استفاده از رسانه -
 دارد.

فرهنگی همبستگی  ها و عامل فراشناختی هوشطبق نتایج بدست آمده بین دومتغیر استفاده از رسانه
42/0= rباشددار میشود همبستگی بین دو متغیر معنیاست نتیجه می 05/0کمتر از داریبا سطح معنی. 

 شود. فرهنگی مثبت میشبیشتر شود عامل فراشناختی هو هااز رسانهیعنی هرچه میزان استفاده 
رابطه وجود  فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز شناختی هوش عامل وها بین استفاده از رسانه -
 دارد.

فرهنگی همبستگی ها وعامل فراشناختی هوشدست آمده بین دو متغیراستفاده از رسانهه طبق نتایج ب
03/0-=r دار نمیشود همبستگی بین دو متغیر معنیجه میاست نتی 05/0داری بیشتر از با سطح معنی-

  .باشد
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رابطه وجود  فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز هوش انگیزشی عامل وها بین استفاده از رسانه -
 دارد.

 فرهنگی همبستگیها و عامل انگیزشی هوشاستفاده از رسانه دست آمده بین دو متغیره طبق نتایج ب
79/0=r هوش انگیزشی عامل وها از رسانهعبارت دیگر میزان استفاده ه ب .داری وجود داردیبا سطح معن 

  وجود دارد. مستقیم رابطه فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز
رابطه وجود  فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز هوش رفتاری عامل وها بین استفاده از رسانه -
 دارد.

فرهنگی همبستگی  ها و عامل رفتاری هوشاستفاده از رسانه ده بین دو متغیردست آمه طبق نتایج ب
175/0=r هوش رفتاریعامل  وها از رسانهعبارت دیگر میزان استفاده ه ب .داری وجود داردبا سطح معنی 

  وجود دارد. مستقیم رابطه تبریز فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد
رابطه وجود  فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز ختی هوشعامل فراشناو  هویت مذهبیبین  -
 دارد.

فرهنگی همبستگی  دست آمده بین دو متغیر هویت مذهبی و عامل فراشناختی هوشه طبق نتایج ب
313/0=r فرهنگی عامل فراشناختی هوش و عبارت دیگر هویت مذهبیه ب .داری وجود داردبا سطح معنی

  وجود دارد. مستقیم رابطه تبریز دانشجویان دانشگاه آزاد
 رابطه وجود دارد. فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد تبریزعامل شناختی هوشو  هویت مذهبیبین  -

فرهنگی همبستگی  دست آمده بین دو متغیر هویت مذهبی و عامل شناختی هوشه طبق نتایج ب
342/0=r فرهنگی  عامل شناختی هوش و ذهبیعبارت دیگر هویت مه ب .داری وجود داردبا سطح معنی

  وجود دارد. مستقیم رابطه دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز
 هوش فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد تبریزرابطه وجود دارد. انگیزشیعامل و  هویت مذهبیبین  -

دست آمده بین دو متغیر هویت مذهبی و عامل انگیزشی هوش فرهنگی همبستگی ه طبق نتایج ب
276/0=r هوش فرهنگی  انگیزشیعامل  و عبارت دیگر هویت مذهبیه ب .داری وجود داردبا سطح معنی

  وجود دارد. مستقیم رابطه دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز
 رابطه وجود دارد. فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز هوش رفتاریعامل و  هویت مذهبیبین  -

فرهنگی همبستگی  متغیر هویت مذهبی و عامل رفتاری هوشدست آمده بین دو ه طبق نتایج ب
565/0= rفرهنگی  هوش رفتاریعامل  و عبارت دیگر هویت مذهبیه ب .داری وجود داردبا سطح معنی

  وجود دارد. مستقیم رابطه دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز
رابطه وجود  اه آزاد تبریزفرهنگی دانشجویان دانشگعامل فراشناختی هوشو بین سرمایه اجتماعی  -

 ارد.د
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فرهنگی همبستگی دست آمده بین دو متغیر سرمایه اجتماعی و عامل فراشناختی هوشه طبق نتایج ب
001/0-=r شناختی هوشفراعامل  و عبارت دیگر سرمایه اجتماعیه ب .داری وجود داردبا سطح معنی-

 باشد.  عکوس میای مرابطهدارای  فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز
 ارد.درابطه وجود  فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزادتبریزعامل شناختی هوشوبین سرمایه اجتماعی  -

فرهنگی همبستگی  دست آمده بین دو متغیر سرمایه اجتماعی و عامل شناختی هوشه طبق نتایج ب
331/0=r فرهنگی عامل شناختی هوش و عبارت دیگر سرمایه اجتماعیه ب .داری وجود داردبا سطح معنی

  وجود دارد. مستقیم رابطه دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز
رابطه وجود  فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز هوش انگیزشیعامل و بین سرمایه اجتماعی  -
 دارد.

 فرهنگی همبستگی دست آمده بین دو متغیر سرمایه اجتماعی و عامل انگیزشی هوشه طبق نتایج ب
026/0-= rهوش انگیزشیعامل  و عبارت دیگر سرمایه اجتماعیه ب .داری وجود داردبا سطح معنی 

  باشد.ای معکوس میدارای رابطه فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز
 رابطه وجود دارد. فرهنگی دانشجویان دانشگاه آزاد تبریزهوش رفتاریعامل وبین سرمایه اجتماعی  -

فرهنگی همبستگی  دست آمده بین دو متغیر سرمایه اجتماعی و عامل رفتاری هوش هطبق نتایج ب
003/0= rفرهنگی هوش رفتاریعامل  و عبارت دیگر سرمایه اجتماعیه ب .داری وجود داردبا سطح معنی

  وجود دارد. مستقیم ضعیف رابطه دانشجویان دانشگاه آزاد تبریز
 

 گیریبندی و نتیجهجمع

شناختی بامیزان استفاده از رسانه  جز بعده فرهنگی ب حاضر نشان دادکه همه ابعاد هوش نتایج مطالعه
داری دارد و با سرمایه اجتماعی در بعد رابطه مستقیم دارد، تمامی ابعاد آن با هویت مذهبی رابطه معنی

 انگیزشی عمومی چارچوب دو (،2003انگ) و ارلی نظر طبق فراشناختی و شناختی رابطه مستقیم است.
 کارآمدی خود باندورا. 2انطباقی خود و 1خودکارآمدی رود:کارمیه ب نگیزشیابعد  درک برای داردکه وجود

 به یابیدست برای که اعمالی مجموعه اجرای و سازماندهی برای فرد یک به توانایی باور" عنوان به را
 را سرمایه اجتماعى اتنامپ (.381: 2002 است)چن، کرده تعریف" است نیاز مورد مشخصی اهداف

 بهینه شارکت و ایجاد ارتباط موجب داندکهمى هاوشبکه هنجارها اعتماد، مانند ازمفاهیمى اىمجموعه

 ارتباط و اعتماد وى ازنظر. مین خواهدکردات را آنان متقابل منافع درنهایت و شده اجتماع یک اعضاى
است. درتحقیق  موجود جامعه اعضاى هاىکنش در هستندکه منابعى عنوان به شبکه، در اعضا متقابل

                                                 
efficacy -Self 1. 

Self consistency2.  



 
 25                   ...    اجتماعی( ها، هویت مذهبی و سرمایه )استفاده از رسانه وامل مرتبط با آنع فرهنگی و هوش مطالعه

 

ای وجود رابطه ضعیف یا تقریباً فرهنگی سنجیده شده است رابطه خیلیحاضرکه سرمایه اجتماعی با هوش
 بعداجتماعى دارد که را سرمایه نوع این تا داردتلاش اجتماعى سرمایه برمفهوم تکیه با ندارد. فوکویاما

 متقابل هنجارهاى غیررسمى معتقداست فوکویاما. نماید متصل مدرنجوامع فرهنگى بخش وضعیت به
 وجامعه اعتماد زاینده  سرمایه اجتماعى آن دنبال به و اجتماعى سرمایه کننده تولید دارد ارزشى بار که

 است، اومعتقد .شودمى اجتماعى کلانهاىنصیب سیستم کهاىبهره انجام و هماهنگى بالاخره و مدنى
 به تواننمى را اجتماعىسرمایه اقتصادى، نهادهاى سازماندهى یاحتى اقتصادى گذارىیاستس برخلاف

بخشید در تحقیق حاضر که سرمایه اجتماعی با هوش  شکل آن به یا و کرد دولت ایجاد ازطریق آسانى
ختی هوش ای وجود ندارد و تنها با بعد شنارابطه فرهنگی سنجیده شده است رابطه خیلی ضعیف یا تقریباً

 دار است. اریکسونفرهنگی است رابطه مثبت و معنیهایتفاوت که همان درک فرد ازتشابهات وفرهنگی
  .روست به رو آن با معاصر شناسىروان کهاست اىمسئله ترینهویت مهم بحران کندکهمى تصور
 خانواده، اعضاى دمانن اهمیتى با حمایت افراد به شخص دهد، رخ مناسب هویتحس یک کهاین براى

کند. در تحقیق رشد مى در را  مهمى نقش جامعه و نیازمند است غیره و نزدیک دوستان خویشاوندان،
داری وجود مثبت و معنی حاضر طبق این نظریه هویت مذهبی فرد با تمامی ابعاد هوش فرهنگی رابطه

 ازه هوش فرهنگی بالایی دارد. فالىنظر هویت مذهبی بالا باشد به همان اند قدر فرد از یعنی هر ،دارد
 ترین عنصر براىمهم را آن و اجتماعى سرمایه درک کلید را اجتماعى اعتماد خود مطالعه در هوانگ
-مى بالا را مردم اعتمادحس و ارزیابى بیشتر اطلاعات و دهدمى نشان اجتماعى سرمایه جوهره تبیین

کرد. اشاره اجتماعى هاىشبکه و رادیو ها،روزنامه به توانمى اىتوده رسانى اطلاع هاىجریان از. برد
ق الگوی تاثیر مطلق امصدکه  یه تزریقیرنظباشد. تحقیق حاضر با این نظریه همسو و در راستای آن می

را دارای  جمعیای برنگرش و رفتار مخاطبان است. به عبارتی، نظریه تزریقی وسایل ارتباطمحتوای رسانه
ها نه تنها به تغییر نگرش مردم بلکه به تغییر هرسان داند.فوری بر مخاطب می مستقیم و طلق،متاثیری 
ها با هوش فرهنگی رابطه تحقیق حاضر مطابق این نظریه استفاده از رسانه در ها نیز قادر هستند.رفتار آن

-جز بعد شناختی رشد میه فرهنگی در افراد ب ها تمامی ابعاد هوشمستقیمی دارد یعنی با استفاده ازرسانه

 نظریه یادگیری اجتماعی آلبرت باندورا جامعه افزایش یابد. ها درلذا باید میزان استفاده از رسانه ،یابد
چه  ها بیشتر آنبر اساس این نظریه، انسان .( است که به طور ویژه با ارتباط جمعی در ارتباط است1986)

که لگیرند، باز تجربه و مشاهده مستقیم یاد نمی ، صرفاًددارن را که برای راهنمایی و عمل در زندگی نیاز
-رسانه که،شود. خلاصه اینهای جمعی آموخته میها بطور غیر مستقیم و به ویژه ازطریق رسانهعمده آن

د. تحقیق حاضر با این منبع اصلی یادگیری اجتماعی هستن های تصویری،های جمعی به خصوص رسانه
 توانند ازمشاهده رفتار دیگران مسائلی را یاد بگیرندها مید چون افراد علاوه بر رسانهباشنظریه همسو می

فرهنگی آنان شود. انسان بااستفاده از هویت مذهبی و سرمایه اجتماعی که باعث افزایش یا کاهش هوش
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یکی از  لوهان مارشال مکتواند در یادگیری او نقش داشته باشد و خود، خانواده و جامعه دارد می که در
 در ترین عنصر تجلی ارتباطات انسانی هستند،ها مهمارتباطات معتقد است رسانهدر نظران مطرح صاحب

تمام  عهده دارند. یا خود فرهنگ هستند یا انتقال فرهنگ را بر ها وجود دارد،که از آن گونه تعریفی هر
شدن  استعداد جهانی ،کان گسترش شبکه ارتباطیام بر ویژگی برخورداری از مخاطبین انبوه و ها بنارسانه
ری عسککه درپیشینه تجربی ذکر شد)تحقیقاتی هایریات فوق با یافتهنظنتایج تحقیق ما علاوه بر دارند.

 نوری وخواجه -(1392خانی)مظفر غفاری و لطفعلی -(1390یزدخواستی و همکاران) -(1391وزیری)
 اسکاردیبول و -(2005داین) ون -(1393مقدم) هنام علویمحمدرضا عباسی، سیدب -(1393همکاران)

 -(2007ونداین، انگ و که) -(2003) همکاران و موساکوفیسکی -(2003کنت داولر) -(2012همکاران )
( با موضوع رابطه 1390در پژوهشی از یزدخواستی و همکاران) باشد. مثلاًهمسو می ( کاملا2007ًکرون)
طور قابل ه توانند بفرهنگی میهای بیندهدکه تماسفرهنگی، نشان میشفرهنگی و هو های بینتماس

های اجتماعی چون دانشجویان منجر شود، بر این مبنا گروه فرهنگی افراد و ای به افزایش هوشملاحظه
پیوندد با احتمال وقوع میه های مختلف بهای جمعی بین فرهنگهای مجازی که از طریق رسانهتماس

که با تمرکز بر خبرهایی که هر هاییفرهنگی داشته باشند. رسانه توانند نقش مخربی درهوشمی بیشتری
توانند از ارزش خبری بالایی برخوردارند اما نشان دهنده واقعیت زندگی اجتماعی نیستند می چند احتمالاً

حاصله در این تحقیق  دست آمده با نتایجه فرهنگی نقش بازی کند. درتحقیق ما نتایج ب درتضعیف هوش
جز بعد شناختی آن رابطه ه فرهنگی ب ها با تمامی ابعاد هوشمطابقت دارد چون میزان استفاده از رسانه

 داری وجود دارد. مثبت و معنی

 

 اهپیشنهاد
ا در مورد موضوع هنیاز به ارائه طریق و پیشنهاد هر تحقیق علمی علاوه برانجام رسالت خود، ضرورتاً

در آینده درآن راه قدم  موارد مشابه است تا راهنما و چراغ راه دیگر افراد علاقمند که احتمالاً مطالعه و
 گردد:دست آمده را استفاده نمایند. بر این اساس پیشنهادات ذیل ارائه میه گذاشته و یا نتایج ب

شد و سرمایه باهای این تحقیق، سرمایه اجتماعی دانشجویان خیلی ضعیف می. با توجه به یافته1
ای ندارد یا خیلی ضعیف است بنابراین باید این مورد تقویت فرهنگی رابطه اجتماعی با همه ابعاد هوش

با  تنها به توسعه، رسیدن که است امرمسلم این امروزهگردد و تک تک ما در این امر مهم سهیم هستیم، 
 روبرو هاییبا چالش گذار درحال هایجامعه سومجهان کشورهای. گیردمى شکل اجتماعى سرمایه وجود

 غربى کشورهاى از بسیارى در. کندمی ایجاد جامعه در هایىو دگرگونی تغییرات هاچالش این که هستند
 جهان کشورهای در اما .دهندمى تشکیل انجمن و گروه جامعه، اشتراکى مسایل ترینجزئى مردم براى



 
 27                   ...    اجتماعی( ها، هویت مذهبی و سرمایه )استفاده از رسانه وامل مرتبط با آنع فرهنگی و هوش مطالعه

 

در بین  تعامل و مشارکت بنابراین .است توجه قابل نامطلوب ىکارای البته و ارتباطات این بودن کم سوم
 به رشد رود.های کشور هستند بیشتر شود تا جامعه رون که نوعی سرمایهخصوص دانشجویاه مردم ب
فرهنگی افراد جامعه بالاخص دانشجویان تقویت گردد. این تحقیق، باید هوش های. باتوجه به یافته2

های چند فرهنگی توان برای مواجهه مناسب با موقعیتمندی است که میانترین توهوش فرهنگی مهم
رفتاری متناسب  مختلف، هایصحیح فرهنگ کند با درک سریع وفرهنگی کمک میکار گرفت. هوشه ب

طرف ساخته و  انسان به طور ذاتی در تعامل با دیگران نیازهای خود را بر ها بروز دهیم.با هر یک از آن
 سرمایه نزدیک باشود واین ارتباطیمی لنگآن، زندگی  بدونکه حدی استاثرآن به کند. ور میگذران ام

با هوش فرهنگی رو شناخت عوامل موثر در تقویت یا تضعیف سرمایه اجتماعی  از این. دارداجتماعی 
  رابطه مستقیمی دارد.

-تا یافته گیردانجام نیز شگاه دولتی دانشجویان داندربین  یتحقیقچنین گردد در آینده . پیشنهاد می3

های این تحقیق با آن مقایسه شود و نقاط ضعف و قوت دانشجویان دانشگاه آزاد با دانشگاه دولتی مورد 
 بررسی قرار گیرد.
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