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The purpose of this study was to determine the factors affecting 

the behaviors of the political elites of the Islamic Republic in 

cyberspace. Research Method of The present study is a documentary 

research method. The statistical population of the study includes the 

political elites of the Islamic Republic in cyberspace. The technique 

of collecting information is also taking notes. In a democratic 

country with good governance, the participation of political elites 

and the people has an effective role in formulating government 

policies in the public arena. A good government strives to provide a 

platform for the participation of all members of the community, as 

well as the political elite, in policy-making and the formulation of 

government strategies. Today, with the emergence of new 

communication media, attention has been drawn to using this 

information exchange platform to improve the participation and 

political activism of the elite and the public. In this article, with the 

aim of examining the factors affecting the behavior of elites in 

cyberspace, it is tried to answer the question of what prerequisites 

and factors cause political elites to engage in political behavior and 

activism in cyberspace. It is obvious that a government based on 

democracy and high political and social participation needs to 

strengthen social and political interactions and actions among all 

sections of society, especially the political elites. 
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 »مقاله پژوهشی«

 بر رفتارهای نخبگان سیاسی جمهوری اسلامی در فضای مجازی مؤثرتعیین عوامل 
 1بهروز فولادی

 2علی محسنی 

 3رضا پریزاد 

 3/8/4001 قاله:تاریخ پذیرش نهایی م                                                         6/4/4001تاریخ دریافت مقاله: 

 چکیده 

تعیین عوامل مؤثر بر رفتارهای نخبگان سیاسی جمهوری اسلامی    پژوهش  این  زمینه و هدف: هدف
 در فضای مجازی بود. 

نخبگان  شامل    پژوهش  جامعه آماریروش: روش پژوهش تحقیق حاضر روش تحقیق اسنادی است.  
 ی است. بردارشیفاطلاعات نیز ی آور جمعسیاسی جمهوری اسلامی در فضای مجازی است. تکنیک 

دریافته دموکراتیک  ها:  کشور  نوع یک  سیاسی  مشارکت خوب حکمرانی  با   نقش  مردم و نخبگان 
میهایمشخط تدوین در مؤثری تلاش  خوب  حکومت  یک  دارد.  عمومی  عرصه  در  حکومت  تا ی  کند 

گذاری و  در امر سیاستچنین نخبگان سیاسی را  معه و همابسترهای مناسب برای مشارکت همه آحاد ج
 های حکومتی فراهم نماید. تدوین استراتژی 
ها به سمت استفاده از این بستر تبادل  های نوین ارتباطی توجه گیری: امروزه با پیدایش رسانهنتیجه

  بااطلاعات برای بهبود مشارکت و کنشگری سیاسی نخبگان و عامه، جلب شده است. در این مقاله نیز  
که چه   سؤالل مؤثر بر رفتارهای نخبگان در فضای مجازی تلاش کردیم تا به این  بررسی عوام  هدف

شود تا نخبگان سیاسی در فضای مجازی دست به رفتار و کنشگری سیاسی پیشنیازها و عواملی باعث می
بزنند پاسخ دهیم. بدیهی است که یک حکومت مبتنی بر دموکراسی و مشارکت سیاسی و اجتماعی بالا 

نخبگان سیاسی   ژهیو  بهحاد جامعه  آهای اجتماعی و سیاسی در بین همه  و کنش  هاتعاملتقویت  نیازمند  
 باشد.  می

 نخبگان سیاسی، رفتار سیاسی، فضای مجازی.  : یدیکلگان واژ
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 مقدمه

 یدو اصللل اساسلل  ارتباطات اطلاعات و در رییموجب تغ یطور اساس  به  ارتباطی  –یاطلاعات  یتکنولوژ

 نیترقیلل از عم  یکلل ی ارتبللاطی یهاشللبکهو    نترنللتیواقع، ا  شده است. دربگان حکومتی  ی نخپلماسیدر د
 انیلل متقابللل م  یبه همراه داشته است. تحولات مللذکور در جامعلله مللدرن وابسللتگ  سیاسترا در    راتییتغ
فصللل منازعللات از  و از حللل وهاییعنوان ش به یپلماسیو تقاضا برای د یجهان  استیس  مهم در  گرانیباز
 داده است.  شیمذاکرات و مصالحه را افزا قیطر
بللرای   یعنوان روشلل   را به  یپلماسیاگرچه د  یو ارتباط  یاجتماع  نینو  یهاگفت رسانه  دیمجموع با  در
ساختار و نهادهای مرتبط بللا آن را دسللتخوش   ت،یکرده، اما ماه  تیتقو  المللنیب  استیعرصه س  تیریمد

 یجهللان  صللهحضللور اثللربخش در عر  رو  نیا  است و از  انیجر  هنوز در  راتییتغ  نینموده است. ا  یتحولات
امللر   نیآن است. ا  ییدرست ساختارها و نهادهای اجرا  یو طراح  رییتغ  لنیا  تیمنوط به درك درست ماه

 نینو یهارسانه گاهیو جا یریگنحوه بهره یتام دارد، ضرورت بررس یکه سرنوشت هر جامعه بر آن بستگ
 نیتریاتیلل و آن را جللزو ح  دهدیجدی قرار م  دیمورد تأکنخبگان حکومتی    یهایریگمیرا در عرصه تصم

در   ،هارسانهی  عنیشده آن،    و محصول کاملاً شناخته  انقلاب ارتباطات  دهی. پدسازدیکشور م  ندهیمباحث آ
اشکال و سللاختارهای قللدرت در جوامللع گونللاگون، اعللم از  ت،یدر ماه یعیوس یاساس راتییتغ جادیا  حال
 توسعه اسلت. حال و در افتهی توسعه

 

 بیان مسئله 

 همه   در  یارسانه  تصاویر  وها  نشانه  فوران  و  انباشت  و  عمومی  سپر  در  1رسانه   گستردگی  و  حضور
 و   سیاست  فرهنگ،  ی شدنارسانه  به  معانی،   توزیع  و  تولید  و  فرهنگ  سیاست،  اقتصاد،  چون  زندگی  شئون
اساس  به  ارتباطی  –یاطلاعات   یتکنولوژ  .است  شده  منتهی  اجتماع تغ  یطور  و   در  رییموجب   اطلاعات 

ی ارتباطی ها شبکهو   نترنتیواقع، ا شده است. در ی نخبگان حکومتیپلماسیدر د یاساس  ارتباطات دو اصل
 ی به همراه داشته است. تحولات مذکور در جامعه مدرن وابستگ  سیاسترا در    راتییتغ  نیترقیاز عم  یکی

فصل    و  از حل   وهاییعنوان ش  به  یپلماسید   و تقاضا برای  یجهان  استیهم در سم  گرانیباز  ان یمتقابل م
 داده است.  شیمذاکرات و مصالحه را افزا قیطر منازعات از
داده   دست  قدرت کارکرد خود را از  دیتول   یمنابع و ساختارهای قبل   قدرت،   تیمفهوم و ماه  در  رییبا تغ
را موجب شده،   ادییکه تحولات ز  نترنتیا  هایتی از قابل  یکی.  تندمجدد هس  یو مهندس   رییتغ  ازمندیو ن
 هستند.  یهای اجتماعشبکه

 
1. Media 
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کشورهای   مشارکت  رشد  در  مؤثر   نیروهای  و  فعالین  میان   در با  ارتباط  و  کشور  پیشرفت  سیاسی، 
گروه پیشرفته  و   بر   یاژه یو  جایگاه  از  1توسعه   حال  در  جوامع  در  خصوصاً  سیاسی،  نخبگان   همسایه 

 اجتماعی   منزلت  از  معمولًا  سیاسی و علمی،  ویژه  نقلش  بر  علاوه  گروه  این  جوامع،  این  در  زیرا.  خوردارند
  جامعه   یک  تأسیس  که  چنان.  شوندیم  تلقی  دیگران  چشم  در  مرجع  گروهعنوان    به  و  برخوردارند،  بالائی
 عدم  یا  مشارکت  نیز  و  است،  بوده   همراه  علمی  نخبگان  مقام در  افراد  از  گروهی  برآمدن  با  همواره  سیاسی،
  جامعه  سیاسی  بسیج  گسترش   در  یمؤثرتر   نقش  دارای  ،توسعه  حال  در  جوامع  درها  آن  سیاسی  مشارکت
های های اجتماعی شرایط تعامل و کنشگری نخبگان سیاسی در رسانهدارد. امروزه با رشد شبکه   و  داشته
  بهخبگان سیاسی کشورمان در این فضا  ی نها تیفعالتر شده و شاهد افزایش  ی نوین فراهمجمع  ارتباط
مقاله    خصوص این  در  توییتر هستیم.  نظر در  نخبگان   در  رفتارهای  بر  مؤثر  عوامل  بررسی  به  تا  داریم 

 سیاسی جمهوری اسلامی در فضای مجازی بپردازیم.  
 

 اهمیت و ضرورت پژوهش 

تحقیللق  نهیشلل یپی و پشتوانه  علم  لحاظ  ازاست    نشده  انجامکه پژوهشی در این زمینه    با توجه به این
 ریتللأثکاربردی نیز به دلیل پویا بودن این موضللوع و    لحاظ  ازچنین  . همباشدیمنیز انجام رساله ضروری  

ی رگذاریتأثی ارتباطی بر آحاد جامعه شناسایی الگوی  هارسانهی مجازی و  هاشبکهتکنولوژی و    روزافزون
 .باشدیموری  ضر توسعهحال دری کشورهاآن بر نخبگان سیاسی 

 

 ف تحقیق اهدا

 هدف اصلی تحقیق 

 . تعیین عوامل مؤثر بر رفتارهای نخبگان سیاسی جمهوری اسلامی در فضای مجازی  -
 

 اهداف فرعی 

ی هللاکنش  بللری  رسمی داخلی و خارجی  هاشبکهی ارتباطی رسمی مانند  هایتکنولوژ  ریتأثتعیین    -
  .نخبگان سیاسی جمهوری اسلامی ایران

ی نخبگللان هللاکنش  بللر..  .  و اینسللتاگرام و  ترییتللوی ارتباطی مجللازی ماننللد  هاشبکه  ریأثتتعیین    -
 .سیاسی

 

 

 

 
1. Developing Communities 
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 ت تحقیق الاوس

 اصلی  سوال

 ی بر رفتارهای نخبگان سیاسی جمهوری اسلامی در فضای مجازی اثرگذار است؟ مؤثرچه عوامل 
 

 فرعی  سؤالات 

ی نخبگللان هللاکنش  بللراخلللی و خللارجی  ی رسمی دهاشبکهی ارتباطی رسمی مانند  هایتکنولوژآیا  
 سیاسی جمهوری اسلامی ایران اثرگذار است؟ 

ی نخبگللان سیاسللی اثرگللذار هللابرکنش..  .و اینستاگرام و    ترییتوی ارتباطی مجازی مانند  هاشبکهآیا  
 است؟ 
 

 فرضیه کلی پژوهش 

ارت مللردم بللر کنتللرل و نظلل   ،یسازشفاف  شیبا افزا  ارتباطی    –یاطلاعات  یتکنولوژ   رسدیمبه نظر  

ضللرورت   ادیلل موجب ازدی آنان،  اسیمشارکت س  مردم و  نشیب  و  یآگاه  و ارتقاء  یعملکرد نخبگان حکومت
 یابللزار  مثابلله  و بلله  شودیمی  توسط نخبگان حکومت  یو اقناع افکار عمومی  ریپذتیمسئول  و  ییپاسخگو
 .ه استشدجمهوری اسلامی ایران در   یحکومت یهااستیس شبردیپ و  یاسیس جیجهت بس
 

 روش تحقیق 

ی کیفی هادادهی  آورجمعکه از طریق    باشدیمروش پژوهش در تحقیق حاضر روش تحقیق اسنادی  
ی علمی پژوهشی، محقق در پللی تبیللین و تحلیللل موضللوع هافصلنامهو مجلات و   هاکتابدر    یو اسناد

بللرداری ی و نکتللهاربللردشیفی اطلاعات نیز در این روش پژوهش، آورجمعآمده است. روش    پژوهش بر
 بوده است.
 

 مبانی نظری 

   تجربی تحقیق  نهیش یپ

 یملل یعظ ریلل ام اثللر “ایللران اسلللامی جمهللوری در سیاسللی ثبللات و  سیاسی  نخبگان  منازعات”  کتاب
 منازعللات نظللری مباحللث طللر  ضللمن نویسللنده. اسلتشده  منتشر 1387سال  در  که  است  یآباددولت
 جمهللوری،  ریاسللت  هشتم  و  هفتم  یهادوره  انتخابات  در  1376–1382  یهاسال  طی  در  سیاسی  نخبگان

 ثبلات  برها  آن  تأثیر  و  روستا  و  شهر  اسلامی  شوراهای  دوم  و  اول  و  اسلامی  شورای  مجلس  هفتم  و  ششم
 یهاشللاخ  از یکللیعنللوان  به  را  “نشریات  توقیف”  چنینهم  او    .است  داده  قرار  یبررس  مورد  را  سیاسی
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 منازعللات  شلدت  یهانشانه  از  را  موضوع  این  و  است  گرفته  نظر  در  اسیسی  نخبگان  میان  منازعه  سنجش
  است. کرده  تلقی  سیاسی  یثباتیب و نخبگان
 علللوم دکتللری رساله عنوان  "نخبگان سیاسی"    کشمکش  و  یبندگروه  در  اجتماعی  یهاشکاف  تأثیر
 در  نویسللنده.  اسللت  1381  سال  در  اسلامی  آزاد  دانشگاه  تحقیقات  علوم  واحد  در  داودی  اصغریعل  سیاسی
 و  سیاسللت  عرصه  در  مختلف  یهایبندگروه  به  منجر  اجتماعی  یهاشکاف  که  این  به  اشاره  بلا  رساله  این
 بللوده، قبللل یهاشللکاف از متللأثر کلله یحال نیع در اسلامی انقلاب  وقوع  کندیم  تأکید  ،گرددیم  اجتماع
 برای را زمینه حتی و کرده غیرفعال را برخی و فعال  را  برخی  و  گذاشته  اثرها  شکاف  فعالیت  بلر  نیلز  خلود
 سیاسللی  و  اجتمللاعی  یهاشللکاف  کنللدیم  تأکیللد  وی.  است  نموده  فراهم  جدید  یهاشکاف  برخی  تکوین
 ثبللاتیب و زیآمخشللونت و شللدید  یهاکشمکش  وقوع  احتمال  چنانهم  آن  در  نهفته  یهایژگیو  و  موجود
 .خوددارند با را کننده

 بلله 1393 سللال در  که  است  لرد  محمدی  عبدالمحمود  نوشته  “ایران  سیاسی  باتث  یپژوهندهی”آ  کتاب
 بللر. اسللت طباطبللایی علاملله دانشگاه در نویسنده سیاسی علوم دکتری رسالهواقع  در اثر  این.  رسید  چاپ
 فسللاد ازانللد عبارت دارنللد ریتللأث سیاسللی ثبللات  بللر  کلله  عللواملی  نیترمهم  تحقیق،  این  یهاافتهی  اساس 

 یجهللان  دموکراتیللک،  سیاسی  فرهنگ  قانون،  حاکمیت  اقتصادی،  یسودمند  حکومت،  رآمدیکا  حکوملت،
 ارزیللابی بلله یسللازهیشب سللامانه از اسللتفاده با  وی.  سیاسی  نخبگان  وفاق  و  ی جمعیهاشبکه، نفوذ  شدن

 افللزایش بللرای ایران اسلامی جمهوری راهبرد نیترمناسب ارائهدرصدد   و  پرداختله  مختللف  سلناریوهای
 است. آمده بر شمسی  هجری 1400 دهه در  سیاسی باتث

 و حقلللوق  پللژوهش  فصلللنامه  در  کیللا  اصللغریعل  از  یامقاللله  عنوان  “ایران  در  سیاسی  ثبات  و  رسانه”
 توانللدیها مآن عملکرد وها رسانه است باور این بر نویسنده مقاله این  در.  است  1389  زمستان  در  سیاست
 اساسللی نکتلله امللا. باشد داشته سلبی و منفی تأثیرات هم و ایجابی و تمثب اثر  هم  کشور  سیاسی  ثبات  بر
 در وابسللته متغیللر یللکعنوان  به سیاسی ثبات بر مستقل  متغیر  یکعنوان    ها بهرسانه  تأثیر  که  است  این
 یهافرصللت  نسللبی،  محرومیللت  چون تمرکللز بللر نخبگللان سیاسللی،  یاواسطه  متغیرهای  باها  آن  تعامل
 بعللد  در  سیاسللی  ثبللات  راهبللرد  بهتللرین  نویسنده.  ابدییم  ظهور  و  بلروز  ...  و  تصادیاق  مشکلات  سیاسی،
 است. دانسته تدریجی آرام وصورت  به کشور  یارسانه فضای بیشتر آزادسازی را  یارسانه
 

 مفهوم نخبگان

  مفهوم.  استشده    گرفته  کردن،  انتخاب  یا  و  انتخاب  معنی  به  Eligereواژه    ( ازElite)  الیت  یا  نُخبه
  سایر به نسبت برتری، و ویژگی نوعی دارای که رودیم کار به کالاهایی  و اجناس  کیفیت تبیین برای اولی
 مواضع  یاجامعه  هر  در  که  شودیم  گفته  اشخاص  از  گروهی  به  آن،  مفهوم  نیتریبه کل  دارد. نخبه  کالاها
 و  تبحر  خاص  یارشته  در  که  است  راداف  از  گروهی  بر  مشتمل  ،تریجزئ  بیان  به.  اردارندیاخت  در  را  رفیع
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 اعتقاد   به.  است  ارائله داده  پارتواز    را  نخبگان  از  تعریف  نیترقیدق  ،Gould and William(1).  دارند  برتری
  وجود  در  طبیعت  را  مواهب  این.  است  روانی  و  جسمی  هوشی،  امتیازات  دارای   ذاتاً  که  است  کسی  نخبه  او،
 است. نهاده عاریت به شخ  یک

 منحصر   و  استثنایی  خصوصیات  دارای   که  اند،اشخاصی  و  افراد  تمام  گیرنده  بر  در  برگزیدگان،  معمولًا
 هاتی فعال  برخی  در  یا  و  خود،  کار  ٔ  نهیزم  در  عالی  ییهاتیقابل  و  استعداد  دارای  یا  و  بوده فرد    به
  بیلشترین   کله  ،داندیم  افرادی  از  متشکل  را  نخبگان  لاسول،  هارولد  جدیدتر،  دوره  در  .( 2)باشندیم

 مصداقی   نخبگان،  از  تعریف   نوع   این  ،Gould and William(1).  دارند  راها  ارزش   به   کنترل  و  دسترسی
 نخبه،  یهاگروه  همه  زیرا  ؛باشدیم  یانگار ساده   و  تعبیر  در  مسامحه  اجتماعی،  نخبگان  مختلف   انواع  برای
-است   اجتماعی  نخبگان  از  خاصی  گروه  به  مخصوص  لاسول  تعریف.  ندارند ها  ارزش   بر  یکنترل  و  سیطره
 افلاطون،   یها یپردازایده  در  را  ییگرانخبه  بحث  اندیشه  گرچه.  گنجدیم  سیاسی  نخبگان  قالب  در  که

 گروهای   و  اشخاص  بله   نخبه  نوزدهم،  و  هیجدهم  یهاقرن   در   اما   و  ،(3)یافت  توانی م  دیگران   و  ماکیاول
 دیگران   بله  نسبت  برتری  روحانی  و   سیاسی  اجتماعی،  منزلت  و  جایگاه  از  که  شدمی  اطلاق  اجتماعی
 فناوری،  گسترش علم،  و خلق در که شودیم اطلاق کارآمد و برجسته افرادی به نخبگان   .بودند  ربرخوردا

 چنینهم و باشند داشته بارز  اسلامی اثرگذاری یها ارزش  چارچوب در کشور مدیریت  و فرهنگ  ادب، هنر،

 و تخص  خبرگی، و سو  کی از  ذاتی هایمندیتوان انگیزه و خلاقیت، هوش،  پایه بر هاآن  یها تی فعال
-نخبه شوند. کشور اعتلای و پیشرفت به بخشیدن سرعت موجب سوی دیگر، از اکتسابی هایمندیتوان
رابرت  و موسکا  گائتانو پارتو، وویلفرد مارکس، کارل توسط اجتماعی قدرت  پر نظریه عنوان یکبه گرایی
 جامعه  در که حاکمیت بود استوار بنام این بر  متفکران از گروه این مشترك دیدگاه  است. شده  طر   میخلز

 . ( 4)چرخدیم  نخبگان از کوچکی گروه دست به
 

 ی اجتماعی هاشبکه مفهوم 

  دارد.  و چندبعدی ژلاتینی ماهیتی دارد، بسیط و ایستا ماهیتی که سخت  قدرت خلاف  بر نرم قدرت
 شده سبب آن، در بسیار های کارکردیناکامی  و سخت قدرت بردن کار در به کشورها نداشتن مشروعیت
 زیادی  حد تا مالی و جانی تلفات از و دارند های کمتریهزینه که شود آورده رو جدید  ابزارهایی به است
 توجه  مختلف کشورهای اساس  این بر سازند.می همراه خویش با را افکار عمومی ،حال  نیع  در و کاهندمی
 . (5)اندداده نشان نرم به قدرت ویژه

 مجازی  ی هاشبکه  دسته  دو به را هاآن توانمی که هستند ابزارها این ترینمهم از  اجتماعی یهاشبکه
 در وستهیپ  هم  به هایگروه و افراد ای ازمجموعه توسط مجازی  غیر یها شبکه کرد. تقسیم مجازی  غیر و

 از ای مجموعه یا تیسا  بو اینترنتی، اجتماعی شبکه مجازی یا یهاشبکه کنند.می عمل اجتماعی محیط
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  با را خود هایفعالیت و افکار ،هایمندعلاقه تا دهدمی را امکان این به کاربران که است ییهاتیسا  وب
 . اندافتهی گسترش  نظیربی سرعتی با اجتماعی یها شبکه اخیر هایسال در بگذارند. اشتراك یکدیگر به
  7بوك س یف و 6ارکات  ،5یوتیوب ،4دلیشز  ،3فرندستر ،2س اسپیمای ،1فلیکر مانند اجتماعی یهاشبکه
در  هستند افراد  میان مجازی یهاشبکه  ایجاد برای جدید بستری  رشد  سرعت  به  کوتاه، ی زمان  مدت و 
نسبت درصد 22 با بوكس یف مثال برای اند.کرده  864 حدود 2014 سال پایان در 2012 سال به رشد 
-میلیارد حساب کاربری فعال در شبکه  3شده است که  اعلام یتازگ به .( 6)است داشته فعال کاربر میلیون

ز وقت خود را به  نیمی از مردم جهان در رو  باًیهای اجتماعی وجود دارند. این به معنای آن است که تقر
اختصاص میشبکه اجتماعی  بین شبکه.  دهندهای  ف  یهادر  واتسبوكسیاجتماعی؛  و  یوتیوب  به  آ،  پ 

دارند قرار  فعال  کاربر  بیشترین  فهرست  سوم  تا  اول  جایگاه  در  اجتماعی  .ترتیب  شبکه  است،  گفتنی 
دی طرف  از  دارند.  قرار  دهم  و  هفتم  ترتیب  به  نیز  توییتر  و  گوشی  اینستاگرام  از  که  کاربرانی  تعداد  گر 

به می  هوشمند خود  استفاده  اینترنت  از  عام  از  صورت  بیش  در حدود  عنوان  5کنند  کاربر  شده    میلیارد 
 . ( 7)است
 

 ی اجتماعی مجازی هاشبکهمفهوم 

 کردن، دنبال چت، ایمیل، مانند امکاناتی افزودن با که هستند هاییسایت  مجازی اجتماعی یهاشبکه
 موتور  مانند ساده هایسایت وب  قالب توسعه امکانات  و آن مانند و خصوصی شبکه ایجاد امکان دادن، امتیاز
 گردهمایی محل اجتماعی، یهاشبکه دهند. می ارائه خود کاربران را به گذاریاشتراك خاصیت جو  و  جست
 تبادل اطلاعات و تعامل به فرهنگ،  و  جنس زبان، مرز، به توجه بدون که است  اینترنت  ربرمیلیون کا صدها
 صفحات  دهدمی اجازه هاسازمان افراد و به  اول مرحله در که است سایتی اجتماعی، شبکه یک پردازند.می
 هم به وناگون گ مشترکات اساس  بر صفحات این دهدمی دوم اجازه مرحله در و کنند ایجاد آن روی را خود
چنین  هم  کرد. اشاره کاربری« هم  8به »اجتماع باید شودمی اجتماعی  شبکه وقتی صحبت از شوند. متصل
 ارتباطات و شبکه ایجاد  تیقابل  با  است که وب هایفناوری بر های مبتنیسایت وب اجتماعی یهاشبکه
 فرند ،ترییتو ،بوكسیف پردازند.می های رسمیسایت بر تأثیرگذاری به سایبر، فضای در تعاملی مجازی
 هستند  هاییسایت جمله  از هافروم و ،هاروم چت ها،وبلاگ ایمیلی، هایدلیشز، گروه دیگ، بازنگار، فیدز،

 در را خود اقدامات  هاشبکه این مواقع برخی در اند.کرده ایجاد اینترنت در وسیعی سازیشبکه که قابلیت

 
1. Flickr 
2. MySpace 
3. Friendster 
4. Del.ico.us 
5. YouTube 
6. Orkut 
7. FaceBook 
8. Community 
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 سیاسی هایتجمع از بسیاری یدهسازمانو   هماهنگی مثال برای اندکهادهد تسریّ نیز جامعه واقعی فضای
 . (8)است گرفته انجام  هاشبکه همین در اعتراضی و

  

 سیاسی های نوین بر فرهنگرسانه  ر ی تأث

 را  نظام آن که است زندگی افرادی تاریخ و سیاسی نظام یک جمعی تاریخ محصول سیاسی فرهنگ
  این  القلم. سریع(9)دارد ریشه شخصی یهاتجربهو   حوادث در یکسان طور  به دلیل همین به و سازندیم

 سیاست  علم نهفته بخش در  عمدتاً سیاسی فرهنگ که ییجا آن از کندکهمی تشریح   گونه نیا  را تأثیرپذیری
 فرهنگ نظام آموزشی، خانواده، طریق از هاسال طی گیرد،می  بر در را ذهن ناخودآگاه قسمت و جای دارد
  منتقل  فرد به سیاسی  نتایج با روانی و ابزار با عمدتاً  و  یا دهیچیپ طور  به سیاسی نظام  ماهیت و عمومی
 . (10) دهدیم شکل ی سیاسیهادهیپد به نسبت را او کنش واکنش نظام و شودیم

  ، با توجه بهزندیخیم  زیرا از بطن فرهنگ بر  دانندیابزاری فرهنگی م  یدرست  ها را بسیاری بهرسانه
 در جدید یهارسانه. در این راستا  نهندی متأثیر   جامعه فرهنگ بر سپس و ابندییممتمایز   کاربردی فرهنگ
  مؤثر  ی،طور مجاز  به معاصر به جهان یابیدست امکان و زندگی از تصور تازه، فرهنگ و جامعه ساختن
 مجازی، جهان گیریشکل با اما ؛نیآفرنقشتا  بود پذیرشنق بیشتر دیروز، یا رسانه جامعه در انسان هستند.
 شده  بیشتر ،سازدیم را اجتماعی جهان که و دیگری خود از تصور و یطور مجاز  به  انسان سهم و نقش
انسان وسیع جهانی الکترونیکی، یها رسانه است.  چندبعدی  محیطی تا شوندمی موجب ساخته، هابرای 
 سبب را وقایع و بیننده میان فاصله ایجاد  که گذشته خلاف  شود، بر اهرظ جهانی و محلی وضعیت تحت
اجتماعی،هارسانه در مخاطبان  امروزه بود. شده   به نسبت  ترسریع ییهاتعامل و  بیشتر حضوری  ی 
 اطلاعات فعال  غیر کنندگان  دریافت که  این یجا   به هارسانه این در مخاطبان  دارند و جمعی  یهارسانه
 بپردازند. و محتوا تولید  به نیز خود ،برخورد داشته یکدیگر با  حتی و محتوا کنندگان  با تولید توانندمی  باشند،
 نامحسوس حضوری جا  همه ،شوندیم  فراگیر و ابندییم جامعه گسترش  در جدید یها یفناور  این وقتی

به   تقاضا طبق دسترسی گفرهن طور عمده  به ،هارسانه این فعالیت توسعه حاصل دیجیتالِ دارند. فرهنگ
به  صورت  به  خواه کنند، هزینه آن برای خواه است، محتویات در بگذارند.   اشتراك به را آن  نظیر نظیر 
 را جغرافیایی وضعیت و زیرا تحدید  شود خلاص جغرافیا بار سنگینی از تا  دارد تلاش  فرهنگ این ، قتیحق
 ضد فضایی  نظم تأسیس صدد  فرهنگ در این د؛دانمی انسان زندگی در  محدودیت و ناکامی اصلی منبع
دارد، چون  است ریپذواکنش جهانی یجا   به بدیلی در خواهد خوشایندتر  هاانسان برای اعتقاد    این بود. 
بودن دلیل به جهانی محلی خصلت بر مبتنی نوین شرایط زیستی به توجه با فرهنگی فضای  زندگی باز 
 اجتماعی کنش نظام اجتماعی، مراجع تنوع و عمل یها نهیزم یابیریتکثدلیل   به چنینهم  و نوین اجتماعی 

 ،ها نشانه سلطه اجتماعی، کنشگران هویت  ساخت در  شیپ  از  شیب مبانی رفتاری، و  زندگی  شیوه انتخاب  و
 فضای  شناسان،جامعه شده باعث هایژگیو شوند. اینمی متبلور شده، ایرسانه های دنیایبازکرده و  تصاویر
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مجازیفرهنگ  در اساسی و عمده گسستی نشانگر را  آن دانسته، مدرن  بسا و جدید کامل  طور  به را  ی 
  به  تواندیم  مجازی فضای فرهنگی، فضای  در نظر بگیرند. این ارتباطات و هویت جامعه، الگوهای فرهنگی

 ملاقات  خود مشترك علایق در خصوص یکدیگر با توانندیمشهروندان   آن در )که عمومی یاحوزه عنوان

 برای  عمومی یهاحوزه  تر کردنگسترده به طریق، این از کند و بازی مهم نقشی باشند(، داشته تعامل و

 . (11)کند کمک سیاسی ارتباطات
 

 مجازی  فضای در سیاسی کنشگری

یا  فضا و تااطّلاع و ارتباطات فرهنگ جدید، ایرسانه یهایتکنولوژ های فناوری اطلاعات وپیشرفت
ارتباطی مدل دیجیتال، رسانه از  نوعی عنوان  به اجتماعی رسانه اند.داده تغییر را رسانه رابطه ابعاد  های 
بیان،  توسعه  ضمن ارتباطی جدید مباحث و موضوعات است.  کرده یمعرف  را جدیدی   مشارکت آزادی 
 کنند؛ منتقل  را خود و نگرش  اتینظر تا اندداده فرصتی مردم مختلف طبقات به و آورده فراهم را گسترده 
اثرگذار تحوّلات بر و بکشند چالش به را اجتماعی قواعد و اصول   این اجتماعی رسانه شوند. اجتماعی 
 در و بپردازند وجود ابراز و  خود اتینظربیان   به گوناگون هایشیوه به  تا است داده افراد به را  فرصت
 دموکراتیک  ساختارهای بیشتر و شودمی  ترکمرنگ   مراتب  سلسله زیرا ؛ندیجو  مشارکت مهم رخدادهای
 موقّتی یا مکانی موانع طبق قبلاً که آورده فراهم ایرسانه برای ارتباط هاییروش  گیرند.می قرار توجّه مورد

به رسانه بود. محدودشده  تحوّلات  ساززمینه دارد، سیاسی  -عیاجتما فرایند در که نقشی دلیل اجتماعی 
  اثر  به  مربوط هایبحث اخیر، سالیان در اجتماعی رسانه هایتکنولوژی پرشتاب توسعه  .است شده اجتماعی
 . (12)است داده شکل را  سیاسی و اجتماعی کنش بر هاآن

اساس  جهانی ترنتاین طریق از ایرسانه گسترده ارتباطات  ،(Castells, 2009)نظریه  بر   را  مخاطب 
هدایت  شناسایی را بالقوّه و خاص  مخاطبین ؛ کندیم خلق یاگسترده  موضوعات و جذب  و نماید می و 
 و منابع گستردگی و فراگیر شدن با کند.می بازیابی هستند، ارتباط در یکدیگر با که افرادی با را اطلاعات
 ، علاوه   به است. افتهی  شیافزا تحوّلات اجتماعی سیبرر برای اجتماعی رسانه تکنولوژی یهاتیقابل روابط،
 فراهم را کاربران توسّط هاآنتغییر  و توزیع و دیجیتال اطلاعات و دانش به دسترسی امکان اجتماعی رسانه
افراد ارتباط ایجاد برای مخاطبین است. آورده  جه ی درنت و هستند عمل آزادی و اختیار دارای مختلف با 
 . (13)گرددمی متحوّل هاآن شخصی  روابط ی،اجتماع یهاشبکه

  ژورنالیسم  با امر این . است همراه توزیع  و  تولید مختلف با ابعاد خود، متفاوت ویژگی با اجتماعی رسانه
نوع ژورنالیسم  دارد. ارتباط مدنی  و  تولید  یهاروش  کندیم اثبات که است  ژورنالیسم از جدیدی مدنی 
 امکان برابر، شکل به ایهرسان فعّالان هم و اشخاص هم  است. فراهم عموم اجتماعی برای رسانه عرضه
-می  هستند، تکنیکی هایمهارت حداقل دارای که افرادی حتّی ،علاوه  به دارند. را اطلاعاتبه   دسترسی

راروش  این تواندمی  دسترسی صورت در فرد هر برند. به کار را اجتماعی رسانه هایتوانند تکنولوژی  ها 
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 ی مجازیهاشبکه فضای در  اطلاعات و موضوعات مفهوم بنابراین دهد. تغییر را موضوعات و  کند دنبال
 از که یاطلّاعان کاربران بر دهد. شکل ایرسانه فعّالان و افراد بین  را اختیارات و قدرت روابط است توانسته
 دارایی  که هستند اختیار قدرت و این دارای مخاطبین دارند. کنترل آید،می  فراهم اجتماعی یهاتیسا  وب
 . (13) آورند به وجود را خود معنوی
سایر  بوكسیف مانند اجتماعی شبکه از ناشی تحوّل اثرات به مربوط یها گزارش   ،(12)نظر به  و 
رسانه اجتماعی  گوناگون، محققان گفته به دهد.می نشان سیاسی تحوّل بر را شبکه اثر گسترده ،هاشبکه
جنبش  یاتیعمل و موفقّ یده سازمان مهم و جدید منبع اجتماعی، شبکه هایسایت چون  های کردن 

 تحت تأثیر سوریه خاورمیانه و لیبی، تونس، شمالی، آفریقای مصر، در اخیر سیاسی تحوّلات اجتماعی است.

رسانهتکنولوژی اشاره اجتماعی  ایرسانه گزارش  است. بوده اجتماعی های   های شبکه که کندمی عرب 
 اند:را داشته زیر کارکرد چهار عربی کشورهای تحوّلات انقلابی در اجتماعی

  صورت به حال وقوع، در وقایع از آگاهی بردن بالا  .3 ؛اطلاعات  انتشار .2 تظاهرات؛ یدهسازمان.  1 
 .مدنی هایجنبش  و تظاهرات در مردم مشارکت تشویق .4 جهانی؛ و یمحل

 از: اندعبارت کارکرد این دو کند.می اشاره منطقه تحوّلات در هاشبکه این  مهم کارکرد دو به استپانوا
 .المللیتبلیغات بینطریق  از منطقه تحوّلات اطلاعات انتشار .2 ی اعتراضات؛ده زمانسا .1

هسته شبکه کاربران می را ارتباطات عصر در اجتماعی تحوّل مرکزی وب   ویژگی  دهند.تشکیل 
 نقش و آوردمی فراهم ارتباطی را  جدید هایشیوه اجرای امکان اجتماعی، رسانه های مشارکتی تکنولوژی 

متفاوتینقش  طریق از مسئله این دارد. سیاسی تغییر فرایندهای  در یمؤثر  ایفا اجتماعی رسانه که های 
 هایجنبش و تحوّل انگیزه ایجاد مشارکت مدنی، ترویج و تبلیغات چون هایینقش .شودمی اثبات کرده،
سایبری توسعه عمومی، مدنی، و مجازی و فعالیت   سیاسی  فضای ایجاد ،مدنی جامعه توسعه  ژورنالیسم 
 . (15)های سیاسیجریان و عوامل از پشتیبانی و بازتر
 

 نظریه ادوارد شیلر )نخبگان سیاسی و توسعه سیاسی( 

  ی ها تیالفعشرایط   با  انطباق قابل سیاسی توسعه و سیاسی نخبگان رابطه  باب در شیلز ادوارد نظریه
عمده معتقد وی است. ایران.ا.ج نظام در نخبگان ورزیسیاست  و سیاسی  توسعه  راه  در  مانع تریناست 
 است. تجدد با بیگانه مردم توده با شده تازه متجدد نخبگان اقلیت بین شکاف سوم جهان جوامع در سیاسی

  دموکراسی  سیاسی، دموکراسی د:کنمی معرفی سیاسی، مدارج توسعه اساس  بر را سیاسی نظام نوع پنج وی
 و قبل  شرایط  به با توجه سنتی.  الیگارشی و خواهتیتمام الیگارشی نوگرا،  ، الیگارشیشده  تی حما سیاسی
 معتقد  شیلز دارد. قرار شده تیحما شرایط دموکراسی در ایران سیاسی نظام اسلامی، انقلاب پیروزی پس از
 فرهنگ مدنی هنوز ولی دارند را دموکراسی به یابیدست  امکاناتکه   هستند جوامعی ها،نظام این که است
  به را  اولویت فعلاً که هستند جوامعی ها این دارد. غلبه هاآن در سنتی فکری و نظام است پذیرآسیب هاآن
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اقتصادی نیست،  متنوع ولی است موجود هاآن در دموکراسی نهادهای دهند،می  اجتماعی و  نوسازی 
قوا ولی موجود تفکیک  و کارآمد است  برایهاتیمحدوداست   حاکم مجریه قوه چون نیست   بازی  یی 
است  آن شرایط این رفتار برون برای اصلی و مانع عمده است معتقد آید. شیلزمی فراهم دموکراسی عادی
را بازی قواعد نخبگان، که  ، بستبن از خروج حلراه  بنابراین اند.نشده ملزم آن به و نپذیرفته دموکراسی 

نخبگان فعالیت خواست، صداقت  که معتقد وی  است. و    زیرا کنند نمی عمل امر این به نخبگان است 
قواعد قدرت با مساوی گروه این  سوی از بازی پذیرش  طرفین   از  کدام  هر بنابراین .هاستآن  کاهش 
  جهینت  در توان گفتمی مطلب این از الهام با دهد. تن بازی قواعد به گر یطرف د که هستند آن خواستار
توسعه سر بر عمده مانع امروز، ایران شرایط به توجه با و شیلز نظریه پذیرش   نخبگان خود سیاسی راه 
 بازی قواعد به خود التزام نه رقیب و بازی توسط  قواعد پذیرش  در را سیاسی توسعه که نخبگانی هستند.
اقتصادی شیلز،  .بینندمی جامعه دنما را سیاسی حاکمیت و پیشرفت   حاکمیت  .داندمی افتهی  توسعه یک 

 و یگذارقانون دستگاه  در جامعه، مندقدرت احزاب داشتن نظیر خصوصیاتی مستلزم  وی دیدگاه در سیاسی
 قانونی  دموکراتیک و یک فرایند در جوامعی در چنین سیاسی حاکمیت است. طرفبی و مستقل قضائیه قوه
 اهداف پیشبرد به حاکمیتی فرایند در قانونی و سیاسی مشارکت مردم با و بردمی سر به تعامل در جامعه با

 .(16) پوشانندعمل می حاکمیت جامع
 

 های اجتماعی دلایل افزایش کنشگری در رسانه

که    مورد خلاصه کرد: نخست این  4توان در  های اجتماعی را میل افزایش کنشگری در رسانهدلای
در  آنلاین گیریرأی مانند کند؛می ایجاد سیاسی کنشبرای زیادی هایفرصت اجتماعی  رسانه

 . ... و یسینو وبلاگ گفتگو، و بحث ها،نظرسنجی
  اضافی،  هایهزینه برداشتن میان از با  و کاهد می  شکن از هزینه جدید، رسانه که است این دوم دلیل
 در ارتباطات  با افراد ،جه ینت  در دهد.می کاهش شهروندان برای را های آنلاینسیاست در مشارکت موانع
  بر  محققان از بسیاری سبب این به شوند. می مندعلاقه آنلاین یهاتی فعال مشارکت در به وسیع، مقیاس 
 کنش برای برابری هایفرصت آن، جهینت  در که است بازی محیط دارای آنلاین که مشارکت باورند این

 دهد. می قرار افراد اختیار سیاسی در
 برای  که را بسیاری اطلاعاتقادرند   و هستند بهروز و سریع اجتماعی هایرسانه ،که  نیا سوم 

 کنند.  است، فراهم ضروری و لازم سیاسی بحث و مدنی زندگی در مشارکت
  کند  تقویت در جامعه را دموکراسی تحققّ مسیر  تواندمی تعاملی رسانه عنوان   به  اجتماعی رسانه ایتاً،نه 
 الکترونیک  دولت چون طریق فرایندهایی از را هاآن  نمایندگان و مداران،سیاست شهروندان، بین روابط و

 .(17)بهبود بخشد
 



 134                                                                 فولادی و همکاران  // ی نخبگان سیاسی جمهوری اسلامی در فضای مجازیبر رفتارها  مؤثرتعیین عوامل  

  

 ی نخبگان در اینترنت  اسیرفتار س عوامل مؤثر بر  

  بود. خواهد مؤثر او مشارکت سیاسی میزان بر رسانه از فرد استفاده الگوی که دهدمی نشان تحقیقات
ارتباطی از را دهندگان  رأی مشارکت توانندمی هارسانه  و دهندگان   رأی سیاسی ئقعلا میان که طریق 
  استفاده که اند داده نشان ایمطالعه در  McDonald   و McLeod  افزایش دهند. دارد، وجود رسانه از آموزش 
در  را اطلاعاتی رسانه است. مرتبط دهندگان  رأی میزان حتیّ و اثربخشی سیاسی، افزایش دانش با رسانه از

 را  سیاسی طریق، علائق این از و کنند یریگمیتصم آن اساس  بر که دهدمی قرار دهندگان  یرأ اختیار
 نقش ایفای یافکار عموم گیریشکل در ها،گروه و افراد عقاید با تبلیغ نیچنهم ها. رسانهکند یم تحریک
 گیری رهنمون تصمیم و کار دستور فرایند در مهم، هاینقش ایفای به را هارسانه تواندیمامر   کنند. اینمی
 . (18)هستند از بقیه ترمهم  مسائل کدام و شوند گرفته نظر در مهم یمسائل چه که نیا به کند کمک و

دموکراسی قابلیت  الکترونیکی یهارسانه که دهدمی نشان موجود اطلاعات    افزایش و گسترش 
 فراهم ترکوتاه زمان در سیاسی اطلاعات به را کاربران تردسترسی ساده دارند. اینترنت را یاسیس مشارکت
 . (18)شودباعث   را سیاسی هایفعالیت  در مشارکت ممکن است امر این کند؛می

 که عوامل این از زیر تعدادی دارند. در در فضای مجازی نقش سیاسی رفتار جادای در مختلفی عوامل

 :شوندیم ، بیانباشندیم مؤثر سیاسی رفتار در
 

 فردی  عوامل

-می درونزا شانرفتارهای کنترل دارند، کانون زیادی نظارتی خود که شخصی، افرادی صفات نظر   از 
 دست  سیاسی رفتارهای به  بیشتری احتمال  با چنینند، همدار قدرت کسب برای شدیدی نیاز هاآن باشد و  
نسبتزنندیم حساسیت یها محركبه   ؛  سازگاریمی نشان خود از بیشتری اجتماعی،   اجتماعی  دهند، 

رفتار و گذارندیم نمایش به خود از بالایی دارند،  کمتری نظارتی خود که کسانی به نسبت سیاسی در 
  باورند  این بر کهییجا  ازآن،  دانندیمشان  رفتارهای مسئول را خود که فرادیا. دارند زیادتری بسیار مهارت
 . (19)دارند قرار وسوسه معرض در نمایند، بیشتر کنترل نیز را شانطیمح توانندیم که

نظریه »فرهنگ مدنی«   بر اساس ی نخبگان و کنشگران سیاسی  اسیرفتار سیکی از عوامل مؤثر بر  
 تأثیرگذاری به اعتقاد  به باید هاآن  نیترمهم از داردکه ابعاد مختلفی ذهنی توانایی ذهنی افراد است. توانایی

اشاره ینهادها  بر حالت، در  کرد. سیاسی   و  دولت بر تواندیم که دارد اعتقاد ذهنی  نظر  از شخ  این 
  اما نباشد، همراه عینی اثرگذاری و عملی نتایج با لزوماً اعتقاد  این ممکن است البته باشد. اثرگذار حکومت
توانایی سبب ذهنی توانایی  و آلموند  که داوطلبانه یها انجمن در عضویت. شودیم افراد سیاسی افزایش 
ماننکنندیم مطر  وربا  دارای  و است پارسونز نظریۀ از متأثر هاآن  نظری هایدیدگاه و هابخش سایر د، 
این   جست. سود سیاسی فرهنگ تحلیل برای ابزاری عنوان  به  توانمی هاآن از که است و مفاهیمی عناصر
ی سو   به کنشگر گیریجهت و کنش وضعیت کنشگر،  کنش، یهانظام و کنش از: اندعبارت عناصر
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از(20)وضعیت وربا آلموند دیدگاه .   مطر  پارسونز که را وضعیت یسو  به کنشگر گیریجهت توانمی و 
و  احساسی  گیریجهت شناختی، یریگجهت از: اندعبارت  که کرد تقسیم یریگجهتنوع   سه به کندمی
 و ، اشخاصهانقش سیاسی، نظام در مورد افراد باور و دانش به شناختی گیریجهت ارزشیابانه. یریگجهت
 ، هانقش سیاسی، نظام  در مورد فرد احساسات به مربوط احساسی یریگجهت  .دارد اشاره هاآن  عمل شیوۀ
مورد افراد نظرهای و هاقضاوتبا   ارتباط در ارزشیابانه یریگجهت است.  عمل شیوۀ و اشخاص   در 
 . (20)است  ارزشی یارها یاز مع ترکیبی موضوعات این که است سیاسی موضوعات
 

 سازمانی و اجتماعی  عوامل

 ها اکثر سازمان زیرا فردی، هایتفاوت  تا است سازمانی هایویژگی حاصل  سیاسی، بیشتر هایفعالیت
 سیاسی رفتار نوع هستند، ولی گوناگونی شخصی های ویژگی دارای که دارند  انسانی نیروی زیادی تعداد
هم متفاوت بسیار هاآن در   موجود  های فرهنگ و هاتیوضع به سیاسی رفتار که گفت باید نچنیاست. 
 موجود الگوی کهیهنگام یا باشد کاهش به رو سازمانی منابع که  یهنگام ژهیو  به،  زندیم دامن معینی

 موقعیتی خاطر به ملی . نخبگان (19) کند جلوه می بیشتر رفتار  ، اینشودیم تحول و  تغییر منابع، دستخوش
نتایج  بر یرگذار یتأث در خاصی  توانایی باشدیم  هاآن متبوع یهاسازمان در  هاآن اقتدار از ناشی دارند و که

 فرهنگی، اقتصادی  سیاسی، یهادر سازمان بالایی جایگاه که  به دلیل این ملی نخبگان دارد. ملی سیاست
 . (21)است نخبگان از دسته این برای فراوان قدرت آن  نتیجه که برخوردارند اجتماعی و

  بر ی  نبال شناخت منابع اجتماعد  به  یاسیبر فرهنگ س  یاسینظام س  ریتأث  رش یآلموند و وربا ضمن پذ
 نقش  به  توانیکه از آن جمله م  برندیرا نام م  یعوامل متعدد  نه،یزم  نیهستند و در ا  یاس یفرهنگ س
 ،یاجتماع   طبقات  ت،یمذهب، سن، قوم  ،یمدن  ینهادها  سواد، مشارکت درنرخ    لات،یتحص  زانیم  ت،یجنس

  اشاره ... و نوسازی شدن، صنعتی  ع شغل افراد،شهر، محل کار، نو  ۀتولد و سکونت، انداز  ۀ محل و منطق
  شودیم  موجب احتمالًا اجتماعی یهاتشکلو   هاانجمن قبیل از  سیاسی  نهادهای غیر در کرد. مشارکت

  اطلاعاتی  منابع  گذاشتن و  افراد در  انگیزش  ایجاد بر که علاوه کنند بیشتر بحث سیاسی  مسائل دربارۀ اعضا
این به تواندمی هاآن دسترس  در  سیاسی نگرش  و کند کمک سیاسیفرهنگ   ۀنیزم  در هاگروه اعضای 
های مختلف ها و تشکله در انجمن. پس نخبگان و کنشگران سیاسی ک(20)دهد قرار تأثیر تحت را هاآن

سیاسی در   ٔ  نهیزم  دربیشتری    تفعالی  ادیز  احتمال  به مدنی عضویت دارند و یا وابستگی سازمانی دارند  
 فضای مجازی خواهند داشت. 

 و رسیدن  تازه های شبکه ایجاد برای اینترنت از توانندمی  کاندیداها( و  منصبانصاحب) سیاسی نخبگان
این   بهره یدبینندگان جد به پیغام دهدمی اجازه مداراناستیس به ارتباط از شیوه گیرند.   با را خود هایتا 

 قدیمی  اشکال دهند. قرار را هدف جوان نسل خصوص  به افراد از یاژه یو  هایگروه نمایند و سازگار مسائل
 رسیدن  برای را سیاسی ننخبگا تیقابلاجتماعی   هایشبکه امّا است، مناسب بزرگسالافراد   برای هارسانه
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 هایسایت  که انددریافته سیاسی کاندیداهای از اینترنت، استفاده نهیزم  در  دهند.افزایش می جوانان رأی به
 و  مختلف هایمکان از دهندگان  رأی از عظیمی گستره به برای رسیدن روشی ارزان اجتماعی، یابیشبکه
  به خود کاری های برنامه توسعه برای اجتماعی هایشبکه از رانمدااست. بنابراین سیاست کوتاه ی ادوره در
 . (17) کنندمی استفاده ایرسانه قدیمی منابع از سایر ترسریع ایشیوه

د اجتماعی  از عوامل مؤثر  را مییکی دیگر  اجتماعیر کنشگری سیاسی  دانست.  شدن توان  سیاسی 
 در  امتداد یکدیگر در تنها را سیاسی مشارکت و سیاسی شدن اجتماعی نباید که است مایکل راش معتقد

  این از باشد. آن کننده  تعدیل و هم  شدن  اجتماعی باز متضمن هم است ممکن شدن اجتماعی گرفت. نظر
 دهد. نشان متفاوتی هایواکنش خارجی های سیاسیانگیزه و هاپدیده به  نسبت است ممکن فرد طریق،
  باشد زیرا ممکن  سیاسی فعالیت در نکردن شرکت حتی است مناسب ممکن رفتار زمینه این در است بدیهی
بالقوه  های  وضعیت بررسی با  و دارند رایطش از که  شناختی به توجه با افراد که است یا  واقعی  سیاسی 

. پس بر این اساس کنشگری سیاسی نخبگان سیاسی در فضای (22)یرند که مشارکت نکنند تصمیم بگ
از فضای سیاسی   هاآن و میزان شناخت    هاآنتواند تابعی از میزان اجتماعی شدن سیاسی  مجازی نیز می
 جامعه داشته باشد.

 

 گیری نتیجه

  تحقیق   فرضیات  خصوص  در  گیرینتیجه  و  تحقیقت  سؤالا   به  جواب  ارائه  تحقیقی  هر  انجام  از  هدف
اصولًا پرداخت.    گیرینتیجه  به  پژوهشیمسئله    و  تحقیق  موضوع  خصوص  در  تینها  در  بتوان  تا  باشدیم

که بیان   طور  همانپذیرد.  می  صورت  یریگجهینت  برای  آگاهی  به  رسیدن  جهت  در   تحقیق  مراحل  تمامی
مؤثر بر رفتارهای نخبگان سیاسی جمهوری اسلامی در فضای شد هدف از مطالعه حاضر تعیین عوامل  

است. حکام،  یسو از سیاسی گفتمان نوع در ریشه ایران  جامعه در مدنی جامعه اساسی مشکل  مجازی 
  بر   .باشدی م پایین به بالا  از آمرانه و عمودی رابطه نوعی وجود از حاکی که دارد نخبگان سیاسی و مردم

 بااست؛ نخبگان سیاسی    گرفته  شکلسیاسی جامعه ما نیز بر همین منوال    اساس کنشگری نخبگان  ینا
شان را محدود به رسانه  های اجتماعی مختلف بیشتر فعالیتفراهم شدن بسترهای مجازی و شبکه  وجود

قانونی بودن، همه مردم جامعه به آن   اند که به دلیل فیلتر شدن و غیر اجتماعی مجازی چون توییتر کرده 
د تا ملی و لازم نالمللی دارکنشگری نخبگان سیاسی کشور ما بیشتر نمود بین  واقع  در  .ندارند  دسترسی

های تر شدن به افراد جامعه و درك شرایط و دیدگاهاست که این گروه از فعالیت سیاسی برای نزدیک
در   تا  کنند  پرهاشبکهمردم خود تلاش  و  مخاطب   ی  بپرداز  تردسترس   قابلتر  فعالیت  آنبه  اما  چه   ند. 

دغدغه این مقاله بوده بررسی عوامل مؤثر برکنشگری سیاسی نخبگان در فضای مجازی بوده که با توجه 
از عوامل فردی )خودنظارتی، سازگاریتوان گفت که مجموعهمی  شده  انجامبه مطالعات   اجتماعی،  ای 

اجتماعی(  و فرهنگی، اقتصادی سیاسی، یهادر سازمان بالایی )جایگاه  توانایی ذهنی افراد و ...(، سازمانی
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اجتماعی نهادها  لات،یتحص   زانیم  ت،یجنس)  و  در  مشارکت  سواد،  قوم  ،یمدن  ینرخ  سن،   ت، یمذهب، 
سیاسی( بر نوع کنشگری سیاسی نخبگان در فضای  شدن  اجتماعی  ،تولد ۀمحل و منطق ،یاجتماع طبقات
 است.  رگذاریتأثمجازی 
  

 تعارض منافع 

 نویسندگان مقاله حاضر فاقد هرگونه تعارض منافع بوده است.«  »بنا بر اظهار 
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