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 چکیده

لكٍم ٍَّایی ٍ هٌبثـ وفُ قهيي، الگَی هّفف په اق ـٌؽ خوقيت ٍ ٌْفًٍيٌی، ّوسٌيي تغييفات ایدبؼ ٌؽُ ؼـ ٌفایظ آةتغييف وجه قًؽگی ٍ 

ی ّب ی تَليؽ ٍ هّفف ـا ًوبیبى وبغتِ اوت؛ ؼـ ایي هيبى، تَليؽ ٍ هّفف هطَّلات وجك ثِ خبی هطَّلات هقوَلی، یىی اق ـاُّب ثبقًگفی ؼـ ثفًبهِ

ٍ ّوسٌيي ی هّفف هطَّلات وجك ّب فٌَاى هطفنـٍؼ. ؼـ ایي پمًٍّ، اؼـان اـقي هّففی ثِ هی قیىت ثفای ًىل آیٌؽُ ثِ ٌوبـضفؼ هٌبثـ ٍ هطيظ

وبغتبـ اٍليِ هؽل  ای ٍ ًَخَیی هّفف وٌٌؽُتوبیل ثِ پفؼاغت ثْبی ثيٍتف وجك ٌٌبغتِ ٌؽُ اوت. ؼـ هؽل پمًٍّ ًگفي قیىت هطيغی، فَاهل قهيٌِ

ی ًوًَِ آهبـی ایي اًؽ. ـٍي تطميك اق ًَؿ تَِيفی پيوبیٍی اوت. افضبفٌَاى هتغيفّبی هيبًدی آقهَى ٌؽُاًؽ ٍ اؼـان اـقي هّففی ثِـا تٍىيل ؼاؼُ

ی ـفبُ ٌْف تْفاى ثَؼًؽ وِ اق عفیك پفوٌٍبهِ هَـؼ وٌدً لفاـ گففتٌؽ. خْت ثفـوی ّب وٌٌؽگبى هطَّلات وجك ففٌٍگبًُفف اق هّفف 390پمًٍّ، 

وتی، وٌٌؽُ، اـقي ليؼّؽ هتغيفّبی ًَخَیی هّفف هی ( اوتفبؼُ ٌؽُ اوت. ًتبیح ثؽوت آهؽُ ًٍبىSEMوبقی وبغتبـی )ففضيبت تطميك اق هؽل

وٌٌؽُ ثِ هطَّلات وجك ٍ ؼـ ًْبیت توبیل پفؼاغت ثفای ثْبی ثيٍتف وجك ای ثِ تفتيت ثيٍتفیي تبثيف ـا ثف توبیل هّففاـقي اختوبفی ٍ فَاهل قهيٌِ

 ؼاـًؽ.

 ، توبیل ـفتبـی، توبیل ثِ پفؼاغتی هّففیّب هّفف پبیؽاـ، اـقيکلیدی:  کلمات

 مقدمه -1

 ای ؼاٌتِ اوت. تغييفات لبثل هلاضؾِی پيً، ّب ًىجت ثِ لفىخْبى 

فّف ٌِقتی ًىجت ثِ ؼٍ لفى گؿٌتِ هتَخِ ثفٍت ٍ ـًٍك التّبؼی 

ؿ اثف فويمی ثف تػفیت هٌبثـ ثيٍتفی ٌؽُ اوت. اهب هتبوفبًِ ایي هَضَ

ٍ هَخت گفم ٌؽى وفُ قهيي، وبًّ لایِ  هطيغی ؼاٌتِ اوتقیىت

َّا، ثبـي ثبـاى اويؽی قؼایی، وبًّ تٌَؿ قیىتی، آلَؼگی اٍقٍى، خٌگل

 .[1]ی ووی ٌؽُ اوتّب ٍ قثبلِ

 َّا، ثبلای آلَؼگی وغص اق ؼًيب وٍَـّبی اق ثىيبـی ّوبًٌؽ ایفاى ًيك

 هٌبثـ وفیـ ٍ وبًّ ًٍؽًی ؼفـ یّب قثبلِ قیبؼ آة، هيكاى پبیيي ويفيت

 اًَاؿ تي ّكاـ 570 وبلاًِ اـلبم وٍَـ، ٍ آهبـ اوبن ثف .ثفؼهی ـًح اًفلی

 وبل 300 ضؽٍؼ وِ ٌَؼ هی ـّب ؼـ عجيقت ٍ تَليؽ پلاوتيىی یّب قثبلِ

خؽیؽتفیي ثفآٍـؼ عجك آهبـ . [24]ًٌَؽ تدكیِ ّب قثبلِ ایي تب وٍؽهی عَل

 هيليبـؼ 430ّكاـ ٍ  15ؼـ ایفاى ي غىبـات وبليبًِ تػفیت قهيثبًه خْبًی، 

وِ ؼـ َِـت  ثَؼُ اوتؼـِؽ تَليؽ ًبغبلُ ؼاغلی  7/1ـیبل، هقبؼل 

هيليبـؼ 16هيلاؼی ثِ  2016اؼاهِ ـًٍؽ فقلی ایي غىبـت تب پبیبى وبل

 ؼـ وٍَـّبی هطيغی ؼـقیىت یّب آلَؼگی ایٌىِ ٍخَؼ ثبـوؽ.  هی ؼلاـ

ؼـ  ثبلایی ًفظ ثب یبفتِتَوقِ َـّبیوٍ ثب همبیىِ ؼـ ایفاى هبًٌؽ تَوقِ ضبل

 الؽام یبفتِتَوقِ وٍَـّبی ثب همبیىِ ؼـ ایفاى ؼـ اهب. [13]اوت ـٌؽ ضبل

 تَليؽ ضَقُ ؼـ ٍیمُِث هطيغیقیىت یّب آلَؼگی ثب همبثلِ ـاوتبی ؼـ خؽی

 فوؽتبً هطيغیقیىت وِ هٍىلاتاوت. ؼـ َِـتی َِـت ًگففتِ هّفف ٍ

ٌَؼ؛ هی ایدبؼ ّبی ًبپبیؽاـفقبليت ٍ گفایی ًبٌّدبـهّفف ٍاوغِ ثِ

 1992ثيليَى ؼـ وبل  5.5ثفآٍـؼ ٌؽُ اوت خوقيت قهيي اق وِ اقآًدبیی

ثب افكایً خوقيت ٍ وِ  [9]ـويؽغَاّؽ  2030ثيليَى ؼـ وبل  11ثِ 

آیؽ وِ هٌدف ثِ هّفف ثيٍتف  هی ٍخَؼِافكایً هّفف ًيبقّبی ثيٍتفی ث

گفؼؼ ٍ ثِ ّويي ؼليل ًيبق ثيٍتفی ًىجت  هی هٌبثـ عجيقی هطؽٍؼ قهيي

 1ی پبیؽـای اضىبن غَاّؽ ٌؽ.ّب ٌيَُثِ ّويٍِ ثفای 

 ثبٌؽ هی قیىتهطيظ اق ضفبؽت ثفای لاقم ٌفایظ اق پبیؽاـ تٌْب یىی تَليؽ

 ضفؼ ـاوتبی ؼـ تلاي هؽفی تَاىًيىت. ٌّگبهی هی وبفی ٌفط ٍ

 ـتَليؽ وٌٌؽگبى،هّفف وِ ٌؽ هطيغكیىت ی ـا ٌؽُ هطَّلات پبیؽا ٍ  غفیؽاـ

 ایهدوَفِوٌٌؽُ وِ قیفلّؽ غفیؽ وجك ٍ ـفتبـ هّفف ًوبیٌؽ. اوتفبؼُ آًْب اق

ـا ؼـ ؼًيب ثِ غَؼ خلت وفؼُ اوت.  ّب اق هّفف پبیؽاـ اوت، تَخِ
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 وٌٌؽگبىهّفف ًگفاًی ایفاى ًيك ؼـ وِ اوت ایي اق ضبوی ٌَاّؽ غٌَجػتبًِ

 ثبقاـ ّبیثػً ٍ یبفتِ افكایً هطيغیقیىت هٍىلات ٍ هىبئل ثب ـاثغِ ؼـ

ٌبیؽ ثْتفیي هؽفب ثفای ایٌىِ  .اًؽآهؽُ پؽیؽ وٌٌؽگبىهّفف ثيي وجك ؼـ

قیىت افكایً یبفتِ، ایي وٌٌؽگبى ثفای ضفؼ هطيظـفتبـ هغلَة هّفف

ثبٌؽ وِ تقؽاؼ اٌػبِی وِ ضبضف ّىتٌؽ پَل ثيٍتفی ثفای غفیؽ 

ؼـ  ـٍيیاق اپفؼاغت وٌٌؽ ثيٍتف ٌؽُ اوت. قیىت  هطيظ هطَّلات وبقگبـ ثب

 هطيغی،تبثيف ًگفي قیىت نيپفوً ّىت يیؼًجبل پبوع ثِ اِ هغبلقِ ث يیا

وٌٌؽُ ای ٍ ًَخَیی هّفف وٌٌؽُ ثف لّؽ ـفتبـی هّفففَاهل قهيٌِ

 وٌٌؽُ زگًَِ اوت؟ی هيبًدی اؼـان اـقي هّففّب وجك اق عفیك هتغيف

 جنبه نوآوري و جدید بودن تحقیق -2

فَاهل اوت وِ ثِ ثفـوی  پمًٍّ ضبضف ؼـ للوفٍ هَضَفی هّفف پبیؽاـ

ی پمٍٍّگف ًٍبى ّب پفؼاقؼ. ثفـوی هی وٌٌؽگبىهَثف ثف ـفتبـ پبیؽاـ هّفف

ٍی هّفف هطَّلات وجك َِـت ـ ـغن هغبلقبتی وِ ثفیؼاؼُ اوت وِ فل

هغبلقِ هٍػّی اًدبم  ،گففتِ اوت ؼـ غََّ ـفتبـ هّفف پبیؽاـ

ًَآٍـی ؼـ لطبػ هَضَفی ضبئك ٌفایظ ِ ًگففتِ اوت ٍ ایي پمًٍّ ث

 ثبٌؽ. هی هَضَؿ

 ادبیات نظزي و فزضیات پژوهش -3

 1مصرف پایدار -3-1
ـا ایٌگًَِ  هّفف پبیؽاـ 1996ؼـ وبل  2الوللی تَوقِ پبیؽاـثييهَوىِ 

ای  اوتفبؼُ اق غؽهبت ٍ وبلاّبیی ثفای تأهيي ًيبقّبی پبیِ تقفیف ًوَؼ وِ

اًىبى ٍ ایدبؼ وغص ثْتفی اق ويفيت قًؽگی ثفای ٍی اوت وِ هيكاى 

ّب ـا ؼـ عَل  هّفف هٌبثـ عجيقی ٍ هَاؼ ووی ٍ تَليؽ هَاؼ قائؽ ٍ آلایٌؽُ

ّبی  ٍلی ًيبقّبی ًىل ،ـوبًؽ زفغِ قیىت غؽهبت ٍ وبلاّب ثِ ضؽالل هی

 ضَفبت ولی هتقؽؼی َهّفف پبیؽاـ ه .[16]وبقؼا هطؽٍؼ ًوییٌؽُ ـآ

 ٍـی ّبی ويفيت قًؽگی، ثْجَؼ ثْفُ ٌبهل تأهيي ًيبقّب، اـتمبء ٌبغُ

هٌبثـ، افكایً اوتفبؼُ اق هٌبثـ اًفلی تدؽیؽ ًٌَؽُ، وبًّ هيكاى 

 ًىلی ـا   ضيبت ٍ ثفاثفی اختوبفی ٍ ثييیزفغِ پىوبًؽّب، اـائِ

 .گيفؼ ثفهی ؼـ

 گبُ اوتآوٌٌؽُ اق هىبئل وجك تطميمبت اغيف ًٍبى ؼاؼُ اوت وِ هّفف

 ایي هَضَفبت ـا هلاضؾِ گيفی غفیؽ هطَّلات وجك،ٍ آًْب قهبى تّوين

 هٍتفیبى پفٍفبیل تٌؾين ؼیگف پيفاهَى تطميمبت [. ًتبیح41]وٌٌؽ هی

 هفؼم ؼـِؽ 42 ؛ؼٌّؽ هی ًٍبىـا  پبیؽاـ غفیؽ هطَّلات گفایً ثِ ًىجت

 هىبئل ضل ثفای یخكئ ضتی یب ٍ َِـت وبهل ثِ ثبیؽ ّب ٌفوت هقتمؽًؽ

وٌٌؽگبى ثِ ٌّگبم ؼـِؽ هّفف49 [.42]ثبٌٌؽ هىئَل غَؼ اختوبفی

ؼٍ وَم اففاؼ ؼاـای تطّيلات  [.6]ی وجك هطَّل تَخِّب غفیؽ ثِ خٌجِ

پؿیفی اختوبفی، ثفًؽ فبلی ٍ ففّيػتِ خَاهـ ثِ ؼليل اّويت هىئَليت

 ّوىبـاًً [. زبـتف 12ٍ]اًؽاًؽ تغييف ؼاؼُوفؼُ هی ـا وِ هّففهطَّلاتی 
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اًؽ وِ هٍتفیبى ؼـ ًمبط هػتلف ؼـ پمًٍّ غَؼ ثِ ایي ًتيدِ ـويؽُ

 ثِ پٌح ؼوتِ لبثل قیىت  هطيظ خْبى اق ضيث هيكاى ًگفاًی ثفای

ؼـِؽی پبیجٌؽی ثىيبـ قیبؼی ثِ وجك ثَؼى  11ثٌؽی ّىتٌؽ. عجمِ

وٌٌؽ ثِ وجك ثَؼى هطَّل پبیجٌؽ  هی وقی ؼـِؽ 5ل ؼاـًؽ. هطَّ

ؼـِؽ  18ؼـِؽ تَخِ ووی ثِ وجك ثَؼى هطَّل ؼاـًؽ.  33ثبٌٌؽ. 

هطيغی ؼـ هػبلف وجك ثَؼى هطَّل ثَؼُ ٍ ثب ـفبیت اَِل قیىت

َخْی ثِ وجك عفف ثَؼُ ٍ تؼـِؽ ّن ثی 31هطَّل هػبلف ّىتٌؽ. 

ثف ـٍی  UNEPؼـ هغبلقِ اًدبم ٌؽُ ؼـ [. 6]وٌٌؽًوی ثَؼى هطَّل

ی هػتلف ّب وٍَـ اق لبـُ 28ًگفي خَاًبى ًىجت ثِ هّفف پبیؽاـ ؼـ 

ى ٌَّق فجبـت هّفف ـغن ایي وِ ثىيبـی اق خَاًبفلی ،هٍػُ ٌؽ

 ؼاًٌؽ اهب ًگفاًی لَی ؼـ ـاثغِ ثب وِ ضَقُ ضفبؽت اق پبیؽاـ ـا ًوی

 ـگًَِقیىت، اًدبم تىت ثف ـٍی ضيَاًبت ٍ وٌتفل ـفتبـ اوتثوبهطيظ

 . [3]ّىتٌؽ ّب ٍ هَافك اِلاش آى وٍَـّبی ؼـ ضبل تَوقِ ؼاٌتٌؽ

ثِ  آتی ؼًيبی ؼـ ثٍف وِ ٍالقی ًيبق ٍ ٌؽُ اًدبم هغبلقبت ٌىل ّفضبل ثِ

 هجطثی ووبوبى پبیؽاـ ثبقاـیبثی وِ ؽؼّ هی گَاّی ٌؽ غَاّؽهجتلا  آى

  اوت. ٌؽُ گكاـي آى پيفاهَى ووی تدفثيبت ٍ وَاثك ٌَّق ٍ ثَؼُ خؽیؽ

 ی مصرفی بر مصرف پایدارها تاثیر ارزش -3-2
یی ّىتٌؽ وِ اق عفیك الؽاهبت ٍ ّب اّؽاف ٍ اـقيی هّفف ّب اـقي

ی تقبهلات اختوبفی، تغييفات التّبؼی، هبلىيت ٍ هّفف ثِ ّب فقبليت

، [18]ی هّففی ؼـ ایي پمًٍّ اـقي ليوتیّب . اـقي[23]آیٌؽ هی ؼوت

تئَـی وِ ؼـ ایي ثبٌؽ.  هی ٌٌبغتیاـقي اختوبفی، اـقي ٌفعی، اـقي 

ی هب ؼـ ًؾف گففتِ ٌؽُ اوت، تئَـی اـقي ّب پمًٍّ ثفای ففضيِ

ثيٌی ـفتبـ ی هّففی ـا ؼـ پيًّب اوت وِ اّويت اـقي [23]هّففی

 200 اق ثيً ؼـ تئَـی وٌٌؽُ ٌٌبوبیی وفؼُ اوت. ایياًتػبثی هّفف

 تئَـی ایي افتجبـ. اوت گففتِ لفاـ هَـؼ ثفـوی ٍ اوتفبؼُ وبـثفؼی هَـؼ

 اًتػبة ًٍبى ؼـ تّوين ٍ هطَّل اًتػبة ؼـ تّوين تّوين غفیؽ، ؼـ

 .[23]ـويؽُ اوت اثجبت ثِ هػتلفی ّبیپمًٍّ ؼـ تدبـی

گيفی غفیؽ )اففاؼ ( ایي تئَـی ـا ؼـ تّوين1991اى )ٍ ّوىبـ 3ٌث

 ی غفیؽ )فيلتفؼاـ ٍ ثؽٍى فيلتف(ّب گيفیويگبـی(، تّوينويگبـی ٍ غيف

گيفی ثفًؽ )هبـثَـا ٍ ٍیفخيٌب اولين( ثفـوی وفؼًؽ. ًتبیح آًْب ٍ تّوين

ًٍبى ؼاؼ وِ اـقي فبعفی ؼـ ثيي اففاؼ ويگبـی ٍ غيفويگبـی تبثيفگؿاـ 

ويگبـی تبثيفگؿاـ اوت، ـثفؼی ؼـ ثيي اففاؼ ويگبـی ٍ غيفاوت، اـقي وب

اًؽ فؼٍُ اـقي اختوبفی ؼـ ثيي اففاؼی وِ ويگبـ هبـثَـٍ ـا اًتػبة و

( ثفای ثفـوی 2000) 4تبثيفگؿاـ اوت. ایي تئَـی تَوظ لاًگ ٍ ٌفوي

ثٌؽی آًْب ثب تَخِ ثِ وٌٌؽُ، ـفتبـ اًتػبثی ٍ تمىينی هّففّب اًگيكُ

اَِلی ؼـ  فٌَاىثِ ّب . اـقي[13]ٍ ـٍاثظ ثيي آًْب پفؼاغتِ اوت ّب اـقي

 ٍ افوبل ّب گيفی ثفغَـؼّب، ًگفيًٌَؽ وِ هَخت ٌىل هی ًؾف گففتِ

. [18]ًٌَؽ هی ثِ ـفتبـ هٌدف ّب ًٌَؽ، ؼـ قًؽگی ٍالقی ّويٍِ اـقي هی

                                                           
3.Sheth 

4.Long & Schiffman 
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وٌٌؽُ (، ثف اوبن تئَـی اـقي هّفف2011) 1ًگّب ؼـ پمًٍّ ؼیگف ليي ٍ

اوًَی  [. 18]اًؽـا وٌديؽُ ّب ی اًىبى ثف توبیل غفیؽ وجك آىّب ًمً اـقي

اـقي فبعفی ـا ی فولىفؼی، اـقي اختوبفی ٍ ّب ( اـقي2001) 2ٍ وَتبـ

ٌؽُ اق اـقي یه وبلای ثب ؼٍام ؼـ وغص ثفای تَوقِ هميبن اـقي ؼـن

ًبم تدبـی ثفـوی وفؼًؽ. آًْب اـقي ٌٌبغتی ٍ اـقي ٌفعی ـا ثفـوی 

ًىفؼًؽ، قیفا ؼـ ًؾف گففتي ایي هَاـؼ ؼـ غفیؽ هطَّلات ثبؼٍام اّويت 

 .[13]ی یه اًؽاقُ اـقي فوَهی ثَؼَوقِووی ؼاـًؽ ٍ ّؽف ت

فٌَاى اثكاـی ثفای ٌفش ( ایي تئَـی ـا ث2010ٍِ ّوىبـاى ) 3تَـل

ی وبـثفاى ثفای اوتفبؼُ اق هٌَّفبت ؼیديتبل ثِ وبـ ّب گيفیتّوين

( ثب اوتفبؼُ اق ایي تئَـی ثِ ثفـوی 2012) 4. ليي ٍ َّآًگ[14]ثفؼًؽ

وٌٌؽُ ثفای هطَّلات وجك فَاهل تبثيفگؿاـ ثف ـفتبـ اًتػبثی هّفف

ی هّففی ثف ـفتبـ هّففی پبیؽاـ ؼـ هيبى ّب . تبثيف اـقي[18]پفؼاغتٌؽ

ی هػتلف هّفف وٌٌؽُ ثب ـٍیىفؼ اًتػبثی وجك تَوظ ثيىَان ٍ ّب گفٍُ

. تئَـی اـقي هّفف یه هؽل یىپبـزِ [3]( هغبلقِ ٌؽ2015) 5ـٍی

وٌٌؽُ هجتٌی ثف ایي ی اـقي هّففّب اوت وِ اخكای آى هتٍىل اق هؽل

 ی هّففی هتقؽؼّب وٌٌؽُ تبثـ اـقيوِ اًتػبة هّفف اوت ففْ

ثبٌؽ ٍ یه هفَْم ؾٌّی ٌبهل ًيبقّبی  هی ثبٌؽ؛ اـقي وبهلا ٌػّی هی

ی فبعفی، ًگفاًی ؼاًً ٍ ّوسٌيي ثفغی اق فَاهل  ّب ؾاتی هبًٌؽ خٌجِ

 ضوٌی ؼیگف هبًٌؽ ًيبقّبی تدفثی یب افتجبـ ؼـ اـتجبط ثب غفیؽ خكئی

 .[16]ثبٌؽ هی

 وٌٌؽُ ای ٍ ًَخَیی هّففهطيغی، فَاهل قهيًٌِّ ًگفي قیىتایي پمٍ

ی ؼـن ٌؽُ هّفف وٌٌؽُ ّب هتغيفّبیی ثفای افكایً اـقي فٌَاىثِـا 

 ثفـوی وفؼُ اوت.

 6ارزش قیمتی -3-3
تَخِ ثِ ليوت پفؼاغتِ ٌؽُ  وٌٌؽُ ؼـ هَـؼ فولىفؼ هطَّل ثبؼـن هّفف

لی ـفتبـ اًتػبثی هّفف فٌَاىثِثبٌؽ وِ  هی ىآثفای  فای ث وٌٌؽُفبهل اِ

قي ليوتی . اـ[32ٍ2ٍ3]ٌَؼ هی گيفی غفیؽ هطَّل وجك اـقیبثیتّوين

هٌؽی هّفف وٌؽُ ثِ هطَّل ٍ ؼـ ًؾف گففتي ثب تَخِ ثِ هيكاى فلالِ

 [.23ٍ3]ٌَؼ هی گيفیليوت هطَّل اًؽاقُ

 7ارزش اجتماعی -3-4
زٌؽ گفٍُ اختوبفی غبَ؛ هٌفقت وىت ٌؽُ اق خبهقِ تَوظ یه یب 

ی خوقيت ٌٌبوی ّب اـقي اختوبفی وىت ٌؽُ اق اختوبؿ ثب هتغيف

–ّبی اغلالی التّبؼی، ٍ گفٍُ–ای هثجت یب هٌفی، اختوبفی وليٍِ

ؼـ  [.32]اوتی ويبوی یب ایؽئَلَلیىی خبهقِ ّب ثٌؽیففٌّگی یب ثػً

ایي پمًٍّ اـقي اختوبفی هٌفقت وَؼهٌؽ وىت ٌؽُ اق هّفف 

                                                           
2.Lin & Huang 

3.Sweeny & Soutar  

4.Turel 

5.Lin & Huang 

6.Biswas & Roy 

7. Value for Money 

8.Social Value 

هطَّلات وجك هجتٌی ثف ؼـن هّفف وٌٌؽُ اق فٍبـ اختوبفی یب ـضبیت 

 ؼٍوتبًِ قیىتِ ؼوت آهؽُ اق هّفف هطَّلات هطيظاختوبفی ث

  [.19ٍ27]ثبٌؽ هی

 8ارزش شرطی -3-5
 یه یب هَلقيت غبَ یه اق ًبٌی آگبّبًِ فبیؽُ یب وَؼهٌؽی ٌفعی اـقي

  [.23ٍ24ٍ18]ًٌَؽهی ـٍثفٍ ثب آًْب گيفًؽگبى تّوين وِ اوت ٌفایغی وفی

هىتميوبً لّؽ ـفتبـی هّفف وٌٌؽُ ـا  اـقي ٌفعی ؼـ ایي پمًٍّ 

 ؼّؽ. هی تطت تبثيف لفاـ

 9ارزش شناختی -3-6
ٌؽُ اق عفیك وٌدىبٍی، اـائِ زيك تبقُ ٍ هيل ثِ ؼاًً ٍ  هٌفقت وىت

افكایً اعلافبت ؼـ غََّ هطَّل  [.8ٍ19ٍ20]اوت اعلافبت خؽیؽ

ی ٌػُ ثبلث، اـقیبثی زفغِ فوف هطَّل، ثفزىتوجك اق عفیك   یّب گَاّ

 گًَِ هطَّلاتبفـ ولی هطَّلات وجك ؼـ هَـؼ ایيٍ هٌهطيغی  قیىت

 . [15]ٌٌبغتی ّىتٌؽاـقي

 10محیطی زیست نگرش -3-7
ی اق اضىبوبت، هدوَفِ ًىجتبً"هقٌی هطيغی ؼـ هفَْم ثًِگفي قیىت  پبیؽاـ

قیىت  هطيظ ًىجت ثِ ّب ٍ گفٍُ ّب اٌػبَ، اًؽیٍِی ـفتبـی ّب ثبٍـّب ٍ آهبؼگی

ؼ تقييـبـی هـؼـ ثىيغی ـهطي تـقیى فيـ. ًگ"ؽـثبٌ هی  یؽُـوٌٌيـاـَ

هطيغی اوت. ثىيبـی اق پمٍٍّگفاى هيكاى ؼاًً ؼاًً ٍ فولىفؼ قیىت

یه خكء ٍ فبهل تبثيفگؿاـ ثف ًَؿ  فٌَاىثِـا قیىت  هطيظ ًىجت ثِ

  .[3]اًؽاففاؼ، ثفـوی وفؼُهطيغی  قیىت یّب ًگفي

H1ثف اـقي ليوتی هطَّل وجك تبثيف هثجت ؼاـؼ.هطيغی  قیىت : ًگفي 

H2ثف اـقي اختوبفی هطَّل وجك تبثيف هثجت هطيغی  قیىت : ًگفي

 ؼاـؼ.

H3ثف اـقي ٌفعی هطَّل وجك تبثيف هثجت ؼاـؼ.هطيغی  قیىت : ًگفي 

H4تبثيف هثجت ثف اـقي ٌٌبغتی هطَّل وجك هطيغی  قیىت : ًگفي

 ؼاـؼ.

 11ایعوامل زمینه -3-8
. ؼاـؼ ثىكایی تبثيف وٌٌؽُهّفف ـفتبـ ثف وِ اوت هتغيفی ثبفت یب قهيٌِ

 ـا هَخَؼ یّب گكیٌِ وِ ثيفًٍی یب هَلقيتی اق فَاهل ؼوتِ آى ثِ قهيٌِ"

 فجبـتثِ یب. "گفؼؼاعلاق هی وٌٌؽ،هی تطويل گيفًؽُتّوين ففؼ ثِ

ٍ  ؼـًٍی فَاهل ثغي ؼـ وِ ّىتٌؽ فَاهلی ّوبى ایقهيٌِ فَاهل ؼیگف،

 ٍالـ ؼـ ٍ ؼاـًؽ لفاـ وٌٌؽُهّفف ـفتبـ ثف تبثيفگؿاـ هَلقيتی ٍ ثيفًٍی

ثىيبـی اق [. 5]ّىتٌؽ وٌٌؽگبىهّفف ؼـ ثفٍق ـفتبـ ثىتف ٍ وبققهيٌِ

. [35]ففؼی تبثيف گؿاـؼ ای هوىي اوت ثف اًگيكُ ٍ اؼـاوبتفَاهل قهيٌِ

                                                           
9.Conditional Value 

10.Epistemic Value 

11.Environmental Attitude 

1.Contextual Factor 
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هبًٌؽ ؼـ ؼوتفن ثَؼى اهىبًبت ثبقیبفتی، ففضِ ؼـ ثبقاـ ای فَاهل قهيٌِ

ی ّب ی تٍَیمی ٍ یب ٍیمگیّب گؿاـی، افوبل ويبوتوبلا، ويبوت ليوت

 ی ؼـن ٌؽُ ٍ لّؽ ـفتبـی تبثيفّب عَـ فوؽُ ثف اـقيهطَّل ثِ

ی ٌؽیؽ هوىي اوت ّب ؼـ ثقضی هَاـؼ، هطؽٍؼیت [.36ٍ39]گؿاـؼ هی

[. 8]تغييف ـفتبـی یب وبًّ اًگيكُ ٌَؼ هبًـ ٍ یب هَخت افكایً ّكیٌِ

 [.35]ای ؼـ هغبلقبت ـفتبـی اوتایي هىتلكم ؼـ ًؾف گففتي فَاهل قهيٌِ

H5ٌِای اـتجبط هثجت ؼاـؼ.: اـقي ليوتی هطَّل وجك ثب فَاهل قهي 

H6ٌِای اـتجبط هثجت ؼاـؼ.: اـقي ٌفعی هطَّل وجك ثب فَاهل قهي 

H7ٌِهّفف هطَّل وجك تبثيف هىتمين  ای ثف لّؽ ـفتبـی: فَاهل قهي

 ؼاـؼ.

 1کننده مصرف نوجویی -3-9
، توبیل فوَهی ٍ ّب وٌٌؽُ ؼـ تئَـی اٌبفِ ًَآٍـیاِغلاش ًَخَیی هّفف

یب وبقگبـی وفیـ ثِ ووت پَیبیی ؼـ وجه قًؽگی یب وبقگبـی ثب 

 [.19]ثبٌؽ هی هطَّل خؽیؽ ًىجت ثِ وبیف افضبی ًؾبم اختوبفی

ی ای وِ یه ففؼ فميؽُ( ًَخَیی ـا ؼـخ1978ِ) 2هيؽگلی ٍ ؼاٍليٌگ

اـتجبعی ثب ؼیگفاى ی  عَـ هىتمل اق تدفثِپؿیفؼ ٍ ثِ هی خؽیؽی ـا

هٍبثِ، ـٍخفق عَـ . ثِ[25]وٌٌؽ هی وٌؽ تقفیف هی تّويوی ًَآٍـاًِ اتػبؾ

ؼـ  ای وِ ٌػُ ًىجتبًوٌٌؽُ ـا ثفضىت ؼـخِ( ًَخَیی هّفف1983)

 پؿیفي ًَآٍـی ًىجت ثِ ؼیگف افضبی ويىتن اختوبفی غَؼ قٍؼتف الؽام

هطَّل خؽیؽ ًيك ی  تَاًؽ غفیؽ اٍليِ هی وٌؽ. ًَخَیی هی وٌؽ تقفیف هی

ٍ ّوىبـاًً  3اق عفف ؼیگف، اوتيي ووپ[. 28]ؼـ ًؾف گففتِ ٌَؼ

ای اوت ثفای غفیؽ ( ًٍبى ؼاؼًؽ ًَخَیی هّفف وٌٌؽُ قهي1999ٌِ)

ٍ  ّب ی تدبـی خؽیؽ ٍ هػتلف ثِ خبی ایٌىِ ؼـ اًتػبةّب ًبم هطَّلات ٍ

تَاًٌؽ  هی وٌٌؽگبىایي هّفف. [34ٍ43]الگَّبی لجلی هّفف ثبلی ثوبًؽ

عَـولی ثِ وٌٌؽگبى ثبلمَُ اًتمبل ؼٌّؽ؛اعلافبت هطَّل ـا ثِ هّفف

وٌٌؽُ ًَخَیی هّفف[. 31]وٌٌؽ وٌٌؽگبى ثبلمَُ ـا تىْيلًَخَیی هّفف

طَّل ٍ یب ثفًؽ خؽیؽ ٍ هتفبٍت ثِ خبی ضفؼ ٍ ًگْؽاـی ثِ غفیؽ ه

گيفی هىتمل ٍ ی اق عفیك تّوينی لجلی یب الگَّبی هّفف لجلّب اًتػبة

وٌٌؽُ ثف توبیل اٍ ثفای ًَخَیی هّفف [.34]پفؼاقؼ هی تدؽیؽ اًتػبة

گؿاـؼ. ؼـ َِـت فؽم آٌٌبیی  هی خىتدَی اعلافبت هطَّل خؽیؽ تبثيف

 اؼی اق هطَّلات خؽیؽ، توبیل ٍالقی ثفای تقؽوبفی یب ؼاٍـّبی 

ّبی وٌٌؽگبى ثِ ؼًجبل اعلافبت هفتجظ ؼـ غََّ وبغت ٍ هؽلهّفف

هطَّل وِ  لّؽ ضفٍـی ی ّب یب ٍیمگیهطيغی  قیىت هػتلف، اًغجبلبت

ٌؽُ اق وبقگبـی ثب هطَّل ف آى هطَّل ـا ًؽاـًؽ ٍ ـیىه ؼـنتغيي

 ٌَؼ. هی عَـ هىتمل ؼـ ًؾف گففتِِخؽیؽ ث

H8وٌٌؽُ ثف اـقي اختوبفی هطَّل وجك تبثيف هٌفی ؼاـؼ.: ًَخَیی هّفف 

H9وٌٌؽُ ثف اـقي ٌٌبغتی هطَّل وجك تبثيف هثجت ؼاـؼ.: ًَخَیی هّفف 

                                                           
2.Consumer Innovativeness 

3.Midgley & Dowling 

4.Steenkamp 

H10وٌٌؽُ ثف لّؽ ـفتبـی هّفف هطَّل وجك تبثيف : ًَخَیی هّفف

  هىتمين ؼاـؼ.

 رفتار مصرفیبه  تمایل -3-10

عَـ هىتمين تطت تبثيف وٌٌؽُ ثفای هطَّل وجك ثِـفتبـ اًتػبثی هّفف

ٍ  هَخَؼ اؼـان ليوت هطَّل، ؼوتفوی، تبثيف اختوبفی، اعلافبت

  [.2ٍ37ٍ22]ثبٌؽ هی هٌؽ ثِ وىت اعلافبت خؽیؽفلالِ

 ّب وٌٌؽُ ثف هتغيفّبی هَلقيتی هبًٌؽ تػفيفبت ٍ وَثىيؽتبويؽ هّفف

 یّب اـقي[. 30]تبثيف ثگؿاـؼوٌٌؽُ ًيك هوىي اوت ثف ـفتبـ اًتػبثی هّفف

ٍ تجليغ ؼّبى ثِ ؼّبى تبثيف هّففی ثف توبیل ـفتبـی ثفای غفیؽ آیٌؽُ 

ی قیف ؼـ ایي ّب ثف اوبن ایي هجبضث ففضيِ [.38]گؿاـؼ هی هثجت

 گفؼؼ: هی پمًٍّ ثفـوی

H11:  اـقي ليوتی هطَّل وجك ثف لّؽ ـفتبـی هّفف هطَّل وجك

 تبثيف هثجت ؼاـؼ.

H12 اختوبفی هطَّل وجك ثف لّؽ ـفتبـی هّفف هطَّل وجك : اـقي

 تبثيف هثجت ؼاـؼ.

H13 اـقي ٌفعی هطَّل وجك ثف لّؽ ـفتبـی هّفف هطَّل وجك :

 تبثيف هثجت ؼاـؼ.

H14 اـقي ٌٌبغتی هطَّل وجك ثف لّؽ ـفتبـی هّفف هطَّل وجك :

 تبثيف هثجت ؼاـؼ.

 تمایل به پرداخت بهای بیشتر -3-11
وٌٌؽُ ثفای توبیل هّففهقٌی وٌٌؽگبى ثِهّفف توبیل ثِ پفؼاغت

تقؽاؼ  [.21]ثبٌؽ هی پفؼاغت ضؽاوثف ثفای یه هطَّل ثِ ففٌٌٍؽُ

ی وجك ؼـ ّب قیبؼی اق هغبلقبت ٌبهل توبیل ثِ پفؼاغت ثفای خبیگكیي

اًؽ وِ هغبلقبت ًٍبى ؼاؼُ [.14ٍ11ٍ28]ثبٌؽ هی التّبؼّبی تَوقِ یبفتِ

ثِ پفؼاغت ثْبی  ؼاـًؽ هبیلهطيغی  قیىت وٌٌؽگبًی وِ آگبّیهّفف

  [.39ٍ20ٍ40]ثيٍتف وجك ّىتٌؽ

پفؼاغت ثْبی وجك ـا ؼـ هيبى ایي پمًٍّ وقی ؼاـؼ تب توبیل هثجت ثفای 

ثفـوی هّفف ایي هطَّلات ؼاـًؽ ـا  وٌٌؽگبًی وِ توبیل ثِهّفف

 ففضيِ قیف ؼـ ًؾف گففتِ ٌؽُ اوت: ًوبیؽ. ثٌبثفایي

H15 هّفف هطَّل وجك ثف لّؽ ـفتبـی ثفای پفؼاغت : لّؽ ـفتبـی

 ثْبی ثيٍتف وجك تبثيف هثجت ؼاـؼ.

 اهداف پژوهش -4

 ّؽف اِلی: -4-1
ای ٍ ًَخَیی هّفف ٌٌبوبیی تبثيف ًگفي قیىت هطيغی، فَاهل قهيٌِ

 وٌٌؽُ ثف لّؽ ـفتبـی هّفف وٌٌؽُ هطَّلات وجك

 فففی: اهداف -4-2

 وٌٌؽُای ٍ ًَخَیی هّفففَاهل قهيٌِهطيغی، تقييي تبثيف ًگفي قیىت -

 ی هّففی ّب اـقيثف 
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ی هّففی ثف لّؽ ـفتبـی هّفف وٌٌؽُ هطَّل ّب تقييي تبثيف اـقي -

 وجك ثفای پفؼاغت ثْبی ثيٍتف وجك

 (: مدل مفًُمی پژيَص )تیسًاس ي َمکاران(1ضکل )

 شناسی پژوهش روش -5

اخفای پمًٍّ پمًٍّ ضبضف اق ًؾف ّؽف وبـثفؼی ٍ اق ًؾف هىيف 

، ّب آٍـی ؼاؼُپمًٍّ اق ًؾف ًطَُ خوـثبٌؽ. ـٍي  هی پيوبیٍی-تَِيفی

ثبٌؽ. خبهقِ آهبـی پمًٍّ ضبضف ـا هٍتفیبى  هی ای ٍ هيؽاًیوتبثػبًِ

افضبی ًوًَِ آهبـی ایي ؼٌّؽ.  هی ی ـفبُ ٌْف تْفاى تٍىيلّب ففٌٍگبُ

ی ـفبُ ّب ففٌٍگبُوٌٌؽگبى هطَّلات وجك ًفف اق هّفف 390پمًٍّ، 

ٌْف تْفاى ثَؼًؽ وِ اق عفیك پفوٌٍبهِ هَـؼوٌدً لفاـ گففتٌؽ. ؼـ ایي 

گيفی تّبؼفی ؼـ ؼوتفن پمًٍّ ثب تَخِ ثِ خبهقِ آهبـی ـٍي ًوًَِ

 ٌٌبغتیآٍـی اعلافبت خوقيتثَؼ. پفوٌٍبهِ ٌبهل یه ثػً ثفای خوـ

 وَال ثف ـٍی عيف ليىفت ثَؼ. 35هفثَط ثِ ًوًَِ ٍ ثػً ؼیگف ضبٍی 

خْت وٌدً افتجبـ هطتَای پفوٌٍبهِ اق هطبوجِ ضفیت لاٌٍِ ثفای ّف 

ًفف اق  20گَیِ اوتفبؼُ ٌؽ. افتجبـ َِـی ٍ هطتَی ایي پفوٌٍبهِ تَوظ 

ـٍي  یه لاٌٍِ اذ ن اففاؼ هتػُّ ٍ اوبتيؽ هطتفم تبیيؽ ٌؽُ اوت.

 هَافمت ـٍي هيكاى وفؼ. ایي اثؽاؿ هطتَا افتجبـ وٌدً ثفای ـا پفوبـثفؼ

 یه "ثَؼى اوبوی یب ثَؼى هٌبوت"غََّ  ؼـ ـا ؼاٍـاى یب اـقیبثبى هيبى

 42په اق ثفـوی اففاؼ هتػُّ اق  .وٌؽهی گيفیـا اًؽاقُ غبَی  گَیِ

پبیبیی پفوٌٍبهِ ثب اوتفبؼُ اق ـٍي آلفبی  وَال ثبلی هبًؽ. 35وَال 

ف ثبلاتوفًٍجبظ هطبوجِ ٌؽُ اوت. ضفایت آلفبی وفًٍجبظ توبهی هتغيفّب 

ؼوت آهؽًؽ وِ ًٍبًگف پبیب ثَؼى وَالات تطميك ضبضف ّىتٌؽ. ثِ 0.7اق 

ای، ی ًگفي قیىت هطيغی، فَاهل قهيٌِّب ؼـ ایي تطميك توبهی ٌبغُ

وٌٌؽُ، اـقي ليوتی، اـقي ٌفعی، اـقي اختوبفی، ًَخَیی هّفف

وٌٌؽُ ثفای اـقي ٌٌبغتی هتغيفّبی هىتمل ٍ توبیل ـفتبـی هّفف

 ٍاثىتِهطَّل وجك ٍ توبیل ثِ پفؼاغت ثفای ثْبی ثيٍتف هتغيفّبی 

 ّىتٌؽ.

 توصیف آماري -6

ٌٌبغتی ؼـ ایي پمًٍّ اق آهبـ تَِيفی ثفای ًوبیً اعلافبت خوقيت

ٌٌبغتی )خٌىيت، هتغيف خوقيت 4اوتفبؼُ ٌؽُ اوت. ؼـ هدوَؿ اق 

ی ّب تَِيف ٍیمگی گفٍُ وٌی، تطّيلات ٍ هيكاى ؼـآهؽ هبّيبًِ( ثفای

ٌؽُ اوت.  ًوبیِ 2ٌوبـُ ًوًَِ آهبـی اوتفبؼُ گفؼیؽ وِ ؼـ خؽٍل 

یبثی هقبؼلات ّوسٌيي ثفای تدكیِ ٍ تطليل آهبـ اوتٌجبعی اق هؽل

تطليل هىيف اوت اوتفبؼُ  وبغتبـی وِ ٌبهل تطليل فبهلی تبیيؽی ٍ

 Amos  ٍSpss ّب افكاـّبی هَـؼ اوتفبؼُ خْت تدكیِ ٍ تطليل ؼاؼٌُؽ. ًفم

 ثبٌٌؽ. هی 8ًىػِ تطت ٍیٌؽٍق 

 یابی معادلات ساختاري مدل -7

ی تطميك اق ّب ٍ آقهَى ففضيِ ّب هٌؾَـ تطليل ؼاؼُؼـ ایي پمًٍّ ثِ

یبثی یبثی هقبؼلات وبغتبـی  اوتفبؼُ ٌؽُ اوت. ؼـ ـٍي هؽلـٍي هؽل

هقبؼلات وبغتبـی، اق ؼٍ ـٍي آهبـی تطليل فبهلی تبیيؽی ٍ تطليل 

 هٌؾَـ اـقیبثی هؽل، ؼـ ایي پمًٍّ اق ثبـّبی ٌَؼ. ثِ هی هىيف اوتفبؼُ

ٌؽُ،  فبهلی، ثفـوی پبیبیی تفويجی ٍ خؿـ هيبًگيي ٍاـیبًه اوتػفاج

 ّبّب ثب ّوجىتگی وبقٌُؽُ وبقُ ثفـوی خؿـ هيبًگيي ٍاـیبًه اوتػفاج

تگی، هٌؾَـ ؼوتيبثی ثِ افتجبـ ّوگفا ٍ هيكاى ّوجىاوتفبؼُ ٌؽُ اوت. ثِ

 ّبی پبیبیی هفوت ٍ خؿـ هيبًگيي ٍاـیبًه اـقیبثی ٌؽ.آقهَى

ؼ تطليل فبهلی تبئيؽی ثفای وٌدً  3ثب تَخِ ثِ خؽٍل  ثبـفبهلی اوتبًؽاـ

 ّبلؽـت ـاثغِ ثيي هتغيفّبی پٌْبى ثب هتغيفّبی لبثل هٍبّؽُ آى

ؼوت آهؽُ اوت. ِث 3/0ّبی پفوٌٍبهِ( ؼـ توبهی هَاـؼ ثكـگتف اق  )گَیِ

ٍ ّير وَالی ًيبق  بثفایي وبغتبـ فبهلی پفوٌٍبهِ لبثل تبئيؽ اوتثٌ

ًٍبى  3ٌوبـُ عَـ وِ ؼـ خؽٍل ّوبى ًيىت وِ اق تطليل ضؿف ٌَؼ.

اوت وِ  7/0ّب ثبلای ی وبقُاوت، آلفبی وفًٍجبظ ثفای ّوِ ؼاؼُ ٌؽُ

 ّبوٌؽ وِ وبقُؼّؽ ٍ ّوسٌيي ثيبى هیافتجبـ ّوگفایی ثبلایی ـا ًٍبى هی

 )هتغيفّبی پٌْبى( اق افتجبـ ثبلایی خْت ثفاقي هؽل ثفغَـؼاـًؽ. 
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 آماری ومًوٍضىاختی اطلاعات جمعیت: (2)جديل 

 درصد عٌَاى

 جىسیت

 54.87 زى

 45.13 هرد

 سه

 15.64 سال 23-30

 57.44 سال 31-40

 26.92 سال 41-45

 تحصیلات

 9.49 دیپلن

 24.87 کارضٌاسی

 41.28 کارضٌاسی ارضد

 24.36 دکتری

 میشان درآمد ماَیاوٍ

 15.13 کوتر از یک هیلیَى تَهاى

 29.74 هیلیَى تَهاى 2 تا 1

 35.90 هیلیَى تَهاى 4تا  2

 19.23 هیلیَى تَهاى 4بیص از 

 

 

 

 

 

 

 

ّب ثبلاتف اق همؽاـ ( ثفای توبهی وبقCRُ) ّوسٌيي همبؼیف پبیبیی تفويجی

ّب اق پبیبیی تفويجی هٌبوجی وبقُ ؼّؽ وِگكاـي ٌؽُ وِ ًٍبى هی 7/0

ٌبغُ هيبًگيي ٍاـیبًه  ثفای ثفـوی ـٍایی ّوگفا ثفغَـؼاـ ّىتٌؽ.

ٍایی ّوگفا قهبًی ٍخَؼ ؼاـؼ ( هطبوجِ ٌؽُ اوت. ـAVE) اوتػفاج ٌؽُ

پبیبیی  ؽ. ّوسٌييٌثكـگتف ثبٌ 5/0اق  AVEٍ  7/0اق  پبیبیی تفويجی وِ

َِـت ٌفط ـٍایی ّوگفا ٍخَؼ  ثكـگتف ثبٌؽ. ؼـ ایي AVE ثبیؽ اق تفويجی

ٌفط فَق ثفلفاـ ثَؼُ،  3ّف  3ٌوبـُ  ثب تَخِ ثِ خؽٍلغَاّؽ ؼاٌت. 

زٌبًسِ خؿـ هيبًگيي  ثٌبثفایي پفوٌٍبهِ اق ـٍایی ّوگفا ثفغَـؼاـ اوت.

( ثفای یه هتغيف ثكـگتف اق ّوجىتگی آى AVE) ٍاـیبًه اوتػفاج ٌؽُ

ٍخَؼ ؼاـؼ. هتغيف ثب وبیف هتغيفّب ثبٌؽ، ـٍایی تٍػيّی ثفای آى هتغيف 

ي ٍاـیبًه اوتػفاج بًگيافؽاؼ ـٍی لغف اِلی خؿـ هي 4ؼـ خؽٍل ٌوبـُ 

هٍػُ اوت،  4ٌوبـُ ّبی خؽٍل عَـ وِ اق ؼاؼُّوبىثبٌٌؽ. ٌؽُ هی

ّوجىتگی خؿـ هيبًگيي ٍاـیبًه اوتػفاج ٌؽُ ثفای ّف هتغيف ثيٍتف اق 

ّبی تٍػيّی هتغيفثب وبیف هتغيفّب اوت. ثٌبثفایي ـٍایی  فآى هتغي

  تبیيؽ اوت.پمًٍّ هَـؼ 

 ی سىجصَا ي گًیٍ پژيَص: متغیزَای (1)جديل 

 تعداد گًیٍ آلفای کزيوثاخ ی مًرد سىجصَا ساسٌ

 35 782/0 کل پرسطٌاهِ

 756/0 4 (EA)هحیطی  زیست ًگرش

 768/0 6 (CFای )عَاهل زهیٌِ

 742/0 5 (CIکٌٌدُ )ًَجَیی هصرف

 722/0 3 (VMارزش قیوتی )

 755/0 4 (EVارزش ضٌاختی )

 747/0 4 (SVارزش اجتواعی )

 736/0 3 (CVارزش ضرطی )

 729/0 3 (BIقصد رفتاری برای هصرف هحصَل سبس )

 741/0 3 (BIPقصد رفتاری برای پرداخت بْای سبس بیطتر )
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 عاملی، آمارٌ معىاداری، پایایی تزکیثی ي جذر میاوگیه ياریاوس : مقادیز تار(3)جديل 

 آلفای کزيوثاخ پایایی تزکیثی (AVE) آمارٌ معىاداری عاملی تار (َا )گًیٍ آیتم ساسٌ

EA 

هحیطی()ًگرش زیست  

EA1 87/0 -- 

653/0 882/03 878/0 
EA2 71/0 936/15 

EA3 87/0 405/21 

EA4 77/0 928/17 

CF 

 )عَاهل

ای(زهیٌِ   

CF1 90/0 238/19 

729/0 942/0 933/0 

CF2 85/0 931/17 

CF3 86/0 237/18 

CF4 86/0 246/18 

CF5 79/0 404/16 

CF6 76/0 --- 

CI 

کٌٌدُ()ًَجَیی هصرف  

CI1 85/0 467/20 

716/0 924/0 926/0 

CI2 84/0 045/20 

CI3 89/0 664/21 

CI4 82/0 162/19 

CI5 83/0 --- 

VM 

 )ارزش قیوتی(

VM1 76/0 047/12 

551/0 785/0 778/0 VM2 80/0 457/12 

VM3 66/0 --- 

EV 

 )ارزش ضٌاختی(

EV1 81/0 219/16 

650/0 881/0 882/0 
EV2 80/0 969/15 

EV3 86/0 188/17 

EV4 75/0 --- 

SV 

اجتواعی()ارزش   

SV1 84/0 554/15 

622/0 868/0 865/0 
SV2 78/0 548/14 

SV3 81/0 039/15 

SV4 72/0 --- 

CV 

 )ارزش ضرطی(

CV1 85/0 --- 

601/0 818/0 843/0 CV2 74/0 508/15 

CV3 83/0 571/17 

BI 

 )توایل رفتاری(

BI1 82/0 --- 

635/0 839/0 837/0 BI2 78/0 518/15 

BI3 79/0 887/15 

BIP 

 )توایل بِ پرداخت(
BIP1 90/0 --- 

697/0 873/0 873/0 
BIP2 82/0 873/20 
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 تحقیق يها فزضیه بزرسی -8

 ؼـ وبغتبـی هقبؼلات هؽل اق اوتفبؼُ ثب پمًٍّ یّب ففضيِ آقهَى خْت

 ثبٌؽ، 1.96 اق وَزىتف T آهبـُ لؽـهغلك همؽاـ اگف، 0.95 غغبی وغص

 وِ َِـتی ؼـ ٍ( ٌَؼ هی ـؼ ففضيِ) گيفین هی ًتيدِ ـا ِفف ففضيِ

 ًتيدِ ـا یه ففضيِ ثبٌؽ، 1.96 اق ثكـگتف T آهبـُ هغلك لؽـ همؽاـ

 ًتبیح غلاِِ عَـثِ 5 ٌوبـُ خؽٍل(. ٌَؼ هی تبیيؽ ففضيِ) گيفین هی

 اق یه ّف ثفای ؼـ ـا هىيف خْت ٍ پبـاهتفّب ثفآٍـؼ ٍ ففضيبت آقهَى

 .ؼٌّؽ هی ًٍبى پمًٍّ یّب ففضيِ

 

 َای تحقیقي َمثستگی تیه ضاخص AVE: (5)جديل

 EA CF CI VM EV SV CV BI BIP ّا ضاخص

EA 808/0 
   

     

CF 401/0 854/0 
  

     

CI 224/0 272/0 846/0 
 

     

VM 217/0 245/0 606/0 742/0      

EV 615/0 570/0 193/0 257/0 806/0     

SV 129/0 085/0 153/0 635/0 319/0 789/0    

CV 224/0 292/0 532/0 595/0 224/0 540/0 775/0   

BI 213/0 278/0 556/0 574/0 218/0 509/0 481/0 797/0  

BIP 569/0 682/0 299/0 313/0 612/0 147/0 338/0 344/0 835/0 

 َا : وتایج آسمًن فزض(6)جديل 

ضمارٌ 

 فزضیٍ

 مسیز
 (βضزیة مسیز )

 داریعدد معىی

(t-value) 

وتیجٍ 

 تٍ متغیز اس متغیز فزضیٍ

1 

 ًگرش زیست هحیطی

 تایید 499/2 16/0 ارزش قیوتی

 رد 318/1 08/0 ارزش اجتواعی 2

 تایید 012/3 18/0 ارزش ضرطی 3

 تایید 058/10 60/0 ارزش ضٌاختی 4

5 

 ایعَاهل زهیٌِ

 تایید 739/2 17/0 ارزش قیوتی

 تایید 620/2 14/0 قصد رفتاری برای هصرف 6

 تایید 653/3 22/0 ارزش ضرطی 7

8 

 ًَجَیی هصرف کٌٌدُ

 رد 465/0 03/0 ارزش اجتواعی

 تایید 348/7 45/0 برای هصرفقصد رفتاری  9

 رد 419/1 06/0 ارزش ضٌاختی 10

 ارزش قیوتی 11

 قصد رفتاری برای

 هصرف هحصَل سبس 

 تایید 384/3 19/0

 تایید 558/3 17/0 ارزش اجتواعی 12

 رد 544/1 08/0 ارزش ضرطی 13

 رد 311/0 02/0 ارزش ضٌاختی 14

 تایید 643/5 35/0 برای پرداخت بیطترقصد رفتاری  قصد رفتاری برای هصرف 15
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 مدل اصلاح اس تعد پژيَص یساختار مدل استاودارد زیمس ةیضزا ( :2ضکل )

 آسمون نیکوئی بزاسش مدل ساختاري -9

خْت ثفاقي هـؽل وـبغتبـی ففضـيِ اِـلی تطميـك ًيـك اق تقـؽاؼی اق        

ثيـبًگف   6ٌـوبـُ  ّبی ًيىَئی ثفاقي اوتفبؼُ ٌؽُ اوـت. خـؽٍل    ٌبغُ

ثبٌؽ وـِ ثيـبًگف ایـي اوـت وـِ الگـَی        هی ّبی ثفاقيهْوتفیي ٌبغُ

قي اق ٍضقيت هٌبوجی ثفغَـؼاـ اوت.هفَْهی پمًٍّ خْت تجييي ٍ ثفا

 گیزينتیجه -11

ؼـ تَوقِ  هْوی ثىيبـ ًمً وٌٌؽگبىهّففثب تَخِ ثِ ایٌىِ اهفٍقُ 

 ٍ غفیؽ ثب تَاًٌؽ هی وِ ّىتٌؽ وٌٌؽگبىهّفف پبیؽاـ ؼاـًؽ؛ ؼـ ٍالـ

 ایدبؼ وٌٌؽ ٍ ثب ووه پيٍففت پبیؽاـ ثِ پبیؽاـ هطَّلات اق اوتفبؼُ

 تَاًؽهی ففؼ ّف هّففی، فبؼات ٍ ٌيَُ قًؽگی ؼـ وَزه تغييفاتی

ثبٌؽ. لؿا خْت ؼوتيبثی ثِ  ؼاٌتِ ایي ضفوت ؼـ ٍبـوت اـقٌوٌؽیه

وٌٌؽُ( ًيبق اوت  ؼ ًؾف )غفیؽ هطَّل وجك تَوظ هّففًتيدِ هَـ

وٌٌؽگبى ٍ ایٌىِ زِ فبوتَـّبیی ًكؼ آًْب هْن ٍ ٌٌبغت ِطيص اق هّفف

ؼاٌتِ ثبٌين. ؼـ ایي پمًٍّ ثِ ؼًجبل ثفـوی تبثيف  اوت ـا ضبئك اّويت

ؼـن هطَّلات وجك ثف ؾّي هّفف وٌٌؽُ ٍ تبثيف آى ثف توبیل غفیؽ ایي 

هطَّلات تَوظ آًبى ّىتين. ثب اوتفبؼُ اق هؽل هفَْهی ایي تطميك 

هيكاى وْن ّف یه اق ایي فَاهل وليؽی تبثيفگؿاـ ـا ثفـوی غَاّين 

َـت ثبلمَُ ثف ؼـن هٍتفی اق هطَّل ًِوَؼ. فبوتَـّبیی وِ ثِ

غفیؽ هٍتفی ًيك  گؿاـ ّىتٌؽ لبؼـ ثِ اـائِ هفَْم فويك توبیلتبثيف

هغبلقبت گؿٌتِ ًٍبى ؼاؼًؽ وِ اـقي ليوتی ٍ اؼـان ٌٌبغتی  ّىتٌؽ.

ؼـ . [15]ثبٌٌؽ هی گؿاـ ثف ـفتبـ هّففی پبیؽاـتفیي فَاهل تبثيفهْن

فَاهل تبثيفگؿاـ ثف ـفتبـ هّفف ي یتفؼاؼًؽ وِ هْنپمٍٍّی ؼیگف ًٍبى 

 ی ٌفعیّب وٌٌؽُ ٍ اـقيوٌٌؽُ وجك اـقي ٌٌبغتی، ًَخَیی هّفف

وِ هتغيفّبی ؼّؽ  هی وِ ًتبیح پمًٍّ ًٍبى. ؼـ ضبلی[18]ثبٌؽ هی

ؼـِؽ، اـقي ليوتی ثب ضفیت  0.45وٌٌؽُ ثب ضفیت )ًَخَیی هّفف

ای ثب ٌِ، فَاهل قهي0.17، اـقي اختوبفی ثب ضفیت هىيف 0.19هىيف 

 برازش هدل ساختاری َایضاخص:  (6)جدٍل 

 ضاخص تزاسش مقدار مطلًب وتیجٍ

709/2 00/3> CMIN/DF  ًسبت کای دٍ بِ درجِ آزادی 

902/0 90/0< GFI ضاخص ًیکَیی برازش 

073/0 08/0> RMSEA ریطِ دٍم براٍرد ٍاریاًس خطای تقریب 

044/0 05/0> RMR ُریطِ هیاًگیي هربعات باقی هاًد 

912/0 90/0< NFI ضاخص ًرم ضدُ برازًدگی 

926/0 90/0< IFI ُضاخص برازًدگی فسایٌد 

924/0 90/0< CFI ضاخص برازًدگی تطبیقی 



 فَاهل تبثيفگؿاـ ثف ـفتبـ هّففی وجك پبیؽاـ ـویثفخَاؼ فجبوی ٍ ّوىبـ / 

80 

( ثِ تفتيت ثيٍتفیي تبثيف ـا ثف لّؽ ـفتبـی هّفف 0.14ضفیت هىيف 

ؽ ـفتبـی ثفای هّفف هطَّل وجك ًيك هطَّل وجك ؼاـًؽ ٍ ؼـ ًْبیت لّ

ثف لّؽ ـفتبـی ثفای پفؼاغت ثْبی ثيٍتف تبثيف  0.35ثب ضفیت هىيف 

آٍـی ثٌبثفایي فَاهلی زَى خىتدَ ثفای خوـ هثجت ٍ هقٌبؼاـ ؼاـؼ.

ی ؼـثبـُ هطَّلات، تغييف هقيبـّبی ّب اغجبـ ٍ ًَآٍـی، لافبت خؽیؽاع

تَخْی ثِ تدفثِ هّفف هطَّلات عَـ هؽاٍم، ثیوٌٌؽُ ثِغفیؽ هّفف

ثيٍتفیي  ،ًٌَؽ هی وٌٌؽُ هطىَةتَوظ ؼٍوتبى وِ خكٍ ًَخَیی هّفف

فَاهلی زَى ليوت تبثيف ـا ثف لّؽ ـفتبـی هّفف هطَّلات وجك ؼاـًؽ. 

ؼٍوتبًِ، غبًَاؼُ ٍ اعفافيبى، لَاًيي ؼٍلتی، ًفَؾ قیىت  هطيظ هطَّلات

 ای هطىَةـليجبى ٍ ثفًؽّبی هػتلف ؼـ ثبقاـ وِ خكٍ فَاهل قهيٌِ

تَاًٌؽ ثف اـقي ليوتی، اـقي ٌفعی ٍ لّؽ ـفتبـی  هی ،ًٌَؽ هی

ثب تَخِ ثِ ضفیت هىيف  هطَّلات وجك پبیؽاـ تبثيف هثجت ؼاٌتِ ثبٌؽ.

 ضفیت هىيففتبـی هّفف هطَّل وجك پبیؽاـ  ٍ اـقي ٌفعی ٍ لّؽ ـ

ثيي هتغيفّبی ؽ ـفتبـی هّفف هطَّل وجك پبیؽاـ ٍ لّاـقي ٌٌبغتی 

اـقي ٌفعی ٍ اـقي ٌٌبغتی ثف لّؽ ـفتبـی هّفف هطَّل وجك 

اـتجبط هقٌبؼاـی ٍخَؼ ًؽاـؼ. یقٌی فَاهلی زَى تػفيف، ؼوتفوی 

فَاهلی زَى ؼٍلتی )اـقي ٌفعی( ٍ  وَثىيؽّبیهطَّلات وجك ٍ 

 ی هطَّلات، اـقیبثی ثفزىتّب آٍـی اعلافبت ؼـ غََّ هؽلخوـ

ی هطَّل ٍ زفغِ فوف هطَّل )اـقي ّب ٍ گَاّيٌبهِهطيغی  قیىت

ضفیت  ٌٌبغتی( ثف لّؽ ـفتبـی هّفف هطَّلات وجك تبثيفی ًؽاـؼ.

ثيي هتغيف توبیل ـفتبـی ٍ توبیل ثِ پفؼاغت ثيبًگف ایي اوت وِ  هىيف

توبیل ـفتبـی هّفف  توبیل ـفتبـی ثِ هّفف هطَّل وجك پبیؽاـ ثف

وٌٌؽگبًی گؿاـؼ. ثٌبثفایي هّفف هی وٌٌؽُ ثفای پفؼاغت ثْبی ثيٍتف تبثيف

ؼٍوتبًِ توبیل ؼاـًؽ ٍ یب لّؽ قیىت  هطيظ وِ ثِ هّفف هطَّلات

ضبضف ّىتٌؽ پَل  عَـ هىتوف ؼاـًؽ،ا ؼـ آیٌؽُ ٍ یب ثِهّفف آًْب ـ

 [ 39،40]ت پفؼاغت ًوبیٌؽ. هغبلقبت گؿٌتِثيٍتفی ثفای ایي هطَّلا

 ـا تبیيؽ وفؼُ اًؽ. ًيك ایي هَضَؿ
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